
 
 

อตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในส่ือโฆษณาออนไลน์ 
MASCULINE IDENTITY THROUGH TATTOO IN  

ONLINE ADVERTISEMENT 
 
 
 
 
 
 

โดย 
ธนัช  คงเกรียงไกร 

 
 
 
 
 
 

ดุษฎนิีพนธ์ฉบับนีเ้ป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตาม 
หลกัสูตรปรัชญาดุษฎบัีณฑิต สาขาวชิานิเทศศาสตร์ 

วทิยาลยันิเทศศาสตร์ 
 
 

บัณฑิตวทิยาลยั  มหาวทิยาลยัรังสิต 
ปีการศึกษา 2560 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

MASCULINE IDENTITY THROUGH TATTOO IN  
ONLINE ADVERTISEMENT 

 
 
 
 
 

BY 
TANACH  KONGKRIANGKRAI 

 
 
 
 
 

A DISSERTATION SUBMITTED IN PARTIAL FULFILLMENT 
OF THE REQUIREMENTS FOR 

THE DEGREE OF DOCTOR OF PHILOSOSOPHY  
IN COMMUNICATION ARTS 

COLLEGE OF COMMUNICATION ARTS 
 

 
GRADUATE SCHOOL, RANGSIT UNIVERSITY 

ACADEMIC YEAR 2017 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 
 

ดุษฎีนิพนธ์เร่ือง 
 

อตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในส่ือโฆษณาออนไลน์ 
 

โดย 
ธนชั คงเกรียงไกร 

 

ไดรั้บการพิจารณาให้เป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลกัสูตร 
ปริญญานิเทศศาสตรดุษฎีบณัฑิต สาขาวชิานิเทศศาสตร์ 

 

มหาวทิยาลยัรังสิต 
ปีการศึกษา 2560 

 

                                      ----------------------------------------------------            --------------------------------------------------                                                 
                                             ผศ.ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลยช์ลมารค                            รศ.ดร.อุษา  บิ้กก้ินส์ 

                      ประธานกรรมการสอบ                         กรรมการ 
 

                                      ----------------------------------------------------            -------------------------------------------------- 
                                                  ผศ.ดร.ณฏัฐชุ์ดา  วจิิตรจามรี              ผศ.ดร.สรพงษ ์ วงศธี์ระธรณ์ 

      กรรมการ                                                   กรรมการ 
 

                                                  -------------------------------------------------- 
                                                                                      รศ.ดร.กฤษณ์ ทองเลิศ 

                                             กรรมการและอาจารยท่ี์ปรึกษา 
 

 บณัฑิตวทิยาลยัรับรองแลว้ 
 

  (ผศ.ร.ต.หญิง ดร.วรรณี ศุขสาตร) 
 คณบดีบณัฑิตวทิยาลยั 

9 เมษายน 2561 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 
 

Dissertation entitled 
 

MASCULINE IDENTITY THROUGH TATTOO IN  
ONLINE ADVERTISEMENT 

 

by 
TANACH  KONGKRIANGKRAI 

 

was submitted in partial fulfillment of the requirements 
for the degree of  Doctor of Philosophy in Communication Arts 

 

Rangsit University 
Academic Year 2017 

 

                             ----------------------------------------------------            --------------------------------------------------                                        
                        Asst.Prof. Chalongrat  Chermanchonlamark, Ph.D.      Assoc.Prof.Ousa  Biggins, Ph.D.                   

              Examination Committee Chairperson                          Member 
 

                              ----------------------------------------------------            --------------------------------------------------  
            Asst.Prof.Natchuda  Wijitjammaree, Ph.D.          Asst.Prof.Sorapong  Wongtheerathon, Ph.D. 

         Member                                        Member  
 

                                                   -------------------------------------------------- 
                                                                                    Assoc.Prof.Grit  Thonglert, Ph.D. 
                                                                                   Member and Advisor 

 

Approved by Graduate School 
 

  (Asst.Prof.Plt.Off. Vannee Sooksatra, D.Eng.) 
Dean of Graduate School 

April 9, 2018 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

ก 

กติติกรรมประกาศ 
 

 วิทยานิพนธ์ฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไปไดด้้วยความดูแล ความเมตตากรุณา และการเอาใจใส่
อยา่งดียิ่งของ รองศาสตราจารย ์ดร. กฤษณ์ ทองเลิศ อาจารยท่ี์ปรึกษาดุษฎีนิพนธ์ ซ่ึงไดส้ละเวลา
อนัมีค่าให้ค  าปรึกษาและขอ้เสนอแนะท่ีเป็นประโยชน์ต่องานวิจยั ตลอดจนให้ความช่วยเหลือใน
การตรวจแกไ้ขขอ้บกพร่องต่างๆ ในการท าดุษฎีนิพนธ์ฉบบัน้ี ผูว้ิจยัซาบซ้ึงและกราบขอบพระคุณ
ท่านอาจารย์เป็นอย่างยิ่ง ขอขอบพระคุณ ผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.ฉลองรัฐ เฌอมาลย์ชลมารค 
ประธานกรรมการสอบดุษฎีนิพนธ์ รองศาสตราจารย ์ดร.อุษา บ๊ิกก้ินส์ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร. 
ณฏัฐ์ชุดา วิจิตรจามรี และ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.สรพงษ ์วงศธี์ระธรณ์ กรรมการสอบดุษฎีนิพนธ์ 
ท่ีสละเวลาอนัมีค่าในการให้ค  าแนะน า และขอ้เสนอแนะเป็นอย่างดีจนท าให้ดุษฎีนิพนธ์ฉบบัน้ี
สมบรูณ์ 
 
 ขอขอบพระคุณ ดร.ดนยั วาณิชยานุเคราะห์ ท่ีให้ความช่วยเหลือในดา้นต่างๆ รวมไปถึง
ก าลังใจและค าแนะน า ท่ี เ ป็นประโยชน์ตลอดการท า ดุษฎีนิพนธ์ฉบับน้ีตั้ งแต่ต้นจนจบ 
ขอขอบพระคุณผูใ้หส้ัมภาษณ์ทุกๆ ท่านท่ีใหค้วามร่วมมืออยา่งดียิง่ในการให้ขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์
ต่อขั้นตอนการวเิคราะห์หาค าตอบ เกง้และบีม ส าหรับความช่วยเหลือและก าลงัใจ 
 
 ทา้ยสุดน้ี ผูว้ิจยัขอกราบขอบพระคุณ คุณพ่อชชัวชัร และคุณแม่ประภาภสั คงเกรียงไกร 
ส าหรับการเป็นแรงบนัดาลใจและผูมี้พระคุณสูงสุดในการให้ความรัก ความเมตตา และก าลงัใจท่ีดี
เสมอมา ตลอดจนนางสาววิรัลพชัร ปุณวตัร์ภินนัท ์ภรรยาท่ีคอยอยูเ่คียงขา้งและเป็นก าลงัใจเสมอ
มา จนท าใหผู้ว้จิยัท างานวจิยัส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยดี 
 

 
ธนชั คงเกรียงไกร 

                  ผูว้จิยั 
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การวจิยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อใหเ้ขา้ใจถึงเน้ือหาและกระบวนการสร้างความหมายอตัลกัษณ์

ความเป็นชายผา่นภาพลายสักในงานโฆษณาสินคา้ Harley-Davidson และ Levi’s ตลอดจนเพื่อให้
เขา้ใจถึงหน้าท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารท่ีปรากฏอยู่ในความสัมพนัธ์ระหว่างภาพกับลายสัก 
ตวัอกัษรท่ีโปรยอยูบ่นภาพ สรีระของตวัแบบ ต าแหน่งท่ีปรากฏ และตวัสินคา้ ผลการวจิยัพบวา่ 
 

เน้ือหาของอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นลายสักในภาพงานโฆษณาสินคา้สามารถจ าแนกได ้
2 มิติดงัน้ี 1)เน้ือหาอตัลกัษณ์ความเป็นชายในมิติของความแข็งแกร่ง กลา้หาญ อดทน และความ
ปรารถนา 2) เน้ือหาอตัลกัษณ์ความเป็นชายในมิติของความเวา้วอนทางเพศ ความเยา้ยวน อิสรเสรี
ในเร่ืองเพศ ความแขง็แกร่งในเร่ืองเพศท่ีไดรั้บจากเพศตรงขา้ม  

 
กระบวนการสร้างความหมายอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นลายสักในภาพงานโฆษณาสินคา้มี

ทั้งหมด 8 วิธีดงัน้ี 1) การสร้างความหมายในเชิงคู่ตรงขา้ม 2) อุปมาอุปไมยเชิงภาพ 3) การยุบรวม
ความหมาย 4) ความหมายของการจดัวางท่าของตวัแบบ 5) ความหมายท่ีเกิดจากรหสัการแต่งกาย 6) 
การวางองค์ประกอบเคียงกนัเพื่อเปรียบเทียบ 7) ความหมายจากมุมกล้องและระยะภาพ และ 8) 
ความหมายจากเทคนิคการจดัแสงและเงา 

 
ส าหรับหนา้ท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารท่ีปรากฏอยูใ่นความสัมพนัธ์ระหวา่งภาพกบัลาย

สัก ตวัอกัษรท่ีโปรยอยู่บนภาพ สรีระของตวัแบบ ต าแหน่งท่ีปรากฏ และตวัสินคา้ มีทั้ งหมด 6 
ประเด็น ไดแ้ก่ 1) ความงามคือความสัมพนัธ์กนัขององคป์ระกอบภาพ 2) ความงามคือความลุ่มลึก
ของความหมายท่ีสะทอ้นผา่นตวับท 3) ความงามของอารมณ์ท่ีถูกเลา้โลมดว้ยงานภาพท่ีมีความโดด
เด่น 4) ความแปลกใหม่ท่ีเกิดจากการผสมผสานอยา่งไร้แบบแผนของธรรมชาติคือพื้นฐานของความ
งาม 5) ความงามคือส่ิงท่ีสัมพนัธ์กนักบัความทนัสมยัในสังคมบริโภคนิยม และ 6) ความจริงคือ
พื้นฐานของคุณค่าความงาม 
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 TANACH KONGKRIANGKRAI: MASCULINE IDENTITY THROUGH 
TATTOO IN ONLINE ADVERTISEMENT. DISSERTATION ADVISOR: ASSOC.PROF. 
GRIT THONGLERT, Ph.D., 201 p. 
 
 This quantitative research aims to understand the content, the construction of meaning 
and the aesthetics of masculine identity through the images of muscle and tattoo in Harley 
Davidson and Levi’s online advertisement.  
 
 Results of the content of masculine identity are able to categorize into 2 main values 
which are strength and sex as following: 1) Stamina, durable, strength, brave, and desire 2) 
Glamour, temptation, sexual freedom, sexual strength and sexual attractiveness. 
 
 The Construction of masculine meaning can be separated into 8 main factors as: 1) Binary 
opposition; 2) A metaphor which compares the strength of tattoo and muscle to the durable of the 
products; 3) Implosion of meaning; 4) Body language; 5) Dress code; 6) Juxtaposition; 7) Camera 
angles; 8) Lighting. 
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บทที่ 1 

 
บทน ำ 

 
1.1 ที่มำและควำมส ำคัญ 

 
“สังคมปัจจุบนัเป็นสังคมบริโภคซ่ึงการบริโภคสินคา้ไมไ่ดท้ าเพื่อประโยชน์ใช ้สอยเทา่นั้ น 

แตเ่ป็นเพราะสินค้าสร้างความหมายบางอยา่งให้แกผู่ ้บริโภค ท าให้เรารู้สึกวา่เ ป็นคนทันสมยั 
ประสบความส าเร็จ และมรีสนิยมอ่ืนๆ ซ่ึงในตรรกะของการบริโภคนั้ นร่างกายมีฐานะส าคัญอยา่ง
มากและเป็นศูนย์กลางในการสร้างตัวตนของแตล่ะคนท่ีต้องการจะส่ือให้คนอ่ืนรับรู้” (ปริตตา 
เฉลิมเผา่ กออนันตกลู, 2541) 
 

จากค ากลา่วขา้งตน้ของปริตตานั้ นสามารถพิจารณาได้วา่ ปัจจุบันสังคมบริโภคนิยมได้
มองขา้มประโยชน์ใชส้อยท่ีแทจ้ริงของสินค้าตา่งๆ  ท่ีเราใช ้สอยหรือบริโภคในแตล่ะวนั แตใ่ห้
ความส าคญัดา้นความหมายของตวัสินคา้แทนซ่ึงนอกจากประโยชน์ใช ้สอยจริงๆของ สินค้าเหลา่น้ี
แลว้มนัยงัสามารถบง่บอกถึงความหมายของระดับฐานะการเ งิน  กลุม่สังคม รสนิยม ฯลฯ ของ
ผูบ้ริโภคไดอี้กดว้ย  ความหมายเหลา่น้ีน ามาซ่ึงทศันคติการสร้างอัตลักษณ์หรือตัวตนของปัจเจกชน
เพื่อท่ีจะแสดงให้ผูอ่ื้นรับรู้ถึงความแปลกและแตกตา่ง  ซ่ึงร่างกายของเรานั้ นคือปัจจัยส าคัญซ่ึง
เปรียบไดก้บัเวทีในการสร้างตวัตนให้เป็นไปตามทศันคติท่ีคาดหวงัหรือมาตรฐานท่ีสังคมนั้ นๆ  ตั้ง
ไว ้ซ่ึงการบญัญติักฎเกณฑ์ตา่งๆเหลา่น้ีน ามาซ่ึงความไมพ่อใจในร่างกายของคนในสังคมทั้งในแง ่
วตัถุท่ีถือครองกดี็ หรือรา่งกายกดี็ ดงันั้นจึงเกดิเป็นความปรารถนาท่ีจะเปล่ียนแปลงภาพลักษณ์ของ
ปัจเจกชนโดยวดัคณุคา่จากมลูคา่วตัถุท่ีเขาเหลา่นั้ นครอบครองหรือการเปล่ียนแปลงร่างกายจาก
โครงสร้างเดิมไปสูส่ิ่งท่ีสังคมยอมรับวา่งามวา่ดีท่ีท าไดโ้ดยการศัลยกรรมหรือการออกก  าลังกาย  ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัค ากลา่วของ Bourdieu (อ้าง ถึงใน ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนันตกูล , 2541)  นักสังคม
วทิยาชาวฝร่ังเศสท่ีให้ความส าคัญกบัร่างกายในฐานะเป็นแหลง่บรรจุคุณคา่ทางสัญลักษณ์ ซ่ึง
หมายถึง การพฒันาสว่นตา่งๆ ของรา่งกายไปในทางท่ีถือกนัวา่ท าให้เกดิคณุคา่ตามท่ียึดถือกนัมาใน
ปริบททางสังคมของรา่งกาย  
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 ลกัษณะของสังคมบริโภคนิยมนั้นจะสังเกตได้วา่มีความสัมพันธ์ท่ีแน ่นแฟ้นกบัเ รือนร่าง
ของมนุษย์ในฐานะท่ีมนัท าหน้าท่ีเป็นชอ่งทางหน่ึงในการแสดงออกถึงอัตลักษณ์เฉพาะ ตัวของ
ปัจเจกชนผา่นลกัษณะของเรือนรา่งท่ีเป็นท่ีนิยมท่ีถือกนัวา่ดีหรือวตัถุ ข้าวของเคร่ืองใช ้ตา่งๆ  ใน
ชีวติประจ าวนั   ไมว่า่จะเป็น เส้ือผา้เคร่ืองนุง่หม่ อาหาร ยานพาหนะ ฯลฯ ซ่ึงในตรรกะของสังคม
บริโภคนิยมนั้นส่ิงเหลา่น้ีบง่บอกความหมายอะไรบางอยา่งให้กบัผูท่ี้ครอบครองและผู้พบเห็น อน่ึง
ความหมายของสินคา้เหลา่น้ีไมไ่ดเ้กดิข้ึนไดจ้ากตวัของมนัเอง แตท่วา่มนุษย์ได้บรรจุสัญลักษณ์และ
ความหมายเหลา่นั้นให้ส่ิงเหลา่นั้นเกดิคณุคา่ในตวัของมนัเองข้ึนมา ซ่ึงการให้ความหมายเหลา่น้ีนั้ น
นิยมท ากนัอยา่งแพรห่ลายโดยการโฆษณาผา่นชอ่งทางการส่ือสารตา่งๆ เพื่อกอ่ให้เกิดการปลูกฝัง 
เขา้ใจและรับรู้ของกลุม่ผูบ้ริโภคนั่นเอง  

 
ปัจจุบนัชอ่งทางการส่ือสารของส่ือโฆษณานั้ นได้ขยายขอบเขตออกไปกวา้งไกลหลาย

รูปแบบโดยเฉพาะส่ือออนไลน์ท่ีไดแ้ผข่ยายอิทธิพลและความส าคัญเข้ามาในชีวิตมนุษย์อยา่งเ ต็ม
รูปแบบ เหตุน้ีท าให้การโฆษณาสินค้าตา่งๆนั้ นเบนเข็มชอ่งทางไปจากเ ดิมท่ีออกอากาศทาง
โทรทศัน์เสียเป็นสว่นใหญม่าเป็นการลงลงโฆษณาในระบบเครือขา่ยออนไลน์ตา่งๆ เชน่ เว็บไซต์ 
(Website) และระบบโซเซียล เน็ตเวร์ิค (Social Network) ท่ีไดรั้บความนิยมจากผู้ใช ้ทั่วโลกอยา่ง เฟ
ซบุ๊ก (Facebook) อินสตาแกรม(Instagram) และ ทวทิเตอร์ (Twitter) ท่ีสามารถเข้าถึงกลุม่เ ป้าหมาย
ไดอ้ยา่งรวดเร็วและครอบคลุมทัว่ทุกมุมโลก เป็นตน้    

 
อยา่งไรกต็ามความเปล่ียนแปลงท่ีเกดิข้ึนนั้นเป็นเพียงในด้านของชอ่งทางการส่ือสารของ

โฆษณายุคใหม ่แตก่ระบวนการสร้างความหมายให้กบัสินค้านั้ นยังคงเ ดิม โดยเฉพาะสินค้าท่ี
เกี่ยวข้องกบัเ รือนร่างโดยตรงนั้ น หลีก เ ล่ียงไมไ่ด้ท่ีจะใช ้ร่างกายเป็นศูนย์กลางของการส่ือ
ความหมาย อาจส่ือสารโดยวธีิแสดงรูปลกัษณ์ของตวัสินค้า ซ่ึงอาจเป็นลวดลาย สีสัน ลักษณะการ
ออกแบบ หรือใชบุ้คคลท่ีมชีื่อเ สียงเ ป็นผู้แสดงแบบ ซ่ึงพบเห็นได้ทั่วไปในงานโฆษณา วิธีการ
เหลา่น้ีอาจกลา่วไดว้า่สามารถสร้างความหมายหรือเพิ่มคุณคา่ให้กบัสินค้าได้ ดังตัวอยา่ง รูปท่ี 1.1 
ภาพโฆษณา Bodywear ของ H&M แสดงแบบโดย David Beckham  
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รูปท่ี 1.1 ภาพโฆษณา Bodywear ของ H&M 
ท่ีมา : H&M, 2015 

 
จากตวัอยา่งรูปท่ี 1.1 ผูว้จิยัไดน้ าแนวคิดของ Bourdieu (1986, p. 246)  ท่ีกลา่ววา่  รา่งกายคือ

แหลง่บรรจุคณุคา่ทางสัญลกัษณ์มาใชใ้นการวเิคราะห์ รา่งกายนั้นสามารถแปลงสภาพเป็นเคร่ืองมือ
และสินคา้หรือเป็นทุนทางเศรษฐกจิไดเ้ชน่กนั ตวัอยา่งเชน่ รา่งกายของชนช ั้นแรงงานนั้ นก็มิใชว่า่
จะไมม่คีณุคา่ทางสัญลกัษณ์อยูเ่ลย สังเกตจากกลา้มเป็นมดัๆ ของชายท่ีใช ้แรงงานท างานหนัก แลก
กบัคา่ครองชีพ ซ่ึงหากจะมองถึงคณุคา่ ณ จุดน้ีอาจกลา่วไดว้า่ รา่งกายท่ีดูแข็งแรง ก  าย า กวา่คนอ่ืนก็
นา่จะเป็นตวัเลือกท่ีชดัเจนให้เขาเหลา่นั้นไดก้ารพิจารณารับเขา้ท างาน เชน่เ ดียวกนักบัการท่ีสินค้า
ชดุช ั้นในชายของ H&M เลือกตวัแบบท่ีมรีา่งกายท่ีดูแข็งแรง ก  าย า ซ่ึงอาจกลา่วได้วา่เ ป็นอัตลักษณ์
ของความเป็นชายท่ีชดัเจนสมบรูณ์หรือสัญลกัษณ์ในมติิดา้นรา่งกายของชายในอุดมคติท่ีสังคมนิยม
และยอมรับ อีกทั้งตวัแบบยงัเป็นอดีตนักกฬีาฟุตบอลท่ีมชีื่อเสียงระดับโลก เหลา่น้ีแสดงให้เ ห็นวา่
รา่งกายสามารถเป็นทุนทางเศรษฐกจิไดแ้ละสามารถเพิ่มมลูคา่และความน ่าเชื่อถือในด้านการสร้าง
ความหมายตา่งๆ ให้กบัตวัสินคา้อีกดว้ย  
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นอกจากน้ี  ลายสักท่ีโดดเดน่ท่ีปรากฏอยูบ่นเ รือนร่างของตัวแบบนั้ นสามารถเป็นอีก
ชอ่งทางหน่ึงในการสร้างคณุคา่ให้กบัเรือนรา่งอีกทั้งเป็นจุดสนใจท่ีแปลกแหวกแนวตอ่ผู ้พบเห็น 
ทั้งน้ีเพื่อน าไปสูก่ารเชื่อมโยงความหมายทางอตัลกัษณ์ของปัจเจกชนหรือสัญลักษณ์ให้เข้ากบัสินค้า 
บางคร้ังอาจส่ือสารไดโ้ดยไมจ่ าเป็นตอ้งใชค้ าอธิบายภาพ ท าให้ผูรั้บสารสามารถรับรู้ถึงภาพลายสัก
และลายลกัษณ์อกัษรท่ีปรากฏอยูร่ ่วมกนัในคราเดียว  

 
หากพิจารณาในมติิดา้นการสร้างอตัลักษณ์ของปัจเจกชนเพื่อแสดงให้ผู ้อ่ืนรับรู้ถึงความ

แปลกแตกตา่งและมมุมองด้านร่างกายแล้ว การสักนั้ นสามารถมองได้วา่มีความสัมพันธ์กบัการ
สร้างตวัตนและเรือนรา่ง เน่ืองจากการสักนั้นคือการสร้างตัวตนอยา่งหน่ึงหรืออาจกลา่วได้วา่เ ป็น
การเปล่ียนชีวติของปัจเจกชนผูน้ั้นกไ็มเ่กนิเลย  

 
นิติ ภวคัรพนัธ์ุ (อา้งถึงใน ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนันตกลู, 2541) กลา่ววา่ การสักนั้ นบง่บอก

ไดถึ้งความเป็นตวัตนของคนๆ นั้นไดอ้ยา่งชดัเจน บางคนสักตามบุคลิกของตน หรือบ้างก็สักตาม
ส่ิงท่ีตนเองตอ้งการจะส่ือสารหรือแสดงออก ชาวตะวนัตกนั้ นนิยมการสักประเภทน้ีเ น่ืองจาก เขา
เหลา่คิดวา่มนัเป็นการเชื่อมโยงส่ิงตา่งๆ เขา้ดว้ยกนัจนกลายเป็นเคร่ืองบง่บอกความเป็นตัวเอง ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัแนวคิดท่ีวา่ ลายสักของแตล่ะบุคคลนั้ นไมเ่หมือนกนั โดยแตล่ะคนจะมีสไตล์หรือ
ลวดลายของลายสักเป็นของตนเอง เชน่ในชนเผา่เมารีลายสักท่ีอยูบ่นใบหน้าสามารถบง่บอก
เร่ืองราวในชีวติของคนผูน้ั้นไดท้ั้งหมดวา่เ ป็นใคร มาจากไหน มีต าแหน่งและสถานภาพเชน่ไร 
ผนวกกบัเร่ืองของเรือนรา่งท่ีมคีวามส าคญัอยา่งมากในการสร้างตวัตนนั้ น ย่ิงท าให้ลายสักกลายเป็น
ปัจจยัหน่ึงท่ีมคีวามส าคญัในการขบัเคล่ือนแนวคิดการสร้างอัตลักษณ์น้ี  ซ่ึงสามารถน ามาเชื่องโยง
กบัค ากลา่วของ Bourdieu (อ้างถึงใน ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนันตกูล , 2541)  ท่ีมองวา่  ลายสักนั้ น
สะทอ้นและสง่เสริมแนวคิดท่ีวา่รา่งกายเป็นแหลง่บรรจุคณุคา่ทางสัญลกัษณ์ เ น่ืองจากผู้ นิยมการสัก
มกัมองรา่งกายของตนเป็นแหลง่บรรจุคณุคา่ของสัญลกัษณ์ นั่นคือการใช ้ร่างกายเป็นเวทีของการ
แสดงออกทางความคิด ความเชื่อและเพื่อท่ีจะท าหน้าท่ีส่ือสารส่ิงเหลา่นั้ นกบัคนในสังคม ตาม
วธีิการปฏิบติัตา่งๆท่ีสืบตอ่ทอดกนัมาในบริบททางสังคมท่ีกลุม่ผูม้ีลายสักด าเ นิ นชีวิตอยู ่นอกจากน้ี 
ประเทิน มหาขนัธ์ (2534) ยงักลา่ววา่ การสักยงัจุดประสงค์เพื่อการแสดงถึงความน่าเกรงขามและ
แปลกแหวกแนวจากผูอ่ื้น  

 
อยา่งไรกต็าม นิติ ภวคัรพนัธ์ุ (อ้างถึงใน ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนันตกูล , 2541)  ได้กลา่ว

เสริมเกีย่วกบัเร่ืองของลายสักวา่นอกจากจะมีความหมายในการสร้าง “อัตลักษณ์” ส่วนตัวของ
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ปัจเจกชน (Personal or Individual-identity) แลว้ ยงัรวมไปถึงการสร้างอัตลักษณ์ทางสังคม (Social-
identity) อีกดว้ย โดยยกตวัอยา่งจากการศึกษาการสักของชนเผา่เมารีและชาวไทยใหญท่ี่เ รียกตัวเอง 
“คนไต” ในจงัหวดัแมฮ่อ่งสอน วา่แมล้ายสักของคนสองกลุม่น้ีจะมีความแตกตา่งกนัในหลายด้าน
แตล่ายสักของชน เผา่เ มารีและคนไตมีความหมายในการสร้ างอัตลักษณ์  (สังคม/ส่วนตัว) 
เชน่เดียวกนั การมลีายสักท าให้ปัจเจกชนตอ้งมีความสัมพันธ์กบักลุม่หรือสังคมท่ีตนสังกดัอยู ่กบั
ความหมายและอ านาจหรือพลงัของลายสักท่ีตนมกีบัอดีต (โดยผา่นพิธีกรรมตา่งๆ  ในการสัก) และ
กบัพฤติกรรมของตนเอง(ขอ้ห้ามของลายสักแตล่ะประเภท) ลายสักของชาวเมารีและคนไตจึงมิใช ่
เป็นเพียงสัญลกัษณ์ท่ีปัจเจกชนแตล่ะคนเลือกข้ึนมาเพื่อแทน “ตวัตน” ของตนเองเทา่นั้ น หากแตผู่้มี
ลายสักยงัตอ้งพยายามรักษาไวเ้สมอืนการรักษาความสัมพันธ์ของเขากบัสังคมท่ีเขาอยู ่ลายสักเป็น
สัญลกัษณ์ท่ีสะทอ้นปัจเจกชนในฐานะท่ีเป็นสมาชิกของกลุม่หรือสังคมนั้นดว้ย 

 
แนวคิดในเร่ืองการสัก นอกจากจะมคีวามเชื่อมโยงกบัเร่ืองของการแสดงออกโดยการสร้าง

สัญญะบนเรือนรา่งแลว้ ยงัสามารถบง่บอกถึงการเร่ิมตน้หรือเปล่ียนผา่นได้อีกด้วย ในทุกสังคมนั้ น
มนุษย์ทุกคนจะตอ้งเผชิญกบัการเปล่ียนผา่นจากภาวะเ ด็กไปสู่ผู ้ใหญท่ี่ต้องมีการกระท าบางอยา่ง
พิเศษและมคีวามส าคญัท่ีจะแสดงให้คนในสังคมรู้วา่บุคคลนั้นไดเ้ปล่ียนสภาพทางสังคมจากภาวะ
หน่ึงไปสูอี่กภาวะหน่ึงโดยพิธีกรรมทางศาสนาหรือพิธีกรรมทางสังคม ซ่ึงในกลุม่ยอ่ยของสังคมก็
จะมบีรรทดัฐานท่ีแตกตา่งกนัไปโดยเฉพาะ กลุม่ผู ้ชาย กลา่วคือ บุคคลจะไมไ่ด้รับการยอมรับวา่
เป็นชายโดยสมบรูณ์ถา้ปราศจากการกระท าพิธีกรรมใดพิธีกรรมหน่ึง ซ่ึงการสักก็เปรียบเหมือน
บรรทดัฐานทางสังคมอยา่งหน่ึงท่ีแสดงถึงการยอมรับทางสังคมในแงก่ารผลัดเปล่ียนวยัจากเ ด็กมาสู่
ผูใ้หญ ่ซ่ึงขั้นตอนการสักนั้ นแสดงถึงความกล้าหาญ และอดทนของชายผู้นั้ น ท่ีจะทนตอ่ความ
ทรมานและเจ็บปวดเมือ่ถูกเข็มท่ิมแทงลงบนผิวหนัง  ถ้าผา่นขั้นตอนการสักไปได้ก็จะถือวา่เ ป็น
ผูใ้หญโ่ดยสมบรูณ์ (Richie & Buruma, 1982, pp. 57-59) จากแนวคิดการถูกยอมรับวา่เ ป็นชายหรือ
เป็นผูใ้หญโ่ดยสมบรูณ์นั้ นสามารถพิจารณาตอ่ถึงจุดเชื่อมโยงระหวา่งลายสักกบัการแสดงอัต
ลกัษณ์ความเป็นชายได ้  
 

ความเป็นชายนั้นคือความเชื่อของเพศในเร่ืองของพลงัอ านาจและความแข็งแกร่ง  (Connell, 
1987; Dyer, 1982; Gagnon, 1976; Messner, 1988)  รูปร่างในอุดมคติของชายและหญิงมีลักษณะ
ตรงขา้มกนัซ่ึงผูห้ญิงนั้นตอ้งการท่ีจะมีรูปร่าง ท่ีผอมบาง กลับกนัผู ้ชายนั้ นต้องการท่ีจะมีรูปร่าง
แข็งแรงก  าย าซ่ึงประดับด้วยกล้ามเ น้ือท่ีดูแข็งแกร่งหรือเป็นรูปทรงแบบนักกีฬา  (Athletic and 
Muscular Body Types)  เฉกเ ชน่เ ดียวกบัดาราหรือบุคคลท่ีมีชื่อเ สียงตามหน้านิตยสารช ั้นน า 
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(Frederick, Fessler, & Haselton, 2005) ซ่ึงส่ือเหลา่น้ีท าให้เกดิการเปรียบเทียบระหวา่งร่างกายของ
ปัจเจกชนกบัภาพในอุดมคติ จึงน าไปสู่ความไมพ่อใจโครงสร้างร่างกายเ ดิมท่ีตนมีอยูแ่ละเป็น
แรงจูงใจในการสร้างหรือพัฒนาร่างกายไปในทางท่ีสังคมยอมรับ (Baird & Grieve, 2006)  และ
ความเชื่อท่ีวา่บทบาทและหน้าท่ีของผูช้าย (Manhood) นั้นมคีวามสัมพันธ์กบักล้ามเ น้ือและร่างกาย
ท่ีแข็งแกร่งก็เ ป็นอีกหน่ึงปัจจัยด้วยเชน่กนั ( Pleck, 1995)  ด้วย เหตุน้ีความเป็นชายและความ
แข็งแกรง่ของรูปรา่งและกลา้มเน้ือจึงแยกออกจากกนัมไิด ้

 
จากแนวคิดขา้งตน้ในเร่ืองของวถีิบริโภคสินคา้ในระบบสังคมทุนนิยม เ รือนร่างและความ

เป็นชายโดยสมบรูณ์นั้น สามารถพิจารณาไดว้า่มคีวามสัมพนัธ์กบัเร่ืองลายสักอยา่งช ัดเจน ในแง ่มุม
ของการใชร้า่งกายเป็นเคร่ืองมอืในการแสดงออกถึงอะไรบางอยา่งไมว่า่จะเป็นการสร้างอัตลักษณ์
ของปัจเจกชน ความเป็นชายเต็มตวัท่ีน ่าเกรงขาม พลังอ านาจ ความแข็งแกร่ง  ความแปลกแหวก
แนวจากผูอ่ื้น ซ่ึงผูว้จิยัไดน้ าความสัมพันธ์ของแนวคิดและทฤษฎีท่ีได้กลา่วมาทั้งหมดข้างต้นมา
ผนวกกบัการโฆษณาสินคา้ ซ่ึงเป็นการตอ่ประเด็นจากค ากลา่วของ ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนันตกูล 
ในเร่ืองของการบริโภคสินค้าด้วยความหมายในสังคมทุนนิยม การสร้างความหมายท่ีแตกตา่ง
หรืออตัลกัษณ์ท่ีเดน่ชดัให้กบัสินคา้ดว้ยการโฆษณาเป็นกระบวนการส าคัญท่ีพบเห็นได้ในสังคม
บริโภคนิยมท่ีให้ความส าคัญกบัคุณคา่ของวตัถุภายนอก และเพื่อเ ป็นการตอ่ประเด็นของการ
โฆษณานั้น นิธิ เอียวศรีวงศ์ (2538, น. 216-219) ไดก้ลา่วเสริมวา่ นักโฆษณาท่ีดีจ าเ ป็นต้อง รู้จักกบั
วฒันธรรมนั่นเอง กลา่วคือ การรู้วิถีชีวิต วิถีความคิดของระบบคา่นิยม วิถีความใ ฝ่ฝัน  และ
ความสัมพนัธ์ทางเศรษฐกจิและสังคมของคนท่ีเป็นกลุม่เป้าหมาย เชน่ พวกเขาอยูก่นัอยา่งไร อยาก
เป็นอะไร เขาคิดวา่อะไรดีอะไรงาม ฯลฯ ย่ิง รู้เ ร่ืองเหลา่น้ี  ซ่ึ งรวมๆ เ รียกวา่ วฒันธรรมของ
กลุม่เป้าหมายซ่ึงย่ิงเขา้ใจมากเทา่ไร ก็ย่ิงท าให้การสร้าง “สารแฝง” ท่ีจะไปบังคับหรือโน้มน้าว
กลุม่เป้าหมายไดแ้นบเนียนเทา่นั้น ดงันั้นลายสักตา่งๆ จึงมีความน ่าสนใจเ น่ืองจาก ความหมายใน
เชิงของสัญลกัษณ์โดยตรงของลายสักในแนวจารีตประเพณีไดถู้กเปล่ียนแปลงสู่ความหมายแฝงทาง
สังคมโดยมงีานโฆษณาเป็นกลไกหน่ึงของการน ามาเปล่ียนแปลงความหมายดงักลา่ว 

 
จากแนวคิดของ  นิธิ เ อียวศรีวงศ์ (2538, น. 216-219)  เกี่ยวกบัเ ร่ืองของนักโฆษณาท่ีดี 

ผสมผสานกบัแนวคิดเร่ืองการสร้างความหมายให้กบัสินค้าในการโฆษณา เ ร่ืองของร่างกาย อัต
ลกัษณ์ความเป็นชายและแนวคิดเร่ืองลายสักซ่ึงปัจจุบนันั้นการมลีายสักบนร่างกายก  าลัง เ ป็นท่ีนิยม
เพิ่มมากข้ึนเ ร่ือยๆ ซ่ึงไมไ่ด้จ ากดัอยูแ่คเ่ฉพาะกลุม่กะลาสีเ รือหรือกลุม่ท่ีชื่นชอบมอเตอร์ไซด์ 
(Sailors or Biker Culture) เหมอืนแตก่อ่นอีกตอ่ไปแลว้ (DeMello, 2000)  ดังนั้ นผู ้วิจัยจึงได้พิจารณา
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ถึงสินคา้ยานยนต์ประเภทมอเตอร์ไซด์ย่ีห้อ Harley-Davidson ซ่ึงได้รับความนิยมจากผู้บริโภคทั่ว
ทุกมุมโลกมากวา่ ร้อยปี  วา่มีความสัมพันธ์อย ่างช ัด เจนก ับแนวคิดข้างต้น ท่ีกลา่ วมาทั้ งหมด           
ไมว่า่จะเป็น เร่ืองของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย การพัฒนาร่างกายให้มีความก  าย า แข็งแรงเพื่อการ
บงัคบัรถมอเตอร์ไซด์กดี็หรือเพื่อให้เกดิความนา่กลวัหรือย าเกรงก็ดี และลายสักท่ีมีความส าคัญตอ่
ระบบคา่นิยมของกลุม่ผูบ้ริโภคกลุม่น้ีซ่ึงแสดงถึงความน่าเกรงขามตอ่ผู้ท่ีพบเห็น  นอกจากน้ี ผู ้วิจัย
ยงัมคีวามสนใจในสินค้าอีก 1 ประเภท นั่นคือ กางเกงยีนส์ ซ่ึงมีความน ่าสนใจในแง ่มุมด้าน
ความสัมพนัธ์กบัมอเตอร์ไซด์อยา่งแยกกนัไมไ่ดอี้กดว้ย อีกทั้งภาพโฆษณาสินค้าทั้ง  2 นั้ นยังใช ้ลาย
สักเขา้มามสีว่นรว่มในการส่ือสารและน าเสนอความเป็นชายผา่นรา่งกายของตัวแบบอยา่งช ัดเจนอยู ่
บอ่ยคร้ัง  

 
นอกจากน้ีผูว้จิยัไดเ้ล็งเห็นวา่ลายสักทุกรอยนั้ นมีความงามและสุนทรียภาพในตัวของมนั

เอง ซ่ึง Richie and Buruma (1982, p. 72-79) กลา่ววา่ การสักเพื่อความสวยงามนั้ น นอกจากจะถูก
พิจารณาดว้ยสายตาของผูอ่ื้นวา่มคีวามงามแลว้ ความสวยงามท่ีเกิดข้ึนในสายตาหรือจิตใจของตัวผู ้
สักเองกม็คีวามหมายย่ิง ดว้ยเหตุน้ี ลายสักท่ีอยูบ่นรา่งกายแมผู้อ่ื้นจกัไมเ่ ห็นคุณคา่หรือความงาม แต ่
ตวัผูสั้กเองมองเห็นถึงความวจิิตรพิสดารและสร้างความพอใจ ภูมใิจให้แกต่ัวของผู้สัก จึงถือวา่ ลาย
สักนั้นมคีณุคา่ ทั้งน้ี องค์ประกอบของการส่ือสารของ Jakobson (1987)  ท่ีเกี่ยวข้องกบัมิติทางด้าน
ความหมายและความงามของการส่ือสารไดแ้ก ่องค์ประกอบด้านบริบทซ่ึงเกี่ยวข้องกบัหน้าท่ีเชิง
สุนทรียะทางการส่ือสารซ่ึงเกี่ยวข้องกบัการเ ลือกใช ้  (Selection)  รูปแบบตัวสัญญะ และการ
เชื่อมโยง (Combination) สัญลกัษณ์ตา่งๆ เขา้ไวด้ว้ยกนั โดยมอีงค์ประกอบด้านรหัสทางการส่ือสาร
เป็นตวัจดัระบบของลายสักบนเรืองรา่งของบุคคลหรือส่ิงของท่ีปรากฏในงานโฆษณา ซ่ึง  Jakobson 
มองวา่ องค์ประกอบดา้นตวัสารและรหัสทางการส่ือสารตา่งมหีน้าท่ีซ่ึงไมส่ามารถแยกออกจากกนั
ได ้ 

 
ซ่ึงหลกัการดงักลา่วของ Jakobson (1987) ไดใ้ห้ความส าคัญกบัระบบการเชื่อมโยงสัญญะ

ทางการส่ือสารตา่งๆอยา่งเป็นเอกภาพเดียวกนั ซ่ึงสอดคล้องกบัท่ี Mitchell (1986, p. 67)  ได้กลา่ว
ไวว้า่ “รูปแบบของสัญลกัษณ์ลายเส้นและรูปภาพท่ีเต็มเ ป่ียมด้วยความหมายเชน่เ ดียวกบัการสร้าง
ประโยคในภาษาศาสตร์ แตรู่ปภาพและลายเส้นไมส่ามารถแบง่ออกมาเป็นหน่วยยอ่ยท่ีมีเอกลักษณ์
เฉพาะตวัชดัเจนเฉกเชน่ตวัอกัษร รวมทั้งไมส่ามารถแยกสว่นออกมาอา้งอิงถึงส่ิงในส่ิงหน่ึงเ ป็นการ
เฉพาะได้ แตค่วามหมายของภาพและลายเส้นจะข้ึนอยูก่บัต าแหน่งตา่งๆ  ในภาพนั้ นๆ” จาก
การศึกษาภาพงานโฆษณาท่ีมลีายสักมาเกีย่วขอ้งในการส่ือสารของย่ีห้อสินค้าทั้ง  3 ประเภท ผู ้วิจัย
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เห็นวา่ องค์ประกอบของสัญญะท่ีน ามาใชน้ั้นลว้นมคีวามสัมพนัธ์กนัระหวา่งภาพ อีกทั้ง สัญลักษณ์
ลายเส้น และต าแหนง่ท่ีปรากฏ สรีระของตวัแบบ และลักษณะเดน่ของสินค้า โดยทั้งหมดน้ีได้รับ
การน ามาเชื่อมโยงกนัทั้งส้ินเพื่อสร้างความหมายและสุนทรียศาสตร์ให้เกิดข้ึนตามวตัถุประสงค์
ของงานโฆษณานั้นๆ 
 

ดงันั้นจากแนวคิดและทฤษฎีทั้งหมดขา้งตน้ ผูว้จิยัจึงสนใจในวิธีการสร้างอัตลักษณ์ความ
เป็นชายโดยผา่นแนวคิดเร่ืองลายสักของภาพโฆษณาสินค้าทางส่ือออนไลน์ของ Harley Davidson 
และ Levi’s ในมติิดา้นการตีความหมายจากตวังาน การรับรู้ของกลุม่ผู ้บริโภคในมิติด้านความหมาย
ของอตัลกัษณ์ความเป็นชายท่ีส่ือสารผา่นลายสักในภาพงานโฆษณา ตลอดจนความสุนทรียะท่ี
ปรากฏอยูใ่นความสัมพนัธ์ระหวา่งภาพกบัลายสัก ตัวอักษรท่ีโปรยอยูบ่นภาพ สรีระของตัวแบบ 
ต าแหนง่ท่ีปรากฏ และตวัสินคา้ ซ่ึงเป็นหน้าท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารความหมายตามแนวคิด
ของ Jakobson โดยมคีวามตั้งใจท่ีจะสร้างองค์ความรู้ท่ีจะเป็นแนวทางการส่ือสารท่ีสามารถเข้าถึง
คนกลุม่หน่ึงท่ีมลีกัษณะการใชช้ีวติท่ีแปลกแหวกแนว แปลกแยก มีลักษณะพิเศษของตัวเอง และ
ชอบใชช้ีวติอยูก่บัความโลดโผนและความเ ส่ียงเกินปกติ และเพื่อกอ่ให้ เกิดความเข้าใจถึงแนว
ทางการส่ือสารท่ีฝ่ายตา่งๆ ในสังคมจะสามารถส่ือสารกบักลุม่คนท่ีมบุีคลิกเฉพาะตวัดงักลา่วน้ีได ้
 

1.2 ปัญหำน ำวิจัย  
 

1.2.1 เน้ือหาและกระบวนการสร้างความหมายของอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นลายสักใน
ภาพงานโฆษณาสินคา้มลีกัษณะอยา่งไร 

1.2.2 หน้าท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารท่ีปรากฏอยูใ่นความสัมพันธ์ระหวา่งภาพกบัลาย
สัก ตัวอักษรท่ีโปรยอยูบ่นภาพ สรีระของตัวแบบ ต าแหน่ง ท่ีปรากฏ และตัวสินค้า มีลักษณะ
อยา่งไร 

 
1.3 วัตถุประสงค์ของงำนวิจัย 

 
 1.3.1 เพื่อให้เขา้ใจถึงเน้ือหาและกระบวนการสร้างความหมายของอตัลักษณ์ความเป็นชาย
ผา่นลายสักในภาพงานโฆษณาสินคา้ 
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 1.3.2  เพื่อให้เขา้ใจถึงหน้าท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารท่ีปรากฏอยูใ่นความสัมพันธ์
ระหวา่งภาพกบัลายสัก ตวัอกัษรท่ีโปรยอยูบ่นภาพ สรีระของตัวแบบ ต าแหน่ง ท่ีปรากฏ และตัว
สินคา้ 
 

1.4 ข้อสันนิษฐำนกำรวิจัย (Proposition) 

 
 1.4.1 ลายสักท่ีไดรั้บการน ามาใชป้ระกอบการสร้างความหมายในงานภาพโฆษณาเป็น
รูปแบบของสัญญะท่ีไดรั้บการสร้างข้ึนอยา่งมเีป้าหมายทางการส่ือสารโดยมีความหมายในระดับ
ความหมายตรง ความหมายแฝง สัญลกัษณ์และอุดมการณ์ของอัตลักษณ์ความเป็นชายรว่มอยูด่ว้ย 
 1.4.2 สุนทรียะทางการส่ือสารของภาพลายสักในภาพงานโฆษณาเป็นอุบัติการณ์ทางความ
งามท่ีเกดิมาจากรูปแบบของตวัลายสัก เรือนรา่งกลา้มเ น้ือของตัวแบบ องค์ประกอบตา่งๆ  เชน่ มุม
ภาพ แสงและเงา เป็นตน้ นอกจากน้ีประสบการณ์การรับรู้หรือชื่นชอบส่วนบุคคลของผู้รับสารก็
เป็นปัจจยัส าคญัประการหน่ึงท่ีจะท าให้เกดิสุนทรียะทางการส่ือสารได ้

 

1.5 ขอบเขตงำนวิจัย 

 
งานวิจัยน้ี ศึกษาเ ร่ือง อัตลักษณ์ความเป็นชายผา่นภาพลายสักในงานโฆษณาทางส่ือ

ออนไลน์ โดยวเิคราะห์จากสินคา้มอเตอร์ไซด์ Harley Davidson และ การเกงยีนส์ Levi’s เ ป็นหลัก
เน่ืองจากตราสินคา้ทั้ง 2 มกีารน าเอาลายสักและเรือนรา่งมาเป็นส่วนหน่ึงของการส่ือสารทางภาพ
โฆษณาอยูบ่อ่ยคร้ังอยา่งชดัเจน อีกทั้งตราสินค้าทั้ง  2 ยังมีประวติัศาสตร์ความเป็นมาท่ียาวนาน
มากกวา่ 100 ปี และเป็นท่ีรู้จกัและนิยมของคนทัว่โลก  
 

1.6 นิยำมศัพท์ 
 
 อัตลักษณ์ควำมเป็นชำย หมายถึง การแสดงตวัตนของเพศในเร่ืองของพลงัอ านาจและความ
แข็งแกรง่ อีกทั้งยงัแสดงถึงความรวดเร็วปราดเปรียว และความเป็นผูน้ า 
 
 กำรสร้ำงควำมหมำย หมายถึง การเข้ารหัสระบบสัญลักษณ์ของตัวสารทั้งในระบบภาพ
และภาษาเพื่อให้เกิดความหมายท่ีมีความสัมพันธ์ระหวา่งตัวหมาย  (Signifier)  กบัตัวหมายถึง 
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(Signified) ตลอดจนประกอบด้วยความหมายโดยตรง  (Denotation)  และความหมายโดยนัยแฝง 
(Connotation) 

 
กำรรับรู้ควำมหมำย  หมายถึง ผลท่ีเกิดจากกระบวนการแปลความหมายของผู้บริโภค

เป้าหมายท่ีมตีอ่ภาพลายสักในงานโฆษณาทางส่ือออนไลน์  
 
ลำยสัก หมายถึง รูปภาพ 2 มติิ ลายเส้น รวมทั้งลายลักษณ์อักษรใดๆ  ท่ีปรากฏบนผิวหนัง

ของตวัแบบ โดยอาจสร้างสรรค์ข้ึนด้วยการสักแบบถาวรหรือกรรมวิธีสร้างสรรค์ใดๆ  ท่ีท าให้
ปรากฏภาพหรือสัญลกัษณ์ใดๆ บนผิวหนัง 

 
หน้ำทีใ่นเชิงสุนทรียะทำงกำรส่ือสำร หมายถึง ความงามของภาพโฆษณาท่ีใช ้ลายสักเป็น

องค์ประกอบส าคญัในภาพของบุคคลอันเป็นผลจากการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหวา่งลายสัก 
ต าแหนง่ท่ีปรากฏ สรีระของตวัแบบและตวัสินคา้ในงานโฆษณาทางส่ือออนไลน์ 
 
 สัญลักษณ์อักษร หมายถึง ตวัหนังสือหรือเคร่ืองหมายสัญลกัษณ์ตา่งๆ 
 

สัญลักษณ์ลำยเส้น  หมายถึง ลายสักท่ีมีลวดลาย 2 มิติท่ีไมไ่ด้ประกอบข้ึนเป็นรูปภาพ
เพื่อให้หมายถึงสัญลกัษณ์ใดๆ โดยมลีกัษณะเฉพาะตวัของบุคคล 
 
 เนื้อหำอัตลักษณ์ควำมเป็นชำย หมายถึง สาระหรือใจความส าคญัท่ีเกดิข้ึนจากการวิเคราะห์
ภาพโฆษณาโดยน าแนวคิดอตัลกัษณ์ความเป็นชาย เรือนรา่งและลายสักมาเป็นกรอบจนเกิดเ ป็นมิติ
ของเน้ือหาท่ีสอดคลอ้งกบัความเป็นชายท่ีหลากหลายในประเด็นของความแข็งแกร่ง  กล้าหาญ
อดทน แรงปรารถนา และเร่ืองเพศในแงม่มุตา่งๆ ข้ึน  

 
 ส่ือโฆษณำออนไลน์ หมายถึง รูปภาพโฆษณาท่ีปรากฏอยูบ่นเว็บไซต์อยา่งเ ป็นทางการ  
(Official Website) ของสินค้าท่ีเกี่ยวข้องตามประเด็นวิจัยทั้ง  2 ย่ีห้อได้แก ่1)  Harley-Davidson 2) 
Levi’s และเวบ็ไซต์ท่ีเกีย่วเน่ืองกบัธุรกจิโฆษณา 
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1.7 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

 
1.7.1 การศึกษาลายสักของบุคคลในงานโฆษณากอ่ให้เกิดการกา้วหน้าทางวิชาการ อัน

เป็นผลจากการนิยามความหมายใหมข่องการสักแบบดั้ง เ ดิมสู่ความหมายทางสังคมท่ีงานโฆษณา
ก  าหนดข้ึน 

1.7.2  นักสร้างสรรค์งานโฆษณาสามารถน ามาประยุกต์ให้ส าหรับการสร้างสรรค์ ตัวสาร 
ของสินคา้หรือบริการท่ีตอ้งการเน้นถึงเอกลกัษณ์เฉพาะตวัทั้งของตวัแบบและสินค้าหรือบริการ ซ่ึง
เป็นการสร้างความแตกตา่งจากรูปแบบการใชบุ้คคลท่ีไมม่ลีายสักเป็นตัวน าเสนอในงานโฆษณา  

1.7.3  องค์ความรู้เกีย่วกบัรูปแบบและวธีิการส่ือสารจะสามารถเป็นแนวทางในการส่ือสาร
ถึงกลุม่คนท่ีมลีกัษณะการใชช้ีวติท่ีแปลกแหวกแนว แปลกแยก มลีกัษณะพิเศษของตัวเอง และชอบ
ใชช้ีวติอยูก่บัความโลดโผนและความเส่ียงเกนิปกติ เชน่ ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริม
สุขภาพ (สสส.) สามารถน าไปประยุกต์ใช ้เพื่อการส่ือสารในประเด็นสุขภาวะกบักลุม่เ ป้าหมาย
ดงักลา่วได ้
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รูปที� 1.2 กรอบแนวคิดในการวจิยั 
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บทที ่2 
 

แนวคดิ และงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 

 การวิจยัเร่ือง “อตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในส่ือโฆษณาออนไลน์” เป็น
การศึกษาท่ีน าเอาแนวคิดและทฤษฎีต่างๆ ตลอดจนผลงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 

2.1 แนวคิดเร่ืองลายสัก 
2.2 แนวคิดเร่ืองเรือนร่างและอตัลกัษณ์ความเป็นชาย  
2.3 แนวคิดท่ีเก่ียวกบัการส่ือสารในเชิงสุนทรียศาสตร์ 
2.4 แนวคิดทางการศึกษาเชิงสัญญะวทิยาและสารแฝงในโฆษณา 
2.5 ผลงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

  
ผูว้จิยัจะไดข้ยายรายละเอียดของแต่ละแนวคิดทฤษฎีดงัน้ี 

 

2.1 แนวคดิเร่ืองลายสัก 
 
“Tattoo” หรือ “ลายสัก” ค  าว่า “Tattoo” นั้นมีเอกสารท่ีบ่งช้ีว่าเป็นค าท่ีเพี้ยนมาจาก “Ta-

Tu”  ในภาษาฮิติ “Ta” แปลว่า “ตี” (Rondinella, 1985, p. 23)  ซ่ึงอย่างไรก็ตาม ในเอกสาร
ภาษาองักฤษบางเล่มนั้นกล่าววา่มาจากค าวา่ “Tatau” หมายถึง “ท าเคร่ืองหมาย ท าให้เห็นชดั ท าให้
เป็นรอย” (Wroblewski, 1995, p. 5) การสักนั้นเป็นการจารึกรูปภาพ สัญลกัษณ์ และขอ้ความต่างๆ 
ลงไปบนผิวหนงัโดยใชเ้หล็กท่ีแหลมคมท่ิมแทงลงบนผิวหนงัซ ้ าแลว้ซ ้ าเล่า จนท าให้เกิดลวดลาย
ต่างๆ อยา่งถาวร ดว้ยเหตุน้ีผูส้ักจึงตอ้งมีความรอบคอบในการตดัสินใจในการเลือกลายท่ีจะสักอีก
ทั้งยงัตอ้งมีความอดทนต่อความความเจบ็ปวด โดยปกติแลว้ผูส้ักจะเลือกสัญลกัษณ์ท่ีแสดงถึงความ
เป็นตวัของตนเองหรือบ่งบอกถึงคุณลกัษณะท่ีตนเองตอ้งการ (ค ารณ ยอ่งซ่ือ, 2547, น. 16) ซ่ึงลาย
สักทุกชนิดนั้นย่อมมีความหมายไม่อยา่งใดก็อย่างหน่ึง ความหมายนั้นอาจเป็นไปอยา่งสากลตาม
การตีความของคนทัว่ไปหรืออาจมีความหมายและคุณค่าดา้นจิตใจเฉพาะตวัผูส้ักก็ได ้นอกจากน้ี
ลายสักตอ้งมีความงามในเชิงสุนทรียภาพผสมผสานกบัความน่าเกรงขามในเชิงจิตวิทยา และตอ้งมี
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ความหมายลึกซ้ึงเม่ือเกิดการทศันศิลป์จึงจะมีคุณค่าแก่ด่ืมด ่าในการชม (Riche & Buruma, 1982, 
pp. 57-68)  

 
นิติ ภวคัรพนัธ์ุ (อา้งถึงใน ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนนัตกูล, 2541) กล่าววา่ ลายสักนั้นยงัเป็น

เสมือนเคร่ืองหมายท่ีแสดงถึงอตัลกัษณ์ของปัจเจกชนอีกดว้ย ในชนเผา่เมารีนั้นการสักบนใบหน้า
ของแต่ละบุคคลนั้นมีลวดลายท่ีแตกต่างกนัออกไป ซ่ึงวา่กนัวา่แต่ละครอบครัวในเผา่จะมีรูปแบบ 
(Style) ของลายสักเป็นของตนเองซ่ึงเม่ือผูพ้บเห็นจะรู้ทนัทีว่าผูมี้ลายสักนั้นเป็นใคร มาจากวงศ์
ตระกูลใดและมีต าแหน่งหรือสถานภาพใดในสังคม นกัเขียนบางคนคิดว่าในเผ่าเมารีนั้นลายสัก
ต่างๆ อาจบ่งบอกถึงอ านาจหรือเป็นเคร่ืองหมายของความเป็นหัวหน้า ซ่ึงคนธรรมดาจะมีไม่ได ้
บา้งก็มีขอ้โตแ้ยง้วา่มนัไม่ไดมี้ความหมายโดยนยัเฉพาะแต่อยา่งใด ทั้งน้ีมนัไม่เก่ียวขอ้งทั้งเร่ืองของ 
ยศ ต าแหน่งหรือระดับชั้ นทางสังคมทั้ งส้ิน เพียงหากแต่ผู ้สักยอมทนความเจ็บปวดและจ่าย
ค่าธรรมเนียมใหช่้างสักก็สามารถมีลายสักได ้แต่อยา่งไรแมว้า่ลายสักจะมิไดแ้สดงถึงอ านาจศกัด์ิศรี
ความเป็นหัวหน้า หรือ ระดบัชั้นต่างๆ แต่ความงามและประณีตของลายสักก็ข้ึนอยูก่บัช่างสักและ
ค่าธรรมเนียมท่ีค่อนขา้งสูงท่ีผูส้ักจะสามารถจ่ายใหแ้ก่ช่างสักฝีมือดีได ้ซ่ึงมองจากจุดน้ีคนท่ีพอจะมี
ก าลงัจ่ายไดก้็เห็นจะมีแค่บุคคลระดบัหวัหนา้ท่ีมียศและต าแหน่งสูงในเผา่เท่านั้น ส่วนคนธรรมดาท่ี
ยากไร้ก็มักจะจ้างได้แต่ช่างสักฝีมือหยาบ ด้วยเหตุน้ีลายสักจึงบ่งบอกถึงเร่ืองของฐานะทาง
เศรษฐกิจมากกวา่เร่ืองของอ านาจ (Firth, 1973, pp. 299-300)  

 
ลายสักในรูปแบบต่างๆ นั้น แสดงถึงความหมายท่ีแตกต่างกนัออกไปตามความเช่ือของ

บุคคลและวฒันธรรมหรือส่ิงแวดลอ้มท่ีบุคคลเหล่านั้นอาศยัอยู ่เช่น ในอียปิตน์ั้นมองวา่ภาพดอกบวั
คือ ความหมายของความสวยงามและเปรียบไดก้บัวิญญาณท่ีล่องลอย ไม่เหมือนกบัประเทศไทยท่ี
มองวา่ มนัคือพนัธ์ุไมช้ั้นสูงท่ีใชบู้ชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ (อรรถสิทธ์ิ สูตรมงคล, 2547, น. 11-12) ในบาง
ยคุสมยัลายสักก็ถือเป็นเร่ืองตอ้งห้ามเช่นกนั มีบนัทึกชดัเจนวา่ในปี ค.ศ. 787 พระสันตะปาปาฮดัเด
รียนท่ีหน่ึงไดป้ระกาศห้ามชาวคริสเตียนสักบนใบหนา้ เพราะพระเจา้มนุษยข้ึ์นมาซ่ึงส่ิงน้ีเป็นการ
ลบหลู่พระเจา้ (Hennig, 1995) ลายสักนั้นมีรูปแบบการสร้างสรรคท่ี์แตกต่างและถูกปรับเปล่ียนไป
ตามความเช่ือและความนิยมตามยุคสมยั จากยุคโบราณจนกระทัง่ปัจจุบนั (สังคมสมยัใหม่) ลายสัก
ก็ยงัไดรั้บความนิยมอยา่งไม่เส่ือมคลายโดยเฉพาะในปัจจุบนัเม่ือศิลปิน นกัร้อง นกัแสดง มีการใช้
ลายสักเพื่อสร้างความมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัทั้งแบบถาวรและชัว่คราว (การเขียนเฮนน่า (Henna)) 
ซ่ึงเป็นวิธีการวาดลายชัว่คราวลงไปบนผิวหนงัคลา้ยลายสักแต่จะจางหายไปเอง การเขียนลวดลาย
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ดงักล่าวน้ี ศิลปินหญิงช่ือดงัอยา่ง Madonna กล่าวว่า มนัเป็นการเช่ือมโยงตวัเธอเขา้กบัโลกมายา 
ความหลงใหล และโรแมนติก เม่ือไดรั้บการเขียนเฮนน่าท่ีขอ้มือและเทา้ (Sumita, 1999, p. 1)  

 
จากแนวคิดข้างต้นจะพิจารณาได้ว่า จุดประสงค์ของลายสักนั้นมีมากมายแตกต่างกัน

ออกไปตามความเช่ือ ทศันคติ ค่านิยม วฒันธรรม และส่ิงแวดลอ้มของแต่และบุคคลมาไดรั้บมาจึงมี
จุดประสงคใ์นการสักท่ีแตกต่างกนั ทั้งน้ีผูว้จิยัไดป้ระมวลหนา้ท่ีของลายสักไดด้งัน้ี 
 

1) เพื่อแสดงถึงการเร่ิมตน้  
 
ในทุกสังคมนั้นมนุษยทุ์กคนจะเป็นเผชิญกับการเปล่ียนผ่านจากภาวะเด็กไปสู่

ผูใ้หญ่ท่ีตอ้งมีการกระท าบางอย่างพิเศษและมีความส าคญัท่ีจะแสดงให้คนในสังคมรู้วา่บุคคลนั้น
ไดเ้ปล่ียนสภาพทางสังคมจากภาวะหน่ึงไปสู่อีกภาวะหน่ึงโดยพิธีกรรมทางศาสนาหรือพิธีกรรม
ทางสังคม ซ่ึงในกลุ่มย่อยของสังคมก็จะมีบรรทัดฐานท่ีแตกต่างกันไปโดยเฉพาะ กลุ่มผูช้าย 
กล่าวคือ บุคคลจะไม่ไดรั้บการยอมรับวา่เป็นชายโดยสมบรูณ์ถา้ปราศจากการกระท าพิธีกรรมใด
พิธีกรรมหน่ึง ซ่ึงการสักก็เปรียบเสมือนบรรทดัฐานทางสังคมอยา่งหน่ึงท่ีแสดงถึงการยอมรับทาง
สังคมในแง่ความผลดัเปล่ียนวยัจากเด็กมาสู่ผูใ้หญ่ ซ่ึงขั้นตอนการสักนั้นแสดงถึงความกล้าหาญ 
และอดทนของชายผูน้ั้นท่ีจะทนต่อความทรมานและเจ็บปวดเม่ือถูกเข็มท่ิมแทงลงบนผิวหนงั ถา้
ผา่นขั้นตอนการสักไปไดก้็จะถือวา่เป็นผูใ้หญ่โดยสมบรูณ์ (Richie & Buruma, 1982, pp. 57-59)  

 
2) การสักเพื่อบ่งบอกความเป็นหน่ึงเดียวกนัหรือสมาชิกในสังคม  
 
การสักประเภทน้ีไม่ไดเ้กิดจากจุดมุ่งหมายของตนเอง แต่ตอ้งท าไปตามประเพณี

หรือความเช่ือท่ีสืบต่อกนัมาอยา่งปฏิเสธไม่ได ้ซ่ึงความเช่ือเก่ียวกบัการสักของพวกนิวซีแลนด์(เผา่
เมารี) เซาท์แปซิฟิก และเอสกิโม มีประเพณีการสักว่า เด็กหญิงทุกคนตอ้งมีลายสักเพื่อแสดงถึง
ความเป็นผูใ้หญ่ท่ีถึงวยัแต่งงานจะสามารถมีบุตรได ้หญิงวยัรุ่นในหมู่เกาะโซโลมอนจะไม่สามารถ
แต่งงานไดถ้า้ไม่มีลายสัก การสักหน้าทอ้งของหญิงสาวอาหรับเป็นเคร่ืองบ่งบอกให้สามีรู้ว่าเธอ
สามารถมีบุตรได้ ในอิรักลายสักแสดงถึงความอดทนของหญิงสาว ซ่ึงจะสักกนัอย่างเปิดเผยเพื่อ
แสดงถึงความกล้าหาญ ในแอฟริกาเหนือถือว่าลายสักเป็นเคร่ืองประดบัร่างกายท่ีท าให้มีเสน่ห์ 
หนุ่มสาวของชนเผา่เมารีเช่ือวา่ลายสักสามารถช่วยคงความเป็นหนุ่มเป็นสาวเอาไวไ้ดอ้ยา่งยาวนาน
และผูใ้ดท่ีมีหน้าตาท่ีคมเขม้ดูดีอยู่แลว้ลายสักจะช่วยเสริมให้คนๆ นั้นดูดียิ่งข้ึน ชนเผ่ามายนัและ
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แอซแตค ของเม็กซิโกใชล้ายสักเป็นเคร่ืองหมายของยศและต าแหน่ง (Richie & Buruma, 1982, p. 
60) 

 
3) การสักเพื่อแสดงอตัลกัษณ์  
 
นิติ ภวคัรพนัธ์ุ เห็นวา่การสักนั้นสามารถมองไดว้่าคือการเปล่ียนชีวิตของปัจเจก

ชนผูน้ั้นก็ไม่เกินเลย การสักนั้นบ่งบอกไดถึ้งความเป็นตวัตนของคนๆ นั้นไดอ้ยา่งชดัเจน บางคน
สักตามบุคลิกของตน หรือบา้งก็สักตามส่ิงท่ีตนเองตอ้งการจะส่ือสารหรือแสดงออก ชาวตะวนัตก
นั้นนิยมการสักประเภทน้ีเน่ืองจาก เขาเหล่าคิดว่ามนัเป็นการเช่ือมโยงส่ิงต่างๆ เขา้ด้วยกนัจน
กลายเป็นเคร่ืองบ่งบอกความเป็นตวัเอง ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดท่ีวา่ ลายสักของแต่ละบุคคลนั้นไม่
เหมือนกนั โดยแต่ละคนจะมีสไตล์หรือลวดลายของลายสักเป็นของตนเอง เช่นในชนเผ่าเมารีลาย
สักท่ีอยูบ่นใบหนา้สามารถบ่งบอกเร่ืองราวในชีวติของคนผูน้ั้นไดท้ั้งหมดวา่ เป็นใคร มาจากไหน มี
ต าแหน่ง และสถานภาพเช่นไร  

 
การสักท าหน้าท่ีจ  าแนกลักษณะของคนในกลุ่มสังคมได้ (ประเทิน มหาขนัธ์, 

2534, น. 66-67) กล่าวไดว้า่ในสังคมมนุษยมี์คนอยูส่องประเภท คือ พวกท่ีชอบรวมกลุ่มและแยกตวั
ออกจากกลุ่ม โดยเฉพาะพวกท่ีชอบแยกตวัเป็นอิสระนั้นจะชอบท าอะไรท่ีแปลกแหวกแนวไปจาก
ผูอ่ื้นทั้งทางบวกและลบ ซ่ึงถา้ส่ิงๆ นั้นไม่เหมือนใคร ไม่ตามใคร คนกลุ่มน้ีจะพอใจยิ่งซ่ึงเพื่อสร้าง
ความเด่นและความชดัเจนในตวัเอง การสักก็คือส่ิงท่ีเป็นเร่ืองแปลกเช่นกนั นอกจากจะบ่งบอกว่า
ตนเองเป็นสมาชิกในกลุ่มสังคมนั้นๆ แลว้ยงับอกถึงการแสดงความเป็นตวัตนท่ีแตกต่างจากผูอ่ื้นอีก
ดว้ย 

 
4) การสักเพื่อแสดงความเป็นสมาชิกกลุ่ม 
 
กลุ่มทุกกลุ่มท่ีถูกสร้างข้ึนดว้ยจุดประสงคอ์ยา่งใดอยา่งหน่ึงยอ่มตอ้งมีเคร่ืองหมาย 

สัญลกัษณ์ หรือคติท่ีเสมือนเป็นตวัแทนให้สมาชิกในกลุ่มได้ยึดถือและปฏิบติั เคร่ืองหมายหรือ
สัญลกัษณ์นั้นย่อมมีรูปแบบแตกต่างกนัไปตามความเช่ือและทศันคติหรือกิจกรรมของกลุ่มนั้นๆ 
เช่น เคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองหมาย ตราสัญลกัษณ์ คติหรือสุภาษิต เป็นต้น ในการท าเคร่ืองหมาย
ประจ ากลุ่มนั้น บางกลุ่มอาจใช้เคร่ืองหมายและเคร่ืองแต่งกายท่ีเหมือนกนั บา้งอาจปักหมายเลข
หรือตวัอกัษรย่อท่ีเป็นรหัส บางกลุ่มใช้การสักเพื่อท าเคร่ืองหมายลงบนร่างกายเพื่อให้เกิดความ
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คงทน ถาวร มีความขลงัและสร้างความสัมพนัธ์ท่ีเหนียวแน่นข้ึนในกลุ่ม การสักนั้นนอกจากจะ
แสดงเคร่ืองหมายของกลุ่มแลว้ยงัเป็นการทดสอบความอดทนและการตดัสินใจท่ีแน่วแน่ท่ีจะเป็น
อนัหน่ึงอนัเดียวกนัในกลุ่มอีกดว้ยเน่ืองจากขั้นตอนการสักนั้นตอ้งผา่นความเจ็บปวดและลายสักท่ี
เกิดข้ึนบนผิวหนังก็จะอยู่กบัคนผูน้ั้นอย่างถาวร ในประเทศไทยนั้นการสักเพื่อแสดงความเป็น
สมาชิกกลุ่มไดเ้กิดข้ึนมาช้านานแล้ว เช่น คณะเก้ายอด คณะลกักกัและคณะซาเต๊ียม เป็นตน้ ใน
ปัจจุบนัก็ยงัคงมีให้เห็นอยูเ่ช่น แก๊งอินทรีขาว แก๊งโพด าและฉลามขาว (Richie & Buruma, 1982, 
pp. 61-63) 

 
ประเทศเพื่อนบ้านเราในแถบทวีปเอเชียเช่นญ่ีปุ่น ก็มีการสักแบบน้ีมาเป็น

เวลานานและก็ยงัคงมีให้พบเห็นไดใ้นสังคมยุคใหม่ เช่ือกนัวา่เร่ิมมาตั้งแต่ช่วงศตวรรษท่ี 5 ก่อน
คริสตกาล แต่มีระบุไวอ้ย่างชดัเจนว่าการสักในประเทศญ่ีปุ่นช่วงประมาณคริสต์ศตวรรษท่ี 8 มี
จุดประสงค์เพื่อจ าแนกชนชั้นและอาชีพ รวมไปถึงเป็นการลงโทษพวกอาชญากรท่ีกระท าผิด
กฎหมาย วา่กนัว่าลวดลายเฉพาะตวัและเทคนิคการสักท่ีละเอียดและคมชดันั้น เป็นการกระตุน้ให้
การสักเป็นท่ีนิยมอยา่งแพร่หลายในตะวนัตก การสักของญ่ีปุ่นท่ีใชสี้ท่ีหลากหลายในการตกแต่งให้
ลายสักมีสีสันท่ีสวยงามถือวา่เป็นส่ิงท่ีแปลกใหม่มากในอดีต การสักแบบน้ีเรียกวา่ “Hori-Bari” เร่ิม
ปรากฏช่วงคริสตศ์ตวรรษท่ี 17 และเป็นท่ีนิยมในวงกวา้งในปี ค.ศ. 1750 ในแวดวงชนชั้นท่ีมีฐานะ
ต ่าท่ีสุด (Eta) นอกจากน้ีพวก Yakuza (กลุ่มองค์กรอาชญากรท่ีท าธุรกิจผิดกฎหมาย) ช่างไม ้คน
ท าซูซิ ยงันิยมลายสักประเภทน้ีอีกดว้ย ลายสักของพวก Yakuza นั้นเป็นเคร่ืองหมายท่ีบ่งบอกกลุ่ม 
สังกดัของบุคคลนั้น เคร่ืองหมายต่างๆ นั้นมีลกัษณะเฉพาะของกลุ่มบ่งบอกถึงความเป็นปึกแผ่น 
การยอมรับ สมานฉนัท ์และเป็นการการแบ่งแยกกลุ่มของตนออกจากกลุ่มสังคมกลุ่มอ่ืนอีกทั้งยงั
บ่งบอกถึงความเป็นชายและความแข็งแกร่งอีกด้วย จนถึงปัจจุบนัลายสักของญ่ีปุ่นก็ยงัคงไวซ่ึ้ง
ความเป็นเอกลกัษณ์ส่วนตวัท่ีผูนิ้ยมการสักทัว่โลกให้ความสนใจเป็นอย่างมาก ช่างสักฝีมือดีของ
ญ่ีปุ่นนั้นสามารถท าไดร้ายไดเ้ป็นกอบเป็นก าจากการสัก ในส่วนของกลุ่ม Yakuza ก็ยงัคงใชล้ายสัก
เป็นส่ิงท่ีบ่งบอกกลุ่มท่ีบุคคลนั้นๆ สังกดัอยู ่รวมไปถึงเขตแดนของกลุ่มต่างๆ ในการท าธุรกิจผิด
กฎหมาย ซ่ึงทั้งน้ีจุดประสงคเ์ดิมตั้งแต่อดีตก็ยงัอยูค่รบถว้น (Rondinella, 1985, p. 49-53) 
 

5) การสักเพื่อความสวยงาม 
 
Richie & Buruma (1982, pp. 72-79) ไดใ้ห้ตวัอยา่งและแนวคิดในเร่ืองความงาม

ของลายสักไวด้งัน้ี เผ่าบางเผ่าในทวีปแอฟริกาและหมู่เกาะทะเลใต ้แต่เดิมนั้นนิยมตกแต่งหรือ
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ประดบัร่างกายดว้ยการน าสีต่างๆมาระบายลงบนผิวหนงัทัว่ทุกส่วนของร่างกาย แต่สีต่างๆ นั้นจะ
ติดอยูไ่ม่คงทนถาวร ไม่นานก็จะหลุดลอกไปตามระยะเวลา จึงท าให้ตอ้งมีการตกแต่งใหม่อยูเ่สมอ
ซ่ึงเป็นการเสียเวลา ดว้ยเหตุน้ีการสักจึงเกิดข้ึน  

 
ในทรรศนะของผูส้ักนั้น ลายสักเปรียบประดุจดัง่เพชรพลอย เคร่ืองประดบัท่ีมีค่า 

หรือจะกล่าววา่มนัคืองานศิลปะชั้นดีก็ไม่เกินเลย ความสวยงามของลายสักต่อให้อยูบ่นร่างกายของ
อาชญากรก็ตาม มนัก็ยงัคงเป็นงานศิลปะท่ีใหท้ั้งความงามและสุนทรียะแก่ผูท่ี้ไดพ้บเห็น 

 
ในศตวรรษท่ี 19 การสักเป็นท่ีนิยมอยา่งมากในทวีปยุโรป ทุกชนชั้นไม่วา่จะเป็น

สามญัชน ชนชั้นสูง และชนชั้นกษตัริย ์ต่างมีลายสักทั้งส้ิน พระเจา้เฟรเดริค แห่งเดนมาร์กทรงมี
ลายสักท่ีสวยงามจ านวนมากบนพระวรกาย ท่ีเห็นเด่นชดัคือ รูปมงักรสลบัสีสองตวัท่ีพระอุระ และ
พระพาหาทั้งสองถูกพนัดว้ยลายสักรูปมงักรขนาดใหญ่สองตวั และยงัมีส่วนอ่ืนบนพระวรกายของ
ท่านอีกมากมายท่ีถูกประดบัดว้ยลายสักจนหาท่ีวา่งไม่ได ้

 
ในประเทศองักฤษก็เช่นกนั บุคคลส าคญัจ านวนมากในองักฤษนิยมการสักเพื่อ

ความสวยงาม เช่น พระเจา้เอ็ดเวิร์ดท่ี 7 จอมพลมอนตโกเมรี ซ่ึงสักรูปผีเส้ือท่ีสวยงามไวท่ี้แขน
ดา้นขวา เลด้ี แรนดอล์ฟ เขอร์ชิล มารดาของของเซอร์ วินสตนั เขอร์ชิล อดีตนายกรัฐมนตรีของ
องักฤษ มีลายสักรูปงูพนัไวท่ี้แขนระหวา่งขอ้ศอกกบัขอ้มือ 

 
ลายสักท่ีบ่งบอกถึงความสวยงามส่วนใหญ่ไดแ้ก่ รูปดอกไมน้านาชนิด หรือรูป

สัตวต่์างๆท่ีมีความวิจิตรพิสดารและมีคุณค่าทางจิตใจให้สงบและฮึกเหิม ได้แก่ นกอินทรี เสือ 
มงักร และปลาชนิดต่างๆ เป็นตน้ รูปธรรมชาติ เช่น คล่ืนทะเล เกลียวเมฆ ตน้ไม ้ใบไม ้เถาวลัย์ รูป
มนุษยท่ี์พนเห็นส่วนใหญ่ไดแ้ก่รูปหญิงสาว  

 
จากอดีตถึงปัจจุบนัจะสังเกตได้ว่า ไม่ว่าจะผ่านไปก่ียุคสมยัการสักก็ยงัคงไดรั้บ

ความนิยมจาก คนหนุ่มสาว ตลอดจนดารานกัแสดง นกัดนตรีและนกักีฬาช่ือดงัหลายคนนิยมท่ีจะมี
ลายสักมาไวป้ระดบัตามร่างกายจนคลา้ยกบัเคร่ืองประดบัชนิดหน่ึง (Siamhealth, 2015)     
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6) การสักเพื่อเป็นเคร่ืองรางของขลงัหรือส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิไวย้ดึเหน่ียวจิตใจ 
 
ปัญหาในการด าเนินชีวติของมนุษยใ์นแต่ละวนันั้นเตม็ไปดว้ยอุปสรรคมากมายอีก

ทั้งยงัตอ้งเส่ียงกบัภยัอนัตรายท่ีอยูร่อบตวัท่ีอยูเ่หนือธรรมชาติ เช่น ความเช่ือเร่ืองภูตผีปีศาจ เทพเจา้ 
ภยัธรรมชาติ เช่น สัตวร้์ายต่างๆ สภาพดินฟ้าอากาศท่ีแปรปรวน และมนุษยด์ว้ยกนัเองนั้นก็ยงัเป็น
ภยัซ่ึงกนัและกนัเองดว้ย ดงันั้นมนุษยจึ์งตอ้งหาส่ิงท่ียึดเหน่ียวจิตใจให้มัน่คงและเขม้แข็งพอท่ีจะ
ด ารงชีวติอยูไ่ด ้และส่ิงท่ีมนุษยก์ลวัท่ีสุดก็คือส่ิงท่ีมองไม่เห็น ไม่รู้ สืบคน้ไม่ได ้อยา่งเช่น ความตาย 
ความล าบาก การสักนั้นสามารถกล่าวไดว้า่เป็นส่ิงท่ีมนุษยก์ระท าเพื่อเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจเพื่อ
ท าให้มีจิตใจมัน่ใจ รู้สึกมีอ านาจและปลอดภยัจากส่ิงท่ีหวาดกลวัไดเ้ช่นกนั บุคคลท่ีมีอาชีพท่ีเส่ียง
กบัความตาย มกัจะมีลายสักท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตาย ในความเช่ือวา่เป็น “เคล็ด” ให้รอดหรือเป็น
เคร่ืองเตือนใจไม่ให้ประมาทซ่ึงจะเห็นไดจ้ากการสักในประเทศต่างๆ เช่น ชาวฝร่ังเศสในศตวรรษ
ท่ี 19 สักค าวา่ “ตาย(Mort)” ท่ีทรวงอกและมีลายสักเป็นจุดๆ รอบคอ เน่ืองจากยุคนั้นมีการประหาร
ชีวิตโดยเคร่ืองกิลโยติน ทหารเรือและกะลาสี เป็นอาชีพท่ีตอ้งเส่ียงตายกบัภยัธรรมชาติอยูเ่สมอจึง
ชอบสักค าวา่ “วนัน้ีอยู ่พรุ่งน้ีตาย” เพื่อเตือนสติให้ระลึกถึงความตายอยูเ่สมอ (Richie & Buruma, 
1982, pp. 68-71)  

 
นิติ ภวคัรพนัธ์ุ กล่าวว่า ประเทศไทยนั้นการสักกบัความเช่ือเร่ืองเคร่ืองรางของ

ขลงัสามารถกล่าวไดว้า่เป็นของคู่กนัมาตลอดตั้งแต่ในอดีตและปัจจุบนั ในอดีตคนไต (คนไทยใน
เขตแม่ฮ่องสอน) สักดว้ยสาเหตุหลายประการทั้งเพื่อใชป้้องกนัจากอนัตรายของอาวุธ สัตวร้์ายและ
ภูตผปีีศาจระหวา่งเดินทาง อีกทั้งเพื่อให้ผูอ่ื้นนิยมชมชอบ รักใคร่ท ามาคา้ข้ึน ป้องกนัโรคภยัไขเ้จ็บ 
ชายท่ีมีลายสักจะเป็นชายเต็มตวั หาคู่ครองไดไ้ม่ยาก  มีต านานเล่าขานวา่มีเด็กหนุ่มคนไตสามารถ
กระโดดสูง วิง่ไปมาโดยไม่รู้จกัเหน็ดเหน่ือย จนในท่ีสุดเจา้อาวาสตอ้งจบัเด็กหนุ่มขงัไว ้แต่เขาก็ยงั
สามารถหนีออกมาโดยไม่ตอ้งท าลายกุญแจ อีกทั้งเขายงัสามารถกระโดดไดสู้ง 40 ฟุตแลว้ตีลงักา
ลงมายืนขา้งล่างโดยไม่ไดรั้บบาดเจ็บใดๆ ซ่ึงจริงๆ เด็กหนุ่มคนน้ีเป็นคนอ่อนโยน อารมณ์ดี แต่
กลบักลายเป็นคนดุร้าย แปรปรวน และมีพละก าลงัมหาศาล แต่เขาจะสงบลงบา้งเม่ือไดย้นิเสียงสวด
มนตข์องพระสงฆ ์ลายสักของเด็กหนุ่มน้ีเรียกวา่ “บดีธาดา” ซ่ึงมีอนุภาพมาก (Yoe, 1989, pp. 44-
45)  
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7) การสักเพื่อเพิ่มความดึงดูดทางเพศ 
 
คนไทยทางภาคเหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือนิยมการสักมาเป็นเวลาชา้นาน 

โดยเฉพาะการสักเพื่อความสวยงาม การสักนั้นบางคร้ังมีจุดมุ่งหมายในเร่ืองของความมีเสน่ห์ เป็นท่ี
แปลกตาและไดรั้บความสนใจของคนทัว่ไป ไม่ว่าบุรุษหรือสตรีของไทย ถา้ไออี้ผูใ้ดไม่มีลายสัก
นั้นแลว้จะถือวา่เป็นคนต ่าตอ้ย ไม่มีใครแล ผูท่ี้ไม่ไดส้ักมีช่ือเรียกวา่ ขาขาว ส่วน ขาลาย นั้นใชเ้รียก
ผูท่ี้มีลายสัก อนัเป็นท่ีนิยมอย่างมากในสมยัโบราณนอกจากน้ีลายสักท่ีปรากฏอยูบ่นร่างกายอย่าง
เปิดเผย ซ่ึงตวัผูส้ักสามารถมองเห็นและมีความรู้สึกไดต้ลอดเวลาซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีอาจกระตุน้ความรู้สึก
ทางเพศไดเ้ช่นกนั (ประเทิน มหาขนัธ์, 2534, น. 34-36) มีต านานเก่ียวกบัลายสักของชนเผา่เมารีเล่า
ต่อกนัมาวา่ชายหรือหญิงใดท่ีมีรูปร่างหนา้ตาคมคายอยูแ่ลว้ถา้มีลายสักดว้ยจะท าให้เขาเหล่านั้นดูดี
และกระฉบักระเฉงหรือเป็นท่ีนิยมชมชอบยิ่งข้ึน ลายสักจึงเท่ากบัเป็น “บางส่ิงบางอยา่ง” ท่ีท าให้
คนธรรมดามีอะไรมากกวา่คนธรรมดา (Alpers, 1987, p. 325) 

 
 จากแนวคิดเร่ืองการสักและจุดประสงค์ตลอดตนหน้าท่ีของการสักท่ีกล่าวมาขา้งตน้นั้น 
ผูว้ิจยัไดพ้ิจารณาลายสักในฐานะท่ีเป็นสัญลกัษณ์ทางการส่ือความหมายต่างๆ ในกลุ่มสังคมและ
แสดงความเป็นตวัตนหรืออตัลกัษณ์ของปัจเจกชนผูน้ั้น รวมไปถึงความเช่ือต่างๆ ท่ีสืบทอดต่อกนั
มาตั้งแต่โบราณ แต่หากจะพิจารณาต่อไปอีก ลายสักนั้นยงัสามารถแสดงถึงความเป็นชายโดย
สมบรูณ์หรือแสดงถึงความมีอ านาจท่ีแปลกเหนือผูอ่ื้นและความน่าเกรงขามไดอี้กดว้ย 
 

2.2 แนวคดิเร่ืองเรือนร่างกบัอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 

ช่วงกว่าทศวรรษท่ีผ่านมาน้ีเราคงจะปฏิเสธไม่ไดว้่า “ร่างกาย” ของมนุษยน์ั้นเป็นส่ิงท่ี
ได้รับความสนใจอย่างมากจากคนทัว่ไปและในแวดวงนักวิชาการ อีกทั้งยงัมีส่ือต่างๆ เช่น 
หนงัสือพิมพ ์โทรทศัน์ นิตยสาร และส่ือออนไลน์ ท่ีต่างประเคนขอ้มูลต่างๆ ในแง่มุมท่ีเก่ียวกบั
ร่างกาย เช่น การท าศลัยกรรมพลาสติก การรักษาร่างกายใหค้งความหนุ่มสาวและมีสัดส่วนท่ีงดงาม
อยูเ่สมอ เหล่าน้ีส่งผลให้ธุรกิจท่ีเก่ียวกบัความสวยความงามกลายเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ท่ีท า
เงินมหาศาลผสมผสานกบัวฒันธรรมป๊อป (Pop Culture) ได้ท าให้ร่างกายเป็นพื้นท่ีแห่งการ
แสดงออกของความเป็นปัจเจกของบุคคล จึงท าใหค้นจ านวนมากข้ึนเร่ือยๆ ให้ความส าคญักบัการมี
สุขภาพ สัดส่วน และภาพลกัษณ์ท่ีดี เพื่อท าให้ร่างกายของบุคคลเหล่านั้นมีความสัมพนัธ์ใกลชิ้ด
กบัอตัลกัษณ์ แต่ปัจจยัหลกัท่ีเป็นจุดเร่ิมตน้ท าให้มนุษยห์นัมาให้สนใจกบัร่างกายเป็นอยา่งมากนั้น
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คือ ความก้าวหน้าทางวิชาการและเทคโนโลยีซ่ึงท าให้มนุษยมี์ทางเลือกว่าจะมีร่างกายแบบไหน
และควบคุมมันได้มากในแบบท่ีไม่เคยเป็นมาก่อนดังเช่นท่ีกล่าวไว้ข้างต้นในเร่ืองของการ
ศลัยกรรมพลาสติก (ปริตตา เฉลิมเผ่า กออนนัตกูล, 2541) Rudofsky (1986[1971], p. 94) พบว่า 
การมองร่างกายลักษณะหน่วยแบบชาวตะวนัตกในฐานะของ โครงการก่อสร้าง ปรับเปล่ียน 
สร้างสรรค์อย่างไม่มีวนัจบส้ินในแบบสังคมสมยัใหม่นั้น สามารถสืบยอ้นไปได้ตั้งแต่ยุคก่อน
ประวติัศาสตร์ซ่ึงมีการดดัแปลงร่างกายเพื่อตอ้งการความยอมรับสังคมเช่นกนั ยกตวัอยา่งเช่น การ
มดัเทา้ของหญิงชาวจีนและการสวมใส่เคร่ืองรัดทรงในหมู่หญิงชาวตะวนัตก การสัก เจาะ และ
สร้างรอยแผลเป็น เป็นตน้  

 
นอกจากน้ี ความสนใจท่ีจะสร้างร่างกายให้แข็งแรงสมบรูณ์นั้นก็ถูกให้ความส าคญัไม่ดอ้ย

ค่ากว่าเร่ืองความสวยความงามเลย ในยุคปัจจุบนันั้นภยัคุกคามท่ีเป็นภยัต่อสุขภาพมนุษยท่ี์มากบั
มลพิษ ปัญหาส่ิงแวดลอ้ม อาหาร โรคภยัไขเ้จ็บต่างๆ นานา ท่ีทางการแพทยย์งัไม่สามารถคน้ควา้
วธีิรักษาได ้ปัจจยัเหล่าน้ีท าใหม้นุษยรู้์สึกวา่เป็นความรับผิดชอบของแต่ละคนท่ีจะตอ้งเขม้งวดและ
รัดกุมในการดูแลสุขภาพร่างกาย ข่าวสารทั้งหลายบอกว่าโรคหัวใจ โรคมะเร็ง เบาหวาน ฯลฯ 
สามารถป้องกนัได้โดยการกินอาหารท่ีถูกหลกัอนามยั งดสูบบุหร่ี ออกก าลงักายสม ่าเสมอและ
พกัผอ่นเพียงพอ จึงท าให้มนุษยรู้์สึกวา่ร่างกายนั้นสามารถควบคุม ตรวจสอบ และบ ารุงรักษาให้มี
สภาพท่ีดีได ้(Beck, 1992) หนงัสือคู่มือการดูแลสุขภาพและเสริมความงามนั้นก็เป็นส่วนช่วยให้
การดูแลร่างกายสะดวกข้ึน ส่ิงท่ีตามก็คือผลิตภณัฑ์อาหารเสริมต่างๆ ท่ีออกมาสู่ตลาดบริโภค
มากมาย ซ่ึงปรากฏการณ์น้ีโรเบิร์ต ครอวฟ์อร์ด เรียกวา่ “จิตส านึกใหม่เก่ียวกบัสุขภาพ” (Crawford, 
1987) เขายงัให้แนวคิดต่อไปว่าการดูแลสุขภาพนั้นไม่ใช่หนทางเดียวท่ีจะสนบัสนุนเหตุผลเร่ือง
ร่างกายคือโครงการไดอ้ยา่งสมบูรณ์โดยการปราศจากศลัยกรรมพลาสติก เสริมจมูก คาง เพื่อท าให้
มีความอ่อนวยัข้ึน มีความเป็นหญิงหรือชายมากข้ึนและยงัเปล่ียนแปลงไดอ้ย่างฉับพลนั การดูด
ไขมนั การดึงหนา้ ฯลฯ ซ่ึงในสหรัฐอเมริกานบัตั้งแต่ตน้ทศวรรษ 1960 ผูห้ญิงราวสองลา้นคนได้
เขา้รับการผา่ตดัเสริมทรวงอกเพื่อให้ “ความเป็นหญิง” มากข้ึน หลงัจากนั้นไม่นานผูช้ายก็ท าใน
แบบเดียวกนัโดยการท าให้ร่างกายมี “ความเป็นชายท่ีสมบรูณ์แบบ” โดยศลัยกรรมเสริมทรวงอก
หรือการเพิ่มขนาดอวยัวะเพศ (Grant, 1992) อีกทั้งมีการเพราะกายเป็นวิธีทางเลือกส าหรับผูท่ี้ไม่
ตอ้งการต่อการเส่ียงผา่ตดัและเป็นวธีิท่ีไดรั้บความนิยมและเป็นตวัอยา่งท่ีดีต่อสุขภาพในการปฏิบติั
ต่อร่างกายในฐานะโครงการ ซ่ึงกลา้มมดัท่ีใหญ่ข้ึนเกินธรรมชาติหลงัจากการเพราะกายนั้น ก็เป็น
อีกหนทางหน่ึงของปัจเจกชนท่ีจะสร้างอตัลกัษณ์ให้กบัตวัเขาเหล่านั้นและเป็นท่ีดึงดูดความสนใจ
จากเพศตรงขา้มไดอ้ยา่งชดัเจน (Fusell, 1991)  
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Giddens (อา้งถึงใน อนุสรณ์ อุณโณ และคณะ, 2558) กล่าวเสริมว่าในสังคมบริโภคนั้น
ปัจเจกบุคคลไดก้ระท าต่อร่างกายของตนเองซ ้ าไปซ ้ ามาเพื่อตอบสนองความตอ้งการท่ีจะมีร่างกาย
ตามแบบแผนท่ีสังคมทอ้งถ่ินหรือตามท่ีสังคมโลกตะวนัตก (วฒันธรรมในกระแสหลกั) วางไวจ้น
เป็นกิจวตัร พฤติกรรมเหล่าน้ีท าให้เกิดนวตักรรมใหม่ๆ ท่ีมากบัเทคโนโลยีล ้ าสมยัและรวมไปถึง
การสร้างกระแสเก่ียวกบัความงามซ่ึงท าให้เกิดแนวคิด การรับรู้และพฤติกรรมในการสร้างตวัตน
และอตัลกัษณ์ใหม่ๆ ซ่ึงมองร่างกายในเชิงสัญญะ ในปัจจุบนัร่างกายของมนุษยน์ั้นกล่าวไดว้า่เป็น
อนัหน่ึงอนัเดียวกนักบัวฒันธรรมร่วมสมยัซ่ึงมาพร้อมกบัความไม่พึงพอในร่างกายธรรมชาติของ
ตนจนกลายเป็นเรือนร่างท่ีไม่แน่นอน (Uncertain Body) สามารถปรับเปล่ียนปรุงแต่งไดไ้ม่มีวนัจบ
ส้ิน ซ่ึงเป็นความรู้สึกท่ีปัจเจกบุคคลมีความปรารถนาหรือตณัหาในการไดค้รอบครองซ่ึงร่างกายท่ี
สมบรูณ์แบบท่ีสุดภายใตโ้ครงสร้างทางสังคม 

 
มีมุมมองเก่ียวกบัร่างกายท่ี สายพิณ และคณะ (อา้งถึงในปริตตา เฉลิมเผ่า กออนันตกูล, 

2541) ได้ให้แนวคิดโดยผ่านทฤษฎีต่างๆ ท่ีเก่ียวกบัร่างกายท่ีนักวิชาการหลายท่านได้กล่าวไว้
เร่ิมตน้จากมุมมองเร่ืองร่างกายธรรมชาติ (Naturalistic Body) ซ่ึงส่งผลต่อการมองความสัมพนัธ์
ระหวา่งร่างกาย อตัลกัษณ์ และสังคมไม่นอ้ยนบัจากคริสต์ศตวรรษท่ี 18 เป็นตน้มา มุมมองท่ีสอง
เป็นการมองร่างกายจากกลุ่มนกัสังคมวิทยาเร่ือง ร่างสร้างโดยสังคม (Socially Constructed Body) 
ซ่ึงมองร่างกายเป็นฐานะตน้ทุนทางสังคมของ ปิแอร์ บูร์ดิเยอ (Pierre Bourdieu) และร่างอารยะ 
(Civilized Body) ของนอร์เบิร์ท เอเลียส (Norbert Elias) ร่างอารยะนั้นเกิดข้ึนมาจาก “ความกลวั” ท่ี
ปัจเจกชนตอ้งเผชิญและวิถีการควบคุมในสังคมท่ีเปล่ียนแปลงไป ผนวกกบัผลของการท่ีท าให้
สังคมมีอารยะมีกฎเกณฑม์ากข้ึน จึงท าให้เกิดความเปล่ียนแปลงทางดา้นอารมณ์และการแสดงออก
ทางกายของปัจเจกชน กล่าวคือเม่ือความกลวัท่ีจะถูกท าร้ายทางสังคมท่ีไร้การควบคุมถูกแทนท่ีดว้ย 
“ความกลวัเสียหนา้” และกระดากอายในสังคมสมยัใหม่ท าให้การควบคุมพฤติกรรมของคนท่ีเคย
กระท าผา่นการบงัคบัดว้ยการใช้ก าลงัหรือความรุนแรง เปล่ียนเป็นการควบคุมท่ีมาจากภายในตวั
ของแต่ละบุคคลเอง 

 
ความกา้วหนา้ทางวทิยาศาสตร์ท าใหม้นุษยเ์กิดนิยามใหม่วา่ร่างกายไม่ใช่ส่ิงท่ีส าเร็จรูปและ

สามารถเปล่ียนแปลงและววิฒันาการไปตามบริบทของสังคมไดต้ลอดเวลา แนวโนม้หน่ึงท่ีน าไปสู่
การเกิดร่างอารยะคือ การกล่อมเกลาร่างกายในสองลกัษณะคือ กิจกรรมตามธรรมชาติของร่างกายท่ี
เคยเป็นไปตามธรรมชาติ จะถูกจดัการและล าดบัใหม่ตามขอ้เรียกร้องทางสังคม ซ่ึงเป็นไปด้วย
ความกา้วหนา้ทางเทคนิค ถดัมาคือ ร่างกายท่ีเต็มไปดว้ยขอ้ห้าม ลกัษณะน้ียิ่งขอ้ห้ามมากเท่าไรก็ยิ่ง
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ท าให้ร่างกายเป็นภาชนะท่ีบรรจุจารีตทางพฤติกรรม โดยแสดงออกทางพฤติกรรมการแบ่งแยก
ร่างกายออกจากธรรมชาติซ่ึงช่วยใหก้ารจ าแนกบุคคลบนพื้นฐานของความมีคุณค่าเป็นรูปธรรมมาก
ข้ึน ยิ่งหนา้ท่ีของร่างกายตามธรรมชาติซ่ึงทุกคนมีร่วมกนัถูกแอบซ่อน มารยาท และการวางท่าทีก็
ยิ่งกลายเป็นเคร่ืองหมายของคุณค่าและอตัลกัษณ์ของแต่ละคน (Elias อา้งถึงใน ปริตตา เฉลิมเผ่า 
กออนนัตกลู, 2541, น. 45) 

 
Elias (อา้งถึงใน ปริตตา เฉลิมเผ่า กออนนัตกูล, 2541, น. 45) ยงัไดก้ล่าวต่อไปอีกว่า 

นบัตั้งแต่ปลายยุคกลางเป็นตน้มา มนุษยเ์ร่ิมมองตวัเองในฐานะปัจเจกชนซ่ึงแยกและแตกต่างจาก
คนอ่ืน การสร้างอาณาบริเวณให้ร่างกายส่งผลส าคญัต่อการแพร่ขยายของมารยาท เน่ืองจากเปิด
โอกาสใหค้นไตร่ตรองเก่ียวกบัร่างกาย และการรับรู้ตนเองในฐานะท่ีแตกต่างจากผูอ่ื้น ผลท่ีตามมา
ก็คือก าแพงท่ีถูกสร้างข้ึนระหวา่งร่างกายของเราและคนอ่ืน ซ่ึงถา้การควบคุมกิจกรรมของมนุษยใ์ห้
เกิดความมีอารยะลม้เหลว ความป่าเถ่ือนก็อาจจะยอ้นกลบัมาแทนท่ีได ้

 
นกัมานุษยวิทยาชาวองักฤษช่ือ แมร่ี ดกัลาส ซ่ึงเป็นนกัคิดคนแรกในกระแสท่ีมีช่ือเรียก

รวมๆ ว่า การก่อร่างโดยสังคม (Natural-constructionism) ซ่ึงในหนังสือ Natural Symbols 
(สัญลกัษณ์ธรรมชาติ) ของดกัลาสไดก้ล่าวถึงความคิดเร่ืองร่างกายโดยตรง โดยเสนอวา่ร่างกายคือ
ภาพปรากฏของระบบสังคม และร่างทางสังคมเป็นตวัก าหนดการรับรู้เก่ียวกับร่างกายในทาง
กายภาพ ดังนั้ น การควบคุมร่างกายจึงเป็นภาพสะท้อนให้เห็นถึงการควบคุมทางสังคม และ
ความคิดเก่ียวกบัร่างกายก็มีความสัมพนัธ์อยา่งใกลชิ้ดกบัความคิดทางสังคม มนุษยจึ์งมีการจดัการ
กับร่างกายให้สอดคล้องกับต าแหน่งและหน้าทางสังคมของพวกเขา ตวัอย่างเช่น ศิลปินและ
นกัวิชาการ ซ่ึงเป็นผูม้องความเป็นไปทางสังคมโดยพิเคราะห์พิจารณ์ มักมีแนวโนม้จะแสดงความ
ไม่สนใจร่างกาย และละเลยท่ีจะประดบัตกแต่งร่างกายตามปริมาณความรับผิดชอบต่อสังคมท่ีพวก
เขาแบกรับไว ้(ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนนัตกลู, 2541, น. 26-28) ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดเร่ือง 
ร่างกายกบัทุนทางกายภาพ ของ ปิแอร์ บูร์ดิเยอ (Pierre Bourdieu) ท่ีไดรั้บอิทธิพลจากนอร์เบิร์ต    
เอเลียส แต่แตกต่างกนัเน่ืองจาก เอเลียส สนใจร่างกายจากกระบวนการทางประวติัศาสตร์ซ่ึงแสดง
ถึงการเกิดข้ึนของร่างอารยะ แต่บูร์ดิเยอ นั้นให้ความส าคญักบัร่างกายในสังคมปัจจุบนั หรือสังคม
แบบทุนนิยม จึงไดน้ าเสนอทฤษฎีเก่ียวกบัการผลิตซ ้ า ซ่ึงให้ความส าคญักบัร่างกายในลกัษณะท่ี
เป็นแหล่งบรรจุคุณค่าทางสัญลักษณ์ แนวคิดน้ีเป็นเร่ืองของการสร้างต้นทุนทางกายภาพ ซ่ึง
หมายถึง การพฒันาส่วนต่างๆ ของร่างกายไปในทางท่ีถือกนัวา่ท าใหเ้กิดคุณค่าตามปริบททางสังคม
ของร่างกายนั้น และ การแปรรูปทุนทางกายภาพ หมายถึง การเปล่ียนทุนท่ีเกิดจากการท่ีร่างกายมี
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ส่วนในการสร้างงานและมีส่วนร่วมกบักิจกรรมในการพกัผ่อนหย่อนใจต่างๆ ไปเป็นทุนรูปแบบ
อ่ืนๆ   

 
ทุนทางกายภาพมกัจะถูกเปล่ียนแปลงไปเป็นทุนทางเศรษฐกิจ (เงิน สินคา้ และบริการ) ทุน

ทางวฒันธรรม (การศึกษา) ทุนทางสังคม (เครือข่ายเส้นสายในสังคม) Bourdieu เนน้ท่ีกระบวนการ
ท าให้ร่างกายมีสภาพเป็นสินคา้ (Commodification) ในสังคมทุนนิยม ซ่ึงกล่าวคือ ร่างกายนั้นมี
นยัส าคญัในการซ้ือขายแรงงาน ยกตวัอยา่งเช่น ในงานแบกหามก่อสร้างคนงานแบกหามท่ีมีร่างกาย
ใหญ่โตแข็งแรงจะมีคุณค่ามากกว่าคนท่ีผอมแห้ง เป็นตน้ นอกจากนั้นยงัหมายถึงวิธีการท่ีร่างกาย
กลายเป็นรูปแบบหน่ึงของทุนทางกายภาพ ซ่ึงหมายถึง ร่างกายนั้นเป็นเจา้ของอ านาจ สถานภาพ 
หรือรูปแบบสัญลกัษณ์ของความเป็นเลิศ ซ่ึงน าไปสู่การบรรจุสัญลกัษณ์หรือสะสมทรัพยากรต่างๆ 
ซ่ึงหากพิจารณาแลว้เร่ืองแบบน้ีไม่ใช่เร่ืองแปลกใหม่นกัถา้หากมองยอ้นกลบัไปไดถึ้งการประลอง
อาวธุในยคุกลาง การแข่งขนักีฬาโอลิมปิคและการแข่งขนัต่อสู้ในสมยัโรมนัและกรีกโบราณ ซ่ึงใน
ปัจจุบนัน้ีการแปรร่างกายเป็นทุนทางกายภายจะเห็นไดช้ดัเจนจาก รายไดข้องนกักีฬาท่ีมีช่ือเสียง
ของโลก เช่น นักฟุตบอล เทนนิส จะเห็นได้ว่าความสามารถบางอย่างของร่างกายสามารถ
เปล่ียนแปลงเป็นรายไดม้หาศาล จากตวัอยา่งเหล่าน้ีจะแสดงให้เห็นถึงวา่ร่างกายมีส่วนร่วมในการ
สร้างความแตกต่างและไม่เท่าเทียมกนัในสังคม อีกทั้งเป็นตาประทบัของชนชั้น เน่ืองมาจากปัจจยั
สามประการ 

ประการแรก คือ ต าแหน่งทางสังคม (Social Location) ซ่ึงหมายถึง ส่ิงแวดลอ้ม
ทางวตัถุต่างๆ ในชีวติประจ าวนั 

ประการท่ีสอง คือ ท่ีอยูท่างสังคม (Habitus) หมายถึง ศกัยภาพความสามารถของ
ร่างกายท่ีหล่อหลอมใหค้นตอบโตต่้อสถานการณ์ท่ีแวดลอ้มเขา ทั้งท่ีคุน้เคยและเป็นของใหม่ 

ประการท่ีสาม คือ พฒันาการทางรสนิยม (Taste) หมายถึงการเขา้ไปเป็นเจา้ของ
วถีิชีวติบางแบบท่ีพิเศษ ตามเง่ือนไขทางวตัถุ 

 
ดว้ยเหตุสามประการน้ี คนจะพฒันาร่างกายไปในทางท่ีไดรั้บคุณค่าไม่เท่ากนัและจะท าให้

ความไม่เท่าเทียมกนัในสังคมดูเป็นเร่ืองปกติ เน่ืองจากเป็นเร่ืองของร่างกายเช่น ส าเนียงการพูด การ
ทรงตวั วธีิเคล่ือนไหวร่างกาย เป็นตน้ (ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนนัตกลู, 2541, น. 33-35) 
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จากแนวคิดเร่ืองเรือนร่างท่ีเก่ียวกบัการเปล่ียนแปลง ปรับเปล่ียน ให้ร่างกายเป็นไปตามท่ี
สังคมยอมรับ และการมองร่างกายเป็นพื้นท่ีให้การบรรจุคุณค่าทางสัญลกัษณ์ หรือเป็นเวทีให้การ
แสดงออกของอตัลักษณ์นั้น ผูว้ิจยัได้น ามาเป็นส่วนหน่ึงในแนวทางการวิเคราะห์เก่ียวกบัภาพ
โฆษณาสินคา้ท่ีใช้กล้ามเน้ือและลายสักเป็นส่วนส าคญัในการส่ือสารในล าดับถัดไป และจาก
แนวคิดเ ร่ืองลายสักและเรือนร่างท่ีได้กล่าวมาในข้างต้นนั้ น สามารถพิจารณาต่อได้ว่ามี
ความสัมพนัธ์กบัประเด็นเร่ืองอตัลกัษณ์ความเป็นชาย ไดด้งัน้ี  

 
จุฬารัตน์ ผดุงชีวิต (อา้งถึงใน อนุสรณ์ อุณโณ และคณะ, 2558) มีแนวคิดวา่ “อตัลกัษณ์” 

สามารถกล่าวได้ว่าเป็นลกัษณะ “เฉพาะ” ของปัจเจกชนท่ีตอ้งการแสดงออกหรือส่ือสารอะไร
บางอยา่งออกมาในรูปแบบท่ีแตกต่างกนัไปและไม่เหมือนกนั ซ่ึงความเป็นชายนั้นกล่าวไดว้่าเป็น
การแสดงออกทางอตัลกัษณ์อยา่งหน่ึงในมิติของเร่ืองเพศท่ีบ่งบอกถึงความกลา้หาญ แข็งแรง เป็น
ผูน้ าหรืออะไรก็ตามท่ีสังคมนั้นๆ ไดส้ร้างมาตรฐานไว ้  ซ่ึงสังเกตไดจ้ากในอดีต ต าแหน่งแม่ทพั
หรือผูป้กครองประเทศส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จนมาถึงปัจจุบนั กษตัริย ์ผูบ้ริหารประเทศ หรือ ผูน้ า
ในองคก์รใหญ่ๆ ก็ยงัคงเป็นผูช้ายเสียส่วนใหญ่  ซ่ึงก่อนคริสตศ์ตวรรษท่ี 18 เพศชายและเพศหญิง
นั้นมีสถานะเท่าเทียมกนัซ่ึงเป็นเรือนร่างตามธรรมชาติ (Naturalistic Body) เรียกวา่ “หน่ึงเพศ/หน่ึง
ร่างกาย” (One Sex/One Flesh) ซ่ึงตามสถานภาพทางสังคมนั้น แมว้า่เพศหญิงจะดอ้ยกวา่เพศชายก็
ตาม แต่ก็มิได้ด้อยกว่าในมิติของร่างกาย การแบ่งแยกเพศนั้นเร่ิมข้ึนในช่วงยุคเรอเนสซองค ์
(Renaissance) เรียกว่า “เพศทางสังคม” ซ่ึงการจดัประเภทนั้นท าให้เกิดความเหล่ือมล ้ าของการ
ไดรั้บสิทธิหรือขอ้ปฏิบติัทางสังคมต่างกนั ซ่ึงความแตกต่างน้ีไม่ไดม้าจากความดอ้ยของร่างกาย แต่
ข้ึนกับการนิยมช่วงชิงความหมายทางสังคม ต่อมาหลงัคริสต์ศตวรรษท่ี 19 กระบวนการทาง
วิทยาศาสตร์กา้วหน้ามากข้ึน การแบ่งแยกโครงสร้างหน้าท่ีของร่างกายจึงเกิดเป็นรูปธรรมชดัเจน
ข้ึน เน่ืองจากมนุษย์มองร่างกายของตนเฉกเช่น โครงการก่อสร้างท่ีไม่มีวนัจบส้ินท่ีจะต้อง
เปล่ียนแปลงพฒันาและปรับปรุงตลอดไปจนกวา่จะสมความปรารถนาหรือจนกวา่ร่างกายของเขา
นั้นจะผผุงัไปตามสังขาร การลงทุนกบัร่างกายจึงเป็นเร่ืองท่ีตอ้งพิจารณาถึงแง่มุมทางประวติัศาสตร์
ท่ีเช่ือมโยงกบัโครงสร้างทางสังคมไดเ้ป็นอย่างดี ความเป็นชายหรือหญิงก็เป็นส่ิงท่ีถูกหล่อหลอม
หรือก าหนดโดยมาตรฐานทางสังคมและวฒันธรรมเช่นกนั  
 

รูปร่างในอุดมคติของชายและหญิงมีลกัษณะตรงขา้มกนั (Contrast) ซ่ึงผูห้ญิงนั้นตอ้งการท่ี
จะมีรูปร่างท่ีผอมบาง (Slander) กลบักนัผูช้ายนั้นตอ้งการท่ีจะมีรูปร่างแข็งแรงก าย  าซ่ึงประดบัดว้ย
กลา้มเน้ือท่ีดูแข็งแกร่งหรือเป็นรูปทรงแบบนกักีฬา (Athletic and Muscular Body Types) เฉก
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เช่นเดียวกบัดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงตามหน้านิตยสารชั้นน า (Frederick et al., 2005) ซ่ึงส่ือ
เหล่าน้ีท าให้เกิดการเปรียบเทียบระหวา่งร่างกายของปัจเจกชนกบัภาพในอุดมคติ จึงน าไปสู่ความ
ไม่พอใจโครงสร้างร่างกายเดิมท่ีตนมีอยูแ่ละเป็นแรงจูงใจในการสร้างหรือพฒันาร่างกายไปในทาง
ท่ีสังคมยอมรับ (Baird & Grieve, 2006) และความเช่ือท่ีวา่บทบาทและหนา้ท่ีของผูช้าย (Manhood) 
นั้นมีความสัมพนัธ์กับกล้ามเน้ือและร่างกายท่ีแข็งแกร่งก็เป็นอีกหน่ึงปัจจยัด้วยเช่นกนั (Pleck, 
1995) ดว้ยเหตุน้ีความเป็นชายและความแข็งแกร่งของรูปร่างและกลา้มเน้ือจึงแยกออกจากกนัมิได ้
นอกจากน้ีบทบาทของเพศสภาพ (Gender Role) คือ บ่อเกิดแห่งความทุกข์ซ่ึงจะปรากฏเม่ือชาย
เหล่านั้นเช่ือวา่เขาไม่สามารถแสดงออกหรือปฏิบติัไดต้ามแบบแผนของความเป็นชาย (Concept of 
Manhood) ตามท่ีถูกวางไวไ้ด ้  อีกทั้งความปรารถนาท่ีจะเสริมสร้างกลา้มเน้ือให้แข็งแกร่งหรือการ
มีร่างกายท่ีสูงสง่าก็เป็นส่ิงส าคญัท่ีจะสามารถบ่งบอกถึงความเป็นชายท่ีแข็งแกร่ง (Masculine Man) 
ได ้(Helgeson, 1994) 

 
มีเหตุผลมากมายท่ีท าให้ผูช้ายส่วนใหญ่ให้ความส าคญักบัการสร้างกลา้มเน้ือของร่างกาย

ให้มีความแข็งแรง ทนทาน หน่ึงในนั้นมากจากการท่ีสังคมนั้นได้ก าหนดว่าชายท่ีสมบรูณ์แบบ
จะตอ้งมีความเป็นผูน้ า ผูก้ลา้หรือนกัสู้ Dixson, Halliwell, East, Wignarajah, and Anderson (2003) 
ไดก้ล่าวว่า ความคิดในเร่ืองของการเสริมสร้างกลา้มเน้ือให้แข็งแรงนั้นมีหลายเหตุผลยกตวัอย่าง
เช่น มันเป็นการแข่งขนัระหว่างเพศสภาพเดียวกันท่ีท าให้ผูช้ายท่ีมีกล้ามเน้ือท่ีแข็งแรงกว่ามี
ความรู้สึกวา่ตนนั้นประสบความส าเร็จมากกวา่หรือมีสถานภาพ (Status) ท่ีสูงกวา่ชายทัว่ไป อีกทั้ง
ผูช้ายท่ีมีรูปร่างก าย  า น่าเกรงขามจะเป็นท่ีตอ้งตาตอ้งใจของหญิงสาวทัว่ไปอีกดว้ย  

 
ร่างกายกบัสังคมมีความสัมพนัธ์กนั เช่นเดียวกบัอตัลกัษณ์ความเป็นชายหรือความเป็น

หญิง เหล่าน้ีเกิดจากการหล่อหลอมของวฒันธรรมในสังคมนั้นๆท่ีปลุกฝังมาให้มีมาตรฐานของ
ความสวยความงามของเพศหญิงตอ้งมีลกัษณะเช่นไรหรือค าวา่ความแข็งแกร่งหรืออ านาจของเพศ
ชายควรมีมาตรฐานอย่างไร มนุษยจึ์งสร้างเหตุและผลมาก ากบัร่างกาย เขา้มาควบคุมอารมณ์และ
เป็นแรงกดดนัท่ีจะกระตุน้ให้ปัจเจกบุคคลมีเหตุผล ประกอบกบัความเป็นสังคมทุนนิยมสมยัใหม่ 
ซ่ึงเป็นเหตุผลเชิงเคร่ืองมือเพื่อตอบสนองผลประโยชน์ส่วนตนเป็นท่ีตั้ง (Weber, 1978) 

 
จากท่ีกล่าวไวข้า้งตน้จะเห็นไดว้่า ความเป็นชายนั้นมีความหมายในเชิงความแข็งแกร่ง 

อ านาจ และความน่าเกรงขาม ซ่ึงตรงกบัแนวคิดเร่ืองของการสักเพื่อการแสดงถึงความเป็นชายเต็ม
ตวัท่ีน่าเกรงขามและแปลกแหวกแนวจากผูอ่ื้น (ประเทิน มหาขนัธ์ , 2534) อีกทั้งลายสักยงัสะทอ้น
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และส่งเสริมแนวคิดเร่ืองเรือนร่างของบูร์ดิเยอท่ีว่าร่างกายเป็นแหล่งบรรจุคุณค่าทางสัญลกัษณ์ 
เน่ืองจากผูนิ้ยมการสักมกัมองร่างกายของตนเป็นแหล่งบรรจุคุณค่าของสัญลกัษณ์ นั่นคือการใช้
ร่างกายเป็นเวทีของการแสดงออกทางความคิด ความเช่ือและเพื่อท่ีจะท าหนา้ท่ีส่ือสารส่ิงเหล่านั้น
กบัคนในสังคม ตามวิธีการปฏิบติัต่างๆ ท่ีสืบต่อทอดกนัมาในบริบททางสังคมท่ีกลุ่มผูมี้ลายสัก
ด าเนินชีวิตอยู ่ อย่างไรก็ตามสังคมและวฒันธรรมมีส่วนส าคญัในการก าหมดมาตรฐานความเป็น
หญิงและชายจนมีผลให้ปัจเจกชนในสังคมประพฤติปฏิบติัหรือมีการแสดงออกของตวัตนในดา้น
เพศออกมาแตกต่างกนัตามความเช่ือบุคคลหรือตามมาตรฐานท่ีสังคมก าหนดไว ้หากแต่ความเป็น
ชายนั้นคือการแสดงออกในความเช่ือของเพศในมิติดา้นพลงัอ านาจ ความแข็งแกร่ง เกร้ียวกราด 
ความรุนแรงและรวดเร็วนั่นเอง ซ่ึงจริงๆแล้วการแสดงอตัลกัษณ์ของความเป็นชายมีให้เห็นอยู่
มากมายในสังคม 

 
เม่ือยุคสมยัเปล่ียนไปเขา้สู่สังคมสมยับริโภคนิยม การแสดงออกถึงของความเป็นชายได้

เปล่ียนแปลงจากสนามรบมาเป็นสนามกีฬา ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีเห็นไดช้ดัเจนท่ีสุดจะสังเกตไดจ้ากบรรดา
นกักีฬาอาชีพชายท่ีมีรูปร่างก าย  า แข็งแรง และมีความทนทานทางกายภาพสูง โดยเฉพาะกีฬาท่ีได้
ความนิยมสูงเช่นการแข่งขนัชกมวย ฟุตบอล แข่งขนัรถยนต์และมอเตอร์ไซด์ ฯลฯ เหล่าน้ีได้
แสดงออกถึงความแขง็แกร่งของผูเ้ล่น และยิง่กวา่นั้นนอกจากเกียรติยศแห่งชยัชนะท่ีมาพร้อมความ
มัง่คัง่และช่ือเสียงในทา้ยสุด ความเกร้ียวกราด ความรุนแรง รวดเร็วและการแสดงออกถึงพละก าลงั
ท่ีเหนือกวา่ก็ยงัเป็นความหมายแฝงของกีฬาประเภทน้ี และจะสังเกตไดว้า่กีฬาประเภทท่ีไม่ตอ้งใช้
การปะทะหรือความรุนแรงในการเอาชนะนั้นจะได้รับความนิยมค่อนข้างน้อยจากเพศชายเช่น 
โบวล่ิ์งและสเกตลีลา (Davis, 1997) ดว้ยเหตุน้ีผูช้ายจึงใชกี้ฬาเพื่อแสดงออกถึงความเป็นชายและ
เพื่อสนบัสนุนความเช่ือเก่ียวกบัเร่ืองของพลงัอ านาจและความแข็งแกร่ง และผูช้มกีฬาเพศชายส่วน
ใหญ่นั้นยงัช่ืนชอบการน าเสนอภาพผูช้ายท่ีมีมดักล้ามเน้ือท่ีใหญ่ ซ่ึงกล้ามเน้ือเหล่านั้นแสดงถึง
ความแข็งแกร่ง พลงัอ านาจและความเป็นชายอีกดว้ย (Connell, 1987; Dyer, 1982; Gagnon, 1976; 
Messner, 1988) อีกทั้งกีฬายงัท าหนา้ท่ีส าคญัในการสร้างการยอมรับในเร่ืองเพศเน่ืองจากคนส่วน
ใหญ่ใชม้นัเป็นตวัวดัเพื่อจ าแนกความแตกต่างทางดา้นกายภาพของเพศ (Hargreaves, 1986; Willis, 
1982) นอกจากความเป็นชายจะสามารถส่ือสารผ่านกีฬาและมดักลา้มไดอ้ย่างชดัเจนแลว้ ในงาน
โฆษณาสินคา้ประเภทต่างๆ ก็น าแนวคิดเหล่าน้ีไปใชเ้พื่อใหเ้ขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดง่้ายข้ึนอีกดว้ย  

 
Davis (1997) กล่าวว่า การโฆษณาสินคา้โดยใช้เร่ืองของอตัลกัษณ์ความเป็นชายนั้น

นอกจากจะส่ือสารในแง่มุมของความก าย  าแข็งแกร่ง บึกบึนของตวัแบบหรือลกัษณะเฉพาะของตวั
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สินคา้เองแลว้ การใช้ความหมายโดยนยัเร่ืองเพศเขา้มาเสริมนั้นสามารถท าให้การขายอตัลกัษณ์
ความเป็นชายยิ่งเด่นชดัและแข็งแรงข้ึน กล่าวคือ การท่ีงานโฆษณามีตวัแบบท่ีเป็นผูห้ญิงท่ีนุ่งนอ้ย
ห่มน้อยหรือเปลือยกายอยู่เคียงขา้งกบัสินคา้นั้นก็เป็นการแสดงถึงอตัลกัษณ์ความเป็นชายไดเ้ป็น
อยา่งดีเช่นกนั Davis ไดส้ัมภาษณ์ผูอ่้านนิตยสารกีฬาเก่ียวกบัมิติของความเป็นชายท่ีถูกถ่ายทอดใน
นิตยสารกีฬาช่ือดงั Sport Illustrated (Swimsuit Issues) ซ่ึงเป็นนิตยสารท่ีเนน้กลุ่มผูอ่้านเพศชายเป็น
หลกัท่ีไดน้ าแนวคิดเร่ืองน้ีมาเป็นจุดขายโดยการใชน้างแบบท่ีมีทรวดทรงและท่าทีท่ีเยา้ยวนอารมณ์
ทางเพศมาสวมใส่ชุดวา่ยน ้ าข้ึนบนปกนิตยสาร ซ่ึงผลคือผูใ้ห้สัมภาษณ์บางส่วนจากทั้งหมดมองวา่
กีฬากบัเร่ืองเพศนั้นเป็นเร่ืองหลกัท่ีผูช้ายให้ความสนใจอยูแ่ลว้  ผูใ้ห้สัมภาษณ์จ านวน 2 คนจาก
ทั้งหมดตอบทนัทีว่า ลกัษณะแบบน้ีเป็นการขายเร่ืองอตัลกัษณ์ความเป็นชายอย่างชัดเจน ผูใ้ห้
สัมภาษณ์จ านวน 8 คนมองวา่การผสมผสานเร่ืองของกีฬากบัเร่ืองเพศไดช่้วยให้เกิดการสร้างภาพ
ของอตัลกัษณ์ความเป็นชายข้ึนไดแ้ละส่วนท่ีเหลือกล่าววา่ผูผ้ลิตนิตยสาร Sport Illustrated รู้วา่กีฬา
และผูห้ญิงมีความสัมพนัธ์กนักบัการขายอตัลกัษณ์ความเป็นชายเน่ืองจากคาดวา่ผูอ่้านเพศชายท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมายหลกัมกัใฝ่ฝันวา่ความส าเร็จทางดา้นใดดา้นหน่ึงของชีวิตเขาเหล่านั้นจะน าพามาซ่ึง
หญิงสาวในอุดมคติท่ีเขาเหล่านั้นใฝ่ฝันไว ้นอกจากน้ีหน่ึงในผูใ้หส้ัมภาษณ์จากทั้งหมดกล่าววา่ “ถา้
ผมอยู ่ณ จุดนั้น ถา้ผมเป็นนกักีฬาช่ือดงักอ้งโลก มีเงินมากมาย ผมก็สามารถท่ีจะมีทุกอยา่ง มีผูห้ญิง
ให้เลือกมากมายตามตอ้งการ ถา้จะถามเร่ืองเพศ (Sex) กบักีฬา (Sport) มนัตอ้งเป็นเร่ืองของเพศท่ี
ขายได ้ (Sex Sells) ไม่วา่จะเป็นกีฬาหรืออะไรก็ตามแต่ก็ตามท่ีก าลงัดงัเป็นพลุแตกอยู่ในขณะนั้น 
(Popular) ถา้คุณเอาเร่ืองของเพศ (Sex) เขา้ไปผสมดว้ยแลว้มนัจะยิ่งไดรั้บการตอบรับท่ีดีข้ึนไปอีก 
แต่กีฬานั้นน่าจะเป็นส่ิงท่ีเหมาะสมท่ีสุด”     

 
จากแนวคิดเร่ืองการแสดงอตัลกัษณ์ความเป็นชายท่ีเขา้มามีส่วนเก่ียวขอ้งงานโฆษณาท่ีได้

กล่าวมาแลว้นั้น ผูว้จิยัไดน้ าแนวคิดขา้งตน้มาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์ในมิติของการแสดงออก
ของความเป็นชายในภาพโฆษณาสินคา้เพื่อให้เขา้ใจถึงกระบวนการสร้างความหมายของอตัลกัษณ์
ความเป็นชายผา่นลายสักในภาพงานโฆษณาสินคา้ อีกทั้งเพื่อให้เขา้ใจถึงการรับรู้ของกลุ่มผูบ้ริโภค
ในมิติดา้นความหมายของอตัลกัษณ์ความเป็นชายท่ีส่ือสารผา่นลายสักในภาพงานโฆษณา อีกทั้ง
เพื่อให้เข้าใจถึงการรับรู้ของกลุ่มผูบ้ริโภคในมิติด้านความหมายของอตัลักษณ์ความเป็นชายท่ี
ส่ือสารผา่นลายสักในภาพงานโฆษณา 
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2.3 แนวคดิทีเ่กีย่วกบัการส่ือสารในเชิงสุนทรียศาสตร์ 
 
 Jakobson (1987, pp. 66-71) กล่าวถึงองคป์ระกอบทางการส่ือสารไว ้6 ประการและแต่ละ
องคป์ระกอบต่างมีหนา้ท่ีการส่ือสารท่ีแตกต่างกนั ดงัน้ี 

1) ผูส่้งสงสาร (Addresser) ส่ง 
2) สาร (Message) ไปยงั 
3) ผูรั้บสาร (Addressee) ในการปฏิบติัการของตวัสารนั้นจ าเป็นตอ้งมี 
4) บริบท (Context) เป็นองค์ประกอบท่ีเช่ือมโยงระหว่างผูส่้งสารและผูรั้บสาร 

สารจะตอ้งอา้งถึงบางส่ิงบางอย่างนอกเหนือจากตวัมนัเอง ซ่ึงบางส่วนอาจมีความคลุมเครือหรือ
เป็นระบบการตั้งช่ือเป็นค าเฉพาะท่ีใชใ้นแวดวงต่างๆ สามารถเป็นท่ีเขา้ใจไดข้องผูรั้บสาร 

5) รหสั (Code) เป็นระบบความเขา้ใจร่วมกนัระหวา่งผูส่้งสารและผูรั้บสารหรือ
นยัหน่ึงอาจเรียกวา่ผูเ้ขา้รหสัและผูถ้อดรหสัของตวัสารท่ีถูกประกอบสร้างข้ึน 

6) ช่องทางการส่ือสาร (Contact) หมายถึง ช่องทางทางกายภาพท่ีเช่ือมโยงกบั
จิตวทิยาระหวา่งคู่ส่ือสารท่ีท าใหก้ารส่ือสารเกิดข้ึนได ้ 

 
โดยอธิบายแบบจ าลองเร่ืององค์ประกอบของการส่ือสารอาจแสดงได้ดังแผนภาพ

องคป์ระกอบทางการส่ือสารของ Jakobson ดงัน้ี 
 

 
 

 
      
 

 
 

รูปท่ี 2.1 แผนภาพองคป์ระกอบทางการส่ือสารของ Jakobson 
ท่ีมา : Jakobson, 1987 
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 จากแผนภาพดงักล่าว แต่ละองค์ประกอบมีหน้าท่ีทางการส่ือสารท่ีแตกต่างกนัและยากท่ี
พบว่าตวัสารจะท าหนา้ท่ีเพียงหนา้ท่ีเดียว หากแต่จะมีหนา้ท่ีท่ีต่างกนัไปตามล าดบัชั้น โดยจ าแนก
หนา้ท่ีขององคป์ระกอบการส่ือสารขา้งตน้ออกเป็น 6 หนา้ท่ีดงัแผนภาพดา้นบน ดงัรูปท่ี 2.2  
 

            
 

    
 

        
 
 

  
รูปท่ี 2.2 แผนภาพหนา้ท่ีขององคป์ระกอบการส่ือสารของ Jakobson 

ท่ีมา : Jakobson, 1987 
 
จากหน้าท่ีขององค์ประกอบทางการส่ือสารของ Jakobson ดังกล่าวน้ีแต่ละหน้าท่ีมี

รายละเอียดดงัน้ี 
1) Emotive Function หรือ Expressive Function เป็นการเนน้ผูส่้งสาร เก่ียวขอ้ง

กบัการแสดงออกซ่ึงทศันคติของผูส่้งสารท่ีเขามีต่อสารท่ีก าลงัถูกส่งออกไป เป็นความโนม้เอียงท่ี
จะให้ไดม้าซ่ึงความประทบัใจ การเน้นการส่ืออารมณ์ของผูส่้งสาร หากเป็นส่ือวาทะ หน้าท่ีน้ีจะ
แสดงออกมาจากส่วนขยายของถอ้ยค า เช่น การออกเสียง ความเป็นแบบแผนและระดบัของการใช้
ศพัท์ มนุษยใ์ช้คุณลกัษณะเชิงหน้าท่ีทางอารมณ์น้ีเพื่อแสดงความรู้สึก โกรธ ทศันคติเชิงเยย้หยนั 
การแสดงความจริงใจ องคป์ระกอบเหล่าน้ีท าใหส้ารมีเอกลกัษณ์เฉพาะบุคคล 

2) Conative Function หน้าท่ีท่ีเก่ียวกบัความโน้มเอียงเพื่อจุดประสงค์อย่างใด
อยา่งหน่ึงท่ีมุ่งไปท่ีผูรั้บสาร 

3) Referential Function เป็นความหมายของสารในระดบัความเป็นจริง เนน้ความ
จริงในทางรูปธรรม (Objective) ซ่ึงเก่ียวกบัขอ้เท็จจริงในความถูกตอ้งและเท่ียงตรง หนา้ท่ีประการ
น้ีเป็นเชิงนยัตรง (Denotative) และมุ่งสู่ความรู้ความเขา้ใจ 

 

Referential 

Poetic 

Phatic 

Metalingual 

Emotive Cognative 
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Fiske (1990, p. 36) ให้ขอ้คิดเห็นว่าทั้ง 3 ประการน้ีเป็นหน้าท่ีในเชิงสามญัส านึก 
(Common-sense Function) มีระดบัหลากหลายและพบไดใ้นการส่ือสารทุกลกัษณะ 

 
4) Phatic Function เป็นหน้าท่ีของการรักษาไวซ่ึ้งช่องทางการส่ือสารให้คงอยู่

ต่อไป ธ ารงไวซ่ึ้งความสัมพนัธ์ระหวา่งผูส่้งและผูรั้บสาร เป็นการยนืยนัวา่สารก าลงัเกิดข้ึน และเป็น
ตวัช่วยใหก้ารส่ือสารมีความย ัง่ยนื 

5) Metalingual Function คือการระบุถึงรหสัท่ีถูกน ามาใชใ้นการส่ือสาร เช่น รหสั
ทางไวยกรณ์ภาษาองักฤษ กระบวนการเรียนรู้ภาษาทุกประเภทเป็นการเรียนรู้ Metalingual หรือ
รหสัทางการส่ือสาร 

 
ต่อประเด็นดงักล่าวน้ี Fiske (1990, p. 36) ไดข้ยายความเพิ่มเติมโดยยกตวัอยา่ง

การใชร้หัสการส่ือสารเร่ือง “ปรากฏการณ์ซองบุหร่ี” กล่าวคือ ซองบุหร่ีท่ีถูกโยนทิ้งลงในถงัขยะ
นั้นโดยปกติแลว้จะถูกมองวา่เป็นขยะ แต่หากถูกน ามาใส่กรอบและน าข้ึนแขวนท่ีฝาผนงัเราจะมอง
วา่มนัเป็นงานศิลปะช้ินหน่ึงทนัที กรอบภาพท าหนา้ท่ี Metalingual Function ในการก าหนดการ
รอดรหสัความหมายของศิลปะ ท าใหเ้ราถูกเช้ือเชิญใหค้น้หาความงามและคุณค่าของความสุนทรียะ
และความสัมพนัธ์ สารทุกประเภทจะมี Metalingual Function ในเชิงแฝงเร้นหรือชดัเจน สารจะตอ้ง
ระบุรหัสท่ีน ามาใช้ในทางใดทางหน่ึง เช่นในงานโฆษณา รหัสของมนัคือ ความตอ้งการท่ีจะขาย
สินคา้หรืออะไรบางอยา่ง 

 
6) Poetic Function คือความงดงามในการส่ือความหมายซ่ึงเป็นความสัมพนัธ์

ภายในของตวัสาร ความงดงามในตวัสารนั้นจะเกิดข้ึนไม่ไดเ้ลยถ้าปราศจากความรู้สึก เป็นส่ิงท่ี
จะตอ้งพิจารณาโดยรวมทั้งหมด การพยายามลดทอนใดๆ จะท าใหส่ิ้งท่ีไดดู้เป็นการลวงและง่ายเกิน
จริง หน้าท่ีประการน้ีมิได้เป็นเพียงศิลปะการใช้ค  าเพื่อการส่ือสาร หากแต่เป็นการครอบง าหรือ
หนา้ท่ีในเชิงการสร้างขอ้ก าหนด ในขณะท่ีกิจกรรมทางการส่ือสารอ่ืนๆ เป็นหนา้ท่ีเชิงสนบัสนุน
ความงามให้เชิงการส่ือความหมายท่ีสัมผสัได้ด้วยความงามของตวัสัญญะท่ีใช้ประกอบสร้าง
ความหมายซ่ึงลึกซ้ึงยิ่งกวา่ความเป็นคู่สัมพนัธ์ระหวา่งสัญญะและส่ิงท่ีหมายถึง ดงันั้นเม่ือกล่าวถึง
หนา้ท่ีประการน้ีจึงไม่สามารถจ ากดัขอบเขตไวไ้ดเ้พียงสาขาของงานวรรณศิลป์ได ้

 
บรรทัดฐานของ Poetic Function คือการเลือกสรร (Selection) และการเช่ือมโยง 

(Combination) เช่น การพูดเก่ียวกบัเร่ืองเด็กตอ้งใช้ค  าพูดท่ีเหมาะสมจากตวัเลือกต่างๆ เช่น Kid, 
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Child, Youngster, Tot ซ่ึงแต่ละมีระดบัทางความหมายเทียบเท่ากนั แต่เม่ือมีการเรียบเรียงเกิดข้ึนจะ
มีเร่ืองความคลา้ยคลึงของเสียงท่ีเกิดจากการเช่ือมค า Jakobson ไดก้ล่าวถึงคุณลกัษณะการเรียบเรียง
สัญญะนัน่คือ การเลือกสรร (Selection) และการเช่ือมโยง (Combination) ไวด้งัน้ี 

1) การเลือกสรร(Selection) เป็นการเลือกใชส้ัญญะจากตวัเลือกต่างๆ เป็นนยัของ
ความเป็นไปไดใ้นการแทนท่ี(Substitution) ของส่ิงๆหน่ึงเพื่อส่ิงๆหน่ึง โดยการเลือกสรรเป็นหลกั
ของการเทียบเท่า (Equivalence) หรือความเหมือน (Similarity) รวมทั้งเป็นส่ิงท่ีมีความหมายในทาง
ตรงกันข้าม อย่างไรก็ตามคุณลักษณะน้ี ผูส่้งสารไม่ได้มีอิสระโดยสมบรูณ์ในการเลือกสัญญะ 
เพราะการเลือกสรรจะตอ้งค านึงถึง “คลงัสัญญะ” ท่ีผูส่้งสารและผูรั้บสารมีความรับรู้ร่วมกนั  

2) การเช่ือมโยง (Combination) เป็นการเช่ือมโยงสัญญะต่างๆเขา้ดว้ยกนัซ่ึงโดย
ปกติแล้วสัญญะทุกสัญญะจะถูกสร้างข้ึนมาเพื่อเช่ือมโยงกบัสัญญะตวัอ่ืน การเช่ือมโยงจึงเป็น
หลกัการของการจดัล าดบัพื้นฐานความต่อเน่ือง 

 
จากแนวคิดแบบจ าลองหน้าท่ีการส่ือสารและแบบจ าลององค์ประกอบทางการส่ือสาร

ดงักล่าว เม่ือน ามาผสมผสานกนัจะปรากฏภาพเชิงซ้อนขององคป์ระกอบและหนา้ท่ีทางการส่ือสาร
ดงัแผนภาพดา้นล่าง องคป์ระกอบและหนา้ท่ีทางการส่ือสารโดย Jakobson ดงัต่อไปน้ี 
 

Contex 
 
Adresser        

      (emotive function)    
     Contact 

            
 

        
 
 
 

รูปท่ี 2.3 แผนภาพองคป์ระกอบและหนา้ท่ีทางการส่ือสารโดย Jakobson 
ท่ีมา : Jakobson, 1987 
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จากองค์ประกอบและหน้าท่ีทางการส่ือสารโดย Jakobson ทั้ง 6 ประการตามแผนภาพ
ดา้นบน ผูว้จิยัจะน าแนวคิดองคป์ระกอบในเร่ืองบริบท (เชิงอา้งอิงความหมาย) องคป์ระกอบตวัสาร 
(สุนทรียะทางการส่ือความหมาย) องคป์ระกอบเร่ืองรหสั  (การจดัระบบสัญญะ) มาใชเ้ป็นแนวทาง
ในการวิเคราะห์ภาพงานโฆษณาท่ีเลือกมาศึกษาเก่ียวกับความเป็นชายท่ีผ่านความหมายเชิง
สัญลกัษณ์ของลายสักและหนา้ท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารในงานโฆษณา 

 
นอกจากน้ีอรรถรสหรือรสในวรรณกรรมเป็นส่ิงส าคญัยิ่งท่ีจะช่วยตกแต่งวรรณกรรมให้

ไพเราะมากข้ึนดงัการเปรียบเทียบในอลงัการศาสตร์ (วาคฺภฏ, 2550, น.51) วา่ “ถึงแมว้า่สุกดี ถา้ขาด
เกลือแลว้อาหารไม่อร่อยฉนัใด กาพยป์ราศจากรสก็ไม่อร่อยฉนันั้น” กุสุมา รักษมณี (2549) กล่าววา่ 
รส หมายถึงรสชาติท่ีเกิดจากภาวะหรืออารมณ์ของกวีท่ีถ่ายทอดมาสู่ผูอ่้านหรือผูฟั้ง หรือกล่าวอีก
นยัหน่ึงไดว้า่ภาวะเป็นตวัก่อใหเ้กิดรสในใจของผูรั้บสาร ภาวะแบ่งออกเป็นสองประเภทไดแ้ก่ สภา
ยีภาวะ หมายถึงอารมณ์พื้นฐานท่ีเกิดข้ึนเป็นปกติสามญัแก่มนุษย ์และวยภิจาริภาวะ หมายถึงภาวะ
เสริมหรือภาวะท่ีเป็นตวัเปล่ียนแปรซ่ึงท าใหไ้ดรั้บรสอารมณ์ต่างไปจากพื้นอารมณ์ของกว ี 

 
ในหนงัสืออลงัการศาสตร์ (วาคฺภฏ, 2550) ไดก้  าหนดประเภทของรสในวรรณกรรมไว ้9 

ประเภทดงัน้ี 1) ศฺฤงฺคารรส (อารมณ์รักใคร่) 2) วีรรส (อารมณ์กลา้หาญ) 3) กรุณารส (อารมณ์
โศกเศร้า) 4) หาสฺยรส (อารมณ์ตลกขบขนั) 5) อทฺภุตรส (อารมณ์แปลกประหลาดใจ) 6) ภยานกรส 
(อารมณ์กลวั) 7) เราทรรส (อารมณ์โกรธ) 8) พีภตฺสรส (อารมณ์เกลียด) และ 9) ศานฺตรส (อารมณ์
สงบ)  

 
จากแนวคิดขา้งตน้นั้นจะสังเกตไดว้า่มีความสอดคลอ้งกบัทฤษฎีการส่ือสารของ Jakobson 

ในลกัษณะการส่ือสารในแบบ Emotive Function หรือ Expressive Function ผูส่้งสารจะมีความ
เก่ียวขอ้งกบัการแสดงออกซ่ึงทศันคติของผูส่้งสารท่ีเขามีต่อสารท่ีก าลงัถูกส่งออกไป เป็นความ
โน้มเอียงท่ีจะให้ไดม้าซ่ึงความประทบัใจ การเน้นการส่ืออารมณ์ของผูส่้งสาร หากเป็นส่ือวาทะ 
หนา้ท่ีน้ีจะแสดงออกมาจากส่วนขยายของถอ้ยค า เช่น การออกเสียง ความเป็นแบบแผนและระดบั
ของการใชศ้พัท์ มนุษยใ์ชคุ้ณลกัษณะเชิงหนา้ท่ีทางอารมณ์น้ีเพื่อแสดงความรู้สึกต่างๆ เช่น โกรธ 
ทศันคติเชิงเยย้หยนั การแสดงความจริงใจ รัก ตลกขบขนั ฯลฯ องค์ประกอบเหล่าน้ีท าให้สารมี
เอกลกัษณ์เฉพาะบุคคล 
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สุนทรียศาสตร์ เป็นสาขาหน่ึงของวิชาปรัชญาในสาขาคุณวิทยาท่ีมีเน้ือหาโดยรวมเก่ียวกบั
การแสวงหาคุณค่าของชีวิตมนุษยใ์นเร่ืองความงาม โดยปรัชญานั้นเป็นศาสตร์แห่งความรู้ซ่ึงมี
หนา้ท่ีแสวงหาความจริงของสรรพส่ิงในจกัรวาลอนัเป็นศาสตร์ท่ีมีความซับซ้อนและลึกซ้ึงแบ่ง
ออกเป็นสาขาต่างๆ ตามหลกัการท่ีต่างกนัอยู ่ 4 สาขา อนัประกอบดว้ย อภิปรัชญา (Metaphysics) 
ญาณวิทยา(Epistemology) ตรรกศาสตร์ (Logic) และคุณวิทยา (Axiology) สุนทรียศาสตร์ คือ
การศึกษาวเิคราะห์เพื่อคน้หาค าตอบเก่ียวกบัปัญหาความงามของนกัปรัชญาและนกัสุนทรียศาสตร์
ซ่ึงประกอบด้วยเร่ืองของประสบการณ์ทางสุนทรียะ  (Aesthetic experience) การรับรู้ความงาม 
(Aesthetic perception) และทรรศนะคติทางความงาม (Aesthetic attitude) ท่ีลว้นกล่าวถึงสภาวะทาง
จิตใจท่ีผูช้มมีข้ึนหรือไดรั้บทั้งจากส่ิงท่ีมีอยูธ่รรมชาติและผลงานศิลปะ (Carroll, 2004, pp. 156-
157) โดยสรุปออกมาเป็นค าถามหลกัๆ ไดว้า่ ความงามคืออะไรความงามมีอยูจ่ริงหรือไม่ และเราใช้
อะไรเป็นเกณฑ์ในการตดัสินความงามรวมถึงนิยามความหมายและคุณค่าของผลงานศิลปะว่ามี
ลกัษณะเป็นอยา่งไร 

 
1) ความงามคืออะไร 

 
ลกัษณะของความงามทางสุนทรียศาสตร์ เป็นเร่ืองของคุณค่าทางความงามในเชิง

ทฤษฎีท่ีเก่ียวกบัประสบการณ์ทางสุนทรียะและกฎเกณฑ์ทางศิลปะท่ีมาจากความรู้สึกทางการรับรู้ 
(Sense Perception) ของมนุษยใ์นเร่ืองความงาม ในสมยัก่อนวิชาน้ีเป็นท่ีรู้จกักนัในนามของวิชา
ทฤษฎีแห่งความงาม (Theory of Beauty) หรือปรัชญาแห่งรสนิยม (Philosophy of Taste)  

 
ความหมายของ Aesthetics ท่ีใช้กันอยู่ในปัจจุบันน้ีรวมทั้ งทฤษฎีต่างๆ ทาง

สุนทรียศาสตร์นั้ นถูกสร้างให้เป็นระบบเป็นคร้ังแรกในต้นศตวรรษท่ี 18 ในงานเขียนช่ือ 
Reflections of Poetry ของเบามวก์าร์เทน (Alexander Baumgarten, ค.ศ. 1714-1762) นกัปราชญช์าว
เยอรมนั ผูท่ี้น าค าว่า Aesthetics มาแทนค าว่า Beauty ซ่ึงหมายถึง การรับรู้ความรู้สึก  (Sense 
Perception) หรือกระบวนการรับรู้เก่ียวกบัความรู้สึก (Sensory Cognition) และเป็นค าอธิบายท่ี
ครอบคลุมการศึกษาเก่ียวกบัความงามทั้งจากธรรมชาติและผลงานศิลปะ 

 
ในทางสุนทรียศาสตร์ ความงามเป็นลกัษณะอยา่งหน่ึงซ่ึงสามารถให้ค  าอธิบายท่ี

เป็นสากลไดแ้ละอาจจะมีไดใ้นทุกส่ิงทั้งท่ีเป็นส่ิงท่ีมีอยูต่ามธรรมชาติและส่ิงท่ีสร้างข้ึนโดยมนุษย ์
ดงันั้นค าตอบเก่ียวกบัความงามทางสุนทรียศาสตร์จึงถือเป็นมาตรฐานในการตอบปัญหาของความ
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งามทั้งหมด ส่วนปัญหาความงามในปรัชญาศิลปะนั้นเป็นการคน้หานิยามของความงามทางศิลปะ 
เช่น ความงามเป็นคุณสมบติัท่ีจ  าเป็นต่อการเป็นศิลปะหรือไม่ เพราะศิลปะมีทั้งท่ีงามและไม่งาม 
ความงามจึงไม่ใช่เกณฑ์ท่ีดีท่ีสุดในการตดัสินความเป็นศิลปะรวมถึงเกณฑ์อ่ืนท่ีจะน ามาใชต้ดัสิน
ศิลปะได้นั้นคืออะไร และถ้าหากไม่มีเกณฑ์ใดเลยท่ีเหมาะสมเราจะสามารถตดัสินลกัษณะของ
ศิลปะไดห้รือไม่ ถา้ความงามเป็นคุณลกัษณะจ าเป็นท่ีตอ้งมีอยูใ่นศิลปะผลงานช้ินใดท่ีถูกสร้างข้ึน
โดยปราศจากความงาม เราก็ไม่อาจกล่าววา่มนัเป็นศิลปะได ้ความงามเป็นลกัษณะอยา่งหน่ึงของ
สุนทรียธาตุ (Aesthetical Elements) ซ่ึงมีอยูด่ว้ยกนั 3 ประการคือ ความงาม (Beauty) ความแปลกหู
แปลกตา (Picturesqueness) และความน่าท่ึง (Sublimity) การถกปัญหาเร่ืองสุนทรียธาตุในปรัชญา
กินความรวมถึงสุนทรียธาตุในทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีมนุษยถื์อว่ามีสุนทรียธาตุไดไ้ม่วา่จะเป็นความงาม
ตามธรรมชาติ (Natural Beauty) หรือความงามในศิลปกรรม (Artistical Beauty) ความน่าเกลียดน่า
กลวัในจินตนาการ ความน่าท่ึงในศรัทธาต่อค าสอนของศาสนาฯลฯ ลว้นเป็นสุนทรียธาตุทั้งส้ิน 
(อนัธิฌา แสงชยั, 2547, น. 73) 

 
ทฤษฎีทางวิทยาศาสตร์นั้นกล่าวว่าธรรมชาติเป็นส่ิงท่ีสามารถคาดเดาได ้แต่หาก

เป็นเช่นนั้นก็คงเป็นการคาดเดาจากการน าองค์ความรู้ท่ีมีในปัจจุบนัหรือเหตุการณ์ต่างๆ ท่ีเคย
เกิดข้ึนมาแล้วในอดีตมาเป็นแนวทางหรือการคาดเดา (Predictability) แต่ในเชิงของศิลปะนั้น
ธรรมชาติเป็นส่ิงท่ีคาดเดาไม่ไดแ้ละมนัคือความเป็นอิสระ (Free Will) เช่นเดียวกนักบัการรับรู้ถึง
ความงามของมนุษย  ์(Sense Of Beauty) ท่ีเกิดข้ึนนั้นมีความสัมพนัธ์กบัความงามของความไม่เป็น
ระเบียบของส่ิงต่างๆ ท่ีเกิดจากการผสมผสานกนัอยา่งลงตวัของธรรมชาติ อาจกล่าวไดว้า่ความงาม
น้ีคือความแปลกใหม่ (Strange Attractors) ของส่ิงหน่ึงส่ิงใดท่ีเกิดข้ึนมาโดยไม่สามารถคาดการณ์
หรือเตรียมการไวก่้อนก็เป็นไปได ้(Sprott, 1993) 

 
ค าถามว่าความงามคืออะไรนั้ น  ถือ เ ป็นประ เด็นข้อถกเ ถียงส าคัญของ

สุนทรียศาสตร์ท่ีมีมาอย่างยาวนานนกัปรัชญาต่างก็แสดงทรรศนะของตนเก่ียวกบัเร่ืองความงามน้ี
ไวแ้ตกต่างกนั เช่น เพลโตถือว่าความงามเป็นความจริงในตวัเองเป็น “สารัตถะ” หรือ “แบบ” 
นิรันดรท่ีไม่มีการเปล่ียนแปลงได้เลย วตัถุสวยงามเฉพาะหน่วยในโลกของเราน้ีถือว่ามีส่วน
(Participate)ในความงามสารัตถะนั้นเพราะเป็นการเลียนแบบความงามท่ีสมบูรณ์แบบจากแบบ
สากลในโลกแห่งจินตนาการท่ีอยูแ่ยกออกไปจากโลกแห่งผสัสะของมนุษย ์(กีรติ บุญเจือ, 2522, น. 
379)  
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Santayana (อา้งถึงใน วนิดา ข าเขียว, 2543, น. 165) กล่าวถึงความงามไวใ้น
หนังสือสัมผสัความงาม (The Sense of Beauty) ของเขาว่า “ความงามเป็นความพอใจชนิดหน่ึง 
ศิลปะคือการสร้างส่ิงสวยงาม ความงดงามจึงเป็นเร่ืองของคุณค่าและคุณค่าน้ีเป็นส่ิงท่ีเรารู้จกั ชอบ
และตอ้งการ ดงันั้นส่ิงใดท่ีเราไม่รู้จกัและไม่ชอบก็ไม่สามารถเป็นส่ิงสวยงามได้” ซานตายานา
จ าแนกความงามออกเป็น 3 กลุ่มคือ ความงามของวตัถุ (Material) เกิดจากความพอใจท่ีมีมาจากสี
และเสียง ความงามจากรูปแบบ (Form) เกิดจากความพอใจในความสมดุลและสัดส่วนและความ
งามท่ีมาจากความเด่นชดั (Expression) เกิดจากการสะทอ้นกลบัอยา่งเงียบของความรู้สึกไปสัมพนัธ์
กบัการรับรู้ท่ีมีอยูใ่นความทรงจ า  

 
ส่วน โครเช (อา้งถึงใน กีรติ บุญเจือ, 2522) เสนอว่า “ความงามเป็นเร่ืองของจิต

เท่านั้นไม่เก่ียวกบัวตัถุทางกายภาพเลย การสร้างสรรคท์างสุนทรียะเป็นกิจกรรมแบบดั้งเดิมท่ีสุด
และพื้นฐานท่ีสุดของจิต” โครเชเรียกกิจกรรมน้ีว่า การแสดงออก (Expression) แต่ทั้งน้ีมิได้
หมายความว่าเป็นการแปลมโนภาพในจิตออกเป็นรูปทางกายภาพภายนอก กิจกรรมทางสุนทรียะ
เป็นการกระท าทางจิตซ่ึงเปล่ียนส่ิงประทบัใจเป็นอชัฌตัติกญาณบริสุทธ์ินัน่เอง การแสดงออกนั้น
หมายถึงการเกิดอชัฌตัติกญาณภายในของศิลปินโดยศิลปินสามารถเห็นภาพวาดในความคิด ส่วน
การสร้างผลงานออกมานั้นเป็นขั้นรองลงมาซ่ึงใครๆ ก็สามารถเรียนรู้ไดแ้ต่การท่ีจะท าให้เกิดอชัฌตั
ติกญาณนั้นเป็นเร่ืองยากแก่การเรียนรู้หรือสร้างข้ึนมาไดต้ามกระบวนการเรียนรู้ทัว่ไป 

 
ส่วน Hegel (อา้งถึงใน กีรติ บุญเจือ, 2522, น. 381-382) ไดเ้สนอทรรศนะไวว้่า 

ความงามคือมโนคติอสัมพทัธ์ท่ีฉายแสดงออกโดยอาศยัส่ือกลางท่ีมีผสัสะได ้เรียกไดว้า่เป็นการเปิด
ประตูของจิตออกมา (Disclosure of Spirit) ศิลปะ ศาสนาและปรัชญาส าหรับเฮเกลจึงเป็นการ
พฒันาของจิตใจขั้นสูง  

 
สรุปได้ว่าความหมายของความงามล้วนแตกต่างกันไปตามทรรศนะของนัก

ปรัชญาแต่ละคนและเป็นท่ีมาของขอ้ถกเถียงถึงปัญหาของความงามทั้งเร่ืองต าแหน่งของความงาม
และเกณฑใ์นการตดัสินความงามโดยแบ่งออกเป็นทฤษฎีต่างๆ ดงัจะกล่าวต่อไป 
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2) ความมีอยูข่องความงามและเกณฑใ์นการตดัสินความงาม 
 

การตัดสินคุณค่าทางความงามนั้นไม่สามารถใช้กฎเกณฑ์หรือเหตุผลท่ีเป็น
รูปธรรมมาพิสูจน์ไดอ้ยา่งคณิตศาสตร์หรือวิทยาศาสตร์ จึงท าให้เกิดทฤษฎีในการตดัสินคุณค่าทาง
สุนทรียะหลายทฤษฎี ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัจิตของผูรั้บรู้วตัถุทางสุนทรียะและความสัมพนัธ์ระหวา่งทั้ง
สองส่ิงน้ี นักปรัชญาและนักสุนทรียศาสตร์ได้เสนอทรรศนะทางความงามซ่ึงเป็นท่ียอมรับ
โดยทัว่ไปถึงความมีอยูข่องความงามไวด้ว้ยกนั 4 ทฤษฎี คือ ทฤษฎีอตันยันิยม (Subjective Theory) 
ทฤษฎีปรนยันิยม (Objective Theory) ทฤษฎีสัมพทัธนิยม (Relative Theory) และทฤษฎีอุบติัการณ์
ใหม่ (Emergent Theory of Value) โดยมีแนวคิดท่ีต่างกนัดงัน้ี 

 
ก. ทฤษฎีอตันยันิยม (Subjective Theory) 
 
ทฤษฎีอตันยันิยม (Subjective Theory) หรือทฤษฎีจิตวิสัย (Subjectivism) 

เช่ือว่าคุณค่าทางสุนทรียะเป็นคุณสมบติัของจิตท่ีตอบสนองต่อวตัถุทางสุนทรียะโดยไม่เก่ียวขอ้ง
กบัคุณสมบติัใดๆ ของวตัถุทั้งส้ิน นักปรัชญาอตันัยนิยมจึงเน้นความส าคญัท่ีความรู้สึกของตวั
บุคคลโดยถือว่า มนุษย์เป็นผูต้ดัสินทุกอย่าง (Man is the Measure of All Things) และถือว่า
ความรู้สึกเก่ียวกบัความงามท่ีถูกกล่าวออกมานั้นเป็นเพียงการแสดงออกของความรู้สึกว่าชอบ
หรือไม่ชอบของผูพู้ดเท่านั้น ความงามไม่ไดมี้อยูจ่ริงในวตัถุใดๆ หากแต่อยูท่ี่ใจของผูช้มหรือผูฟั้ง
เองซ่ึงท าให้คิดไปวา่ความงามมีอยูใ่นวตัถุ คุณค่าทางสุนทรียะคือคุณสมบติัของจิตหรือความรู้สึก
ตอบสนองทางสุนทรียะของผูรั้บรู้ท่ีมีต่อวตัถุทางสุนทรียะโดยไม่เก่ียวขอ้งกบัคุณสมบติัอ่ืนใดของ
วตัถุทางสุนทรียะ คุณค่าทางสุนทรียะกบัความชอบคือส่ิงเดียวกนั นักอตันัยนิยมบางคนเรียก
ความชอบหรือความพึงพอใจน้ีวา่ “รสนิยม” (Taste) ดงัท่ีดูแคสเปรียบเทียบกบัรสชาติของสับปะรด
วา่ บางคนอาจจะชอบกินสับปะรดแต่บางคนอาจจะไม่ชอบกินสับปะรด แต่มนัเป็นเร่ืองเหลวไหล
ไร้สาระหากใครจะกล่าววา่สับปะรดเป็นผลไมท่ี้ดี ทั้งๆ ท่ีตวัเองไม่ชอบกินสับปะรดหรือกล่าวว่า
สับปะรดเป็นผลไมท่ี้เลวขณะท่ีตวัเองชอบกิน (จรูญ โกมุทรัตนานนท,์ 2540, น. 83)  

 
ส าหรับรสนิยมเก่ียวกบัศิลปะนั้น Richards (อา้งถึงใน กีรติ บุญเจือ, 2522) 

ได้กล่าวไวว้่า “ศิลปะไม่มีหน้าท่ีในการสอบหรือช้ีแจงลักษณะของส่ิงของแต่มีหน้าท่ีท าให้ผูมี้
ประสบการณ์ ทางสุนทรียธาตุมีสุขภาพจิตดี ความงามของศิลปะจึงเป็นส่ิงไม่ตายตวัเพราะข้ึนอยูก่บั
ความพอใจของผูช้มแต่ละคน” แต่ Santayana (อา้งถึงใน กีรติ บุญเจือ, 2522) กลบัมองวา่ศิลปะเป็น
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ความรู้สึกของความงามท่ีแสดงออกมาในวตัถุ (The Feeling of Beauty Objectified) นัน่คือลกัษณะ
อตันยัของศิลปะซ่ึงข้ึนอยูก่บัจิตวิทยาของศิลปิน ไม่ใช่ข้ึนอยูก่บัจิตวิทยาของผูช้มอยา่งในทรรศนะ
ของ Richards 

 
Santayana (อา้งถึงใน นิพาดา เทวกุล, 2537, น. 18) เห็นวา่ ความงามเป็น

คุณค่า มนัไม่ไดเ้ป็นการรับรู้เก่ียวกบัขอ้เท็จจริงหรือความสัมพนัธ์ของขอ้เท็จจริงในส่ิงนั้นๆ ความ
งามเป็นความรู้สึก เป็นความพึงพอใจของธรรมชาติอนัมีลกัษณะเป็นอิสระแล้วมีความโนม้เอียงใน
การรักสวยรักงามของมนุษย ์ความรู้สึกพึงพอใจน้ีจะตอ้งไม่เป็นผลอนัเกิดมาจากประโยชน์ของส่ิง
นั้นๆ หรือของเหตุการณ์นั้นๆ แต่จะตอ้งเป็นความพึงพอใจในการรับรู้โดยตรงถึงส่ิงๆ นั้นของแต่
ละคน  

 
Kant (อา้งถึงใน พระทกัษิณคณาธิกร, 2517) ก็มีทรรศนะท่ีสอดคลอ้งกนั

วา่ “ความงามเป็นเร่ืองของรสนิยมและเป็นคนละเร่ืองกบัความรู้บางชนิดท่ีเราใชห้ลกัตรรกศาสตร์
ตดัสินได ้สุนทรียศาสตร์เป็นเร่ืองของความรู้สึกและเป็นเร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัความพึงพอใจของแต่
ละบุคคล” Kant ถือว่า ความงามเป็นจิตวิสัยเกิดข้ึนจากความรู้สึกว่างามหรือความรู้สึกทาง
สุนทรียศาสตร์ซ่ึงเป็นส่ือกลางระหวา่งความเขา้ใจกบัเจตน์จ านง หรือระหวา่งความรู้สึกท่ีไดรั้บกบั
จินตนาการความเขา้ใจเก่ียวขอ้งกบัความจริง เจตน์จ านงก็พยายามอยา่งอิสระเพื่อความดี ความรู้สึก
ทางสุนทรียศาสตร์ยอ่มเก่ียวกบัส่ิงงาม ความงามไม่ใช่คุณภาพของวตัถุหรือส่ิงท่ีคงอยูด่ว้ยตวัมนัเอง 
มนัเป็นผลิตผลของความรู้สึกทางสุนทรียศาสตร์ ความงามจึงเป็นจิตวิสัย แต่ถึงแมว้่าความงามจะ
เป็นจิตวิสัย มันก็มีจริงตามสภาวะคือเป็นวตัถุวิสัย หมายถึงว่า มันเป็นวตัถุแห่งการพินิศจัย 
อยา่งเช่นเม่ือเราพูดว่าดอกไมน้ี้งาม นัน่ก็คือเราถือวา่ความงามเป็นคุณภาพของวตัถุไม่ใช่เป็นเพียง
คิดเอา แต่ความงามไม่ใช่เป็นคุณภาพของส่ิงท่ีอยู่เบ้ืองหลงัปรากฏการณ์หรือส่ิงท่ีคงอยูด่ว้ยตวัมนั
เอง ความชอบใจทางสุนทรียศาสตร์ไม่เป็นท่ีน่าใส่ใจ ความงามไม่ช่วยให้สมความปรารถนา ไม่
ตอบสนองความตอ้งการหรือความสนใจขั้นสุดยอด เช่นน ้ าตาลเป็นท่ีน่าชอบใจแต่ว่ามนัไม่งาม 
ความงามแตกต่างจากความดี การกระท าท่ีมีจริยธรรมคือความดีแต่มนัไม่งาม ฉะนั้นความงามจึง
แตกต่างจากอรรถประโยชน์อยา่งส้ินเชิง  
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ข. ทฤษฎีปรนยันิยม (Objective Theory) 
 
นกัปรัชญาทฤษฎีปรนยันิยม (Objective Theory) หรือทฤษฎีวตัถุวิสัย

(Objectivism) เช่ือวา่ความงามเป็นคุณสมบติัของวตัถุ (Beauty As Quality of An Object) และเป็น
คุณสมบติัท่ีติดตวัวตัถุนั้นมาตั้งแต่เร่ิมแรกไม่ว่าเราจะสนใจในวตัถุนั้นหรือไม่ก็ตาม การท่ีเราให้
ความสนใจต่อวตัถุส่ิงนั้นก็เป็นเพราะเราพบวา่วตัถุนั้นมีความงามอยูใ่นตวัของวตัถุเองเม่ือความงาม
มีอยูจ่ริงในวตัถุเกณฑใ์นการตดัสินความงามจึงมีลกัษณะท่ีแน่นอนตายตวั เพลโตมีทรรศนะวา่ “ถา้
ส่ิงใดส่ิงหน่ึงงามจริงๆ แลว้ความงามตอ้งอยูท่ี่ส่ิงนั้นแน่ถึงแมว้า่บางคนอาจจะไม่เห็นการท่ีคนหน่ึง
เห็นวา่ส่ิงหน่ึงงามอีกคนวา่ไม่งามนั้น คนหน่ึงในสองคนน้ีตอ้งผิดอีกคนตอ้งถูกน่ีหมายความวา่คน
บางคนตาบอดในเร่ืองความงามและบางคนอาจเห็นผดิท่ีวา่ส่ิงหน่ึงงามทั้งๆ ท่ีไม่มีความงามอยูเ่ลย” 
(Joad, 2513, pp.  25-26) 

 
Aristotle (อา้งถึงใน พระทกัษิณคณาธิกร, 2517) ก็มีทรรศนะวา่ “สุนทรีย

ธาตุนั้นมีอยู่จริงโดยไม่ได้ข้ึนกับความคิดของมนุษย์ สุนทรียธาตุมีมาตรการแน่นอนตายตวัใน
ตวัเองดงันั้นความงามของวตัถุจึงเป็นความสมบูรณ์อนัเกิดจากรูปร่างรูปทรงสีสันท่ีประกอบกนั
อยา่งสมดุลกลมกลืนไดส้ัดส่วนความยิ่งใหญ่ของศิลปินอยูท่ี่ความสามารถในการคน้พบความงาม
และความกลมกลืนแลว้น ามาถ่ายทอดลงในส่ือต่างๆ ทางศิลปะ”  

 
Aquinas (อา้งถึงใน พระทกัษิณคณาธิกร, 2517, p. 279) ก็มีทรรศนะท่ี

สอดคล้องกันว่า “ความงามคือส่ิงท่ีให้ความเพลิดเพลินเม่ือมีความรู้เก่ียวกับมันมันให้ความ
เพลิดเพลินขณะท่ีรู้ความรู้ทางสุนทรียศาสตร์เป็นความรู้ทางในความเพลิดเพลิน ไม่ใช่จะ
เพลิดเพลินในขณะท่ีรู้แต่เป็นความเพลิดเพลินมาจากการท่ีวตัถุถูกรู้ความงามรู้ไดด้ว้ยสติปัญญามนั
ท าให้จิตเพลิดเพลินเพราะมนัเป็นความงามซ่ึงมีคุณสมบติั 3 ประการคือ ความสมบูรณ์ ความได้
สัดส่วนและความเด่นชดั ซ่ึงเป็นความวิเศษท่ีอยูใ่นวตัถุจิตมีความยินดีในส่ิงท่ีงามเพราะมนัมีความ
ซาบซ้ึงในส่ิงท่ีแจ่มแจง้แก่มนัความงามกบัความดีโดยเน้ือแทแ้ล้วเป็นส่ิงเดียวกนั เพราะทั้งสอง
ข้ึนอยูก่บัแบบสัดส่วน ล าดบั ความกลมกลืน ความงามข้ึนอยูก่บัแบบของวตัถุท่ีมีความงามความดี 
ข้ึนอยูก่บัล าดบัแห่งความตอ้งการและความอยาก ความจริงชดัเจนส่วนความงามนั้นน่าเพลิดเพลิน”  

 
ส าหรับเบลลน์ั้นเห็นวา่รูปทรงแห่งนยัยะ (Significant Form) คือส่ิงส าคญั

ซ่ึงเป็นความจริงท่ีอยู่เบ้ืองหลงัหรือแฝงอยู่ในผลงานศิลปะแต่ละช้ินและรูปทรงแห่งนยัยะน้ีเองท่ี
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เป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าให้เราเกิดความรู้สึกทางสุนทรียะ ดงันั้นผลงานศิลปะจึงเป็นส่ือท่ีท าให้เรา
สามารถเขา้ถึงความงามได ้(มหาวทิยาลยัมหาจุฬาลงกรณราชวทิยาลยั, 2551, น. 18)  

 
ส่วน Joad (อา้งถึงใน จี ศรีนิวาสัน, 2545, น. 20-21) อธิบายวา่ “เราอาจจะ

ตดัสินเร่ืองความงามไปต่างๆ กนั ตามทรรศนะของแต่ละคนแต่นัน่มิไดห้มายความวา่ ความงามเป็น
จิตวิสัย เพราะว่าการท่ีเราพูดถึงส่ิงนั้นส่ิงน้ีสวยนั้นมิไดห้มายความว่าส่ิงนั้นสวยข้ึนมาเพราะการ
ตดัสินของเราแต่วา่เพราะสีของมนัสวยหรือรูปทรงของมนัสวยอยูแ่ลว้ต่างหากเราจึงไดต้ดัสินวา่มนั
สวย” โดยอธิบายเปรียบเทียบว่า “ถ้าภาพเขียนมาดอนน่าของราฟาเอลยงัคงอยู่ขณะท่ีมนุษยค์น
สุดทา้ยไดต้ายลง มีส่ิงใดในภาพเขียนท่ีเปล่ียนแปลงไปหรือ ส่ิงเดียวท่ีเปล่ียนไปคือการซาบซ้ึงต่อ
ภาพเขียนไดส้ิ้นสุดลงแต่น่ีไม่ไดห้มายความวา่คุณค่าทางสุนทรียะของภาพเขียนส้ินสุดลงไปดว้ย”   

 
ดงันั้นคุณค่าทางสุนทรียะจึงเป็นคุณสมบติัท่ีติดตวัวตัถุและเป็นอิสระจาก

ความรู้สึกของบุคคลหรือส่ิงอ่ืนใดเขา้มาเก่ียวขอ้ง นกัทฤษฎีปรนยันิยมมีความเช่ือเร่ืองคุณสมบติั
ทางความงามและการเขา้ถึงความงามแตกต่างกนัเป็น 2 แบบคือ แบบแรกเช่ือวา่คุณสมบติัทางความ
งามเป็นส่ิงท่ีพบเห็นและรู้จกัไดแ้ต่ไม่สามารถให้นิยามได ้ ไม่สามารถวิเคราะห์หรืออธิบายไดด้ว้ย
ค าพูดหรือเหตุผลใดๆ ดังนั้ น การจะเข้าถึงการมีอยู่ของคุณสมบติัทางความงามได้ต้องอาศัย     
อชัฌตัติกญาณ (Intuition) ซ่ึงเป็นการรู้โดยตรงท่ีไม่ตอ้งใชเ้หตุผลหรือหลกัฐานท่ีเป็นรูปธรรมแต่มี
ความชดัเจนแน่นอนเช่น ทุกคนดมดอกกุหลาบแลว้รู้สึกวา่มีกล่ินหอม ตอ้งเช่ือวา่กล่ินหอมเป็นส่ิงท่ี
มีติดอยูใ่นดอกกุหลาบแต่ไม่สามารถอธิบายไดว้่ากล่ินหอมนั้นคืออะไร การตดัสินจึงใช้วิธีตดัสิน
จากผูท่ี้สามารถรู้โดยตรงได ้แบบท่ีสองเช่ือวา่คุณสมบติัทางความงามเป็นส่ิงท่ีนิยามไดแ้ละสามารถ
อธิบายลักษณะได้ไม่ใช่อัชฌัตติกญาณ (Intuition) ดังนั้ นทุกคนจึงสามารถรับรู้ได้เหมือนกัน 
คุณสมบติัทางความงามเป็นคุณสมบติัทางรูปทรง (Formal Properties) เช่นความกลมกลืนของ
เสียงดนตรี ความสมดุลขององค์ประกอบต่างๆ ในภาพเขียน หรือสัดส่วนท่ีลงตวัในผลงาน
ประติมากรรมซ่ึงคุณสมบติัเหล่าน้ีมีเกณฑ์มาตรฐานในการช้ีวดัและสามารถวิเคราะห์ได ้ถา้ผลงาน
ศิลปะช้ินใดมีคุณสมบติัสอดคลอ้งกบักฎเกณฑ์ท่ีใชช้ี้วดัผลงานช้ินนั้นก็ถือวา่มีคุณค่าทางความงาม 
โดยใช้ความกลมกลืน (Unity, Harmony) ซ่ึงเป็นคุณค่าทางสุนทรียะท่ีมีอยู่ในผลงานศิลปะทุก
ประเภทมาใชเ้ป็นเกณฑต์ดัสิน  
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 ค. ทฤษฎีสัมพทัธนิยม (Relative Theory) 
 
 ทฤษฎีสัมพทัธนิยม (Relative Theory) เป็นทฤษฎีท่ีอยู่ก่ึงกลางระหว่าง
อตันัยนิยมและปรนยันิยม กล่าวคือเป็นทฤษฎีท่ีให้ความส าคญัทั้งความรู้สึกทางสุนทรียะตาม
รสนิยมของผูรั้บรู้และคุณสมบติัทางความงามของวตัถุในการประเมินคุณค่าทางสุนทรียะ โดยเช่ือ
วา่ความงามไม่ใช่ส่ิงท่ีเกิดข้ึนเฉพาะจากความรู้สึกของบุคคลผูรั้บรู้หรือจากคุณสมบติัของวตัถุเพียง
อยา่งใดอยา่งหน่ึง หากแต่เป็นภาวะของความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคลกบัวตัถุท่ีมีปฏิกิริยาตอบสนอง
ในสัดส่วนพอๆ กนัดงัท่ี Langfeld (อา้งถึงใน พระทกัษิณคณาธิกร, 2517) กล่าววา่ “ความงามไม่ได้
ข้ึนอยูก่บับุคคลผูท้  าหน้าท่ีสัมผสัรู้เท่านั้น ทั้งไม่ใช่ข้ึนอยูก่บัส่ิงท่ีถูกสัมผสัรู้อยา่งเดียว จะเป็นจิต
วิสัยอย่างเดียวก็ไม่ใช่หรือจะเป็นวตัถุวิสัยอย่างเดียวก็ไม่ใช่ ทั้งไม่ใช่ผลท่ีเกิดจากการกระท าท่ี
ประกอบดว้ยสติปัญญาล้วนหรือจะเป็นคุณค่าท่ีมีอยูใ่นวตัถุก็ไม่ใช่ แต่เป็นความสัมพนัธ์ระหวา่ง
อินทรียข์องมนุษยเ์รากบัวตัถุ การตดัสินว่าส่ิงไหนงามหรือไม่งามทางสุนทรียศาสตร์นั้นเป็นการ
กระท าปฏิกิริยาระหวา่งจิตของแต่ละบุคคลกบัสถานการณ์แวดลอ้ม”  ดิวอ้ี (อา้งถึงใน พระทกัษิณ
คณาธิกร, 2517) ก็มีทรรศนะท่ีสอดคลอ้งกนัวา่ “คุณค่าไม่ไดเ้ป็นจิตวิสัยหรือวตัถุวิสัย แต่ข้ึนอยูก่บั
การประเมินผลหรือประเมินค่าซ่ึงการประเมินค่าข้ึนอยู่กบั “อาเวค (สัญชาตญาณตั้งแต่ก าเนิด, 
อารมณ์, ความสะเทือนใจ, ความรู้สึก)” ความปรารถนาและสติปัญญาท่ีมีความสัมพนัธ์กบัวิธีการ
และเป้าหมาย การท่ีจะบรรลุเป้าหมายหรือไม่ข้ึนอยูก่บัสติปัญญา การประเมินคุณค่าเป็นการกระท า
ดว้ยสติปัญญาคือท าวิธีการให้มุ่งต่อเป้าหมายมิใช่เพียงแต่พิจารณาเฉพาะเป้าหมายเท่านั้น การ
ประเมินค่ามีความสัมพนัธ์กบัชีวติซ่ึงมีความซบัซอ้นและเปล่ียนแปลงอยูเ่สมอไม่มีคุณค่าถาวรมีแต่
คุณค่าท่ีเปล่ียนแปลงข้ึนอยู่กบัการประเมินค่าท่ีเปล่ียนแปลงและการเปล่ียนแปลงของสถานการณ์
ดว้ย ฉะนั้นการประเมินค่าจึงตอ้งอาศยัเป้าหมายร่วมกนัของผูท่ี้อยูใ่นสังคมเดียวกนั”  
 
 Lewis (อา้งถึงใน จรูญ โกมุทรัตนานนท์, 2540, น. 92-93) แบ่งคุณค่า
ออกเป็น 2 ประเภท คุณค่าประเภทแรกเป็นคุณสมบติัของวตัถุ (คุณสมบติัทางรูปทรง) เรียกว่า 
คุณค่าดั้งเดิม (Inherent Value) คุณค่าประเภทท่ีสองเป็นคุณค่าของความรู้สึกทางสุนทรียะท่ีเกิดข้ึน
โดยตรงระหว่างวตัถุกบัผูรั้บรู้ (ความชอบหรือความเพลิดเพลิน) เรียกว่า คุณค่าตามสัญชาตญาณ 
(Intrinsic Value) คุณค่าดั้งเดิมในวตัถุคือสาเหตุอนัก่อให้เกิดคุณค่าตามสัญชาตญาณในผูรั้บรู้ การ
เกิดข้ึนของคุณค่าตามสัญชาตญาณในผูรั้บรู้เป็นส่ิงยืนยนัการมีอยู่ของคุณค่าดั้งเดิมในวตัถุ เลวิส 
อธิบายว่า คุณค่าทางสุนทรียะไม่ใช่คุณสมบติัของวตัถุท่ีมีลักษณะเป็นส่ิงสัมบูรณ์และไม่ใช่
ความรู้สึกทางสุนทรียะท่ีเกิดข้ึนโดยตรงของผูรั้บรู้เพียงอยา่งใดอยา่งหน่ึง แต่มนัคือความสามารถ 
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(Capacity, Potentiality) ของคุณสมบติัของวตัถุ (คุณค่าดั้งเดิม) ท่ีสามารถก่อให้เกิดความรู้สึกทาง
สุนทรียะแก่ผูรั้บรู้ (คุณค่าตามสัญชาตญาณ) คุณค่าทางสุนทรียะไม่ใช่ส่ิงท่ีมีค่าในตวัเองแต่มี
ลกัษณะในเชิงสัมพทัธ์ซ่ึงเป็นคุณสมบติัของวตัถุท่ีมีค่าอยา่งหน่ึงเพราะสัมพทัธ์กบัความรู้สึกของ
มนุษย  ์ ดงันั้นเม่ือมีคนมารับรู้วตัถุทางสุนทรียะ คุณสมบติัทางสุนทรียะจะท าให้คนนั้นเกิด
ความรู้สึกทางสุนทรียะข้ึน แต่ถา้ไม่มีใครมารับรู้คุณสมบติัทางสุนทรียะยงัคงอยูใ่นวตัถุ เพียงแต่
ไม่ไดท้  าให้ใครมีความรู้สึกทางสุนทรียะการตดัสินคุณค่าทางสุนทรียะมีลกัษณะเหมือนการตดัสิน
ความรู้ทางวิทยาศาสตร์โดยทัว่ไปคือการใชห้ลกัฐานจากขอ้เท็จจริงยืนยนั ขอ้ตดัสินจะไม่มีจริงมี
เท็จแต่เป็นลกัษณะของความน่าเช่ือถือ (Probability) ความน่าเช่ือถือมากน้อยแค่ ไหนข้ึนอยู ่กบั
ปริมาณหลักฐานและขอ้ตดัสินท่ี มีลกัษณะของการคาดการณ์ล่วงหน้า (Prediction) วตัถุทาง
สุนทรียะช้ินหน่ึงมีคุณค่าทางสุนทรียะหรือไม่ดูไดจ้ากหลกัฐานว่ามีคนรู้สึกทางสุนทรียะหรือไม่
เม่ือรับรู้มนั การตดัสินไม่มีจริงมีเท็จเป็นแค่เพียงความน่าเช่ือถือ ถา้ปริมาณคนท่ีมีความรู้สึกทาง
สุนทรียะมากวตัถุช้ินนั้นยอ่มมีความน่าเช่ือถือไดว้า่มีคุณค่าทางสุนทรียะและมีความน่าเช่ือถือนอ้ย
ว่ามีคุณค่าทางสุนทรียะถ้ามีปริมาณคนท่ีมีความรู้สึกทางสุนทรียะน้อย เราสามารถคาดการณ์
ล่วงหน้าไดว้า่เม่ือมีคนมารับรู้มนัจะตอ้งมีความรู้สึกทางสุนทรียะและจากการท่ีหลกัฐานซ่ึงน ามา
ยนืยนัการตดัสินมีจ านวนไม่จ  ากดั เลวสิจึงเรียกวา่ การตดัสินท่ีไม่มีการยติุ (Non-terminating)  
 
 ในจุดน้ีเองก็ได้กลายเป็นปัญหาส าคญัของทฤษฎีสัมพทัธนิยมกล่าวคือ 
แมว้า่ทฤษฎีสัมพทัธนิยมจะใหน้ ้าหนกัความส าคญัทั้งตวับุคคลและวตัถุอยา่งเท่าเทียมกนัแลว้ก็ตาม 
แต่การตดัสินคุณค่าทางสุนทรียะโดยใชป้ริมาณมากนอ้ยของผูท่ี้มีความรู้สึกทางสุนทรียะนั้นท าให้
ไม่สามารถจะก าหนดปริมาณหรือระยะเวลาเพื่อหาขอ้ยติุในการตดัสินอยา่งชดัเจนเด็ดขาดได ้
 
 ง. ทฤษฎีอุบติัการณ์ใหม่ (Emergent Theory of Value) 
 
 ทฤษฎีอุบติัการณ์ใหม่ (Emergent Theory of Value) มีความเห็นวา่ ภาวะ
ความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคลกบัวตัถุนั้น มิใช่เป็นตวัความงามหรือคุณค่าทางสุนทรียะเพราะบุคคล
ท าหน้าท่ีให้ความสนใจ ส่วนวตัถุท าหน้าท่ีเป็นส่ิงท่ีถูกสนใจ ความงามมิใช่ผลลพัธ์ของภาวะ
ความสัมพนัธ์ระหวา่งส่ิงสองส่ิงแต่ความงามน่าจะเป็นส่ิงท่ีเกิดใหม่โดยอาศยัความสัมพนัธ์ระหวา่ง
ของทั้งสองส่ิงน้ีเป็นรากฐานรองรับคุณค่า (ประเสริฐ ศีลรัตนา, 2542, น. 24) 
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 จี ศรีนิวาสัน (2545) ให้แนวคิดว่าความงามเป็นอุบัติการณ์ใหม่ 
(Emergent Thing) จากกระบวนการของการหาคุณค่าความงามหรือคุณค่าทางสุนทรียะซ่ึงมี
องคป์ระกอบหรือเง่ือนไขดงัน้ี  

ประการแรก จะตอ้งมีตวัประกอบหรือวตัถุ (Fact or Object) ท่ีมี
คุณสมบติัเฉพาะตวัและเป็นส่ิงท่ีจะขาดไม่ไดใ้นกระบวนการหาคุณค่าทางสุนทรียะ โดยอาจเป็น
ผลงานศิลปะหรือส่ิงของตามธรรมชาติก็ได ้ 

ประการท่ีสอง จะตอ้งมีตวับุคคลท่ีมีความรู้ความสามารถพอท่ีจะ
ตีคุณค่าหรือสนใจวตัถุนั้นเพื่อท่ีจะใหเ้กิดความรู้สึกประทบัใจต่อวตัถุนั้นในทางสุนทรียะ  

ประการท่ีสาม จะตอ้งมีความสัมพนัธ์อย่างใกลชิ้ดระหวา่งวตัถุ
กบับุคคลและความใกลชิ้ดดงักล่าวน้ีอาจจะเป็นไปทั้งในทางกายและทางใจ กล่าวคือวตัถุจะตอ้งอยู่
ในต าแหน่งท่ีบุคคลสามารถเห็นไดอ้ยา่งชดัเจน ตวับุคคลก็จะตอ้งมีจิตใจอยูใ่นสภาพท่ีเหมาะสมท่ี
จะรับรู้หรือสนใจต่อวตัถุนั้นดว้ย  

ประการท่ีส่ี จะตอ้งมีหลกัเกณฑบ์างอยา่งส าหรับใหบุ้คคลใชเ้ป็น
มาตรฐานในการตีคุณค่าทางสุนทรียะซ่ึงหลกัเกณฑ์ดงักล่าวน้ีอาจเปล่ียนไปไดต้ามกาลเทศะและ
เม่ือหลกัเกณฑเ์ปล่ียนแปลงไปการตีคุณค่าทางสุนทรียะของบุคคลนั้นก็ยอ่มจะเปล่ียนแปลงไปดว้ย 

ประการท่ีห้า ถ้าปรากฏว่าวตัถุท่ีต้องการหาคุณค่านั้นเข้า
หลกัเกณฑ์อนัเป็นมาตรฐานท่ียอมรับกนัทัว่ไปแลว้เราก็ตดัสินไดว้่าวตัถุนั้นมีคุณค่าทางสุนทรียะ
หรือมีความงาม แต่ถา้ตรงกนัขา้มเราก็ตดัสินไดเ้หมือนกนัวา่ไม่มีคุณค่าทางสุนทรียะ 

 
สาระส าคญัของกระบวนการหาคุณค่าทางสุนทรียะนั้นคือคุณค่าทาง

สุนทรียะหรือความงามนั้นเป็นผลท่ีเกิดจากกระบวนการหาคุณค่าไม่ใช่เป็นส่ิงท่ีมีอยู่ก่อน คุณค่า
ทางสุนทรียะมิใช่ส่ิงเดียวกนักบัส่ิงท่ีเรารับรู้ซ่ึงมีอยูต่ามธรรมชาติของมนัในขณะนั้น คุณค่านั้นเกิด
จากความรู้จกัคุณค่าของเรา ตวัวตัถุเองนั้นก็มิใช่ตวัคุณค่าและจะกลายเป็นส่ิงท่ีมีคุณค่าข้ึนมาไดก้็
ต่อเม่ือเรารู้จกัคุณค่าของมนัตามระดบัความพอใจทางสุนทรียะของเราและเปล่ียนแปลงได้ตาม
หลกัเกณฑท่ี์ใชเ้ป็นมาตรฐานในการประเมินคุณค่า 

 
แมว้่าทฤษฎีอุบติัการณ์ใหม่จะเป็นทฤษฎีท่ีมีเหตุผลหนกัแน่นน่าเช่ือถือ

เป็นอย่างมากก็ตามแต่ก็ยงัมีขอ้บกพร่องในเร่ืองท่ีถือว่าความงามเป็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนใหม่ระหว่าง
ความสัมพนัธ์ของตวับุคคลและวตัถุซ่ึงตอ้งใชห้ลกัเกณฑ์มากมายมาเป็นขอ้พิจารณาประกอบโดย
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หลกัเกณฑ์ต่างๆเหล่านั้นสามารถเปล่ียนแปลงไดเ้สมอตามเง่ือนไขปัจจยัของบุคคลผูต้ดัสินท าให้
ในท่ีสุดแลว้เราก็ไม่สามารถหาขอ้สรุปท่ีแน่นอนชดัเจนอยา่งเด็ดขาดไดเ้ช่นเดียวกนั 
 

3) ประสบการณ์ทางสุนทรียะ (Aesthetic Experience) 
 
  ประสบการณ์สุนทรียะ หมายถึง ประสบการณ์ท่ีเกิดข้ึนกบัชีวิตของเราจากการท่ี
เราสัมผสักบัวตัถุสุนทรียะและเม่ือพินิจพิจารณาแลว้เกิดจินตนาการท่ีสร้างความรู้สึกประทบัใจ
หรือความซาบซ้ึงกินใจให้แก่เราท าให้เราออกห่างจากโลกแห่งความเป็นจริง เกิดความปิติสุขและ
ความผอ่นคลายในชัว่ระยะเวลาหน่ึงโดยไม่หวงัส่ิงตอบแทนอ่ืนใด ประสบการณ์ทางสุนทรียะเป็น
การรับรู้ต่อส่ิงต่างๆทั้งจากธรรมชาติและผลงานศิลปะในเชิงความงามหรือเชิงสุนทรียะ การรับรู้
วตัถุในเชิงสุนทรียะส่วนใหญ่จะใช้เพียงประสาทสัมผสัสองอย่างเท่านั้นคือ ตากบัหู เช่นการมอง
ภาพเขียน การฟังเพลง การอ่านนิยาย ประสบการณ์ทางสุนทรียะจึงอาจเรียกอีกอยา่งไดว้า่การรับรู้
ทางสุนทรียะ (Aesthetic Perception) ประสบการณ์ทางสุนทรียะไม่ใช่การรับรู้เชิงปฏิบติั (Practical 
Perception) เน่ืองจากการรับรู้เชิงปฏิบติัเป็นการรับรู้เพื่อมุ่งผลประโยชน์หรือเพื่อใชส่ิ้งท่ีรับรู้เป็น
เคร่ืองมือน าไปสู่เป้าหมายอ่ืน แต่ประสบการณ์ทางสุนทรียะเป็นการรับรู้ท่ีจบในตวัเองหรือเป็นการ
รับรู้เพื่อการรับรู้ (Perception For Perception’s Sake) ในการรับรู้อยา่งท่ีจบในตวัเองน้ี ผูรั้บรู้จะ
ไดรั้บความเพลิดเพลินจากการรับรู้นั้น (จรูญ โกมุทรัตนานนท,์ 2540, น. 17) 
 

ดงัท่ี Kant (อา้งถึงใน กีรติ บุญเจือ, 2522, น. 382) ไดก้ล่าวไวใ้นหนงัสือวิจารณ์ขอ้
ตดัสิน (The Critique Judgement) ของเขาว่า “ลกัษณะพิเศษของความรู้สึกสุนทรียะหรือความพึง
พอใจทางสุนทรียะก็คือ การไม่ค  านึงถึงผลได ้(Disinterested) ลกัษณะน้ีท าให้ความพึงพอใจทาง
สุนทรียะแตกต่างไปจากความพึงพอใจอ่ืนๆ ซ่ึงลว้นแต่มีธาตุของความอยากหรือพวัพนัอยูก่บัผลได้
ส่วนบุคคลหรือผลดีส าหรับชีวติทั้งส้ิน”  

 
ความแตกต่างระหว่างความพอใจด้านผสัสะหรือร่างกายกับความพึงพอใจ

ทางด้านประสบการณ์สุนทรียะหรือการรับรู้ถึงความงามคือ ความพอใจด้านผสัสะหรือรูปร่าง 
(Physical) นั้นเป็นความพึงพอใจท่ีมีการยึดถือตวัตนของเราเขา้มาเก่ียวขอ้ง ส่วนความพึงพอใจจาก
ประสบการณ์สุนทรียะนั้นเป็นความพึงพอใจบริสุทธ์ิปราศจากการยึดถือในตวัเราของเราเป็นความ
พึงพอใจท่ีเรียกว่า “Disinterested Pleasure” คือเป็นความพอใจในส่ิงนั้นในตวัมนัเองโดยไม่มี
ความคิดเร่ืองตวัตนหรือผลประโยชน์ใดๆ มาเก่ียวขอ้ง (นิพาดา เทวกุล, 2537, น. 19-20) 
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การรับรู้แยกออกเป็นการรับรู้ต่อปรากฏการณ์ (Phenomenal) และการรับรู้ต่อ

กายภาพ(Physics) ของวตัถุการมุ่งสนใจต่อปรากฏการณ์ของวตัถุก่อให้เกิดประสบการณ์ทาง
สุนทรียะ ส่วนการสนใจต่อความเป็นกายภาพของวตัถุไม่ไดก่้อให้เกิดประสบการณ์ทางสุนทรียะ 
ความสนใจต่อปรากฏการณ์ของวตัถุคือการรับรู้ต่อคุณสมบติัของวตัถุท่ีปรากฏต่อประสาทสัมผสั
ของเรา เช่นคุณสมบติัของเส้น สี รูปทรง ในภาพเขียนท่ีปรากฏต่อสายตาหรือคุณสมบติัของเสียงใน
ดนตรีท่ีปรากฏต่อประสาทสัมผสั ส่วนการมุ่งสนใจต่อคุณสมบติัทางกายภาพของวตัถุคือการ
พิจารณาถึงคุณสมบติัของวตัถุในแง่ของกายภาพซ่ึงไม่สามารถรับรู้ดว้ยประสาทสัมผสั เช่นน ้ าหนกั 
ขนาด ส่วนผสมทางเคมี หรือความถ่ีของคล่ืนเสียง เป็นตน้ (จรูญ โกมุทรัตนานนท,์ 2540, น. 19) 

 
Hume (อา้งถึงใน วนิดา ข าเขียว, 2543) มีทรรศนะว่า “ความรู้ท่ีมนุษยไ์ดม้านั้น

ตอ้งผ่านผสัสะและประสบการณ์ซ่ึงรวมแล้วเรียกว่า สัญชาน (Perception) สัญชานท าให้เกิด
รูปแบบ 2 ชนิดคือ ความประทบัใจ (Impressions) และมโนคติ (Ideas) ศิลปะเป็นจินตนาการและ
เป็นส่ิงท่ีเรารับสัมผสัไดด้ว้ยประสาทสัมผสัจึงเป็นจริงเท่าท่ีสัมผสัรับรู้ ศิลปะจึงเป็นส่ิงสร้างของจิต
และการออกแบบธรรมชาติในส่วนภายนอกและละทิ้งส่วนภายใน ความงามมิไดเ้ป็นส่ิงท่ีมีอยูจ่ริง
ในตวัเองและมิไดมี้อยู่ในวตัถุ แต่ความงามเกิดจากความหวัน่ไหวของจิต อนัมีผลท าให้เกิดเป็น
ความช่ืนชมหรือการต าหนิติเตียน”  

 
ความงามเป็นส่ิงจ าเป็นอย่างหน่ึงของชีวิตเป็นส่ิงท่ีท าให้ชีวิตร่ืนรมยแ์จ่มใส ถ้า

ชีวิตมนุษยข์าดส่ิงน้ีไปเสียอย่างหน่ึงแล้วก็คงจะมีแต่ความแห้งแลง้ไร้ชีวิตชีวา สุนทรียธาตุในตวั
มนุษยท์  าให้มนุษยมี์ความสามารถสองอย่างโดยธรรมชาติคือ การสร้างสรรคท์างศิลปะ (Artistic 
Creation) กบัการขานรับทางสุนทรียะ (Artistic Response) นัน่คือสมรรถนะในการสร้างส่ิงท่ี
สวยงามและการรับรู้ส่ิงท่ีสวยงาม ทั้งจากส่ิงท่ีมนุษยส์ร้างข้ึนหรือจากส่ิงท่ีเป็นธรรมชาติก็ตาม ทั้ง
พฤติกรรมการสร้างสรรคท์างศิลปะ หรือพฤติกรรมการขานรับทางสุนทรียะเม่ือไดก้ระท าไดรั้บรู้
เราเรียกพฤติกรรมเหล่าน้ีว่าเป็นประสบการณ์สุนทรียะหรือประสบการณ์ทางความงามของมนุษย ์
(ประเสริฐ ศีลรัตนา , 2542) ศิลปินคือผู ้ท่ีใช้อัจฉริยภาพท่ีสั่งสมมาจากสัญชาตญาณและ
ประสบการณ์ในการคน้ควา้ทดลองเพื่อให้บรรลุเป้าหมายแห่งการสร้างสรรค์ผลงานท่ีมีเอกภาพ
แห่งความกลมกลืนของจังหวะเส้น สีและสัดส่วน ท่ีมีความประสานกลมกลืนไม่ว่าจะเป็น
ภาพเหมือนจากฉากในธรรมชาติหรือส่ิงซ่ึงสร้างสรรคข้ึ์นใหม่นั้นไดก่้อให้เกิดความพึงพอใจแบบ
พิเศษหรือเป็นประสบการณ์สุนทรียะแก่ผูช้ม ทั้งน้ีมิใช่วา่ศิลปินเป็นผูท่ี้สามารถเลียนแบบไดเ้หมือน
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ธรรมชาติ หากแต่เป็นเพราะศิลปินไดน้ าเสนอส่ิงท่ีผูช้มไดมี้โอกาสใชจิ้นตนาการในส่ิงท่ีเห็นและ
การท่ีศิลปินสามารถถ่ายทอดความงามหรือความจริงสากลออกมาไดดี้อย่างนั้นก็เพราะศิลปินมีใจ
ด่ืมด ่ากบัธรรมชาติ ด ารงชีวิตอย่างเรียบง่ายสอดคล้องกบัธรรมชาติจนหลอมตวัเป็นอนัเดียวกบั
ธรรมชาติ ประสบการณ์สุนทรียะมีลกัษณะพิเศษท่ีแตกต่างจากประสบการณ์ปรกติทัว่ๆไปคือ เป็น
ประสบการณ์ท่ีมุ่งความสนใจท่ีส่ิงซ่ึงมีส่วนประกอบต่างๆ ท่ีมีความสัมพนัธ์กนัภายในขอบเขตของ
จุดประสงคท่ี์เรารู้ได ้เป็นประสบการณ์ท่ีหยุดพกัชัว่คราวแลว้สามารถน ามาปะติดปะต่อกนัใหม่ได ้ 
เป็นประสบการณ์ท่ีสมบูรณ์ในตวัและเป็นประสบการณ์ท่ีเป็นอิสระ สามารถรู้และจดจ าไดโ้ดยไม่
ตอ้งน าไปเก่ียวกบัประสบการณ์อ่ืน (ปรีเปรม อยูส่ันติกุล, 2546) องค์ประกอบของประสบการณ์
สุนทรียะประกอบดว้ย 1) สุนทรียวตัถุ หมายถึง ส่ิงของใดๆ ท่ีเก่ียวกบัความนิยมหรือความงามอนั
เป็นเหตุท่ีท าใหเ้กิดประสบการณ์ทางสุนทรียะแก่ผูรั้บรู้ แบ่งออกเป็นสองประเภทคือ สุนทรียวตัถุท่ี
เกิดข้ึนเองในธรรมชาติและสุนทรียวตัถุท่ีมนุษยส์ร้างข้ึน 2) มนุษยผ์ูรั้บรู้สามารถแยกออกไดเ้ป็น
สองพวกคือ มนุษยผ์ูส้ร้างสุนทรียวตัถุและมนุษยผ์ูส้นใจโดยมีสุนทรียวตัถุเป็นตวักลางส่ือถึงกนั 
และ 3) สุนทรียรส หมายถึง ความรู้สึกท่ีเกิดข้ึนซ่ึงเป็นผลของประสบการณ์สุนทรียะท่ีช่วยปลุก
กระตุ้นจิตใจ (ประเสริฐ ศีลรัตนา , 2542) เช่นการอ่านนวนิยายซาบซ้ึงจนน ้ าตาไหล หรือดู
ภาพยนตร์ท่ีโศกเศร้ากินใจจนกลั้นความรู้สึกไวไ้ม่อยู ่เป็นตน้ ประโยชน์ของประสบการณ์สุนทรียะ 
คือท าใหเ้กิดใหค้วามพึงพอใจ ยกระดบัจิตใจให้สูงข้ึน ท าให้ชีวิตมีคุณภาพ คุณภาพทางจิตท่ีเกิดข้ึน
จากประสบการณ์สุนทรียะจะช่วยให้เป็นผูท่ี้มีความอดทน เสียสละได้ กล้าหาญและมีความ
กระตือรือร้นในการท างาน ประสบการณ์สุนทรียะท่ีเกิดข้ึนร่วมกนัจะช่วยส่งเสริมและเพิ่มพูนความ
เขา้ใจซ่ึงกนัและกนัของคนในสังคม และช่วยรักษาความเจ็บป่วยทางจิตใจและอารมณ์ของมนุษย ์
(ปรีเปรม อยูส่ันติกุล, 2546) 
 

Kurokawa (1994) ให้แนวคิดท่ีส าคญัประการหน่ึงท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัแนวคิด
การส่ือสารเชิงสุนทรียะท่ีว่าด้วยเร่ืองของ “ปรัชญาชีวสมาสัย” คือการปฏิเสธแนวคิดหลักแห่ง
จกัรกลนิยมหรือลทัธิทวินิยม (Dualism) ท่ีมองลกัษณะความสัมพนัธ์แบบคู่ เช่น บางส่วน-ทั้งหมด 
เน้ือหนงั-จิตใจ วิทย-์ศิลป์ ดี-ชัว่ เป็นตน้ ในความสัมพนัธ์แบบคู่นั้นตอ้งการความชดัเจนจากความ
แตกต่างในคู่ของสรรพส่ิง ซ่ึงหลกัปรัชญาชีวสมาสัยยอมรับการมีอยูท่ ั้งสองส่ิงท่ีเป็นคู่ตรงขา้มหรือ
ขดัแยง้กัน อีกทั้งยงัยอมรับความคลุมเครือท่ีเกิดข้ึนท่ีเป็นการผสมผสานระหว่างวฒันธรรมท่ี
แตกต่างและความไร้ระเบียบ ปรัชญาชีวสมาสัยยอมรับแนวคิดหลักแห่งชีวิต (Age of Life 
Principle) โดยเสนอวา่เป็นหลกัส าคญัของยุคศตวรรษท่ี 21 หลกัแห่งชีวิตมีค าท่ีเก่ียวขอ้ง 2 ค าคือ 
Metabolism อันเป็นกระบวนการเผาผลาญเพื่อให้ได้พลังงานในการด ารงชีวิตและค าว่า 
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Metamorphosis อนัหมายถึงการเปล่ียนแปลงรูปร่างโครงสร้างซ่ึงเป็นหลกัของการเปล่ียนแปลงและ
เป็นหลกัของความมีชีวติ เราจะไม่พบหลกัน้ีในเคร่ืองจกัรกล ในยุคหลกัแห่งชีวิตน้ีถือวา่คือผลผลิต
ของการสร้างความหมาย ในความสัมพนัธ์แบบชีวสมาสัยเสนอว่า ลกัษณะสภาวะความสัมพนัธ์
ของส่ิงสองส่ิงท่ีแตกต่างกัน ซ่ึงอาจมีลักษณะเชิงนามธรรมหรือรูปธรรมก็ได้ จะต้องตั้งอยู่บน
รากฐานขององคป์ระกอบต่อไปน้ี 

1) Sacred Zone การยอมรับขอบเขตท่ีล่วงละเมิดมิไดร้ะหวา่งวฒันธรรม
ท่ีแตกต่างหรือส่วนประกอบระหวา่งขั้วตรงขา้ม ตวัอยา่งในเร่ือง Sacred Zone ไดแ้ก่ หมูในศาสนา
อิสลามจะน ามารับประทานไม่ได ้ 

2) Common Ground กฎเกณฑ์หรือหลกัการพื้นฐานท่ีองค์ประกอบ
ต่างกนัแต่อยูร่่วมกนัได ้

3) Intermediary Space เป็นพื้นท่ีอนัเป็นส่ือกลาง ซ่ึงส่วนของพื้นท่ีท่ียอม
ใหอ้งคป์ระกอบท่ีเป็นคู่ตรงขา้มคงอยูไ่ด ้ทั้งน้ีอาจเป็นพื้นท่ีท่ีคลุมเครือ ในทางสถาปัตยกรรมถือวา่  
Intermediary Space คือ ถนน ห้างสรรพสินคา้ สวนสาธารณะ ก าแพงเมือง ประตูเมือง แม่น ้ า หรือ
อะไรก็ตามท่ีเป็นตวักระตุน้ให้เกิดการด ารงอยูข่องสรรพชีวิตหรือสรรพส่ิงท่ีแตกต่าง Intermediary 
Space จึงเป็นส่ิงท่ีนิยามชดัเจนไม่ได ้เป็นเร่ืองของความไม่แน่นอน มีลกัษณะเป็นพลวตัร เป็นส่ิงท่ี
กระตุน้ให้เกิดการรวมกนัของส่ิงท่ีเป็นคู่ตรงขา้ม เป็นโซนท่ีตั้งข้ึนระหวา่งส่ิงตรงขา้มสองส่ิง เป็น
โซนท่ีสามท่ีถูกละเลยและมองขา้มไป เป็นความคลุมเครือ 

4) Metabolism เป็นกระบวนการของการสันดาปในระบบการเผาผลาญ
อาหาร การเปล่ียนแปลงท่ีน าไปสู่ความเจริญเติบโต หลกัแห่งชีวติท่ีมีการพฒันาเติบโต 

5) Metamorphosis การเปล่ียนรูปร่างโครงสร้างในบางคร้ัง Intermediary 
Space ท าหน้าท่ีในฐานะท่ีเป็นส่ิงเร้าให้เกิดกระบวนการเปล่ียนแปลงรูปร่างโครงสร้าง อนัเป็น
คุณลกัษณะพิเศษของกระบวนการชีวิต เช่น หนอนเปล่ียนรูปเป็นผีเส้ือ ไข่กลายเป็นนก เป็นตน้ 
ทั้งน้ีไม่มีหลกัการของชีวติใดๆ ท่ีเกิดข้ึนอยา่งฉบัพลนั 

 
นอกจากน้ี หลกัปรัชญาชีวสมาสัยยงักล่าวถึงหลกัการส่ือสารสุนทรียภาพวา่ เป็น

การสมานฉันท์ระหว่างองค์ประกอบท่ีแตกต่างกัน เช่น ความเป็นนามธรรมกับสัจธรรม 
(Abstraction and Realism) เช่น บอนไซญ่ีปุ่น ไม่ใช่ส่ิงท่ีเป็นความจริงตามธรรมชาติ หากแต่เป็น
สัญลกัษณ์ของธรรมชาติ (A Sign of Nature) เม่ือคนในวฒันธรรม Edo ดูบอนไซ เขาจะเห็นถึง
ความเก่าแก่ เสียงของคล่ืนกระทบฝ่ัง กล่ินไอทะเล เป็นตน้ 
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Kurokawa ยงัไดย้กตวัอย่างสุนทรียะตามแนวคิดปรัชญาชีวสมาสัยโดยกล่าวถึง
แนวคิดเร่ือง “Aesthetic of Double Code” ว่า เป็นความคลุมเครือ (Ambiguous) และเป็น 
“Symbiotic Aesthetic” ซ่ึงห่อลอ้มไวด้้วยความยิ่งใหญ่สง่างาม (Splendor) และความเรียบง่าย 
(Simplicity) เป้าหมายของสุนทรียะแบบน้ีคือ รหสัท่ีคลุมเครือ (Ambiguous Code) ท่ีซ่ึงสัญลกัษณ์
สองอยา่งปรากฏอยูร่่วมกนั พร้อมๆ กนั มีทั้งความขดักนัและคาบเก่ียวกนั 

 
Tanizaki Jun (อา้งถึงใน Kurokawa, 1994) ไดป้ระพนัธ์เร่ือง “In Praise of 

Shadows” กล่าวถึงงานไมท่ี้ประดบัดว้ยเงินและทอง ก่อเกิดความรู้สึกท่ีแวววาวเกินสมควรในยาม
เวลาปกติซ่ึงแลดูไม่งามนกั หากแต่ยามตอ้งแสงเทียนหรือแสงตะเกียงกลบัไดภ้าพในอีกมิติหน่ึง 
กลายเป็นภาพท่ีงดงาม ภูมิฐาน เก่าแก่ ดูสลวั นัน่คือผูส้ร้างสรรคเ์ขา้ใจถึงวิธีการท่ีวตัถุส่งประกาย 
ประเด็นน้ี Tanizaki ช้ีวา่ “Aesthetic of Double Code” อนัเป็นความงามท่ีสมบรูณ์ของสุนทรียะสอง
ระบบ นัน่คือสุนทรียะแห่งการบรรสานระหวา่งการประดบัทองของงานไมก้บัแสงเงายามราตรี ซ่ึง
ปฏิสัมพนัธ์ระหว่างกนัและกนัก่อให้เกิดองค์ประกอบท่ีดีและการส่งเสริมซ่ึงกนัและกนัเกิดเป็น
ความงามจบัใจ 

 

2.4 แนวคดิทางการศึกษาเชิงสัญญะวทิยาและสารแฝงในโฆษณา 
 
 Leeuwen and Jewit (2001, pp. 100-104) เห็นวา่การศึกษาการตีความส าหรับงานท่ีมีระบบ
การส่ือสารซ่ึงมีรูปภาพเป็นองคป์ระกอบนั้น ควรท าการศึกษาโดยการเช่ือมโยงกบัตวับทอ่ืนท่ีมีมา
ก่อน (Intertextual) รวมทั้งเอกสารงานวิจยัเพื่อสนบัสนุนการตีความนัน่คือการยอมรับอิทธิพลของ
วรรณกรรมท่ีมีมาก่อนท่ีส่งผลต่อการตีความหมายของตวับทใดๆ ทั้งน้ี Leeuwen and Jewit ได้
เสนอวธีิการส่ือความหมายของการส่ือสารดว้ยรูปภาพต่างๆ ท่ีส่ือถึงตวับุคคล วตัถุ สถานท่ี โดยได้
จ  าแนกวธีิการส่ือความหมายออกเป็น 5 ประเภทดงัต่อไปน้ี 

1) การตั้งช่ือภาพ (Title) เป็นบ่งช้ีวา่ใครหรืออะไรไดรั้บการส่ือความหมาย ซ่ึงอาจ
อยูใ่นรูปของการจารึกขอ้ความ (Inscription) หรือค าบรรยายประกอบช่ือภาพท่ีบ่งบอกวา่ใครหรือ
อะไรท่ีตวับทหมายถึง โดยอาจปรากฏค าบรรยายร่วมอยูใ่นภาพ 

2) การส่ือความหมายโดยอิงจากพื้นฐานประสบการณ์ส่วนบุคคล (Personal 
Experience) 
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3) การอา้งอิงจากผลงานท่ีเคยมีมาก่อน โดยเน้นบริบทท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อคน้ว่าใคร
หรืออะไรท่ีถูกน าเสนอในงานภาพ โดยอาจมีช่ือภาพเป็นตวัช่วยประกอบการอา้งอิงความหมาย 

4) การระบุอา้งอิงความหมายโดยตั้งอยูบ่นพื้นฐานของการเช่ือมโยงในเชิงอา้งอิง
กับงานภาพอ่ืนๆ บนรากฐานของการสร้างสัมพนัธบทของภาพ (Visual Intertextuality) ท่ี
เหมือนกบัภาพบุคคลอ่ืน ส่ิงอ่ืน สถานท่ีอ่ืนท่ีน าเขา้มาประกอบการสร้างความหมาย ซ่ึงในกรณีน้ีไม่
จ  าเป็นตอ้งมีช่ือภาพหรือค าบรรยาย 

5) การอ้างอิงความหมายบนพื้นฐานการพรรณนาด้านภาษา ซ่ึงอาจเป็นการ
สร้างสัมพนัธบทดว้ยค า (Verbal Intertextuality) เพื่ออา้งถึงบุคคล สถานท่ี ส่ิงของ อาจสร้างสัม
พนัธบทดว้ยค าในลกัษณะของการพรรณนาท่ีเก่ียวขอ้งกบัมายาคติ (Myth) หรือวรรณกรรมอ่ืน ใน
เง่ือนไขท่ีวา่การพรรณนานั้นสามารถประยกุตไ์ดก้บัการสร้างความหมาย และเป็นส่ิงท่ีผูส้ร้างสรรค์
และผูรั้บสารมีความคุน้เคย 
 
 จากแนวทางการศึกษาการตีความหมายจากการส่ือสารด้วยรูปภาพข้างต้น ซ่ึงมีความ
สอดคลอ้งกบัแนวทางของสัญญะวิทยา (Semiotics) เพื่อความกระจ่างข้ึน ผูว้ิจยัจึงน าแนวทางการ
วเิคราะห์ความหมายเชิงสัญญะวทิยามาใชเ้ป็นเคร่ืองมือวิเคราะห์ส าหรับการศึกษาคร้ังน้ีดว้ย 
 
 สมสุข หินวมิาน (2535, น. 45-55) ไดเ้สนอแนวทางการวิเคราะห์ความหมายและอตัลกัษณ์
ในงานส่ือมวลชน โดยช้ีให้เห็นว่าสัญญะวิทยา (Semiotics) เป็นศาสตร์ท่ีพฒันาความคิดมาจาก
ภาษาศาสตร์ (Linguistics) โดยจะมีแนวคิดหลักคือการผลิตและการเลือกเปล่ียนความหมาย 
(Production and Exchange Meanings) ในการส่ือสารอาจกล่าวไดว้่า สัญญะวิทยาเป็นแนวทาง
การศึกษาดา้นการส่ือสารท่ีมุ่งให้ความสนใจกบัวิธีท่ีผูผ้ลิตสร้างสัญญะต่างๆ และแนวทางท่ีผูอ่้าน
จะเขา้ใจสัญญะนั้นๆ สัญญะวิทยาจึงเป็นการศึกษากระบวนการสร้างความหมายหรือวิธีการน า
สัญญะต่างๆ มาใชตี้ความหมายในตวับท (Text) อนัเป็นการผลิตทั้งหมดของการส่ือสารความหมาย
ของสัญญะ (Sign) ทั้งในทางสัญวทิยาและในทางภาษาศาสตร์จะหมายถึงความสัมพนัธ์ท่ีเกิดข้ึนใน
ลกัษณะท่ีควบคู่กนั (Dual Aspects) ระหวา่งแนวคิด (Concept) กบัภาพและเสียง ซ่ึงเหล่าน้ีเซาซูร์
เรียกว่า ตวัท่ีถูกให้ความหมาย(Signifier) ตามล าดบั เซาซูร์ไดอ้ธิบายความสัมพนัธ์ดงักล่าวไวด้งั
แผนภาพแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัใหค้วามหมายกบัตวัท่ีถูกใหค้วามหมายต่อไปน้ี 
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              สัญญะ                   
  
 

 
รูปท่ี 2.4 แผนภาพแสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัใหค้วามหมายกบัตวัท่ีถูกใหค้วามหมาย 

ท่ีมา : สมสุข หินวมิาน, 2535, น. 45-55 
 
จากรูปท่ี 2.4 ความสัมพนัธ์ของตวัท่ีถูกให้ความหมายและตวัให้ความหมายในสัญญะตวั

หน่ึงๆ นั้น ตัวท่ีถูกให้ความหมายจะเป็นนามธรรมหรือเป็นแนวคิดท่ีจับต้องไม่ได้แต่แฝง
ความหมายท่ีผูผ้ลิตและผูอ่้านตอ้งการส่ือถึงกนั ตวัให้ความหมายนั้นเป็นรูปธรรมหรือ ภาพและ
เสียง ท่ีจะส่ือความหมายจากถึงแนวคิดท่ีผูผ้ลิตและผูอ้่านตอ้งการเช่น ค าวา่ “ตน้ไม”้ เป็นรูปธรรม
ลกัษณะภาพและเสียง ท่ีเป็นตวัให้ความหมายของแนวคิดนามธรรมถึง “ส่ิงมีชีวิตท่ีเติบโตจากเดิน
และมีใบดอกผลเป็นส่วนประกอบ” อนัเป็นตวัท่ีถูกใหค้วามหมาย (Signified) จากแผนภาพดงักล่าว 
จะเห็นไดว้า่ความสัมพนัธ์ของตวัท่ีถูกให้ความหมายและตวัให้ความหมายนั้น เป็นความสัมพนัธ์ท่ี
ไม่อยู่น่ิง หรืออีกนัยหน่ึง เป็นความสัมพันธ์ท่ีมีพลวตัรระหว่างกันตลอดเวลา (Dynamic 
Interaction) ซ่ึงมีความหมายวา่ ทั้งตวัใหค้วามหมายและตวัท่ีถูกใหค้วามหมายสามารถเปล่ียนแปลง
ไดต้ลอดเวลา ข้ึนอยูก่บักาลเทศะของการใชส้ัญญะนั้น 

 
 ประเด็นพิจารณาเก่ียวกบัความหมายน้ีมีขอ้น่าสังเกตวา่ บางโอกาสความหมายจะถูกสร้าง
ข้ึนโดยอาศยัความสัมพนัธ์เชิงตรงกนัขา้ม (Opposional Relation) ซ่ีงอธิบายจากทฤษฎีไดว้า่ สัญญะ
ตวัหน่ึงก็คือ ส่ิงท่ีไม่ใช่สัญญะตวัอ่ืน ทั้งน้ี Saussure (อา้งถึงใน สมสุข หินวิมาน, 2535) อธิบายว่า
เป็นเพราะแนวคิดหรือตวัท่ีถูกให้ความหมายตวัหน่ึงๆ  นั้น ปกติแลว้จะมีส่ิงท่ีแตกต่างกบัตวัมนั
เสมอ เพราะฉะนั้นการอธิบายความหมายดว้ยเน้ือหาตรงๆ นั้นอาจเป็นไปไดย้าก แต่ความหมายนั้น
จะเกิดข้ึนไดจ้ากการสร้างความสัมพนัธ์เชิงตรงขา้มของนิยามในอีกระบบหน่ึงแทน 
 
 ในส่วนของการส่ือสารกับกระบวนการสร้างความหมายในทัศนะของ Saussure นั้ น 
กระบวนการสร้างความหมาย (Signification) เป็นเพียงความสัมพนัธ์ของสัญญะหรือระบบสัญญะท่ี
มีต่อระบบอา้งอิงสภาวะวิสัย (Referential Reality) นัน่หมายความวา่ ความหมายท่ีเกิดข้ึนนั้นเป็น
ความหมายท่ีตวัท่ีถูกให้ความหมายเป็นเช่นไร ตวัให้ความหมายก็เป็นเช่นนั้น ตวัอย่างเช่น ถ้า 
“ควาย” คือตวัให้ความหมายท่ีสังคมตกลงร่วมกนัว่าใช้อา้งอิงถึงความหมายของแนวคิดท่ีวา่เป็น 

ตวัใหค้วามหมาย 

ตวัท่ีถูกใหค้วามหมาย 

ความสมัพนัธ์เชิงพลวตัร

ระหวา่งทั้งสองส่วนอยู่

ตลอดเวลา 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

51 

“สัตวเ์ล้ียงลูกดว้ยนมชนิดหน่ึง มีสีด า มีเขาโคง้และมนุษยน์ ามาใชไ้ถนา” และไม่สามารถน าค าน้ีไป
ใชส่ื้อความหมายอ่ืนไดอี้ก แต่ในความเป็นจริงแลว้ค าวา่ “ควาย” ความหมายของมนันั้นมิไดส่ื้อถึง
สัตวเ์พียงอยา่งเดียว แต่ยงัสามารถอา้งอิงถึงส่ิงอ่ืนไดด้ว้ย เช่น แนวคิดท่ีวา่ ควายคือความโง่เง่า หรือ
อึดทนและแข็งแรง ดงันั้นนักคิดรุ่นใหม่ๆ ถึงสานต่อส่ิงท่ี Saussure น าเสนอ และตอบปัญหาท่ี
เกิดข้ึนจากขอ้เท็จจริงท่ีสามารถพบได้ในกิจกรรมการส่ือสารความหมายทางสังคม (สมสุข หิน
วมิาน, 2535) 
  
 นกัสัญวทิยาลูกศิษยข์อง Saussure คนหน่ึงท่ีขยายแนวคิดขา้งตน้ออกมา Barthes (อา้งถึงใน   
สมสุข หินวิมาน, 2535) ช้ีให้เห็นวา่ กระบวนการสร้างความหมายมีอยูส่องขั้นตอนคือ ความหมาย
ทางปรนยั/ความหมายนยัตรง (Denotation) ซ่ึงเป็นส่ิงท่ี Saussure ไดเ้สนอไว ้และ Barthes (อา้งถึง
ใน สมสุข หินวิมาน, 2535) เห็นว่า เป็นเพียงกระบวนการสร้างความหมายขั้นแรก (Primary 
Signification) เท่านั้น กบัความหมายทางสังคมความหมายนยัประหวดั (Connotation) ซ่ึง Barthes 
เรียกวา่ กระบวนการสร้างความหมายในขั้นท่ีสอง(Secondary Signification) โดยกระบวนการสร้าง
ความหมายขั้นตอนแรกหรือความหมายทางปรนัย เป็นความหมายสากล (Universality) คือมี
ความหมายเดียวส าหรับทุกคน และเป็นภาวะวิสัย (Objectivity) คืออา้งข้ึนมาโดยไม่มีการประเมิน
คุณค่าจากตวัผูใ้หค้วามหมาย เช่น “ฝน” ซ่ึงทุกคนเขา้ใจตรงกนัโดยปราศจากการตีความใดๆ วา่คือ 
“หยดน ้ าท่ีตกลงมาจากทอ้งฟ้าภายหลงัการกลัน่ตวัของไอน ้ าในก้อนเมฆ” ฯลฯ เพราะฉะนั้น
ความหมายทางปรนยัจึงเป็นความหมายกบัส่ิงท่ีมนักล่าวถึง อยา่งไรก็ตาม เป็นท่ีน่าสังเกตวา่ ในการ
เป็นจริงแลว้ ไม่มีระบบความหมายใดจะมีสภาวะวิสัยหรือเป็นกลางจริงๆ ไดเ้ลย ยกเวน้ภาษาท่ี
เจาะจงมากจ าพวกภาษาคณิตศาสตร์ ดงันั้นความหมายของค าวา่ “ฝน” ในทางความหมายปรนยัน้ี 
จึงอาจแฝงดว้ยค่าประเมินท่ีแตกต่างกนัของตวัผูผ้ลิตและผูอ่้านได ้ชาวนาอาจให้ความหมายของ 
“ฝน” ในลักษณะของ “ความอุดมสมบรูณ์ชุ่มช้ืนของผืนดิน” ในขณะท่ีคนท่ีท างานใน
กรุงเทพมหานครอาจตีความหมายของ “ฝน” ดัง่เช่น “ความเลอะเทอะ เฉอะแฉะ และเป็นสัญญาณ
แห่งอุทกภยั” เหล่าน้ีนั้นข้ึนอยู่กบัประสบการณ์หรือบริบททางสังคมและวฒันธรรมของผูใ้ช้
ความหมายนั้นๆ 
 
 กระบวนการสร้างความหมายขั้ น ท่ีสอง ว่าด้วย เ ร่ืองของความหมายทางสังคม 
(Connotation) ความหมายน้ีจะสามารถเปล่ียนแปลงไปตามวฒันธรรมในการรับสาร Barthes กล่าว
วา่ ความหมายทางสังคมเป็นอีกหน่ึงขั้นต่อจากความหมายทางปรนยั และจะเกิดข้ึนเม่ือสัญญะชุด

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

52 

หน่ึง (อนัหมายถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัให้ความหมายและตวัท่ีถูกให้ความหมาย) ไดก้ลายเป็น
ตวัใหค้วามหมายในอีกขั้นตอนของสัญญะอีกชุดหน่ึง 
 
 โดยทัว่ไปแลว้ นกัสัญญวิทยาให้ความส าคญักบัความหมายทางสังคมมากกว่าความหมาย
ปรนยั แต่เม่ือความหมายทางสังคมมีความซับซ้อนและมีเร่ืองของบริบททางสังคมวฒันธรรมของ
ผูผ้ลิตและผูอ่้านเขา้มาเก่ียวขอ้ง ดงันั้นการตีความหมายของสัญญะของบุคคลทั้งสองอาจไม่ตรงกนั
ก็ได ้ซ่ึงนกัสัญญวทิยามองวา่จุดน้ีไม่ถือวา่เป็นความลม้เหลวของการส่ือสารเพราะเป็นสถานการณ์
ท่ีสามารถเกิดข้ึนได ้แต่พวกเขาจะเรียกวา่ การถอดรหสัท่ีคลาดเคล่ือนเท่านั้น มิใช่ขอ้ผิดพลาดใดๆ 
และเป็นเร่ืองปกติของการส่ือสารในทุกวาระ ทั้งน้ีเกิดจากความไม่หยุดน่ิงของความหมายในการ
ส่ือสารของมนุษยน์ัน่เอง 
 
 จากท่ีกล่าวมาทั้งหมดนั้น จะเห็นได้ว่า การส่ือสารมวลชนกบัความหมาย เป็นส่ิงท่ีตอ้ง
พิจารณาควบคู่กนัไป การท่ีเราเขา้ใจแนวคิดเร่ืองกระบวนการสร้างความหมายนั้นจึงมีประโยชน์ต่อ
การใช้สัญลกัษณ์ในการสร้างความหมายไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้งจะท าให้เรารู้จกัไตร่ตรอง
และใชว้จิารณญาณอยา่งมีเหตุผลในกิจกรรมการส่ือสารในชีวติประจ าวนัแมจ้ะเป็นเพียงการส่ือสาร
เพียงเล็กน้อยก็ตาม ในขณะเดียวกันเราก็จะไม่ตกเป็นเคร่ืองมือแสวงหาผลประโยชน์จาก
กระบวนการสร้างความหมายนั้นในทางตรงกนัขา้ม  
 

งานโฆษณานั้นเปรียบไดว้า่คืองานสร้างสรรคช์นิดหน่ึง และไม่วา่จะเป็นโฆษณาส่ิงพิมพก์็
ดีหรือโฆษณาท่ีออกอากาศทางโทรทัศน์ก็ ดี  องค์ประกอบหลักท่ี มีความส าคัญมากก็คือ 
ภาพประกอบหรือรูปภาพ ซ่ึงมีบทบาทกวา่ร้อยละ 50 ของเน้ือท่ีทั้งหมด (ณัฐพงษ ์หริรักษาพิทกัษ,์ 
2540, น. 2) 

 
จุดมุ่งหมายหลกัของโฆษณาทุกประเภทนั้นคือการขายสินคา้ รูปภาพต่างๆ ท าให้ผูรั้บสาร

สามารถเห็นภาพลักษณ์ของสินค้าหรือบุคลิกตวัแบบท่ีใช้สินคา้ในงานโฆษณานั้นๆ ในระดับ
ความหมายตรง แต่ยงัมีความหมายแฝงท่ีซ่อนอยูใ่นงานโฆษณาซ่ึงบางคร้ังผูรั้บสารอาจรับสารแฝง
เหล่านั้นมาโดยไม่รู้ตวั 
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นิธิ เอียวศรีวงศ ์(2538, น. 215) กล่าววา่ สารท่ีปรากฏอยูใ่นโฆษณาทั้งในอดีตและปัจจุบนั
นั้นสามารถแบ่งได ้2 ประเภทดงัน้ี 

1) “สาร” อนัแรกท่ีไม่ต่างอะไรกบัการบอกกล่าวเพียงแต่ท าให้วิจิตรพิสดารดว้ย
ลูกไมต่้างๆเพื่อดึงดูดความสนใจคนใหรั้บ “สาร” น้ีเท่านั้น แต่ “สาร” อนัแรกน้ีผูรั้บไม่ตกเป็นเหยื่อ
ง่ายๆ เพราะเคยชินเสียแลว้กบัการรับ “สาร” ท่ีถูกจดัวา่เป็นการโฆษณา (เช่ือถือไม่ไดแ้ละไม่ควรเอา
ใจใส่) 

2) “สาร” อนัท่ีสองซ่ึงซ้อนอยูด่า้นล่าง “สาร” อนัแรก ท่ีท าให้คนเรารับไปโดยไม่
รู้ตวั “สาร” ท่ีซ้อนอยู่น้ี ท่ีท  าให้เหยื่อสร้างมโนภาพของตนเองข้ึนมาตามใจโฆษณา เช่น คิดว่า
ตวัเองเป็นนกัธุรกิจชั้นน าจึงไม่สามารถด ารงชีวติไดโ้ดยปราศจากบตัรเครดิต 
 
 นิธิ เอียวศรีวงศ ์(2538, น. 216-219) กล่าวเสริมต่อไปวา่ อ านาจมหาศาลของส่ือโฆษณานั้น
คือ การท าให้ผูรั้บสาร “รับสาร” ท่ีผูส่้งตอ้งการส่ือสารโดยท่ีพวกเขาเองไม่รู้ตวั ซ่ึงวิธีน้ีนกัโฆษณา
เก่งๆกล่าววา่ การเล่นกบั “สารแฝง” ท่ีมีอ านาจไม่เพียงแต่โนม้นา้วผูรั้บแต่ยงัสามารถบงัคบัผูรั้บให้
คลอ้ยตามนั้น นกัโฆษณาท่ีดีจ าเป็นตอ้งรู้จกักบัวฒันธรรมนัน่เอง กล่าวคือ การรู้วิถีชีวิต วิถีความคิด
ของระบบค่านิยม วิถีความใฝ่ฝัน และความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจและสังคมของคนท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมาย เช่น พวกเขาอยูก่นัอยา่งไร อยากเป็นอะไร เขาคิดว่าอะไรดีอะไรงาม ฯลฯ ยิ่งรู้เร่ือง
เหล่าน้ี ซ่ึงรวมๆเรียกวา่ วฒันธรรมของกลุ่มเป้าหมายมากเท่าไร ก็ยิง่ท  าใหก้ารสร้าง “สารแฝง” ท่ีจะ
ไปบงัคบัหรือโนม้นา้วกลุ่มเป้าหมายไดแ้นบเนียนเท่านั้น แต่ปัญหาอยูท่ี่วา่วฒันธรรมเปล่ียนแปลง
ตลอดเวลา จากปัจจยัภายนอกทางสังคมหรือตามอายุตามวยัของคนในสังคมนั้นๆ นัน่คือเหตุผลท่ี
โฆษณาต่างๆตอ้งเปล่ียนโฆษณาสินคา้ทุกก าหนดเวลา นอกจากเพื่อขจดัความจ าเจท่ีจะเกิดข้ึนแลว้
ยงั เพื่อให ้“สารแฝง” ท่ีนกัโฆษณาสร้างข้ึนนั้นไล่ทนักบัความเปล่ียนแปลงท่ีไม่หยดุน่ิงวฒันธรรม 

 
วฒันธรรมเป็นเร่ืองละเอียดอ่อน เปล่ียนแปลงตลอดเวลา อีกทั้งยงัแตกต่างกนัไปตามกลุ่ม

สังคมดว้ย เม่ือก าหนดกลุ่มเป้าหมายแลว้ นกัโฆษณาควรจะรู้จกัวฒันธรรมของกลุ่มเป้าหมายให้ดี 
คนในวยัหน่ึงๆ มีวฒันธรรมอยา่งไร และคนในวยันั้นๆมีฐานะทางเศรษฐกิจอยา่งไร เป็นตน้ ดงันั้น
จากความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัวฒันธรรมเช่นน้ี นกัโฆษณาก็จะสร้าง “สารแฝง” ซ่อนเอาไวใ้น
โฆษณาของตนซ่ึงท าให้ผูรั้บสาร “รับสาร” โดยไม่ทนัรู้ตวั เพราะมวัแต่ระวงั “สาร” ซ่ึงเป็นส่วนท่ี
ไม่ส าคญัแต่มีความวจิิตรและเด่นจนเขา้ใจไดช้ดัเจน จนลืมวา่ตนไดรั้บ “สารแฝง” เขา้ไปจนเต็มลน้
แลว้ โฆษณาในปัจจุบนันั้นมีการสร้าง “สารแฝง” อยูต่ลอดเวลา เปรียบเสมือนการเล่นเกมส์ของนกั
โฆษณา ดงันั้นผูบ้ริโภคจ าเป็นตอ้งมีสติในการรับส่ือแฝงในโฆษณาอยูต่ลอดเวลา 
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 ความเป็นชายและลายสักนั้น มีความสัมพนัธ์กันในด้านของความเช่ือ และสองส่ิงน้ียงั
แสดงออกถึงความชดัเจนของวฒันธรรมของกลุ่มเป้าหมาย ทั้งในแง่ ความคิด ค่านิยม วิถีชีวิต และ
ความใฝ่ฝัน เป็นตน้ ปัจจยัขา้งตน้ทั้งหมดมีความสอดคลอ้งซ่ึงกนัและกนักบัระบบความเช่ือเก่ียวกบั
ลายสัก นัน่คือ มายาคติเก่ียวกบัความเป็นชายและลายสักในงานโฆษณา 
 
 วิภาภรณ์ กอจรัญจิตต ์(2545, น. 21) กล่าววา่ โฆษณาใช้ประโยชน์จากสัญญะ รหสั และ
มายาคติท่ีวนเวยีนอยูใ่นสังคมมาถ่ายทอดและผลิตซ ้ า สร้างใหผู้บ้ริโภคเกิดการจดจ าและระลึกไดถึ้ง
ความหมายท่ีเคยถอดรหสัมาแลว้ และเม่ือปริมาณโฆษณาทวีจ  านวนเพิ่มมากข้ึน ปริมาณโฆษณาท่ี
ตอ้งถอดความหมายก็เพิ่มมากข้ึนเช่นกนั ความรับรู้เดิมภายใตส้ัญญะตวัใหม่เกิดข้ึนตลอดเวลา
ขณะท่ีความหมายและความรับรู้เดิมยงัคงอยู่ และยงัถูกตอกย  ้าและขยายตวัอยู่ตลอดเวลาอีกดว้ย 
ดงันั้นขณะท่ีผูบ้ริโภคก าลงัชมหรืออ่าน และถอดรหสัสัญญะในงานโฆษณาช้ินนั้น ผูบ้ริโภคไดเ้ขา้
มามีส่วนร่วมในการประกอบสร้างความท่ีโฆษณาน าเสนอต่อตวัเองและต่อสังคมในอตัลกัษณ์
เดียวกนักบัผูผ้ลิต 
 

จากแนวคิดเร่ืองสัญญะนั้น McLuhan (1964) เห็นว่า  “ส่ือ” ท่ีใช้ในการส่ือสารนั้นมี
อิทธิพลต่อการด าเนินชีวิตของมนุษยใ์นสังคมมากกวา่เป็นเพียงแค่การน าเสนอ “เน้ือหา” (Content) 
“ส่ือ” มีความส าคญัมากกวา่เป็นเพียงแค่ตวักลางในการขนส่ง (Convey Or Transmit) หรือเผยแพร่
สาร ซ่ึงความหมายของเน้ือหา (Content) จะเปล่ียนแปลงไปตามรูปแบบของส่ือ ยกตวัอย่างเช่น 
ปัจจุบนัการศึกษากระบวนการมองดู (เล่น) โทรศพัท์มือถือมีความส าคญัและมีอิทธิพลต่อวิถีชีวิต
ของเรามากกว่าการคน้ควา้หาความรู้หรือเน้ือหาต่างๆ ท่ีเรามองดูในโทรศพัท์มือถือซ่ึงขยายไปสู่
ความหมายใหม่ท่ีเรียกวา่สังคมกม้หนา้ แต่ทั้งน้ีก็ไม่ไดห้มายความวา่เน้ือหาจะไม่มีความส าคญัเลย 
เพียงแต่เน้ือหามีความส าคญันอ้ยกวา่ตวัส่ือ McLuhan ไดย้กตวัอยา่งส่ือ เปรียบเทียบกบัหลอดไฟวา่ 
ตวัหลอดไฟเองไม่ไดมี้ความหมายหรือเน้ือหาแต่อยา่งใดอยูภ่ายในแต่มนัส่งผลต่อการด าเนินชีวิต 
ในฐานะความหมายของแสงสว่างท่ีใช้ส าหรับประกอบกิจกรรมใดๆ ก็ตาม เช่น การผ่าตดัสมอง
และการแข่งขนักีฬาในยามค ่าคืนได ้ (Brain Surgery And Night Baseball) หากหลอดไฟท าให้เกิด
แสงสวา่ง การพูด (Speech) ก็ท  าให้เกิดการเขียน (Writing) ค  าต่างๆ บนส่ิงพิมพ ์(Words On Print) 
หรือขอ้ความบนกระดาษโทรเลข(Telegraph) แต่หากจะกล่าวว่าอะไรท่ีท าให้เกิดการพูดข้ึนมนัก็
เป็นส่ิงจ าเป็นท่ีจะตอ้งกล่าววา่มนัคือระบบความคิดของมนุษย ์(The Processes of Thought) ซ่ึง
มกัจะถูกถ่ายทอดให้เห็นในงานศิลปะหรืองานถ่ายภาพบ่อยคร้ังซ่ึงก็คือเสียงพูดจากความนึกคิด
นัน่เอง ส่ือ (Medium) คือสาร (Message) ค  าว่าส่ือนั้นมีนิยามท่ีค่อนขา้งกวา้งซ่ึงหมายถึง ภาษาพูด 
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ภาษาเขียน ส่ือส่ิงพิมพ์ ส่ือโทรทัศน์ และเทคโนโลยีหรือเคร่ืองจักรต่างๆ ซ่ึงเหล่าน้ีนั้ นล้วน
ก่อให้เกิดการขยายขอบเขตทางการรับรู้และการส่ือสารของมนุษยท์ั้งส้ิน (Extension of Ourselves) 
ดัง่เช่นการเปรียบเทียบเร่ืองหลอดไฟ ยกตวัอยา่งเช่น การขยายขอบเขตของร่างกายนั้นสามารถท า
ได้หลายวิธี เช่น การเลือกใช้เส้ือผา้หรือเคร่ืองประดับ การตกแต่งใบหน้าหรือร่างกายด้วย
เคร่ืองส าอางสีต่างๆ นอกจากน้ีการประดับร่างกายด้วยลายสักก็เป็นการขยายขอบเขตของ
ความหมายเก่ียวกบัเร่ืองของเรือนร่างเช่นกนั ซ่ึงการสักนั้นสามารถขยายขอบเขตการส่ือสารของ
ร่างกายในมิติในดา้นความแข็งแกร่ง ทนทานซ่ึงโดยตวัลายสักอาจไม่ไดมี้ความหมายอะไรซ้อนอยู ่
แต่เน่ืองมาจากวิธีการสักท่ีตอ้งใช้เข็มท่ิมแทงลงบนผิวหนังนับคร้ังไม่ถ้วน และท าให้เกิดความ
เจ็บปวดกว่าจะไดม้าซ่ึงลายสักท่ีถาวรสวยงาม เคร่ืองแต่งกายจ าพวกเส้ือผา้ก็เช่นยกตวัอย่างเช่น
กางเกงยีนส์นั้นสามารถขยายการรับรู้ขอบเขตของร่างกายได้ในมิติของความแข็งแรง ทนทาน 
เช่นเดียวกับลายสัก เน่ืองจากการจุดก าเนิดของยีนส์นั้ นเป็นกางเกงท่ีถูกท าคิดค้นมาแบบ
เฉพาะเจาะจงเพื่อให้มีความคงทนสูงซ่ึงเหมาะจะเป็นเคร่ืองแต่งกายในงานประเภทก่อสร้างหรือ
งานช่าง ต่อมากางเกงยีนส์นั้นได้รับความนิยมในวงกวา้งมากข้ึนจากเร่ืองจุดก าเนิดเร่ืองมีความ
ทนทานสูงมาสู่สมยัแฟชัน่นิยม 
 

จากแนวคิดเร่ืองสัญญะท่ีกล่าวมาในขา้งตน้ ผูว้จิยัไดใ้ชแ้นวคิดดงักล่าวเพื่อเป็นแนวทางใน
การวิเคราะห์ในเร่ือง “สารแฝง” ของลายสักท่ีปรากฏในงานโฆษณาสินคา้ท่ีผูว้ิจยัตอ้งการน ามา
วเิคราะห์ต่อไป 
 

2.5 งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 

Weidner, Bal, Rains, and Leeds (2016) ศึกษาเร่ืองมุมมองของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อลายสักท่ีถูก
ใชใ้นการโฆษณาสินคา้หรือผูส้นบัสนุน (Sponsorship) (Tattooing and Brand Sponsorship: How 
Far Is Too Far?) โดยศึกษาลายสักท่ีปรากฏอยูบ่นเรือนร่างของนกักีฬาในมิติดา้นแนวคิดท่ีแบรนด์
สินค้าต่างๆ น าลายสักมาเป็นเคร่ืองมือในการโฆษณา ด้านลายสักกบัการยอมรับและเรือนร่าง 
(Placement) โดยเก็บขอ้มูลจากการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอย่างแบบสนทนาเป็นกลุ่ม (Focus Group 
Interview) ผลการวิจยัมีทั้ งหมด 3 ประเด็นจากมุมมองของผูบ้ริโภคท่ีให้ความส าคญั ได้แก่ 
ความหมายในตวัของลายสัก ความหมายของลายสักท่ีมีความสัมพนัธ์กบัตวัสินคา้ และความหมาย
ของลายสักท่ีมีความสัมพนัธ์กบันกักีฬาและประเภทของกีฬา  
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Timming (2013) นกัวิชาการชาวองักฤษกบังานวิจยัเร่ือง ลายสักกบัโอกาสการไดรั้บเลือก
เขา้ท างานในองคก์ร (Tattoos Reduce Chances of Getting A Job) งานวิจยัช้ินน้ีไดท้ดลองน า
ผูจ้ดัการฝ่ายบุคคลจ านวน 15 คนในรูปแบบขององค์กรท่ีแตกต่างกันเช่น โรงแรม ธนาคาร 
มหาวทิยาลยั สภาเทศบาล ร้านขายหนงัสือ รวมไปถึงกรมราชทณัฑ ์มาสัมภาษณ์หลงัจากท่ีผูจ้ดัการ
เหล่าน้ีไดส้ัมภาษณ์ผูส้มคัรงานท่ีมีลายสักแบบเปิดเผย (บริเวณท่ีไม่ไดถู้กปกปิดโดยเคร่ืองแต่งกาย) 
ซ่ึงส่วนใหญ่ถูกมองในแง่ลบ ในแง่ของความไม่เป็นระเบียบและดูไม่สะอาด และลายสักยงัเป็นเร่ือง
แรกท่ีถูกพูดถึงขณะการสัมภาษณ์งาน โดยเฉพาะงานบริการ ผูจ้ดัการหญิงคนหน่ึงกล่าวกบัแอนด
รูวว์่า “คุณลองคิดภาพพนกังานตอ้นรับท่ีมีลายสักรูปมีดหรือตวัอกัษรท่ีเขียนว่า Hate (เกลียดชงั) 
ดูซิ ลูกคา้คงมีความรู้สึก (First Impression) ท่ีไม่ดีเท่าไรนกั” ส่วนผูจ้ดัการชายอีกคนหน่ึงกล่าวว่า 
“ลายสักเป็นเหตุผลหน่ึงท่ีท าใหค้นเหล่านั้นไม่ไดรั้บโอกาสเขา้ท างานกบัองคก์รของเราโดยปริยาย” 
ผูจ้ดัการส่วนใหญ่มองว่าในการจา้งงานนั้น ส่ิงท่ีส าคญัไม่ใช่เร่ืองของทศันคติของผูท่ี้เป็นเจา้ของ
ลายสักท่ีมีต่อการสักหรือลายสักของตน แต่ส่ิงท่ีส าคญัคือทศันคติของผูพ้บเห็นซ่ึงอาจจะเป็นลูกคา้
ท่ีมาใชบ้ริการท่ีอาจจะมีความรู้สึกในแง่ลบทนัทีเก่ียวกบัการบริการเน่ืองจากมีความเช่ือหรือทศัคติ
เก่ียวกบัผูท่ี้มีลายสักว่าเป็น คนติดยาหรือเป็นคนท่ีเคยติดคุกมาก่อน ขณะเดียวกนัลวดลายท่ีไม่ได้
สร้างความรู้สึกท่ีไม่ดีต่อผูพ้บเห็นคือ รูปดอกไมแ้ละผีเส้ือ และองคก์รท่ีจะพิจารณาผูท่ี้ลายสักและ
รับเขา้ท างานนั้นคือ กรมราชทณัฑ์ ซ่ึงฝ่ายบุคคลมองว่าเป็นการดีท่ีจะมีผูคุ้มนักโทษท่ีมีลายสัก
เน่ืองจากท าใหเ้ป็นการเขา้ถึงนกัโทษไดม้ากข้ึน เป็นตน้ 

 
 งานวิจยัของ Timming นั้นนอกจากจะช้ีให้เห็นถึงอิทธิพลของลายสักท่ีมีต่อคนในสังคม

แลว้ยงัแสดงให้เห็นถึงภาพลายสักหลากหลายรูปแบบท่ีถูกสร้างข้ึนมาพร้อมความหมายหรือไดรั้บ
การตีความท่ีแตกต่างกนัไป ซ่ึงอาจกล่าวไดว้า่ลายสักทุกลายนั้นมีความหมายต่อผูท่ี้เป็นเจา้ของและ
ผูพ้บเห็น อีกทั้งยงัสามารถเป็นเคร่ืองมือท่ีใช้ส่ือสารได ้ดงันั้นลายสักจึงมีความสอดคลอ้งกบัการ
สร้างความหมายของความเป็นชายในงานโฆษณาในมิติดา้นการส่ือสารหรือความหมายต่างๆ ท่ีจะ
เกิดข้ึนระหวา่งตวัสินคา้และผูบ้ริโภคอีกทั้งลายสักยงัสามารถท าให้สินคา้เหล่านั้นเขา้ถึงกลุ่มคนท่ีมี
แนวโนม้วา่จะเป็นกลุ่มลูกคา้หลกัท่ีคาดว่าจะบริโภคสินคา้ของตนไดอ้ย่างตรงจุดและรวดเร็วมาก
ข้ึนอีกดว้ย 

 
Salim (2013) ศึกษาเก่ียวกบัเร่ืองของธรรมชาติและโครงสร้างของกระบวนการสร้างอตั

ลกัษณ์ความเป็นชายของสินคา้ ซ่ึงมีจุดประสงค์ท่ีจะพฒันาเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวดัความเท่ียงตรง
และประเมินผลการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายในแบรนด์สินคา้และเพื่อศึกษาความแตกต่างของ
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แบบแผนการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายในแบรนด์สินค้า โดยมีการใช้เคร่ืองมือเหล่าน้ีในการ
วิเคราะห์การสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายในแบรนด์สินคา้  ได้แก่ 1) วิเคราะห์องค์ประกอบเชิง
ยืนยนั (CFA) และเชิงส ารวจ (EFA) 2) เคร่ืองมือทดสอบความเท่ียงตรงจากแบบสอบถาม
กลุ่มเป้าหมาย (Face Validity) และเคร่ืองทดสอบความสอดคลอ้งของเน้ือ (Content Validity), 
ความตรงภายในซ่ึงผลลพัธ์ตอ้งมาจากตวัแปรท่ีเก่ียวขอ้ง (Internal Validity) และความตรงภายนอก
ซ่ึงผลลพัธ์ตอ้งน าไปสรุปใชไ้ดจ้ริง(External Validity), การตรวจสอบความเท่ียงตรงตามโครงสร้าง
และการตรวจสอบโดยใช้เมตริกหลากหลายวิธี เคร่ืองมือวดัท่ีจะตรวจสอบจะตอ้งมีการวดัหลาย
ทกัษะและหลายวิธีโดยการตรวจสอบความตรงเชิงลู่เขา้ (Convergent Validity) และความตรงเชิง
จ าแนก (Discriminant Validity) แต่จะใชไ้ดเ้ฉพาะกบัเคร่ืองมือรวบรวมขอ้มูลท่ีมีรูปแบบค าถามท่ี
สามารถใหเ้ป็นคะแนนได ้และ 3) การประเมินประสิทธิผลในการเขา้ถึงกลุ่มประชากรเป้าหมายใน
มิติเร่ืองเพศและแบรนดสิ์นคา้ ส่วนในดา้นการศึกษาเร่ืองแบบแผนการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชาย
ในแบรนด์สินคา้ แซลลิมใช้เคร่ืองมือการวิเคราะห์เชิงส ารวจ(Cluster Analysis) ท่ีใช้จดักลุ่มท่ี
เหมือนหรือคลา้ยคลึงกนัให้อยูใ่นกลุ่มเดียวกนัในการศึกษาเก่ียวกบั โดยผลลพัธ์ท่ีออกมานั้นพบวา่
แบรนด์สินคา้ต่างๆ นั้น ใชแ้นวคิด 2 ขอ้ในการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายคือ แนวคิดเชิงอตัวิสัย
เชิงบุรุษนิยม (Male Chauvinism) และ แนวคิดท่ีเก่ียวกบัความแข็งแรงและกลา้หาญหรือความเป็น
ผูน้ า (Heroic) และหลงัจากการวเิคราะห์แบรนดสิ์นคา้ทั้งหมดจ านวน 45 แบรนด์แลว้ไดบ้ทสรุปใน
วิธีการสร้างแบบแผนการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายในแบรนด์สินคา้ท่ีสอดคลอ้งกนัอยู ่4 ขอ้ 
ได้แก่ พลังอ านาจ (Hegemonic) สุภาพบุรุษท่ีกล้าหาญ (Chivalrous) ผู ้น าหรือผู ้บังคับบัญชา 
(Subaltern) และการเป็นท่ีรู้จกัและยอมรับ (Emerging) 

 
งานวจิยัของแซลลิมนั้นจะเห็นไดว้า่ มีความสอดคลอ้งกบังานวิจยัท่ีผูว้ิจยัก าลงัศึกษาในมิติ

ด้านการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายในแบรนด์สินคา้อีกทั้งยงัมีความคล้ายคลึงกนัในด้านของ
แนวคิดของอตัลกัษณ์ความเป็นชายในการใชค้วามเช่ือดา้นความแข็งแรง กลา้หาญและพลงัอ านาจ
เป็นแบบแผนในการสร้างแนวคิดน้ีใหก้บักลุ่มผูบ้ริโภคอีกดว้ย  

 
ค ารณ ยอ่งซ่ือ (2547) ศึกษาในเร่ืองความหมายของลายสักในทศันะของเยาวชนท่ีมีต่อลาย

สักและการรับรู้ความหมายของกลุ่มเยาวชนในบริบทเดียวกบัผูท่ี้มีลายสัก รวมไปถึงหนา้ท่ีทางการ
ส่ือสารของลายสักในกลุ่มเยาวชน ประกอบด้วยการวิเคราะห์ความหมายของลายสัก โดยการ
สัมภาษณ์เยาชนท่ีมีลายสัก และกลุ่มเยาวชนในบริบทเดียวกนักบัผูท่ี้มีลายสัก โดยใชแ้นวคิดเร่ือง
ลายสัก  ทฤษฎีเรือนร่างและทฤษฎีหน้าต่างของโจฮารี (Johari Window) มาใช้เป็นแนวทางใน
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การศึกษา ซ่ึงพบว่าความหมายของลายสักในทัศนะของเยาวชนท่ีมีลายสักนั้นประกอบด้วย
ความหมายท่ีมีลกัษณะเฉพาะตวับุคคลและทางสังคม ในขณะท่ีความหมายของลายสักในการรับรู้
ของเยาวชนท่ีอยู่ในบริบทเดียวกันเป็นความหมายทางสังคมท่ีเรียนรู้ผ่านการส่ือสารในเชิง
สัญลกัษณ์รวมกบับุคลิกการแต่งกายและต าแหน่งท่ีปรากฏลายสัก ส าหรับหน้าท่ีการส่ือสารของ
ลายสักในกลุ่มเยาวชนไดแ้ก่ 1) การสักเพื่อแสดงถึงเอกลกัษณ์และความเป็นปัจเจกชน 2) การสัก
เพื่อแสดงถึงความสวยงามและแฟชัน่นิยม 3) การสักเพื่อแสดงถึงการเป็นกลุ่มสมาชิก 4) การสัก
เพื่อแสดงถึงการข่มขวญัคู่ต่อสู้หรือฝ่ายตรงขา้ม 5) การสักเพื่อแสดงถึงความดึงดูดใจทางเพศ 6) 
การสักเพื่อแสดงถึงการเตือนสติ และ 7) การสักเพื่อแสดงถึงการตอกย  ้าความทรงจ า 
 
 การศึกษาอัตลักษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในส่ือโฆษณาออนไลน์นั้นมีความ
คลา้ยคลึงกบัการรับรู้ความหมายของลายสักในทศันะของเยาวชนกล่าวคือ ลายสักท่ีปรากฏอยู่ใน
ภาพงานโฆษณานั้นมีความสอดคล้องกบัการตีความของกลุ่มผูบ้ริโภคไม่ว่าจะในเชิงสัญลกัษณ์ 
ต าแหน่งท่ีปรากฏ หรือบุคลิกการแต่งกายของตวัแบบ อีกทั้งการรับรู้เร่ืองอตัลกัษณ์ความเป็นชาย
ผา่นภาพลายสักของผูบ้ริโภคนั้นยงัมีความสัมพนัธ์หนา้ท่ีการส่ือสารของลายสักในมิติดา้นการสัก
เพื่อแสดงถึงการข่มขวญัคู่ต่อสู้หรือฝ่ายตรงขา้มและการสักเพื่อแสดงถึงความดึงดูดทางเพศอีกดว้ย 
 
 อรรถสิทธ์ สูตรมงคล (2547) ศึกษาเร่ืองความหมายของลายสักในงานโฆษณาส่ิงพิมพ ์ใน
มิติของการรับรู้ความหมายของผูบ้ริโภคเป้าหมาย และหน้าท่ีเชิงสุนทรียะทางการ ส่ือสารของลาย
สักในงานโฆษณา โดยใชแ้นวคิดเก่ียวกบัลายสัก แบบจ าลองการส่ือสารของ Jacobson แนวทาง
การศึกษาเชิงสัญญะวิทยา แนวคิดเก่ียวกบัสารแฝงในโฆษณา เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ ซ่ึง
พบวา่กระบวนการสร้างความหมายของลายสักในงานโฆษณาประกอบดว้ย 1) การสร้างความโดย
อาศยัความสัมพนัธ์เชิงตรงขา้ม 2) การสร้างสัมพนัธบททางการส่ือสาร 3) การอุปมาอุปไมยเชิงภาพ 
และ 4) การใชภ้าพลายเพื่อการส่ือความหมายเชิงสัญลกัษณ์ต่อประเด็นความหมายของลายสักใน
การรับรู้ของผูบ้ริโภคเป้าหมาย ซ่ึงการรับรู้ความหมายของผูบ้ริโภคนั้นเป็นผลมาจากประสบการณ์
ในการเช่ือมโยงสัมพนัธะบทกบังานอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ความรู้เดิมเก่ียวกบัความหมายของลายสัก 
ความรู้เก่ียวกบัสินคา้และอิทธิพลของการสักขอ้ความ ลายลกัษณ์อกัษร รวมไปถึงบริบทของงาน
โฆษณา ในส่วนของหน้าท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารของภาพลายสักในงานโฆษณาเป็นผลท่ี
เกิดข้ึนจากความสัมพนัธ์ระหว่างลกัษณะการเลือกลายสักท่ีเหมาะสมกบัเรือนร่างของตวัแบบ 
ต าแหน่งท่ีปรากฏลายสักและลกัษณะของตวัสินคา้ 
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การสร้างอตัลกัษณ์ของความเป็นชายผ่านภาพลายสักก็เช่นกนั การรับรู้ถึงความหมายใน
ประเด็นน้ีตอ้งอาศยัประสบการณ์ความรู้เดิมท่ีเก่ียวกบัความหมายของลายสักของกลุ่มผูบ้ริโภค
เป้าหมาย ท่ีส าคญัผูบ้ริโภคตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสินคา้อีกดว้ย จึงจะท าให้การส่ือสารของลายสักใน
รูปภาพต่างๆ นั้น มีประสิทธิภาพและสามารถส่ือความหมายไดต้รงประเด็นต่อผูบ้ริโภค  
 

ลายสักทุกลายมีความหมายในตวัของมนัเองซ่ึงสามารถสร้างอตัลกัษณ์อย่างในอย่างหน่ึง
ใหแ้ก่ผูท่ี้เป็นเจา้ของหรือแบรนด์สินคา้ได ้อตัลกัษณ์ความเป็นชายก็เป็นหน่ึงความหมายท่ีสามารถ
สร้างข้ึนไดจ้ากลายสักเช่นกนั ซ่ึงเม่ืออยูใ่นจุดท่ีเหมาะสมเช่นสินคา้ท่ีตอ้งการแสดงถึงความคงทน 
แข็งแรงหรือกีฬาประเภทท่ีต้องใช้ความแข็งแรงของร่างกายสูงควบคู่กับความรุนแรง ก็จะมี
ประสิทธิภาพในการเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดต้รงกลุ่ม 
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บทที ่3 
 

ระเบียบวธิีวจิัย 
 

 การศึกษาวิจยัเร่ือง “อตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นภาพลายสักในส่ือโฆษณาออนไลน์” เป็น
การศึกษาโดยใช้ระเบียบวิจยัเชิงคุณภาพ ซ่ึงการแสวงหาค าตอบส าหรับปัญหาน าวิจยัคร้ังน้ี จะ
ประกอบดว้ยแนวทางการศึกษา 2 แนวทาง ได้แก่ 1) วิเคราะห์ตวับท (Textual Analysis) เพื่อ
ตีความหมายของการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นลายสักในงานโฆษณา และ 2) การสัมภาษณ์ 
ซ่ึงประกอบดว้ยผูรั้บสารและผูเ้ช่ียวชาญท่ีเป็นนกัสร้างสรรคด์า้นงานโฆษณา ทั้งน้ีเพื่อให้เขา้ใจถึง
ความหมายของความเป็นชายท่ีถูกน าเสนอผา่นลายสักในงานโฆษณาในการรับรู้ของผูรั้บสารและ
หนา้ท่ีในเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารของลายสักในงานโฆษณาตามล าดบั 
 
 ทั้งน้ีรายละเอียดต่างๆ ของระเบียบวจิยัและการเก็บขอ้มูลมีดงัต่อไปน้ี 
 

3.1 ทีม่าของข้อมูล 
 
 ท่ีมาของขอ้มูลส าหรับงานวิจยัคร้ังน้ีจ  าแนกได้ 2 แหล่งคือ ขอ้มูลประเภทตวังานภาพ
โฆษณา และขอ้มูลประเภทบุคคลโดยมีรายละเอียดดงัน้ี 
 

3.1.1 รูปภาพงานโฆษณาจากเวบ็ไซต์อย่างเป็นทางการของสินค้า 
 

ในปัจจุบนันั้นภาพรอยสักท่ีปรากฏในงานโฆษณามีให้พบเห็นอยา่งแพร่หลายเพิ่มมากข้ึน 
อีกทั้งไม่ว่าจะเป็น ดารา นักกีฬา หรือพิธีกรตามรายการโทรทศัน์ต่างๆ ก็นิยมท่ีจะมีรอยสักไว้
ประดบัตามร่างกายอย่างเปิดเผยมากข้ึน อย่างไรก็ตาม ผูว้ิจยัไดส้ ารวจรูปภาพโฆษณาในเวบ็ไซต์
อย่างเป็นทางการ (Official Website) ของสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งทั้ง 2 ยี่ห้อได้แก่ www.harley-
davidson.com และ www.levi.com รวมถึงเวบ็ไซต์ท่ีเก่ียวเน่ืองกบัธุรกิจโฆษณา อีกทั้งไดค้ดัเลือก
อยา่งเจาะจงเฉพาะท่ีน าเสนอรอยสักในรูปภาพงานโฆษณานั้นๆ อยา่งชดัเจน 
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3.1.2 ข้อมูลประเภทบุคคล 
 
ขอ้มูลประเภทบุคคล จ าแนกได ้2 กลุ่ม ไดแ้ก่ กลุ่มรู้รับสารท่ีเป็นกลุ่มผูรั้บสารเป้าหมายท่ีมี

จ านวน 7 คน และนกัสร้างสรรคง์านโฆษณาจ านวน 5 คน ซ่ึงมีเกณฑก์ารคดัเลือกดงัน้ีดงัน้ี 
1) กลุ่มผูรั้บสารท่ีมีลายสักหรือมีประสบการณ์การใช้ผลิตภัณฑ์อย่างน้อย 1 

รายการตามประเด็นวจิยั  
2) นกัสร้างสรรคโ์ฆษณา ซ่ึงจะคดัเลือกโดยต าแหน่งงานในระดบัผูก้  ากบัโฆษณา

หรือภาพยนตร์และผูก้  ากบัในการล าดบัภาพเท่านั้น โดยมีอายงุาน 5-10 ปีข้ึนไป อีกทั้งตอ้งเคยไดรั้บ
รางวลัจากผลงานท่ีตนก ากบัและมีส่วนร่วม หรือเคยมีประสบการณ์การท างานเก่ียวกบังานภาพ
โฆษณาท่ีมีความสอดคลอ้งกบัประเด็นวจิยั  

 
3.2 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 
การเก็บรวบรวมขอ้มูลจ าแนกได ้2 ลกัษณะตามประเภทของแหล่งขอ้มูลดงัน้ี 
 
3.2.1 รูปภาพงานโฆษณาในเวบ็ไซต์ 
 
ผูว้ิจยัเก็บขอ้มูลจากรูปภาพโฆษณาในเว็บไซต์อย่างเป็นทางการของสินคา้มอเตอร์ไซด์

ยี่ห้อ Harley-Davidson, กางเกงยีนส์ Levi’s และท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัผลิตภณัฑ์ดงักล่าว จ านวน
ทั้งหมด 11 รูปภาพ โดยแบ่งเป็นรูปโฆษณาสินคา้มอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson จ านวน 6 ภาพ 
กางเกงยีนส์ Levi’s จ านวน 5 ภาพ โดยเกณฑ์การคดัเลือกนั้น ลายสักของบุคคลท่ีปรากฏรูปภาพ
โฆษณาจะตอ้งถูกวางอยูใ่นองคป์ระกอบท่ีสามารถเห็นไดอ้ย่างเด่นชดั กล่าวคือ ระยะชดัของภาพ
นั้นชดัเจนและอยูใ่นต าแหน่งท่ีเป็นจุดสนใจของประธานภาพ 

 
3.2.2 ข้อมูลประเภทบุคคล 
 

1) สัมภาษณ์ผูรั้บสารเป้าหมายจ านวน 7 คน โดยมีแนวค าถามดงัน้ี  
1.1) กลุ่มผูรั้บสารมีการรับรู้ในมิติด้านความหมายของอตัลกัษณ์ความ

เป็นชายท่ีส่ือสารผา่นรอยสักในภาพงานโฆษณาสินคา้อยา่งไร 
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1.2) กลุ่มผูรั้บสารมีความคิดเห็นเก่ียวกับหน้าท่ีเชิงสุนทรียะทางการ
ส่ือสารท่ีปรากฏอยูใ่นความสัมพนัธ์ระหวา่งภาพกบัลายสัก ตวัอกัษรท่ีโปรยอยูบ่นภาพ สรีระของ
ตวัแบบ ต าแหน่งท่ีปรากฏ และตวัสินคา้อยา่งไร 

 
2) ประเภทผูรั้บสารเป้าหมายมีลายสักหรือใชผ้ลิตภณัฑ์อยา่งนอ้ย 1 รายการตาม

ประเด็นวจิยั 
2.1) นายอลงกรณ์ มรรคผล อายุ 35 ปี มีลายสักมากกว่า 10 ลายทัว่

ร่างกาย ปัจจุบนัประกอบอาชีพนกัออกแบบ เจา้ของยี่ห้อเส้ือผา้วยัรุ่น A.M.P. Clothing และเจา้ของ
ร้ายสักลาย A.M.P. Tattoo  

2.2) นายวนัประชา ธิติไพศาล อายุ 34 ปี มีลายสักมากกวา่ 10 ลายทัว่
ร่างกาย ปัจจุบนัประกอบอาชีพนกัออกแบบลายสักและเจา้ของยี่ห้อเส้ือผา้ Us & Them เจา้ของร้าน
สักลาย “ไกลจกัรวาล” 

2.3) นายธนาวทิย ์ดว้งคง อาย ุ33 ปี มีลายสัก 2 ลายท่ีหวัไหล่ซา้ยและขวา 
ปัจจุบันประกอบอาชีพผู ้ก  ากับด้านการล าดับภาพท่ีใช้น า เสนอกิจกรรมต่างๆ ณ บริษัท 
บางกอกกล๊าส จ ากดั (มหาชน) 

2.4) นายพิพิธ หน่อเมือง อายุ 33 ปี มีลายสัก 1 ลายท่ีกลางแผ่นหลงั 
ปัจจุบนัประกอบอาชีพช่างภาพอิสระ 

2.5) นายดนยั วาณิชยานุเคราะห์ อายุ 33 ปี มีลายสัก 1 ลายท่ีแผ่นหลงั
ดา้นขวาบน ปัจจุบนัประกอบอาชีพอาจารยป์ระจ าคณะนิเทศศาสตร์ สาขาโฆษณา มหาวิทยาลยัราช
ภฏัธนบุรี 

2.6) นายสรวิส ชาญทีปต์อริยกุล อายุ 33 ปี ปัจจุบนัประกอบอาชีพ
พนกังานบริษทั VST ECS (ประเทศไทย) จ ากดั ต าแหน่งฝ่ายการตลาด โดยไดรั้บรางวลันกัการ
ตลาดยอดเยีย่มในสาขา Distributor Sales of The Year ในปี 2014-2016 โดย Vmware Inc. 

2.7) นายศุภลกัษณ์ โตวชัระกุล อาย ุ35 ปี มีลายสักทัว่ร่างกายมากกวา่ 10 
ลาย ปัจจุบนัประกอบอาชีพนกัดนตรีต าแหน่ง นกัร้องน า ในคณะ Brandnew Sunset โดยมีผลงาน
และรางวลัท่ีไดรั้บดงัน้ี 

ปี 2003 ออกผลงานอลับั้ม “Pick You Up When You Are Falling 
Down (สังกดั New Destiny) 

ปี 2005 ออกผลงานอลับั้ม “Realistic” (สังกดั New Destiny) วาง
จ าหน่ายทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
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ปี 2007 ออกผลงานอลับั้ม “Brandnew Sunset” (สังกดั Sony 
Music Thailand) 

ปี 2010 ออกผลงานอลับั้ม “Welcom Home” (สังกดั Sony Music 
Thailand) ไดรั้บ 2 รางวลัจาก Season Awards (2553) ไดแ้ก่ 1) อลับั้มร็อคยอดเยี่ยม และ 2) ศิลปิน
กลุ่มร็อคยอดเยีย่ม 

ปี 2016 ออกผลงานอลับั้ม “of Space And Time” (สังกดั Black 
Groove) ไดรั้บ 2 รางวลัจาก Season Awards (2559) ไดแ้ก่ 1) ศิลปินกลุ่มร็อคยอดเยี่ยม และ 2) 
เพลงร็อคยอดเยีย่มในเพลง “Fire (In Our Hearts)” 
 

3) สัมภาษณ์นักสร้างสรรค์งานโฆษณาจ านวน 5 คนแบบเจาะลึก โดยมีแนว
ค าถามดงัน้ี 

3.1) นกัโฆษณามีความคิดเห็นกบักระบวนการสร้างความหมายของอตั
ลกัษณ์ความเป็นชายผา่นรอยสักในภาพงานโฆษณาสินคา้อยา่งไร 

3.2) นกัโฆษณามีความคิดเห็นเก่ียวกบัหนา้ท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสาร
ท่ีปรากฏอยูใ่นความสัมพนัธ์ระหวา่งภาพกบัลายสัก ตวัอกัษรท่ีโปรยอยูบ่นภาพ สรีระของตวัแบบ 
ต าแหน่งท่ีปรากฏ และตวัสินคา้อยา่งไร 
 

4) ประเภทนกัสร้างสรรคง์านโฆษณา 
4.1) นายกิตติธัช ตั้งศิริกิจ อายุ 33 ปี ปัจจุบนัประกอบอาชีพผูก้  ากบั

โฆษณา ณ บริษทัสองมือ โปรดกัชัน่ จ  ากดั โดยมีผลงานโฆษณาท่ีไดรั้บรางวลัดงัต่อไปน้ี 
One Silver Award, CANNES LIONS HEALTH 2014 
One Silver Award, CANNES LIONS 2013 
One Silver Award, CLIO 2013 
One Silver Award, ADFEST 2013 
One Gold Award, The One Show 2013 
One Bronze Award, CANNES LION 2012 
Three Gold Awards, Spike Asia 2012 
Two Silver Awards, Spike Asia 2012 
Five Gold Awards, ADMAN 2012 
Two Silver Awards, ADMAN 2012 
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4.2) นายยรรยง คุรุองักูร อายุ 40 ปี ปัจจุบนัประกอบอาชีพผูก้  ากับ
ภาพยนตร์และโฆษณาอิสระ โดยมีผลงานพอสังเขปดงัน้ี  

ก. ผลงานดา้น Music Video 
เพลง “เร่ืองท่ีขอ” โดยศิลปิน ลุลา 
เพลง “ทุกคร้ังท่ีฟัง” โดยศิลปิน วา่น ธนกฤต 
เพลง “เดิมพนัชีวติ” โดยศิลปิน สงกรานต ์
เพลง “ไม่คิด” โดยศิลปิน ลิปตา 
เพลง “เพื่อเธอ” โดยศิลปิน กนั นภทัร 
เพลง “ซ ้ าซอ้น” โดยศิลปิน เสือร้องไห้ 
เพลง “ความรัก” โดยศิลปิน Super Baker 
เพลง “แลว้แต่หวัใจเธอ” โดยศิลปิน เป็ก ผลิตโชค 
เพลง “แอบรัก” โดยศิลปิน เป้ ไฮร็อก 
เพลง “ชา้งศึก” โดยศิลปิน มายด ์
เพลง “หมาหนา้เซเวน่” โดยศิลปิน คาวบอย 
เพลง “ฝันดีแค่ไหน” โดยศิลปิน ต๋ี เอเอฟ 
เพลง “ชยัชนะ” โดยศิลปิน ป๊อดและซิโก ้
เพลง “คนรักหรือแค่รู้จกั” โดยศิลปิน จิมม่ี เดอะวอ้ยซ์ 
เพลง “ปรากฏการณ์” โดยศิลปิน เอและปอย 
เพลง “แลว้เธอ” โดยศิลปิน Ebola 
เพลง “ใจหมา” โดยศิลปิน TT 
เพลง “ถาม” โดยศิลปิน นิค 
เพลง “เพื่อนรักหกัเหล่ียม” โดยศิลปิน เตน็ ธีรภคัและวา่น ธนกฤต 
เพลง “ภูมิตา้นทาน” โดยศิลปิน Better Weather และวา่น ธนกฤต 
เพลง “ออกแบบภายใน” โดยศิลปิน Fellow Fellow 
เพลง “ยงั” โดยศิลปิน ลิปตา 
เพลง “บ่ายสอง” โดยศิลปิน คชา 
เพลง “หนงัสือเดินทาง” โดยศิลปิน Sleeping8  
เพลง “ความรักไม่ใช่ทุกส่ิง” โดยศิลปิน พีท พีระ 
เพลง “ดีดี” โดยศิลปิน 
เพลง “คนไหนไม่ส าคญั” โดยศิลปิน Radio Garden 
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เพลง “แค่ของเลียนแบบ” โดยศิลปิน คชา 
เพลง “แค่รู้วา่รัก” โดยศิลปิน ลิปตา 
เพลง “อยา่เอาเหตุผลมาลบความผดิ” โดยศิลปิน เนย 
เพลง “ไม่มีอารมณ์หายใจ” โดยศิลปิน Dr.Fuu 
เพลง “ไม่เห็นโลงศพไม่หลัง่น ้าตา” โดยศิลปิน คาราเมล 
เพลง “ภาวะจ ายอม” โดยศิลปิน เคล้ิม 
เพลง “แค่พดูวา่คิดถึง” โดยศิลปิน เอก สุรเชษฐ 
เพลง “นบัเราดว้ยคน” โดยศิลปิน กอ้งและชิ 
เพลง “แลว้แต่หวัใจเธอ” โดยศิลปิน เป็ก ผลิตโชค 
เพลง “หยดุเหงาไปดว้ยกนั” โดยศิลปิน Low Fat 
เพลง “เผือ่วา่เธอคิด” โดยศิลปิน แป้งโกะ 
เพลง “รักแทแ้ค่มาชา้” โดยศิลปิน นทัทิว 
เพลง “เตม็ใจ” โดยศิลปิน แกม้ กุนกรพทัธ 
เพลง “Happy Ending” โดยศิลปิน Link Corner 
เพลง “จ าเป็นจริงๆ” โดยศิลปิน วนิ กวนิ 
เพลง “เร่ิมตน้รักกนัใหม่” โดยศิลปิน สน ยกุต ์
เพลง “คนเดียวกนัจริงหรือ” โดยศิลปิน วนิ กวนิ 
เพลง “เวลาเยยีวยาทุกส่ิง” โดยศิลปิน Sleeping Sheep 

ข. ผลงานดา้นงานโฆษณา 
Aeon เร่ือง “365 วนั” 
Dao Coffee เร่ือง “เอ้ินดาวก็ได”้ 
มหาวทิยาลยัรังสิต เร่ือง “แขนกล” 
ธนาคารออมสิน เร่ือง “Take แคลร์ Home” 
Nippon Paint 
7 Eleven เร่ือง “ความสงสัย” 
S&P เร่ือง “โอกาส” 
Counterpain Plus 
Oregon เร่ือง “โซ่เล่ือย” 
Traveloka (เวยีดนาม) 
Lush Candy 
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Nuatilus เร่ือง “Stop Motion” 
4.3) นายธนวฒัน์ เอ่ียมจินดา อายุ 38 ปี ปัจจุบนัประกอบอาชีพผูก้  ากบัโฆษณา

อิสระโดยมีประการณ์ในการท างานในแวดวงโฆษณาดงัน้ี 
ปี 2004-2005   Producer of Event & Organise, Kra Media and 

Presentation Co., Ltd. 
ปี 2005-2008   ผูช่้วยผูก้  ากบั ณ บริษทั Matching Studio จ ากดั 
ปี 2010    ผูก้  ากบั ณ Bandits Film 
ปี 2011   ฝ่าย Creative ท่ี Grand Prix Channel และ Grand Prix 

International Group 
ปี 2012-2015    ผูก้  ากบัและเจา้ของ Fin Ad Asia 
ปี 2015-ปัจจุบนั  ผูก้  ากบั ณ Vanilla Film และ ผูก้  ากบัโฆษณาอิสระ 

4.4)  นายมนินทร์ นรินทรางกรู ณ อยุธยา อายุ 33 ปี ปัจจุบนัประกอบอาชีพผู ้
ก  ากบัโฆษณาอิสระท่ีเก่ียวกบัอาหาร โดยมีประสบการณ์ในการท างานในแวดวงโฆษณาดงัน้ี 

ปี 2009-2012  ผูช่้วยผูก้  ากบั ณ บริษทั Sampeng Production House 
จ ากดั และ บริษทั Open Up จ ากดั 

ปี 2012-ปัจจุบนั ผูก้  ากบัโฆษณา ณ บริษทั Open Up จ ากดั(2012-2015) 
และ ผูก้  ากบัโฆษณาอิสระ(ปัจจุบนั) 

4.5) นายเดียร์ จรุงคนธ์ อายุ 34 ปี ปัจจุบนัประกอบอาชีพผูก้  ากบัอิสระดา้นการ
ล าดบัภาพในงานโฆษณา โดยผลงานและรางวลัการล าดบัภาพในการท างานโฆษณาดงัน้ี 

เร่ือง “Smoking Kid” จาก ส.ส.ส. ไดรั้บรางวลั 2012 CANNES LIONS 
AWARD : Bronze และ 2012 Spikes Asia Award : Gold  

เร่ือง “Displaying Dreams” จาก LG 
เร่ือง “Thai Thai Christmas” จาก IKEA Samsung Mobile “Galaxy 7” 
เร่ือง “Levi’s IN JOY” จาก Levi’s 
เร่ือง “Yak Lak Yim” จาก PTT 

 
 
 
 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

67 

3.3 การวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 3.3.1 การวเิคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) 
 
 เป็นการวเิคราะห์เพื่อใหเ้ขา้ใจถึงการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นลายสักในบริบทของ
งานโฆษณา โดยใชแ้นวคิดเร่ืองอุดมการณ์ความเป็นชาย  แนวคิดเร่ืองลายสัก การตีความเชิงสัญญะ
วิทยา  แบบจ าลององคป์ระกอบและหน้าท่ีของการส่ือสารของ Jakobson และแนวคิดเก่ียวกบัสาร
แผงการโฆษณามาเป็นกรอบในการวเิคราะห์ 
 

3.3.2 การวเิคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ 
 
 ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์กลุ่มผูรั้บสารเป้าหมายนั้น ผูว้ิจยัจะน าผลการรับรู้ความหมาย
ของผูรั้บสารท่ีคล้ายคลึงกนัมาเป็นแนวค าตอบ ส่วนขอ้มูลจากนกัสร้างสรรค์โฆษณา จะจ าแนก
วิเคราะห์การรับรู้หน้าท่ีในเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารของตัวสารท่ีประกอบสารข้ึนจากการ
เช่ือมโยงความสัมพนัธ์ระหว่างการสร้างอุดมการณ์ความเป็นชายและรอยสัก ต าแหน่งท่ีปรากฏ 
สรีระของตวัแบบและตวัสินคา้ในรูปภาพโฆษณา 
 

3.4 การน าเสนอข้อมูล 
 
 ผลการวิเคราะห์ในแต่ละประเด็นดงักล่าวจะไดน้ าเสนอไวใ้นบทท่ี 4, 5 และ 6 ตามล าดบั
ในเชิงพรรณนาวเิคราะห์ ตามรายช้ินภาพในประเด็นต่างๆ ดงัน้ี 

1) เน้ือหาและกระบวนการสร้างความหมายของอุดมการณ์ความเป็นชายผา่นรอย
สักในภาพงานโฆษณาสินคา้ยีห่อ้ดงักล่าว โดยใชแ้นวคิดเร่ืองอตัลกัษณ์ความเป็นชาย เรือนร่างและ
แนวคิดเร่ืองรอยสัก มาผสมผสานกับแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะวิทยา เป็นแนวทางในการ
วเิคราะห์ 

2) หนา้ท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารท่ีปรากฏอยูใ่นความสัมพนัธ์ระหวา่งภาพกบั
ลายสัก ตวัอกัษรท่ีโปรยอยูบ่นภาพ สรีระของตวัแบบ ต าแหน่งท่ีปรากฏ และตวัสินคา้ วิเคราะห์จาก
บทสัมภาษณ์แบบเจาะลึกของผูส้ร้างสรรคง์านโฆษณาและจดักลุ่มความคลา้ยคลึงของค าตอบจาก
ประเด็นท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์ โดยมีแนวคิดท่ีเก่ียวกบัการส่ือสารในเชิงสุนทรียศาสตร์เป็นกรอบ
ในการวเิคราะห์ 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

บทที ่4 
 

ความแขง็แกร่งทีส่ะท้อนอตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสัก 
ในงานโฆษณาสินค้าประเภทยานยนต์ Harley-Davidson 

 
 การวิเคราะห์อตัลักษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในส่ือโฆษณาออนไลน์ ผูว้ิจยัจะ
น าเสนอเป็นการวิเคราะห์รายช้ิน โดยการวิเคราะห์ตัวบทเพื่อศึกษาให้เข้า ถึงเน้ือหาและ
กระบวนการสร้างความหมายของอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นภาพลายสักในงานโฆษณาสินคา้และ
การรับรู้ของกลุ่มผูรั้บสารในมิติดา้นความหมายของอตัลกัษณ์ความเป็นชายท่ีส่ือสารผา่นลายสักใน
รูปงานโฆษณา  

 
ปี ค.ศ. 1903 เม่ือ William Harley และ Arthur Davidson ไดมี้แนวคิดท่ีจะสร้างส่ิงประดิษฐ์

ท่ีเรียกว่า “มอเตอร์ไซด์” ยานพาหนะท่ีสามารถน าพามนุษยไ์ปยงัจุดหมายไดใ้นระยะเวลาอนัสั้น 
ทั้งน้ีก็เพื่อให้มนุษยไ์ดอ้อกส ารวจและคน้หาส่ิงใหม่ๆ รอบตวั จากนั้นประมาณเกือบ 10 ปีให้หลงั 
ซ่ึงเป็นยุคท่ีเช้ือวณัโรคก าลงัระบาดไปทัว่อเมริกา Theodore Werle คือผูน้ ากลุ่มผูก้ลา้หาญท่ีเขา้
ต่อกรกบัเช้ือวณัโรคท่ีก าลงัระบาดแรงร้ายในขณะนั้นอย่างไม่กลวัเกรง ด้วยเหตุน้ีท าให้ Arthur 
Davidson  มีความประทบัใจในการอุทิศตนเพื่อส่วนรวมของ Theodore Werle จึงไดม้อบมอเตอร์
ไซดท่ี์เขากบัเพื่อนร่วมกนัสร้างนัน่คือ “Harley-Davidson” ให้กบั Theodore เพื่อใชเ้ป็นอาวุธส าคญั
ส าหรับสมรภูมิในคร้ังนั้น โดยนอกจากจะช่วยให้ Theodore และลูกทีมเดินทางไดเ้ร็วยิ่งข้ึนแลว้ยงั
ท าให้ Arthur และ William ไดเ้ห็นขอ้ผิดพลาดและส่ิงท่ีตอ้งปรับปรุงพฒันาของส่ิงประดิษฐ์ท่ีเขา
ทั้ง 2 สร้างข้ึน เน่ืองจากมอเตอร์ไซด์เหล่าน้ีอยู่ในช่วงการทดสอบใช้งานอยู่ หลงัจากนั้นไม่นาน 
Theodore ไดก้ลายมาเป็นผูท้ดสอบอุปกรณ์ส าหรับมอเตอร์ไซด์  Harley-Davidson ในรุ่นแรกๆ ใน
ปี ค.ศ. 1930 นั้นกล่าวไดว้า่เป็นยคุทองของธุรกิจยานยนตใ์นอเมริกา แมว้า่จะมีการผลิตรถยนตเ์ป็น
จ านวนมากออกสู่ตลาดดว้ยเหตุท่ีชาวอเมริกนัในยุคนั้นตอ้งการส ารวจประเทศของตนอยา่งเจาะลึก
ยิ่งข้ึน แต่ส าหรับ Arthur และ William นั้นมนัเป็นเพียงจุดเร่ิมตน้ของการพฒันาส่ิงใหม่ท่ีดีข้ึนไป
อีกส าหรับมอเตอร์ไซด์ของเขา ในปี ค.ศ. 1935 โครงการก่อสร้างถนนของรัฐบาลนั้นมีส่วนส าคญั
ให้มอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson เป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้งมากข้ึนจากป้ายโฆษณาและบทความใน
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นิตยสารต่างๆ ท่ีลงบทความเก่ียวกบัสถานท่ีต่างๆ ในอเมริกาท่ีสามารถข่ีมอเตอร์ไซด์ไปเท่ียวชมได ้
ซ่ึงไดรั้บการตอบรับเป็นอยา่งดี อีกทั้งยงัไดแ้จกแผนท่ีพร้อมขอ้มูลของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ
ใหม่ๆ ให้กลุ่มคนท่ีรักการขบัข่ีมอเตอร์ไซด์ไดไ้ปพกัผอ่นในวนัหยุดซ่ึงทั้งหมดน้ีส่งผลให้มอเตอร์
ไซด์ Harley-Davidson และแนวคิดการข่ีมอเตอร์ไซด์เติบโตข้ึนอย่างแข็งแกร่งในช่วงปลาย
ทศวรรษ  

 
ในปี ค.ศ. 1965 Harley-Davidson ไดส้ร้างความเปล่ียนแปลงอีกคร้ังให้กบัวงการยานยนต์

โดยประกาศว่า “น่ีคือทศวรรษของนวตักรรมแห่งอนาคต” ซ่ึงเป็นผลมาจากการใช้ไฟฟ้าในการ
สตาร์ทเคร่ืองยนตเ์ป็นคร้ังแรกบวกกบัการเพิ่มใหมี้กล่องเก็บสัมภาระท่ีอยูข่า้งตวัรถมอเตอร์ไซด์ทั้ง
ซ้ายขวาพร้อมกระจกบงัลม ท าให้ไดอ้รรถรสในการขบัข่ีและสะดวกสบายมากข้ึนในการใช้งาน
ระยะทางไกล  

 
 เกือบ 30 ปีต่อมา Harley-Davidson ไดเ้ปิดศกัราช ค.ศ. 1980 ดว้ยรถมอเตอร์ไวด์รุ่นใหม่
ล่าสุดท่ีมาพร้อมระบบเกียร์ 5 สปีด และเคร่ืองเสียงติดรถมอเตอร์ไวด์ท่ีสร้างความฮือฮาเป็นอยา่ง
มากในยุคสมยันั้น จนถึงปัจจุบนันั้นยงัสามารถกล่าวได้ว่า Harley-Davidson ยงัคงสามารถท่ีจะ
ครองใจนกับิดไดอ้ยา่งไม่เส่ือมคลายและยงัไม่หยุดท่ีจะพฒันาสินคา้ของตนให้เขา้กบัยุคสมยัอยา่ง
ต่อเน่ืองมาเป็นเวลากวา่ 110 ปี (Harley Davidson of Bangkok, 2015) 
 

ระยะเวลามากกวา่ 100 ปีท่ีมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson ยงัคงเป็นยี่ห้อสินคา้ท่ีครองใจ
กลุ่มคนท่ีรักการขบัข่ีมอเตอร์ไซด์ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเกิดข้ึนไดเ้น่ืองจาก การสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบั
กลุ่มลูกคา้ดว้ยการท าให้รู้สึกวา่เป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั ไม่วา่จะเป็น ผูบ้ริหาร นกับญัชี ครู วยัรุ่น 
คู่รักท่ีเกษียณอายุ ส่ิงท่ีท าให้เขาเหล่าน้ีมีจุดร่วมเดียวกนัคือความตอ้งการเป็นอิสระ (Freedom) การ
นิยมอะไรท่ีไม่เหมือนใคร (Individualism) และ การแสวงหาและผจญภยั (Quest For Adventure) 
นั่นเอง Harley-Davidson อาจเป็นแค่ยี่ห้อสินค้า (Brand) หรือว ัฒนธรรม (Cult) หรือเป็น
ปรากฏการณ์ (Phenomenon) จุดเช่ือมโยงเหล่าน้ีท าให้ผูข้บัข่ีมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson ถูก
ผูกขาดความซ่ือสัตย ์ยกตวัอย่างเช่น เขาเหล่านั้นสักตราสัญลกัษณ์ของ Harley-Davidson ไวบ้น
ร่างกาย เดินทางมากกวา่ 100 ไมล์กบักลุ่มคนท่ีมีลกัษณะนิสัยคลา้ยกนั และปลูกฝังความคิดเหล่าน้ี
จากรุ่นสู่รุ่น และอีกหน่ึงเหตุผลท่ีท าให้ Harley อยูร่อดมาไดจ้นถึงปัจจุบนัก็คือ การโฆษณาท่ีเขา้ถึง
กลุ่มเป้าหมาย (Supple & Bolfert, 2002)  
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 ดว้ยอุดมการณ์ของยี่ห้อสินคา้ท่ีให้ความส าคญักบัความอิสรเสรี การผจญภยั หรือรวมไป
ถึงการใชชี้วติท่ีมีรสนิยมแปลกแหวกแนวไปจากผูอ่ื้น จึงสามารถกล่าวไดว้า่ “ความแข็งแกร่ง” ของ
ร่างกายและจิตใจมีส่วนส าคญัยิ่งในการใชชี้วิตในลกัษณะดงักล่าวและเป็นรากฐานของอุดมการณ์ 
“เสรีชน” ซ่ึงเป็นจิตวญิญาณของ Harley-Davidson 
 
 หัวขอ้ในส่วนของการวิเคราะห์อตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในงานโฆษณา
สินคา้ประเภทยานยนต์ Harley-Davidson จ  านวน 6 รูป ปรากฏตามล าดบัรูปโฆษณาดงัต่อไปน้ี   
  

4.1 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Harley-Davidson “New Road” 

 

 
 

รูปท่ี 4.1 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑม์อเตอร์ไซด ์Harley-Davidson “New Road” 
ท่ีมา : Newroad Harley-Davidson, 2015 
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4.1.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 

 
ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนนัตกลู (2541) กล่าววา่ดว้ยวิทยาการสมยัใหม่ท าให้ร่างกายสามารถ

กา้วพน้ส่ิงท่ีเคยเป็นขีดจ ากดัทางธรรมชาติ ไปสู่ร่างกายท่ีพึงปรารถนาไดด้ว้ยเทคโนโลยีการแพทย ์
การออกก าลงักาย (Fitness) การตดั เสริม เติมแต่งหรือเพาะกาย เป็นตน้ ทั้งน้ีซ่ึงก็เพื่อท่ีจะไดม้าซ่ึง
ร่างกายท่ีพึงพอใจตามมาตรฐานของสังคมปัจจุบนั ซ่ึงโครงสร้างร่างกายท่ีถูกพฒันาให้มีมดักลา้มท่ี
ดูใหญ่และแขง็แกร่งนั้นสามารถบ่งบอกโดยภายนอกไดว้า่เขาเหล่านั้นมีสุขภาพท่ีดีและแขง็แรง 
 

รูปร่างในอุดมคติของชายและหญิงมีลกัษณะตรงขา้มกนั (Contrast) ซ่ึงผูห้ญิงนั้นตอ้งการท่ี
จะมีรูปร่างท่ีผอมบาง กลบักนัผูช้ายนั้นตอ้งการท่ีจะมีรูปร่างแขง็แรงก าย  าซ่ึงประดบัดว้ยกลา้มเน้ือท่ี
ดูแขง็แกร่งหรือเป็นรูปทรงแบบนกักีฬา (Athletic and Muscular Body Types) เฉกเช่นเดียวกบัดารา
หรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงตามหนา้นิตยสารชั้นน า (Frederick et al., 2005) ซ่ึงส่ือเหล่าน้ีท าให้เกิดการ
เปรียบเทียบระหว่างร่างกายของปัจเจกชนกบัรูปในอุดมคติ จึงน าไปสู่ความไม่พอใจโครงสร้าง
ร่างกายเดิมท่ีตนมีอยู่และเป็นแรงจูงใจในการสร้างหรือพฒันาร่างกายไปในทางท่ีสังคมยอมรับ 
(Baird & Grieve, 2006) และความเช่ือท่ีว่าบทบาทและหน้าท่ีของผูช้าย (Manhood) นั้นมี
ความสัมพนัธ์กบักลา้มเน้ือและร่างกายท่ีแข็งแกร่งก็เป็นอีกหน่ึงปัจจยัดว้ยเช่นกนั (Pleck, 1985, 
1995) ดว้ยเหตุน้ีความเป็นชายและความแขง็แกร่งของรูปร่างและกลา้มเน้ือจึงแยกออกจากกนัมิได ้

 
ก. ความแขง็แกร่งของกลา้มเน้ือคู่กบัความแขง็แกร่งของ Harley-Davidson 
 
จากลกัษณะรูปท่ี 4.1 Harley-Davidson ใช้ตวัแบบท่ีมีร่างกายแข็งแรง ก าย  า ซ่ึง

เป็นไปตามแนวคิดเร่ืองร่างกายของชายในอุดมคติ กลา้มหนา้แขนและหวัไหล่มดัใหญ่จนเห็นเส้น
เลือดท่ีถูกน าเสนอออกมานั้นสามารถบ่งบอกไดถึ้งความแข็งแกร่งของร่างกาย อีกทั้งลายสักตรา
สัญลกัษณ์ Harley-Davidson ท่ีมองเห็นเด่นชดัในระดบัสายตานั้น ซ่ึงเพียงแค่ลายสักก็มีความหมาย
ทางการส่ือสารแลว้ กล่าวไดว้า่ลายสักนั้นมีความหมายในมิติของ ความมัน่คงถาวรและแข็งแกร่ง
อดทน ผสมกบัความแตกต่างของสีผิวในช่วงแขนของตวัแบบในลกัษณะท่ีโดนแสงแดดเผาคร่ึง
ท่อนก็สามารถส่ือถึงความแขง็แกร่งของผิวหนงัและร่างกายไดเ้ป็นอยา่งดีเช่นกนั การแสดงออกถึง
ความแข็งแกร่งจากมดักล้าม ลายสัก และตวัแบบท่ีมีโครงสร้างร่างกายของผูช้ายในอุดมคตินั้น
สามารถแสดงออกถึงความเป็นชายท่ีมีร่างกายแข็งแรง ทนทานท่ีสามารถเช่ือมโยงกบัความหมาย
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ในมิติดา้นความคงทนถาวรของสินคา้ท่ีใชล้ายสักเป็นตราสัญลกัษณ์ Harley-Davidson บนตวัแบบ
ไดอ้ยา่งชดัเจน 

 
ข. ความแขง็แกร่งของร่างกายคู่กบัความเจนจดับนทอ้งถนน  
 
Elkins (as cited in Friedman, 2015, p. 7) กล่าววา่ เคร่ืองมือส่ือสารท่ีชดัเจนและ

แม่นย  าท่ีสุดนั้นแทจ้ริงแลว้คือ ผวิหนงัของมนุษยน์ัน่เอง ในความหมายดงักล่าวนั้นมีขอบเขตนิยาม
หลายประการ เช่น ในดา้นรูปลกัษณ์ภายนอก ผิวหนงัสามารถบ่งบอกถึงสุขภาพและอายุของคนๆ 
นั้นไดจ้ากการแสดงสีต่างๆ ออกมาผ่านผิวหนงัหรือรอยเห่ียวย่นต่างๆท่ีเกิดข้ึน ในดา้นรูปลกัษณ์
ภายใน ผวิหนงัเป็นพื้นท่ีแสดงออกทางความรู้สึกของมนุษยท่ี์ไม่สามารถหลบเล่ียงหรือกลบเกล่ือน
ไดโ้ดยผา่นสีสันท่ีเกิดข้ึนโดยธรรมชาติเช่นกนั อีกทั้งมนัยงัเป็นพื้นท่ีๆ เหมาะแก่การท าสัญลกัษณ์
ต่างๆ ไม่วา่จะเป็นการวาดหรือเขียนเพื่อส่ือสารอีกดว้ย  

 
จากรูป Harley-Davidson ใช้ตวัแบบท่ีมีผิวในลกัษณะท่ีแสดงถึงความ “กร้าน

แดด” ซ่ึงสะทอ้นผ่านสีผิวบริเวณกล้ามเน้ือหน้าแขน (Biceps) ท่ีถูกแสงแดดเผาจนไหมเ้ป็นสี
น ้ าตาล (Tan) จากรูปหากเทียบจากสีผิวเดิมท่ีตดักันนั้นอาจกล่าวได้ว่าตวัแบบนั้นเป็นผูท่ี้มี
ประสบการณ์ขบัข่ีมอเตอร์ไซดม์าอยา่งยาวนานซ่ึงสามารถเช่ือมโยงกบัตวัสินคา้ไดว้า่ผูท่ี้เหมาะสม
จะครอบครองมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson นั้น ตอ้งเป็นผูท่ี้มีประสบการณ์ในการขบัข่ีมาก
พอสมควร อีกทั้งสีผิวท่ีไหมเ้กรียมและเส้ือกลา้มยงัมีความสัมพนัธ์กบัตวัอกัษร “Your Harley-
Davidson In Ceará.” อีกดว้ย เน่ืองจาก “Ceará” คือเมืองท่องเท่ียวชายฝ่ังทะเลแอตแลนติก 
(Atlantic) ท่ีไดรั้บความนิยมเป็นอย่างมากแห่งหน่ึงของประเทศบราซิล นอกจากน้ีแลว้สีน ้ าตาลยงั
สามารถแสดงถึงสัญลกัษณ์ของความทนทานและมัน่คงไดอี้กดว้ย 
 

ค. ความแขง็แกร่งในฐานะนกัสู้ 
 
นอกจากความแตกต่างดา้นสรีระแลว้ สังคมและครอบครัวก็เป็นอีกปัจจยัหน่ึงท่ีท า

ให้ชายและหญิงมีหนา้ท่ีหรือบทบาทในสังคมท่ีแตกต่างกนั การปลูกฝังเหล่าน้ีเร่ิมตน้มาจากระดบั
ครอบครัว ผ่านการขดัเกลาทางสังคม ระบบการศึกษา วรรณกรรม ศาสนา และส่ือต่างๆ เช่น รูป
ยนต์ โฆษณา เป็นตน้ ผูห้ญิงจะถูกก าหนดให้เป็นแม่บา้นแม่เรือน รักสวยรักงาม ส่วนผูช้ายจะถูก
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ก าหนดให้เป็นผูน้ า ความเป็นผูก้ล้าหรือนกัสู้ ซ่ึงเป็นท่ีมาของสรีระเพศชายท่ีนิยมมีกล้ามตาม
ร่างกาย สูงก าย  า ปราศจากไขมนั (นาถฤดี เด่นดวง, 2552)  

 
จากแนวคิดขา้งตน้จะเห็นไดถึ้งมิติความสัมพนัธ์ของความเป็นชายและความเป็น

นกัสู้ นอกจากน้ียงัสามารถเช่ือมโยงกบัรูปภาพโฆษณาดงักล่าวไดจ้ากลกัษณะการจดัวางท่าทาง
ของตวัแบบและมุมกลอ้ง กล่าวคือตวัแบบนั้นมีร่างกายท่ีเต็มไปดว้ยมดักลา้มท่ีดูก าย  าแข็งแรง ถูก
จดัวางท่าทางใหค้ลา้ยกบัวา่ก าลงัอยูใ่นการแข่งขนัเพาะกายหรือก าลงัโออ้วดพลงัของกลา้มเน้ือของ
ตนในกีฬาชกมวยเพื่อข่มขวญัคู่ต่อสู้ ทั้งน้ีเม่ือน ามาผสมกบัมุมกลอ้งท่ีเป็นมุมต ่าจึงท าให้ตวัแบบดูมี
อ านาจและดูเป็นชายผูไ้ด้รับชัยชนะในการต่อสู้หรือเป็นผูท่ี้ยากท่ีจะเอาชนะได้ ดังนั้น Harley-
Davidson จึงใชก้ารส่ือสารในเชิงเปรียบเทียบระหว่างความเป็นนกัสู้หรือความแข็งแกร่ง ทนทาน 
ตามบทบาทของลูกผูช้ายกบัสินคา้ของตนว่ามีความคลา้ยคลึงกนั ทั้งน้ีก็เพื่อเป็นการปลูกฝังความ
เช่ือโดยส่ือและเป็นการสร้างมูลค่าและรูปลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่สินคา้นัน่เอง  

 
4.1.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

ก. การอุปมาอุปไมยเชิงรูป 
 
เม่ือน าแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะวทิยามาพิจารณาแยกตามองคป์ระกอบรูป โดย

เร่ิมจากตวัให้ความหมาย (Signifier) คือรูปของกลา้มเน้ือท่ีดูแข็งแกร่งและลายสักตราสัญลกัษณ์ 
Harley-Davidson บนกลา้มเน้ือบริเวณหวัไหล่ ดว้ยลกัษณะดงักล่าว Harley Davidson ท าให้ลายสัก
มีความหมายในเชิงสัญลกัษณ์ซ่ึงหมายถึงความน่าเกรงขามหรือแข็งแกร่ง และเป็นหน่ึงเดียว ทั้งน้ี
เน่ืองมาจากลายสักมีความหมายแฝงถึงความอดทน อตัลกัษณ์ของปัจเจกชนท่ีไม่เหมือนใคร ซ่ึง
ความหมายของลายสักทั้งหมดน้ียงัสามารถเช่ือมโยงกบัการสร้างความหมายอตัลกัษณ์ความเป็น
ชายกับกล้ามเน้ือท่ีดูแข็งแกร่งของตัวแบบซ่ึงเป็นการเปรียบเทียบกันระหว่างความแกร่งของ
กล้ามเน้ือและลายสักกับ Harley-Davidson ซ่ึงเป็นตวัถูกให้ความหมาย  (Signified) ว่ามีความ
คลา้ยคลึงกนั  
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ข. ภาษาเรือนร่าง (Body Language) 
 
ลกัษณะการจดัวางท่าทาง(Posing)ของตวัแบบท่ียืนหันส่วนแขนออกมาโดยใช้

แผ่นหลงัและอกเป็นส่วนเสริมโดยมีลกัษณะตวัแบบท่ีก าลงัเบ่งมดักลา้มให้ดูชดัเจนคลา้ยคลึงกบั
การประกวดเพาะกาย (Body Builder) ซ่ึงเป็นการอวดหรือเปิดเผย (Show) อยา่งมัน่ใจให้เห็นถึง
เรือนร่างชายท่ีมีกลา้มเน้ือท่ีดูใหญ่โตและแข็งแกร่งท่ีเป็นผลมาจากการออกก าลงักาย ซ่ึงแสดงถึง
ความเป็นนกัสู้ท่ีแข็งแกร่งและแตกต่างจากผูช้ายทัว่ไป ทั้งน้ีสามารถกล่าวไดว้่า Harley-Davidson 
ก าลงัส่งสารแฝงถึงผูรั้บสารวา่ มอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson นั้นคู่ควรหรือเหมาะสมกบัผูข้บัข่ีท่ีมี
เรือนร่างท่ีดูก าย  า น่าเกรงขาม หรือหากคุณคือผูช้ายท่ีมีรูปร่างหรือบุคลิกตามรูปดงักล่าว Harley-
Davidson คือมอเตอร์ไซดส่ิ์งท่ีเหมาะกบัคุณ 

 
ค. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
 
เน่ืองจากรูปท่ี 4.1 โฆษณาดงักล่าวตอ้งการส่ือสารในเร่ืองความหมายของความ

แขง็แกร่งของร่างกายเพื่อใหมี้การเช่ือมโยงกบัอตัลกัษณ์ความเป็นชาย ดงันั้นตวัแบบจึงสวมใส่เส้ือ
กล้ามซ่ึงท าให้เปิดเผยสัดส่วนของร่างกายอย่างชัดเจนและโดยเฉพาะกล้ามเน้ือท่ีดูใหญ่และ
แขง็แกร่งในส่วนของกลา้มหนา้แขน (Biceps) และหวัไหล่ท่ีมีลายสักท่ีเป็นตราสัญลกัษณ์สินคา้ถูก
เปิดเผยให้มองเห็นไดใ้นระดบัสายตา เส้ือกลา้มนั้นยงับ่งบอกถึงการเป็นคนท่ีรักอิสระและเปิดเผย
ซ่ึงตรงกบัจุดมุ่งหมายของสินคา้ นอกจากน้ีเส้ือกลา้มยงัสามารถส่ือถึงการรักในการออกก าลงักาย
ไดเ้ป็นอย่างดีซ่ึงสามารถสร้างความกลมกลืนและเหมาะสมไปกบัท่ีมาของกลา้มเน้ือท่ีดูแข็งแรง
ของตวัแบบอีกดว้ย   

 
ง. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
การใช้มุมกลอ้งในรูปดงักล่าวนั้นเป็นการใช้มุมกลอ้งจากมุมต ่า ในระดบัเอวซ่ึง

เป็นระดบัมุมกล้องท่ีนิยมใช้ถ่ายรูปบุคคลซ่ึงท าให้ดูเด่น มุมกล้องแบบน้ีให้ความรู้สึกถึงความมี
อ านาจ ความยิง่ใหญ่ สง่างาม น่าเกรงขามหรือเป็นนกัสู้ท่ีแข็งแกร่งกวา่ (ผูช้นะ) ซ่ึงมีความสัมพนัธ์
ในมิติของความหมายร่วมกบัอตัลกัษณ์ความเป็นชายดงัท่ีไดก้ล่าวมาแลว้ (Lacey, 1998) 
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จ. แสง (Lighting) 
 
มีการใชเ้ทคนิคดา้นทิศทางของแสงเขา้มาช่วยให้ความชดัเจนในความแกร่งของ

มดักลา้มเน้ือส่วนต่างๆ จนเกิดรอยแตกของกลา้มเน้ือท่ีเห็นไดช้ดัเจนแมก้ระทัง่รายละเอียดของเส้น
เลือดท่ีปูดโปนและไรขน จากรูปท่ี 4.1 จะเห็นไดว้า่ใชสี้โทนมืด (Low Key) ซ่ึงมีโทนสีด าและเทา
มากท าให้รูปดูลึกลบั สะดุดตา โดยใช้พื้นฉากเป็นสีด าและเทา สีด านั้นท าให้ตวัแบบดูโดดเด่นข้ึน 
นอกจากน้ีสีด ายงับ่งบอกถึงอะไรท่ีเป็นทางการ จริงจงัเคร่งขรึมและอ านาจไดอี้กดว้ย ในส่วนของ
โทนสีเทาเป็นตวัช่วยเสริมสร้างจินตนาการให้รูปดูน่าคน้หายิ่งข้ึน สมชาย พรมสุวรรณ (2548) 
กล่าววา่ สีเทานั้นมีความหมายแฝงท่ีสอดคลอ้งกบัหลกัจิตวทิยา ซ่ึงเป็นตวัหมายของ ความอ่อนโยน 
ความเงียบขรึม ท่ีมีความสอดคลอ้งกบัตวัแบบชายท่ีก าลงัอวดกลา้มอยา่งดูจริงจงั อีกทั้งสีน ้ าตาล
แดงซ่ึงเป็นสีผวิของตวัแบบท่ีมีมิติของแสงอยา่งชดัเจนไปกระทบท าให้รูปดูสมจริง สีน ้ าตาลนั้นบ่ง
บอกถึงความหมายของแหง้แลง้ท่ีเกิดจากการเผาไหมข้องแสงแดดและความมัน่คง สีแดงนั้นเป็นตวั
หมายถึงความรุนแรง เร้าร้อน 
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4.2 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Harley-Davidson “Test-drive” 
 

 
 

รูปท่ี 4.2 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑม์อเตอร์ไซด ์Harley-Davidson “Test-drive” 
ท่ีมา : Harley-Davidson Thailand, 2015 

 
4.2.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 
ผูช้ายทัว่ไปมีความเช่ือวา่บทบาทของเพศชาย (Male Role) นั้น มีความสัมพนัธ์กบัความ

ปรารถนาท่ีจะสร้างกลา้มเน้ือให้แข็งแกร่งอยูเ่สมอ (Frederick, et al., 2005) Pleck (1981, 1995) 
กล่าวว่า บทบาทของเพศสภาพ (Gender Role) คือบ่อเกิดแห่งความทุกข์ซ่ึงจะปรากฏเม่ือชาย
เหล่านั้นเช่ือวา่เขาไม่สามารถแสดงออกหรือปฏิบติัไดต้ามแบบแผนของความเป็นชาย (Concept of 
Manhood) ตามท่ีถูกวางไวไ้ด ้ อีกทั้งความปรารถนาท่ีจะเสริมสร้างกลา้มเน้ือใหแ้ขง็แกร่งหรือการมี
ร่างกายท่ีสูงสง่าก็เป็นส่ิงส าคญัท่ีจะสามารถบ่งบอกถึงความเป็นชายท่ีแข็งแกร่ง (Masculine Man)
ได ้(Helgeson, 1994) 
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Giddens (อา้งถึงใน อนุสรณ์ อุณโณ และคณะ, 2558) กล่าววา่ ในสังคมบริโภคนั้นปัจเจก
บุคคลไดก้ระท าต่อร่างกายของตนเองซ ้ าไปซ ้ ามาเพื่อตอบสนองความตอ้งการท่ีจะมีร่างกายตาม
แบบแผนท่ีสังคมทอ้งถ่ินหรือตามท่ีสังคมโลกตะวนัตก (วฒันธรรมในกระแสหลกั) วางไวจ้นเป็น
กิจวตัร พฤติกรรมเหล่าน้ีท าให้เกิดนวตักรรมใหม่ๆ ท่ีมากบัเทคโนโลยีล ้าสมยัและรวมไปถึงการ
สร้างกระแสเก่ียวกบัความงามซ่ึงท าให้เกิดแนวคิด การรับรู้และพฤติกรรมในการสร้างตวัตน
และอตัลกัษณ์ใหม่ๆ ซ่ึงมองร่างกายในเชิงสัญญะ ในปัจจุบนัร่างกายของมนุษยน์ั้นกล่าวไดว้า่เป็น
อนัหน่ึงอนัเดียวกนักบัวฒันธรรมร่วมสมยัซ่ึงมาพร้อมกบัความไม่พึงพอในร่างกายธรรมชาติของ
ตนจนกลายเป็นเรือนร่างท่ีไม่แน่นอน (Uncertain Body) สามารถปรับเปล่ียนปรุงแต่งไดไ้ม่มีวนัจบ
ส้ิน ซ่ึงเป็นความรู้สึกท่ีปัจเจกบุคคลมีความปรารถนาหรือตณัหาในการไดค้รอบครองซ่ึงร่างกายท่ี
สมบรูณ์แบบท่ีสุดภายใตโ้ครงสร้างทางสังคม  

 
ก. ความแกร่งของ Harley-Davidson เป็นท่ีปรารถนา    
 
จากลกัษณะรูปท่ี 4.2 Harley-Davidson ใชต้วัแบบท่ีมีร่างกายค่อนขา้งผอมบางแต่

ยงัคงสามารถมองเห็นความแขง็แรงของกลา้มเน้ือบริเวณหวัไหล่อยูบ่า้งแต่ไม่ชดัเจนและไม่เปิดเผย 
ซ่ึงกล่าวไดว้า่ยงัไม่ใช่ร่างกายในอุดมคติท่ีผูช้ายส่วนใหญ่ปรารถนาจะครอบครอง อีกทั้งสต๊ิกเกอร์
ลายสักชั่วคราวตราสัญลกัษณ์ Harley-Davidson ท่ีก าลงัถูกลอกออกให้มองเห็นในระดบัสายตา
อยา่งไม่ชดัเจน (มองเห็นแค่คร่ึงเดียว) ควบคู่กบัขอ้ความท่ีเขียนก ากบับนรูปโฆษณาวา่ “Test-drive 
Harley-Davidson” ซ่ึงมีหมายถึงการทดลองขับข่ีนั้นสามารถส่ือถึงความไม่ชัดเจนในความ
แข็งแกร่งท่ีแทจ้ริงของร่างกาย กลา้มเน้ือและจิตใจ ซ่ึงจากองค์ประกอบโดยรวมทั้งหมดสามารถ
กล่าวไดว้า่ Harley-Davidson ก าลงัส่ือสารกบัผูรั้บสารในมิติของการสร้างแนวคิดและการรับรู้เร่ือง
ความแข็งแกร่งท่ีสมบรูณ์ในแบบชายท่ีแทจ้ริงว่าอาจจะไม่ไดมี้ลกัษณะเช่นเดียวกบัตวัแบบ แต่ส่ิง
เหล่าน้ีสามารถเปล่ียนแปลงไดเ้ม่ือชายเหล่านั้นตดัสินใจท่ีจะเป็นเจา้ของ Harley-Davidson หลงัจาก
ไดท้ดลองขบัข่ีแลว้ (Test-drive)  
 

ข. ความแขง็แกร่งกบัความปรารถนาท่ีจะเป็นนกัสู้ 
 

มีเหตุผลมากมายท่ีท าให้ผูช้ายส่วนใหญ่ให้ความส าคญักบัการสร้างกลา้มเน้ือของ
ร่างกายให้มีความแข็งแรง ทนทาน หน่ึงในนั้นมากจากการท่ีสังคมนั้นไดก้ าหนดวา่ชายท่ีสมบรูณ์
แบบจะตอ้งมีความเป็นผูน้ า ผูก้ลา้หรือนกัสู้ Dixson et al. (2003) ไดก้ล่าววา่ ความคิดในเร่ืองของ
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การเสริมสร้างกลา้มเน้ือใหแ้ขง็แรงนั้นมีหลายเหตุผลยกตวัอยา่งเช่น มนัเป็นการแข่งขนัระหวา่งเพศ
สภาพเดียวกนัท่ีท าให้ผูช้ายท่ีมีกลา้มเน้ือท่ีแข็งแรงกว่ามีความรู้สึกว่าตนนั้นประสบความส าเร็จ
มากกวา่หรือมีสถานรูป (Status) ท่ีสูงกวา่ชายทัว่ไป อีกทั้งผูช้ายท่ีมีรูปร่างก าย  า น่าเกรงขามจะเป็นท่ี
ตอ้งตาตอ้งใจของหญิงสาวทัว่ไปอีกดว้ย  

 

จากขอ้ความสามารถกล่าวได้ว่า ความปรารถนาท่ีจะสร้างกล้ามเน้ือให้มีความ
แขง็แรงและความเป็นนกัสู้นั้นมีความสอดคลอ้งกนัในมิติดา้นการเอาชนะ ไม่วา่จะเป็นในลกัษณะ
ของการเอาชนะหรือแข่งขนักนัเองระหวา่งเพศเดียวกนัหรือการเอาชนะเพศตรงขา้มก็ตามเหล่าน้ี
ลว้นเป็นส่ิงท่ีถูกปลูกฝังใหเ้กิดเป็นความเช่ือวา่ผูช้ายท่ีสมบรูณ์ตอ้งมีความเป็นนกัสู้นัน่เอง 
 

Harley-Davidson ใช้รูปร่างของตวัแบบท่ีมีลกัษณะความเป็นนักสู้แบบคร่ึงๆ 
กลางๆ กล่าวคือสามารถสังเกตเห็นความแข็งแรงกลา้มเน้ืออยูบ่า้งก็จริงแต่ทวา่ไม่สามารถบ่งบอก
ไดช้ดัเจนว่าเป็นรูปร่างของชายท่ีแข็งแกร่งหรือเหมาะสมกบัการเป็นนกัสู้ นอกจากน้ีลายสักท่ีถูก
สร้างข้ึนจากสต๊ิกเกอร์ลอกลายนั้นยงัเป็นส่วนช่วยส่งเสริมให้ประเด็นความไม่ชัดเจนในความ
แขง็แกร่งทั้งในแง่ของร่างกายและจิตใจเด่นชดัข้ึนเน่ืองจากตวัแบบไม่ไดเ้ป็นชายท่ีผา่นการสักจาก
การท่ิมแทงของเข็มบนผิวหนงัอยา่งแทจ้ริง Richie and Buruma (1991) กล่าววา่ การสักนั้นคือการ
แสดงออกถึงการเปล่ียนผา่นจากวยัเด็กมาสู่ผูใ้หญ่อยา่งเต็มตวัไดเ้ช่นกนั เส้ือผา้ท่ีตวัแบบก าลงัสวม
ใส่เป็นเส้ือหนงัสีด าท่ีค่อนขา้งมิดชิดเปิดให้เห็นเฉพาะหัวไหล่และสต๊ิกเกอร์ลายสักเท่านั้น อีกทั้ง
การจดัแสงท่ีเทลงบนร้ิวของกลา้มเน้ือเฉพาะช่วงหัวไหล่ท่ีมีให้เห็นอยู่อย่างไม่ชดัเจนผสมกบัมุม
กลอ้งท่ีเป็นมุมระดบัสายท่ีให้ความรู้ปกติ ไม่แตกต่างจากคนทัว่ไป จึงท าให้ไม่เกิดความเช่ือมโยง
ของชายท่ีแกร่งกบันกัสู้ไดช้ดัเจนเท่าท่ีควร โฆษณาช้ินน้ีมีจุดประสงคใ์ห้ผูท่ี้ช่ือชอบหรือสนใจใน
มอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson ไดมี้โอกาสมาทดลองขบัข่ี (Test-drive) เพื่อประกอบการตดัสินใจ
ซ้ือ ดงันั้นหากชายใดก็ตามยงัอยูใ่นขั้นตอนการตดัสินใจหรือยงัไม่ไดเ้ป็นเจา้ของ Harley-Davidson 
ก็เปรียบเสมือนชายท่ียงัขาดความเป็นชายหรือนกัสู้ท่ีสมบรูณ์แบบในชีวตินัน่เอง 

 
4.2.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

ก. การอุปมาอุปไมยเชิงรูป 
 

เม่ือน าแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะวทิยามาพิจารณาแยกตามองคป์ระกอบรูป โดย
เร่ิมจากตัวหมาย (Signifier) คือรูปของตัวแบบท่ีถูกจัดวางให้อวดกล้ามเน้ือของตนท่ีดูยงัไม่
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แข็งแกร่งเต็มท่ีและก าลงัลอกสต๊ิกเกอร์ตราสัญลกัษณ์ Harley-Davidson ท่ีมีความคลา้ยคลึงกบัลาย
สักบนกล้ามเน้ือบริเวณใตห้ัวไหล่  ดว้ยลกัษณะดงักล่าว Harley Davidson ใช้ตวัแบบท่ีมีความ
แข็งแกร่งของกลา้มเน้ือท่ียงัไม่สมบรูณ์ สต๊ิกเกอร์เลียนแบบลายสัก อีกทั้งค  าโปรย “Test-drive” 
(ทดลองขบัข่ี) ซ่ึงเหล่าน้ีมีความหมายในเชิงสัญลกัษณ์ (Signified) เชิงลงัเลใจหรือไม่เต็มท่ีอย่าง
ชดัเจนท่ีจะท าใหส่ิ้งท่ีผูช้ายควรท า ทั้งน้ีเน่ืองมาจากความเป็นชายท่ีแข็งแกร่งสมบรูณ์กบัลายสักนั้น
มีความหมายแฝงถึงความมีความแข็งแรงทนทานของร่างกายและจิตใจอยา่งแทจ้ริง ซ่ึงความหมาย
ทั้งหมดน้ียงัสามารถเช่ือมโยงกบัการสร้างความหมายอตัลกัษณ์ความเป็นชายท่ีเป็นการเปรียบเทียบ
กนัระหวา่งความแกร่งของกลา้มเน้ือและความแกร่งของ Harley-Davidson วา่มีความคลา้ยคลึงกนั 
ในทางกลบักนัสามารถพดูไดว้า่ Harley-Davidson เป็นมอเตอร์ไซดท่ี์คู่ควรชายท่ีมีปัจจยัทางร่างกาย
และจิตใจท่ีแข็งแกร่งอย่างแทจ้ริงและผูช้ายท่ีมีคุณสมบติัน้ีเท่าน้ีจึงจะเป็นผูต้ดัสินใจเป็นเจา้ของ 
Harley-Davidson   

 

ข. ภาษาเรือนร่าง (Body Language) 
 

ลกัษณะการจดัวางท่าทาง (Posing) ของตวัแบบท่ียืนหนัส่วนแขนออกมาโดยมี
ลกัษณะก าลงัเบ่งมดักล้ามบริเวณหัวไหล่ซ่ึงมีลักษณะยงัไม่แข็งแกร่งเต็มท่ีอีกทั้งไม่มีความไม่
ชดัเจนของร้ิวกล้ามเน้ือเท่าท่ีควร ซ่ึงแสดงถึงความเป็นนักสู้ท่ียงัไม่แข็งแกร่งเท่าท่ีควรและไม่มี
ความแตกต่างจากผูช้ายทัว่ไป สต๊ิกเกอร์ลอกลายท่ีเลียนแบบลายสักนั้นถูกน าเสนอให้มองเห็นได้
ชดัเจนผา่นการวางท่าของตวัแบบเช่นกนั สต๊ิกเกอร์ลอกลายดงักล่าวใหค้วามรู้สึกถึงชายท่ีปรารถนา
ท่ีจะมีความกล้าหาญแต่มนัยงัไม่เพียงพอท่ีจะทนความเจ็บปวดท่ีเกิดจากการสักท่ีแทจ้ริง ทั้ งน้ี
สามารถกล่าวไดว้า่ Harley-Davidson ก าลงัส่งสารแฝงถึงผูรั้บสารวา่ มอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson 
นั้นคู่ควรหรือเหมาะสมกบัผูข้บัข่ีท่ีมีเรือนร่างท่ีดูก าย  า น่าเกรงขาม และมีจิตใจกลา้หาญเด็ดเด่ียว 
หากคุณคือผูช้ายท่ีมีรูปร่างหรือบุคลิกดงักล่าว Harley-Davidson คือมอเตอร์ไซด์ส่ิงท่ีเหมาะกบัคุณ
หรือ Harley-Davidson สามารถเติมเตม็แรงปรารถนาของชายใดก็ตามท่ีก าลงัแสวงหาความเป็นชาย
ท่ีสมบรูณ์แบบอยูน่ัน่เอง 

 
ค. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
 
เน่ืองจากรูปท่ี 4.2 โฆษณาดงักล่าวตอ้งการส่ือสารในเร่ืองแรงปรารถนาท่ีจะ

ครอบครองร่างกายท่ีมีความแข็งแกร่ง เพื่อให้มีการเช่ือมโยงกบัความไม่สมบรูณ์ของอตัลกัษณ์
ความเป็นชาย ดงันั้นตวัแบบจึงสวมใส่เส้ือหนงักัก๊หนงัสีด าท่ีค่อนขา้งปกปิดกลา้มเน้ือส่วนอ่ืนซ่ึงจะ

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

80 

เปิดเผยเฉพาะส่วนท่ีตนมัน่ใจวา่ดูแข็งแกร่งกวา่นัน่ก็คือบริเวณหวัไหล่ท่ีจะสามารถเห็นร้ิวกลา้มได้
อยา่งชดัเจน  

 
ง. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
การใช้มุมกลอ้งในรูปท่ี 4.2 นั้นเป็นการใช้มุมกลอ้งระดบัสายตาก่ึงต ่า มุมกลอ้ง

แบบน้ีให้ความรู้สึกท่ีก ากวมและธรรมดาหรือปกติทัว่ไป (Lacey, 1998) จึงให้ความรู้สึกวา่ตวัแบบ
ไม่มีอะไรโดดเด่นหรือแตกต่างจากผูช้ายทัว่ไปหรืออาจจะมีรึเปล่าก็เป็นได ้ ซ่ึงแสดงถึงความไม่
ชดัเจนของความแขง็แกร่ง 

 
จ. แสง (Lighting) 
 
มีการใช้เทคนิคดา้นทิศทางของแสงเขา้มาช่วยปกปิดรายละเอียดของรูปโดยรวม

โดยเน้นให้เห็นเฉพาะความแกร่งของมดักล้ามหัวไหล่ท่ีมีร้ิวกล้ามท่ียงัไม่ชัดเจนเท่าท่ีควร เพื่อ
แสดงให้เห็นถึงความชดัเจนความกลา้มเน้ือท่ียงัไม่แข็งแกร่งโดยสมบรูณ์แบบ จากรูปจะเห็นไดว้่า 
Harley-Davidson ใชสี้โทนมืด (Low Key) ซ่ึงจะมีโทนสีด าเทามากท าให้ไดร้ายละเอียดของรูปท่ีไม่
ชดัเจนและดูลึกลบั แต่จะสะดุดตาเฉพาะบางส่วนของตวัวตัถุ (ตวัแบบ) ท่ีถูกแสงตกกระทบ โดยใช้
พื้นฉากเป็นสีด าเทา สีด านั้นแทจ้ริงแล้วสามารถท าให้ตวัแบบดูโดดเด่นข้ึน แต่ในรูปดงักล่าวตวั
แบบไดส้วมเส้ือกัก๊หนงัสีด าจึงท าให้ตวัแบบดูกลืนเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนักบัฉาก นอกจากน้ีสีด า
ยงับ่งบอกถึงอะไรท่ีเป็นทางการและมุ่งมัน่จริงจงัอีกดว้ย ทั้งน้ีสีเทานั้นก็ท าหน้าเป็นตวัหมายของ
ความเศร้าสลดใจดว้ยเช่นกนั (สมชาย พรมสุวรรณ, 2548) ซ่ึงอาจกล่าวไดว้า่ เป็นความเศร้าหมอง
ของตวัแบบท่ียงัไม่มีคุณสมบติัของชายท่ีสมบูรณ์แบบ    
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4.3 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Harley-Davidson “Rentals” 
 

 
 

รูปท่ี 4.3 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑม์อเตอร์ไซด ์Harley-Davidson “Rentals” 
ท่ีมา : Harley-Davidson Thailand, 2015 
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4.3.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 

ความแกร่งของ Harley-Davidson เป็นท่ีปรารถนา   
 
จากลกัษณะรูปท่ี 4.3 Harley-Davidson ใชต้วัแบบท่ีมีกลา้มเน้ือท่ีมีไขมนัซ่ึงท าให้

มองไม่เห็นร้ิวท่ีชัดเจนในความแข็งแกร่งของกล้าม อีกทั้งตวัแบบมีสต๊ิกเกอร์ลายสักปรากฏอยู่
บริเวณช่วงหวัไหล่ซ่ึงมีลกัษณะเป็นรูปการ์ตูนมงักรตวัเล็ก (ลูกมงักร) ท่ีก าลงัเล้ือยพวัพนัอยูร่อบๆ
หัวกะโหลกท่ีก าลงัถูกลอกออกให้มองเห็นแค่คร่ึงเดียวในระดบัสายตาควบคู่กบัขอ้ความท่ีเขียน
ก ากบับนรูปโฆษณาวา่ “Rentals” ซ่ึงหมายถึงการเช่าเพื่อขบัข่ี เหล่าน้ีสามารถส่ือถึงการริเร่ิมหรือ
เร่ิมตน้ใหค้วามสนใจท่ีจะสร้างความเป็นชายเตม็ตวัท่ีแขง็แรงสมบรูณ์ ซ่ึงจากองคป์ระกอบโดยรวม
ทั้งหมด อาทิเช่น ตวัแบบท่ีมีร่างกายไร้ซ่ึงกลา้มเน้ือท่ีแข็งแรง สต๊ิกเกอร์ลายสักลายการ์ตูน เส้ือ
กลา้มส าหรับเด็กผูช้ายท่ีมีรูระบายเล็กๆ เป็นตน้ สามารถกล่าวไดว้า่ Harley-Davidson ก าลงัส่ือสาร
กบัผูรั้บสารในมิติของการสร้างแนวคิดและการรับรู้เร่ืองความเป็นชายโดยสมบรูณ์ท่ีร่างกายจะตอ้ง
ประดับไปด้วยกล้ามเน้ือท่ีแข็งแกร่งซ่ึงคุณสมบัติน้ีไม่สามารถมองเห็นได้ในตัวแบบซ่ึงถูก
ก าหนดให้อยู่ในกลุ่มของผูเ้ช่าขบัข่ีท่ียงัไม่ไดต้ดัสินใจเป็นเจา้ของมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson 
อยา่งแทจ้ริง   

 
4.3.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

  ก. การอุปมาอุปไมยเชิงรูป 
 

เม่ือน าแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะวทิยามาพิจารณาแยกตามองคป์ระกอบรูป โดย
เร่ิมจากตัวหมาย (Signifier) คือรูปของตัวแบบท่ีรูปร่างท่ีปราศจากกล้ามโดยส้ินเชิงก าลังลอก
สต๊ิกเกอร์ลายสักการ์ตูนรูปมงักรและหัวกะโหลกบริเวณหัวไหล่  ด้วยลักษณะดงักล่าว Harley 
Davidson ใชต้วัแบบท่ีไม่สามารถมองเห็นไดถึ้งความแข็งแกร่งของกลา้มเน้ือ สต๊ิกเกอร์ลายการ์ตูน
ท่ีเลียนแบบลายสัก อีกทั้งค  าโปรย “Rentals” (เช่าเพื่อขบัข่ี) ซ่ึงเหล่าน้ีมีความหมายในเชิงสัญลกัษณ์ 
(Signified) ของการเร่ิมตน้ท่ีจะเขา้สู่กระบวนการเปล่ียนแปลงตนเองให้เป็นชายท่ีแข็งแรงสมบรูณ์
ตามแบบแผนท่ีสังคมทัว่ไปก าหนดไว ้ซ่ึงสามารถเช่ือมโยงกบัการสร้างความหมายของอตัลกัษณ์
ความเป็นชายท่ีเป็นการเปรียบเทียบกนัระหวา่งความแกร่งของกลา้มเน้ือท่ีแสดงถึงความเป็นชายท่ี
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สมบรูณ์แบบและความแกร่งของ Harley-Davidson ว่ามีความคลา้ยคลึงกนั ซ่ึงสามารถกล่าวไดว้่า 
Harley-Davidson เป็นมอเตอร์ไซดท่ี์คู่ควรกบัชายท่ีแขง็แกร่งอยา่งแทจ้ริงเท่านั้นอีกดว้ย  

 
ข. ภาษาเรือนร่าง (Body Language) 
 
จากรูปท่ี 4.3 เป็นลกัษณะการจดัวางท่าทาง(Posing)ของตวัแบบท่ียืนหนัส่วนแขน

ออกมาเพื่ออวด (Show) ใหเ้ห็นกลา้มเน้ือท่ียงัไม่สามารถบ่งบอกถึงความแข็งแกร่งไดแ้ละสต๊ิกเกอร์
ลอกลายรูปการ์ตูนท่ีเลียนแบบลายสักรูปมงักรและหัวกะโหลกนั้น กล่าวคือโดยความหมายของ
มงักรคือความยิ่งใหญ่และน่าเกรงขาม ส่วนหวักะโหลกสามารถส่ือถึงความตายและความอนัตราย 
ซ่ึงโดยรวมแล้วสามารถส่ือได้ถึงความยิ่งใหญ่และน่าเกรงขาม แต่เม่ือส่ิงเหล่าน้ีถูกท าให้อยู่ใน
บริบทของความเป็นการ์ตูน ความยิ่งใหญ่และน่ากลวัจึงถูกลดทอนจากความหมายท่ีแทจ้ริงลงไป 
ดงันั้นจากการจดัวางท่าทางของแบบตวัแบบให้เห็นกลา้มเน้ือท่ีไม่สมบรูณ์และสต๊ิกเกอร์ลายสักรูป
การ์ตูน จึงใหค้วามรู้สึกถึงการเร่ิมตน้ท่ีจะเปล่ียนแปลงร่างกายไปสู่ความแข็งแกร่งท่ีแทจ้ริงของเพศ
ชายนัน่เอง 

 
ค. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
 
จากรูปท่ี 4.1 โฆษณาดงักล่าวตอ้งการส่ือสารการเร่ิมตน้ให้ความสนใจในเร่ืองการ

สร้างความแข็งแกร่งของร่างกาย เพื่อให้มีการเช่ือมโยงกับความไม่สมบรูณ์ในมิติด้านความ
แขง็แกร่งของร่างกายและจิตใจ ซ่ึงยงัไม่แสดงออกถึงอตัลกัษณ์ความเป็นชายไดอ้ยา่งชดัเจน ดงันั้น
ตวัแบบจึงสวมใส่เส้ือกลา้มท่ีมีรูระบายเล็กๆ บนตวัเส้ือ ซ่ึงคลา้ยคลึงกบัเส้ือกลา้มท่ีให้เด็กผูช้าย
สวมใส่เป็นเส้ือทบัดา้นในเพื่อซบัเหง่ือ   

 
ง. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
การใชมุ้มกลอ้งในรูปดงักล่าวนั้นเป็นการใชมุ้มกลอ้งระดบัสายตา มุมกลอ้งแบบน้ี

ให้ความรู้สึกท่ีธรรมดาหรือปกติทัว่ไป จึงให้ความรู้สึกว่าตวัแบบไม่มีอะไรโดดเด่นหรือแตกต่าง
จากผูช้ายทัว่ไป (Lacey, 1998) 
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จ. แสง (Lighting) 
 
จากรูปท่ี 4.3 จะเห็นไดว้่า Harley-Davidson ใชสี้โทนสวา่ง (High Key) ซ่ึงจะมี

โทนสีขาวมากท าใหไ้ดร้ายละเอียดของรูปท่ีชดัเจนเกือบทุกส่วนของตวัแบบและแทบจะไม่มีส่วนท่ี
เป็นเงาเลย ซ่ึงสีโทนสวา่งหรือสีขาวนั้นบ่งบอกถึงความสดใสร่าเริง มีความสุขหรือบ่งบอกถึงความ
ใฝ่ฝัน (สมชาย พรมสุวรรณ, 2548) ซ่ึงขดัแยง้กนักบัแสงโทนมืดท่ีใหค้วามรู้สึกเขม้ขรึม จริงจงั และ
น่ากลวั น่าเกรงขามตามแบบชายท่ีสมบรูณ์ 

 

 

      
         รูปท่ี 4.1 “New Road”                            รูปท่ี 4.2 “Test-drive” 
 

 
รูปท่ี 4.3 “Rentals” 

 
รูปท่ี 4.4 ภาพท่ีแสดงถึงววิฒันาการความแขง็แกร่งของกลา้มเน้ือ 

ท่ีมา : ปรับปรุงโดยผูว้จิยั 
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จากรูปโฆษณาทั้งหมดเห็นไดอ้ย่างชดัเจนถึงกระบวนการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายท่ี
เช่ือมโยงกนัอย่างมีวิวฒันาการของ Harley-Davidson ซ่ึงไดเ้ปรียบเทียบระดบัการไดค้รอบครอง
สินคา้ของตนให้ควบคู่ไปกบัระดบัความเป็นชายในมิติดา้นความแข็งแกร่งของกลา้ม ความกล้า
หาญและระดบัความหมายของลายสักท่ีปรากฏอยูบ่นร่างกายของชายท่ีเป็นตวัแบบ รูปท่ี 4.1 “New 
Road” ใชต้วัแบบท่ีมีร่างกายท่ีเตม็ไปดว้ยกลา้มท่ีใหญ่โตและแข็งแกร่งในทุกสัดส่วนตามแบบแผน
ของความเป็นชายในอุดมคติ อีกทั้งลายสักตราสัญลกัษณ์ Harley-Davidson นั้นไดเ้ขา้มาท าหนา้ท่ี
เป็นส่วนเสริมในมิติดา้นความแขง็แกร่งอดทนของกลา้มเน้ือและจิตใจให้เพิ่มข้ึนอีกดว้ย นอกจากน้ี
ค าว่า “New Road” นั้นสามารถเปรียบไดถึ้งถนนเส้นใหม่ท่ีเร่ิมตน้ข้ึนเม่ือชายเหล่านั้นไดเ้ป็น
เจา้ของมอเตอร์ไซด ์Harley-Davidson โดยสมบรูณ์แลว้ซ่ึงเปรียบเสมือนจุดสูงสุดของความเป็นชาย 
หรืออาจกล่าวไดว้า่ผูช้ายท่ีมีคุณสมบติัความเป็นชายท่ีครบถว้นทั้งกายภาพและจิตใจเช่นตวัแบบนั้น
คือผูช้ายคู่ควรท่ีจะครอบครองหรือเป็นผูช้ายในแบบของ Harley-Davidson นัน่เอง แตกต่างกนักบั
รูปท่ี 4.2 และ 4.3 ซ่ึงใช้ตวัแบบท่ีมีรูปร่างผอมบางจึงท าให้ไม่สามารถเห็นความชดัเจนในความ
แกร่งของกลา้มเน้ือ สต๊ิกเกอร์รูปตราสัญลกัษณ์ Harley-Davidson ก็ดีหรือรูปมงักรและหวักะโหลก
ท่ีท าเลียนแบบลายสักท่ีเป็นของแทก้็ดี เหล่าน้ีนั้นเป็นประเด็นท่ีเด่นชดัในแง่มุมของความไม่ชดัเจน
ในเร่ืองความแข็งแกร่งหรือในเร่ืองความกลา้หาญท่ีมีไม่เพียงพอท่ีจะอดทนต่อความเจ็บปวดซ่ึงท า
หนา้ท่ีเช่ือมโยงอยา่งสอดคลอ้งกบัค าโปรย “Test-drive” (ทดลองขบัข่ี) และ “Rentals” (เช่าขบัข่ี) ท่ี
เป็นตวัช้ีวดัระดบัของการครอบครองใหค้วบคู่ไปกบัความแขง็แกร่งของความเป็นชายท่ีส่ือสารผา่น
ร่างกายและลายสักของตวัแบบ ซ่ึงตวัแบบในรูปโฆษณา Test-drive นั้นดูมีโครงสร้างร่างกายท่ียงั
พอท่ีจะเห็นความชดัเจนของร้ิวกลา้มเน้ือท่ีดูเหมือนจะมีความแกร่งอยูบ่า้ง อีกทั้งยงัมีสต๊ิกเกอร์ลาย
สักท่ีเป็นคงเป็นรูปตราสัญลกัษณ์ของยี่ห้อสินคา้ ต่างกนักบัรูปท่ี 3 “Rentals” ท่ีใช้ตวัแบบท่ีมี
โครงสร้างร่างกายท่ีไร้ซ่ึงกลา้มโดยส้ินเชิง ตลอดจนสต๊ิกเกอร์ลายสักรูปการ์ตูนซ่ึงไม่ไดบ้่งบอก
อะไรเก่ียวกบัตวัสินคา้  ดงันั้นจึงสามารถพิจารณาไดว้่า Harley-Davidson ไดเ้ปรียบเทียบและให้
ความส าคญักบัระดบัการไดค้รอบครองสินคา้ของตนควบคู่ไปกบัระดบัความเป็นชายในมิติดา้น
ความแข็งแกร่งอย่างชดัเจน ซ่ึงสามารถเรียงล าดบัจากรูปท่ี 4.1 นั้นเปรียบเสมือนชายท่ีโตเต็มวยั 
โชกโชนดว้ยประสบการณ์และมีความแข็งแกร่งทั้งในดา้นร่างกายและจิตใจ ซ่ึงชายท่ีมีคุณสมบติั
เหล่าน้ีคือ กลุ่มผูช้ายท่ีไดค้รอบครองมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson โดยสมบรูณ์แลว้ ซ่ึงมีความ
แตกต่างอยา่งชดัเจนกบัลกัษณะของชายในโฆษณารูปท่ี 4.2 และ 4.3 ซ่ึงอยูใ่นขั้นตอนตดัสินใจท่ีจะ
เป็นเจา้ของดว้ยมีแรงปรารถนาท่ีเป่ียมลน้ หรือเพียงตอ้งการเป็นแค่ผูเ้ช่าเพื่อขบัข่ีเพื่อพกัผอ่นหยอ่น
ใจ  
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4.4 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Harley-Davidson “Harley Spirit. You’re Born With It” 

 

 
 

รูปท่ี 4.5 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑม์อเตอร์ไซด ์Harley-Davidson “Harley Spirit. You’re Born With It” 
ท่ีมา : Harley-Davidson Thailand, 2015 

 
4.4.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 
จากรูปท่ี 4.5 โฆษณาขา้งตน้ Harley-Davidson ไดใ้ชต้วัแบบท่ีเป็นเด็ก ซ่ึงในช่วงคร่ึงหลงั

ทศวรรษท่ี 19 กลุ่มของศิลปินเร่ิมท่ีจะไดรั้บแรงจูงใจมาจากมุมมองของเด็ก กล่าวคือเด็กนั้นไม่มี
ความชดัเจนในขอบเขตของการคิดและการกระท า ไม่สามารถแยกแยะเหตุและผลกบัการกระท าได ้
ดังนั้ น Shlain (1991) จึงได้สรุปลักษณะส าคัญของกระบวนทัศน์แบบเด็กว่ามีลักษณะดังน้ี             
1) ต่อตา้นเหตุผล เน่ืองจากเด็กไม่สามารถแยกแยะเหตุและผลได ้ดงันั้นเด็กจึงให้ความศรัทธากบั
ความเป็นไปไดข้อง ความฝัน มายาคติและเทพนิยาย 2) ความเช่ือในเร่ืองหลกัแห่งความไม่ต่อเน่ือง 
ซ่ึงถูกท าลายดว้ยตวัอกัษรและตวัเลข กล่าวคือ เด็กจะอยู่กบัจินตนาการและไม่ยึดหลกัเกณฑ์และ
เหตุผลจนกว่าจะได้รับการเรียนรู้ทกัษะด้านเรขาคณิตหรือภาษาศาสตร์ซ่ึงท าให้จินตนาการของ
ความเป็นเด็กหายไปโดยถูกแทนท่ีดว้ยความเป็นเหตุผลแบบเส้นตรง 3) ความสนุกสนาน แนวคิด
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เร่ืองความสนุกสนานนั้นเป็นลักษณะของความร่ืนเริงสดช่ืนโดยไม่จ  าเป็นต้องมีเหตุผล ซ่ึง
พฤติกรรมเหล่าน้ีเป็นเอกลกัษณ์ท่ีพฒันาข้ึนในเผา่พนัธ์ุมนุษย ์และ 4) ความปรารถนาท่ีจะสร้างโลก
ตามแบบของเขา จากค ากล่าวขา้งตน้จะเห็นได้ว่ากระบวนทศัน์หรือการสสร้างจินตนาการท่ีไร้
ขอบเขตและเหตุผลของเด็กนั้นสามารถท าให้เกิดแรงผลกัดนัในการท างานศิลปะ ซ่ึงแรงจูงใจใน
การท างานศิลปะมกัเกิดมาจากการจดัระเบียบบนความไร้ระเบียบของส่วนต่างๆ 
  

ก. ความปรารถนาท่ีจะเติบโตข้ึนมาอยา่งแขง็แกร่ง 
 
จากรูปท่ี 4.5 โฆษณาขา้งตน้ Harley-Davidson ใชต้วัแบบท่ีเป็นเด็กผูช้ายซ่ึงถูกจดั

ให้นัง่อยู่บนพื้นห้องท่ีกระจดักระจายไปดว้ยของเล่น แต่ส่ิงท่ีเห็นไดเ้ด่นชดัในรูปโฆษณาช้ินน้ีคือ
สต๊ิกเกอร์รูปการ์ตูนซ่ึงเปรียบเสมือนกบัลายสักท่ีมีสีสันสดใสก าลงัถูกแปะลงบนบริเวณแขนขา้ง
ขวาไปจนถึงหวัไหล่จนไม่มีท่ีวา่งหลงเหลือจึงเกิดเป็นความขดัแยง้ข้ึนกบัวยัของตวัแบบซ่ึงเป็นเด็ก  
แมว้า่จะเป็นแค่สต๊ิกเกอร์รูปการ์ตูนแต่เม่ือถูกท าให้อยูใ่นบริบทของลายสักท่ีเป็นของจริงจึงเกิดการ
สร้างความหมายของความแข็งแกร่งข้ึน จุดมุ่งหมายของการสักท่ีมีตั้งแต่สมยัโบราณนั้นได้ถูก
บนัทึกไวว้า่มนัคือการแสดงถึงความเป็นชายเต็มตวัท่ีแข็งแกร่งและอดทน อีกทั้งยงัเป็นการเปล่ียน
ผา่นของวยัเด็กมาสู่ผูใ้หญ่อยา่งเต็มตวั (Riche & Buruma, 1991) ดว้ยจุดน้ีจึงความสามารถน ามา
เช่ือมโยงกบัรูปดงักล่าวไดใ้นประเด็นของความปรารถนาท่ีจะสร้างโลกในจินตนาการตามมุมมอง
ของเด็ก ซ่ึงรูปดงักล่าวแสดงถึงความใฝ่ฝันท่ีจะมีความแขง็แกร่งโดยส่ือสารผา่นลายสัก ท่าทางและ
สีหนา้ท่ีพยายามท าใหดู้สุขมุจริงจงัซ่ึงบ่งบอกถึงการเร่ิมตน้ท่ีจะสร้างความน่าเกรงขามของเพศชาย
ท่ีมีอยูใ่นจินตนาการท่ีไร้เหตุผลของวยัเด็ก นอกจากน้ี Harley-Davidson ยงัไดน้ าความแข็งแกร่งท่ี
ส่ือสารผา่นความหมายของลายสักกบัความเป็นเด็กท่ีสดใสร่างเริงซ่ึงเป็นความขดัแยง้มาสร้างให้มี
ความสัมพนัธ์เช่ือมโยงกันจึงเกิดเป็นความหมายของความแข็งแกร่งของมอเตอร์ไซด์ Harley-
Davidson ท่ีมีประวติัยาวนานกวา่หน่ึงร้อยปีซ่ึงหน่ึงในเหตุผลของช่ือเสียงท่ีมีมาอยา่งยาวนานน้ีคือ
การปลูกฝังการรับรู้และความเช่ือในมิติของความแกร่งจากรุ่นสู่รุ่นนัน่เอง 

 
ข. ความแขง็แกร่งกบัความอิสรเสรี 
 
การต่อตา้นความเป็นเหตุเป็นผลของเด็กสามารถกล่าวไดว้า่เป็นส่ิงท่ีสอดคลอ้งกบั

การไม่ยึดติดกับกฎเกณฑ์ใดๆ มิติด้านการไม่ยึดกฎเกณฑ์นั้นถูกน าเสนอผ่านส่ิงต่างๆ ในรูป 
กล่าวคือตวัแบบเป็นเด็กท่ีค่อนขา้งแปลกแตกต่างจากเด็กทัว่ไปอย่างชดัเจนซ่ึงนัง่อยู่ในห้องท่ีรก
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กระจดักระจายไปดว้ยของเล่นและส่ิงของท่ีวางระเนระนาด ไม่ใส่เส้ือ ใส่หมวกกลบัดา้น อีกทั้งยงั
ก าลงันัง่แปะสต๊ิกเกอร์การ์ตูนบนร่างกายของตวัเองแทนท่ีจะแปะลงบนผนงัห้องเหมือนเด็กส่วน
ใหญ่ ตวัอย่างเหล่าน้ีท าให้เห็นไดถึ้งความชัดเจนในกระบวนทศัน์แบบเด็กท่ีไม่ตอ้งการมีกรอบ
กฎเกณฑ์มาบงัคบัและความสนุกสนานท่ีไม่มีเหตุผลซ่ึง Harley-Davidson ก าลงัส่ือสารว่าสินคา้
ของตนนั้นเป็นส่ิงท่ีอยูเ่หนือกฎเกณฑซ่ึ์งเป็นส่ิงท่ีฝังลึกอยูใ่นจิตวญิญาณของมนุษยม์าตั้งแต่เกิดแลว้ 
(Harley Spirit. You’re Born With It)     

 
ค. ความแขง็แกร่งกบัจิตวญิญาณของนกัสู้ 
 
ความเป็นนกัสู้และความเป็นชายนั้นสามารถกล่าวไดว้า่เป็นปัจจยัท่ีส่งเสริมซ่ึงกนั

และกนัอยูต่ลอดเวลา ปัจจยัเหล่าน้ีเกิดมาจากการท่ีสังคมไดก้ าหนดบทบาทของเพศสภาพวา่ผูช้าย
ตอ้งมีความเป็นผูน้ าหรือเป็นนกัสู้ท่ีกลา้หาญอดทน ความเช่ือเหล่าน้ีสู่ปลูกฝังให้กบัเพศชายผา่นทาง
สถาบนัครอบครัว สถาบนัการศึกษา และรวมไปถึงส่ือต่างๆ ท่ีหล่อหลอมบทบาทของชายในอุดม
คติโดยการสร้างความเช่ือวา่คุณสมบติัเหล่าน้ีเป็นส่ิงท่ีชายทุกควรจ าเป็นตอ้งมีเพื่อท่ีจะแสดงออกถึง
ความเป็นชายไดอ้ยา่งชดัเจน  
 

จากรูปท่ี 4.5 Harley-Davidson ใช้องค์ประกอบของการจดัวางท่าทาง (Posing) 
ของตวัแบบให้อยู่ในลกัษณะท่ีก าลงัเบ่งกลา้มแขนเพื่อแสดงถึงพละก าลงัและความแข็งแกร่งท่ีมี 
ประกอบกบัสต๊ิกเกอร์การ์ตูนท่ีเปรียบเสมือนดัง่ลายสักท่ีถูกโออ้วดให้เห็นไดช้ดัเจนบนแขนขา้ง
เดียวกนันั้นสามารถบางบอกถึงความเป็นนักสู้ท่ีแข็งแกร่งซ่ึงมีมาตั้งแต่เกิดหรือตั้งแต่วยัแรกเร่ิม 
ความเป็นนกัสู้น้ีถูกท าให้สอดคลอ้งกบับริบทของจิตวิญญาณดว้ยค า (Context) วา่ “Harley Spirit” 
ซ่ึงท าให้รูปโฆษณาช้ินน้ีมีพลงัมากข้ึน กล่าวคือ ความเป็นนกัสู้ของเพศชายนั้นไม่ไดถู้กสั่งสอน
หรืออบรมให้เกิดข้ึนจากสังคมโดยทั้งหมดแต่มนัอยูใ่นสายเลือดและจิตวิญญาณของชายทุกคนมา
ตั้งแต่เกิดเฉกเช่นเดียวกบัมอเตอร์ไซด ์Harley-Davidson ท่ีสามารถตอบสนองอารมณ์ของความเป็น
นกัสู้ท่ีแขง็แกร่งของเพศไดส้มบรูณ์ท่ีสุดอีกดว้ย     
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 4.4.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

ก. การอุปมาอุปไมยเชิงรูป 
 
เม่ือน าแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะวทิยามาพิจารณาแยกตามองคป์ระกอบรูป โดย

เร่ิมจากตวัหมายคือ รูปของเด็กผูช้ายก าลงันัง่ลอกสต๊ิกเกอร์ลายการ์ตูนมาติดท่ีแขนดา้นขวาเสมือน
ว่าเขาได้มีลายสักท่ีแท้จริงเอาไวโ้อ้อวด ด้วยลักษณะดังกล่าวของลายสักนั้นมีความหมายเชิง
สัญลกัษณ์ท่ีบ่งบอกถึงชายท่ีสมบรูณ์แข็งแกร่งและกลา้หาญอดทนซ่ึงความหมายเหล่าน้ีเกิดมาจาก
ขั้นตอนการสักนั่นเอง แต่ในทางกลับกนัเม่ือตวัแบบยงัอยู่ในวยัเด็กจึงให้ความรู้สึกแปลกและ
ขดัแยง้กบัเด็กทัว่ไปซ่ึงสามารถน ามาเปรียบเทียบไดถึ้งจุดเร่ิมตน้ของความปรารถนาท่ีจะแสดงออก
ถึงความแกร่งตามแบนแผนของความเป็นชายเม่ือเขาเติมโตข้ึน นอกจากน้ีห้องท่ีรกรุงรังไม่เป็น
ระเบียบและการแต่งกายท่ีไม่ยึดติดกบักฎเกณฑ์ของสังคมจึงให้ความรู้สึกถึงความรักอิสรเสรีท่ีไม่
ชอบการผูกมัดด้วยกฎระเบียบ จากองค์ประกอบทั้ งหมดน้ีกล่าวได้ว่า  Harley-Davidson 
เปรียบเทียบสินคา้ของตนว่ามีความหมายเทียบเท่ากบัความแข็งแกร่งของชายท่ีมีลายสักและความ
อิสระเม่ือไดค้รอบครองหรือขบัข่ี 

 
ข. ภาษาเรือนร่าง (Body Language) 
 
ลกัษณะการจดัวางท่าทางของตวัแบบท่ีนัง่หนัส่วนแขนออกมาโดยมีลกัษณะก าลงั

เบ่งกลา้มคลา้ยกบัแสดงความเป็นนกัสู้ออกมาและอวดลายสักสต๊ิกเกอร์มากมายท่ีแปะอยูบ่นแขน
โดยมีสีหน้าท่ีสุขุมจริงจงัและเต็มไปดว้ยความมัน่ใจ ซ่ึงแสดงถึงความตั้งใจและมุ่งมัน่ท่ีจะเร่ิมตน้
สร้างความแข็งแกร่งของร่างกายให้แตกต่างจากชายทัว่ไปตั้งแต่ยงัเด็ก จากท่าทางดงักล่าว Harley-
Davidson ก าลงัส่งสารแฝงไปยงัผูรั้บสารวา่ชายท่ีคู่ควรกบัสินคา้ตนตอ้งมีลกัษณะดัง่เช่นตวัแบบ ซ่ึง
แมว้า่จะก าลงัอยูใ่นวยัเด็กท่ีสดใส ร่างเริง ขณะเดียวกนัก็ยงัคงมีจิตวิญญาณของความเป็นนกัสู้ท่ีน่า
เกรงขามในอยูต่วัตนอยูต่ลอดเวลา 

 
ค. รหสัการแต่งกาย (Dress Code)  
 
Harley-Davidson ใช้ตวัแบบท่ีเป็นเด็กท่ีถอดเส้ือยืดท่อนบนออกและแขวนไวท่ี้

เกา้อ้ีแทนเพื่อท่ีจะให้เห็นถึงการวางทางและลายสักของปลอม ทั้งน้ีเพื่อบ่งบอกถึงความมุ่งมัน่ท่ีจะ
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เป็นชายท่ีแขง็แกร่งในอนาคตอนัใกล ้ลายสักและกางเกงยีนส์ (Jeans) นั้นมีความสัมพนัธ์ในมิติดา้ย
ความแข็งแกร่งและคงทนถาวรซ่ึงสามารถเช่ือมโยงกบัค ากล่าวของ Arker (อา้งถึงใน ต่อตระกูล 
สุวรรณเดช, 2544) ซ่ึงอธิบายถึงบุคลิกรูปของยีนส์ว่ามีทั้งหมด 5 กลุ่มคือ ความซ่ือตรง ความ
สนุกสนานต่ืนเต้น ความมั่นคงและหลักแหลม ความพิถีพิถัน และความแข็งแกร่งทนทาน 
นอกจากน้ีตวัแบบถูกจดัให้ใส่หมวกกลับด้านซ่ึงผิดจากธรรมชาติของการใส่หมวกโดยทัว่ไป 
องคป์ระกอบท่ีมีความสัมพนัธ์กนัทั้งหมดจากรูปโฆษณาดงักล่าวนั้นสามารถบ่งบอกไดถึ้งความไม่
ยดึติดกบักฎเกณฑใ์ดๆ ท่ีแฝงไปดว้ยความร่างเริง สนุกสนานบนความแกร่งและทนทานของชาย 

 
ง. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
การใช้มุมกล้องในรูปท่ี 4.5 นั้นเป็นการใช้มุมกล้องท่ีเป็นมุมต ่า มุมกล้องใน

ลกัษณะน้ีโดยปกติแลว้จะใหค้วามรู้สึกยิ่งใหญ่ส าหรับผูพ้บเห็น (Lacey, 1998) แต่เน่ืองจากตวัแบบ
นั้นเป็นเด็กและก าลงันัง่อยูก่บัพื้นห้อง อีกทั้งเป็นมุมต ่าจึงท าให้รูปดงักล่าวให้ความรู้สึกถึงความมี
พลงัในตวัแบบท่ีเป็นเด็ก ซ่ึงใหค้วามรู้สึกวา่เด็กคนน้ีมีคุณสมบติัท่ีแตกต่างจากเด็กทัว่ไป 
 

จ. แสง (Lighting) 
 
เน่ืองจากตวัแบบเป็นเด็กดงันั้น Harley-Davidson จึงใช้แสงของรูปให้อยูใ่นโทน

สวา่ง (High Key) เพื่อแสดงถึงความบริสุทธ์ิ สดใสร่าเริง และความฝัน (สมชาย พรมสุวรรณ, 2548) 
เพื่อให้เกิดการเช่ือมโยงท่ีเหมาะสมกบัวยัเด็ก อีกทั้งตอ้งการให้รายละเอียดของสต๊ิกเกอร์ลายสัก
และความไม่เป็นระเบียบของหอ้งถูกแสดงออกมาใหเ้ห็นไดโ้ดยชดัเจนในทุกซอกทุกมุม 
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4.5 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Harley-Davidson “Live By It” 
 

 
 

รูปท่ี 4.6 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑม์อเตอร์ไซด ์Harley-Davidson “Live By It” 
ท่ีมา : Harley-Davidson Thailand, 2015 

 
4.5.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 

ก. ความแข็งแกร่งท่ีมีของ Harley-Davidson ดุจเดียวกบัความยิ่งใหญ่ของความ
เป็นแม่   

 
ส าหรับกลุ่มคนท่ีนิยมการสัก (Tattooing) นั้น ลายสักทุกลายบนร่างกาย

เปรียบเสมือนงานศิลปะท่ีมีคุณค่าซ่ึงเขาเหล่านั้นใช้ประดบัประดาตามร่างกายอย่างถาวร ลายสัก
เป็นการแสดงออกถึงความเป็นปัจเจก (Individuality) และมีคุณค่าทางใจท่ีตอ้งแลกมาดว้ยเลือดและ
ความเจ็บปวด อีกทั้งยงัสร้างความภูมิใจให้กบัผูท่ี้เป็นเจา้ของหรือใครก็ตามท่ีพบเห็นและสามารถ
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เข้า ถึงในความงามเชิงสุนทรียะ นอกจาก น้ีลายสักอาจบ่งบอกได้ถึงความทรงจ า เ ก่ าๆ 
(Remembrance) ท่ีเคยเกิดข้ึนในอดีตหรือเร่ืองของเพศ (Sex) เป็นตน้ (Kakoulas & Kaplan, 2011)  

 
ลายสักทุกลายนั้นมีคุณค่าและความงามในตวัของมนัเอง นอกจากน้ีมนัสามารถบ่ง

บอกสถานภาพทางสังคมหรือองคก์รท่ีบุคคลเหล่านั้นเก่ียวขอ้งอยูห่รือบางทีอาจรวมไปถึงความน่า
เกรงขามและแปลกแหวกแนวจากผูอ่ื้นดว้ย (ประเทิน มหาขนัธ์, 2534) 

 
Timming (2013) กล่าววา่ ไม่วา่ลายสักประเภทใดก็ตามนั้นลว้นมีความหมายและ

สามารถส่ือสารถึงอะไรบางอย่างในแง่มุมท่ีแตกต่างกันไปต่อผูพ้บเห็น ยกตวัอย่างลายสักท่ีมี
ความหมายสอดคลอ้งหรือสามารถส่ือถึงความตายเช่นรูปใยแมงมุมบริเวณตน้คอ รูปเปลวไฟจาก
ขุมนรก (Fire From Hell) รูปคนถูกยิงหรือถูกจบัแขวนคอหรือลายสักหยดน ้ าตาเล็กๆ บนใบหนา้ 
(Face Tears) ท่ีบ่งบอกถึงจ านวนศพท่ีถูกฆ่า หรือสัญลกัษณ์ต่างๆ ท่ีเก่ียวกบัการเหยียดผิวแบ่งชน
ชั้น เหล่าน้ีอาจจะสามารถให้ความรู้สึกถึงความน่ากลวั หรืออาจส่ือถึงอะไรบางอยา่งในแง่ลบต่อผู ้
พบเห็นหรือบางทีอาจจะน าไปสู่การถูกต่อตา้นจากคนในสังคมได ้

 
จากตวัอยา่งขา้งตน้ทั้งหมดจะเห็นไดถึ้งมิติท่ีแตกต่างกนัไปในมุมมองท่ีมีต่อลาย

สักทั้งในแง่บวกซ่ึงหยบิยกลายสักทุกลายใหเ้ทียบเคียงกบัความงดงามของงานศิลป์และแง่ลบท่ีเกิด
จากการตีความท่ีแตกต่างกนัจากคนในสังคมท่ีไดพ้บเห็น อยา่งไรก็ดีลายสักนั้นสามารถกล่าวไดว้า่
เป็นเคร่ืองมือส่ือสารประเภทหน่ึงได้เช่นกนั ซ่ึงจากรูปโฆษณาดงักล่าว Harley-Davidson ใช้ตวั
แบบท่ียืนหนัหลงัเพื่อเปิดเผยลายสักตราสัญลกัษณ์ Harley-Davidson บริเวณดา้นหลงัของศีรษะท่ี
ถูกลอ้มรอบดว้ยเปลวไฟท่ีก าลงัลุกโชนมาจากตาของปีศาจท่ีอยู่บริเวณช่วงบนของแผน่หลงั เปลว
ไฟท่ีลุกไหมม้าจากตาของปีศาจนั้นสามารถบ่งบอกถึงพลงัของความน่ากลวัและความแกร่งท่ีแผ่
กระจายออกมาแมว้า่ตวัแบบจะยนืหนัหลงัใหก้็ตาม  

 
บนรูปโฆษณาจะเห็นค าโปรยท่ีพูดถึงการจดัอนัดบัโลกของลายสักท่ีถูกพบว่ามี

การน าไปสักมากท่ีสุด (World Tattoo Ranking) อนัดบัท่ีหน่ึงคือลายสักท่ีเก่ียวกบัแม่ (Mom) อนัดบั
ท่ีสองคือลายสักตราสัญลกัษณ์ Harley-Davidson ซ่ึงจะเห็นไดว้า่พลงัความน่าเกรงของภาพลายสัก
ท่ีถูกประกอบสร้างข้ึนทั้งหมดน้ีถูกน าไปเป็นองคป์ระกอบท่ีเทียบเคียงกนักบัความยิง่ใหญ่ของค าวา่ 
“แม่” (Mom)  ศิราภรณ์ สวสัดิวร และกรรณิการ์ บางสายนอ้ย (2550) กล่าววา่ มนุษยทุ์กคนสามารถ
รับรู้ไดถึ้งความเป็นผูใ้ห้(เสียสละ)ท่ียิ่งใหญ่ของแม่ไดต้ั้งแต่แรกเกิด ซ่ึงไม่ว่าจะเป็นหญิงหรือชาย
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ต่างล้วนเติบโตมาจากน ้ านมแม่ซ่ึงเป็นภูมิคุม้กนัแรกเร่ิมท่ีดีท่ีสุดท่ีมนุษยจ์ะไดรั้บในระยะเวลา 6 
เดือนเต็มหลงัคลอด กล่าวคือมนุษยแ์รกเกิดทุกคนตอ้งถูกเล้ียงดูดว้ยนมแม่จึงจะเป็นส่ิงท่ีดีท่ีสุดซ่ึง
สอดคลอ้งกบัค าวา่ “Live By It” ซ่ึงหมายถึงการหล่อเล้ียงชีวิตดว้ยอะไรบางอยา่ง ทั้งน้ีนอกจาก
ความยิ่งใหญ่และความน่าเกรงขามท่ีถูกจบัมาเทียบเคียงให้เห็นเป็นรูปธรรมจากการจดัอนัดบัลาย
สักแลว้ Harley-Davidson ยงัใชป้ระโยชน์จากความหมายของค าวา่ “Mom” และ “Live By It” เพื่อ
จะเสริมสร้างความหนกัแน่นในดา้นคุณค่าของสินคา้วา่เป็นส่ิงส าคญัในชีวิตท่ีมนุษยข์าดไม่ได ้เม่ือ
น าองคป์ระกอบทั้งหมดในรูปโฆษณาน้ีมารวมกนัจึงเกิดเป็นการสร้างมูลค่าให้กบัสินคา้ผา่นมายา
คติในเร่ืองความยิ่งใหญ่และความส าคญัในบทบาทของแม่ควบคู่ไปกบัความน่าเกรงขามของความ
เป็นชายผา่นลายสักนัน่เอง    
 

ข. ความแขง็แกร่งคู่กบัความอดทน 
 
Bourdieu (1986) กล่าววา่ลายสักกบัร่างกายนั้นมีความสัมพนัธ์อย่างแยกออกจาก

กนัไม่ได้ เน่ืองจากผูท่ี้นิยมการสักมกัมองร่างกายของตนว่าเป็นแหล่งบรรจุคุณค่าทางสัญลกัษณ์ 
กล่าวคือใชร่้างกายเป็นเวทีของการแสดงออกทางความคิด ความเช่ือ แสดงตวัตนหรือค่านิยมท่ีคน
เหล่านั้นแบกรับไว ้ จากรูป Harley-Davidson ใชต้วัแบบท่ีมีลายสักรูปตราสัญลกัษณ์ของสินคา้ท่ี
ก าลงัถูกเปลวไฟเผาไหมอ้ยูบ่นดา้นหลงัของศีรษะซ่ึงลุกลามมาจากตาของปีศาจท่ีอยูบ่ริเวณช่วงตน้
คอ จะสังเกตได้ว่าบริเวณศีรษะจนถึงช่วงคอเป็นส่วนท่ีอยู่บนสุดของร่างกายซ่ึงสามารถเห็นได้
อยา่งเด่นชดั   

 
Schwimmer (1974) กล่าวว่าชาวเมารีนั้นเป็นชนเผ่าท่ีมีวฒันธรรมการสักท่ี

ยาวนานและนิยมการสักตามร่างกายเป็นอยา่งมากโดยเฉพาะบริเวณใบหนา้และศีรษะ ซ่ึงเป็นส่วน
ของร่างกายท่ีไดรั้บความเจบ็ปวดมากท่ีสุดเม่ือไดรั้บการสัก จนบางคร้ังผูท่ี้ถูกสักเกิดอาการเจ็บปวด
มากจนทนไม่ไหวก็จะตอ้งหยุด ซ่ึงบางคร้ังกินเวลาหลายเดือนกว่าการสักในคร้ังหน่ึงๆ จะเสร็จ
สมบรูณ์ ดงันั้นลายสักบริเวณศีรษะในรูปโฆษณาดงักล่าวจึงบ่งบอกไดถึ้งชายท่ีมีความอดทนสูงต่อ
ความเจ็บปวดท่ีสามารถเช่ือมโยงกบัความทนทานในทุกสภาวะของ Harley-Davidson ท่ีแมจ้ะถูก
ไฟจากดวงตาของอสูรกายเผาไหมแ้ต่ก็ยงัไม่บุบสลาย 
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ค. ความแขง็แกร่งกบัสัญชาตญาณความเป็นนกัสู้ 
 
ปกติแลว้เม่ือนกัสู้ตดัสินใจลงสนามเพื่อต่อสู้แลว้จะไม่มีการหันหลงัให้กบัคู่ต่อสู้

เด็ดขาดยกตวัอยา่งเช่น นอ้ยคร้ังท่ีเราจะเห็นนกัมวยหนัหลงัให้กบัคู่ต่อสู้ของเขาบนเวทีการแข่งขนั 
ซ่ึงการหนัหลงัอาจมีค่าเท่ากบัการยอมแพ ้แต่ในทางกลบักนั Harley-Davidson จดัวางตวัแบบให้ยืน
หันหลงัก็จริงอยู่แต่ลายสักรูปดวงตาของปีศาจท่ีมีไฟลุกโชนนั้นจอ้งเขม็งมาในระดบัสายตาต่อ
สายตาซ่ึงปรากฏอยา่งชดัเจนบริเวณช่วงล่างของล าคอดา้นหลงัจึงท าให้ยงัคงรู้สึกถึงพลงัความน่า
กลวัของนกัสู้ท่ียงัคงมีอยูแ่มว้า่ตวัแบบจะยืนหลงัก็ตาม เหล่าน้ีบ่งบอกถึงชายท่ีมีสัญชาตญาณความ
เป็นนกัสู้ท่ีระมดัระวงัตวัอยูต่ลอดเวลาและไม่เคยหนัหลงัใหใ้คร 

 
4.5.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

ก. การวางองคป์ระกอบเคียงกนัเพื่อการเปรียบเทียบ (Juxtaposition) 
 
จากรูปท่ี 4.6 โฆษณาขา้งตน้ Harley-Davidson ใชต้วัหนงัสือ (Texts) ให้เขา้ไปมี

ส่วนร่วมกบัการวางองคป์ระกอบของรูปซ่ึงเป็นการวางขา้งๆ กนัเพื่อเทียบเคียงหรือเปรียบเทียบ ค า
ว่าแม่และลายสักตราสัญลักษณ์ Harley-Davidson ถูกน ามาจดัวางเคียงกันในบริบทของการ
เปรียบเทียบจดัอนัดบั(Ranking) ซ่ึงจากรูปโฆษณาดงักล่าว ลายสักท่ีเก่ียวกบัแม่คืออนัดบัท่ีหน่ึง
และ Harley-Davidson คืออนัดบัสอง ส าหรับมนุษยทุ์กชนชาตินั้นคงจะปฏิเสธไม่ไดว้า่ “แม่” คือส่ิง
ท่ียิ่งใหญ่สูงสุดซ่ึงสามารถรับรู้ได้จากความอดทน เสียสละ และความรักท่ีบริสุทธ์ิ  Harley-
Davidson น าความน่าเกรงขามของลายสักตราสัญลกัษณ์ท่ีก าลงัถูกเปลวเพลิงจากตาปีศาจเผาไหม ้
ซ่ึงบ่งบอกไดถึ้งความน่าย  าเกรงและทนทานของสินคา้ ซ่ึงเป็นการน าเร่ืองราวท่ีขดัแยง้กนัมาวาง
เทียบเคียงกนัเพื่อให้สร้างความหมายใหม่ หากพิจารณาถึงความยิ่งใหญ่ของค าว่าแม่และความน่า
เกรงขามของ Harley-Davidson เม่ือน ามาวางเทียบเคียงกนัแล้วนั้นสามารถกล่าวได้ว่า Harley-
Davidson ก าลงัส่งสารเก่ียวกบัเร่ืองของความยิ่งใหญ่ ความน่าเกรงขาม และความทนทาน ท่ีมีใน
สินคา้ของตนไปยงัผูรั้บสาร ซ่ึงปัจจยัทั้งสามน้ียงัสามารถเช่ือมโยงกบัการแสดงออกถึงความเป็น
ชายไดเ้ป็นอยา่งดีอีกดว้ย     
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ข. ภาษาเรือนร่าง (Body Language) 
 
ตวัแบบถูกจดัให้อยูใ่นท่าทางท่ียืนหนัหลงัโดยมีลกัษณะก าลงัทอดสายตามองไป

เบ้ืองหนา้ท่ีมีแสงสวา่งท่ีก าลงับรรเจิดอยูโ่ดยไม่สนใจท่ีรอบกายท่ีอยูด่า้นหลงั ทั้งน้ีเพื่อจุดประสงค์
ของความดีงามท่ีจะเกิดข้ึนในภายภาคหนา้และตอ้งการท่ีจะโออ้วดลายสักรูปไฟและตาของปีศาจท่ี
ก าลงัโกรธซ่ึงแมว้า่ตวัแบบจะยนืหนัหลงัอยูก่็ตามแต่ยงัคงมีพลงัความน่าเกรงขามท่ีรับรู้ไดผ้า่นลาย
สักท่ีดูน่ากลวัซ่ึงบ่งบอกไดถึ้งชายท่ีมีสัญชาตญาณความเป็นนกัสู้ท่ีถึงแมจ้ะอยู่ในอารมณ์ท่ีปล่อย
วางไปกบัส่ิงสวยงามท่ีอยูเ่บ้ืองหนา้แต่ยงัคงระมดัระวงัตวัอยูต่ลอดเวลา   

 
ค. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
 
Harley-Davidson ใชต้วัแบบชายท่ีใส่ตุม้หู ไม่ใส่เส้ือและโกนผมบนศีรษะออกจน

หมดเกล้ียง ซ่ึงจากองคป์ระกอบทั้งหมดของรหสัการแต่งกายของตวัแบบในรูปโฆษณาดงักล่าวนั้น
สามารถบ่งบอกได้ถึงความอิสระท่ีไม่ยึดกฎเกณฑ์และแปลกแหวกแนว กล่าวคือตุ้มหูนั้นเป็น
เคร่ืองประดบัท่ีส่ือถึงความเป็นหญิงในเชิงความสวยความงาม เม่ือมาอยูใ่นเพศชายจึงท าให้รู้สึกถึง
ความเป็นคนแปลกแหวกแนวและไม่ยึดถือหรือใช้ชีวิตตามแบบแผนของสังคม นอกจากน้ีการใช้
ตวัแบบท่ีไม่สวมใส่เส้ือและโกนผมนั้นสามารถบ่งบอกได้ถึงความรักอิสระได้เช่นกัน ซ่ึงใน
ประเด็นน้ีนอกจากจะเป็นการแสดงออกถึงความเป็นชายท่ีรักอิสระแล้ว Harley-Davidson ยงั
ตอ้งการท่ีจะเปิดเผยถึงความน่าเกรงของชายผ่านลายสักรูปเปลวไฟและตาของปีศาจท่ีปรากฏอยู่
บริเวณศีรษะของตวัแบบใหมี้ความชดัเจนมากยิง่ข้ึนอีกดว้ย    

 
ง. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
การใช้มุมกล้องในรูปโฆษณาดงักล่าวนั้นเป็นการใช้เทคนิคมุมกล้องแบบ CU 

หรือ Close-up นัน่เองซ่ึงเทคนิคน้ีจะนิยมใชต่้อเม่ือตอ้งการเน้นส่วนใดส่วนหน่ึงของวตัถุหรือตวั
แบบให้เด่นชดั (Lacey, 1998) ซ่ึงจะเห็นไดจ้ากรายละเอียดของส่วนต่างๆของร่างกาย รอยเห่ียวยน่
ของผิวหนัง และลายสักท่ีถูกถ่ายทอดของมาได้อย่างชัดเจนเพื่อแสดงถึงความน่าเกรงขามและ
อดทน  
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จ. แสง (Lighting) 
 
จากรูปท่ี 4.1 จะเห็นไดว้า่ Harley-Davidson ใชสี้โทนมืด (Low Key) ซ่ึงจะมีโทน

สีด าและเทามากท าให้ได้รายละเอียดของรูปท่ีดูลึกลับ น่ากลวั น่าคน้หา (สมชาย พรมสุวรรณ, 
2548) อีกทั้งท าให้ลายเส้นของลายสักดูชดัเจนมากข้ึน แสงสวา่งโทนขาวปนเทาท่ีปรากฏอยูเ่บ้ือง
หนา้ของตวัแบบนั้นสามารถส่ือถึงความดีงามท่ีบริสุทธ์ิ หากสังเกตอยา่งละเอียดจะพบวา่รูปโฆษณา
ช้ินน้ีมีแสงท่ีดูเป็นธรรมชาติเป็นอย่างมากจึงมีทิศทางของแสงท่ีไม่ชดัเจน ดงันั้นจึงเกิดเป็นความ
เคร่งขรึมของรูปท่ีเกิดจากความขมุกขมวัของพื้นหลงัท่ีมีสีเทาท่ีพร่ามวัปนอยูข้ึ่น เน่ืองจากวา่สีเทา
นั้นมีความเช่ือมโยงกบัแนวคิดนิเวศน์ส านึก โดยนยัหน่ึงอาจส่ือไดถึ้งควนัจากท่อไอเสียหรือเป็นส่ิง
เตือนถึงการเกิดข้ึนของอะไรบางอย่างในอนาคตอนัใกล้ซ่ึงอาจจะดีหรือร้ายก็ได้ ซ่ึงไปเสริม
ความหมายของความน่ากลวั ดุดนั แมว้า่ตวัแบบจะยนืหนัหลงัใหก้็ตาม     

 

4.6 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Harley-Davidson “Charity Toy Run” 

 

 
 

รูปท่ี 4.7 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑม์อเตอร์ไซด ์Harley-Davidson “Charity Toy Run” 
ท่ีมา : Harley-Davidson Thailand, 2015 
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4.6.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 
 จากการศึกษาพฤติกรรมมนุษยท์ั้งในปัจจุบนัและอดีต Alpenfels (1955) กล่าวว่าในหลกั
มานุษยวิทยา “มือ” (Hand) ของมนุษยน์อกจากจะเป็นอวยัวะส่วนหน่ึงของร่างกายแลว้มนุษยย์งัใช้
อวยัวะส่วนน้ีเป็นเคร่ืองมือในการท ากิจกรรมต่างๆ ในชีวิตประจ าวนั (Tool) เป็นอาวุธ (Weapon) 
อีกทั้งยงัใชมื้อนั้นแทนสัญลกัษณ์ต่างๆ (Symbol) เพื่อการส่ือสารอีกดว้ย ส าหรับคนพิการตาบอด
นั้นมือคือเคร่ืองมือท่ีใช้ในการน าทางซ่ึงเปรียบเสมือนดวงตาของเขาเหล่านั้น คนใบส้ามารถใช้
ภาษามือแทนเสียงพูดเพื่อส่ือสารระหว่างกนั บางคนใช้มือเพื่อแสดงถึงสัญลกัษณ์ของการแสดง
ความนบัถือยอมรับ การขอความช่วยเหลือ การให้ และการตดัสินความอีกดว้ย นอกจากน้ีสามารถ
กล่าวได้ว่ามือนั้นเปรียบไดก้บัอวยัวะท่ีมีส่วนเป็นผูส้ร้างสรรค์ให้เกิดงานศิลปะและวรรณกรรม
ต่างๆ หรือรวมไปถึงคติและความเช่ือของมนุษยต์ั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนั จากรูปดงักล่าว Harley-
Davidson ให้ความเด่นชดักบัมือและลายสักค าวา่ “Love” (ความรัก) ของตวัแบบมากท่ีสุด ซ่ึงมือ
และความรักนั้นสามารถกล่าวไดว้า่มีความหมายท่ีสอดคลอ้งกนัในมิติดา้นการให ้การเสียสละ  

 
ก. ความแขง็แกร่งกบัความเป็นผูเ้สียสละ 
 
พิสมยั วิบูลย์ศกัด์ิ และคณะ (2528) กล่าวว่าการเสียสละนั้นมีความหมายใน

ลักษณะใกล้เคียงกับความไม่เห็นแก่ตัว เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ และการเอ้ือต่อสังคมเป็นต้น ซ่ึงผูท่ี้มี
พฤติกรรมเสียสละนั้นแบ่งออกได ้4 ลกัษณะตามท่ี กรมการวฒันธรรม (2426) ไดก้ล่าวไวคื้อ 1) 
เตม็ใจช่วยเหลือบ าบดัทุกขบ์  ารุงสุขโดยไม่หวงัผลตอบ 2) ตอ้งเป็นคนเผื่อแผใ่จกวา้งเพื่อให้ผูอ่ื้นได้
กินใชอ้ยา่งมีความสุขเช่นตนเอง 3) รู้จกัเก็บออมเพื่อเป็นประโยชน์ต่อผูอ่ื้น และ 4) รู้จกัเสียสละส่ิง
ท่ีตนมีไม่วา่จะเป็นทรัพยสิ์นเงินทองก็ดีหรือความสุขส่วนตวัก็ดีใหแ้ก่ผูอ่ื้น  

 
จากรูปโฆษณาดงักล่าวนั้นสามารถน าความหมายโดยรวมทั้งหมดของการเสียสละ

มาเช่ือมโยงใหมี้ความสัมพนัธ์กนักบัค าโปรยท่ีปรากฏอยูบ่นรูปโฆษณา “Charity Toy Run” ซ่ึงเป็น
การการขบัข่ีมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson ไปตามสถานท่ีต่างๆ โดยมีจุดประสงคห์ลกัคือไปการ
แจกของเล่นใหแ้ก่เด็กๆ ดงันั้นการขบัข่ีคร้ังน้ีจึงถูกจดัข้ึนในลกัษณะการกุศลเพื่อให้เด็กๆท่ียากไร้มี
ความสุขกบัของเล่นท่ีตนใฝ่ฝันจะมี ซ่ึงตรงกบัความหมายของการเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผต่่อสังคม อยา่งไรก็
ตามความหมายของผูเ้สียสละนั้นยงัมีความสัมพนัธ์กนัอยา่งชดัเจนกบัรูปโฆษณาดงักล่าวในมิติของ
ท่าทางของตวัแบบท่ีใช้ก าป้ันหรือมือให้เป็นจุดเด่นซ่ึงสามารถส่ือไดถึ้งการให้ ดงันั้นจึงสามารถ
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กล่าวไดว้า่ Harley-Davidson ก าลงัสร้างรูปลกัษณ์ท่ีดีใหก้บักลุ่มลูกคา้ของตน (Bikers) และยงัคงไว้
ซ่ึงการแสดงออกถึงความเป็นชายท่ีเป็นผูใ้หผู้เ้สียสละและกลา้ท่ีจะท าในส่ิงท่ีถูกตอ้งเพื่อสังคม 

 
ข. ความแขง็แกร่งเพื่อเป็นผูป้กป้องดูแล 
 
สังคมทัว่ไปก าหนดบทบาทและหนา้ท่ีของชายและหญิงไวใ้ห้มีความแตกต่างกนั 

กล่าวคือผูห้ญิงจะตอ้งเป็นแม่บา้นแม่เรือนและรักในความสวยงาม ส่วนชายจะถูกก าหนดให้เป็น
ผูน้ า ผูก้ลา้ อีกทั้งยงัตอ้งเป็นหวัหนา้ครอบครัวท่ีจะตอ้งดูแลทุกคนในครอบครัวให้อยูร่อดปลอดภยั
จากปัจจยัรอบด้านทางสังคม ดงันั้นความเป็นผูป้กป้องดูแลของชายนั้นจึงสามารถเห็นได้อย่าง
ชดัเจนในงานโฆษณาช้ินน้ี Harley-Davidson ก าลงัส่ือความหมายถึงการเอาใจใส่ดูแลคนท่ีอ่อนแอ
หรือดอ้ยโอกาสเพื่อให้คนทุกเพศทุกวยัในสังคมสามารถด ารงชีวิตอยูใ่นสังคมไดอ้ย่างมีความสุข 
ซ่ึงสอดคล้องกบัการท่ีรูปโฆษณาขา้งตน้ใช้มือให้เป็นจุดเด่นของรูปซ่ึงแสดงออกถึงการให้ขบัข่ี
แบบการกุศล (Charity) เพื่อแจกของเล่นให้เด็กยากไร้ตามสถานท่ีต่างๆ ทั้งน้ีก็เพื่อเป็นการ
แสดงออกจิตใจท่ีเป็นผูป้กป้องดูแลในมิติของความเป็นชายในดา้นจิตใจท่ีอ่อนโยน 

 
ค. ความแขง็แกร่งบนความโอบออ้มอารี 
 
สามารถกล่าวไดว้า่ ลายสักนั้นสามารถบ่งบอกไดถึ้งความน่าเกรงขามแต่ทั้งน้ีตอ้ง

ข้ึนอยูก่บัปัจจยัดา้นลกัษณะของรูปหรือขอ้ความต่างๆ ท่ีเป็นลายสักดว้ย อีกทั้งกาลเทศะก็มีส่วนท า
ให้ลายสักถูกตีความในแง่บวกหรือลบได ้Timming (2013) ไดท้  าการทดลองเก่ียวกบัลายสักว่ามี
ผลกระทบต่อการพิจารณารับเขา้ท างานในองค์กรต่างๆ มากนอ้ยเพียงใด ซ่ึงจะเห็นไดว้่ารูปแบบ
ลวดลายหรือตวัอกัษรของลายสักมีความหมายท่ีแตกต่างกนัไปตามบริบทหรือสภาวการณ์ของ
สังคมในขณะนั้น  โดยเฉพาะงานบริการ ลายสักรูปมีดหรือตวัอกัษรท่ีเขียนว่า Hate (เกลียดชัง) 
อาจจะท าใหลู้กคา้มีความรู้สึกท่ีไม่ดีเท่าไรนกัเม่ือไดพ้บเห็น”   

 
ลายสักตวัอกัษรภาษาองักฤษค าวา่ “Love” บนก าป้ันซ้ายขวาของตวัแบบถูกเน้น

ใหเ้ห็นอยา่งชดัเจนดว้ยมุมกลอ้ง ความน่าเกรงขามของลายสักบนก าป้ันซ้ายขวาท่ีถูกตอกย  ้าให้เห็น
ถึงความน่ากลัวเพิ่มข้ึนด้วยแหวนเงินรูปกะโหลกท่ีน้ิวโป้งด้านขวาของตัวแบบสองส่ิงน้ีมี
ความหมายท่ีสอดคล้องกันในแง่ของความน่ากลัวน่าเกรงขาม อีกทั้ งมือนั้ นนอกจากจะส่ือ
ความหมายในเชิงสัญลกัษณ์ของการให ้และหมายถึงอาวธุท่ีใชต่้อสู้ไดอี้กดว้ย แต่เม่ือลายสักและรูป
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ของก าป้ันดงักล่าวถูกรวมความหมายระหวา่งรูปและตวัอกัษรในบริบทของค าวา่ “Love” หรือความ
รักจึงเกิดความหมายใหม่ในมิติของความแข็งแกร่งบนความอ่อนโยนหรือโอบออ้มอารีซ่ึงเป็น
ความหมายในลกัษณะเชิงบวกทนัทีทั้งน้ีก็เพื่อท่ีจะสร้างความเป็นหน่ึงเดียวของชายท่ีภายนอกดูน่า
กลวัแต่จริงๆ แลว้เป็นผูท่ี้มีจิตใจดีงามและโอบออ้มอารีตามแบบของ Harley-Davidson 
 
 4.6.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

ก. ปรัชญาชีวสมาสัยระหวา่งรูปและลายลกัษณ์อกัษร (Philosophy of Symbiosis) 
 
Kurokawa (1994) ให้แนวคิดท่ีส าคญัประการหน่ึงท่ีว่าดว้ยปรัชญาชีวสมาสัยนั้น

คือการปฏิ เสธแนวคิดหลักแห่งจักรกลนิยมหรือลัทธิทวินิยม (Dualism)  ท่ีมองลักษณะ
ความสัมพนัธ์แบบคู่เช่นบางส่วน-ทั้งหมด เน้ือหนงั-จิตใจ วทิย-์ศิลป์ ดี-ชัว่ เป็นตน้ ในความสัมพนัธ์
แบบคู่นั้นตอ้งการความชดัเจนจากความแตกต่างในคู่ของสรรพส่ิง ซ่ึงหลกัปรัชญาชีวสมาสัยยอม
รับการมีอยูท่ ั้งสองส่ิงท่ีเป็นคู่ตรงขา้มหรือขดัแยง้กนั อีกทั้งยงัยอมรับความคลุมเครือท่ีเกิดข้ึนท่ีเป็น
การผสมผสานระหวา่งวฒันธรรมท่ีแตกต่างและความไร้ระเบียบ 

 
รูปภาพสามารถท าใหม้นุษยเ์กิดจินตนาการแต่สารภาษาศาสตร์นั้นท าหนา้ท่ีก ากบั

จินตนาการในมิติดา้นความหมายของภาษารูป ในทางตรงกนัขา้ม Michals (1996) เห็นต่างวา่สอง
ส่ิงน้ีท าหน้าท่ีในลกัษณะเชิงสมานฉันท์ต่อกนั ซ่ึงนอกจากทศันะท่ีแตกต่างกนัเป็นสองขั้วขา้งตน้ 
Arnheim (อา้งถึงใน กฤษณ์ ทองเลิศ, 2547) ไดใ้ห้ความเห็นถึงความเป็นไปไดข้องทศันะทั้งสอง
ลักษณะโดยเสนอว่า  รูปและลายลักษณ์อักษรท่ีปรากฏอยู่ด้วยกันนั้ นสามารถก่อให้เ กิด
ความสัมพนัธ์ไดส้องลกัษณะคือ 1) การท าให้ความหมายตกผลึก (Crystalize) หมายถึง การท าให้
ความหมายเกิดความชดัเจนมากข้ึนไปสู่ความหมายเฉพาะท่ีก ากบัแนวคิดไวแ้ลว้อยา่งแน่นอน ซ่ึง
มกัใช้กบังานส่ือสาร และ 2) การท าให้เกิดกลุ่มแนวคิด (Cluster) หมายถึง ท าให้ความหมายเปิด
กวา้งข้ึน ยดืหยุน่มากข้ึน ซ่ึงจะเก่ียวกบังานท่ีตอ้งการสร้างสรรคค์วามคิด  อยา่งไรก็ตามความหมาย
ทั้งสองระบบต่างเสริมเก้ือกลูกนัไปในทิศทางท่ีเพิ่มหรือเร่งใหเ้กิดมิติของความหมายมากยิง่ข้ึน  

 
จะเห็นได้ชัดเจนจากแนวคิดข้างตน้ทั้งหมดว่า ทุกสรรพส่ิงนั้นเกิดข้ึนมาเพื่อ

เก้ือกลูกนั แมว้า่ส่ิงเหล่านั้นจะเป็นคู่ท่ีแตกต่างกนัก็ตาม จากรูปดงักล่าวหน่ึงในจุดมุ่งหมายของการ
มีลายสักนั่นคือการแสดงออกถึงความน่าเกรงขาม เม่ือถูกจดัวางให้อยู่ร่วมกับแหวนเงินรูปหัว
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กะโหลกนั้นจึงเป็นการส่งเสริมกนัในแง่มุมของความน่ากลวัท่ีเพิ่มข้ึนมาในแง่ของความหมายรูป 
แต่เม่ือลายสักดังกล่าวเป็นตวัอกัษรท่ีเขียนว่า “Love” (ความรัก) ซ่ึงมีความขดัแยง้กันจึงท าให้
ความหมายของความแขง็แกร่งและน่าเกรงขามในแบบชายนั้นดูเบาบางลงไป อีกทั้งยงัเป็นการรวม
ความหมายระหว่างรูปและตวัอกัษรให้ส่งเสริมเก้ือกูลกนั เพื่อให้เกิดความหมายใหม่ในมิติชายท่ี
ภายนอกดูเขม้แข็งดุดนั แต่ในจิตใจนั้นเป็นคนโอบออ้มอารีซ่ึงจากองค์ประกอบทั้งหมดดงักล่าว
สามารถเช่ือมโยงกบัค าโปรยท่ีอยูใ่นรูปไดอ้ยา่งชดัเจน “Charity Toy Run” คือการชกัชวนให้กลุ่ม
คนท่ีช่ืนชอบการขบัข่ีมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson ไดร้วมตวักนัเพื่อท าประโยชน์ให้แก่สังคม จึง
สามารถกล่าวไดว้า่ Harley-Davidson ไดว้างบุคลิกกลุ่มเป้าหมายของตนผา่นการรับรู้จากตวัแบบวา่
ตอ้งเป็นชายท่ีมีปัจจยัภายนอกท่ีบ่งบอกไดถึ้งความแขง็แกร่งท่ีพร้อมจะเสียสละเพื่อผูอ่ื้นอยูเ่สมอ  

 
ข. ภาษาเรือนร่าง (Body Language) 
 
ตวัแบบนั้นถูกจดัวางให้อยูใ่นลกัษณะยกก าป้ันซ้ายขวาข้ึนมาประสานกนัเพื่อให้

เห็นลายสักค าว่า “Love” ท่ีอยู่บนน้ิวมือได้อย่างชัดเจน จากลักษณะท่าทางท่ีตวัแบบท าก าลัง
แสดงออกอยู่นั้นสามารถพูดไดว้่าเป็นท่าทางของชายท่ีพร้อมจะให้และต่อสู้ในเวลาเดียวกนั เม่ือ
น าเอาตวัอกัษรค าวา่ “Love” และ “Charity Toy Run” มาสร้างสัมพนัธบทกบัรูปท่าทางของตวัแบบ
จึงท าใหเ้กิดความหมายของชายท่ีมีความกลา้ท่ีจะต่อสู้และท าดีหรือท าในส่ิงท่ีถูกตอ้งเพื่อสังคม 

 
ค. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
 
แหวนเงินรูปหัวกะโหลกท่ีสวมอยูบ่นน้ิวโป้งดา้นขวาเป็นส่ิงท่ีเด่นชดัท่ีสุดในรูป

โฆษณาช้ินน้ี ความหมายของหัวกะโหลกนั้นสามารถส่ือความหมายถึงความน่ากลวัและความตาย 
ทั้งน้ีก็เพื่อจะสร้างความน่าเกรงขามให้แก่ผูท่ี้พบเห็นนัน่เอง อีกทั้งการสวมแหวนท่ีน้ิวโป้งดา้นขวา
นั้นยงับ่งบอกไดถึ้งการเป็นคนท่ีรักในอิสระและเช่ือมัน่ในตวัเองสูง    
 

ง. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
การใชมุ้มกลอ้งในรูปท่ี 4.6 นั้นเป็นการใชเ้ทคนิคมุมกลอ้งแบบ CU หรือ Close-up 

ซ่ึงจะน ามาใชเ้พื่อเนน้ส่วนใดส่วนหน่ึงของวตัถุหรือตวัแบบให้เด่นข้ึน (Lacey, 1998) ซ่ึงจะเห็นได้
จากรายละเอียดของส่วนต่างๆ ของร่างกาย รอยเห่ียวย่นและแห้งกร้านของส่วนมือและเล็บ  
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เคร่ืองประดบัแหวนเงินรูปหวักะโหลกและลายสักค าวา่ “Love” ท่ีถูกถ่ายทอดของมาไดอ้ยา่งชดัเจน
ดว้ยมุมกลอ้งเพื่อแสดงถึงความน่าเกรงขามบนความโอบออ้มอารี   

 
จ. แสง (Lighting) 
 
เน่ืองจากโฆษณาดงักล่าวเนน้การส่ือสารในเชิงบวกในแง่มุมของความรัก การท า

ความดีและเด็ก Harley-Davidson จึงใช้แสงของรูปให้อยู่ในโทนสวา่ง (High Key) เพื่อแสดงถึง
ความบริสุทธ์ิของความรัก ความสดใสร่าเริงของวยัเด็ก และใชแ้สงโทนสวา่งเพื่อเป็นตวัแทนของ
ความดีงาม (สมชาย พรมสุวรรณ, 2548)  

 
จะเห็นไดช้ดัเจนว่า Harley-Davidson ใช้รูปความแข็งแกร่งของกลา้มเน้ือและลายสักเพื่อ

สร้างความหมายของความแข็งแกร่งให้ปรากฏข้ึนเป็นรูปลกัษณ์แก่ยี่ห้อสินคา้ของตน ซ่ึงมีความ
สอดคล้องกับแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะในมิติท่ีเด่นชัดคือ ความสัมพนัธ์ของตัวท่ีถูกให้
ความหมายและตวัใหค้วามหมาย ซ่ึง สมสุข หินวมิาน (2535) ไดอ้ธิบายความสัมพนัธ์ดงักล่าวไวว้า่ 
ความสัมพนัธ์ของตวัท่ีถูกให้ความหมายและตวัให้ความหมายในสัญญะตวัหน่ึงๆ  นั้น ตวัท่ีถูกให้
ความหมายจะเป็นนามธรรมหรือเป็นแนวคิดท่ีจบัตอ้งไม่ไดแ้ต่แฝงความหมายท่ีผูผ้ลิตและผูอ่้าน
ตอ้งการส่ือถึงกนั ส่วนตวัให้ความหมายนั้นเป็นรูปธรรมหรือรูปและเสียง ท่ีจะส่ือความหมายจาก
ถึงแนวคิดท่ีผูผ้ลิตและผูอ่้านตอ้งการ ดงันั้นตวัแบบท่ีเป็นชายท่ีมีมดักลา้มเน้ือและลายสักท่ีใหญ่โต
และแขง็แกร่งในรูปโฆษณาของ Harley-Davidson จึงเป็นรูปธรรมท่ีท าหนา้ท่ีเป็นตวัให้ความหมาย
ท่ีส่งผลให้เกิดเป็นความหมายเชิงนามธรรมของ “ความแข็งแกร่งของกลา้มเน้ือลายสักดุจดัง่ความ
แข็งแกร่งของ Harley-Davidson” ท่ีเป็นตวัถูกให้ความหมาย โดยมีการใส่สารแฝงในประเด็นของ
การท้าทายเข้าไปโดยผ่านความหมายของลายลักษณ์อักษรท่ีปรากฏและวิวฒันาการของมัด
กลา้มเน้ือและลายสักของตวัแบบซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัค ากล่าวของ นิธิ เอียวศรีวงศ์ (2538, น. 
216-219) ท่ีวา่ อ านาจมหาศาลของส่ือโฆษณานั้นคือ การท าให้ผูรั้บสาร “รับสาร” ท่ีผูส่้งตอ้งการ
ส่ือสารโดยท่ีพวกเขาเองไม่รู้ตวั ซ่ึงวิธีน้ีนกัโฆษณาเก่งๆ กล่าววา่ การเล่นกบั “สารแฝง” ท่ีมีอ านาจ
ไม่เพียงแต่โนม้นา้วผูรั้บแต่ยงัสามารถบงัคบัผูรั้บใหค้ลอ้ยตามนั้น นกัโฆษณาท่ีดีจ าเป็นตอ้งรู้จกักบั
วฒันธรรมนั่นเอง กล่าวคือ การรู้วิถีชีวิต วิถีความคิดของระบบค่านิยม วิถีความใฝ่ฝัน และ
ความสัมพนัธ์ทางเศรษฐกิจและสังคมของคนท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย เช่น พวกเขาอยูก่นัอยา่งไร อยาก
เป็นอะไร เขาคิดวา่อะไรดีอะไรงาม ฯลฯ ซ่ึงเม่ือน าค าวา่น้ีมาเช่ือมโยงกบัแนวคิดความเป็นชายของ 
Dixson et al. (2003) ในแง่มุมความคิดในเร่ืองของการเสริมสร้างกลา้มเน้ือให้แข็งแรงนั้นมีหลาย
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เหตุผล ยกตวัอย่างเช่น มนัเป็นการแข่งขนัระหวา่งเพศสภาพเดียวกนัท่ีท าให้ผูช้ายท่ีมีกลา้มเน้ือท่ี
แขง็แรงกวา่มีความรู้สึกวา่ตนนั้นประสบความส าเร็จมากกวา่หรือมีสถานภาพ (Status) ท่ีสูงกวา่ชาย
ทัว่ไป อีกทั้งผูช้ายท่ีมีรูปร่างก าย  า น่าเกรงขาม จะเป็นท่ีตอ้งตาตอ้งใจของหญิงสาวทัว่ไป ซ่ึงดว้ย
เหตุผลน้ีผูรั้บสารจึงถูกทา้ทายกบัระดบัความเป็นชายในตวัของเขาเหล่านั้นโดยไม่รู้ตวั  
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บทที ่5 
 

ความเว้าวอนทางเพศทีส่ะท้อนอตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสัก 
ในงานโฆษณาสินค้าประเภทเส้ือผ้ายนีส์ Levi’s 

 
การวิเคราะห์อตัลักษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในส่ือโฆษณาออนไลน์ ผูว้ิจยัจะ

น าเสนอเป็นการวเิคราะห์รายช้ิน  ประกอบดว้ยการวิเคราะห์ตวับทเพื่อศึกษาให้เขา้ถึงกระบวนการ
สร้างความหมายของความเวา้วอนทางเพศท่ีสะทอ้นอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นภาพลายสักในงาน
โฆษณาสินคา้ 

 
ลีวายส์ (Levi's) เป็นยี่ห้อกางเกงยีนส์ท่ีมีตน้ก าเนิดในสหรัฐอเมริกาตั้งแต่สมยัยุคท าเหมือง

ทองเพิ่งเร่ิมตน้ ในปี ค.ศ. 1853 ลีวาย สเตราส์ ชาวเยอรมนัเช้ือสายยิวท่ีมาท างานในสหรัฐอเมริกา
ได้เดินทางมาท าเหมืองทองในซานฟรานซิสโกควบคู่กบัการคา้เส้ือผา้รองเทา้และอุปกรณ์อ่ืนๆ 
ให้กบัร้านคา้ปลีกของบริษทั American West  จากนั้นในปี ค.ศ. 1872 สเตราส์และ "เจคอบ เดวิส" 
ซ่ึงเป็นช่างตดัเส้ือจากรัฐเนวาดา้ (Nevada) มองเห็นวา่กางเกงท่ีพวกนกัขุดทองใส่มกัจะขาดเร็วกวา่
ปกติเน่ืองมาจากการลกัษณะงานท่ีสมบุกสมบนั เดวิสจึงเสนอวา่น่าจะมีกางเกงท่ีทนทานต่องานใน
ลกัษณะน้ี จึงลองใช้ผา้ใบซ่ึงมีสีน ้ าตาล (Brown Cotton) และผา้เดนิม (Blue Denim) ซ่ึงมีความ
แขง็แรงทนทานมาตดัเยบ็ และตอกหมุดเหล็กลงไปตามมุมกระเป๋า หลงัจากนั้นเพียงหน่ึงปี สเตราส์ 
กบั เจคอบ ไดร่้วมกนัใหก้ าเนิดส่ิงประดิษฐ์ท่ีเรียกวา่ “XX” ซ่ึงในปัจจุบนัเรียกกนัวา่ “กางเกงยีนส์” 
(Blue Jeans) ถดัมาในปี ค.ศ. 1886 ทางลีวายส์ไดมี้สัญลกัษณ์ท่ีเป็นเคร่ืองหมายการคา้คร้ังแรก คือ 
รูปมา้ 2 ตวัหนัหลงัใหก้นัในลกัษณะก าลงัพยายามท่ีจะดึงกางเกงยนีส์ลีวายส์ใหข้าดออกจากกนัดว้ย
เชือกท่ีขึงดึงไวก้บัมา้ทั้ง 2 ตวัโดยมีค าโปรยโฆษณาสินคา้ท่ีว่า “It’s No Use They Can’t Be 
Ripped” เพื่อแสดงให้เห็นว่ากางเกงยีนส์ของลีวายส์นั้น มีความทนทานคงทน เป็นอมตะและไม่
สามารถบุบสลายได ้ ในปี ค.ศ. 1890 “XX” ซ่ึงเป็นช่ือเรียกกางเกงยีนส์ในอดีตไดถู้กใส่รหสัรุ่นเป็น
ตวัเลข 3 หลกั “501” ซ่ึงยงัคงเป็นรุ่นไดรั้บความนิยมอยา่งมากจนถึงปัจจุบนั โกลด์แมน (อา้งถึงใน 
ต่อตระกูล สุวรรณเดช, 2544) กล่าวว่า กางเกงรุ่น 501 เป็นยุคปฏิวติัของเคร่ืองแต่งกายซ่ึงกางเกง
ยนีส์ไดมี้ความหมายของการแสดงถึงการต่อตา้นการลอกเลียนแบบฮีโร่ (Anti-Hero) รูปลกัษณ์ของ
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https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%A2%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A2_%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9F%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%9A_%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%AA&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%83%E0%B8%9A&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
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การแสดงความเป็นตวัเอง อีกทั้งยงัเป็นสัญลกัษณ์ท่ีแสดงออกถึงการไม่มีชนชั้นและความอิสระของ
การสวมใส่เส้ือผา้ ซ่ึงแต่เดิมความหมายของลีวายส์นั้นเป็นเส้ือผา้ท่ีก าเนิดข้ึนเพื่อชนชั้นแรงงานจึงมี
ความแข็งกระดา้ง แต่ความหมายใหม่ท่ีเกิดข้ึนนั้นเป็นเร่ืองความทนทานและการท างานหนกัของ
ชนชั้นกลาง นอกจากน้ียงัแสดงออกถึงความเป็นธรรมชาติของมนุษยท่ี์ไม่วา่เพศใดก็สามารถใส่ได ้ 
ลีวาย สเตราส์เสียชีวิตลงในช่วงตน้ศตวรรษท่ี 19 โดยธุรกิจเส้ือผา้ของเขานั้นไดถู้กส่งต่อให้หลาน
อีก 4 คนด าเนินธุรกิจต่อไปโดยเร่ิมจากการสานต่ออุดมการณ์การกุศลของสเตราส์ท่ีช่วยเหลือเด็ก
ดอ้ยโอกาสและคนยากจนให้ส าเร็จลุล่วง ในปี ค.ศ. 1906 ลีวายส์ตอ้งพบกบัโศกนาฏกรรมอีกคร้ัง
กบัเหตุการณ์แผน่ดินไหวและเพลิงไหมซ่ึ้งมีผลท าใหส้ านกังานใหญ่ของลีวายส์ถูกท าลายลงโดยภยั
ธรรมชาติ แต่หลงัจากนั้นไม่นานส านกัใหญ่ของลีวายส์ก็ถูกสร้างใหม่ข้ึนอีกคร้ังท่ี 250 Valencia 
Street ถดัมาอีก 2 ปีหลงัจากความสูญเสียลีวายส์ไดเ้ร่ิมการส่งออกกางเกงยีนส์ไปขายต่างประเทศ
ทัว่ทุกมุมโดยเร่ิมจากญ่ีปุ่น ออสเตเรีย และแอฟริกาใต ้เป็นตน้ หลงัจากนั้นตั้งแต่ปี ค.ศ. 1912 จนถึง
ปัจจุบนัลีวายส์ไดเ้ร่ิมขยายการผลิตสินคา้ให้เขา้ถึงกลุ่มคนทุกชนชั้นและทุกเพศทุกวยัไม่วา่จะเป็น
เด็ก ผูห้ญิง หรือนักกีฬาในการแข่งขนัโอลิมปิคปี ค.ศ. 1980 และ 1984 และยงัคงพฒันา
ประสิทธิภาพของสินคา้ดว้ยเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัเพื่อรองรับการใชง้านในทุกสภาพการณ์มาจนถึง
ปัจจุบนัซ่ึงเป็นระยะเวลามากกวา่ 100 ปี (Levi’s Thailand, 2016) ซ่ึงในส่วนของการผลิตภณัฑ์ยีนส์
นั้น Levi’s ถือเป็นตรายี่ห้อท่ีเก่าแก่ท่ีสุดในโลกท่ีส่ือรูปลกัษณ์ของคาวบอยนกับุกเบิก ความเป็น
ตะวนัตก อิสระ การเผชิญงานหนกัของคนท่ีเป็นกรรมกร จนต่อมาไดก้ลายมาเป็นแฟชัน่สมยันิยม 
(พนัธ์ุยทุธ์ สุ่มจินดา, 2540)    

 
จากประเด็นความหมายของกางเกงยนีส์ ฮอลโลเวย ์(อา้งถึงใน ต่อตระกลู สุวรรณเดช, 2544) 

เห็นวา่ยนีส์เป็นเส้ือผา้ท่ีมีความหมายทางสาร(Message)แบบเฉพาะเจาะจง สังเกตไดจ้ากจุดก าเนิดท่ี
อยูก่ลางป่าและหุบเขา จึงท าใหมี้ความดิบเถ่ือน อิสระไร้กฎเกณฑ์ และทนทาน ดว้ยลกัษณะเหล่าน้ี
จึงท าให้เกิดคติพจน์ของลีวายส์ข้ึนว่า “รู้จกัตวัเอง เป็นตวัของตวัเอง นัน่แหละดีท่ีสุด” ซ่ึงมีความ
สอดคลอ้งกบัลกัษณะความรักอิสรเสรี ไม่ยึดติดกฎเกณฑ์ จากรูปลกัษณ์ดิบเถ่ือนแข็งกระดา้งท่ีเกิด
มาพร้อมกบัหุบเขาและป่าไดถู้กพฒันามาสู่สังคมเมืองเพื่อขยายกลุ่มเป้าหมาย ลีวายส์ไดน้ าเสนอ
รูปลกัษณ์ของสินคา้ในแนวทางของนกัผจญภยัและการแสวงหาความอิสรเสรีในแบบของคาวบอย
ตะวนัตกท่ีเต็มไปดว้ยความกลา้ท่ีจะเผชิญกบัส่ิงต่างๆรอบกาย และมีความเช่ือมัน่ในตวัเองสูง ซ่ึง
ลกัษณะของคาวบอยนั้นมีความเป็นปัจเจกชน รักอิสรภาพ ความเสมอภาคและความเป็นตวัของ
ตวัเอง ซ่ึงจะเห็นไดช้ดัเจนวา่ลกัษณะของคาวบอยขา้งตน้ทั้งหมดมีความสอดคลอ้งความอตัลกัษณ์
ความเป็นชาย นอกจากน้ี Arker (อา้งถึงในต่อตระกูล สุวรรณเดช, 2544, น. 61) ไดว้ิเคราะห์บุคลิก
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รูปของยีนส์วา่มีดว้ยกนั 5 กลุ่มไดแ้ก่ 1) ความซ่ือตรง 2) ความเร้าใจต่ืนเตน้สนุกสนาน 3) ความ
เฉลียวฉลาดน่าเช่ือถือ 4) ความพิถีพิถนั เฉียบเท่ห์ และ 5) ความแขง็แกร่งเขม้แขง็บึกบึน 

 
ความเห็นขา้งตน้นั้นมีความสอดคลอ้งกบั ดลชยั บุณยะรัตนเวช (2543) ท่ีกล่าววา่ ในแง่ของ

การออกแบบแนวคิดโฆษณาของ Levi’s ท่ีผา่นมานั้น ถือเป็นงานท่ีมีการกระตุน้จินตนาการอยา่ง
มาก โดยเสนอว่าประกอบดว้ยกลุ่มแนวคิดทั้งหมด 5 กลุ่มได้แก่ ความต่ืนเตน้เร้าใจ ความหรูเท่ 
ความแข็งแกร่ง สนุกสนาน น่าเช่ือถือ แต่ประเด็นท่ีเด่นชดัท่ีสุดคือความแข็งแกร่งบึกบึนบ่งบอก
นิสัยท่ีชอบตะลุยโลกกวา้งเป็นลูกผูช้ายไม่น่ิงเฉยและอดทนเขม้แขง็ 

 
อย่างไรก็ตาม พนัธ์ุยุทธ สุ่มจินดา (2540) ยงัไดก้ล่าวเสริมถึงการพฒันาการของผลิตภณัฑ์

กางเกงยีนส์ Levi’s วา่ เป็นสินคา้ท่ีมีรูปลกัษณ์ท่ีตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็น
ผูใ้ชแ้รงงานและกลุ่มผูท่ี้ตอ้งท างานหนกั ท่ีตอ้งการเคร่ืองนุ่มห่มท่ีทนทาน แต่ต่อมาเม่ือยีนส์ไดเ้ขา้
มาเป็นส่วนหน่ึงของเน้ือหาทางส่ือมวลชน โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในภาพยนตร์ สถานภาพในความเป็น
แฟชัน่เส้ือผา้จึงไดอุ้บติัข้ึน กล่าวคือ Levi’s มีการพฒันาสินคา้ของตนและมีการออกแบบสินคา้ใหม่
เพื่อตอบสนองต่อสถานการณ์เป็นสินคา้แฟชัน่  

 
 นอกจากการพฒันาการทางดา้นผลิตภณัฑ์และแนวคิดดา้นงานโฆษณาแลว้ ปัจจุบนัการใช้

ส่ือโฆษณาได้ขยายตวัเขา้สู่ส่ือเว็บไซต์ต่างๆ จึงท าให้แนวทางการออกแบบต้องค านึงถึงความ
เหมาะสมดา้นความแตกต่างของเช้ือชาติและภาษามากข้ึน 
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5.1 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Levi’s “Button Fly Jean” 
 

 
 

รูปท่ี 5.1 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑเ์ส้ือผา้ยนีส์ Levi’s “Button Fly Jean” 
          ท่ีมา : Levi’s Thailand, 2016 
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5.1.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 
Freud (อ้างถึงใน ศรีเรือน แก้วกงวาล, 2551) กล่าวว่า ทฤษฎีพฒันาการทางเพศ 

(Psychosexual Development) ของเขานั้นคือ ทฤษฎีท่ีเก่ียวกบัพฒันาการของเด็กตั้งแต่แรกเกิดถึง
วยัรุ่น ซ่ึงเช่ือวา่ร่างกายมนุษยน์ั้นค่อนขา้งอ่อนไหวเม่ือถูกแรงกระตุน้ของกามอารมณ์และเร่ืองเพศ 
จึงเป็นเหตุผลท่ีมนุษยต์อ้งคิดคน้หาวิธีการท่ีจะตอบสนองความตอ้งการหรือความพึงพอใจด้าน
ต่างๆ ของร่างกายซ่ึงจะเป็นไปตามระยะของวยัดงัน้ี ระยะท่ีหน่ึงคือระยะปากหรือความสุขอยูท่ี่ปาก 
เป็นการพฒันาเร่ิมแรกของเด็กในช่วงแรกเกิดซ่ึงปากจะเป็นอวยัวะสร้างความสุขและความพึงพอใจ
ท่ีเกิดจากการดูด กดั อม ดูดน้ิว เล่นน ้ าลาย เป็นตน้ ระยะท่ีสองคือระยะทวาร ระยะน้ีจะเกิดข้ึนกบั
เด็กอายุ 2-3 ปี ซ่ึงจะมีความพึงพอใจเม่ือไดข้บัถ่ายของเสีย ระยะท่ีสามคือระยะอวยัวะเพศ เด็กอาย ุ
3-5 ปีจะมีความสุขเม่ือไดส้ัมผสักบัอวยัวะเพศของตนและชอบซักถามเก่ียวกบัเร่ืองเพศ  ระยะท่ีส่ี
หรือระยะสงบ (แฝง) จะเป็นระยะท่ีเด็กสามารถมีความอดทนต่อจิตใตส้ านึกของความตอ้งการทาง
เพศโดยจะให้ความสนใจท่ีกลุ่มเพื่อนเพศเดียวกนั กีฬา และกิจกรรมต่างๆ ท่ีตอ้งให้ความคิด เป็น
ตน้ ซ่ึงจะเกิดข้ึนในเด็กช่วงอายุ 6-12 ปี ระยะท่ีห้าคือระยะวยัรุ่น (12 ปีข้ึนไป) ในระยะน้ีเด็กจะ
กลับมาเร่ิมสนใจเร่ืองเพศอีกคร้ังและระยะน้ีจะเป็นพัฒนาการขั้นสุดท้าย เด็กในระยะน้ีจะ
แสดงออกถึงการมีความรักและต้องการสร้างความสัมพนัธ์กับเพศตรงข้าม ปรับตัว ยอมรับ
กฎเกณฑท์างสังคมเพื่อจะพฒันาสู่การเป็นผูใ้หญ่ในอนาคต  

 
ก. ความเวา้วอนทางเพศแบบวยัรุ่น 
 
จากแนวคิดเร่ืองยีนส์ของ Arker (อา้งถึงใน ต่อตระกูล สุวรรณเดช, 2544, น. 61) 

“ความต่ืนเตน้สนุกสนาน” นั้นเป็นหน่ึงในบุคลิกรูปของยนีส์และวยัรุ่น ซ่ึงสามารถสังเกตไดจ้ากตวั
แบบท่ีเป็นวยัรุ่นในรูปโฆษณาขา้งตน้นั้นมีการแสดงออกถึงความตลกทะเลน้ผา่นท่วงทางท่ีน าเอา
มือทั้งสองขา้งข้ึนมาปิดท่ีโครงใบหนา้ซ่ึงมีความส าอางตาเหลือให้เห็นแค่ร่างกายท่ีเต็มไปดว้ยลาย
สัก ดวงตา จมูกและปากในลกัษณะยยีวนต่อผูพ้บเห็น เหล่าน้ีบ่งบอกไดถึ้งความเป็นชายท่ีมีอารมณ์
ขนัและรักในความสนุกสนานซ่ึงมีความสอดคล้องกบัความเป็นชายในช่วงวยัรุ่นซ่ึงเป็นวยัท่ีรัก
สนุกและตอ้งการท่ีจะสร้างความสัมพนัธ์กบัเพศตรงขา้ม ดงันั้นการท าท่าทางแปลกทะเลน้ก็เป็น
วธีิการหน่ึงท่ีจะสามารถดึงดูดความสนใจจากเพศหญิงไดห้รือสามารถกล่าวไดว้า่แสดงความแปลก
เพื่อจะไดม้าซ่ึงความรักแรกเร่ิมจากเพศตรงขา้มตามความตอ้งการของช่วงวยัดงักล่าว  
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ข. ความแขง็แกร่งในเร่ืองเพศ 
 
ลกัษณะของการเกงยีนส์แบบ “Button Fly” คือการใชก้ระดุมเหล็กยึดท่ีปลายของ

เป้ากางเกงเขา้ดว้ยกนัแทนท่ีจะใชซิ้ป (Zipper) รูด ซ่ึงสร้างความแข็งแรงทนทานให้กบัเป้ากางเกง
ยีนส์อีกทั้งยงัสร้างความหมายของความมีอิสระท่ีไม่ยึดกบักฎเกณฑ์เดิมๆ (Levi’s Thailand, 2016) 
ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัค าวา่ “Fly (โบยบิน)” อีกดว้ย 

 
กระดุมเหล็กท่ีถูกสร้างข้ึนเพื่อท าให้เป้าของกางเกงยีนส์มีความทนทานในการใช้

งานและสร้างความแปลกแหวกแนวจากส่ิงเดิมๆ นั้นสามารถน ามาเช่ือมโยงกับมิติด้านความ
แข็งแกร่งของเพศและความแปลกท่ีเป็นจุดสนใจได้ กล่าวคือ บริเวณเป้ากางเกงนั้นเป็นบริเวณ
เดียวกนักบัอวยัวะเพศซ่ึงเป็นอวยัวะท่ีสร้างความพึงพอใจเช่นกนัตามทฤษฎีพฒันาการทางเพศของ 
Sigmund Freud ในระยะท่ีสามแต่ถูกเก็บกดไวใ้นระยะท่ีส่ีและถูกเปิดเผยอีกคร้ังในช่วงวยัรุ่นซ่ึง
เป็นระยะท่ีหา้ ซ่ึงเม่ือบริเวณดงักล่าวถูกแทนท่ีดว้ยความแกร่งของกระดุมท่ีเป็นเหล็ก จึงเป็นการส่ือ
ความหมายในแง่มุมของความแขง็แกร่งของพลงังานทางเพศท่ีเต็มเป่ียมพุ่งพล่านและแสวงหาความ
รักจากเพศตรงขา้มของมนุษยใ์นช่วงวยัรุ่นไดเ้ป็นอยา่งดี อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบับุคลิกของกางเกง
ยนีส์ในมิติดา้นความแขง็แกร่งและบึกบึนตามแนวคิดขา้งตน้ 

 
5.1.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

ก. การวางองคป์ระกอบเคียงกนัเพื่อเปรียบเทียบ (Juxtaposition) 
 
จากรูปท่ี 5.1 โฆษณาขา้งตน้ Levi’s ใชต้วัหนงัสือ (Texts)ให้เขา้ไปมีส่วนร่วมกบั

การวางองค์ประกอบของรูปซ่ึงเป็นการวางข้างๆ กัน เพื่อเทียบเคียงหรือเปรียบเทียบ ค าโปรย 
“Button Fly Jean” ถูกน ามาจดัวางเคียงกนัในบริบทของการเปรียบเทียบกบัเป้าของกางเกงซ่ึงจาก
รูปโฆษณาดงักล่าวนั้นจะเห็นไดว้่า ค  าโปรยดงักล่าวนอกจากจะเป็นการน าเสนอช่ือรุ่นของกางเกง
ยีนส์แลว้ต าแหน่งท่ีวางนั้นยงัสามารถส่ือสารเก่ียวกบัเร่ืองของเพศไดอี้กดว้ย กล่าวคือ Levi’s น า
ความหมายของความแข็งแรงทนทานของเป้ากางเกงรุ่น “Button Fly” ท่ีท าดว้ยกระดุมเหล็กซ่ึงเป็น
ต าแหน่งเดียวกบับริเวณอวยัวะเพศของตวัแบบ ซ่ึงหากจะพิจารณาถึงความแข็งแรงทนทานของเป้า
กางเกงแบบกระดุมวา่สามารถเทียบเคียงความแขง็แกร่งของเพศนั้นก็เป็นเร่ืองท่ีไม่เกินอา้ง       
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ข. คู่ตรงขา้ม (Binary Position) 
 
จากรูปท่ี 5.1 โฆษณาดงักล่าวตวัแบบนั้นมีลายสักทัว่เรือนร่างแต่จะสามารถสังเกต

ตามความส าอางตาของร่างกายไดจ้ากใบหนา้ท่ีเกล้ียงเกลาซ่ึงเป็นส่วนเดียวท่ีไม่มีหรือไม่แสดงให้
เห็นลายสักซ่ึงมีความเป็นคู่ตรงขา้มกนัเน่ืองจากตวัแบบน าเส้ือมาคลุมท่ีศีรษะและยกมือข้ึนมา
ปิดบงัใบหนา้เอาไว ้ซ่ึงท าให้เกิดความหมายของการแสดงออกถึงความแข็งแกร่งและทนทานโดย
เน้นเฉพาะบริเวณเรือนร่างท่ีมีลายสักอยู่เต็มไปหมด ซ่ึงนอกจากน้ียงัสามารถกล่าวไดว้่าเป็นการ
สร้างความสอดคลอ้งระหวา่งความหมายของความอดทนเขม้แข็งและการเป็นท่ีดึงดูดทางเพศจาก
ลายสักกบัลกัษณะของยีนส์ในแบบ “Button Fly” ท่ีใชเ้ป้ากระดุมเหล็กท่ีแข็งแรงทนทานกวา่ซิป 
(Zipper) แบบดัง่เดิม 

 
  McCulloch (2010) กล่าววา่ การออกแบบโดยเนน้สีขาวและด าคือความเรียบง่าย

ท่ีมีคุณค่าของการส่ือสาร ซ่ึงเป็นความงามท่ีเกิดจากการผสมผสานระหวา่งคู่สีท่ีมีความแตกต่างแต่
เม่ือน ามารวมกนัแลว้จะสามารถเห็นไดถึ้งความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั จากรูปดงักล่าวสีลายสัก
ของตวัแบบนั้นเป็นสีด าทั้งหมดซ่ึงพอปรากฏอยูบ่นร่างกายของตวัแบบท่ีมีผิวขาว จึงท าให้เกิดการ
แสดงออกถึงความแข็งแกร่งและทนทานของร่างกายอย่างชดัเจนท่ีเกิดข้ึนมาจากการผสมผสาน
ระหว่างความแตกต่างของสีท่ีให้ความรู้สึกท่ีเป็นเอกรูประหว่างเรือนร่าง ลายสักท่ีมีความหมาย
สอดคลอ้งกบัรูปแบบของกางเกงยนีส์ 

 
ค. ภาษาเรือนร่าง (Body Language) 
 
Alpenfels (1955) กล่าวว่า “มือ” (Hand) ของมนุษยส์ามารถใช้แทนสัญลกัษณ์

ต่างๆ (Symbol) เพื่อการส่ือสารได ้เช่น คนพิการตาบอดนั้นมือใชใ้นการน าทางหรือใชแ้ทนดวงตา
ของเขาเหล่านั้น คนใบส้ามารถใช้ภาษามือแทนเสียงพูดเพื่อส่ือสาร บางคนใช้มือเพื่อแสดงถึง
สัญลกัษณ์ของการแสดงความนบัถือยอมรับ การขอความช่วยเหลือ การให้ และการตดัสินความอีก
ดว้ย  

 
จากรูปท่ี 5.1 จะเห็นไดว้า่ ตวัแบบใช้มือในเพื่อจะ “ปิดบงั” ความส าอางตาของ

ใบหนา้ท่ีอาจจะดูขดักบัร่างกายส่วนอ่ืนท่ีเตม็ไปดว้ยลายสัก จึงสามารถกล่าวไดว้า่เป็นการใชมื้อเพื่อ
ปิดบงัส่วนท่ีตวัแบบรู้สึกวา่อ่อนแอและเปิดเผยใหเ้ห็นเฉพาะส่วนท่ีท่ีตนรู้สึกมัน่ใจวา่สามารถแสดง
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ถึงความแขง็แกร่งได ้อีกทั้งท่วงท่าดงักล่าวยงัสามารถบ่งบอกถึงความทะเลน้รักสนุกในแบบวยัรุ่น
ท่ีก าลงัเรียกร้องความสนใจจากเพศตรงขา้มดว้ยความแปลกและสะดุดตาไดเ้ป็นอยา่งดี นอกจากน้ี
ท่วงท่าการยืนของตวัแบบท่ีมีลกัษณะก าลงัจะกา้วเดินไปขา้งหน้านั้นสามารถบ่งบอกถึงความเป็น
คนท่ีไม่หยดุน่ิงและรักสนุกซุกซนอยูต่ลอดเวลาของวยัรุ่นได ้

 
ง. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
 
Lacey (1998, p. 164) กล่าววา่ บุคลิกของผูท่ี้สวมใส่ยนีส์นั้นจะมีลกัษณะความเป็น

ปัจเจกชนสูง รักในอิสรภาพและความเท่าเทียมในสังคม จากรูปท่ี 5.1 Levi’s ใชต้วัแบบเป็นวยัรุ่นท่ี
ก าลงัสวมใส่เส้ือผา้ยนีส์ในลกัษณะท่ีค่อนขา้งจะแปลกแหวกแนวไปจากปกติซ่ึงเอาเส้ือยีนส์มาคลุม
ท่ีศีรษะแทน โดยมีจุดประสงคท่ี์จะแสดงให้เห็นถึงความดึงดูดทางเพศจากความหมายของลายสัก
และความทนทานต่อความเจบ็ปวดของร่างกายท่ีประดบัประดาดว้ยลายสักมากมายจนไม่มีท่ีวา่ง ซ่ึง
สามารถน าไปเช่ือมโยงกลบัความแข็งแกร่งของเพศ ซ่ึงเป็นผลพวงมาจากลกัษณะของกางเกงท่ีมี
เป้าเป็นกระดุมเหล็ก แต่หากจะกล่าวในมิติเร่ืองการแต่งกายนั้นมนัคือการแสดงออกถึงการไม่ยึดติด
กฏเกณฑใ์นการแต่งกายแบบเดิมๆ ซ่ึงการไม่ยดึกฎน้ีมีความสอดคลอ้งกบัความรักในอิสรภาพท่ีเสรี
และความเป็นปัจเจกของผูท่ี้นิยมแต่งกายดว้ยเส้ือผา้ยีนส์ อีกทั้งการเปลือยร่างกายเฉพาะท่อนบน
ของตวัแบบยงัสามารถส่ือไปถึงมิติของการสร้างความเวา้วอนทางเพศในประเด็นของการน่าคน้หา
ไดอี้กดว้ย 

 
จ. มุมกลอ้ง 
 
การใช้มุมกลอ้งในรูปดงักล่าวเป็นการใช้มุมกล้องระดบัสายตา ซ่ึงทั้งน้ีเพื่อท่ีจะ

แสดงรายละเอียดรูปทรงของกางเกงยีนส์และรูปร่างตวัแบบวา่มีความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัอยา่ง
ลงตวัสวยงาม โดยจะเน้นท่ีเป้ากางเกงหรือบริเวณอวยัวะเพศของตวัแบบท่ีดึงความสนใจดว้ยค า
โปรย “Button Fly” ซ่ึงเป็นกางเกงยนีส์ท่ีมีการตอกกระดุมเหล็กลงไปท่ีเป้าแทนซิปทัว่ไปเพื่อความ
ทนทาน ซ่ึงสามารถบ่งบอกถึงความแขง็แกร่งในเร่ืองเพศได ้
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ฉ. แสง (Lighting) 
 
เพื่อให้ผูรั้บสารเห็นรายละเอียดของรูปทรงของกางเกง ลกัษณะลายผา้ยีนส์ และ

การตดัเยบ็ไดช้ดัเจนท่ีสุด Levi’s จึงเลือกใชแ้สงใหอ้ยูใ่นโทนสวา่งผสมกบัฉากหลงัท่ีเป็นสีเทาอ่อน 
ซ่ึงท าใหเ้กิดความลงตวัเม่ือผสมผสานกบัลายสักท่ีมีสีด าและผวิหนงัของตวัแบบท่ีมีสีขาว เน่ืองจาก
พื้นท่ีท่ีอยูต่รงกลางระหวา่งสีด าและขาวนั้นคือสีเทานั้นเอง (สมชาย พรมสุวรรณ, 2548) 
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 5.2 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Levi’s “Red Tab On 4 Life” 
 

 
 

รูปท่ี 5.2 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑเ์ส้ือผา้ยนีส์ Levi’s “Red Tab On 4 Life” 
ท่ีมา : Ads Archive, 2016 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

113 

5.2.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 
ในปี ค.ศ. 1936 สองนวตักรรมไดถื้อก าเนิดข้ึน อยา่งแรกคือการซ่อนหมุดย  ้าโลหะ ในสมยั

แรกนั้นการผลิตกางเกงยีนส์จะยึดหมุดโลหะโดยการตอกลงบริเวณกระเป๋าหลงัซ่ึงจะสามารถ
มองเห็นตวัหมุดจากดา้นนอก วธีิน้ีท าให้กางเกงมีความทนทานต่อการให้งานสูง แต่ในทางกลบักนั
ก็เกิดความไม่สะดวกเม่ือเวลานัง่อยูบ่นอานมา้ Levi’s จึงเปล่ียนมาใชก้ารเยบ็กระเป๋าทบับนหมุด
เพื่อเก็บส่วนของหมุดท่ีอาจจะยื่นมาขูดขีดพื้นผิวท่ีรองรับผูใ้ช้งานเวลานั่ง อย่างท่ีสองคือ “Red 
Tab” (เร้ดแท๊ป) คือป้ายเล็กๆ สีแดงท่ีเราหลายคนคุน้ตาไดถู้กเยบ็ติดเขา้กบักระเป๋าหลงัของกางเกง
ยนีส์ Levi’s เป็นคร้ังแรก (Levi’s Thailand, 2016) 
 

ก. ความเวา้วอนทางเพศ (Sexy) ท่ีย ัง่ยนื 
 
จากค าโปรยบนรูปท่ีเขียนว่า “Red Tab On 4 Life” “Red Tab” นั้นคือป้าย

สัญลกัษณ์ตราสินคา้ Levi’s สีแดงท่ีถูกเยบ็ติดกบักระเป๋าหลงัดา้นขวาของกางเกง “On 4 Life” ค าวา่ 
“On” เป็นค าเช่ือมท่ีใชใ้นบริบทของการสวมใส่ เช่น “Put On Your Shoes!” (ใส่รองเทา้ของคุณ
ซะ!) “4 Life” ค าวา่ “4” (ส่ี) เขียนและอ่านออกเสียงเป็นภาษาองักฤษวา่ “Four” (โฟร์) แต่ค าโปรย
ในรูปโฆษณาช้ินน้ีส่ือสารในลกัษณะภาษาพูดปนภาษาเขียน กล่าวคือ ค าว่า “Four” (โฟร์) กบั 
“For” (ฟอร์) ท่ีแปลว่า ส าหรับหรือเพื่อนั้นมีการออกเสียงท่ีคลา้ยคลึงกนัในบริบทของภาษาพูด
ดงันั้น Levi’s จึงน าค าสองค าน้ีมาเล่นให้เกิดความแปลกท่ีน่าสนใจในลกัษณะของภาษาเขียนซ่ึง
ดดัแปลงให้เป็นไปตามการออกเสียงของภาษาพูดท่ีคลา้ยกนันัน่คือ “4 Life” หรือ “For Life” 
หมายถึง ตลอดชีวติหรือตลอดกาลนัน่เอง  

 
Alpers (1987) กล่าวถึงเร่ืองของลายสักวา่ มีต านานเก่ียวกบัลายสักของชนเผา่เมารี

เล่าต่อกนัมาวา่ชายหรือหญิงใดท่ีมีรูปร่างหนา้ตาคมคายอยูแ่ลว้ถา้มีลายสักดว้ยจะท าให้เขาเหล่านั้น
ดูดีและกระฉับกระเฉงหรือเป็นท่ีนิยมชมชอบยิ่งข้ึน นอกจากน้ียงัท าให้เขาเหล่านั้นรู้สึกว่าตนมี
อะไรท่ีมากกวา่ เหนือกวา่หรือแปลกพิเศษกวา่ผูอ่ื้น ซ่ึงสอดคลอ้งกบัหน่ึงในจุดประสงคข์องการสัก
เพื่อเพิ่มความดึงดูดทางเพศ ประเทิน มหาขนัธ์ (2534) ให้ความเห็นเก่ียวกบัเร่ืองของลายสักว่า
สามารถกระตุ้นความรู้สึกให้เกิดความเยา้ยวนทางเพศได้เช่นกัน โดยเฉพาะการสักเพื่อความ
สวยงามซ่ึงเป็นส่ิงท่ีผูส้ักมองเห็นและรับรู้ไดต้ลอดเวลา ส่ิงเหล่าน้ีอาจสร้างเสน่ห์ ความแปลกตา
และปลุกเร้าอารมณ์ทางเพศได ้
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จากขอ้ความขา้งต้นทั้งหมดจะสังเกตได้ว่ามีความสอดคล้องกบัตวัแบบในรูป
โฆษณาดงักล่าวอย่างชดัเจน ลายสักนั้นนอกจากจะสามารถสร้างความเยา้ยวนทางเพศได้แลว้ยงั
สามารถน าไปเช่ือมโยงกบัความเป็นอมตะได้เน่ืองจากลายสักนั้นจะอยู่ติดตวัผูท่ี้เป็นเจา้ของไป
ตลอดชีวิตซ่ึงตรงกบัค าโปรยบนรูปโฆษณาท่ีวา่ “Red Tab On 4 Life” อีกทั้งลายสักยงัสามารถบ่ง
บอกไดถึ้งความกล้าหาญอดทนซ่ึงเป็นส่ิงชายทุกคนตอ้งมีไดอี้กด้วย นอกจากน้ีบริเวณลายสักท่ี
ปรากฏอยูบ่นเรืองร่างของตวัแบบยงัเป็นบริเวณท่ีใกลเ้คียงกบัอวยัวะเพศซ่ึงเป็นช่วงของร่างกายท่ี
ต ่ากว่าสะดือลงมาผนวกกบัท่วงทางของตวัแบบลกัษณะพร้อมใจและสายตาท่ีจอ้งต ่าลงท่ีบริเวณ
โคนขาท่ีบ่งบอกไดถึ้งความพอพึงพอใจในความเจ็บปวดในเร่ืองเพศ จึงสามารถกล่าวไดว้า่ Levi’s 
ก าลงัส่ือสารในมิติดา้นความคงทนถาวรและความเป็นอมตะของสินคา้โดยผสานเขา้กบัความเยา้
ยวนทางเพศผ่านความหมายของลายสักบนเรือนร่างและท่วงทางของตัวแบบ จึงได้มาซ่ึง
ความหมายของความเยา้ยวน (Sexy) ท่ีเป็นอมตะเม่ือไดส้วมใส่ 

 
ข. ความเวา้วอนทางเพศของเรือนร่างชายในอุดมคติ 
 
รูปร่างในอุดมคติของชายนั้นกล่าวไดว้่าเป็นรูปร่างท่ีตอ้งมีความแข็งแรงก าย  าซ่ึง

อาจประดบัประดาไปด้วยกล้ามเน้ือท่ีดูใหญ่โตแข็งแกร่งหรือเป็นรูปทรงท่ีปราศจากไขมนัแบบ
นกักีฬา (Frederick et al., 2005) ความเช่ือเหล่าน้ีท่ีมีความสัมพนัธ์กบัเร่ืองของกลา้มเน้ือและร่างกาย
ท่ีดูท่ีแขง็แรงปราศจากไขมนัก็เป็นอีกหน่ึงปัจจยัท่ีจะสามารถบ่งบอกถึงความเป็นชายท่ีสมบรูณ์ได้
ดว้ยเช่นกนั (Pleck, 1985, 1995)  

 
จากรูปนั้นสามารถกล่าวได้ว่า ตวัแบบมีเรือนร่างของชายในอุดมคติท่ีสามารถ

มองเห็นร้ิวของกลา้มเพียงเล็กน้อยแต่จะสามารถสังเกตได้ว่าเป็นร่างกายท่ีมองเห็นมองสัดส่วน
ต่างๆไดช้ดัเจนแบบปราศจากไขมนัซ่ึงเป็นท่ีนิยมของสังคมยคุบริโภคนิยมเน่ืองจากชายส่วนใหญ่มี
ความเช่ือวา่ร่างกายท่ีประดบัประดาไปดว้ยกลา้มเน้ือท่ีแขง็แรงและปราศจากไขมนั นั้นคือร่างกายท่ี
บ่งบอกถึงความมัน่ใจและสุขภาพท่ีดี ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีสามารถเป็นปัจจยัหน่ึงในการสร้างความเวา้วอน
ทางเพศใหก้บัเพศตรงขา้มเม่ือไดพ้บเห็นได ้
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 5.2.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

ก. การยบุรวมความหมาย (Implosion of Meaning) 
 

McLuhan (1964) กล่าววา่ ส่ือ (Medium) คือสาร (Message) ค  าวา่ส่ือนั้น มีนิยามท่ี
ค่อนข้างกวา้งซ่ึงหมายถึง ภาษาพูด ภาษาเขียน ส่ือส่ิงพิมพ์ ส่ือโทรทัศน์ และเทคโนโลยีหรือ
เคร่ืองจกัรต่างๆ เป็นตน้ ซ่ึงเหล่าน้ีลว้นก่อให้เกิดการขยายขอบเขตทางการรับรู้และการส่ือสารของ
มนุษยท์ั้งส้ิน(Extension of Ourselves) ในอดีตนั้นหลอดไฟถือไดว้า่เป็นจุดเร่ิมตน้ของเทคโนโลย ี
ดงันั้น McLuhan จึงไดย้กตวัอยา่งส่ือ(Medium)วา่เป็นดัง่หลอดไฟ กล่าวคือตวัหลอดไฟเองไม่ไดมี้
ความหมายหรือเน้ือหาแต่อยา่งใดแต่มนัส่งผลต่อการด าเนินชีวิต ในฐานะความหมายของแสงสวา่ง
ท่ีใชส้ าหรับประกอบกิจกรรมใดๆ ก็ตาม เช่น การผา่ตดัสมองและการแข่งขนักีฬาในยามค ่าคืนได ้
(Brain Surgery And Night Baseball) เพราะฉะนั้นหากหลอดไฟคือส่ือ แสงสว่างก็คือสาร 
(Message) นัน่เอง อยา่งไรก็ตามหลอดไฟท าให้เกิดแสงสวา่งเฉกเช่นเดียวกบัการพูด (Speech) ท่ีท า
ใหเ้กิดการเขียน(Writing) ค  าต่างๆ บนส่ิงพิมพ ์(Words On Print) หรือขอ้ความบนกระดาษโทรเลข 
(Telegraph) แต่หากจะกล่าววา่อะไรท่ีท าใหเ้กิดการพดูข้ึนมนัก็เป็นส่ิงจ าเป็นท่ีจะตอ้งกล่าววา่มนัคือ
ระบบความคิดของมนุษย(์The Processes of Thought) ซ่ึงมกัจะถูกถ่ายทอดใหเ้ห็นในงานศิลปะหรือ
งานถ่ายรูปบ่อยคร้ังซ่ึงก็คือเสียงพดูจากความนึกคิดนัน่เอง นอกจากน้ี McLuhan ยงัไดก้ล่าวเสริมอีก
ว่า “Clothing is An Extension of the Skin” ซ่ึงเป็นการนิยามการขยายขอบเขตของเส้ือผา้
เคร่ืองนุ่งห่มท่ีนอกจากจะท าหนา้ท่ีใหค้วามอบอุ่นแก่ร่างกายมนุษยแ์ลว้มนัยงัเป็นการขยายขอบเขต
ของความหมายเก่ียวกบัเร่ืองของเรือนร่างดว้ยเช่นกนั  

 
ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนัเส้ือผา้หรือลกัษณะการแต่งกายของมนุษยน์ั้นสามารถท า

หนา้ท่ีเป็นตวัสารไดอ้ย่างหลากหลายเช่น แสดงถึงระบอบศกัดินา สถานภาพทางสังคม ฐานะ ชน
ชั้น ความคิด และการแตกต่างของรสนิยมได้เป็นอย่างดี (McLuhan, 1964) จากตวัอย่างเร่ือง
หลอดไฟขา้งตน้ หากหลอดไฟและแสงสวา่งเป็นส่ิงท่ีแยกจากกนัไม่ได ้ดงันั้นจึงสามารถพิจารณา
ไดว้า่เส้ือผา้กบัเน้ือหนงัมงัสาของมนุษยเ์ป็นส่ิงเดียวกนั นอกจากน้ีลายสักยงัสามารถกล่าวไดว้า่เป็น
ส่ือชนิดหน่ึงเช่นกนั การประดบัร่างกายดว้ยลายสักก็เป็นการขยายขอบเขตการรับรู้ของความหมาย
เก่ียวกบัเร่ืองของเรือนร่างในมิติดา้นความแข็งแกร่ง ทนทานในแบบผูช้ายหรือความดึงดูดในเพศ
ตรงขา้ม ซ่ึงโดยตวัลายสักอาจไม่ไดมี้ความหมายอะไรซ่อนอยู ่แต่เน่ืองมาจากวิธีการสักท่ีตอ้งใช้
เขม็ท่ิมแทงลงบนผวิหนงันบัคร้ังไม่ถว้น และท าให้เกิดความเจ็บปวดกวา่จะไดม้าซ่ึงลายสักท่ีถาวร
สวยงาม และเพื่อเป็นต่อประเด็นของ McLuhan ในมิติของส่ือกบัการขยายการรับรู้และประเด็น
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เร่ืองลายสัก ผูว้ิจยัจึงพิจารณาว่ากางเกงยีนส์ก็สามารถขยายการรับรู้ขอบเขตของร่างกายไดใ้นมิติ
ของความแข็งแรง ทนทานและการดึงดูดทางเพศ เช่นเดียวกบัลายสัก เน่ืองจากการจุดก าเนิดของ
ยีนส์นั้นเป็นกางเกงท่ีถูกท าคิดคน้มาแบบเฉพาะเจาะจงเพื่อให้มีความคงทนสูงซ่ึงเหมาะจะเป็น
เคร่ืองแต่งกายในงานประเภทก่อสร้างหรืองานช่าง ต่อมากางเกงยนีส์นั้นไดรั้บความนิยมในวงกวา้ง
มากข้ึนจากเร่ืองจุดก าเนิดเร่ืองมีความทนทานสูงมาสู่สมยัแฟชั่นนิยม อีกทั้งเม่ือมนัถูกยุบรวม
ความหมายมาให้เป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนักบัเรือนร่างอย่างมีเอกรูปแลว้นั้น จึงสามารถพิจารณาได้
จากค ากล่าวขา้งตน้ทั้งหมดว่ามีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดการยุบรวมความหมาย (Implosion of 
Meaning) ในเชิงจินตนาการ ท่ีเกิดจากการบูรณาการระหวา่งร่างกายของมนุษยก์บัเส้ือผา้และการ
สักลายบนผวิหนงั      

 
จากรูปท่ี 5.2โฆษณาดงักล่าวนั้น ตวัแบบก าลงัถูกช่างสัก (Tattoo Artist) ใชเ้ข็มสัก

ท่ิมแทงลงบนร่างกายโดยสังเกตไดจ้ากลายสักบริเวณเอวของตวัแบบซ่ึงยงัทิ้งรอยแดงไวร้อบๆ ของ
ลายท่ีเพิ่งเสร็จ แต่ในขณะเดียวกนัจากรูป Levi’s ไดเ้นน้หรือน าเสนอท่ีลายสักท่ีอยูบ่นกางเกงยีนส์
มากกวา่ร่างกาย ราวกบัวา่กางเกงยีนส์นั้นเป็นส่ิงท่ีเท่าเทียมหรือเป็นส่วนเดียวกนักบัเน้ือหนงัมงัสา
ของมนุษย ์โดยจดัวางให้ช่างสักนั้นสักลงไปบนกางเกงยีนส์ของตวัแบบแทนผิวหนงับริเวณตน้ขา 
กางเกงยีนส์นั้นเป็นส่ิงประดิษฐ์ท่ีขาดความสมบรูณ์ในแง่รูปธรรมของความมีชีวิต ขณะท่ีผิวหนงั
ของมนุษยท่ี์ถูกปกคลุมดว้ยกางเกงยนีส์นั้นเป็นส่ิงท่ีมีชีวิตชีวาสามารถจบัตอ้งไดอ้ยา่งสมบรูณ์แบบ 
ดงันั้น Levi’s จึงน าสองส่ิงน้ีมายุบรวมเขา้กนัอย่างมีเอกภาพ ท าให้เกิดความหมายของความเป็น
อนัหน่ึงอนัเดียวกนัระหว่างเส้ือผา้และร่างกายมนุษย ์ซ่ึงลกัษณะดงักล่าวมีความคล้ายคลึงกบัค า
กล่าวของ McLuhan (1964) ท่ีว่าส่ือ (Medium) ทุกส่ือสามารถท าหน้าท่ีเป็นส่วนขยายการรับรู้
ความหมายของมนุษยท์ั้งส้ินยกตวัอยา่งเช่น โทรทศัน์ คือส่วนขยายของดวงตามนุษย ์วิทยุ คือส่วน
ขยายของหู ดงันั้นเส้ือผา้เคร่ืองนุ่งห่มก็เป็นส่วนขยายของผวิหนงัไดเ้ช่นกนั 

 
หากกางเกงยีนส์สามารถเปรียบไดด้ัง่เน้ือหนงัท่ีแทจ้ริงของมนุษยก์็สามารถกล่าว

ไดว้า่รูปโฆษณาดงักล่าวพยายามจะเช่ือมโยงกางเกงยีนส์ เรือนร่าง ลายสัก และเร่ืองเพศเขา้ดว้ยกนั
จากการบูรณาการระหวา่งความหมายดา้นความเป็นอมตะถาวรและเร่ืองเพศของลายสักและกางเกง
ยนีส์ท่ีมีความสอดคลอ้งกนัใหเ้ขา้กบับริเวณของเรือนร่างส่วนท่ีต ่ากวา่สะดือลงไป 
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ข. ภาษาท่าทาง (Body Language) 
 
ในส่วนของการจดัวางท่าทางของตวัแบบลกัษณะก่ึงนัง่ก่ึงนอนอยูก่บัพนกัพิงของ

เตียงท่ีใชส้ าหรับการสัก โดยตวัแบบไดเ้ปิดเผยในส่วนของเรือนร่างท่อนบนและบริเวณตน้ขาท่ีปก
คลุมดว้ยกางเกงยีนส์เพื่อท่ีจะให้ช่างสักไดส้ักลงบนกางเกงอยา่งกลา้หาญ ซ่ึงหากจะเปรียบกางเกง
ยีนส์กบัร่างกายมนุษยว์่าเป็นส่วนเดียวกนัก็สามารถกล่าวได้ว่าบริเวณตน้ขานั้นเป็นบริเวณท่ีจะ
ไดรั้บความเจ็บมาก แต่ในทางกลบัสีหนา้และสายตาท่ีจอ้งเขม็งไปท่ีบริเวณท่อนล่างของร่างกายท่ี
ใกลก้บัอวยัวะเพศของตวัแบบนั้น กลบัไม่แสดงออกถึงความเจ็บปวดแต่อยา่งใดเสมือนราวกบัว่า
มนัเป็นความพึงพอใจอยา่งยิ่งยวดเม่ือร่างกายในบริเวณดงักล่าวไดรั้บความเจ็บปวด ซ่ึงสามารถบ่ง
บอกถึงเร่ืองเพศในแง่มุมของความแข็งแกร่งแบบชาย อีกทั้งเรือนร่างของตวัแบบนั้นสามารถกล่าว
ไดว้่าเป็นเรือนร่างในแบบของชายในอุดมคติ ซ่ึงปัจจยัเหล่าน้ีเป็นจุดดึงดูดหรือสร้างความเวา้วอน
ใหก้บัเพศตรงขา้มไดเ้ช่นกนั  
 

ค. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
 
Levi’s ใชต้วัแบบท่ีเป็นชายท่ีไม่ใส่เส้ือทั้งน้ีก็เพื่อให้เกิดความถนดัและสะดวกกบั

ตวัของช่างสักเองและผูท่ี้เป็นเจา้ของลายสักในขั้นตอนของการสักท่ีอยูบ่ริเวณช่วงเอวของตวัแบบ 
นอกจากน้ียงัเป็นการเปลือยร่างกายเฉพาะแค่ช่วงบนให้เห็นถึงรูปร่างของตวัแบบในลกัษณะของ
ความเป็นร่างกายท่ีงามแบบสุขภาพดี ซ่ึงเป็นเรือนร่างในอุดมคติแบบหน่ึงของชายยงัสามารถ
น าไปสู่การปลุกเร้าอารมณ์เพศของผูพ้บเห็นในแง่มุมของความน่าคน้หาได ้  

 
รังสรรค์ นัยพรม (2557) เห็นความเห็นท่ีน่าสนใจเก่ียวกับการมองซ่ึงมีความ

สอดคลอ้งกบัรูปโฆษณาขา้งตน้ว่า ปรากฏการณ์อนัโดดเด่นของรูปในชีวิตประจ าวนัไม่ไดเ้กิดข้ึน
ดว้ยความบงัเอิญแต่เป็นผลมาจากความเขม้ขน้ของลทัธิทุนนิยมสมยัใหม่และส่งผลไปถึงประเด็น
เร่ืองการจอ้งมองและเร่ืองเพศ ซ่ึงไดส้ร้างอตัลกัษณ์ของผูจ้อ้งมองข้ึนมาใหม่ในฐานะท่ีเป็นรูปแบบ
หน่ึงของ “อ านาจ” และอ านาจนั้นสามารถท าให้เป็นเร่ืองเพศสภาพได ้โดยเฉพาะอยา่งยิ่งการจอ้ง
มองผ่านสายตาของผูช้าย ส่วนผูห้ญิงเปลือยกลบัถูกท าให้เป็นวตัถุทางเพศและตกอยู่ในสถานะท่ี
เป็นรอง  
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จากค ากล่าวขา้งตน้ของ รังสรรค ์นยัพรม อาจพิจารณาเสริมในแง่มุมของความเท่า
เทียมกนัในมิติของอ านาจท่ีมาจากการมองได ้กล่าวคือจากรูปนั้นตวัแบบเป็นชายท่ีเปลือยเรือนร่าง
ช่วงบนซ่ึงกล่าวไดว้่าเป็นวตัถุทางเพศอยา่งหน่ึง หากผูท่ี้จอ้งมองเป็นเพศหญิง จึงเกิดเป็นความเท่า
เทียมกนัซ่ึงความเท่าเทียมกนัน้ีก็เป็นหน่ึงในอุดมการณ์ของ Levi’s อีกดว้ย 
 

ง. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
มุมกล้องดังกล่าวเป็นการใช้มุมกล้องระดับสายตาซ่ึงทั้ งน้ี เพื่อท่ีจะแสดง

รายละเอียดรูปทรงของกางเกงยีนส์และรูปร่างตวัแบบวา่มีความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัอยา่งลงตวั 
(Lacey, 1998) ขณะเดียวกนัยงัเป็นการก าหนดรูปร่างของชายในแบบของ Levi’s ท่ีเห็นร้ิวความ
แข็งแกร่งของกลา้มเพียงเล็กนอ้ยงามตาและดูเป็นร่างกายท่ีมีสุขภาพสมบรูณ์แบบปราศจากไขมนั
จึงเกิดความเหมาะสมท่ีดีและเขา้กนักบัรูปทรงของกางเกงขณะสวมใส่ อีกทั้งระดบัสายตาของผูรั้บ
สารยงัถูกบงัคบัใหเ้พง่เล็งไปในช่วงของกางเกงยนีส์และลายสักซ่ึงเป็นบริเวณช่วงโค่นขาท่ีค่อนขา้ง
ซ่ึงเป็นส่วนท่ีใกลเ้คียงกบัอวยัวะเพศของตวัแบบอีกดว้ย 
 

จ. แสง (Lighting) 
 
World Health Organization (1997) กล่าววา่ เร่ืองเพศนั้นเป็นหน่ึงในลกัษณะของ

ความรุนแรงไดเ้ช่นกนั กล่าวคือ ความรุนแรงทางเพศ (Sexual Violence) นั้น หมายถึงการกระท า
ใดๆ ท่ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อใชผู้ถู้กกระท าเป็นเคร่ืองมือตอบสนองความตอ้งการทางเพศของผูก้ระท า
หรือตกลงยนิยอมร่วมกนั และการกระท านั้นอาจใชก้ าลงับงัคบัข่มขู่หรือหลอกลวง ชกัชวนหรือให้
ส่ิงตอบแทน 

 
จากรูปท่ี 5.2 จะเห็นไดว้า่ พื้นท่ีของแสงนั้นจะส่งลงบนตวัแบบอยา่งชดัเจนเฉพาะ

บริเวณท่ีเป็นเรือนร่างและกางเกงยนีส์ แต่ในส่วนอ่ืนนั้นจะเป็นสีโทนมืด (Low Key) เป็นส่วนใหญ่
จึงท าให้รูปนั้นดูลึกลบั อีกทั้งยงัท าให้ตวัแบบดูโดดเด่นสะดุดตาข้ึน (สมชาย พรมสุวรรณ, 2548) 
นอกจากน้ีสีโทนมืดเช่นสีด านั้นยงัมีความหมายส่ือถึงความตายและความโศกเศร้าเจ็บปวดซ่ึง
สามารถเช่ือมโยงกบัดา้นมืดหรืออารมณ์ความรุนแรงในมิติเร่ืองเพศได ้   
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5.3 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Levi’s “Need More Space?” 
 

 
 

รูปท่ี 5.3 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑเ์ส้ือผา้ยนีส์ Levi’s “Need More Space?” 
ท่ีมา : Levi’s Japan, 2016 

 
5.3.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 
“Laser Art” เป็นแนวคิดท่ีแปลกใหม่ของการออกแบบกางเกงยีนส์ ท่ีเกิดมาจากบริษทั 

Levi’s ในประเทศญ่ีปุ่นท่ีถูกผลิตข้ึนมาเพื่อเอาใจกลุ่มเป้าหมายทั้งชายและหญิงท่ีนิยมและช่ืนชอบ
ในการสักลายลกัษณะทัว่ร่างกาย (Over-inked) ซ่ึงสามารถสังเกตไดช้ดัเจนจากรูปโฆษณาขา้งตน้วา่ 
บนพื้นผวิผา้ยนีส์นั้นจะมีลวดลายซ่ึงคลา้ยกบัวา่เป็นลายสักบนกางเกงยนีส์ ลวดลายท่ีเกิดข้ึนนั้นเกิด
มาจากการใช้แสงเลเซอร์ในการสลกัให้เกิดลวดลายข้ึนเฉกเช่นเดียวกบัการใช้เข็มสักลายลงบน
ผวิหนงัของมนุษยน์ัน่เอง (Levi’s Japan, 2016) 
 
 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

120 

ก. ความเวา้วอนทางเพศท่ีก าเนิดจากเรือนร่างชายในอุดมคตินั้นเป็นท่ีปรารถนา 
 
รูปร่างในอุดมคติของชายนั้นกล่าวไดว้่า เป็นรูปร่างท่ีตอ้งมีความแข็งแรงก าย  าซ่ึง

อาจประดบัประดาไปด้วยกล้ามเน้ือท่ีดูใหญ่โตแข็งแกร่งหรือเป็นรูปทรงท่ีปราศจากไขมนัแบบ
นกักีฬา (Frederick et al., 2005) ความเช่ือเหล่าน้ีท่ีมีความสัมพนัธ์กบัเร่ืองของกลา้มเน้ือและร่างกาย
ท่ีดูท่ีแขง็แรงปราศจากไขมนัก็เป็นอีกหน่ึงปัจจยัท่ีจะสามารถบ่งบอกถึงความเป็นชายท่ีสมบูรณ์ได้
ดว้ยเช่นกนั (Pleck, 1985, 1995) 

 
 มีเหตุผลมากมายท่ีท าใหผู้ช้ายส่วนใหญ่ให้ความส าคญักบัการสร้างกลา้มเน้ือของ

ร่างกายให้มีความแข็งแรง ทนทาน หน่ึงในนั้นมากจากการท่ีสังคมนั้นไดก้ าหนดวา่ชายท่ีสมบูรณ์
แบบจะตอ้งมีความเป็นผูน้ า ผูก้ลา้หรือนกัสู้  Dixson et al. (2003) ไดก้ล่าววา่ ความคิดในเร่ืองของ
การเสริมสร้างกลา้มเน้ือให้แข็งแรงนั้นมีหลายเหตุผล ยกตวัอย่างเช่น มนัเป็นการแข่งขนัระหว่าง
เพศสภาพเดียวกนัท่ีท าใหผู้ช้ายท่ีมีกลา้มเน้ือท่ีแข็งแรงกวา่มีความรู้สึกวา่ตนนั้นประสบความส าเร็จ
มากกวา่หรือมีสถานภาพ (Status) ท่ีสูงกวา่ชายทัว่ไป อีกทั้งผูช้ายท่ีมีรูปร่างก าย  า น่าเกรงขามจะเป็น
ท่ีตอ้งตาตอ้งใจของหญิงสาวทัว่ไปอีกดว้ย  

 
จากรูปท่ี 5.3 นั้นสามารถกล่าวไดว้า่ เรือนร่างท่ีเปลือยท่อนบนของตวัแบบนั้นเป็น

เรือนร่างของชายในอุดมคติท่ีสามารถมองเห็นร้ิวของกลา้มเพียงเล็กนอ้ยพองามตาท่ีปราศจากไขมนั 
แต่จะสามารถสังเกตไดว้า่ เป็นร่างกายท่ีมองเห็นมองสัดส่วนต่างๆ ไดช้ดัเจนแบบปราศจากไขมนั
ซ่ึงเป็นท่ีนิยมของสังคมยคุบริโภคนิยมเน่ืองจากชายส่วนใหญ่มีความเช่ือวา่ร่างกายท่ีประดบัประดา
ไปดว้ยกลา้มเน้ือท่ีแขง็แรงและปราศจากไขมนั นั้นคือร่างกายท่ีบ่งบอกถึงความมัน่ใจและสุขภาพท่ี
ดี ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีสามารถเป็นปัจจยัหน่ึงในการสร้างความเวา้วอนทางเพศให้กบัเพศตรงขา้มเม่ือได้
พบเห็นได ้ดงัในรูปโฆษณาขา้งตน้จะเห็นไดช้ดัเจนว่าตวัแบบท่ีเป็นชายนั้นถูกคลอเคลียเลา้โลม 
โดยตวัแบบท่ีเป็นหญิงในสภาพท่ีก่ึงนอนก่ึงนั่ง ซ่ึงเป็นการแสดงออกถึงความมีเสน่ห์ท่ีสามารถ
ดึงดูดเพศตรงขา้มไดจ้ากเรือนร่างของชายท่ีดูแขง็แรงแบบดารานายแบบ 

 
ข. ความตอ้งการทางเพศ (Sexy) ท่ีไม่มีขอบเขตก าจดั 
 
Alpers (1987) กล่าวถึงเร่ืองของลายสักวา่ มีต านานเก่ียวกบัลายสักของชนเผา่เมารี

เล่าต่อกนัมาวา่ชายหรือหญิงใดท่ีมีรูปร่างหนา้ตาคมคายอยูแ่ลว้ถา้มีลายสักดว้ยจะท าให้เขาเหล่านั้น
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ดูดีและกระฉับกระเฉงหรือเป็นท่ีนิยมชมชอบยิ่งข้ึน นอกจากน้ียงัท าให้เขาเหล่านั้นรู้สึกว่าตนมี
อะไรท่ีมากกวา่ เหนือกวา่หรือแปลกพิเศษกวา่ผูอ่ื้น ซ่ึงสอดคลอ้งกบัหน่ึงในจุดประสงคข์องการสัก
เพื่อเพิ่มความดึงดูดทางเพศ 

 
 ประเทิน มหาขนัธ์ (2534) ใหค้วามเห็นเก่ียวกบัเร่ืองของลายสักวา่สามารถกระตุน้

ความรู้สึกให้เกิดความเยา้ยวนทางเพศไดเ้ช่นกนั โดยเฉพาะการสักเพื่อความสวยงามซ่ึงเป็นส่ิงท่ีผู ้
สักมองเห็นและรับรู้ไดต้ลอดเวลา ส่ิงเหล่าน้ีอาจสร้างเสน่ห์ ความแปลกตาและปลุกเร้าอารมณ์ทาง
เพศได ้

 
จากขอ้ความขา้งตน้ทั้งหมดจะสังเกตไดว้่า มีความสอดคลอ้งกบัตวัแบบในรูป

โฆษณาดงักล่าวอย่างชดัเจน ลายสักนั้นนอกจากจะสามารถสร้างความเยา้ยวนทางเพศได้แลว้ยงั
สามารถน าไปเช่ือมโยงกบัความเป็นอมตะและความไร้ซ่ึงขอบเขตของกฎเกณฑข์องขอ้ก าจดัในการ
ในชีวิตซ่ึงสอดคลอ้งกบัค าโปรยบนรูปโฆษณาท่ีวา่ “Need More Space?” ท่ีมีความหมายถึงอะไร
บางอยา่งท่ีเป็นความตอ้งการท่ีไร้ขีดจ ากดัซ่ึงอาจจะส่ือถึงความตอ้งการทางเพศท่ีมากลน้ท่ีไม่มีค  าวา่
พอหรืออาจส่ือถึงความมีเสน่ห์ของชายเม่ือไดส้วมใส่กางเกงยีนส์ Levi’s รุ่น “Laser Art” ก็เป็นได ้
อีกทั้งลายสักยงัสามารถบ่งบอกไดถึ้งความกลา้อดทนและยงัสามารถเป็นส่ิงปลุกเร้าอารมณ์เพศได้
อีกดว้ย จึงสามารถกล่าวไดว้า่ Levi’s ก าลงัส่ือสารในมิติดา้นความคงทนถาวรและความเป็นอมตะ
ของสินคา้โดยผสานเขา้กบัความเยา้ยวนทางเพศผ่านความหมายของลายสักบนเรือนร่างและท่วง
ทางของตวัแบบ อีกทั้งไดฝั้งรากความหมายในเร่ืองความเยา้ยวนทางเพศจากลายสักโดยการท าให้
มนัเป็นหน่ึงเดียวกบัสินคา้ของตน จึงไดม้าซ่ึงความหมายของความเยา้ยวน (Sexy) หรือความ
ตอ้งการทางเพศท่ีเป็นอมตะและไร้ซ่ึงขอบเขต 
 
 5.3.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

ก. การยบุรวมความหมาย (Implosion of Meaning) 
 
McLuhan (1964) กล่าววา่ ส่ือ (Medium) คือสาร (Message) ค  าวา่ส่ือนั้นมีนิยามท่ี

ค่อนข้างกวา้งซ่ึงหมายถึง ภาษาพูด ภาษาเขียน ส่ือส่ิงพิมพ์ ส่ือโทรทัศน์ และเทคโนโลยีหรือ
เคร่ืองจกัรต่างๆ เป็นตน้ ซ่ึงเหล่าน้ีลว้นก่อให้เกิดการขยายขอบเขตทางการรับรู้และการส่ือสารของ
มนุษยท์ั้งส้ิน (Extension of Ourselves) ในอดีตนั้นหลอดไฟถือไดว้า่เป็นจุดเร่ิมตน้ของเทคโนโลยี
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ดงันั้น McLuhan จึงไดย้กตวัอยา่งส่ือ (Medium) วา่เป็นดัง่หลอดไฟ กล่าวคือตวัหลอดไฟเองไม่ไดมี้
ความหมายหรือเน้ือหาแต่อยา่งใดแต่มนัส่งผลต่อการด าเนินชีวิต ในฐานะความหมายของแสงสวา่ง
ท่ีใชส้ าหรับประกอบกิจกรรมใดๆ ก็ตาม เช่น การผา่ตดัสมองและการแข่งขนักีฬาในยามค ่าคืนได ้
(Brain Surgery And Night Baseball) เพราะฉะนั้นหากหลอดไฟคือส่ือ แสงสว่างก็คือสาร 
(Message) นัน่เอง อยา่งไรก็ตามหลอดไฟท าให้เกิดแสงสวา่งเฉกเช่นเดียวกบัการพูด (Speech) ท่ีท า
ใหเ้กิดการเขียน(Writing) ค  าต่างๆ บนส่ิงพิมพ ์(Words On Print) หรือขอ้ความบนกระดาษโทรเลข 
(Telegraph) แต่หากจะกล่าววา่อะไรท่ีท าใหเ้กิดการพดูข้ึนมนัก็เป็นส่ิงจ าเป็นท่ีจะตอ้งกล่าววา่มนัคือ
ระบบความคิดของมนุษย  ์ (The Processes of Thought) ซ่ึงมกัจะถูกถ่ายทอดให้เห็นในงานศิลปะ
หรืองานถ่ายรูปบ่อยคร้ังซ่ึงก็คือเสียงพูดจากความนึกคิดนัน่เอง นอกจากน้ี McLuhan ยงัไดก้ล่าว
เสริมอีกวา่ “Clothing is an extension of the skin” ซ่ึงเป็นการนิยามการขยายขอบเขตของเส้ือผา้
เคร่ืองนุ่งห่มท่ีนอกจากจะท าหนา้ท่ีใหค้วามอบอุ่นแก่ร่างกายมนุษยแ์ลว้มนัยงัเป็นการขยายขอบเขต
ของความหมายเก่ียวกบัเร่ืองของเรือนร่างดว้ยเช่นกนั  

 
ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนัเส้ือผา้หรือลกัษณะการแต่งกายของมนุษยน์ั้นสามารถท า

หนา้ท่ีเป็นตวัสารไดอ้ยา่งหลากหลาย เช่น แสดงถึงระบอบศกัดินา สถานภาพทางสังคม ฐานะ ชน
ชั้น ความคิด และการแตกต่างของรสนิยมได้เป็นอย่างดี (McLuhan, 1964) จากตวัอย่างเร่ือง
หลอดไฟขา้งตน้ หากหลอดไฟและแสงสวา่งเป็นส่ิงท่ีแยกจากกนัไม่ได ้ดงันั้นจึงสามารถพิจารณา
ไดว้า่เส้ือผา้กบัเน้ือหนงัมงัสาของมนุษยเ์ป็นส่ิงเดียวกนั นอกจากน้ีลายสักยงัสามารถกล่าวไดว้า่เป็น
ส่ือชนิดหน่ึงเช่นกนั การประดบัร่างกายดว้ยลายสักก็เป็นการขยายขอบเขตการรับรู้ของความหมาย
เก่ียวกบัเร่ืองของเรือนร่างในมิติดา้นความแข็งแกร่ง ทนทานในแบบผูช้ายหรือความดึงดูดในเพศ
ตรงขา้ม ซ่ึงโดยตวัลายสักอาจไม่ไดมี้ความหมายอะไรซ้อนอยู ่แต่เน่ืองมาจากวิธีการสักท่ีตอ้งใช้
เขม็ท่ิมแทงลงบนผวิหนงันบัคร้ังไม่ถว้น และท าให้เกิดความเจ็บปวดกวา่จะไดม้าซ่ึงลายสักท่ีถาวร
สวยงาม และเพื่อเป็นต่อประเด็นของ McLuhan ในมิติของส่ือกบัการขยายการรับรู้และประเด็น
เร่ืองลายสัก ผูว้ิจยัจึงพิจารณาว่ากางเกงยีนส์ก็สามารถขยายการรับรู้ขอบเขตของร่างกายไดใ้นมิติ
ของความแข็งแรง ทนทานและการดึงดูดทางเพศ เช่นเดียวกบัลายสัก เน่ืองจากการจุดก าเนิดของ
ยีนส์นั้นเป็นกางเกงท่ีถูกท าคิดคน้มาแบบเฉพาะเจาะจงเพื่อให้มีความคงทนสูงซ่ึงเหมาะจะเป็น
เคร่ืองแต่งกายในงานประเภทก่อสร้างหรืองานช่าง ต่อมากางเกงยนีส์นั้นไดรั้บความนิยมในวงกวา้ง
มากข้ึนจากเร่ืองจุดก าเนิดเร่ืองมีความทนทานสูงมาสู่สมยัแฟชั่นนิยม อีกทั้งเม่ือมนัถูกยุบรวม
ความหมายมาใหเ้ป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนักบัเรือนร่างอยา่งมีเอกภาพแลว้นั้น จึงสามารถพิจารณาได้
จากค ากล่าวขา้งตน้ทั้งหมดว่ามีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดการยุบรวมความหมาย (Implosion of 
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Meaning) ในเชิงจินตนาการ ท่ีเกิดจากการบูรณาการระหวา่งร่างกายของมนุษยก์บัเส้ือผา้และการ
สักลายบนผวิหนงั      

 
จากรูปท่ี 5.3 ตวัแบบชายหญิงก าลงักอดรัดและปลอบประโลมถนอมรักษ์ซ่ึง

อารมณ์ใคร่ของกนัและกนัอยู ่แต่ในขณะเดียวกนัจากรูป Levi’s ไดเ้นน้หรือน าเสนอลายสักมากมาย
ท่ีอยู่บนตวัแบบและกางเกงยีนส์มากกวา่กริยาดงักล่าว ราวกบัวา่กางเกงยีนส์นั้นเป็นส่ิงท่ีเท่าเทียม
หรือเป็นส่วนเดียวกันกับเน้ือหนังมงัสาของมนุษย ์กางเกงยีนส์นั้นเป็นส่ิงประดิษฐ์ท่ีขาดความ
สมบรูณ์ในแง่รูปธรรมของความมีชีวิต ขณะท่ีผิวหนงัของมนุษยท่ี์ถูกปกคลุมดว้ยกางเกงยีนส์นั้น
เป็นส่ิงท่ีมีชีวิตชีวาสามารถจบัตอ้งไดอ้ยา่งสมบรูณ์แบบ ดงันั้น Levi’s จึงน าสองส่ิงน้ีมายุบรวมเขา้
กนัอยา่งมีเอกรูป ท าให้เกิดความหมายของความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัระหวา่งเส้ือผา้และร่างกาย
มนุษย ์ซ่ึงลกัษณะดงักล่าวมีความคลา้ยคลึงกบัค ากล่าวของ McLuhan (1964) ท่ีวา่ส่ือ (Medium) ทุก
ส่ือสามารถท าหนา้ท่ีเป็นส่วนขยายการรับรู้ความหมายของมนุษยท์ั้งส้ิน ยกตวัอยา่งเช่น โทรทศัน์ 
คือส่วนขยายของดวงตามนุษย ์ วิทยุ คือส่วนขยายของหู ดงันั้นเส้ือผา้เคร่ืองนุ่งห่มก็เป็นส่วนขยาย
ของผวิหนงัไดเ้ช่นกนั  

 
หากกางเกงยีนส์สามารถเปรียบไดด้ัง่เน้ือหนงัท่ีแทจ้ริงของมนุษยก์็สามารถกล่าว

ไดว้า่รูปโฆษณาดงักล่าวพยายามจะเช่ือมโยงกางเกงยีนส์ เรือนร่าง ลายสัก และเร่ืองเพศเขา้ดว้ยกนั
จากการบูรณาการระหว่างความหมายดา้นความเป็นอมตะถาวรท่ีไร้ซ่ึงขอ้ก ากดั เร่ืองการปลุกเร้า
อารมณ์เพศของลายสักและความดิบแกร่งของกางเกงยีนส์ Levi’s ให้มีมีความสอดคลอ้งกนัจนเกิด
เป็นความหมายของความตอ้งการทางเพศท่ีไร้ขอ้จ ากดั 

 
ข. ภาษาท่าทาง (Body Language) 
 
ในส่วนของการจดัวางท่าทางนั้น Levi’s จกัให้ตวัแบบชายหญิงอยูใ่นท่าก่ึงนัง่ก่ึง

นอนอยูบ่นพื้นฉากในลกัษณะท่ีก าลงัดูดด่ืมในการปลุกเร้าอารมณ์เพศซ่ึงกนัและกนัอยู ่โดยตวัแบบ
ทั้งสองไดเ้ปิดเผยหรือเปลือยในส่วนของเรือนร่างท่อนบนขณะท่ีท่อนล่างท่ีถูกปกคลุมดว้ยกางเกง
ยนีส์ ซ่ึงหากจะเปรียบกางเกงยนีส์กบัร่างกายมนุษยว์า่เป็นส่วนเดียวกนัก็สามารถกล่าวไดว้า่บริเวณ
ท่อนล่างนั้นไม่ไดถู้กปกคลุมดว้ยวตัถุใดๆ เลย สีหนา้และสายตาท่ีคลา้ยกบัวา่ทั้งคู่ไดต้กอยูใ่นห้วง
ของกามอารมณ์ ซ่ึงสามารถบ่งบอกถึงเร่ืองเพศสัมพนัธ์ได ้อีกทั้งเรือนร่างของตวัแบบนั้นสามารถ
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กล่าวไดว้า่เป็นเรือนร่างในแบบของชายในอุดมคติ ซ่ึงปัจจยัเหล่าน้ีเป็นจุดดึงดูดหรือสร้างความเวา้
วอนใหก้บัเพศตรงขา้มไดเ้ช่นกนั  

 
ค. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
 
Levi’s ใช้ตวัแบบท่ีเป็นชายหญิงท่ีไม่ใส่เส้ือทั้งน้ีก็เพื่อให้เกิดความถนัดและ

สะดวกกบักิจกรรมทางเพศท่ีก าลงัถูกสร้างข้ึน นอกจากน้ียงัเป็นการเปลือยร่างกายเฉพาะแค่ช่วงบน
ให้เห็นถึงรูปร่างของตวัแบบในลกัษณะของความเป็นร่างกายท่ีงามแบบสุขภาพดี ซ่ึงเป็นเรือนร่าง
ในอุดมคติแบบหน่ึงของชายยงัสามารถน าไปสู่การปลุกเร้าอารมณ์เพศของผูพ้บเห็นในแง่มุมของ
ความน่าคน้หาได ้  

 
รังสรรค์ นัยพรม (2557) เห็นความเห็นท่ีน่าสนใจเก่ียวกับการมองซ่ึงมีความ

สอดคลอ้งกบัรูปโฆษณาขา้งตน้ว่า ปรากฏการณ์อนัโดดเด่นของรูปในชีวิตประจ าวนัไม่ไดเ้กิดข้ึน
ดว้ยความบงัเอิญแต่เป็นผลมาจากความเขม้ขน้ของลทัธิทุนนิยมสมยัใหม่และส่งผลไปถึงประเด็น
เร่ืองการจอ้งมองและเร่ืองเพศ ซ่ึงไดส้ร้างอตัลกัษณ์ของผูจ้อ้งมองข้ึนมาใหม่ในฐานะท่ีเป็นรูปแบบ
หน่ึงของ “อ านาจ” และอ านาจนั้นสามารถท าให้เป็นเร่ืองเพศสภาพได ้โดยเฉพาะอยา่งยิ่งการจอ้ง
มองผ่านสายตาของผูช้าย ส่วนผูห้ญิงเปลือยกลบัถูกท าให้เป็นวตัถุทางเพศและตกอยู่ในสถานะท่ี
เป็นรอง  

 
จากค ากล่าวขา้งตน้ของ รังสรรค ์นยัพรม อาจพิจารณาเสริมในแง่มุมของความเท่า

เทียมกนัในมิติของอ านาจท่ีมาจากการมองได ้กล่าวคือจากรูปนั้นตวัแบบเป็นชายท่ีเปลือยเรือนร่าง
ช่วงบนซ่ึงกล่าวไดว้่าเป็นวตัถุทางเพศอยา่งหน่ึง หากผูท่ี้จอ้งมองเป็นเพศหญิง จึงเกิดเป็นความเท่า
เทียมกนัซ่ึงความเท่าเทียมกนัน้ีก็เป็นหน่ึงในอุดมการณ์ของ Levi’s อีกดว้ย 

 
ง. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
มุมกล้องดังกล่าวเป็นการใช้มุมกล้องระดับสายตาซ่ึงทั้ งน้ี เพื่อท่ีจะแสดง

รายละเอียดรูปทรงของกางเกงยีนส์และรูปร่างตวัแบบวา่มีความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัอยา่งลงตวั 
(Lacey, 1998) ขณะเดียวกนัยงัเป็นการก าหนดรูปร่างของชายในแบบของ Levi’s ท่ีเห็นร้ิวความ
แข็งแกร่งของกลา้มเพียงเล็กนอ้ยงามตาและดูเป็นร่างกายท่ีมีสุขภาพสมบรูณ์แบบปราศจากไขมนั
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จึงเกิดความเหมาะสมท่ีดีและเขา้กนักบัรูปทรงของกางเกงขณะสวมใส่ อีกทั้งระดบัสายตาของผูรั้บ
สารยงัถูกบงัคบัใหเ้ห็นรายละเอียดของลายสักท่ีอยูบ่นเรือนร่างและกางเกงยนีส์ไดช้ดัเจนอีกดว้ย 

 
จ. แสง (Lighting) 
 
จากรูปท่ี 5.3 จะเห็นไดว้า่ พื้นท่ีของแสงนั้นจะส่งลงบนตวัแบบอยา่งชดัเจนเฉพาะ

บริเวณท่ีเป็นเรือนร่างและกางเกงยนีส์ แต่ในส่วนอ่ืนนั้นจะเป็นสีโทนมืด (Low Key) เป็นส่วนใหญ่
จึงท าให้รูปนั้นดูลึกลบั อีกทั้งยงัท าให้ตวัแบบดูโดดเด่นสะดุดตาข้ึน (สมชาย พรมสุวรรณ, 2548) 
นอกจากน้ีสีโทนมืดเช่นสีด านั้นยงัมีความหมายส่ือถึงความตายและความโศกเศร้าเจ็บปวดซ่ึง
สามารถเช่ือมโยงกบัดา้นมืดหรืออารมณ์ความรุนแรงในมิติเร่ืองเพศได ้   
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5.4 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Levi’s “Live Unbuttoned” 
 

 
 

รูปท่ี 5.4 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑเ์ส้ือผา้ยนีส์ Levi’s “Live Unbuttoned” 
ท่ีมา : Levi’s 501, 2016 
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5.4.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 

ก. การไม่ยดึกฎเกณฑใ์นเร่ืองทางเพศ 
 
“Live Unbuttoned” คือค าโปรยในรูปโฆษณาดงักล่าวท่ี Levi’s น ามาส่ือสารถึง

การใช้ชีวิตแบบไม่มีขอ้ก าจดัหรือไม่มีขอ้ผูกมดักบักฎเกณฑ์ ค  าวา่ “Unbuttoned” นั้นสามารถบ่ง
บอกถึงการไม่ยึดติดไดเ้ป็นอยา่งดี กล่าวคือความหมายและประโยชน์ใช้สอยของกระดุม (Button) 
นั้นคือการยดึติดหรือมีไวส้ าหรับยดึเป้ากางเกงเขา้ดว้ยกนัแต่ในทางกลบักนัค าวา่ “Unbuttoned” นั้น
สามารถส่ือความหมายไดถึ้งการไม่ติดกระดุมหรือถอดกระดุมออกเม่ือน ามารวมกนักบัค าวา่ “Live” 
(ด ารงชีพ) จึงเกิดเป็นความหมายของการใชชี้วติอยา่งอิสระโดยไม่ยึดติดกบัขอ้พนัธนาการต่างๆ ซ่ึง
นอกจากจะส่ือสารไดถึ้งการไม่ยึดในกรอบของกฎเกณฑ์ในการใช้ชีวิตแล้วค าว่า “Unbuttoned” 
(ปลดกระดุม) ยงัสามารถส่ือความหมายในมิติดา้นความเสรีในเร่ืองเพศสัมพนัธ์ไดอี้กดว้ย จากรูปท่ี 
5.4 จะเห็นไดว้า่ ตวัแบบท่ีเป็นวยัรุ่นชายและหญิงนั้นก าลงัอยูใ่นท่าทางก่ึงกอดก่ึงยืนโดยกระดุมเม็ด
บนสุดของกางเกงยีนส์ท่ีตวัแบบชายและหญิงก าลงัสวมใส่อยูน่ั้นไดถู้กปลดออก อีกทั้งสายตาของ
ตวัแบบหญิงนั้นมองต ่าลงไปยงับริเวณเป้ากางเกงในขณะท่ีตวัแบบชายนั้นอยู่ในลกัษณะเปลือย
ในช่วงท่อนบน เหล่าน้ีสามารถบ่งบอกวา่ทั้งคู่นั้นพร้อมแลว้ท่ีจะมีกิจกรรมทางเพศแบบเสรี  

 
ศรีเรือน แก้วกงวาล (2551) กล่าวว่า ทฤษฎีจิตวิเคราะห์ของฟรอย์ท่ีวิเคราะห์

พฤติกรรมของมนุษยใ์นเร่ืองของเพศนั้นใหค้วามส าคญักบัมนุษยใ์นช่วงแรกเกิดไปจนถึงช่วงวยัรุ่น
(ช่วงอาย ุ12 ปีข้ึนไป) เน่ืองจากจะเป็นช่วงท่ีมีผลอยา่งมากต่อพฤติกรรมต่างๆ ท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต   
ซ่ึงหากจะน าเอาประเด็นทั้งสองขา้งตน้ซ่ึงว่าด้วยเร่ืองของการด ารงชีวิตอย่างอิสระและเร่ืองเพศ 
(Sex) มาผสมผสานใหเ้กิดเอกรูปแลว้ ผูว้จิยัมีความเห็นวา่จากรูปท่ี 5.4 โฆษณา Levi’s ก าลงัปลูกฝัง
ให้กลุ่มเป้าหมายท่ีอยู่ในช่วงวยัรุ่นนั้นให้มีแนวคิดในการใช้ชีวิตแบบอิสระและไม่ยึดติดอยู่กับ
กฎระเบียบซ่ึงรวมไปถึงเร่ืองของเพศสัมพนัธ์ดว้ย วยัรุ่นนั้นเป็นวยัท่ีก าลงัเรียนรู้ส่ิงใหม่ๆ ชอบท่ีจะ
รักจะลอง และต้องการเป็นท่ีสนใจของเพศตรงข้าม ด้วยองค์ประกอบทั้งหมดของรูปโฆษณา
ขา้งตน้ ท าให้เกิดความหมายวา่ Levi’s นั้นคือค าตอบการหลุดพน้จากพนัธนาการในทุกๆดา้นของ
การใชชี้วติของมนุษยใ์นช่วงวยัรุ่น  
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ข. ความแขง็แกร่งทางเพศบนความอ่อนโยน 
 
ภาพลายสักรูปปืนท่ีถูกลอ้มรอบดว้ยดอกกุหลาบบนเรือนร่างบริเวณชายโครงของ

ตวัแบบชายนั้นรูปภาพท่ีส่ือความหมายในทางตรงขา้มกนั กล่าวคือปืนนั้นมีความหมายถึงความน่า
กลวัและความรุนแรง แต่ดอกกุหลาบนั้นส่ือถึงความสวยงามและอ่อนโยนซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบั
ความแตกต่างในมิติเพศสภาพ (Gender) ของชายและหญิง ซ่ึงชายจะตอ้งเขม้แข็ง น่าเกรงขาม แต่
หญิงจะตอ้งอ่อนโยน รักสวยรักงาม ซ่ึงเม่ือน าสองส่ิงท่ีขดัแยง้กนัมาสร้างให้มีความสัมพนัธ์จึงเกิด
ความหมายใหม่คือความแขง็แกร่งบนความอ่อนโยนอยา่งมีเอกรูป 

 
5.4.2 กระบวนการสร้างความหมาย 
 

ก. การสร้างความเป็นคู่ตรงขา้ม 
 
Levi’s นั้นใช้ความเป็นคู่ตรงขา้มในการสร้างความหมายโดยจะสังเกตได้จาก

ความแตกต่างของเพศท่ีมีการใชต้วัแบบท่ีเป็นชายและหญิงรวมถึงความแตกต่างของลกัษณะการ
สวมใส่เส้ือผา้ท่ีตวัแบบชายเปลือยเรือนร่างท่อนบน ขณะท่ีฝ่ายหญิงนั้นไดป้ลดกระดุมกางเกงเม็ด
บนสุดออกซ่ึงใหเ้กิดความหมายรวมในลกัษณะท่ีแตกต่างของการปลดเปล้ืองท่ีส่ือไปในเชิงมิติของ
ความมีอิสระของการมีเพศสัมพนัธ์ของชายและหญิงได ้ซ่ึงความเป็นชายชาตรีและความเป็นหญิง
นั้นยงัถูกสะทอ้นผา่นลายสักซ่ึงเป็นรูปของความเป็นคู่ตรงขา้มอีกเช่นกนั กล่าวคือ ลายสักรูปปืนท่ี
ถูกลอ้มรอบอยูท่่ามกลางดอกกุหลาบท่ีบริเวณชายโครงของตวัแบบชายนั้นมีความหมายตรงขา้มกนั 
ปืนนั้นมีความหมายในแง่มุมของความรุนแรงซ่ึงเปรียบไดก้บัความเป็นชาย แต่ดอกกุหลาบนั้นส่ือ
ถึงความรัก ความสวยงามและอ่อนโยนซ่ึงส่ือไปในลกัษณะของผูห้ญิงซ่ึงมีความสอดคล้องกับ
ท่วงท่าของตวัแบบท่ีมีลกัษณะก่ึงกอดก่ึงยนือยูอ่ยา่งใกลชิ้ดกนั  

 
Kurokawa (1994) ให้แนวคิดท่ีส าคญัประการหน่ึงท่ีวา่ดว้ยเร่ืองของปรัชญาชีวส

มาสัยนั้นคือการปฏิเสธแนวคิดหลกัแห่งจกัรกลนิยมหรือลทัธิทวินิยม (Dualism) ท่ีมองลกัษณะ
ความสัมพนัธ์แบบคู่เช่นบางส่วน-ทั้งหมด เน้ือหนงั-จิตใจ วทิย-์ศิลป์ ดี-ชัว่ เป็นตน้ ในความสัมพนัธ์
แบบคู่นั้นตอ้งการความชดัเจนจากความแตกต่างในคู่ของสรรพส่ิง ซ่ึงหลกัปรัชญาชีวสมาสัยยอม
รับการมีอยูท่ ั้งสองส่ิงท่ีเป็นคู่ตรงขา้มหรือขดัแยง้กนั อีกทั้งยงัยอมรับความคลุมเครือท่ีเกิดข้ึนท่ีเป็น
การผสมผสานระหวา่งวฒันธรรมท่ีแตกต่างและความไร้ระเบียบ  
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จากรูปดังกล่าวจะสังเกตได้อย่างชัดเจนถึงการอยู่ร่วมกันของความขดัแยง้ซ่ึง
สะท้อนผ่านภาพลายสักรูปปืนและดอกกุหลาบบริเวณเรือนร่างท่อนบนของตวัแบบชายนั้นมี
ความหมายท่ีแตกต่างท่ีไม่น่าจะเขา้กนัไดแ้ต่น ามาผสมผสานกนั ปืนนั้นมีความหมายถึงความความ
รุนแรง แต่ดอกกุหลาบนั้นส่ือถึงความสวยงามและอ่อนโยนซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัความแตกต่าง
ในมิติเพศสภาพ (Gender) ของชายและหญิงซ่ึงชายจะตอ้งเขม้แข็งแต่หญิงจะตอ้งอ่อนโยน ซ่ึงเม่ือ
น าสองส่ิงท่ีเป็นคู่ตรงขา้มมาอยู่คู่กนัจึงเกิดความหมายใหม่คือความแข็งแกร่งบนความอ่อนโยน 
นอกจากน้ีสีรูปท่ีเป็นขาว-ด า ซ่ึงเป็นโทนท่ีแตกต่างยงัสามารถเช่ือมโยงกบัความหมายของลายสัก
ในแง่มุมของดา้นมืดและดา้นสวา่งท่ีเปรียบเปรยไดก้บัปืนและดอกกุหลาบไดเ้ช่นกนั 

 
ข. ภาษาเรือนร่าง (Body Language)  
 
ตวัแบบชายนั้นเอาท่อนแขนของเขายกข้ึนพาดท่ีศีรษะเพื่ออวด (Show) ลายสักท่ี

อยูบ่ริเวณชายโครงให้เห็นไดอ้ยา่งเด่นชดัขณะท่ีตวัแบบหญิงก าลงัยืนในลกัษณะประสานกนัแบบ
ก่ึงยนืก่ึงกอดดว้ยสายตาของทั้งคู่ท่ีก  าลงัมองต ่าลงดา้นล่าง ตวัแบบชายใชส้ายตาของเขาน าไปท่ีลาย
สักรูปปืนและกุหลาบส่วนตวัแบบหญิงนั้นก าลังมองลงไปท่ีเป้ากางเกงยีนส์ของเธอท่ีถูกปลด
กระดุมเม็ดบนสุดออก ลายสักรูปปืนและกุหลาบท่ีอยูบ่นเรือนร่างของชายนั้นมีความหมายตรงกนั
ขา้มในแง่มุมของความรุนแรงและความอ่อนโยนซ่ึงเปรียบไดก้บัคู่ชายหญิงในรูปดงักล่าว ซ่ึงลาย
สักนั้นก็เป็นส่ิงดึงดูดความสนใจจากเพศตรงขา้มไดเ้ช่นกนัซ่ึงจากรูปดงักล่าวนั้นจะสังเกตไดจ้าก
ท่าทางการยืนของตวัแบบหญิงท่ีเป็นฝ่ายโนม้ตวัเขา้หา อีกทั้งสายตาของตวัแบบหญิงท่ีมองต ่าลงท่ี
เป้ากางเกงประกอบกบัท่ายืนของตวัแบบชายท่ีมีลกัษณะใชร่้างกายท่อนล่างแอ่นรับการโนม้เขา้หา
ของตวัแบบหญิงก็เหมือนเป็นการเช้ือเชิญใหมี้กิจกรรมทางเพศอยา่งยนิยอมทั้งสองฝ่าย 
 

ค. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
 
การพบั ถอด เปลือย ปลด เจาะ ในลกัษณะการสวมใส่เส้ือผา้ของตวัแบบทั้งสอง

นั้นนอกจากจะสามารถบ่งบอกถึงการไม่ยึดติดกับกฎเกณฑ์แล้ว มันยงับ่งบอกได้ถึงเร่ืองของ
เพศสัมพนัธ์อีกดว้ย ซ่ึงลกัษณะเหล่าน้ีนั้น ก็คือการอวดให้เห็นเน้ือหนงัมงัสาเพื่อจะดึงดูดหรือสร้าง
ความแปลกตากบัเพศตรงขา้ม จากรูปนั้นตวัแบบชายไดเ้ปลือยเรือนร่างท่อนบน ในขณะท่ีตวัแบบ
หญิงปลดกระดุมกางเกงออกซ่ึงมีความชดัเจนในการน าไปสู่การส่ือสารในลกัษณะเชิงเพศสัมพนัธ์ 
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ง. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
มุมกลอ้งดงักล่าวนั้นเป็นมุมกลอ้งระดบัสายตาปกติแต่มีจุดเด่นในการใชล้กัษณะ

ท่าทางการมองของตวัแบบเป็นเส้นน าสายตาท่ีพาการมองของผูรั้บสารไปสู่จุดเด่นของรูปซ่ึงไดแ้ก่ 
ลายสักรูปปืนและดอกกุหลาบท่ีให้ความหมายท่ีตรงกนัขา้มกนัของความอ่อนโยนของดอกไมแ้ละ
ความรุนแรงของปืนท่ีอิงถึงความเป็นหญิงและชาย ตลอดจนกางเกงยีนส์ท่ีถูกปลอดกระดุมออกไว้
ของตวัแบบหญิงคู่กบัร่างกายท่อนบนท่ีเปลือยเปล่าของตวัแบบชายเม่ือน าองค์ประกอบในแง่มุม
ของลายสักและเร่ืองการแต่งกายและเรือนร่างของตวัแบบทั้งสองมาผสมผสานกันจึงเกิดเป็น
ความหมายของความแขง็แกร่งทางเพศบนความอ่อนโยน 

 
จ. แสง (Lighting) 
 
Levi’s ใช้สีรูปท่ีเป็นโทนขาว-ด า ซ่ึงเป็นคู่สีท่ีแตกต่างทั้งน้ีเพื่อจะเช่ือมโยงกบั

ความหมายของลายสักในแง่มุมของดา้นมืดและดา้นสว่างท่ีเปรียบเปรยไดก้บัความรุนแรงของปืน
นั้นเป็นส่ิงท่ีเป็นดา้นมืดและความตายและความอ่อนโยนของดอกกุหลาบเป็นดัง่ความขาวท่ีสว่าง
ไสวท่ีเต็มไปด้วยความสดใสและความมุ่งหวงั อีกทั้งคู่สีขาว-ด านั้นยงัสามารถบ่งบอกถึงความ
เก่าแก่ท่ีสามารถน ามาเช่ือมโยงกบัความเป็นอมตะของ Levi’s ท่ีเป็นผูคิ้ดคน้กางเกงยีนส์ข้ึนเม่ือกวา่
ร้อยปีท่ีผา่นมา 
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5.5 การวเิคราะห์รูปโฆษณา Levi’s “Riveted For Strength” 
 

 
 

รูปท่ี 5.5 ภาพโฆษณาผลิตภณัฑเ์ส้ือผา้ยนีส์ Levi’s “Riveted For Strength” 
ท่ีมา : Levi’s 501,  2016 

 
 5.5.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชาย 
 
 ในปี ค.ศ. 1886 นั้น รูปเคร่ืองหมายการคา้รูปมา้ 2 ตวัก าลงัพยายามดึงกางเกงยีนส์ท่ีตอก
หมุดเหล็ก (Riveted) ให้ขาดออกจากกนัแต่ไม่เป็นผลส าเร็จนั้น เป็นรูปท่ีแสดงถึงความแข็งแกร่ง
ทนทาน(Strength) ของกางเกงยนีส์ Levi’s ไดเ้ป็นอยา่งดี นอกจากน้ีมา้ 2 ตวัยงัสามารถส่ือสารไดถึ้ง
ความเก่าแก่ท่ีสุดของตัวสินค้าซ่ึงอยู่คู่กับมนุษย์มายาวนานดุจเดียวกับเร่ืองทางเพศ (Levi’s 
Thailand, 2016) 
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ก. ความแขง็แกร่งในเร่ืองเพศ 
 
ความสัมพนัธ์ระหว่างเพศชายกบัหญิงท่ีถูกก าหนดโดยสังคมนั้น ชายจะตอ้งมี

หนา้ท่ีเป็นผูน้ าและให้หลกัประกนัดา้นความคุม้ครอง โดยหญิงจะตอ้งตอบแทนดว้ยการบริการทั้ง
งานดูแลบา้นช่อง ความตอ้งการทางเพศและการสืบพนัธ์ุ (กาญจนา แกว้เทพ, 2528)  

 
จากประวติัความเป็นมาของกางเกงยีนส์ Levi’s ข้างต้นจะเห็นได้ว่ามีความ

สอดคลอ้งกบัรูปโฆษณาดงักล่าว  ค าโปรย “Riveted For Strength” ส่ือความหมายไดถึ้งความ
แขง็แรงทนทานของกางเกงยนีส์เน่ืองมาจากการใชห้มุดเหล็กตอกยึดช้ินส่วนต่างๆของกางเกงยีนส์
ให้เขา้กนั นอกจากความทนทานของตวัสินคา้แลว้รูปโฆษณาดงักล่าวยงัสามารถส่ือสารถึงมิติดา้น
ความแข็งแกร่งในเร่ืองเพศได้อีกด้วย กล่าวคือเส้ือผา้นั้นเปรียบได้กบัเน้ือหนังมงัสาของมนุษย์
เช่นกนั (McLuhan, 1964) จากรูป Levi’s ใชค้วามหมายของกางเกงยีนส์วา่เป็นดัง่อวยัวะส่วนหน่ึง
ของมนุษย ์ดงันั้นจึงสามารถกล่าวไดว้า่หมุดเหล็ก (Rivet) บนกางเกงยีนส์เป็นอวยัวะส่วนหน่ึงของ
ชายท่ีแขง็แรงเช่นกนัซ่ึงอาจเปรียบไดด้ัง่ความแขง็แรงของพลงัทางเพศของชายในแง่มุมของการยุบ
รวมความหมาย (Implosion of Meaning) ท่ีก าลงัจะตอกหรือจองจ าลงบนส่วนต่างๆ ของกางเกง
ยีนส์ท่ีตวัแบบหญิงสวมใส่อยู่เพื่อแสดงถึงความแข็งแกร่งทนทานในเร่ืองเพศอีกทั้งยงัสามารถ
พิจารณาใหมี้ความเช่ือมโยงกบัมิติเร่ืองเพศสัมพนัธ์ไดอี้กดว้ย หากสังเกตต าแหน่งท่ีตวัอกัษรเหล่าน้ี
ปรากฏอยู่จะเห็นได้ชัดเจนว่าฝ่ังด้านขวาของตวัแบบชายนั้นคือ “For Strength” (ทนทาน) 
ขณะเดียวกนัทางฝ่ังซ้ายของตวัแบบหญิงเป็นค าวา่ “Riveted” (ถูกตอกดว้ยหมุดเหล็ก) ซ่ึงสามารถ
ส่ือสารไดถึ้งบรรทดัฐานของสังคมในประเด็นของเพศสภาพ (Gender) ท่ีวา่ดว้ยเร่ืองความแข็งแกร่ง
ของความเป็นชายในการเป็นผูน้ าและปกป้องดูแลคนในครอบครัวหรือผูท่ี้อ่อนแอกวา่ท่ีแตกต่างกบั
ความเป็นหญิงท่ีมีหนา้ท่ีเติมเตม็ส่วนต่างๆ ซ่ึงรวมไปถึงเร่ืองอารมณ์เพศ 

   
นอกจากน้ีความแขง็แกร่ง (Strength) ของชายยงัสามารถน ามาเช่ือมโยงกบัลายสัก

รูปนกยกัษท่ี์อยูบ่นท่อนแขนของตวัแบบชายท่ีมีลกัษณะคลา้ยพญาอินทรีท่ีก าลงัผงาดปีกโบยบินอยู่
เหนือวตัถุทรงกลมคลา้ยโลกซ่ึงแสดงถึงความแข็งแกร่งน่าเกรงขามหรืออาจหมายถึงความเป็นเจา้
โลก ตรงกนัขา้มกบัลายสักบนแขนของตวัแบบหญิงซ่ึงเป็นสัญลกัษณ์แห่งเสรีภาพ (Peace) ทั้งน้ี
สามารถส่ือไดถึ้งความมีอิสรเสรีหรือความสงบซ่ึงให้ความรู้สึกท่ีอ่อนโยนในแบบของผูห้ญิง อีก
ทั้งตวัแบบชายมีความชดัเจนท่วงท่าท่ีส่ือถึงการบุกเขา้หาตวัแบบหญิงท่ีก าลงัถอยเอนเม่ือถูกปะทะ
ดว้ยความแขง็แกร่งของชายท่ีมีมากกวา่  
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ข. ความเวา้วอนทางเพศ (Sexy) ท่ีย ัง่ยนื 
 
ความคงทนนั้นสามารถเปรียบได้กับความย ัน่ยืนถาวรหรือความเป็นอมตะซ่ึง

ความหมายเหล่าน้ีปรากฏอยูใ่นองคป์ระกอบของรูปโฆษณาขา้งตน้อาทิเช่น สัญลกัษณ์มา้ทั้งสองท่ี
ก าลงัพยายามดึงกางเกงให้ขาดแต่ไม่ส าเร็จ  ค  าโปรยของหมุดกระดุมท่ีเป็นเหล็ก (Riveted) และ
ความแขง็แกร่งของเพศชาย (Strength) โดยมีความสอดคลอ้งกบัความหมายของลายสักท่ีปรากฏบน
เรือนร่างของตวัแบบทั้งสอง ทั้งน้ีความหมายของความทนทานยัง่ยืนถาวรจากองคป์ระกอบขา้งตน้
ทั้งหมดเม่ือน ามาประกอบสร้างใหก้ลมกลืนกบัเร่ืองของเพศผา่นท่วงท่าของตวัแบบชายและหญิงท่ี
ยนืเอาเรือนร่างแนบสนิทประชิดกนั โดยมือของทั้งคู่คลา้ยกบัวา่ก าลงับรรจงโอบรัดและถอดเส้ือผา้
ของกนัและกนัออกจึงท าให้เกิดอารมณ์ของความเยา้ยวนทางเพศท่ีย ัง่ยืนข้ึน โดยมีปัจจยัร่วมคือ
ความทนทานแข็งแกร่งซ่ึงสามารถส่ือไดถึ้งความดึงดูดยวนใจท่ีเป็นอมตะของสินคา้หรือรสรักท่ี
คงทนและยาวนานท่ีไม่มีทางแยกจากกนัได ้จะเห็นไดว้า่ Levi’s ใชเ้ร่ืองเพศเขา้มามีส่วนร่วมกบัการ
โฆษณาสินคา้เพื่อท่ีจะสร้างจุดเด่นของสินคา้ใหเ้พิ่มข้ึนซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัความเช่ือของ Freud 
(อา้งถึงใน ศรีเรือน แกว้กงวาล, 2551) ท่ีว่าร่างกายของมนุษยมี์ความอ่อนไหวต่อแรงกระตุน้ทาง
เพศและกาม ดงันั้นมนุษยจึ์งสามารถเกิดแรงกระตุน้ท่ีจะท ากิจกรรมใดๆ ก็ตามเพื่อจะตอบสนอง
ความตอ้งการตามวยั   

 
ค. ความแขง็แกร่งบนความอ่อนโยน 
 
ความรุนแรงทางเพศ (Sexual Violence) นั้ น หมายถึง การกระท าใดๆ ท่ีมี

วตัถุประสงคเ์พื่อใชผู้ถู้กกระท าเป็นเคร่ืองมือตอบสนองความตอ้งการทางเพศของผูก้ระท าหรือตก
ลงยินยอมร่วมกนั และการกระท านั้นอาจใชก้ าลงัในการบงัคบัให้ยินยอมหรือชกัชวนเพื่อแลกกบั
ใหส่ิ้งตอบแทน (World Health Organization, 1997) 

 
ค าว่า “Riveted” (ถูกตอกถูกพันธนาการ) ท่ี เปรียบเปรยได้กับฝ่ายหญิงและ 

“Strength” (แกร่งทนทาน) เป็นดัง่ความแกร่งของชายชาตรี ซ่ึงจากรูปท่ี 5.4 จะเห็นไดช้ดัเจนวา่ ตวั
แบบชายหญิงนั้นก าลงัใชมื้อทั้งสองถอดเส้ือผา้ท่อนบนของกนัและกนัออกโดยชายเป็นฝ่ายรุกเขา้
ใส่ตวัแบบหญิงแบบตาต่อตา เพื่อท่ีจะแสดงออกถึงความแข็งแกร่งกว่าของเพศผ่านมุมมองของ
เพศสัมพนัธ์หรือลกัษณะของการร่วมเพศในขอบเขตท่ีเพศหญิงเป็นผูถู้กกระท าในแง่มุมของความ
แข็งแกร่งรุนแรงในแบบชาย แต่หากจะพิจารณาในแง่มุมของความสงบท่ีเกิดข้ึนจากลายสัก
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สัญลกัษณ์แห่งสันติภาพก็สามารถกล่าวไดว้า่เพศสัมพนัธ์นั้นเป็นการปลดปล่อยความบา้คลัง่ของ
มนุษยใ์หแ้ปรสภาพเป็นความสงบอ่อนโยนได ้

 
5.5.2 กระบวนการสร้างความหมาย 

 
ก. การยบุรวมระหวา่งรูปและลายลกัษณ์อกัษร (Implosion of Meaning) 
 
ในส่วนของมิติการด ารงอยูร่่วมกนัของภาพและลายลกัษณ์อกัษรนั้นมีนกัวิชาการ

บางส่วนมีความเห็นคลา้ยกนัวา่ภาพและลายลกัษณ์อกัษรมีรูปแบบการส่ือสารท่ีขดัแยง้กนั กล่าวคือ 
รูปภาพสามารถท าใหม้นุษยเ์กิดจินตนาการแต่สารภาษาศาสตร์นั้นท าหนา้ท่ีก ากบัจินตนาการในมิติ
ดา้นความหมายของภาษาภาพ ในทางตรงกนัขา้ม แต่ Michals (1996) มีความเห็นต่างว่าภาพและ
ลายลกัษณ์อกัษรมีความสัมพนัธ์กนัเชิงสมานฉันท ์ซ่ึงสอดคลอ้งกบั Arnheim (อา้งถึงใน กฤษณ์ 
ทองเลิศ, 2547) ไดใ้ห้ความเห็นถึงความเป็นไปไดข้องทศันะทั้งสองลกัษณะโดยเสนอว่า รูปและ
ลายลกัษณ์อกัษรท่ีปรากฏอยูด่ว้ยกนันั้นสามารถก่อให้เกิดความสัมพนัธ์ไดส้องลกัษณะคือ 1) การ
ท าให้ความหมายตกผลึก (Crystalize) หมายถึง การท าให้ความหมายเกิดความชดัเจนมากข้ึนไปสู่
ความหมายเฉพาะท่ีก ากบัแนวคิดไวแ้ลว้อยา่งแน่นอน ซ่ึงมกัใชก้บังานส่ือสาร และ 2) การท าให้เกิด
กลุ่มแนวคิด (Cluster) หมายถึง ท าให้ความหมายเปิดกวา้งข้ึน ยืดหยุน่มากข้ึน ซ่ึงจะเก่ียวกบังานท่ี
ตอ้งการสร้างสรรคค์วามคิด  

 
เม่ือน าลายลกัษณ์อกัษร “Riveted For Strength” (ตอกยึดเพื่อสร้างความแข็งแกร่ง) 

ท่ีปรากฏอยูบ่นรูปมาสร้างความสัมพนัธ์กบัรูปชายหญิงท่ีอยูใ่นลกัษณะกอดรัดกนัอยา่งแนบชิด จึง
เกิดท าใหเ้กิดการตกผลึกในความหมายซ่ึงท าใหค้วามหมายในเร่ืองความแข็งแกร่งของเพศและเร่ือง
เพศสัมพนัธ์นั้นชดัเจนยิง่ข้ึน นอกจากน้ีจะสังเกตไดว้า่ค  าวา่ “Strength” (แข็งแกร่ง) ไดถู้กวางอยูฝ่ั่ง
ตวัแบบชาย ขณะท่ี “Riveted” (ถูกตอกยึด) นั้น ถูกวางในฝ่ังตวัแบบหญิง จึงเกิดเป็นความสัมพนัธ์
แบบยอ่ยรวมกบัส่วนรวมซ่ึงรูปชายหญิงท่ีแสดงความสัมพนัธ์ในเชิงร่วมเพศนั้นควรพิจารณาควบคู่
กบัความหมายของลายลกัษณ์อกัษรท่ีไปในทางเดียวกนั 
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ข. การสร้างความเป็นคู่ตรงขา้ม 
 
จากรูปท่ี 5.4 จะเห็นได้ว่า Levi’s นั้ นใช้ความเป็นคู่ตรงข้ามในการสร้าง

ความหมายโดยจะสังเกตไดจ้ากความแตกต่างของเพศท่ีมีการใช้ตวัแบบท่ีเป็นชายและหญิงซ่ึงมี
ความสอดคลอ้งกบัความแตกต่างของความหมายจากลายสัก รูปดงักล่าวนั้นตวัแบบชายมีลายรูปนก
ยกัษท่ี์ปรากฏอยูบ่นท่อนแขนใตห้ัวไหล่ โดยนกยกัษ์นั้นมีลกัษณะคลา้ยพญาอินทรีท่ีก าลงักางปีก
พร้อมท่ีจะแสดงอ านาจและโบยบินซ่ึงแสดงถึงความแข็งแกร่งน่าเกรงขามและความมีอิสรเสรี ตวั
แบบหญิงนั้นมีลายสักอยู่ในต าแหน่งเดียวกนัคือในช่วงท่อนแขนแต่เป็นลายสักท่ีเป็นสัญลกัษณ์
แห่งสันติภาพ (Peace) ซ่ึงเป็นความในเชิงของความอ่อนโยนซ่ึงตรงขา้มกบัตวัแบบชาย ทั้งน้ีจึง
สามารถพิจารณาได้ว่าเป็นการส่ือสารในแง่มุมของการยินยอมของมนุษย์เม่ือต้องเจอกับส่ิงท่ี
แขง็แกร่งกวา่หรือสามารถเช่ือมโยงไปถึงมิติของเพศสัมพนัธ์ระหวา่งชายหญิงได ้

 
ค. ภาษาท่าทาง (Body Language) 
 
รูปชายและหญิงซ่ึงเป็นตวัแบบท่ีก าลงัอยูใ่นลกัษณะท่วงท่าท่ีโอบกอดแบบแนบ

ชิดพร้อมกบัสายตาท่ีประสานกนั โดยมือทั้งสองขา้งของทั้งคู่นั้นต่างก าลงับรรจงปลดเปล้ืองเส้ือผา้
ของกนัและกนัออก ลกัษณะดงักล่าวนั้นส่ือสารออกมาไดช้ดัเจนในเชิงเพศสัมพนัธ์โดยถูกสมทบ
ดว้ยความหมายของลายลกัษณ์อกัษร “Riveted” (ถูกตอกถูกพนัธนาการ) ท่ีเปรียบเปรยไดก้บัฝ่าย
หญิงและ “Strength” (แกร่งทนทาน) เป็นดัง่ความเป็นชาย จากรูปจะเห็นไดช้ดัเจนว่าตวัแบบชาย
เป็นฝ่ายรุกเข้าใส่ตัวแบบหญิงเพื่อท่ีจะแสดงถึงความแข็งแกร่งกว่าของเพศผ่านมุมมองของ
เพศสัมพนัธ์ หรือลกัษณะของการร่วมเพศในขอบเขตท่ีเพศหญิงเป็นผูถู้กกระท าในแง่มุมของเพศ
และความรุนแรง แต่หากจะพิจารณาในแง่มุมของความสงบท่ีเกิดข้ึนจากลายสักสัญลกัษณ์แห่ง
สันติภาพก็สามารถกล่าวไดว้า่ เพศสัมพนัธ์นั้นเป็นการปลดปล่อยหรือปรับเปล่ียนอารมณ์ของความ
แข็งแกร่งรุนแรงในแบบชายให้เกิดเป็นอารมณ์ของความรักความอ่อนโยนหรือสงบได ้จึงเกิดเป็น
ความหมายของความแกร่งอยา่งอ่อนโยน 

 
ง. รหสัการแต่งกาย (Dress Code) 
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ฮอลโลเวย ์(อา้งถึงใน ต่อตระกูล สุวรรณเดช, 2544) เห็นว่า ยีนส์เป็นเส้ือผา้ท่ีมี
ความหมายทางสาร (Message) แบบเฉพาะเจาะจง สังเกตไดจ้ากจุดก าเนิดท่ีอยู่กลางป่าและหุบเขา 
จึงท าใหมี้ความดิบเถ่ือน อิสระไร้กฎเกณฑ ์  

 
จากรูปตัวแบบชายหญิงนั้ นสวมใส่เส้ือกล้ามและกางเกงยีนส์ เส้ือกล้ามนั้ น

สามารถบ่งบอกถึงการเป็นคนท่ีรักอิสระและเปิดเผยซ่ึงตรงกบัจุดมุ่งหมายของสินคา้ นอกจากน้ีเส้ือ
กลา้มยงัสามารถส่ือถึงการรักในการออกก าลงักายไดเ้ป็นอยา่งดีซ่ึงสามารถสร้างความกลมกลืนและ
เหมาะสมไปกบัความอิสระไร้กฎเกณฑแ์ละทนทานของกางเกงยีนส์ไดอ้ยา่งลงตวัโดยมีจุดร่วมของ
ความแขง็แกร่งทนทานของร่างกายและอิสรเสรีเป็นท่ีตั้ง 

 
จ. มุมกลอ้ง (Angle) 
 
จากรูปเป็นการใชมุ้มกลอ้งท่ีเป็นมุมต ่าจึงให้รูปดงักล่าวดูมีพลงัและดูแตกต่างจาก

บุคคลปกติทัว่ไป (Lacey, 1998) โดยระดบัสายตาจะถูกเนน้ให้น าไปสู่บริเวณช่วงล าตวัจนถึงช่วง
ท่อนล่างท่ีเป็นกางเกงยนีส์เพื่อแสดงใหเ้ห็นถึงรายละเอียดของรุ่นกางเกงยนีส์และความแนบชิดและ
เขา้เป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัของร่างกาย กางเกงยีนส์และตวัแบบทั้งสอง ตลอดจนเร่ืองความมีพลงั
ทางเพศไดจ้ากการสมทบของค าโปรย “Riveted For Strength” ซ่ึงหมายถึงการถูกตอกยึดดว้ย
กระดุมเหล็กเพื่อความแขง็แกร่งทนทานของกางเกงยนีส์ เม่ือน ามาเทียบเคียงกบัลกัษณะท่วงท่าของ
ตวัแบบทั้งสองในรูปดงักล่าวแลว้จึงสามารถบ่งบอกไดถึ้งการมีเพศสัมพนัธ์ท่ีเขม้ขน้และรุนแรงใน
แบบชายจริงหญิงแทไ้ด ้

 
ฉ. แสง (Lighting) 
 
เทคนิครูปแบบ Monotone คือการท างานของสีเพียงมิติเดียวซ่ึงในรูปโฆษณาท่ี

ออกโทนสีน ้าตาล (Sepia) นั้นแสดงออกถึงความเก่าแก่ เคร่งขรึมและความเป็นอมตะ (สมชาย พรม
สุวรรณ, 2548) ของกางเกงยีนส์ Levi’s ท่ีไดรั้บความนิยมทัว่โลกมายาวนานกวา่ร้อยปีจึงสามารถ
กล่าวไดว้า่เป็นยี่ห้อสินคา้ท่ีเก่าแก่ท่ีสุดและอยูคู่่กบัมนุษยม์าอยา่งยาวนานเฉกเช่นเดียวกบัเร่ืองของ
การสืบพนัธ์ุเพื่อสร้างความเป็นปึกแผน่ของเช้ือชาติท่ีเกิดมาพร้อมกบัมนุษยแ์ละโลกใบน้ี 
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จากการวเิคราะห์รูปโฆษณามอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson ในบทท่ี 4 และการวิเคราะห์รูป
โฆษณาของ Levi’s ท่ีกล่าวมาข้างต้นทั้งหมดนั้น สามารถมองเห็นได้ชัดเจนถึงจุดร่วมท่ีมี
ความสัมพนัธ์กันทั้งในแง่มุมของอตัลักษณ์ของสินค้าทั้งสองประเภทและการใช้ส่ือต่างๆ ท่ีท า
หนา้ท่ีเป็นสาร นัน่คือ ลายสักและเรือนร่าง มาเป็นตวัหมายของการแสดงออกถึงความแข็งแกร่งใน
แบบของลูกผูช้าย ซ่ึงแมว้า่ประเภทของสินคา้ทั้งสองนั้นจะมีความแตกต่างกนัโดยส้ินเชิงก็ตามแต่
ยงัคงวางอยู่ในรากฐานของความเป็นวฒันธรรมตะวนัตกทั้งส้ิน ท่ีว่าด้วยเร่ืองของเสรีภาพ การ
แสวงหาดินแดน ความแกร่งดิบเถ่ือนและไร้กฎเกณฑ์ เท่ห์ทนัสมยั สง่างาม เป็นตน้ ดงันั้นประเด็น
เหล่าน้ีถูกจบัมดัรวมให้เป็นปัจจยัอนัหน่ึงอนัเดียวกนักบัความแกร่งท่ีจะช่วยส่งเสริมให้ความเป็น
ชายสมบรูณ์ยิง่ข้ึน ซ่ึงสะทอ้นผา่นรูปโฆษณาขา้งตน้ดงักล่าวทั้ง 11 ในรูปของตวัแบบท่ีมีกลา้มเน้ือ
ท่ีบึกบึนใหญ่โตและกล้ามเน้ือท่ีแสดงความแข็งแกร่งแต่พองาม ผสมผสานกับนิยามของการ
แสดงออกถึงความแกร่งและการเปล่ียนผา่นจากวยัเด็กมาสู่ผูใ้หญ่เต็มตวัของลายสัก ซ่ึงผลิดอกออก
ผลเป็น “อตัลกัษณ์ของความชาย” ท่ี Harley-Davidson และ Levi’s ตอ้งการจะส่ือสารไปยงัผูบ้ริโภค
กลุ่มเป้าหมายของตน 

 
นอกจากการวเิคราะห์เน้ือหาและกระบวนการสร้างความหมายอตัลกัษณ์ความเป็นชายแลว้ 

ยงัมีประเด็นในเร่ืองของความงามเชิงสุนทรียะจากรูปโฆษณาทั้งหมดท่ีถูกคดัเลือกว่ามีความ
สวยงามและมีความโดดเด่นในแง่มุมต่างๆ จากนกัสร้างสรรค์โฆษณาและกลุ่มผูรั้บสารเป้าหมาย 
ซ่ึงผูว้ิจยัจะน าบทสัมภาษณ์เหล่าน้ีมาวิเคราะห์และจ าแนกเป็นประเด็นต่างๆ ท่ีความสัมพนัธ์ท่ี
สอดคลอ้งกบัความงามเชิงสุนทรียะในล าดบัถดัไป 
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บทที ่6 
 

สุนทรียศาสตร์ทางการส่ือสารอตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสัก 
ในงานโฆษณาสินค้าทางส่ือออนไลน์ในการรับรู้ของนักสร้างสรรค์โฆษณาและผู้รับสาร 

 
ในทางสุนทรียศาสตร์ ความงามเป็นลกัษณะอยา่งหน่ึงซ่ึงสามารถให้ค  าอธิบายท่ีเป็นสากล

ไดแ้ละอาจจะมีได้ในทุกส่ิงทั้งท่ีเป็นส่ิงท่ีมีอยู่ตามธรรมชาติและส่ิงท่ีสร้างข้ึนโดยมนุษย ์ ดงันั้น
ค าตอบเก่ียวกบัความงามทางสุนทรียศาสตร์จึงถือเป็นมาตรฐานในการตอบปัญหาของความงาม
ทั้งหมด (อนัธิฌา แสงชยั, 2547)  

 
จากการสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญในดา้นการสร้างสรรคง์านโฆษณาและผูรั้บสารทัว่ไปอาทิเช่น 

นกัวชิาการ นกัการตลาด ช่างภาพ นกัออกแบบ และนกัดนตรี ผูว้จิยัไดว้เิคราะห์และจ าแนกการรับรู้
ถึงความงามเชิงสุนทรียะจากภาพโฆษณาไดด้งัต่อไปน้ี 

 

6.1 ความงามคอืความประสานสัมพนัธ์กนัของลายสักกบัองค์ประกอบภาพ 

 
ความงามเชิงสุนทรียะ คือ ส่ิงท่ีเป็นหน่ึงเดียวกนักบัความสัมพนัธ์เชิงองคป์ระกอบภาพท่ี

เกิดมาจากขั้นตอนต่างๆ ท่ีจะเนรมิตใหรู้ปภาพมีความสวยงามลงตวั อาทิเช่น การคดัสรรตวัแบบให้
เหมาะสมกบัอตัลกัษณ์ของสินคา้ การแต่งกาย การจดัแสงเงา รวมไปถึงการเลือกใช้มุมกลอ้งและ
การจดัวางต าแหน่งของส่ิงต่างๆ ในเฟรมภาพหน่ึงๆ ให้ดูสวยงามและสอดคล้องกนัจนเกิดเป็น
ความงามเชิงสุนทรียะข้ึน โดยมีจุดประสงคท่ี์จะหยิบยื่นความสวยงามท่ีรับรู้ไดด้ว้ยตาหรือเรียกอีก
อยา่งหน่ึงไดว้า่ “งามดว้ยตา” ใหผู้ท่ี้พบเห็น ทั้งน้ีก็เพื่อท่ีจะดึงดูดความสนใจแมจ้ะแค่ชัว่วินาทีเดียว
ก็ตาม  
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รูปท่ี 6.1 ภาพท่ีแสดงถึงความงามท่ีเกิดจากความสัมพนัธ์กนัขององคป์ระกอบ 
ท่ีมา : ปรับปรุงโดยผูว้จิยั 

  
“การเลือกตวัแบบท่ีมีรูปร่างลงตวัและดูดีตามอุดมคติกระแสนิยมของวยัรุ่นนั้นสามารถดึง
จุดสนใจได ้อีกทั้งท่าทางการยืนและสวมใส่เส้ือผา้ท่ีออกแนวทะเล้นและเปิดเผยให้เห็น
ร่างกายท่อนบนท่ีเต็มไปดว้ยลายสักจนไม่มีท่ีวา่ง ท าให้รู้สึกถึงความเป็นคนท่ีกลา้เปิดเผย 
รักความเป็นอิสระ อดทนหรือออกแนวลุยๆ ซ่ึงท าให้เกิดความสอดคลอ้งกบัอตัลกัษณ์ของ 
Levi’s จริงๆแลว้ภาพโฆษณาช้ินน้ีดูเหมือนไม่ไดมี้การตั้งใจในการจดัวางองคป์ระกอบใน
ภาพมากนกัแต่บางคร้ังองคป์ระกอบศิลป์ท่ีดูเรียบง่ายก็เกิดเป็นความงามไดเ้ช่นกนั” (เดียร์ 
จรุงคนธ์, การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 กนัยายน 2560) 

 
“Levi’s จดัวางให้ตวัแบบยืนท าท่าแปลกอยูใ่นต าแหน่งกลางเฟรมภาพ (Frame) โดยฉาก
หลงั (Background) นั้น เป็นสีโทนสวา่งท าให้ตวัแบบดูเด่นข้ึนและดูเป็นธรรมชาติซ่ึงเกิด
เป็นความสวยงามขององค์ประกอบศิลป์แบบพอเพียง (Minimal) ท่ีดูเรียบง่ายแต่งดงาม” 
(พิพิธ หน่อเมือง, การส่ือสารส่วนบุคคล, 28 เมษายน 2560)   
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“โฆษณาเส้ือผา้หรือแฟชั่นนั้นส่ิงส าคญัท่ีสุดคือองค์ประกอบต่างๆ ท่ีปรากฏอยู่บนภาพ
ตอ้งดูลงตวัเหมาะสม สวยงาม และมีความสอดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมายหลกัท่ีสุด เน่ืองจาก
ตอ้งการให้ผูรั้บสารเขา้ใจในทนัทีในประเด็นของความสวยความงาม ดงันั้น Levi's จึงใช้
ตวัแบบท่ีเป็นวยัรุ่นกบัท่วงท่าและการแต่งกายท่ีออกแนวกวนโทสะ ส าหรับภาพน้ีถา้ถาม
ว่าสวยเพราะเทคนิคการถ่ายภาพขั้นสูงหรือไม่? ค  าตอบคือไม่ใช่ ภาพน้ีมีความงามตรง
ความเรียบง่ายขององคป์ระกอบศิลป์ท่ีดูลงตวั” (ธนาวิทย ์ดว้งคง, การส่ือสารส่วนบุคคล, 
10 เมษายน 2560) 
 
จี ศรีนิวาสัน (2545) กล่าวว่า สุนทรียะ (ความงาม) คือ ความสัมพนัธ์บรรสานสอดคลอ้ง 

ซ่ึงประกอบเขา้กนัดว้ยรูปทรง ความหมายและการแสดงออก ซ่ึงในทฤษฎีสัมพทัธนิยม (Relative 
Theory) นั้นมีความเห็นวา่ ความงามเป็นความสัมพนัธ์ระหวา่งวตัถุกบับุคคล (Subject and Object)  

 
 จากภาพโฆษณาของทั้ง Harley-Davidson และ Levi’s ความงามของอตัลกัษณ์ความเป็น

ชายนั้นถูกประกอบสร้างข้ึนจากองคป์ระกอบท่ีหลากหลายจากรูปทรงหรือวตัถุ ยกตวัอยา่งเช่น ตวั
แบบท่ีเป็นชายท่ีมีเรือนร่างท่ีเต็มไปด้วยลายสักและตวัแบบท่ีมีกล้ามเน้ือท่ีดูก าย  าแข็งแรงและ
ใหญ่โตหรือชายท่ีมีรูปร่างเป็นรูปทรงแบบนกักีฬาเฉกเช่นเดียวกบัดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงตาม
หนา้นิตยสารชั้นน า ซ่ึงถูกจดัวางท่าทาง (Posing) ให้อยูใ่นลกัษณะท่ีก าลงัมัน่ใจและโออ้วดลายสัก
ท่ีอยูบ่นกลา้มเน้ือและเรือนร่างของตน ซ่ึงบอกบ่งถึงความแข็งแกร่งซ่ึงเป็นลกัษณะร่างกายของชาย
ในอุดมคติ ประกอบกบัแสงเงาท่ีเน้นรายละเอียดของลายสักและกลา้มเน้ือ อีกทั้งการแต่งกายท่ี
เปิดเผยสัดส่วนของร่างกายจึงท าใหม้ดักลา้มและรายละเอียดของกลา้มเน้ือส่วนต่างๆ มีความชดัเจน 
จนสามารถเห็นเส้นเลือดท่ีปูดโปน ไรขน และรอยแตกของร้ิวกลา้ม องคป์ระกอบเหล่าน้ีประกอบ
สร้างความหมายของชายท่ีมีความแขง็แกร่ง มัน่คง  
 

“เทคนิคการจดัแสงท่ีท าให้กลา้มเน้ือท่ีใหญ่โตของตวัแบบมีความงดงามจนเห็นร้ิวความ
แขง็แกร่งกลา้มเน้ือและรูขมุขนท าใหเ้กิดเป็นความงามของสัดส่วนกลา้มเน้ือท่ีสามารถแยก
ส่วนไดอ้ยา่งชดัเจน ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัลกัษณะของมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson ท่ี
มีรูปทรงค่อนขา้งใหญ่และหนาซ่ึงทนทานต่อการใช้งานหนัก” (กิตติธัช ตั้งศิริกิจ, การ
ส่ือสารส่วนบุคคล, 21 เมษายน 2560) 
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“ภาพโฆษณา Harley-Davidson ช้ินน้ีโดดเด่นในเร่ืองของการให้แสงและเงาท่ีสร้างความ
ชดัเจนใหก้บัรายละเอียดบนกลา้มเน้ือของตวัแบบ ไม่วา่จะเป็นร้ิวกลา้มท่ีชดัเจนหรือสีของ
ผิวกายท่ีทนทานต่อการท่ีโดนแสงแดดกดักิน ซ่ึงแสงท่ีท าให้กลา้มเน้ือดูสมจริงนั้นไดไ้ป
ช่วยขบัเคล่ือนความรู้สึกของความแขง็แกร่งของชายใหท้วคูีณเพิ่มข้ึน” (มนินทร์ นรินทราง
กรู ณ อยธุยา, การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กนัยายน 2560) 

 
จากบทสัมภาษณ์การรับรู้ถึงความงามเชิงสุนทรียะท่ี เ กิดการความสัมพันธ์ของ

องคป์ระกอบภาพและแนวคิดขา้งตน้ทั้งหมดสามารถน ามาสรุปและจ าแนกไดด้งัต่อไปน้ี 
 

6.1.1 ความสัมพนัธ์ขององค์ประกอบภาพทีดู่เรียบง่าย 

 
 McCulloch (2010) กล่าววา่สีขาวและด าคือความเรียบง่ายท่ีมีคุณค่าของการส่ือสาร ซ่ึงเป็น

ความงามท่ีเกิดจากความแตกต่างของคู่สีท่ีสามารถสร้างความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกันจากการ
ผสมผสาน  จากภาพโฆษณาดงักล่าวขา้งตน้ สีลายสักของตวัแบบนั้นเป็นสีด าทั้งหมดซ่ึงพอปรากฏ
อยูบ่นร่างกายของตวัแบบท่ีมีผวิขาวจึงท าใหเ้กิดงามท่ีความเรียบง่ายและลงตวั อีกทั้งการผสมผสาน
ระหว่างความแตกต่างของสีท่ีให้ความรู้สึกท่ีเป็นเอกภาพระหว่างเรือนร่างและลายสักท่ีมี
ความหมายสอดคลอ้งกบัรูปแบบของกางเกงยีนส์ Levi’s ซ่ึงแสดงออกถึงความแข็งแกร่งทนทาน
และปฏิเสธกฎเกณฑ์ท่ียุ่งยากอย่างชัดเจนจึงมีความสอดคล้องกับการรับรู้ของผูรั้บสารจากบท
สัมภาษณ์ขา้งตน้ท่ีกล่าวถึงประเด็นของความงามท่ีเกิดข้ึนจากความเรียบง่ายขององคป์ระกอบศิลป์
แต่ดูโดดเด่นและมีเสน่ห์ 

 
6.1.2 ความงามทีเ่กดิจากความสัมพนัธ์ของแสงและเงาทีฉ่าบลงบนตัววตัถุ 

 
จากค ากล่าวของ Jacobson ท่ีว่าด้วยเร่ืองความงามนั้นเป็นผลมาจากการเช่ือมโยง

ความสัมพนัธ์ระหว่างองคป์ระกอบต่างๆ ในภาพๆ หน่ึง เช่น สรีระของตวัแบบ แสงเงา มุมกลอ้ง 
ลายสักกบัต าแหน่งท่ีปรากฏ และตวัสินคา้ เป็นตน้ จะเห็นไดว้า่ตามแนวคิด “Poetic Function” ส่ิงท่ี
สอดคลอ้งกบับทสัมภาษณ์ของผูรั้บสารนั้นคือเร่ืองความสัมพนัธ์กนัของ “แสงและเงา” กบั “ตวั
วตัถุ” ท่ีเป็นในส่วนของสรีระตวัแบบชาย แสงและเงาท่ีสรรสร้างความงดงามให้กบักลา้มเน้ือและ
รายละเอียดผิวกายของตวัแบบอย่างชดัเจนนั้นไดใ้ห้ความหมายของความแข็งแกร่ง ทนทานของ 
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Harley-Davidson ท่ีสะทอ้นออกมาผา่นทางสรีระของตวัแบบชายท่ีประดบัประดาไปดว้ยกลา้มเน้ือ
ท่ีใหญ่โตบึกบึนควบคู่ไปกบัความหมายของลายสัก 

 

6.2 ความงามคอืความลุ่มลกึของความหมายของลายสักทีส่ะท้อนผ่านภาพ 
 
ความงามท่ีก าเนิดข้ึนจากความลุ่มลึกของความหมาย นัน่คือ ส่ิงท่ีแยกตวัออกมาจากความ

สวยงามท่ีสัมผสัไดจ้ากองคป์ระกอบภาพท่ีดูลงตวัและสวยงาม กล่าวคือโดยส่วนมากรูปภาพท่ีโดด
เด่นดว้ยองคป์ระกอบศิลป์จะท าหนา้ท่ีเฉกเช่นสัมผสัแรกในรสรูปท่ีดูหอมหวนและตึงให้สายตาทุก
คู่ให้ชะงกังนัไวท่ี้ภาพเหล่านั้นเม่ือแรกพบ แต่หากเม่ือพิจารณาให้ลึกลงไปหลงัจากได้ด่ืมด ่ากบั
ความงามขององคป์ระกอบศิลป์แลว้จะพบวา่ภาพทุกภาพนั้นมีความหมายท่ีแฝงอยูแ่ละมนัก าลงัท า
หน้าท่ีบอกเล่าเร่ืองราวต่างๆท่ีเลา้ต่อความรู้สึกของมนุษยไ์ดเ้สมอ เม่ือความหมายเหล่านั้นไดถู้ก
คน้พบ จึงเกิดเป็นความงามในความลุ่มลึกของความหมายท่ีซอ้นอยูภ่ายใตค้วามสวยงามของการคดั
สรรจดัวาง ดั่งว่ามนัมาเติมเต็มให้ค  าตอบของความงามเชิงสุนทรียะของภาพนั้นๆ ชัดเจนและ
ครบถว้นกระบวนความโดยสมบรูณ์แบบ  

 

 

  
 

 

รูปท่ี 6.2 ภาพท่ีแสดงถึงความงามท่ีเกิดจากความลุ่มลึกของความหมายท่ีสะทอ้นผา่นตวับท 
ท่ีมา : ปรับปรุงโดยผูว้จิยั 
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“ความหมายของค าวา่ “แม่” และ “Harley-Davidson” มีความแตกต่างกนัแต่สามารถมีจุดท่ี
เช่ือมโยงถึงกันได้อย่าลงตวั แม่ คือ ส่ิงยึดเหน่ียวของมนุษย ์เป็นส่ิงยึดเหน่ียวท่ีมีความ
ยิง่ใหญ่และอ่อนละมุน ต่างกนักบั Harley-Davidson ท่ีใชต้วัแบบท่ีมีลายสักรูปไฟบนศีรษะ
ท่ีให้ความหมายของความดิบเถ่ือน มีพลงัและน่าเกรงขาม จึงเกิดเป็นความงามของภาพ
โฆษณาในความหมายของความส าคญัของแม่และมอเตอร์ไซด์ท่ีมีต่อการด าเนินชีวิต” 
(กิตติธชั ตั้งศิริกิจ, การส่ือสารส่วนบุคคล, 21 เมษายน 2560) 
 
“ความหมายท่ียิ่งใหญ่ของค าว่า “แม่” ท่ีมีอิทธิพลต่อมนุษยทุ์กคนเม่ือน ามาผสมผสานกบั
ความยิ่งใหญ่ของ Harley-Davidson โดยเฉพาะลายสักรูปไฟบนศีรษะของตวัแบบท่ีช่วย
เสริมใหค้วามรู้สึกท่ีร้อนแรงและมีพลงั จึงท าใหเ้กิดความหมายของความมีอ านาจท่ียิ่งใหญ่ 
ซ่ึงความรู้สึกท่ียิง่ใหญ่หรือความภูมิใจเม่ือไดรั้บชยัชนะนั้นเป็นส่ิงท่ีสวยงามส าหรับมนุษย์
เสมอ” (อลงกรณ์ มรรคผล, การส่ือสารส่วนบุคคล, 18 เมษายน 2560) 

 
“การถ่ายทอดวฒันธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณีหรืออะไรก็แล้วแต่ ไม่ว่าจะเป็นการ
ถ่ายทอดจากกลุ่มสังคมท่ีเล็กหรือใหญ่ท่ีเป็นการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นนั้นถือว่าเป็นความ
งดงามอยา่งหน่ึงของมนุษย ์ในแง่มุมของการบอกเล่าเร่ืองราว ภาพเด็กผูช้ายท่ีก าลงันัง่อยู่
บนพื้นห้องนอน ก าลงัเล่นอยูก่บัสต๊ิกเกอร์ลายสักท าให้เกิดการจินตนาการต่อไปไดว้่าใน
อนาคตเด็กคนน้ีจะเติบโตมาเป็นอะไรหรือมีความใฝ่ฝันอะไร” (ธนวฒัน์ เอ่ียมจินดา, การ
ส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กรกฎาคม 2560) 

 
“ความงามเกิดจากความหมายของภาพท่ีท าใหผู้ท่ี้พบเห็นเกิดจินตนาการเป็นเร่ืองราวต่อได้
ทั้งในเร่ืองราวของอดีตและอนาคต อย่างเช่นรูปเด็ก เราสามารถมองเห็นภาพความฝัน
เด็กผูช้ายท่ีเติบโตข้ึนมาพร้อมกบัลายสักเต็มตวัท่ีก าลงัข่ีมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson อยู่
บนถนนอยา่งมีความสุข ซ่ึงเม่ือเราไดรู้้สึกหรือเขา้ใจถึงความหมายเหล่านั้นท่ีแฝงอยู ่มนัจึง
ท าให้เกิดความงามข้ึนในจิตใจเม่ือไดรั้บรู้ถึงความหมาย” (ยรรยง คุรุองักูร, การส่ือสาร
ส่วนบุคคล, 7 กรกฎาคม 2560) 
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“ความงามนั้นเกิดข้ึนจากความหมายของความเป็นแม่ท่ีบริสุทธ์ิ เม่ือถูกน ามาวางเคียงคู่กบั 
Harley-Davidson ท่ีมีความกระดา้ง ดิบเถ่ือน จึงเกิดความหมายใหม่ของความงามท่ีบริสุทธ์ิ
โดยปราศจากการปรุงแต่งใดๆ ทั้งส้ิน” (วนัประชา ธิติไพศาล, การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 
พฤษภาคม 2560) 

 
“ความหมายของเด็กท่ีน าไปสู่เร่ืองราวของความใฝ่ฝันและเร่ืองราวของอดีตหรืออนาคต 
ซ่ึงสามารถพดูไดว้า่ความหมายเหล่าน้ีคือความงามอยา่งหน่ึงท่ีไม่สามารถสัมผสัไดด้ว้ยตา
เปล่า ซ่ึงน าผูรั้บสารหวนกลบัไปสู่วยัเด็กผ่านทางจินตนาการของเขาเหล่านั้นว่าเขาเคย
อยากไดอ้ะไรหรืออยากเป็นอะไร” (ดนยั วาณิชยานุเคราะห์, การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 
พฤษภาคม 2560) 

 
ในบทสัมภาษณ์นั้นจะเห็นไดช้ดัเจนว่าความงามนั้นเกิดจากความหมายท่ีลุ่มลึกของภาษา

ภาพในมิติเร่ืองราวความรักและความยิ่งใหญ่ของค าวา่ “แม่” และความงามจากความหมายของการ
ถ่ายทอดวฒันธรรมจากรุ่นสู่รุ่น อีกทั้งความเป็นเด็กท่ีสามารถเช่ือมโยงกับความใฝ่ฝัน เหล่าน้ี
สามารถเป็นเคร่ืองน าทางให้จินตนาการของผูพ้บเห็นล่องลอยออกไปจนพบกบัความหมายท่ีซ้อน
ภายใตภ้าพท่ีมีองค์ประกอบศิลป์ท่ีโดดเด่น อน่ึงความหมายจากภาษาภาพอาจถูกตีความต่างกนั
ออกไปและไม่มีจ  า เป็นอันใดเลยท่ีความหมายเหล่านั้ นจักต้องเหมือนกัน ทั้ ง น้ี ข้ึนอยู่กับ
ประสบการณ์และปัจจยัต่างๆ ของผูรั้บสารท่ีเคยประสบพบเจอมาในชีวติ  

 
รังสรรค ์นยัพรม (2557) กล่าววา่ “ภาษาภาพ” นั้นเป็นเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด

ในการประกอบสร้างความหมาย อีกทั้งได้น าเอาค ากล่าวของ นิธิ เอียวศรีวงศ์ ในประเด็นการ
แบ่งแยกโลกออกเป็น 2 ยุคคือ โลกสมยัใหม่ (Modern) ท่ีให้ความส าคญัการส่ือสารกบัผูค้นดว้ย
วาทศิลป์และตวัหนงัสือ ต่างกนักบัโลกยุคทนัสมยันิยม (Post Modern) ท่ีรูปภาพเขา้มาท าหน้าท่ี
ส าคญัในการส่ือสารหรือสร้างความหมายท่ีถูกชูรสดว้ยลีลาทางศิลปะและการน าเสนอดว้ยรูปแบบ
ท่ีแตกต่างกนัออกไป อีกทั้งยงัมีการซับซ้อนทางวฒันธรรมเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย ดงันั้นถึงสามารถ
กล่าวไดว้า่ ภาพคือตวับท (Text) ท่ีมีรหสั (Code) มากมายท่ีผูส่้งสารซอ้นมนัลงไปทั้งอยา่งตั้งใจและ
ไม่ตั้งใจ ภาพจึงแสดงถึงวฒันธรรมและเป็นเคร่ืองมือในการบอกเล่าเร่ืองราวหรือปรากฏการณ์ท่ี
เกิดข้ึนในสังคมนั้นๆ ท่ีผูรั้บสารตอ้งอาศยัการถอดรหัส (Decoding) เพื่อให้รู้เท่าทนัหรือสามารถ
วพิากษว์จิารณ์ส่ิงท่ีแฝงอยูใ่นภาพดงักล่าว 
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จากค ากล่าวข้างต้นและบทสัมภาษณ์ทั้งหมดนั้นจะเห็นได้ว่าภาพต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น 
ความหมายของภาษาภาพ ภาพลกัษณ์ภายนอกของมนุษย์หรือความหมายของลายสักนั้น ต่างมี
ความสัมพนัธ์กนัและถูกน ามาสู่การตีความหมายผ่านการมองของผูรั้บสารท่ีท าให้ภาพโฆษณา
ดงักล่าวเกิดความหมายต่างๆ ข้ึน ความหมายท่ีเกิดข้ึนจากการสัมภาษณ์เหล่าน้ีสามารถน ามาสรุป
และจ าแนกไดด้งัต่อไปน้ี 

 
6.2.1 ความหมายเชิงสัญลกัษณ์ 

 
ค าวา่ “แม่” ส าหรับมนุษยทุ์กคนนั้นเป็นสัญลกัษณ์ของสวยงามอ่อนโยนและมีความหมาย

ท่ียิ่งใหญ่ ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะแม่นั้นเป็นผูใ้ห้ชีวิต ศิราภรณ์  สวสัดิวร และกรรณิการ์  บางสายนอ้ย
(2550) กล่าวว่า มนุษยทุ์กคนนั้นรู้สึกถึงความเป็นผูใ้ห้ท่ียิ่งใหญ่ของแม่ทนัทีตั้งแต่แรกเกิดและ
น ้ านมของแม่คือภูมิคุม้กนัท่ีดีท่ีสุดของทารก สามารถกล่าวไดว้่าค  าว่าแม่นั้นเป็นส่ิงสวยงามเสมอ 
อาจแตกต่างกนัท่ีบริบทของความหมายซ่ึงบางคนอาจมองความความหมายของความสวยงามน้ีว่า
มนัคือสัญลกัษณ์ของความอ่อนโยน การเสียสละ ความอดทนเขม้แข็ง ท่ียึดเหน่ียวทางใจ หรือความ
รักท่ีบริสุทธ์ิ ก็สุดแท้แต่จะคาดเดาได้ นอกจากน้ีลายสักรูปไฟท่ีก าลังลุกโชนล้อมรอบตรา
สัญลกัษณ์ Harley-Davidson ท่ีอยู่บนศีรษะของตวัแบบนั้นสามารถบ่งบอกถึงสัญลกัษณ์ของพลงั
อ านาจท่ีน่าเกรงขาม อีกทั้งยงัส่ือไดถึ้งความแข็งแกร่งของร่างกายและจิตใจจากบริเวณท่ีลายสัก
ปรากฏ เม่ือน ามาวางคู่กนัจึงเกิดเป็นสัญลกัษณ์ของความยิ่งใหญ่ของแม่และความแกร่งทนทานของ
มอเตอร์ไซด ์Harley-Davidson ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีส าคญัยิง่ต่อการหล่อเล้ียงชีวิต (Live By It) มนุษยจ์าก
การรับรู้ของผูรั้บสาร  

 
6.2.2 ความหมายเชิงการถ่ายทอดมรดกทางวฒันธรรม 
 
องค์การวิทยาศาสตร์และวฒันธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ไดก้  าหนดว่า มรดก

ทางวฒันธรรม (Cultural Heritage) ประกอบดว้ยส่ิงสร้างสรรค ์ของคนในอดีตท่ีเป็นรูปแบบท่ีจบั
ตอ้งได้ เช่น ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม ส่ิงก่อสร้าง รวมทั้งส่ิงท่ีเป็นนามธรรม (Intangible) เช่น 
ภาษา ศีลธรรม จริยธรรม สุนทรียศาสตร์ ตลอดจนอาหารการกิน การแต่งกาย ศาสนา และความเช่ือ 
มรดกทางวฒันธรรมนั้นมีหลายประเภท มิไดเ้ป็นเพียงโบราณสถาน, อาคาร, พื้นท่ีประวติัศาสตร์
เท่านั้น แต่หมายรวมถึงส่ิงแวดลอ้มท่ีถูกสร้างข้ึนทั้งหมดรวมทั้งระบบนิเวศ เป็นเคร่ืองหมายแสดง
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กิจกรรมและความส าเร็จของมนุษยใ์นอดีต และเป็นหน่ึงในทรัพยากรท่ีไม่สามารถสร้างข้ึนใหม่ได้
ท่ีส าคญัของโลก (Feilden & Jokileht, 1998, p. 11) 

 
มอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson และ กางเกงยีนส์ Levi’s นั้นถือก าเนิดมาเป็นระยะเวลา

มากกวา่หน่ึงร้อยปี ทั้งสองส่ิงน้ีสามารถกล่าวไดว้า่เป็นส่ิงประดิษฐท่ี์เกิดข้ึนจากความคิดสร้างสรรค์
เชิงรูปธรรมของมนุษยเ์ช่นเดียวกนัสถาปัตยกรรมท่ีงดงามนบัไม่ถว้นในอดีต ทั้งน้ียงัสามารถเรียก
ไดว้า่มนัคือ “มรดกทางวฒันธรรมตะวนัตก (Western Culture)” ท่ีแพร่ขยายและไดรั้บความนิยมไป
ทัว่โลกจนถึงปัจจุบนั ในภาพโฆษณาขา้งตน้จะเห็นไดช้ดัเจนวา่ตวัแบบเป็นเด็กผูช้ายท่ีมีลกัษณะไม่
เหมือนกนัเด็กทัว่ไปท่ีก าลงัเล่นแปะสต๊ิกเกอร์ลายการ์ตูนบนท่อนแขนของตนคลา้ยกบัวา่มนัคือลาย
สักท่ีแทจ้ริงพร้อมกบัร่างกายท่อนบนท่ีเปลือยเปล่า จากการรับรู้ของผูรั้บสารนั้น เด็กคือตวัแทน
ของการเร่ิมตน้ของเร่ืองราวในอดีต ความหวงัในอนาคตซ่ึงผสมผสานกบัความบริสุทธ์ิ จึงเกิดเป็น
ความหมายของความงามในการถ่ายทอดมรดกทางวฒันธรรมข้ึน กล่าวคือ Harley-Davidson ก าลงั
ส่งรหสั (Code) อะไรบางอยา่งท่ีไปกระตุน้การรับรู้ในแง่มุมของความใฝ่ฝันของผูรั้บสารให้หวน
คิดค านึงถึงความฝันในวยัเด็กของพวกเขาอีกคร้ังว่าพวกเขาเหล่านั้นเคยตอ้งการส่ิงใด พร้อมกบั
สร้างความหมายท่ีทรงคุณค่าเชิงวฒันธรรมของสินคา้ของตนท่ีไม่ไดเ้ป็นเพียงแค่ส่ิงท่ีอยูใ่นกระแส
นิยมแลว้ก็เลือนหายตายจากไปตามกาลเวลาแต่มนัคือมรดกและจิตวิญญาณ (Spirit) ของอเมริกาท่ี
บ่มเพาะมาอยา่งยาวนาน และพร้อมจะตกทอดใหค้นรุ่นหลงัและแพร่ขยายวฒันธรรมไปทัว่โลกเพื่อ
เป็นเคร่ืองหมายแสดงกิจกรรมและความส าเร็จของวฒันธรรมในแบบของตะวนัตก 

 

6.3 ความงามของอารมณ์ภาพลายสักจากภาษาภาพเชิงเทคนิคและมุมกล้อง 

 
อรรถรสหรือรสในวรรณกรรมเป็นส่ิงส าคญัยิ่งท่ีจะช่วยตกแต่งวรรณกรรมให้ไพเราะมาก

ข้ึนดงัการเปรียบเทียบในอลงัการศาสตร์ (วาคฺภฏ, 2550, น. 51) วา่ “ถึงแมว้า่สุกดี ถา้ขาดเกลือแลว้
อาหารไม่อร่อยฉันใด กาพยป์ราศจากรสก็ไม่อร่อยฉันนั้น” กุสุมา รักษมณี (2549) กล่าวว่า รส 
หมายถึง รสชาติท่ีเกิดจากภาวะหรืออารมณ์ของกวีท่ีถ่ายทอดมาสู่ผูอ่้านหรือผูฟั้ง หรือกล่าวอีกนยั
หน่ึงไดว้า่ภาวะเป็นตวัก่อให้เกิดรสในใจของผูรั้บสาร ภาวะแบ่งออกเป็นสองประเภท ไดแ้ก่ สภายี
ภาวะ หมายถึงอารมณ์พื้นฐานท่ีเกิดข้ึนเป็นปกติสามญัแก่มนุษย ์และวยภิจาริภาวะ หมายถึง ภาวะ
เสริมหรือภาวะท่ีเป็นตวัเปล่ียนแปรซ่ึงท าใหไ้ดรั้บรสอารมณ์ต่างไปจากพื้นอารมณ์ของกว ี 
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ในหนงัสืออลงัการศาสตร์ (วาคฺภฏ, 2550) ไดก้  าหนดประเภทของรสในวรรณกรรมไว ้9 
ประเภทดงัน้ี 1) ศฺฤงฺคารรส (อารมณ์รักใคร่) 2) วีรรส (อารมณ์กลา้หาญ) 3) กรุณารส (อารมณ์
โศกเศร้า) 4) หาสฺยรส (อารมณ์ตลกขบขนั) 5) อทฺภุตรส (อารมณ์แปลกประหลาดใจ) 6) ภยานกรส 
(อารมณ์กลวั) 7) เราทรรส (อารมณ์โกรธ) 8) พีภตฺสรส (อารมณ์เกลียด) และ 9) ศานฺตรส (อารมณ์
สงบ) 

 
จากแนวคิดขา้งตน้นั้นจะสังเกตไดว้า่มีความสอดคลอ้งกบัทฤษฎีการส่ือสารของ Jakobson 

ในลกัษณะการส่ือสารในแบบ Emotive Function หรือ Expressive Function  ผูส่้งสารจะมีความ
เก่ียวขอ้งกบัการแสดงออกซ่ึงทศันคติของผูส่้งสารท่ีเขามีต่อสารท่ีก าลงัถูกส่งออกไป เป็นความ
โน้มเอียงท่ีจะให้ไดม้าซ่ึงความประทบัใจ การเน้นการส่ืออารมณ์ของผูส่้งสาร หากเป็นส่ือวาทะ 
หนา้ท่ีน้ีจะแสดงออกมาจากส่วนขยายของถอ้ยค า เช่น การออกเสียง ความเป็นแบบแผนและระดบั
ของการใช้ศพัท์ มนุษยใ์ชคุ้ณลกัษณะเชิงหนา้ท่ีทางอารมณ์น้ีเพื่อแสดงความรู้สึกต่างๆ เช่น โกรธ  
ทศันคติเชิงเยย้หยนั การแสดงความจริงใจ รัก ตลกขบขนั ฯลฯ องค์ประกอบเหล่าน้ีท าให้สารมี
เอกลกัษณ์เฉพาะบุคคล 

 

 

    
 
 

รูปท่ี 6.3 ภาพท่ีแสดงถึงความงามท่ีเกิดจากอารมณ์ท่ีถูกเลา้โลมดว้ยงานภาพท่ีโดดเด่น 
ท่ีมา : ปรับปรุงโดยผูว้จิยั 

 

“Harley-Davidson คือ ความแข็งแกร่งในแบบผูช้ายไม่ว่าจะเป็นลกัษณะของรถมอเตอร์
ไซด์ท่ีคนัใหญ่กวา่ปกติ ลกัษณะของเคร่ืองยนตท่ี์มีแรงกระแทกค่อนขา้งสูง เสียงดงั จึงไม่
แปลกท่ีตวัแบบในโฆษณาจะมีรูปร่างคลา้ยๆ นกัเพราะกาย หรือลายสักท่ีปรากฏอยูต่าม
บริเวณร่างกายของตวัแบบ ทั้งน้ีก็เพื่อจะส่ือสารถึงความแกร่ง ความน่าเกรงขาม ดิบและ
เถ่ือน หรืออีกนยัหน่ึงก็คือถา้คุณไม่มีความพร้อมทั้งดา้นร่างกายและจิตใจ คุณก็ไม่เหมาะ
กบั Harley-Davidson” (อลงกรณ์ มรรคผล, การส่ือสารส่วนบุคคล, 18 เมษายน 2560) 
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“ตวัแบบของ Levi’s จะมีลกัษณะกวนๆ ทะเลน้ๆ ตามแบบวยัรุ่นท่ีชอบท าอะไรแหวกแนว
ให้เป็นจุดเด่น ในสายตาของเพศตรงขา้ม ซ่ึงมนัก็ดูลงตวัดีกับสินคา้ท่ีเป็นกางเกงยีนส์ 
เพราะยนีส์นั้นมนัเป็นการแหกคอกหรือไม่ตามระเบียบ” (ยรรยง คุรุองักูร, การส่ือสารส่วน
บุคคล, 7 กรกฎาคม, 2560) 
 
“Levi’s จะเนน้มากในเร่ืองของเพศ ซ่ึงบางคร้ังโฆษณาบางตวันั้นส่ือถึงแง่มุมของความรัก
ในเชิงเพศสัมพนัธ์ของชายหญิงดว้ย แต่ท่ีพบเห็นไดบ้่อยก็จะเป็นลกัษณะของเร่ืองเพศใน
มิติของความเยา้ยวน (Sexy) เสียมากกวา่” (กิตติธชั ตั้งศิริกิจ, การส่ือสารส่วนบุคคล, 21 
เมษายน 2560) 
 
“เวลาจินตนาการถึงผูช้ายคนหน่ึงท่ีก าลงัข่ีมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson อยู ่ เช่ือวา่ภาพท่ี
เกิดในจินตนาการของเราคงหนีไม่พน้ ผูช้ายท่ีมีกล้ามท่ีใหญ่โต รูปร่างสูง ผมยาว ท่ีมา
พร้อมกบัลายสักเต็มตวัและเส้ือหนงักบักางเกงยีนส์ขาดๆ พูดง่ายๆวา่ Harley-Davidson มี
ความเป็นปัจเจกสูงมาก และดว้ยลกัษณะของมอเตอร์ไซดค์นัใหญ่ เสียงดงั มนัเลยท าให้อตั
ลกัษณ์ของผูใ้ช้เป็นไปในทางเดียวกนัคือ ดิบ เถ่ือน แกร่ง” (ธนวฒัน์ เอ่ียมจินดา, การ
ส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กรกฎาคม 2560) 
 
“เม่ือน าเอามอเตอร์ไซด์ กางเกงยีนส์และลายสักมาอยูร่่วมกนัมนัจึงเกิดนิยามก็ค  าว่า แกร่ง 
เท่ห์ และไม่เหมือนใครข้ึน ซ่ึงเหล่าน้ีเป็นส่ิงท่ีผูช้ายทุกคนใฝ่ฝันจะมีหรือเป็น” (วนัประชา 
ธิติไพศาล, นกัออกแบบและเจา้ของร้านสักลาย, 1 พฤษภาคม 2560) 
 
จากแนวคิดเร่ืองความงามท่ีเกิดจากอารมณ์และบทสัมภาษณ์ทั้งหมดขา้งตน้นั้นสามารถ

น ามาจ าแนกและสรุปไดเ้ป็นขอ้ๆ ดงัต่อไปน้ี 

 
6.3.1 งามด้วยอารมณ์กล้าหาญ 

 
ในมิติสุนทรียะทางการส่ือสารในประเด็นท่ีเก่ียวกบัความงามดา้นอารมณ์ของความกล้า

หาญหรือวรีรส (อารมณ์กลา้หาญ) วรีรสคือความช่ืนชม เป็นรสท่ีเกิดจากการรับรู้ความมุ่งมัน่ในการ
แสดงความกลา้หาญอนัเป็นคุณลกัษณะของชนชั้นสูง (กุสุมา รักษมณี, 2549, น. 127) ความกลา้
หาญมี 3 ประการคือ กลา้ให้ กลา้รบ และกลา้ในทางธรรมหรือหน้าท่ี  (เป็นคนดี) ซ่ึงมีภาวะเสริม
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หลายประการไดแ้ก่ มุ่งมัน่เอาชนะ ความรุนแรง การแสดงพละก าลงั เข็มแข็ง ขะมกัเขมน้ เฉลียว
ฉลาดในการงาน พูดจาแข็งขนั เป็นต้น ซ่ึงคุณสมบติัเหล่าน้ีมีความสอดคล้องกับการแสดงอตั
ลกัษณ์ความเป็นชายอยา่งชดัเจนซ่ึงเป็นผลจากการน าเสนอความแข็งแกร่งของมดักลา้มเน้ือในภาพ
โฆษณาซ่ึงท าใหรู้้สึกถึงความพึงพอใจ (มัน่ใจ) ในการมีร่างกายท่ีแข็งแกร่ง ความกลา้หาญ อีกทั้งยงั
อาจสามารถบ่งบอกถึงความมีสุขภาพท่ีสมบรูณ์แข็งแรงได้อีกด้วย ทั้ งน้ีรสของความกล้าหาญ
สามารถน าไปสู่อารมณ์สงบและปลอดภยั (ศานตฺรส) ซ่ึงเกิดมาจากความรู้สึกมัน่คงท่ีเกิดข้ึนในใจ
ต่อผูพ้บเห็น 

 
ความงามของอตัลกัษณ์ความเป็นชายของ Harley-Davidson นั้นถูกประกอบสร้างข้ึนจาก

รูปทรงหรือวตัถุนัน่คือตวัแบบท่ีเป็นชายท่ีมีเรือนร่างท่ีเต็มไปดว้ยกลา้มท่ีดูก าย  าแข็งแรงท่ีถูกจดัวาง
ท่าทาง (Posing) ให้อยู่ในลักษณะท่ีก าลังมั่นใจและโอ้อวดกล้ามของตน ซ่ึงบอกบ่งถึงความ
แข็งแกร่งซ่ึงเป็นลกัษณะร่างกายของชายในอุดมคติ ประกอบกบัแสงเงาท่ีเน้นกลา้มเน้ือและเส้ือ
กลา้มท่ีเปิดเผยสัดส่วนของร่างกายจึงท าใหม้ดักลา้มและรายละเอียดของกลา้มเน้ือส่วนต่างๆมีความ
ชดัเจน จนสามารถเห็นเส้นเลือดท่ีปูดโปน ไรขน และรอยแตกของร้ิวกลา้ม องค์ประกอบเหล่าน้ี
สร้างความหมายของชายท่ีมีความแข็งแกร่ง มัน่คง จึงเกิดเป็นความงามท่ีแฝงไปดว้ยอารมณ์ของ
ความกลา้หาญ 

 
6.3.2 งามด้วยอารมณ์รัก 
 
“ศฺฤงฺคารรส” คือ ความงามท่ีเกิดมาจากความซาบซ้ึงในความรัก ซ่ึงถูกประกอบสร้างข้ึน

จากความรักท่ียิ่งใหญ่ของค าว่า “แม่” และ “วีรรส” ความงามท่ีเกิดจากความกลา้หาญท่ีถูกสร้าง
ข้ึนมาจากลายสักท่ีแสดงถึงความเป็นนกัสู้ท่ีน่าเกรงขามในทุกท่วงท่าของตวัแบบ ความงามทั้งสอง
ถูกน ามาเปรียบเทียบเพื่อให้เกิดเป็นความสัมพนัธ์ท่ีเช่ือมโยงไปถึงอตัลกัษณ์ความเป็นชายในมิติ
ของความน่าเกรงขามและความยิง่ใหญ่ท่ีมีอยูใ่นมอเตอร์ไซด ์Harley-Davidson  
 

อารมณ์รักของ Harley-Davidson นั้นแตกต่างกนักบั Levi’s ซ่ึงจะเนน้ไปในเชิงความรักท่ี
เก่ียวกบัเพศซ่ึงเป็นจุดขายส าคญัเสียมากกวา่ Fromm (1956) กล่าววา่ ความรักเป็นอารมณ์ของความ
เสน่หาโดยมีอารมณ์ความปรารถนาท่ีแรงกลา้เป็นท่ีตั้งซ่ึงท าให้เกิดพฤติกรรมของความเห็นอกเห็น
ใจหรือความเสน่หาของมนุษย ์ ในเชิงปรัชญานั้น Kristeller (1980) กล่าวว่าความรักนั้นเป็น
คุณธรรมในแบบหน่ึงซ่ึงเป็นการแสดงออกถึงความเมตตา เช่น ความรักของพระเจา้ในทางศาสนา 
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ความรักจากบิดามารดา นอกจากน้ีค าวา่ “รัก” นั้นสามารถหมายถึงความรู้สึก อารมณ์ความพอใจ 
และความดึงดูดโดยปกติไปจนถึงขั้นรุนแรงได ้แต่โดยเจาะจงแล้วความรักนั้นสามารถหมายถึง
ความตอ้งการอยา่งเสน่หา ความรักความใกลชิ้ดกนัของคนในครอบครัว ความรักแบบมิตรภาพและ
ความสัมพนัธ์ทางเพศในความรัก 
 

จากค ากล่าวขา้งตน้จะเห็นไดว้า่มีความสอดคลอ้งกบัส่ิงท่ี กุสุมา รักษมณี (2549) ไดก้ล่าวไว้
วา่ ศฺฤงฺคารรส นั้นเกิดจากความรัก 2 ประเภท คือความรักของผูท่ี้ไดอ้ยูด่ว้ยกนั (สัมโภคะ) และ
ความรักของผูท่ี้อยูห่่างจากกนั (วิประลมัภะ) ความรักแบบสัมโภคะนั้นมีเหตุของภาวะ คือ การอยู่
กบัผูท่ี้ถูกตาตอ้งใจ การอยูใ่นบา้นเรือนหรือสถานท่ีท่ีสวยงาม การอยูใ่นฤดูกาลท่ีเอ้ือต่อการแสดง
ความรัก การแต่งตวังดงาม การลูบไลด้ว้ยของหอมและประดบัดว้ยมาลยั ซ่ึงจากภาพโฆษณาของ 
Levi’s ส่วนใหญ่นั้นมีความสอดคลอ้งกบัสภาวะของความถูกตาตอ้งใจและปัจจยัต่างๆ ท่ีเอ้ือต่อการ
แสดงความรักในเร่ืองเพศ ซ่ึงเกิดข้ึนจากองคป์ระกอบต่างๆ ของภาพอาทิ ร่างกายของชายในอุดม
คติท่ีมีท่วงท่าเอนพิง สายตาท่ีดูเวา้วอนกบัความเจ็บปวดและการจดัแสงให้ดูลึกลบัท่ีพร้อมใจเช้ือ
เชิญเพศตรงขา้มใหเ้ขา้มาคน้หา ความหมายเร่ืองเพศและความแขง็แกร่งของลายสักและกางเกงยีนส์ 
ส่ิงเหล่าน้ีตีกรอบความหมายของภาพดังกล่าวให้ไปในเชิงความรักในมิติความน่าค้นหาเชิง
เพศสัมพนัธ์ โดยมีบรรยากาศของความทนทานแข็งแกร่งและความเจ็บปวดรุนแรงเป็นตวัชูรสให้
เกิดความอร่อยในรสชาติของอารมณ์เพศและความรู้สึกเยา้ยวนท่ีเพิ่มข้ึนอยา่งไม่มีท่ีส้ินสุดได ้ 

 
6.3.3 งามด้วยอารมณ์ตลกขบขัน 
 
อารมณ์ตลกขบขนัแบบวยัรุ่นก็เป็นส่วนหน่ึงของภาพโฆษณา Levi’s เช่นกนั อารมณ์ตลก

ขบขันนั้นก็คือธรรมชาติของอารมณ์มนุษย์เช่นกัน “หาสฺยรส” นั้ นปราชญ์ว่ามันเป็นรสของ
ความรู้สึกขบขนัเป็นสถายีภาวะความขบขนัเกิดแต่การเห็นวา่กิริยาท่าทาง ร่างกายหรือการแต่งตวั
พิลึก การท่ีมหาบุรุษรู้สึกขบขนัมีอาการยิม้ท่ีแกม้และตา และแยม้ริมฝีปาก (วาคฺภฏ, 2550, น. 55)  
หรือกล่าวไดว้า่ “หาสฺยรส” คือความสนุกสนาน เป็นรสท่ีเกิดจากการไดรั้บรู้ความขบขนัซ่ึงความ
ขบขนัแบ่งไดเ้ป็น 2ลกัษณะคือ ความขบขนัท่ีเกิดแก่ผูอ่ื้นและความขบขนัท่ีเกิดแก่ตนเอง วิภาวะ
ของความขบขนัไดแ้ก่การแต่งตวัแปลกๆ การท าท่าแปลกๆ การพูดแปลกๆ อนุภาวะไดแ้ก่การยิ้ม
หรือหวัเราะ (กุสุมา รักษมณี, 2549)   
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ท่วงท่า (Posing) และลกัษณะการแต่งกายของตวัแบบในภาพโฆษณาของ Levi’s นั้นมีความ
สอดคลอ้งกบัความสุนทรียะท่ีเกิดจากอารมณ์ขนัโดยพิจารณาไดจ้ากประการแรกคือ การแต่งตวั
ของตวัแบบนั้นเขา้ข่ายการแต่งตวัแปลกๆ ท่ีไม่ยึดกฎเกณฑ์ เช่น เส้ือยีนส์ท่ีถูกน ามาสวมหรือคลุม
ไวท่ี้ศีรษะแทนซ่ึงโดยปกติคนเราจะสวมเส้ือทุกชนิดบนร่างกายเท่านั้น ประการท่ีสองภาษากาย 
กล่าวคือภาพบางภาพตวัแบบน ามือทั้งสองข้ึนมาปิดไวท่ี้ใบหนา้ดว้ยลกัษณะอุง้มือทั้งสองท่ีห่อเขา้
ดว้ยกนัให้คลา้ยกบัวงกลมซ่ึงเป็นการท าท่าทางแปลกๆ ลกัษณะตลกทะเล้นท่ีสามารถน าไปสู่
อารมณ์สนุกสนานน่าสนใจหรือขบขนัต่อเพศตรงขา้มได ้ 

 

6.4 ความแปลกใหม่ที่เกิดจากการผสมผสานอย่างไร้แบบแผนของลายสักเป็นพื้นฐาน
ของความงาม 

 
ความงามท่ีแทจ้ริงนั้นสามารถเกิดข้ึนจากการสรรสร้างอยา่งไร้แบบแผนของธรรมชาติท่ี

ปราศจากการวางแผนใดๆ ทั้งส้ิน โดยจะสังเกตไดจ้ากส่ิงมหศัจรรยม์ากมายท่ีเกิดบนโลกใบน้ีท่ีมา
จากการผสมผสานกนัอยา่งไร้ระเบียบจนเกิดเป็นรูปทรงท่ีงดงามอยา่งแปลกตาซ่ึงดึงดูดความสนใจ
ของมนุษยท์ัว่โลกใหเ้ดินทางไปแสวงหาเพียงเพื่อตอ้งการล้ิมรสความงามท่ีไร้ซ่ึงการปรุงแต่ง ความ
แปลกใหม่น้ีเป็นส่ิงท่ีอยูเ่หนือการคาดการณ์ของมนุษย ์ดงันั้นจึงสามารถกล่าวไดว้า่มนัเป็นพื้นฐาน
ของความงามท่ีมนุษยม์กัมีความพึงพอใจกบัส่ิงท่ีแปลกใหม่และละเลยหรือเพิกเฉยกบัส่ิงท่ีคุน้ตา
เสมอ น่ีเป็นเหตุผลหน่ึงท่ีมนุษยไ์ม่เคยหยุดท่ีจะแสวงหาหรือคน้ควา้ทดลองส่ิงใหม่ๆ ไม่วา่จะเป็น 
เทคโนโลยี สถาปัตยกรรม ศิลปะทุกแขนง แฟชั่นการแต่งกาย หรือแม้แต่อาหารการกินใน
ชีวติประจ าวนั เป็นตน้ จะสังเกตไดว้า่จากอดีตจนถึงปัจจุบนั ส่ิงเหล่าน้ีไม่เคยหยุดพฒันาและมีการ
ปรับเปล่ียนใหเ้กิดส่ิงแปลกใหม่กวา่เดิมอยูเ่สมอ   

 
หากจะมุ่งเนน้ไปท่ีประเด็นความแปลกตาหรือแปลกใหม่ การใชล้ายสักเขา้มามีส่วนในการ

สร้างอตัลกัษณ์ใหก้บัสินคา้นั้นสามารถกล่าวไดว้า่เป็นการสร้างความแปลกใหม่เช่นกนัเน่ืองจากใน
อดีตนั้นลายสักเป็นส่ิงตอ้งหา้มในหลายๆ วฒันธรรม ซ่ึงบางคร้ังร่างกายท่ีเตม็ไปดว้ยลายสักอยา่งไร้
ระเบียบเหล่านั้นอาจจะไม่ไดมี้ความหมายหรือไม่สามารถคน้หาความหมายท่ีชดัเจนจนเป็นนยัยะ
ส าคญัไดห้รือหากจะมีความหมายใดแฝงอยูก่็มิอาจท่ีจะขดัขืน แต่อยา่งไรก็ตามเม่ือน าลายสักมาเป็น
ส่วนหน่ึงของงานโฆษณาก็มกัจะสร้างความแปลกหูแปลกตาใหแ้ก่ผูพ้บเห็นไดเ้สมอ แมแ้ต่ความน่า
เกลียดน่ากลวัของลายสักท่ีเกิดข้ึนในจินตนาการก็จดัไดว้า่เป็นส่ิงท่ีงดงามได ้
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รูปท่ี 6.4 ภาพท่ีแสดงถึงความงามท่ีเกิดจากการผสมผสานท่ีไร้แบบแผนของธรรมชาติ 

ท่ีมา : ปรับปรุงโดยผูว้จิยั 

 
“ลายสักท่ีเยอะจนเต็มร่างกายของตวัแบบ การแต่งกายท่ีน าเส้ือผา้มาคลุมไวท่ี้ศีรษะ และ
การเปลือยท่อนบนนั้นท าให้ภาพโฆษณาดูสะดุดตาหรือจะวา่แปลกตาก็ได ้ซ่ึงความแปลก
ก็ท าให้เกิดเป็นความงามไดเ้หมือนกนั มนัก็คลา้ยกบัเวลาเราเจออะไรใหม่ๆ เช่น แฟชั่น
แนวทางใหม่ๆท่ีไม่สามารถพบเห็นไดจ้ากท่ีไหนมาก่อนหรืออาจเป็นแฟชัน่ในกระแสนิยม
ในขณะนั้น ทั้งน้ีทั้งนั้นมนัสร้างความแปลกใหม่ใหก้บัเราไดเ้สมอ เราจึงมองวา่มนัสวยงาม 
มนัคือความดีงาม” (กิตติธชั ตั้งศิริกิจ, การส่ือสารส่วนบุคคล, 21 เมษายน 2560) 
 
“ความงามเกิดท่ีเกิดจากส่ิงท่ีตาเห็นเรียกวา่องคป์ระกอบภาพท่ีประกอบดว้ย การจดัแสงเงา 
มุมกลอ้ง การจดัวางต่างๆ รวมไปถึงการเลือกตวัแบบท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั การเลือกตวั
แบบท่ีมีลายสักนั้นเช่น ลายสักรูปไฟบนศีรษะและลายสักท่ีมีอยู่ทัว่ร่างกายของตวัแบบท่ี
นอกจากจะบ่งบอกถึงความแข็งแกร่งและความเท่ห์แลว้ ซ่ึงเหล่าน้ีท าให้เกิดการสะดุดตา
ทนัทีท่ีมอง” (ธนวฒัน์ เอ่ียมจินดา, การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กรกฎาคม 2560) 
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“ภาพโฆษณาของ Harley-Davidson และ Levi’s มีองคป์ระกอบภาพท่ีดูสะดุดตาเป็นอยา่ง
มาก ท่ีเด่นชดัท่ีสุดคือเร่ืองของลายสัก เพราะวา่ลายสักนั้นสามารถเรียกไดว้า่เป็นงานศิลปะ
บนผิวหนังของมนุษย์ซ่ึงให้ทั้ งความรู้สึกงดงามในเชิงงานศิลป์และแปลกตาในเวลา
เดียวกนั” (ดนยั วาณิชยานุเคราะห์, การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 พฤษภาคม 2560) 
 
“ความแปลกตาหรือความโดดเด่นของวตัถุต่างๆ ในภาพโฆษณานั้นสามารถดึงดูดความ
สนใจและสร้างความรู้สึกท่ีงดงามต่อผูท่ี้พบเห็นได ้ไม่ส าคญัวา่จะตอ้งเกิดกบัเฉพาะรูปท่ีมี
เทคนิคการถ่ายภาพท่ียอดเยีย่มเท่านั้น บางคร้ังภาพท่ีดูไม่มีอะไรและเรียบง่ายก็กลายเป็นส่ิง
ท่ีแปลกตาไดเ้ช่นกนั มนัเป็นเร่ืองปกติของมนุษยท่ี์มีพื้นฐานกบัการให้ความสนใจกบัส่ิง
เร้าท่ีแปลกใหม่อยูต่ลอด เช่นการจดัจานอาหารหรือการให้สีอาหารในขั้นตอนการถ่ายท าก็
ตอ้งอาศยัความแปลกใหม่และแปลกตาเพื่อดึงดูดความสนใจในมิติของความสวยงามน่า
พิสมยั” (มนินทร์ นรินทรางกรู ณ อยธุยา, การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กนัยายน 2560) 
 
จากแนวคิดและบทสัมภาษณ์ข้างต้นทั้งหมดในประเด็นเร่ืองความงามท่ีเกิดจากส่ิงเร้า

แปลกใหม่ท่ีมากระทบกบัโสตสัมผสัของมนุษยน์ั้นสามารถสรุปได้ว่าส่ิงเร้าท่ีแปลกใหม่เป็นจุด
ก าเนิดความงามเชิงสุนทรียะ 

 
ทฤษฎีทางวิทยาศาสตร์นั้นกล่าวว่า ธรรมชาติเป็นส่ิงท่ีสามารถคาดเดาได้ แต่หากเป็น

เช่นนั้นก็คงเป็นการคาดเดาจากการน าองค์ความรู้ท่ีมีในปัจจุบนัหรือเหตุการณ์ต่างๆ ท่ีเคยเกิดข้ึน
มาแล้วในอดีตมาเป็นแนวทางหรือการคาดเดา (Predictability) แต่ในเชิงของศิลปะนั้นธรรมชาติ
เป็นส่ิงท่ีคาดเดาไม่ไดแ้ละมนัคือความเป็นอิสระ (Free Will) เช่นเดียวกนักบัการรับรู้ถึงความงาม
ของมนุษย ์(Sense Of Beauty) ท่ีเกิดข้ึนนั้นมีความสัมพนัธ์กบัความงามของความไม่เป็นระเบียบ
ของส่ิงต่างๆท่ีเกิดจากการผสมผสานกนัอย่างลงตวัของธรรมชาติ อาจกล่าวไดว้่าความงามน้ีคือ
ความแปลกใหม่ (Strange Attractors) ของส่ิงหน่ึงส่ิงใดท่ีเกิดข้ึนมาโดยไม่สามารถคาดการณ์หรือ
เตรียมการไวก่้อนก็เป็นไปได ้ (Sprott, 1993) 

 
ความงามเป็นลกัษณะอยา่งหน่ึงของสุนทรียธาตุ (Aesthetical Elements) ซ่ึงมีอยูด่ว้ยกนั 3 

ประการคือ ความงาม (Beauty) ความแปลกหูแปลกตา (Picturesqueness) และความน่าท่ึง 
(Sublimity) การถกปัญหาเร่ืองสุนทรียธาตุในปรัชญากินความรวมถึงสุนทรียธาตุในทุกส่ิงทุกอยา่ง
ท่ีมนุษยถื์อวา่มีสุนทรียธาตุได ้ไม่วา่จะเป็นความงามตามธรรมชาติ (Natural Beauty) หรือความงาม
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ในศิลปกรรม(Artistically Beauty) ความน่าเกลียดน่ากลวัในจินตนาการ ความน่าท่ึงในศรัทธาต่อค า
สอนของศาสนา ฯลฯ ลว้นเป็นสุนทรียธาตุทั้งส้ิน (อนัธิฌา แสงชยั, 2547, น. 73)   

 
จากแนวคิดของ Sprott (1993) และ อนัธิฌา แสงชยั (2547) ท่ีมีความเห็นในเร่ืองของงามท่ี

เกิดมาจากความแปลกใหม่หรือแปลกหูแปลกตาจากท่ีเร้านั้น จะสังเกตไดว้่าความสอดคลอ้งกนั
อย่างชัดเจนกบับทสัมภาษณ์ทั้งหมดขา้งตน้ จึงสามารถน ามาเป็นขอ้สรุปได้ว่ามนุษยเ์รานั้นให้
ความส าคญักบัส่ิงท่ีแปลกใหม่หรือเป็นส่ิงท่ีเขาเหล่านั้นไม่เคยพบเจอมาก่อนอยู่เสมอ ซ่ึงก่อน
กระบวนการไตร่ตรองวา่ส่ิงท่ีแปลกใหม่ท่ีมากระทบประสาทสัมผสัเหล่านั้นเป็นเร่ืองดีหรือไม่นั้น 
ก็ไดถู้กครอบง าดว้ยความอยากรู้อยากเห็นเสียก่อนแลว้ ดงันั้นการใชล้ายสักท่ีเยอะจนกล่าวไดว้า่ผิด
จากเรือนร่างปกติหรือวางมนัลงบนบริเวณศีรษะของตวัแบบนั้นเป็นการดึงดูดจุดสนใจไดเ้น่ืองจาก
ส่ิงเหล่าน้ีสามารถกล่าวได้ว่า เป็นเร่ืองแปลกท่ีมนุษยส่์วนใหญ่ไม่ปรารถนาจะถือปฏิบติักนัต่อ
ร่างกายของตนในการใช้ชีวิตตามแบบแผนท่ีสังคมส่วนใหญ่วางรากเอาไว ้ซ่ึงหากจะกล่าวอา้งว่า 
ความแปลกหูแปลกตาเป็นส่ิงท่ีเรียกว่าความงามตามแนวคิดขา้งตน้ก็ควรจะเป็นส่ิงท่ีมนุษยเ์ขา้ใจ
และยอมรับไดใ้นมิติของความตอ้งการสร้างอตัลกัษณ์ท่ีแตกต่างกนัของปัจเจกชนผา่นความหมาย
ของผลิตภณัฑต่์างๆ และเคร่ืองอ านวยสะดวกท่ีใชก้บัร่างกายในสังคมบริโภค 

 

6.5 ความงามของลายสักคอืส่ิงทีสั่มพนัธ์กนักบัความทนัสมยั 
 
ในสังคมบริโภคนิยมนั้นมนุษยไ์ดม้องขา้มประโยชน์ใชส้อยท่ีแทจ้ริงของสินคา้ต่างๆท่ีเรา

ใช้สอยหรือบริโภคในแต่ละวนั แต่มองท่ีความส าคญัดา้นความหมายของตวัสินคา้แทนเน่ืองจาก
สินคา้เหล่าน้ีสามารถบ่งบอกถึง ฐานะการเงิน กลุ่มสังคม รสนิยม ฯลฯ ของกลุ่มผูบ้ริโภคไดอี้กดว้ย  
ความหมายเหล่าน้ีน ามาซ่ึงทศันคติการสร้างอตัลกัษณ์หรือตวัตนของปัจเจกชนเพื่อท่ีจะแสดงให้
ผูอ่ื้นรับรู้ถึงความแปลกและแตกต่าง รับรู้ถึงความทนัสมยั ซ่ึงความทนัสมยันั้นเป็นส่ิงท่ีมนุษยช่ื์น
ชมนิยมชอบจนสามารถกล่าวไดว้่าเป็นความงดงามและอ่ิมอกอ่ิมใจเม่ือได้รู้สึกว่าตนเองเป็นคน
ทนัสมัย ไม่ว่าจะเป็นทัศนคติในการใช้ชีวิตท่ีต้องทันสมัย รวมไปถึงส่ิงของเคร่ืองใช้ เส้ือผา้ 
เคร่ืองนุ่งห่มทั้งหลาย ท่ีตบเทา้เขา้มาท าหนา้ท่ีสร้างอตัลกัษณ์ท่ีคนในสังคมมองวา่ทนัสมยั  

 
ในประเด็นของความทนัสมยันั้น Inkeles and Smith (1976) และ Lerner (1968) ให้

ความเห็นท่ีมีความสอดคล้องกันเก่ียวกับประเด็นเร่ืองความทันสมัยของมนุษย์นั้ นจะต้องมี
คุณสมบติัท่ีเก่ียวกบัจิตวิทยา ทศันคติ และพฤติกรรมบางอย่างท่ีทนัสมยัซ่ึงเรียกว่า “คุณลกัษณะ
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ความทันสมัย” (Modernity) และกระบวนการท่ีจะท าให้มนุษย์พฒันาได้จนมีคุณสมบัติเช่นน้ี
เรียกวา่ “กระบวนการทนัสมยั” (Modernization) 

 
Lerner (1968) ไดศึ้กษาคุณลกัษณะความทนัสมยัท่ีจะสามารถน าไปพฒันาตนเองให้เป็น

บุคคลท่ีทนัสมยัไดด้งัต่อไปน้ี 
1) การปรับตวัให้เขา้กบัส่ิงใหม่หรือการเปล่ียนแปลงใหม่ๆ ท่ีอาจจะเป็นอะไรท่ี

แปลกใหม่ไดอ้ยา่งดี 
2) การเขา้ถึงจิตใจผูอ่ื้น ไม่แบ่งแยกฐานะหรือชนชั้นและการมีสัมพนัธ์ท่ีดีกบัคน

ทุกเพศทุกวยัแมจ้ะมีความแตกต่างกนัมากในปัจจยัหลายๆ ดา้น 
3) การปรับตวัใหเ้ขา้กบัสถานการณ์ต่างๆ ใหอ้ยา่งรวดเร็ว 
4) ไม่ชอบอยูน่ิ่ง แสวงหาคน้หาอยูเ่ป็นนิจ และมีความทะเยอทะยานสูง 
5) การมีส่วนร่วมกบัสังคม ใส่ใจปัญหาท่ีเกิดข้ึนและมีความพร้อมใจท่ีจะเข้า

ช่วยเหลือ 
6) มีความชอบท่ีจะแสดงความคิดเห็นต่อส่ิงท่ีเกิดข้ึนในสังคม 
7) ติดต่อกบัโลกภายนอกและไม่ชอบอยูก่บักลุ่มเดิม 

 
 

ลกัษณะการด ารงชีวติในสังคมบริโภคนั้นมีความเช่ืองโยงอยา่งชดัเจนกบัความทนัสมยั เม่ือ
น าสองส่ิงน้ีมาผสมผสานกนั จึงสามารถกล่าวไดว้า่ความทนัสมยันั้นคือการปรับตวัให้เป็นไปตาม
ส่ิงแวดลอ้ม สถานการณ์ การเปล่ียนแปลง หรือกระแสนิยมอะไรก็แลว้แต่ท่ีเกิดข้ึน ตั้งอยู่ และดบั
ไปในสังคมนั้นๆ ไดเ้ป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัมากท่ีสุด (Up-To-Date) เน่ืองจากความทนัสมยันั้นเป็น
ปัจจยัหน่ึงท่ีสังคมบริโภคใหน้ ้าหนกักบัความหมายของสินคา้มีค่ามากกวา่ประโยชน์ใชส้อย ดงันั้น
มนุษยจึ์งไม่สามารถปฏิเสธการวิง่ตามกระแสนิยมต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนมาในสังคมได ้ซ่ึงการเกาะติดส่ิงท่ี
เรียกว่า “กระแสนิยม” น้ีท  าให้เรารู้สึกถึงความไม่ลา้หลงั (Old-Fashioned) หรือความทนัสมยั 
(Modern) แต่จะเป็นเร่ืองท่ีดีงามหรือเลวร้ายก็สุดแต่ทศันคติท่ีจะแสดงออกมาของปัจเจกชนในแต่
ละสถานการณ์นั้นๆ อยา่งมีอิสระและเม่ือมนุษยเ์ห็นมีความเห็นพอชอบใจไปในทางเดียวกนัแลว้จึง
เกิดเป็นความงามข้ึนในจิตใจของปัจเจกชน 
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รูปท่ี 6.5 ภาพท่ีแสดงถึงความงามท่ีเกิดจากความสัมพนัธ์กบัความทนัสมยัในสังคมบริโภคนิยม 

ท่ีมา : ปรับปรุงโดยผูว้จิยั 

 
“ความรู้สึกเท่ห์เฉียบและทนัสมยั ท่ีถูกส่ือสารผา่นตวัแบบของ Levi’s ดว้ยท่วงท่าและการ
แต่งกายท่ีถูกเสริมให้เขา้กบัยุคสมยัดว้ยลายสักบนร่างกาย จึงท าให้เกิดเป็นความงามแบบ
แฟชัน่สมยันิยมในแบบของวยัรุ่นท่ีนิยมการแต่งกายลกัษณะน้ีหรือนิยมร่างกายท่ีประดบั
ดว้ยลายสักและดูสมบรูณ์แข็งแรงแบบดารานกัร้อง อาจกล่าวเสริมไดว้า่ความงามเกิดข้ึน
ดว้ยตาและความรู้ท่ีชอบและถูกใจกบัส่ิงท่ีมากระทบนัน่เอง” (ดนยั วาณิชยานุเคราะห์,  
การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 พฤษภาคม 2560) 
 
“เม่ือมีทั้งลายสักและกางเกงยนีส์มารวมอยูบ่นร่างกาย จึงเกิดการบอกเล่าเร่ืองราวของความ
แกร่งและเท่ห์ของชายท่ีมีลายสักเต็มตวั ซ่ึงท าให้ชายคนนั้นดูแตกต่างจากคนธรรมดาและ
น่าคน้หามากกวา่ปกติ จริงๆ แลว้ความเท่ห์และความมีเสน่ห์นั้นเป็นของคู่กนักบัความรู้สึก
วา่ตนเป็นคนท่ีทนัสมยั เม่ือความรู้สึกชอบ ตอ้งตาหรือจะเรียกว่าความหลงใหลก็ได ้เกิด
ข้ึนกบัใครก็ตามท่ีไดส้ัมผสัหรือแมแ้ต่ตวับุคคลเองก็จะเกิดเป็นความงามข้ึนได”้ (ยรรยง   
คุรุองักรู, การส่ือสารส่วนบุคคล, 7 กรกฎาคม 2560) 
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“แฟชัน่ท่ีทนัสมยันั้นคือความงามเชิงสุนทรียะอย่างแน่นอนท่ีสุด Harley-Davidson และ
ยนีส์ Levi’s ก็เช่นกนั มอเตอร์ไซด ์กางเกงยนีส์ ลายสัก ไม่เคยเป็นส่ิงท่ีลา้สมยัไม่วา่จะผา่น
ไปก่ียุค เหตุท่ีมนุษยไ์ม่เคยหยุดท่ีจะหลงใหลมนัก็เพราะมนุษยม์องมนัว่ามีความสวยงาม
และทนัสมยันั้นเอง ซ่ึงใครก็ตามท่ีมีรสนิยมท่ีทนัสมยัอยู่ตลอดเวลาไม่ว่าจะเป็นในเร่ือง
ของการแต่งกาย ทศันคติการใช้ชีวิต เปิดใจกวา้ง หรือศิลปะ นัน่คือคนท่ีมีสุนทรียภาพใน
ใจ” (ธนวฒัน์ เอ่ียมจินดา, การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กรกฎาคม 2560) 
 
“ความงามเชิงสุนทรียะคือความงามท่ีสัมผสัไดส้องทางคือทางตาและทางใจ แต่ส่วนใหญ่
จะเกิดจากการมองดว้ยตาเปล่าว่าสวยว่างามก่อนจึงจะไปพิจารณาถึงความหมาย ลายสัก
และกางเกงยีนส์นั้นในปัจจุบนัไดก้ลายมาเป็นแฟชั่นท่ีวยัรุ่นทุกคนมองว่ามนัใหม่ทั้งๆท่ี
จริงๆ แลว้มนัไม่เคยเก่าเลย ซ่ึงการท่ีใครคนหน่ึงจะสวมกางเกงยีนส์เก่าๆ ขาดๆ และมีลาย
สักเต็มตวันั้น กลายเป็นเร่ืองปกติและกลับกลายเป็นดูเท่ห์และทนัสมยั” (ศุภลักษณ์          
โตวชัระกุล, การส่ือสารส่วนบุคคล, 31 กรกฎาคม 2560) 
 
“เอกลกัษณ์ท่ีแตกต่างของแฟชัน่ท่ีน าสมยัคือความงามเชิงสุนทรียะ แฟชัน่นั้นเปล่ียนแปลง
ไปเร่ือยๆ ตามยุคสมยั บางอย่างเคยเป็นส่ิงท่ีใหม่มากๆ ก็สามารถเป็นส่ิงท่ีลา้สมยัไดใ้น
ช่วงเวลาหน่ึงได้ ด้วยเหตุน้ีมนุษย์จึงตอ้งหาอะไรใหม่และน าสมยัอยู่เสมอ อย่างในรูป
โฆษณาช้ินน้ีจะเห็นไดช้ดัเจนเลยวา่ ปัจจุบนัน้ีลายสักและกางเกงยีนส์เป็นส่ิงท่ีทนัสมยั ซ่ึง
เห็นไดช้ดัเจนจากการเลือกตวัแบบของ Levi’s ท่ีมีลายสักเต็มตวั ซ่ึงลายสักนั้นในอดีตอาจ
เป็นเร่ืองในทางลบแต่เด๋ียวน้ีมนักลบักลายเป็นแฟชัน่อยา่งหน่ึงท่ีวยัรุ่น ดารานกัร้องก าลงั
นิยมชมชอบท่ีจะมีมนัไวป้ระดบัตามร่างกายเม่ือน ามาอยูคู่่กบักางเกงยีนส์แลว้มนัคือส่ิงท่ี
ลงตวัและเขา้กนัมากๆ ในแง่มุมของความแตกต่างและน าสมยั เม่ือคนเรามองส่ิงไหนว่า
สวยหรือมองแลว้เกิดอารมณ์ท่ีดีงาม ซ่ึงอาจจะเกิดมาจากส่ิงแวดลอ้มต่างๆ ท่ีก าลงัรุมเร้า
จิตใจหรือสายตาอยูใ่นขณะก็สามารถพูดไดว้่ามนัคือสุนทรียศาสตร์” (อลงกรณ์ มรรคผล, 
การส่ือสารส่วนบุคคล, 18 เมษายน 2560) 

 
จากค ากล่าวของนกัวิชาการและบทสัมภาษณ์ขา้งตน้ทั้งหมดในประเด็นความสัมพนัธ์ของ

ความงามและความทนัสมยันั้นสามารถสรุปไดว้า่กระแสนิยม (Fashion) ท่ีทนัสมยัคือความงามเชิง
สุนทรียะท่ีสัมพนัธ์กบัโลกทางสายตา (Visual World) 
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รังสรรค ์นยัพรม (2557) เห็นวา่ การถอดรหสัสารนั้นส่วนหน่ึงมาจากการมองนัน่คือ “โลก
ทางสายตา” (Visual World) ซ่ึงท าหน้าท่ีผลิตความหมายต่างๆ ท่ีด ารงไวซ่ึ้งคุณค่าทาง
สุนทรียศาสตร์แลว้ยงัรวมไปถึงทศันคติท่ีมีต่อเร่ืองต่างๆ ท่ีมากระทบสายตาอีกดว้ย อยา่งในกรณี
วฒันธรรมทางสายตา (Visual Culture) ท่ีเก่ียวกบัพื้นท่ีบนร่างกาย “ความผอม”  ไดก้ลายมาเป็น
ขอ้บงัคบัของร่างกายท่ีมีผลกบัชีวติประจ าวนัของมนุษยท่ี์จะตอ้งปรับเปล่ียนร่างกายไปตามทศันคติ
ท่ีมีต่อเรือนร่างของตน และไม่พอใจกบัส่วนท่ีเกินข้ึนมา จึงเกิดการเขม้งวดและตึงเครียดกบัร่างกาย
และกลา้มเน้ือทุกส่วน  

 
จากค ากล่าวของ รังสรรค์ นยัพรม (2557) สามารถกล่าวไดว้า่ “ความทนัสมยั” เกิดข้ึนได้

จากการมองเช่นกนั ซ่ึงสังคมบริโภคนั้นให้ความส าคญักบัส่ิงๆ น้ี จึงท าให้คนในสังคมยอมรับว่า
เป็นคุณค่าทางความงามและมองวา่มนัเป็นส่ิงท่ีพึ่งปฏิบติัอยา่งเขม้งวด เพื่อน ามาซ่ึงความพึงพอใจ
ในตวัตนว่าเป็นคนทนัสมยั ปริตตา เฉลิมเผ่า กออนนัตกูล (2541, น. 2) ให้แนวคิดเก่ียวกบัสังคม
บริโภคกบัความทนัสมยัว่า นกัวิชาการเรียกยุคสมยัท่ีเรามีชีวิตอยู่น้ีว่าเป็นสังคมบริโภค และการ
บริโภคสินคา้นานาชนิดท่ีมีอยูใ่นตลาด ไม่ไดเ้ป็นการบริโภคเพราะสินคา้เหล่านั้นมีหนา้ท่ีในการใช้
สอยอยา่งท่ีมีประโยชน์เท่านั้น แต่เป็นเพราะสินคา้สร้างความหมายบางอยา่งให้แก่ผูบ้ริโภค มนัท า
ใหเ้รารู้สึกวา่เราเป็นคนท่ีทนัสมยับา้ง ประสบความส าเร็จบา้ง มีรสนิยมและอ่ืนๆ บา้ง ตามแต่เราจะ
มีภาพของคนท่ีพึงปรารถนาอยา่งไร ในตรรกะของการบริโภคเช่นน้ี ร่างกายมีฐานะส าคญัอยา่งมาก 
มนัเป็นศูนยก์ลางในการสร้างความเป็นตวัตนของแต่ละคนท่ีเขาตอ้งการใหผู้อ่ื้นรับรู้ จึงไม่น่าแปลก
ใจว่าเน้ือหาของโฆษณาท่ีเราเห็นอยู่ทุกเม่ือเช่ือวนั จะเต็มไปดว้ยผลิตภณัฑ์ท่ีใช้กบัร่างกาย ทั้งใช้
ตกแต่ง ช าระลา้ง ด่ืมกิน และอ านวยความสะดวกสบายเพลิดเพลินสารพดัชนิด   

 
จะสามารถสังเกตไดว้า่สินคา้ท่ีเก่ียวกบัแฟชัน่เช่น Levi’s นั้นจะค่อนขา้งเนน้โฆษณาไปใน

เชิงการจดัวางองคป์ระกอบภาพท่ีสวยงามและลงตวัเพื่อจะส่ือสารกบัผูพ้บเห็นไดอ้ยา่งรวดเร็วท่ีสุด 
โดยมีจุดประสงคเ์พื่อให้รับรู้ถึงความงามในแบบความเท่ห์เฉียบของแฟชัน่ท่ีก าลงัเป็นกระแสนิยม 
โดยไม่เนน้ถึงรายละเอียดของความหมายหรือเร่ืองราวท่ีจะเกิดข้ึนตามมาหลงัจากผูรั้บสารไดด่ื้มด ่า
กบัองคป์ระกอบท่ีสวยงามของภาพโฆษณาเหล่านั้นแลว้ แตกต่างกนักบั Harley-Davidson ซ่ึงเป็น
สินคา้ท่ีมีกลุ่มเป้าหมายหลกัค่อนขา้งเฉพาะเจาะจง ดงันั้นจึงตอ้งเน้นไปท่ีประเด็นความหมายจาก
ภาพเพื่อจะใหค้วามหมายเหล่านั้นท าหนา้ท่ีกระตุน้ใหผู้รั้บสารเกิดความคิดและจินตนาการตามส่ิงท่ี
ก าลงัเกิดข้ึนบนภาพโฆษณานั้นๆ เพื่อเช่ือมโยงกบัอตัลกัษณ์ของสินคา้และแสดงถึงวิถีชีวิตท่ีตรง
กลุ่มเป้าหมายท่ีแฝงไปดว้ยความไม่ปรุงแต่ง 
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6.6 ความจริงของภาพคอืพืน้ฐานของคุณค่าความงาม 

 
ความจริงและความงามเป็นส่ิงท่ีเช่ือมโยงกนัได ้ซ่ึงในบริบทของการโฆษณาสินคา้นั้นส่ิงท่ี

ผูบ้ริโภคตอ้งการมากกว่าการสรรสร้างป้ันแต่งท่ีสวยหรูจากรูปลกัษณ์ภายนอกแลว้นัน่ก็คือความ
จริงแทข้องอะไรบางอยา่งท่ีจะเป็นส่ิงตอบแทนซ่ึงเขาเหล่านั้นถวิลหาจะไดค้รอบครองมากกวา่การ
ชวนเช่ือใดๆ การโฆษณานั้นหลีกเหล่ียงไม่ไดท่ี้จะชกัน าผูบ้ริโภคให้เกิดทศันคติในแง่บวกเก่ียวกบั
สินคา้นั้นๆผ่านตวัสารท่ีถูกส่งออกมา แต่หากการโฆษณาสินคา้เหล่านั้นขาดซ่ึงจุดยืนท่ีตั้งอยู่บน
พื้นฐานของความจริงเสียบา้งแลว้ จะชกัน าอยา่งไรก็คงคลา้ยกบัน าเชือกฟางเส้นเดียวมาฉุดชา้งทั้ง
โขง   ความจริงจากการโฆษณาท่ีกล่าวมาน้ีอาจเป็นในประเด็นของคุณภาพสินคา้ท่ีมีความสัมพนัธ์
กนักบัการกล่าวอา้งในภาพโฆษณา หรืออาจเป็นภาพความสัมพนัธ์กบัวิถีชีวิต กลุ่มสังคม หรือ
วฒันธรรมของกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายท่ีถูกเนรมิตข้ึนใหมี้ความเช่ือมโยงกนั 

 
จากค ากล่าวเร่ือง “สารแฝง” ในโฆษณาของ นิธิ เอียวศรีวงศ ์(2538) ท่ีเห็นวา่นกัโฆษณาท่ีดี

จ าเป็นต้องรู้จกักับวฒันธรรม ต้องรู้วิถีชีวิต วิถีความคิดของระบบค่านิยม วิถีความใฝ่ฝัน และ
ความสัมพนัธ์ทางเศรษฐกิจและสังคมของคนท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย เช่น พวกเขาอยูก่นัอยา่งไร อยาก
เป็นอะไร เขาคิดวา่อะไรดีอะไรงาม ฯลฯ ซ่ึงหากพิจารณาถึงประเด็นมากมายขา้งตน้แลว้จะเห็นได้
ว่ามนัคือความจริงท่ีเกิดข้ึนในชีวิตประจ าหรือจะกล่าวว่ามนัเป็นวฒันธรรมท่ีถือปฏิบติัในกลุ่ม
สังคมนั้นๆ ก็เป็นได ้ซ่ึงความรู้ความเขา้ใจในวิถีชีวิตโดยรวมและวฒันธรรมท่ีแตกต่างกนัไปของ
กลุ่มผูบ้ริโภคนั้นจะท าใหเ้กิดความสัมพนัธ์หน่ึงท่ีมีจุดร่วมระหวา่งตวัสินคา้และกลุ่มเป้าหมายท่ีจะ
มีพลังในการโน้มน้าวให้สองส่ิงน้ีหลอมรวมเป็นอันหน่ึงอนัเดียวกันและเม่ือความรู้สึกนั้นๆ
สามารถสัมผสัไดถึ้งความจริงท่ีแฝงอยูใ่นโฆษณาก็จะเกิดเป็นงามในมิติของการชวนเช่ือท่ีถูกปรุง
แต่งข้ึน 
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รูปท่ี 6.6 ภาพท่ีแสดงถึงความงามท่ีเกิดจากความจริง 
ท่ีมา : ปรับปรุงโดยผูว้จิยั 

 

“Harley-Davidson ใช้หลกัการตลาดท่ีเรียกว่า “User Experience” มาใช้กบัการโฆษณา
สินคา้ของตน ซ่ึงท าให้ผูรั้บสารสัมผสัไดถึ้งความจริงท่ีเกิดข้ึนระหว่างตวัสินคา้และผูใ้ช ้
การท่ีน าตวัแบบท่ีมีลายสักรูปไฟท่ีศีรษะและเด็กมาใชใ้นการสร้างความหมายนั้นสามารถ
ถ่ายทอดกิจกรรม ความเช่ือ หรืออะไรบางอยา่งท่ีเป็นวฒันธรรมของกลุ่มผูรั้บสารเป้าหมาย 
ซ่ึงส่ิงท่ีเกิดในภาพโฆษณาเหล่าน้ีสามารถกล่าวได้ว่าเป็นเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริงจาก
พฤติกรรมของกลุ่มผูใ้ช ้สามารถกล่าวไดอี้กนยัหน่ึงวา่การท่ีใครซกัคนสามารถสัมผสัไดถึ้ง
ความจริงท่ีแฝงอยูน่ั้นคือส่ิงท่ีสวยงามส าหรับการชวนเช่ือเสมอ” (สรวิส ชาญทีปตอ์ริยกุล, 
การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 พฤษภาคม 2560)  
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“ภาพชายท่ีก าลงัถูกสักบริเวณร่างกายท่อนบนตั้งแต่ช่วงเอวลงไป อีกทั้งยงัสังเกตเห็นไดว้า่
ในภาพนั้นกางเกงยีนส์ท่ีเขาสวมอยูน่ั้นก็ถูกสักดว้ยเช่นกนั ถา้จะถามถึงความหมายวา่ภาพ
น้ีจะส่ืออะไรกบัคนดู แน่นอนวา่ Levi’s ก าลงัตอ้งการบอกวา่สินคา้ของตนมีความทนทาน 
และท่ีส าคัญมันย ัง เ ช่ือมโยงกันความหมายในเชิงความแกร่งของลายสักอย่างมี
ความสัมพนัธ์ท่ีสอดคลอ้ง แต่นอกเหนือจากนั้นมนัคือการขายจุดยืนของสินคา้ท่ีเป็นความ
จริงและจบัตอ้งไดใ้นโฆษณา ซ่ึงแสดงว่า Levi’s นั้นมีความมัน่ใจว่าสินคา้ของตนนั้นมี
ความทนทานและสมบุกสมบนัต่อการใช้งานจึงไดน้ ามนัมาเป็นจุดขาย” (ยรรยง คุรุองักูร, 
การส่ือสารส่วนบุคคล, 7 กรกฎาคม, 2560) 
 
“โฆษณาของ Levi’s แทบทุกช้ินนั้นขายความจริงเก่ียวกบัแง่มุมความดึงดูดทางเพศหรือ
เร่ืองของเพศมาโดยตลอด ซ่ึงเร่ืองเพศนั้นสามารถกล่าวไดว้า่มนัคือดา้นมืดท่ีมนุษยทุ์กคน
ปกปิด แต่ทว่ามนัคือความจริงท่ีมนุษยทุ์กคนตอ้งการเปิดเผยหรือแสดงออกกบัส่ิงน้ี มนัก็
คลา้ยๆ กบัสัญชาตญาณสัตวป่์าท่ีมีอยู่ในสัตวทุ์กประเภท ดัง่เช่นในภาพโฆษณาช้ินน้ี 
(Riveted For Strength) จากองค์ประกอบทั้งหมดจะเห็นไดช้ดัเจนว่าผูช้ายเป็นผูก้ระท า
เน่ืองจากมีความแข็งแกร่งท่ีมากกวา่และผูห้ญิงเป็นผูถู้กกระท าหรือหากจะมองในแง่มุมท่ี
กลบักนัก็ไม่แปลก” (กิตติธชั ตั้งศิริกิจ, การส่ือสารส่วนบุคคล, 21 เมษายน, 2560) 
 
“จะสังเกตไดว้า่โฆษณาแทบทุกช้ินของ Harley-Davidson จะสะทอ้นถึงความจริงท่ีเกิดข้ึน
ในวถีิชีวติของกลุ่มผูข่ี้ ไม่วา่จะเป็น ลายสัก การเจาะตามร่างกาย หรือลกัษณะบุคลิกของตวั
แบบท่ีดูพร้อมจะท ากิจกรรมอะไรก็ตามท่ีผิดแปลกจากคนทัว่ไป ซ่ึงจากภาพโฆษณาท่ีมี
ความโดดเด่นทั้งสองช้ินน้ี บ่งบอกถึงความแปลกไดอ้ย่างชดัเจน ซ่ึงมนุษยท์ัว่ไปน้อยคน
นกัจะมีลายสักท่ีกลางศีรษะหรือภาพเด็กผูช้ายคนหน่ึงท่ีก าลงัเล่นอะไรท่ีดูเกินวยัและต่าง
จากเด็กทัว่ไป แต่ทว่าเหตุการณ์เหล่าน้ีในสายตาของกลุ่มเป้าหมายนั้นมนัเหมือนได้ถูก
จ าลองมาจากความเป็นจริงท่ีเกิดข้ึนมนัจึงท าให้เกิดความสวยงามในความผกูพนัระหว่าง
ความจริงและความงาม” (อลงกรณ์ มรรคผล, การส่ือสารส่วนบุคคล, 18 เมษายน 2560) 
 
“ภาพโฆษณา Harley-Davidson และ Levi’s มนัเหมือนภาพสะทอ้นภาพวิถีชีวิตจริงและ
รสนิยมของกลุ่มผูใ้ชสิ้นคา้ ท่ีปรับเปล่ียนไปตามยคุสมยั ซ่ึงมนัมีความสวยงามท่ีมองผวิเผิน
คล้ายกบัว่ามนัไม่ได้ถูกสร้างข้ึน” (วนัประชา ธิติไพศาล, การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 
พฤษภาคม 2560) 
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  จากแนวคิดเร่ืองสารแฝงในโฆษณาและบทสัมภาษณ์ขา้งตน้ทั้งหมดในประเด็นความงาม
และความจริง สามารถน ามาสรุปไดว้า่ความจริงและความงามคือความสัมพนัธ์ขั้นพื้นฐานของการ
สร้างสรรคภ์าพโฆษณา 
 

ทั้งน้ีส่ือทุกชนิดนั้นล้วนประกอบสร้างข้ึนจากความจริงท่ีเกิดข้ึนในชีวิตประจ าวนัของ
มนุษย ์ข่าวสารหรือขอ้มูลต่างๆ ท่ีถูกเผยแพร่ออกมาในแต่ละวนันั้นล้วนเกิดข้ึนจากเหตุการณ์ท่ี
เกิดข้ึนจริง แต่ส่ิงท่ีท าใหส้ารเหล่านั้นมีความแตกต่างอยา่งสร้างสรรคแ์ละน่าสนใจพอท่ีจะสามารถ
ดึงดูดความสนใจของผูรั้บสารเป้าหมายไดน้ั้นคือลีลาของศิลปะในการปรุงแต่งชูรส เพราะฉะนั้นจึง
เป็นเร่ืองปกติท่ีการพาดหัวข่าวในปัจจุบนัจะออกรสออกชาติจนเกินเลยจากเน้ือหาสาระส าคญัท่ี
แทจ้ริง โฆษณาเคร่ืองประทินโฉมทั้งหลายตลอดไปจนถึงอาหารการกินต่างพากนัสร้างสีสันของ
ภาพท่ีดูเกินจริงจนตอ้งมีหมายเหตุก ากบัไวเ้พื่อระงบัจินตนาการของผูบ้ริโภคท่ีคาดวา่จะไม่สัมพนัธ์
กนัเม่ือได้ทดลองใช้จริง แต่ทั้งน้ีทั้ งนั้นมนุษย์ก็ยงัคงพึงพอใจท่ีจะล้ิมรสด้วยตาเป็นการตดัสิน
แรกเร่ิมเสมอ (First Impression) แมแ้ต่ภาพยนตร์ท่ีสร้างจากเร่ืองจริง (Based on True Story) ก็ยงั
หนีไม่พ้นการปรุงเสริมเติมแต่ง อาจเป็นเพราะความจริงแท้นั้ นเป็นเร่ืองท่ีไม่มีความหรรษา
เท่าท่ีควรหรืออาจจะตอ้งใชเ้วลานานมากกวา่ปกติท่ีจะส่ือสารไดค้รบถว้ยกระบวนความ    

 
อยา่งไรก็ตามส่ือใดๆ ท่ีสร้างข้ึนจากพื้นฐานของความจริงแทม้กัจะไดรั้บความสนใจจาก

ผู ้รับสารเสมอ เฉกเช่นเดียวกับลายสักท่ีเป็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนจริงในวฒันธรรมท่ีออกจะสุดโต่ง 
(Extreme) ของคนในกลุ่มสังคมท่ีมีความเป็นปัจเจกสูงซ่ึงใช้ชีวิตแปลกแหวกแนว ดิบเถ่ือน รัก
อิสระ ไม่ยดึกฎเกณฑแ์ละบรรทดัฐานสังคมทัว่ไปหรือชอบแขวนชีวติของตนให้อยูบ่นเส้นดา้ยแห่ง
ความเส่ียง ดังนั้นสินค้าท่ีมีความท่ีมาพร้อมกับความแหวกแนวของกฎเกณฑ์และมีความเส่ียง
อนัตรายสูงเช่น มอเตอร์ไซด์และการเกงยีนส์จึงเป็นส่ิงท่ีกลุ่มคนเหล่าน้ีพิสมยัท่ีจะน ามาเติมเต็มอตั
ลกัษณ์ของเขาเหล่านั้นสมบรูณ์แบบยิ่งข้ึน ซ่ึงจะสังเกตไดจ้ากโฆษณาของ Harley-Davidson และ 
Levi’s ท่ีลายสักจะเขา้มาท าหนา้ท่ีในการส่ือสารอะไรบางอยา่งกบักลุ่มคนเหล่าน้ี 

 
การส่ือสารดว้ยลายสักในภาพโฆษณาสินคา้ Harley-Davidson และ Levi’s นั้นนอกจากจะ

ท าใหภ้าพโฆษณาเหล่านั้นดูเตะตาต่อผูพ้บเห็นแลว้มนัยงัสะทอ้นภาพของความจริงท่ีเกิดข้ึนในกลุ่ม
ผูบ้ริโภคเป้าหมายดว้ย ซ่ึงลายสักนั้นอาจจะไม่ไดส่ื้อความหมายถึงอะไรเลยก็เป็นไดแ้ต่มนัไดบ้อก
เล่าเร่ืองราวของความจริงและท าหน้าท่ีเป็นส่วนประกอบขั้นพื้นฐานของความจริงท่ีแฝงตวัอยู่
ท่ามกลางความสัมพนัธ์ของ ทศันคติ วฒันธรรม ความดีงาม และวถีิของกลุ่มเป้าหมายและตวัสินคา้ 
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ซ่ึงเป็นจุดเช่ือมโยงท่ีมีพลงัมหาศาลและเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัระหวา่งความจริงและความงามเม่ือ
ผูท่ี้พบเห็นมีความเขา้ใจในมิตินั้นและสามารถสัมผสัไดจ้นเกิดเป็นความปล้ืมปีติข้ึน 
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บทที ่7 
 

สรุปผลการวจิัยและข้อเสนอแนะ 
 

 การศึกษาเร่ือง “อตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในส่ือโฆษณาออนไลน์”  มี
วตัถุประสงค์เพื่อให้เขา้ใจถึง 1) เน้ือหาของอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นลายสักในภาพงานโฆษณา
สินคา้ 2) กระบวนการสร้างความหมายของอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นลายสักในภาพงานโฆษณา
สินค้า และ 3) หน้าท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารท่ีปรากฏอยู่ในงานภาพโฆษณากับลายสัก 
ตวัอกัษรท่ีโปรยอยู่บนภาพ สรีระของตวัแบบ ต าแหน่งท่ีปรากฏ และตวัสินคา้ ทั้งน้ีโดยใช้โดยใช้
แนวคิดเร่ืองเรือนร่าง (Body Theory) แนวคิดเร่ืองความเป็นชายและลายสัก แนวคิดเก่ียวกบัการ
ตีความหมายภาษาภาพไดแ้ก่ แนวทางการศึกษาเชิงสัญญะวทิยาและสารแฝงในโฆษณา แบบจ าลอง
ส่ือสารของ Jakobson  เป็นแนวทางศึกษา โดยศึกษาขอ้มูลภาพโฆษณาดงักล่าวจ านวน 11 ชุดภาพ 
ในปี พ.ศ. 2558-2559 
 
 ระเบียบวิธีท่ีใชใ้นการศึกษา เป็นการศึกษาวิจยัเชิงคุณภาพ ซ่ึงการแสวงหาค าตอบส าหรับ
ปัญหาน าวิจยัคร้ังน้ี จะประกอบด้วยแนวทางการศึกษา 2 แนวทาง ได้แก่ 1) วิเคราะห์ตวับท 
(Textual Analysis) คือภาพโฆษณาสินคา้จ านวน 11 รูปภาพ เพื่อตีความหมายของการสร้างอตั
ลกัษณ์ความเป็นชายผา่นลายสักในงานโฆษณา 2) การสัมภาษณ์ ซ่ึงประกอบดว้ยผูรั้บสารท่ีมีส่วน
เก่ียวขอ้งและผูเ้ช่ียวชาญท่ีเป็นนกัสร้างสรรคด์า้นงานโฆษณา ทั้งน้ีเพื่อให้เขา้ใจถึงความหมายของ
ความเป็นชายท่ีถูกน าเสนอผ่านลายสักในงานโฆษณาในการรับรู้ของผูรั้บสารและหน้าท่ีในเชิง
สุนทรียะทางการส่ือสารของลายสักในงานโฆษณาตามล าดบั 
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7.1 สรุปผลการวจิัย 
 
 การศึกษาเร่ือง “อตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นภาพลายสักในส่ือโฆษณาออนไลน์” ไดแ้บ่ง
การศึกษาออกเป็น 2 ส่วนดงัน้ี   

ส่วนท่ี 1  ไดแ้ก่ เน้ือหาและกระบวนการสร้างความหมายของอตัลกัษณ์ความเป็น
ชายผา่นลายสักในภาพงานโฆษณาสินคา้  

ส่วนท่ี 2  ไดแ้ก่ หน้าท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสารท่ีปรากฏอยู่ในความสัมพนัธ์
ระหว่างภาพกบัลายสัก ตวัอกัษรท่ีโปรยอยู่บนภาพ สรีระของตวัแบบ ต าแหน่งท่ีปรากฏ และตวั
สินคา้ โดยสามารถสรุปผลการวจิยัไดด้งัน้ี 
 

7.1.1 เนือ้หาของอตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านลายสักในภาพงานโฆษณาสินค้า 
 
 จากการศึกษาพบว่า เน้ือหาของอตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านลายสักในภาพงานโฆษณา
สินคา้สามารถจ าแนกได ้2 มิติ ดงัน้ี 
  

1) เน้ือหาอตัลกัษณ์ความเป็นชายในมิติของความแข็งแกร่ง กลา้หาญ อดทน และ
ความปรารถนา มีทั้งหมด 5 ประเด็น ดงัน้ี 
 

ก. ความแข็งแกร่งของกล้ามเน้ือและลายสักคู่กับความแข็งแกร่งของ
สินคา้ 

 
ความแข็งแกร่งของกลา้มเน้ือนั้นถูกถ่ายทอดผา่นตวัแบบท่ีมีร่างกายก าย  า 

ดูแข็งแรงและบึกบึน ซ่ึงเป็นไปตามแนวคิดเร่ืองร่างกายของชายในอุดมคติ นอกจากร่างกายท่ีมี
กลา้มเน้ือมดัใหญ่ท่ีดูแข็งแกร่งหรือมดักลา้มเน้ือท่ีมีคมของร้ิวกลา้มท่ีชดัเจนจะสามารถแสดงออก
ถึงความแกร่งของร่างกายแลว้ ลายสักท่ีอยู่บนผิวหนงัของตวัแบบก็สามารถบ่งบอกถึงความแกร่ง
ของกลา้มเน้ือไดเ้ช่นกนั กล่าวคือดว้ยวธีิการสักนั้นจ าเป็นตอ้งใชเ้ขม็ท่ิมแทงลงบนผวิกายของมนุษย์
นบัคร้ังไม่ถว้นจนเกิดลวดลายท่ีสวยงาม  

 
ส่ิงเหล่าน้ีปรากฏอยู่บนภาพโฆษณาสินค้าประเภทมอเตอร์ไซด์หรือ

กางเกงยีนส์แลว้ จึงเป็นการสะทอ้นอตัลกัษณ์ของสินคา้ในแง่มุมของความแข็งแกร่ง ทนทานและ
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สมบุกสมบนัต่อการใชง้านของสินคา้นั้นๆ ข้ึน ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัตวัสินคา้ Harley-Davidson 
ท่ีเป็นมอเตอร์ไซด์ท่ีมีโครงสร้างใหญ่ท่ีมาพร้อมกบัเคร่ืองยนตท่ี์มีความกระแทกกระทั้นและเสียง
ดงัมากกวา่ปกติ ซ่ึงบ่งบอกไดถึ้งความแขง็แกร่งของตวัสินคา้และผูข้บัข่ีวา่ตอ้งมีความสัมพนัธ์กนั  

 
นอกจากน้ี Levi’s นั้นเป็นกางเกงยีนส์ท่ีมีจุดก าเนิดมาจากจุดประสงคเ์พื่อ

จะเป็นเส้ือผ้าท่ี เหมาะสมส าหรับงานขุดเหมืองแร่และงานก่อสร้างทั่วไปท่ีต้องการความ
สมบุกสมบนัและทนทาน ดงันั้นภาพการสักลงบนกางเกงยีนส์หรือเรือนร่างของตวัแบบท่ีมีกลา้มท่ี
ดูแขง็แกร่งแบบพองามตานั้นจึงสะทอ้นถึงความทนทานของตวัสินคา้ไดเ้ป็นอยา่งดี     
 

ข. ความแกร่งของชายในฐานะนกัสู้ท่ีมากประสบการณ์ 
 
ภาพผิวหนังท่ีถูกแสงแดดไหม้จนเกรียม ภาพลายสักบนผิวหนังท่ีแห้ง

กร้าน และภาพท่วงท่าของตวัแบบท่ีมีลกัษณะก าลงัโออ้วดความแกร่งของร่างกายและลายสักของ
ตนเฉกเช่นนักสู้คนหน่ึงท่ีผ่านร้อนผ่านหนาวมาอย่างโชกโชนนั้นกล่าวไดว้่าสามารถบ่งบอกถึง
ความเป็นชายท่ีสมบรูณ์ไดอ้ยา่งชดัเจน ซ่ึงท่ีมาของความเป็นนกัสู้ท่ีจ  าเป็นตอ้งมีอยูใ่นความเป็นชาย
นั้นเกิดข้ึนมาจากการขดัเกลาทางสังคมท่ีผ่านช่องทางของบรรทดัฐานของสังคม ระบบการศึกษา 
วรรณกรรม ศาสนาและส่ือต่างๆ เช่น ภาพยนตร์ โฆษณาเป็นตน้ ซ่ึงบทบาทของชายและหญิงนั้น
แตกต่างกัน ซ่ึงชายจะถูกก าหนดให้เป็นผูน้ า เป็นหัวหน้าครอบครัว ผูก้ล้าหรือนักสู้ ส่วนหญิง
จะตอ้งอยูก่บัเหยา้เฝ้ากบัเรือน จึงเป็นท่ีมาของปัจจยัการสร้างตวัตนของชายให้ดูแข็งแกร่งดุจนกัสู้ท่ี
มากประสบการณ์อยูเ่สมอเพื่อใหส้อดคลอ้งกบัภาระหนา้ท่ีในสังคมและบทบาทของเพศสภาพท่ีตน
แบกรับอยู ่

 
หากพิจารณาถึงลกัษณะของตวัสินคา้ทั้ง Harley Davidson และ Levi’s 

แลว้จะเห็นวา่มีความสอดคลอ้งกบัความเป็นนกัสู้ของชายท่ีมากประสบการณ์อยู่เช่นกนั สินคา้ทั้ง
สองประเภทนั้นมีความแข็งแรงทนทานต่อระยะเวลาการใช้งาน  อีกทั้งยงัเป็นตราสัญลกัษณ์ท่ีมี
ระยะเวลายาวนานกวา่ 100 ปีมาแลว้ ส่ิงเหล่าน้ีสามารถบ่งบอกท่ีความยืนหยดั ต่อสู้ ของสินคา้ทั้ง
สองจากอดีตมาจนถึงปัจจุบนัจนไดรั้บการนิยมยอมรับจากคนทัว่ทุกมุมโลก 
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ค. ความแขง็แกร่งของชายท่ีพร้อมจะเป็นผูป้กป้องดูแลและเสียสละ 
 
เน่ืองจากบทบาทของชายนั้นถูกก าหนดโดยปัจจยัต่างๆให้เป็นผูท่ี้มีความ

แขง็แกร่งในทุกๆดา้น ดงันั้นเม่ือชายเหล่านั้นมีความแขง็แกร่งทั้งดา้นร่างกายและจิตใจโดยสมบรูณ์
แลว้ จึงเกิดเป็นความมัน่ใจในการท่ีจะปกป้องผูท่ี้อ่อนแอกวา่และเป็นผูเ้สียสละโดยการให้ ซ่ึงส่ิง
เหล่าน้ีถูกน าเสนอผา่นภาพโฆษณา Harley-Davidson ในช่ือ “ Charity Toy Run” ท่ีเป็นกิจกรรมท่ี
ถูกสร้างข้ึนเพื่อวตัถุประสงค์ท่ีหยิบยื่นความสุขให้กับเด็กผูด้้อยโอกาสทัว่ประเทศ โดยการข่ี
มอเตอร์ไซดไ์ปตามสถานท่ีต่างๆเพื่อท่ีจะแจกของเล่นใหก้บัเด็กๆเหล่านั้น 

 
การน าประเด็นในเร่ืองของการเสียสละ ปกป้องดูแลมาชูให้เด่นชัดผ่าน

ภาพโฆษณานั้นเป็นการเนน้ย  ้าถึงปัจจยัท่ีเป็นองค์ประกอบของชายท่ีสมบรูณ์ท่ีนอกจากจะมีความ
แข็งแกร่งทั้งด้านร่างกายและจิตใจแล้ว ยงัต้องใช้ข้อได้เปรียบนั้นในการช่วยเหลือผูอ่ื้นในทาง
ปกป้องดูแลและเป็นผูก้ล้า ความกล้า ณ ท่ีน้ีคือความกล้าท่ีจะเสียสละกล้าท่ีจะให้ ซ่ึง Harley-
Davidson ก าลงัปลูกฝังแนวคิดน้ีให้กบักลุ่มลุกคา้ของตนทั้งในปัจจุบนัและอนาคตวา่ความเป็นชาย
ในแบบกลุ่มลูกคา้ของ Harley-Davidson นั้นไม่ไดมี้แต่เฉพาะชายท่ีแขง็แกร่ง น่าเกรงขามเท่านั้นแต่
ยงัตอ้งเป็นชายท่ีพร้อมท่ีจะท าดีเพื่อสังคมอีกดว้ย ทั้งน้ีกิจกรรมเพื่อสังคมท่ีเกิดข้ึนมานั้นก็เพื่อท่ีจะ
ไปเสริมสร้างภาพลกัษณ์ของกลุ่มลูกคา้ของตนในแง่บวก อีกทั้งเพื่อให้การขบัข่ีท่องเท่ียว ผจญภยั
ไปตามท่ีต่างๆนั้นมีจุดมุ่งหมายท่ีดีงามมากกวา่การเสพสุขกบัสายลม แสงแดดและความมีอิสรเสรี 

 
ง. ความแขง็แกร่งคู่กบัความอดทน 
 
จากภาพโฆษณา Harley-David และ Levi’s จะเห็นไดช้ดัเจนวา่ ลายสัก

และต าแหน่งท่ีปรากฏนั้นบ่งบอกได้ถึงความอดทนต่อความเจ็บปวดท่ีสามารถสะทอ้นถึงความ
ทนทานของตวัสินคา้ได ้กล่าวคือ ภาพลายสักบนศีรษะของตวัแบบและภาพตวัแบบท่ีก าลงัถูกสักลง
บนบริเวณร่างกายในช่วงเอวลงมาหรือภาพตวัแบบท่ีมีลายสักอยูท่ ัว่ร่างกายนบัไม่ถว้นนั้น เป็นท่ีรู้
กนัในหมู่คนท่ีนิยมการสักวา่เป็นบริเวณท่ีเจ็ดปวดเป็นอย่างมาก ซ่ึงกว่าจะไดม้าซ่ึงภาพลวดลายท่ี
สวยงามอย่างถาวรนั้น จะตอ้งแลกมาดว้ยความอดทนต่อความเจ็บปวดอย่างแสนสาหสั ซ่ึงเหล่าน้ี
สามารถน าไปเช่ือมโยงกบัคุณภาพของสินคา้วา่มีความทนทานสูงต่อทุกสภาวะการใชง้าน  
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นอกจากองค์ประกอบทั้งหมดขา้งตน้ท่ีสะทอ้นความเป็นชายท่ีสมบรูณ์
ผา่นภาพกลา้มเน้ือและลายสักท่ีส่ือความหมายของชายท่ีแข็งแกร่ง บึกบึน อดทน ชายท่ีมีความเป็น
นักสู้ ความเป็นผูก้ล้าท่ีจะเสียสละและเป็นผูป้กป้องดูแล ท่ีสอดคล้องกบัแนวคิดเร่ืองอตัลกัษณ์
ความเป็นชายแลว้นั้น องคป์ระกอบท่ีหล่อหลอมให้เกิดภาพชายท่ีมีความเป็นชายท่ีเพียบพร้อมและ
สมบรูณ์นั้น สามารถกล่าวไดว้่ามนัคือความปรารถนาของชายทุกคนท่ีจะไดค้รอบครองส่ิงเหล่าน้ี
ซ่ึงมนัสามารถส่ือถึงความประสบความส าเร็จในดา้นบทบาทของเพศได ้

 
จ. ความปรารถนาท่ีจะครอบครองความแขง็แกร่งในแบบชายท่ีสมบรูณ์ 
 
ผูช้ายทัว่ไปนั้นยึดติดอยู่กับความเช่ือท่ีจะต้องท าร่างกายและจิตใจให้

แขง็แกร่งอยูเ่สมอ ซ่ึงท าให้เกิดความไม่พอใจกบัร่างกายเดิมท่ีตนมีอยูจึ่งน าไปสู่ความเปล่ียนแปลง 
บางคนอาจจะใชก้ารเสริมสร้างกลา้มเน้ือใหดู้ใหญ่โต ดูแข็งแกร่งน่าเกรงขาม บางคนก็จะใชล้ายสัก
เขา้มาเพื่อแสดงออกถึงความแกร่ง หรืออาจใช้ทั้งสองปัจจยัขา้งตน้ร่วมกนั Harley-Davidson ใช้
ความปรารถนาน้ีมาเป็นเคร่ืองมือในการทา้ทายกลุ่มลูกคา้ของตนท่ียงัลังเลในการตดัสินใจ ซ่ึง
เปรียบดั่งว่า Harley-Davidson นั้นคืออตัลักษณ์ของชายท่ีสมบรูณ์แบบท่ีสามารถสร้างความ
เปล่ียนแปลงและเตม็เติมความเป็นชายใหก้บัชายใดก็ตามท่ีตอ้งการความสมบรูณ์แบบ จะเห็นไดช้ดั
จากการใช้ลายสักปลอมท่ีเป็นสต๊ิกเกอร์ หรือตวัแบบท่ีมีรูปร่างเล็กบางปราศจากกลา้มท่ีดูใหญ่โต 
ซ่ึงจะเห็นไดจ้ากภาพโฆษณา “Test-Drive” (ทดลองขบัข่ี) และ “Rentals” (เช่าขบัข่ี) ของ Harley-
Davidson ท่ีก าลงัลอ้เล่นกบัความปรารถนาน้ี เสมือนวา่หากชายเหล่านั้นท่ีก าลงัจดๆ จอ้งๆ หรือแค่
อยากมาทดลองขบัข่ี หรือเช่าขบัข่ี จึงกล่าวไดว้า่เขาเหล่านั้นยงัไม่ไดป้ฏิบติัหรือแสดงออกตามแบบ
แผนของชายท่ีแทจ้ริง  

 
แมแ้ต่เด็กผูช้ายในภาพโฆษณาชุด “Harley Spirit, You’re Born With It” 

ก็ยงัถูกจดัแสดงถึงความปรารถนาท่ีจะโตข้ึนมาอย่างแข็งแกร่งในแบบผูช้ายท่ีครอบครอง Harley-
Davidson ในอนาคตอนัใกลน้ี้  ถึงแมว้า่ภาพในปัจจุบนัยงัคงแสดงให้เห็นถึงความแข็งแกร่งแบบไม่
สมบรูณ์อยู่ก็ตาม แต่ผูรั้บสารยงัคงสามารถเข้าถึงความปรารถนาท่ีแรงกล้าผ่านองค์ประกอบ
ทั้งหมดในภาพ จึงเป็นขอ้สรุปว่าผูช้ายทุกคนนั้นมีพื้นฐานความปรารถนาท่ีจะแสดงออกถึงความ
แขง็แกร่งทั้งร่างกายและจิตใจอยูเ่สมอ 
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2) เน้ือหาอตัลกัษณ์ความเป็นชายในมิติของความเวา้วอนทางเพศ ความเยา้ยวน 
อิสรเสรีในเร่ืองเพศ ความแขง็แกร่งในเร่ืองเพศท่ีไดรั้บจากเพศตรงขา้มมีทั้งหมด 3 ประเด็น ดงัน้ี 

 
ก. ความเวา้วอนและเยา้ยวนทางเพศท่ีก าเนิดจากเรือนร่างชายในอุดมคติ

นั้นเป็นท่ีปรารถนา 
 
นอกจากการเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กบัร่างกายและจิตใจของชาย

ดว้ยวธีิการต่างๆ จะเป็นการแข่งขนักบัตนเองและเพศเดียวกนัแลว้ ส่ิงท่ีเป็นความปรารถนาของการ
มุ่งมัน่ท่ีจะสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายให้สมบรูณ์ก็คือการเป็นท่ีสนใจของเพศตรงขา้ม จะสังเกต
ไดว้า่รูปร่างท่ีมีความละมา้ยคลา้ยคลึงกบัดารานายแบบหรือดูแข็งแรงแบบนกักีฬานั้นไดรั้บความ
สนใจจากผูค้นส่วนใหญ่ หรือตามแนวคิดเก่ียวกบัลายสักนั้นกล่าวไดว้่าลายสักนั้นสามารถสร้าง
เสน่ห์ใหก้บัผูท่ี้เป็นเจา้ของและสามารถดึงดูดความสนใจจากเพศตรงขา้มได ้จึงสามารถกล่าวไดว้า่
เรือนร่างของชายใดท่ีมีองคป์ระกอบเหล่าน้ีอยา่งครบถว้นเป็นเรือนร่างท่ีสร้างความเวา้วอนทางเพศ
ใหก้บัเพศตรงขา้มได ้

 
ในการน้ีสามารถสังเกตไดช้ดัเจนวา่ภาพโฆษณาของ Levi’s จะมีภาพของ

ตวัแบบชายหญิงท่ีอยูใ่นท่วงท่าลกัษณะของการกอดรัดกนัอยูเ่สมอ โดยตวัแบบชายจะมีเรือนร่างใน
แบบชายในอุดมคติท่ีเป็นท่ีนิยมพร้อมกบัลายสักบนร่างกายอยา่งนอ้ย 1 ลายท่ีก าลงัถูกกอดรัดและ
เลา้โลมดว้ยตวัแบบหญิงซ่ึงมีทีท่าให้ความสนใจในเรือนร่างลกัษณะดงักล่าว ซ่ึงหากจะกล่าวให้มี
ความหมายท่ีสอดคล้องกับกางเกงยีนส์นั้ นก็สามารถกล่าวได้ว่า Levi’s ก าลังส่ือสารกับ
กลุ่มเป้าหมายวา่กางเกงยีนส์นั้นนอกจากจะมีความทนทานในการใชง้านแลว้ ถา้คุณไดเ้ป็นเจา้ของ
หรือสวมใส่กางเกงยนีส์ Levi’s อยูก่็จะเป็นจุดสนใจหรือสร้างความเวา้วอนใหก้บัเพศตรงขา้มได ้

 
ข. ความแขง็แกร่งในเร่ืองเพศ 
 
จากภาพโฆษณาของ Levi’s ในชุดภาพ “Riveted For Strength” และ 

“Button Fly Jean” จะเห็นได้ชัดเจนถึงการส่ือสารในแง่มุมความแข็งแกร่งของเพศท่ีมีความ
เช่ือมโยงกนั ค าโปรย “Riveted For Strength” ส่ือความหมายไดถึ้งความแขง็แรงทนทานของกางเกง
ยีนส์เน่ืองมาจากการใชห้มุดเหล็กตอกยึดช้ินส่วนต่างๆ ของกางเกงยีนส์ให้เขา้กนั นอกจากความ
ความทนทานของตวัสินคา้แลว้ภาพโฆษณาดงักล่าวยงัสามารถส่ือสารถึงมิติดา้นความแข็งแกร่งใน
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เร่ืองเพศได้อีกด้วย กล่าวคือเส้ือผา้นั้นเปรียบได้กับเน้ือหนังมังสาของมนุษย์เช่นกัน ดังนั้นจึง
สามารถอุปมาไดว้า่หมุดเหล็ก(Rivet)บนกางเกงยีนส์เป็นอวยัวะส่วนหน่ึงของชายท่ีแข็งแรงเช่นกนั
ซ่ึงอาจเปรียบไดด้ัง่ความแข็งแรงของพลงัทางเพศของชาย ท่ีก าลงัจะตอกหรือจองจ าลงบนส่วน
ต่างๆ ของกางเกงยีนส์ท่ีตวัแบบหญิงสวมใส่อยูเ่พื่อแสดงถึงความแข็งแกร่งทนทานในเร่ืองเพศอีก
ทั้งยงัสามารถพิจารณาใหมี้ความเช่ือมโยงกบัมิติเร่ืองเพศสัมพนัธ์ไดอี้กดว้ย  

 
ต่อประเด็นน้ีมีความคลา้ยคลึงกบั “Button Fly Jean” เป็นรุ่นท่ีใชก้ระดุม

เหล็กเพื่อท าให้เป้าของกางเกงยีนส์มีความทนทานในการใช้งานและสร้างความแปลกแหวกแนว
จากส่ิงเดิมๆนั้นสามารถน ามาเช่ือมโยงกบัมิติดา้นความแข็งแกร่งของเพศและความแปลกท่ีเป็นจุด
สนใจได ้กล่าวคือ บริเวณเป้ากางเกงนั้นเป็นบริเวณเดียวกนักบัอวยัวะเพศ ซ่ึงเม่ือบริเวณดงักล่าวถูก
แทนท่ีดว้ยความแกร่งของกระดุมท่ีเป็นเหล็ก จึงเป็นการส่ือความหมายในแง่มุมของความแข็งแกร่ง
ของพลงังานทางเพศท่ีเต็มเป่ียมพุ่งพล่านและแสวงหาความรักจากเพศตรงขา้มของมนุษยใ์นช่วง
วยัรุ่นได้เป็นอย่างดี อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบับุคลิกของกางเกงยีนส์ในมิติด้านความแข็งแกร่งและ
บึกบึน 

 
ค. ความมีอิสรเสรีในมิติดา้นเพศ 
 
ภาพโฆษณาของ Levi’s เน้นไปในการปลุกฝังให้กลุ่มเป้าหมายให้มี

แนวคิดในการใช้ชีวิตแบบอิสระและไม่ยึดติดอยู่กบักฎระเบียบซ่ึงรวมไปถึงเร่ืองของเพศสัมพนัธ์
ดว้ย ซ่ึงจะมีตวัแบบเป็นวยัรุ่นชายหญิงท่ีอยูใ่นท่วงท่าท่ีส่ือถึงเร่ืองของเพศอยูเ่สมอ วยัรุ่นนั้นเป็นวยั
ท่ีก าลงัเรียนรู้ส่ิงใหม่ๆ ชอบท่ีจะรักจะลอง และตอ้งการเป็นท่ีสนใจของเพศตรงขา้ม  ท าให้เกิด
ความหมายวา่กางเกงยนีส์ Levi’s นั้นคือค าตอบการหลุดพน้จากพนัธนาการในทุกๆดา้นของการใช้
ชีวติของมนุษยใ์นช่วงวยัรุ่นซ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัในสินคา้ประเภทแฟชัน่เคร่ืองแต่งกาย  

 
 “Live Unbuttoned” คือหน่ึงในภาพโฆษณาดงักล่าวท่ี Levi’s น ามา

ส่ือสารถึงการใช้ชีวิตแบบไม่มีขอ้ก าจดัหรือไม่มีขอ้ผกูมดักบักฎเกณฑ์อย่างชดัเจนโดยใช้ค  าโปรย
บนภาพวา่ “Unbuttoned” ซ่ึงสามารถบ่งบอกถึงการไม่ยึดติดไดเ้ป็นอยา่งดี กระดุม (Button) นั้นคือ
การยึดติดหรือมีไวส้ าหรับยึดเป้ากางเกงเขา้ดว้ยกนัแต่ในทางกลบักนัค าว่า “(Un)buttoned” ให้
นิยามของความหมายไดถึ้งการไม่ติดกระดุม ไม่ยึดติดหรือถอดกระดุมออกเม่ือน ามารวมกนักบัค า
วา่ “Live” (ด ารงชีพ) จึงเกิดเป็นความหมายของการใชชี้วิตอยา่งอิสระ ซ่ึงนอกจากจะส่ือสารไดถึ้ง
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การไม่ยึดในกรอบของกฎเกณฑ์ในการใชชี้วิตแลว้ค าวา่ “Unbuttoned” (ปลดกระดุม) ยงัสามารถ
ส่ือความหมายในมิติดา้นความเสรีในเร่ืองเพศสัมพนัธ์ไดอี้กดว้ย จากภาพตวัแบบท่ีเป็นวยัรุ่นชาย
และหญิงนั้นก าลงัอยูใ่นท่าทางก่ึงกอดก่ึงยืนโดยมีการปลดกระดุมเม็ดบนสุดของกางเกงยีนส์ท่ีตวั
แบบชายและหญิงก าลงัสวมใส่อยูน่ั้นออกเรียบร้อยแลว้ โดยใบหนา้และสายตาของตวัแบบหญิงนั้น
มองต ่าลงไปยงับริเวณเป้ากางเกงในขณะท่ีตวัแบบชายนั้นอยู่ในสภาพเปลือยในช่วงท่อนบนซ่ึง
สามารถเห็นลายสักรูปปืนไดช้ดัเจน กล่าวคือ ปืนนั้นอุปมาไดก้บัอวยัวะเพศชายเช่นกนั เหล่าน้ีจึง
สามารถบ่งบอกวา่ทั้งคู่นั้นพร้อมแลว้ท่ีจะมีกิจกรรมทางเพศแบบเสรี  
 

7.1.2 กระบวนการสร้างความหมายอัตลักษณ์ความเป็นชายผ่านลายสักในภาพงานโฆษณา
สินค้า 
 

 จากการศึกษาพบวิธีการสร้างความหมายอตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านลายสักในภาพงาน
โฆษณาสินคา้สามารถจ าแนกไดท้ั้งหมด 8 ประเด็น ดงัน้ี 
 

1) การสร้างความหมายในเชิงคู่ตรงขา้ม 
 

ก. ชายตอ้งเปิดเผย-หญิงตอ้งสงวนปกปิด 
 

การสร้างความเป็นคู่ตรงขา้มในภาพโฆษณาในการวิจยั “อตัลกัษณ์ความ
เป็นชายผา่นภาพลายสักในงานโฆษณาสินคา้ทางส่ือออนไลน์” คือการสร้างความหมายของความ
แตกต่างในมิติเร่ืองเพศท่ีมีการใช้ตวัแบบท่ีเป็นชายและหญิงยืนคู่กนั รวมถึงความแตกต่างของ
ลกัษณะการสวมใส่เส้ือผา้เช่น ตวัแบบชายเปลือยเรือนร่างท่อนบนขณะท่ีฝ่ายหญิงนั้นได้ปลด
กระดุมกางเกงเม็ดบนสุดออกซ่ึงให้เกิดความหมายรวมในลกัษณะท่ีแตกต่างของการปลดเปล้ืองท่ี
ส่ือไปในเชิงมิติของความมีอิสระของการมีเพศสัมพนัธ์ของชายและหญิงได ้อีกทั้งยงัส่ือให้เห็นถึง
ลกัษณะหรือระดบัการปกเปิด-เปิดเผยเรือนร่างของเพศท่ีแตกต่างกนัอีกดว้ย กล่าวคือ เพศชายจะ
ไดรั้บอิสระในการเปิดเผยเรือนร่างมากกวา่เพศหญิง  

 
ข. ความโหดร้ายรุนแรง กบั ความสวยงามอ่อนโยน 
 
นอกจากความเป็นคู่ตรงขา้มของเพศและการแต่งกายแลว้ ความเป็นชาย

ชาตรีและความเป็นหญิงนั้นยงัถูกสะทอ้นผา่นลายสักซ่ึงเป็นภาพของความเป็นคู่ตรงขา้มอีกเช่นกนั
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กล่าวคือ ลายสักรูปปืนท่ีถูกลอ้มรอบอยูท่่ามกลางดอกกุหลาบท่ีบริเวณชายโครงของตวัแบบชายนั้น
มีความหมายตรงขา้มกนั ปืนนั้นมีความหมายในแง่มุมของความรุนแรงซ่ึงเปรียบไดก้บัความเป็น
ชาย แต่ดอกกุหลาบนั้นส่ือถึงความรัก ความสวยงามและอ่อนโยนซ่ึงส่ือไปในลกัษณะของผูห้ญิงซ่ึง
มีความสอดคล้องกับท่วงท่าของตวัแบบท่ีมีลักษณะก่ึงกอดก่ึงยืนอยู่อย่างใกล้ชิดกัน ซ่ึงสร้าง
ความหมายของคู่ตรงขา้มในเชิงความโหดร้ายและความสวยงาม 

 
2) อุปมาอุปไมยเชิงภาพ 

 
เม่ือน าแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะวิทยามาพิจารณาแยกตามองค์ประกอบภาพ 

โดยเร่ิมจากตวัให้ความหมาย (Signifier) คือภาพของกล้ามเน้ือท่ีดูแข็งแกร่งและลายสักตรา
สัญลกัษณ์สินคา้บนกลา้มเน้ือหรือลายสักนั้นๆ ท่ีปรากฏอยา่งชดัเจนในภาพโฆษณาขา้งตน้ทั้งหมด 
ด้วยลักษณะดังกล่าว ลายสักมีความหมายในเชิงสัญลักษณ์ ซ่ึงหมายถึงความน่าเกรงขามหรือ
แข็งแกร่งและเป็นหน่ึงเดียว นอกจากน้ีลายสักยงัมีความหมายแฝงถึงความอดทน อตัลกัษณ์ของ
ปัจเจกชนท่ีไม่เหมือนใคร ซ่ึงความหมายของลายสักทั้ งหมดน้ีสามารถเช่ือมโยงกับการสร้าง
ความหมายอตัลกัษณ์ให้กบัสินคา้ท่ีส่ือถึงความเป็นชายกบักลา้มเน้ือท่ีดูแข็งแกร่งของตวัแบบซ่ึง
เป็นการเปรียบเทียบกนัระหวา่งความแกร่งของกลา้มเน้ือและลายสักกบัตราสัญลกัษณ์ของสินคา้ซ่ึง
เป็นตวัถูกใหค้วามหมาย (Signified) วา่มีความคลา้ยคลึงกนัหรือเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั นอกจากน้ี
ลายสักรูปตาของปีศาจ เปลวไฟ และ ปืนนั้นก็สามารถแสดงถึงความน่ากลวั น่าเกรงขาม และความ
รุนแรง ในแบบของชายไดอี้กดว้ย อน่ึงลายสักรูปปืนนั้นอาจเป็นการอุปมาอุปไมยเชิงภาพเพื่อส่ือถึง
ความหมายของอวยัวะเพศชาย ต่างกนัคือดอกไมน้ั้นสามารถน ามาเปรียบเทียบกบัผูห้ญิงได ้

 
3) การยบุรวมความหมาย (Implosion of Meaning) 

 
ในภาพโฆษณาของ Levi’s จะเห็นไดช้ดัเจนวา่มีการใช้ลายสักให้อยูบ่นพื้นผิวผา้

ยนีส์ ไม่วา่จะใชเ้พื่อการโฆษณาก็ดี หรือเป็นหน่ึงในรุ่นของกางเกงยีนส์ Levi’s ท่ีผลิตข้ึนมาเพื่อเอา
ใจกลุ่มเป้าหมายท่ีนิยมลายสักก็ดี เหล่าน้ีแสดงให้เห็นว่า Levi’s ตอ้งการยุบรวมความหมายของ
ผิวหนังมนุษย์และกางเกงยีนส์ว่าเป็นส่ิงเดียวกันและไม่สามารถแยกออกจากกันได้ อีกทั้งการ
ประดบัร่างกายดว้ยลายสักก็เป็นการขยายขอบเขตการรับรู้ของความหมายเก่ียวกบัเร่ืองของเรือน
ร่างในมิติด้านความแข็งแกร่ง ทนทานในแบบผูช้ายหรือความดึงดูดในเพศตรงขา้ม  จึงสามารถ
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พิจารณาไดว้า่กางเกงยีนส์ก็สามารถขยายการรับรู้ขอบเขตของร่างกายไดใ้นมิติของความแข็งแรง 
ทนทานและการดึงดูดทางเพศ เช่นเดียวกบัลายสัก  

 
จากการจุดก าเนิดของยีนส์นั้นเป็นกางเกงท่ีถูกท าคิดค้นมาแบบเฉพาะเจาะจง

เพื่อให้มีความคงทนสูงซ่ึงเหมาะจะเป็นเคร่ืองแต่งกายในงานประเภทก่อสร้างหรืองานช่าง ต่อมา
กางเกงยีนส์นั้นไดรั้บความนิยมในวงกวา้งมากข้ึนจากเร่ืองจุดก าเนิดเร่ืองมีความทนทานสูงมาสู่
สมยัแฟชัน่นิยม อีกทั้งเม่ือมนัถูกยบุรวมความหมายมาใหเ้ป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนักบัเรือนร่างอยา่งมี
เอกภาพแลว้นั้น จึงสามารถพิจารณาไดจ้ากค ากล่าวขา้งตน้ทั้งหมดว่ามีความสอดคลอ้งกบัแนวคิด
การยุบรวมความหมาย(Implosion of Meaning) ในเชิงจินตนาการ ท่ีเกิดจากการบูรณาการระหวา่ง
ร่างกายของมนุษยก์บัเส้ือผา้และการสักลายบนผวิหนงั      

 
4) ความหมายของการจดัวางท่าของตวัแบบ (Posing) 

 
ผูว้ิจยัไดพ้บวิธีการสร้างความหมายอตัลกัษณ์ความเป็นชายจากการจดัวางท่าทาง

ของตวัแบบเพื่อส่ือความหมายของความแข็งแกร่งและพลงัอ านาจ อีกทั้งยงัมีการใช้การจดัวาง
ท่าทางเพื่อส่ือความหมายถึงความเวา้วอนทางเพศและตลกทะเลน้ในแบบวยัรุ่นอีกดว้ย ดงัน้ี 

 
ก. การจดัวางท่าทางเพื่อแสดงออกถึงความแขง็แกร่งและพลงัอ านาจ 
 
จากภาพโฆษณาของ Harley-Davidson ในช่ือภาพ “New Road” นั้นจะ

เห็นว่าลกัษณะการจดัวางท่าทาง (Posing) ของตวัแบบท่ียืนหันส่วนแขนออกมาโดยใช้แผ่นหลงั
และอกเป็นส่วนเสริมโดยมีลักษณะตวัแบบท่ีก าลังเบ่งมดักล้ามให้ดูชัดเจนคล้ายคลึงกับการ
ประกวดเพาะกาย (Body Builder) ซ่ึงเป็นการอวดหรือเปิดเผย (Show) อยา่งมัน่ใจให้เห็นถึงเรือน
ร่างชายท่ีมีกลา้มเน้ือท่ีดูใหญ่โตและแข็งแกร่งท่ีเป็นผลมาจากการออกก าลงักาย ซ่ึงแสดงถึงความ
เป็นนกัสู้ท่ีแข็งแกร่งและแตกต่างจากผูช้ายทัว่ไป ทั้งน้ีสามารถกล่าวไดว้า่ Harley-Davidson ก าลงั
ส่งสารแฝงถึงผูรั้บสารวา่ มอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson นั้นคู่ควรหรือเหมาะสมกบัผูข้บัข่ีท่ีมีเรือน
ร่างท่ีดูก าย  า แข็งแกร่งและน่าเกรงขาม นอกจากน้ีย ังมีภาพของเด็กผู ้ชายท่ีก าลังนั่งบนพื้น
ห้องนัง่เล่น (Harley Spirit, You’re Born With It) โดยยกแขนข้ึนมาเพื่ออวดสต๊ิกเกอร์ลายสักใน
ลักษณะก าลังเบ่งโชว์กล้ามเน้ือและแสดงความแข็งแกร่งและน่าเกรงขามของตนท่ีมีลักษณะ
แตกต่างจากเด็กทัว่ไปอยูอี่กดว้ย 
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ข. การจดัวางท่าทางเพื่อแสดงออกถึงความเวา้วอนทางเพศ 
 
การจดัวางท่าทางในลกัษณะน้ีจะพบเห็นได้แต่เฉพาะภาพโฆษณาของ 

Levi’s ซ่ึงจะนิยมใชต้วัแบบท่ีเป็นชายและหญิงท่ีมีลักษณะยืนและนัง่ในท่วงท่าของร่างกายท่ีก าลงั
แนบชิดติดกนั กอดรัดกนั หรือเหน่ียวร้ังซ่ึงกนัและกนัเป็นตน้ ลกัษณะของท่วงท่าเหล่าน้ีท าให้เกิด
ความหมายของความเวา้วอนทางเพศข้ึนในมิติของความรักระหวา่งชายหญิง ความดึงดูดจากเพศ
ตรงขา้มและอารมณ์ของการร่วมเพศ 

 
ค. การจดัวางท่าทางเพื่อเปิดบงัส่วนท่ีอ่อนแอให้เปล่ียนเป็นความตลก

ทะเลน้ในแบบวยัรุ่น  
 
จากภาพช่ือ “Button Fly Jeans” ของ Levi’s นั้นจะเห็นไดช้ดัเจนวา่ตวั

แบบถูกจดัวางท่าทางให้อยู่ในลักษณะของความตลกทะเล้น กล่าวคือ ตวัแบบใช้มือในเพื่อจะ 
“ปิดบงั” ความส าอางตาของใบหนา้ท่ีอาจจะดูขดักบัร่างกายส่วนอ่ืนท่ีเต็มไปดว้ยลายสัก จึงสามารถ
กล่าวไดว้า่เป็นการใชมื้อเพื่อปิดบงัส่วนท่ีตวัแบบรู้สึกวา่อ่อนแอและเปิดเผยให้เห็นเฉพาะส่วนท่ีท่ี
ตนรู้สึกมัน่ใจว่าสามารถแสดงถึงความแข็งแกร่งได ้ อีกทั้งท่วงท่าดงักล่าวยงัสามารถบ่งบอกถึง
ความทะเลน้รักสนุกในแบบวยัรุ่นท่ีก าลงัเรียกร้องความสนใจจากเพศตรงขา้มดว้ยความแปลกและ
สะดุดตาไดเ้ป็นอยา่งดี  นอกจากน้ีท่วงท่าการยนืของตวัแบบท่ีมีลกัษณะก าลงัจะกา้วเดินไปขา้งหนา้
นั้นสามารถบ่งบอกถึงความเป็นคนท่ีไม่หยดุน่ิงและรักสนุกซุกซนอยูต่ลอดเวลาของวยัรุ่นได ้

 
5) ความหมายท่ีเกิดจากรหสัการแต่งกาย (Dress Code) 

 
จากภาพโฆษณาทั้งหมดจ านวน 11 ภาพนั้นจะเห็นไดช้ดัเจนว่าลกัษณะการแต่ง

กายของตวัแบบชายและหญิงนั้นมีอยูแ่ค่ 2 ลกัษณะท่ีชดัเจนคือ 1) เปลือยเรือนร่างท่อนบน และ 2) 
สวมใส่เส้ือกลา้ม ซ่ึงการท่ีตวัแบบเปลือยร่างกายท่อนบนหรือสวมใส่เส้ือกลา้มนั้นมีจุดประสงค์ท่ี
จะอวดโครงสร้างของเรือนร่างวา่มีความแข็งแกร่ง หรือเป็นเรือนร่างท่ีมีสัดส่วนท่ีสง่างามตามแบบ
แผนของชายเพียงใด อีกทั้ งการเปลือยนั้ นยงัสามารถท าให้เกิดความเว้าวอนทางเพศได้ใน
ขณะเดียวกนัอีกดว้ย นอกจากน้ียงัช่วยให้เห็นลายสักของตวัแบบท่ีอาจจะถูกปกเปิดไดถ้า้ใส่เส้ือผา้
ท่ีมิดชิด ดงันั้นการเปลือยหรือการใส่เส้ือกลา้มนั้นจึงเป็นการส่งเสริมให้ภาพของภาพกลา้มหรือเน้ือ
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หนงัมงัสา และลายสักของตวัแบบเด่นชดั ซ่ึงเส้ือกลา้มนั้นนอกจากจะเหมาะสมกบัการออกก าลงั
กายแลว้ยงับ่งบอกถึงความเปิดเผยและอิสรเสรีดว้ย 
 

6) การวางองคป์ระกอบเคียงกนัเพื่อเปรียบเทียบ (Juxtaposition) 
 

จากภาพโฆษณา Harley-Davidson และLevi’s ท่ีใชต้วัหนงัสือ (Texts) ให้เขา้ไปมี
ส่วนร่วมกบัการวางองคป์ระกอบของภาพซ่ึงเป็นการวางขา้งๆกนัเพื่อเทียบเคียงหรือเปรียบเทียบ ดงั
ตวัอยา่งภาพ “Live By It” ค าวา่แม่และลายสักตราสัญลกัษณ์ Harley-Davidson ถูกน ามาจดัวางเคียง
กนัในบริบทของการเปรียบเทียบจดัอนัดบั (Ranking) ซ่ึงจากภาพโฆษณาดงักล่าว จะเห็นวา่ลายสัก
ท่ีมีความหมายเก่ียวกบัแม่คืออนัดบัท่ีหน่ึงและ Harley-Davidson คืออนัดบัสอง ส าหรับมนุษยทุ์ก
ชนชาตินั้นคงจะปฏิเสธไม่ไดว้่า “แม่” คือส่ิงท่ียิ่งใหญ่สูงสุดซ่ึงสามารถรับรู้ไดจ้ากความอดทน 
เสียสละ และความรักท่ีบริสุทธ์ิ Harley-Davidson น าความน่าเกรงขามของลายสักตราสัญลกัษณ์ท่ี
ก าลงัถูกเปลวเพลิงจากตาปีศาจเผาไหม ้ซ่ึงบ่งบอกไดถึ้งความน่าย  าเกรงและทนทานของสินคา้ ซ่ึง
เป็นการน าเร่ืองราวท่ีขดัแยง้กนัมาวางเทียบเคียงกนัเพื่อให้สร้างความหมายใหม่ของความความ
ยิ่งใหญ่ของแม่และ Harley-Davidson ว่าเป็นส่ิงส าคญัส าคญัส าหรับการด าเนินชีวิตท่ีมีระดบัเคียง
กนั  

 

ในส่วนของ Levi’s  ค  าโปรย “Button Fly Jean” ถูกน ามาจดัวางเคียงกนัในบริบท
ของการเปรียบเทียบกบัเป้าของกางเกงซ่ึงจากภาพโฆษณาดงักล่าวนั้นจะเห็นไดว้า่ค  าโปรยดงักล่าว
นอกจากจะเป็นการน าเสนอช่ือรุ่นของกางเกงยีนส์แล้ว  ต าแหน่งท่ีวางนั้นยงัสามารถส่ือสาร
เก่ียวกบัเร่ืองของเพศไดอี้กดว้ย กล่าวคือ Levi’s น าความหมายของความแข็งแรงทนทานของเป้า
กางเกงรุ่น “Button Fly” ท่ีท าดว้ยกระดุมเหล็กซ่ึงเป็นต าแหน่งเดียวกบับริเวณอวยัวะเพศของตวั
แบบ ซ่ึงหากจะพิจารณาถึงความแข็งแรงทนทานของเป้ากางเกงแบบกระดุมวา่สามารถเทียบเคียง
ความแขง็แกร่งของเพศหรืออวยัวะเพศชายก็ไดเ้ช่นกนั      

 

7) ความหมายจากมุมกลอ้งและระยะภาพ 
 

  ผูว้จิยัไดพ้บวธีิการสร้างความหมายอตัลกัษณ์ความเป็นชายจากมุมกลอ้งและระยะ
ภาพเพื่อเน้นรายละเอียดของภาพกล้ามเน้ือและลายสัก อีกทั้งยงัใช้เพื่อส่ือความหมายของความ
แขง็แกร่งและพลงัอ านาจ เป็นตน้ ดงัต่อไปน้ี 
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 ก. ภาพระยะใกล ้ 
 

 การใช้เทคนิคการถ่ายภาพระยะใกล้นั้ น มีจุดประสงค์เพื่อ
ถ่ายทอดอารมณ์ของบุคคล เช่น สีหน้า ท่าทาง ท่ีแสดงความอดทน ตลกทะเล้น อารมณ์เวา้วอน 
ท่าทางท่ีแสดงพลังอ านาจหรือพละก าลัง เป็นต้น อีกทั้ งยงัสามารถถ่ายทอดรายละเอียดท่ีมี
ความส าคญัท่ีอยูบ่นเรือนร่างตวัแบบและวตัถุนั้นๆ เช่น ร้ิวกลา้มเน้ือ ลายสัก ลกัษณะผิวพรรณ ให้มี
ความชดัเจนในการส่ือสารยิง่ข้ึน ทั้งน้ีเพื่อการส่ือสารท่ีชดัเจนและตรงประเด็น 

 
 ข. ภาพมุมต ่า  
 

การใช้เทคนิคมุมกล้องมุมต ่ าโดยระดับสายตาจะถูกเน้นให้
น าไปสู่บริเวณช่วงล าตวัจนถึงช่วงท่อนล่างนิยมใชถ่้ายภาพบุคคลซ่ึงท าให้ดูโดดเด่น มุมกลอ้งแบบ
น้ีใหค้วามรู้สึกถึงความมีอ านาจ ความยิ่งใหญ่ สง่างาม น่าเกรงขามหรือเป็นนกัสู้ท่ีแข็งแกร่งกวา่ (ผู ้
ชนะ) ซ่ึงมีความสัมพนัธ์ในมิติของความหมายร่วมกบัอตัลกัษณ์ความเป็นชาย การใชมุ้มกลอ้งท่ีเป็น
มุมต ่าท าใหภ้าพดงักล่าวดูมีพลงัและดูแตกต่างจากบุคคลปกติทัว่ไป นอกจากน้ีถา้น ามาถ่ายกบัวตัถุ
จะใหว้ตัถุนั้นดูโดดเด่น มีพลงัในแง่มุมของคุณค่าทางใจและช่วยยกระดบัของสินคา้นั้นๆได ้

 
ค. ภาพระดบัสายตา  
 
การใช้มุมกลอ้งระดบัสายตานั้นสามารถถ่ายทอดหรือแสดงรายละเอียด

องค์รวมของรูปทรงวตัถุและรูปร่างตวัแบบว่ามีความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัอย่างลงตวั เช่นภาพ
บุคคลท่ีเห็นทุกส่วนของร่างกายโดยรวม ขณะเดียวกันยงัเป็นการก าหนดให้ผูพ้บเห็นได้รับรู้
ลกัษณะโครงสร้างทั้งหมด กล่าวคือ รูปร่างของชายให้เห็นทุกส่วนของความแข็งแกร่ง เช่น รูปร่าง
โดยรวมของตวัแบบกลา้มท่ีใหญ่โต บึกบึนหรือกลา้มเน้ือท่ีดูงามตาและดูเป็นร่างกายท่ีมีสุขภาพ
สมบรูณ์แบบปราศจากไขมนั หรือลายสักทั้งหมดท่ีอยูบ่นเรือนร่างโดยไม่ไดเ้นน้ท่ีจุดใดจุดหน่ึง อีก
ทั้งระดบัสายตาของผูรั้บสารยงัถูกบงัคบัให้พิจารณาไปท่ีองคป์ระกอบทั้งหมดท่ีอยูบ่นภาพท่ีแสดง
ใหเ้ห็นถึงความลงตวัในการจดัวางท่ีสวยงามอยา่งสร้างสรรค ์

 
 
 
 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

177 

8) ความหมายจากเทคนิคการจดัแสงและเงา(Lighting) 
 

ผูว้จิยัไดพ้บวธีิการสร้างความหมายอตัลกัษณ์ความเป็นชายจากเทคนิคการจดัแสง
และเงาเพื่อเนน้รายละเอียดความสมใจของภาพกลา้มเน้ือและลายสัก อีกทั้งยงัใชเ้พื่อส่ือความหมาย
ของความแข็งแกร่งและพลงัอ านาจจากสีของพื้นฉากและสีโดยรวมท่ีปรากฏอยู่บนภาพโฆษณา 
เป็นตน้ ดงัต่อไปน้ี 

 
ก. แสงโทนมืด (Low Key) 
 
สีโทนมืด (Low Key) ซ่ึงมีโทนสีด าและเทามากท าให้ภาพดูลึกลบั สะดุด

ตา โดยใชพ้ื้นฉากเป็นสีด าและเทา สีด านั้นท าให้ตวัแบบดูโดดเด่นข้ึน นอกจากน้ีสีด ายงับ่งบอกถึง
อะไรท่ีเป็นทางการ จริงจงัเคร่งขรึม ส่วนสีเทานั้นใหค้วามรู้สึกอดทน แขง็แกร่ง 

 
ข. แสงโทนสวา่ง (High Key) 
 
แสดงโทนสวา่ง (High Key) สามารถแสดงถึงความบริสุทธ์ิ สดใสร่าเริง 

ความฝัน และความรัก เพื่อใหเ้กิดการเช่ือมโยงท่ีเหมาะสมกบัวยัเด็ก  ความรักท่ีโอบออ้มอารี อีกทั้ง
ยงัช่วยใหร้ายละเอียดทั้งหมดท่ีถูกจดัแสดงในภาพโฆษณานั้นชดัเจนอีกดว้ย 

 
ค. เทคนิคการใหแ้สงสีในแบบเอกรงค ์(Monotone) 
 
เทคนิคภาพแบบเอกรงค์ คือการท างานของสีเพียงมิติเดียวซ่ึงในภาพ

โฆษณาท่ีออกโทนสีน ้ าตาล (Sepia) นั้นแสดงออกถึงความเก่าแก่ เคร่งขรึมและความเป็นอมตะ ซ่ึง
ท าใหส้อดคลอ้งกบัยีห่อ้สินคา้ท่ีมีระยะความเป็นมาท่ียาวนานกวา่ 100 ปี อีกทั้งยงัส่ือความหมายใน
เร่ืองของความคงทนและความเป็นอมตะของสินคา้ในเวลาเดียวกนัดว้ย 
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7.1.3 หน้าที่เชิงสุนทรียะทางการส่ือสารที่ปรากฏอยู่ในความสัมพันธ์ระหว่างภาพกับลาย
สัก ตัวอกัษรทีโ่ปรยอยู่บนภาพ สรีระของตัวแบบ ต าแหน่งทีป่รากฏ และตัวสินค้า 
 

จากการสัมภาษณ์ผูเ้ช่ียวชาญในดา้นการสร้างสรรคง์านโฆษณาและผูรั้บสารทัว่ไปอาทิเช่น 
นกัวชิาการ นกัการตลาด ช่างภาพ นกัออกแบบ และนกัดนตรี ผูว้จิยัไดว้เิคราะห์และจ าแนกการรับรู้
ถึงความงามเชิงสุนทรียะจากภาพโฆษณาไดท้ั้งหมด 6 ประเด็น ดงัต่อไปน้ี 
 

1) ความงามคือความสัมพนัธ์กนัของลายสักกบัองคป์ระกอบภาพ 
 

ความงามเชิงสุนทรียะคือส่ิงท่ีเป็นหน่ึงเดียวกนักบัความสัมพนัธ์เชิงองคป์ระกอบ
ภาพท่ีเกิดมาจากขั้นตอนต่างๆ ท่ีจะเนรมิตให้รูปภาพมีความสวยงามลงตวั อาทิเช่น การคดัสรรตวั
แบบให้เหมาะสมกบัอตัลกัษณ์ของสินคา้ การแต่งกาย การจดัแสงเงา รวมไปถึงการเลือกใช้มุม
กลอ้งและการจดัวางต าแหน่งของส่ิงต่างๆ ในเฟรมภาพหน่ึงๆ ให้ดูสวยงามและสอดคลอ้งกนัจน
เกิดเป็นความงามเชิงสุนทรียะข้ึน โดยมีจุดประสงคท่ี์จะหยิบยื่นความสวยงามท่ีรับรู้ไดด้ว้ยตาหรือ
เรียกอีกอย่างหน่ึงไดว้่า “งามดว้ยตา” ให้ผูท่ี้พบเห็น ทั้งน้ีก็เพื่อท่ีจะดึงดูดความสนใจแมจ้ะแค่ชั่ว
วินาทีเดียวก็ตาม จากบทสัมภาษณ์การรับรู้ถึงความงามเชิงสุนทรียะท่ีเกิดการความสัมพนัธ์ของ
องคป์ระกอบภาพสามารถน ามาสรุปและจ าแนกไดด้งัต่อไปน้ี 

 
ก. ความสัมพนัธ์ขององคป์ระกอบภาพท่ีดูเรียบง่ายแต่แฝงไวซ่ึ้งความงาม 
 
สีลายสักของตวัแบบในภาพโฆษณาช่ือ “Button Fly Jeans” ของ Levi’s 

นั้นเป็นสีด าทั้งหมดซ่ึงพอปรากฏอยูบ่นร่างกายของตวัแบบท่ีมีผิวขาวจึงท าให้เกิดความงามท่ีความ
เรียบง่ายและลงตวั อีกทั้งการผสมผสานระหว่างความแตกต่างของสีท่ีให้ความรู้สึกท่ีเป็นเอกภาพ
ระหว่างเรือนร่างและลายสักท่ีมีความหมายสอดคล้องกบัรูปแบบของกางเกงยีนส์ Levi’s ซ่ึง
แสดงออกถึงความแข็งแกร่งทนทานและปฏิเสธกฎเกณฑ์ท่ียุง่ยากอยา่งชดัเจนจึงมีความสอดคลอ้ง
กบัการรับรู้ของผูรั้บสารจากบทสัมภาษณ์ขา้งตน้ท่ีกล่าวถึงประเด็นของความงามท่ีเกิดข้ึนจากความ
เรียบง่ายขององคป์ระกอบศิลป์แต่ดูโดดเด่นและมีเสน่ห์ 
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ข. ความงามท่ีเกิดจากความสัมพนัธ์ของแสงและเงาท่ีฉาบลงบนตวัวตัถุ 
 
ส่ิงท่ีสอดคลอ้งกบับทสัมภาษณ์ของผูรั้บสารนั้นคือเร่ืองความสัมพนัธ์กนั

ของ “แสงและเงา” กบั “ตวัวตัถุ” ท่ีเป็นในส่วนของสรีระตวัแบบชาย แสงและเงาท่ีสรรสร้างความ
งดงามให้กบักล้ามเน้ือและรายละเอียดผิวกายของตวัแบบอย่างชัดเจนนั้นได้ให้ความหมายของ
ความแข็งแกร่ง ทนทานของ Harley-Davidson ในภาพโฆษณาช่ือ “New Road” ท่ีสะทอ้นออกมา
ผ่านทางสรีระของตวัแบบชายท่ีประดับประดาไปด้วยกล้ามเน้ือท่ีใหญ่โตบึกบึนควบคู่ไปกับ
ความหมายของลายสัก 

 
2) ความงามคือความลุ่มลึกของความหมายลายสักท่ีสะทอ้นผา่นภาพ   

 
ความงามท่ีก าเนิดข้ึนจากความลุ่มลึกของความหมายนั้นคือส่ิงท่ีแยกตวัออกมาจาก

ความสวยงามท่ีสัมผสัไดจ้ากองคป์ระกอบภาพท่ีดูลงตวัและสวยงาม กล่าวคือ โดยส่วนมากรูปภาพ
ท่ีโดดเด่นดว้ยองคป์ระกอบศิลป์จะท าหนา้ท่ีเฉกเช่นสัมผสัแรกในรสรูปท่ีดูหอมหวนและดึงดูดให้
สายตาทุกคู่ใหช้ะงกังนัไวท่ี้ภาพเหล่านั้นเม่ือแรกพบ แต่หากเม่ือพิจารณาให้ลึกลงไปหลงัจากไดด่ื้ม
ด ่ากบัความงามขององค์ประกอบศิลป์แลว้จะพบว่า ภาพทุกภาพนั้นมีความหมายท่ีแฝงอยู่และมนั
ก าลงัท าหนา้ท่ีบอกเล่าเร่ืองราวต่างๆ ท่ีเร้าต่อความรู้สึกของมนุษยไ์ดเ้สมอ เม่ือความหมายเหล่านั้น
ไดถู้กคน้พบ จึงเกิดเป็นความงามในความลุ่มลึกของความหมายท่ีซ่อนอยูภ่ายใตค้วามสวยงามของ
การคดัสรรจดัวาง ดัง่วา่มนัมาเติมเตม็ใหค้  าตอบของความงามเชิงสุนทรียะของภาพนั้นๆชดัเจนและ
ครบถว้นกระบวนความโดยสมบรูณ์แบบ  

 
จากบทสัมภาษณ์ทั้งหมดนั้นความลุ่มลึกของหมายสามารถน ามาสรุปและจ าแนก

ไดด้งัต่อไปน้ี 
 

ก. ความหมายเชิงสัญลกัษณ์ 
 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่ชูประเด็นของค าว่า “แม่” วา่เป็นสัญลกัษณ์ของ

สวยงามอ่อนโยนและมีความหมายท่ียิ่งใหญ่  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะแม่นั้นเป็นผูใ้ห้ชีวิต จึงสามารถ
กล่าวไดว้่าค  าวา่แม่นั้นเป็นส่ิงสวยงามเสมอ อาจแตกต่างกนัท่ีบริบทของความหมายซ่ึงบางคนอาจ
มองความความหมายของความสวยงามน้ีวา่มนัคือสัญลกัษณ์ของความอ่อนโยน การเสียสละ ความ
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อดทนเขม้แข็ง ท่ียึดเหน่ียวทางใจ หรือความรักท่ีบริสุทธ์ิ ก็เป็นได ้นอกจากน้ีลายสักรูปไฟท่ีก าลงั
ลุกโชนลอ้มรอบตราสัญลกัษณ์ Harley-Davidson ท่ีอยูบ่นศีรษะของตวัแบบนั้นสามารถบ่งบอกถึง
สัญลกัษณ์ของพลงัอ านาจท่ีน่าเกรงขาม อีกทั้งยงัส่ือไดถึ้งความแข็งแกร่งของร่างกายและจิตใจจาก
บริเวณท่ีลายสักปรากฏ เม่ือน ามาวางคู่กนัจึงเกิดเป็นสัญลกัษณ์ของความยิ่งใหญ่ของแม่และความ
แกร่งทนทานของมอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีส าคญัยิ่งต่อการหล่อเล้ียงชีวิต จาก
การรับรู้ของผูรั้บสาร  

 
ข. ความหมายเชิงการถ่ายทอดมรดกทางวฒันธรรม 
 
มอเตอร์ไซด์ Harley-Davidson และ กางเกงยีนส์ Levi’s นั้นถือว่าเป็น

มรดกทางวฒันธรรมตะวนัตก (Western Culture)” ท่ีแพร่ขยายและไดรั้บความนิยมไปทัว่โลกจนถึง
ปัจจุบนั ในภาพโฆษณาช่ือ “Harley Spirit, You’re Born With It” จะเห็นไดช้ดัเจนวา่ตวัแบบเป็น
เด็กผูช้ายท่ีมีลกัษณะไม่เหมือนกนัเด็กทัว่ไปท่ีก าลงัเล่นแปะสต๊ิกเกอร์ลายการ์ตูนบนท่อนแขนของ
ตนคลา้ยกบัวา่มนัคือลายสักท่ีแทจ้ริงพร้อมกบัร่างกายท่อนบนท่ีเปลือยเปล่า จากการรับรู้ของผูรั้บ
สารนั้น เด็กคือตวัแทนของการเร่ิมตน้ของเร่ืองราวในอดีต ความหวงัในอนาคตซ่ึงผสมผสานกบั
ความบริสุทธ์ิ จึงเกิดเป็นความหมายของความงามในการถ่ายทอดมรดกทางวฒันธรรมข้ึน  

 
3) ความงามของอารมณ์ภาพลายสักจากภาษาภาพเชิงเทคนิคดา้นแสงและมุมกลอ้ง 

 
อารมณ์นั้นเป็นพื้นฐานท่ีเกิดข้ึนเป็นปกติสามัญแก่มนุษย์ และวยภิจาริภาวะ 

หมายถึงภาวะเสริมหรือภาวะท่ีเป็นตวัเปล่ียนแปรซ่ึงท าให้ไดรั้บรสอารมณ์ต่างไปจากพื้นอารมณ์
ของกวี ซ่ึงจากแนวคิดเร่ืองความงามท่ีเกิดจากอารมณ์และบทสัมภาษณ์ทั้งหมดนั้นสามารถน ามา
จ าแนกและสรุปไดท้ั้งหมด 3 อารมณ์ท่ีแตกต่างกนัไปดงัต่อไปน้ี 
 

ก. งามดว้ยอารมณ์กลา้หาญ 
 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์แสดงความเห็นในส่วนของอารมณ์กล้าหาญ ว่ามีความ

สอดคลอ้งกบัภาพโฆษณาของ Harley-Davidson ท่ีส่วนใหญ่ถูกประกอบสร้างข้ึนจากตวัแบบท่ีเป็น
ชายท่ีมีเรือนร่างท่ีเต็มไปดว้ยกลา้มท่ีดูก าย  าแข็งแรงท่ีถูกจดัวางท่าทาง (Posing) ให้อยูใ่นลกัษณะท่ี
ก าลงัมัน่ใจและโออ้วดกลา้มของตนหรือลายสักท่ีเห็นไดช้ดัเจน ซ่ึงเหล่าน้ีบอกบ่งถึงความแข็งแกร่ง
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ซ่ึงเป็นลักษณะร่างกายของชายในอุดมคติ ประกอบกบัแสงเงาท่ีเน้นกล้ามเน้ือและเส้ือกล้ามท่ี
เปิดเผยสัดส่วนของร่างกายจึงท าให้มดักลา้มและรายละเอียดของกลา้มเน้ือส่วนต่างๆและลายสักมี
ความชดัเจน จนสามารถเห็นเส้นเลือดท่ีปูดโปน ไรขน รอยแตกของร้ิวกลา้ม และรายละเอียดของ
ลวดลายจากลายสัก องคป์ระกอบเหล่าน้ีสร้างความหมายของชายท่ีมีความแข็งแกร่ง มัน่คง และนกั
สู้ จึงเกิดเป็นความงามท่ีแฝงไปดว้ยอารมณ์ของความกลา้หาญข้ึน 

 
ข. งามดว้ยอารมณ์รัก 
 
อารมณ์รักของ Harley-Davidson นั้นถูกก่อร่างสร้างข้ึนมาจากค ารักของ

ค าวา่แม่ หรือความรักเอ้ืออาทรกนัในสังคม ซ่ึงแตกต่างกนักบั Levi’s ซ่ึงจะเนน้ไปในเชิงความรักท่ี
เก่ียวกบัเพศซ่ึงเป็นจุดขายส าคญัเสียมากกวา่ ซ่ึงจากภาพโฆษณาของ Levi’s ส่วนใหญ่นั้นมีความ
สอดคลอ้งกบัสภาวะของความถูกตาตอ้งใจและปัจจยัต่างๆ ท่ีเอ้ือต่อการแสดงความรักในเร่ืองเพศ 
ซ่ึงเกิดข้ึนจากองคป์ระกอบต่างๆของภาพอาทิ ร่างกายของชายในอุดมคติท่ีมีท่วงท่าเอนพิง สายตาท่ี
ดูเวา้วอนกบัความเจบ็ปวดและการจดัแสงให้ดูลึกลบัท่ีพร้อมใจเช้ือเชิญเพศตรงขา้มให้เขา้มาคน้หา 
ความหมายเร่ืองเพศและความแข็งแกร่งของลายสักและกางเกงยีนส์ ส่ิงเหล่าน้ีตีกรอบความหมาย
ของภาพดงักล่าวให้ไปในเชิงความรักในมิติความน่าคน้หาเชิงเพศสัมพนัธ์ โดยมีบรรยากาศของ
ความทนทานแข็งแกร่งและความเจ็บปวดรุนแรงเป็นตวัชูรสให้เกิดความอร่อยในรสชาติของ
อารมณ์เพศและความรู้สึกเยา้ยวนท่ีเพิ่มข้ึนอยา่งไม่มีท่ีส้ินสุดได ้ 
 

ค. งามดว้ยอารมณ์ตลกขบขนั 
 
อารมณ์ตลกขบขันเป็นส่วนส าคัญท่ีใช้ส่ือสารในภาพโฆษณา Levi’s 

เช่นกนัเพื่อท่ีจะสามารถดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีอยู่ในช่วงวยัรุ่น อารมณ์ตลกขบขนั
นั้นก็คือธรรมชาติของอารมณ์มนุษย ์เป็นรสท่ีเกิดจากการไดรั้บรู้ความขบขนัซ่ึงความขบขนัแบ่งได้
เป็น 2ลกัษณะคือ ความขบขนัท่ีเกิดแก่ผูอ่ื้นและความขบขนัท่ีเกิดแก่ตนเอง วิภาวะของความขบขนั
ไดแ้ก่การแต่งตวัแปลกๆ การท าท่าแปลกๆ การพดูแปลกๆ อนุภาวะไดแ้ก่การยิม้หรือหวัเราะ    

 
ท่วงท่า (Posing) และลกัษณะการแต่งกายของตวัแบบในภาพโฆษณาของ 

Levi’s ในภาพช่ือ “Button Fly Jeans” นั้นมีความสอดคลอ้งกบัความสุนทรียะท่ีเกิดจากอารมณ์ขนั
โดยพิจารณาไดจ้ากประการแรกคือ การแต่งตวัของตวัแบบนั้นเขา้ข่ายการแต่งตวัแปลกๆ ท่ีไม่ยึด
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กฎเกณฑ์ เช่น เส้ือยีนส์ท่ีถูกน ามาสวมหรือคลุมไวท่ี้ศีรษะแทนซ่ึงโดยปกติคนเราจะสวมเส้ือทุก
ชนิดบนร่างกายเท่านั้น ประการท่ีสองภาษากาย กล่าวคือ ภาพบางภาพตวัแบบน ามือทั้งสองข้ึนมา
ปิดไวท่ี้ใบหน้าดว้ยลกัษณะอุง้มือทั้งสองท่ีห่อเขา้ดว้ยกนัให้คลา้ยกบัวงกลมซ่ึงเป็นการท าท่าทาง
แปลกๆ ลกัษณะตลกทะเลน้ท่ีสามารถน าไปสู่อารมณ์สนุกสนานน่าสนใจหรือขบขนัต่อเพศตรง
ขา้มได ้ 

 
4) ความแปลกใหม่ท่ีเกิดจากการผสมผสานอย่างไร้แบบแผนของลายสักคือ

พื้นฐานของความงาม 
 

ประเด็นความแปลกตาหรือแปลกใหม่ถือไดว้า่มีความสอดคลอ้งกบัการใชล้ายสัก
เข้ามามีส่วนในการสร้างอตัลักษณ์ให้กับสินค้าเน่ืองจากในอดีตนั้นลายสักเป็นส่ิงต้องห้ามใน
หลายๆวฒันธรรม ซ่ึงบางคร้ังร่างกายท่ีเต็มไปด้วยลายสักอย่างไร้ระเบียบเหล่านั้นอาจจะไม่ได้มี
ความหมายหรือไม่สามารถค้นหาความหมายท่ีชัดเจนจนเป็นนัยยะส าคัญได้หรือหากจะมี
ความหมายใดแฝงอยู่ก็มิอาจท่ีจะขดัขืน แต่อย่างไรก็ตาม เม่ือน าลายสักมาเป็นส่วนหน่ึงของงาน
โฆษณาก็มกัจะสร้างความแปลกหูแปลกตาให้แก่ผูพ้บเห็นไดเ้สมอ แมแ้ต่ความน่าเกลียดน่ากลวั
ของลายสักท่ีเกิดข้ึนในจินตนาการก็จดัไดว้า่เป็นส่ิงท่ีงดงามได ้จากบทสัมภาษณ์ทั้งหมดในประเด็น
เร่ืองความงามท่ีเกิดจากส่ิงเร้าแปลกใหม่ท่ีมากระทบกบัโสตสัมผสัของมนุษยน์ั้นสามารถจ าแนก
และสรุปไดว้า่ “ส่ิงเร้าท่ีแปลกใหม่เป็นจุดก าเนิดความงามเชิงสุนทรียะ”  

 
มนุษยเ์รานั้นใหค้วามส าคญักบัส่ิงท่ีแปลกใหม่หรือเป็นส่ิงท่ีเขาเหล่านั้นไม่เคยพบ

เจอมาก่อนอยู่เสมอ ซ่ึงก่อนกระบวนการไตร่ตรองว่าส่ิงท่ีแปลกใหม่ท่ีมากระทบประสาทสัมผสั
เหล่านั้นเป็นเร่ืองดีหรือไม่นั้น ก็ไดถู้กครอบง าดว้ยความอยากรู้อยากเห็นเสียก่อนแลว้ ดงันั้นการใช้
ลายสักท่ีเยอะจนกล่าวไดว้า่ผดิจากเรือนร่างปกติ หรือวางมนัลงบนบริเวณศีรษะของตวัแบบนั้นเป็น
การดึงดูดจุดสนใจได้ เน่ืองจากส่ิงเหล่าน้ีสามารถกล่าวไดว้า่เป็นเร่ืองแปลกท่ีมนุษยส่์วนใหญ่ไม่
ปรารถนาจะถือปฏิบติักนัต่อร่างกายของตนในการใช้ชีวิตตามแบบแผนท่ีสังคมส่วนใหญ่วางราก
เอาไว ้ซ่ึงหากจะกล่าวอา้งวา่ความแปลกหูแปลกตาเป็นส่ิงท่ีเรียกวา่ความงามตามแนวคิดขา้งตน้ ก็
ควรจะเป็นส่ิงท่ีมนุษยเ์ขา้ใจและยอมรับไดใ้นมิติของความตอ้งการสร้างอตัลกัษณ์ท่ีแตกต่างกนัของ
ปัจเจกชนผ่านความหมายของผลิตภณัฑ์ต่างๆ และเคร่ืองอ านวยสะดวกท่ีใช้กบัร่างกายในสังคม
บริโภค 
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5) ความงามของลายสักคือส่ิงท่ีสัมพนัธ์กนักบัความทนัสมยั 
 

ในสังคมบริโภคนิยมนั้นมนุษยไ์ดม้องขา้มประโยชน์ใช้สอยท่ีแทจ้ริงของสินคา้
ต่างๆท่ีเราใชส้อยหรือบริโภคในแต่ละวนั แต่มองท่ีความส าคญัดา้นความหมายของตวัสินคา้แทน
เน่ืองจากสินคา้เหล่าน้ีสามารถบ่งบอกถึง ฐานะการเงิน กลุ่มสังคม รสนิยม ความเป็นคนทนัสมยั 
ฯลฯ ของกลุ่มผูบ้ริโภคไดอี้กดว้ย ความหมายเหล่าน้ีน ามาซ่ึงทศันคติการสร้างอตัลกัษณ์หรือตวัตน
ของปัจเจกชนเพื่อท่ีจะแสดงให้ผูอ่ื้นรับรู้ถึงความแปลกและแตกต่าง รับรู้ถึงความทนัสมยั ซ่ึงความ
ทนัสมยันั้นเป็นส่ิงท่ีมนุษยม์องว่าเป็นท่ีน่าช่ืนชมนิยมชอบจนสามารถกล่าวไดว้า่เป็นความงดงาม 
ซ่ึงจากบทสัมภาษณ์ในประเด็นความสัมพนัธ์ของความงามและความทนัสมยันั้น สามารถน ามาแจก
และสรุปไดว้่า “กระแสนิยม (Fashion) ท่ีทนัสมยัคือความงามเชิงสุนทรียะท่ีสัมพนัธ์กบัโลกทาง
สายตา (Visual World)”  กล่าวคือความงามกบัโลกทางสายตานั้นมีความสัมพนัธ์กนัยกตวัอยา่งเช่น 
การนิยมท าศลัยกรรมเพื่อเปล่ียนแปลงส่วนต่างๆ ของร่างกายมนุษยไ์ปในทางท่ีมองวา่สวยว่าดี ก็
เป็นความงามท่ีเกิดข้ึนจากโลกทางสายตา ดงันั้นความทนัสมยัตามกระแสนิยมนั้นก็เป็นความงาม
อยา่งหน่ึงไดเ้ช่นกนั ในเม่ือมนุษยม์องหรือใหคุ้ณค่าส่ิงๆ น้ีวา่ดีวา่งาม มนัก็คือความงามนัน่เอง 

 
6) ความจริงของภาพคือพื้นฐานของคุณค่าความงาม 
 
ส่ิงท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการมากกวา่การสรรสร้างท่ีสวยงามจากรูปลกัษณ์ภายนอกแลว้

นัน่ก็คือความจริงแทข้องอะไรบางอยา่ง ความจริงจากการโฆษณาท่ีกล่าวมาน้ีอาจเป็นในประเด็น
ของคุณภาพสินค้าท่ีมีความสัมพันธ์กันกับการกล่าวอ้างในภาพโฆษณา หรืออาจเป็นภาพ
ความสัมพนัธ์กบัวิถีชีวิต กลุ่มสังคม หรือวฒันธรรมของกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายท่ีถูกท าให้มีความ
เช่ือมโยงกนั จากบทสัมภาษณ์ทั้งหมดในประเด็นความงามและความจริง สามารถน ามาสรุปไดว้่า 
“ความจริงและความงามคือความสัมพนัธ์ขั้นพื้นฐานของการสร้างสรรคภ์าพโฆษณา”  

 
การส่ือสารดว้ยลายสักในภาพโฆษณาสินคา้ Harley-Davidson และ Levi’s นั้น

นอกจากจะท าใหภ้าพโฆษณาเหล่านั้นดูสะดุดตาต่อผูพ้บเห็นแลว้มนัยงัสะทอ้นภาพของความจริงท่ี
เกิดข้ึนในกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายดว้ย ซ่ึงลายสักนั้นอาจจะไม่ไดส่ื้อความหมายถึงอะไรเลยก็เป็นได้
แต่มนัไดบ้อกเล่าเร่ืองราวของความจริงและท าหนา้ท่ีเป็นส่วนประกอบขั้นพื้นฐานของความจริงท่ี
แฝงตวัอยู่ท่ามกลางความสัมพนัธ์ของ ทศันคติ วฒันธรรม ความดีงาม และวิถีของกลุ่มเป้าหมาย

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



 
 

184 

และตวัสินคา้ ซ่ึงเป็นจุดเช่ือมโยงท่ีมีพลงัมหาศาลและเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัระหวา่งความจริงและ
ความงามเม่ือผูท่ี้พบเห็นมีความเขา้ใจในมิตินั้นและสามารถสัมผสัไดจ้นเกิดเป็นความปล้ืมปีติข้ึน 
 

7.2 อภิปรายผลการวจิัย 
 

จากขอ้คน้พบในประเด็นท่ีเก่ียวกบัเน้ือหาและกระบวนการสร้างความหมายของความเป็น
ชายในภาพโฆษณามอเตอร์ไซค์ Harley-Davidson และ กางเกงยีนส์ Levi’s  เม่ือพิจารณาจาก
แนวคิดเก่ียวกบัความเป็นชายนั้นจะเห็นไดว้่ามีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Frederick et al. 
(2005) ในแง่ของรูปร่างของเพศชายในอุดมคติ กล่าวคือ รูปร่างในอุดมคติของชายและหญิงมี
ลกัษณะตรงขา้มกนั (Contrast) ซ่ึงผูห้ญิงนั้นตอ้งการท่ีจะมีรูปร่างท่ีผอมบาง (Slander) กลบักนั
ผูช้ายนั้นตอ้งการท่ีจะมีรูปร่างแข็งแรงก าย  าซ่ึงประดบัดว้ยกลา้มเน้ือท่ีดูแข็งแกร่งหรือเป็นรูปทรง
แบบนกักีฬา (Athletic and Muscular Body Types) เฉกเช่นเดียวกบัดาราหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียงตาม
หนา้นิตยสารชั้นน า ซ่ึงมีสัมพนัธ์กบัแนวคิดของ ปริตตา เฉลิมเผา่ กออนนัตกลู (2541) ในแง่มุมของ
การพฒันาร่างกายไปในทางท่ีสังคมยอมรับนัน่คือร่างกายท่ีพึงปรารถนา ซ่ึงในปัจจุบนัสามารถ
ปรับเปล่ียนไดด้ว้ยเทคโนโลยีการแพทย ์การออกก าลงักาย (Fitness) การตดั เสริม เติมแต่งหรือ
เพาะกาย เป็นต้น ทั้ งน้ีก็เพื่อท่ีจะได้มาซ่ึงร่างกายท่ีพึงพอใจตามมาตรฐานของสังคมปัจจุบัน 
นอกจากการสร้างภาพของความแข็งแกร่งแบบชายผา่นมดักลา้มของตวัแบบแลว้ Harley-Davidson 
และ Levi’s ยงัมีการใช้ลายสักเพื่อบ่งบอกถึงความแข็งแกร่งในแบบของชายเช่นกนัซ่ึงสามารถ
เช่ือมโยงกบัแนวคิดของ Richie & Buruma (1982, pp. 57-59) ในประเด็นของการเปล่ียนจากวยัเด็ก
มาสู่ผูใ้หญ่ของเตม็ตวัดว้ยการสักอีกดว้ย  

 
จะเห็นไดช้ดัเจนวา่ Harley-Davidson และ Levi’s ใชภ้าพความแข็งแกร่งของกลา้มเน้ือและ

ลายสักเพื่อสร้างความหมายของความแข็งแกร่งให้ปรากฏข้ึนเป็นภาพลกัษณ์แก่ยี่ห้อสินคา้ของตน 
ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะในมิติท่ีเด่นชดัคือ ความสัมพนัธ์ของตวัท่ีถูก
ใหค้วามหมายและตวัใหค้วามหมาย ซ่ึงสมสุข หินวมิาน (2535) ไดอ้ธิบายความสัมพนัธ์ดงักล่าวไว้
วา่ ความสัมพนัธ์ของตวัท่ีถูกใหค้วามหมายและตวัใหค้วามหมายในสัญญะตวัหน่ึงๆ นั้น ตวัท่ีถูกให้
ความหมายจะเป็นนามธรรมหรือเป็นแนวคิดท่ีจบัตอ้งไม่ไดแ้ต่แฝงความหมายท่ีผูผ้ลิตและผูอ่้าน
ตอ้งการส่ือถึงกนั ส่วนตวัใหค้วามหมายนั้นเป็นรูปธรรมหรือภาพและเสียง ท่ีจะส่ือความหมายจาก
ถึงแนวคิดท่ีผูผ้ลิตและผูอ่้านตอ้งการ ดงันั้นตวัแบบท่ีเป็นชายท่ีมีมดักลา้มเน้ือและลายสักท่ีใหญ่โต
และแข็งแกร่งในภาพโฆษณาของ Harley-Davidson และ Levi's จึงเป็นรูปธรรมท่ีท าหนา้ท่ีเป็นตวั
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ให้ความหมายท่ีส่งผลให้เกิดเป็นความหมายเชิงนามธรรมของ “ความแข็งแกร่งของกลา้มเน้ือลาย
สักดุจดัง่ความแขง็แกร่งของ Harley-Davidson” ท่ีเป็นตวัถูกให้ความหมาย โดยมีการใส่สารแผงใน
ประเด็นของการทา้ทายเขา้ไปโดยผ่านความหมายของลายลกัษณ์อกัษรท่ีปรากฏและวิวฒันาการ
ของมดักล้ามเน้ือและลายสักของตวัแบบซ่ึงมีความสอดคล้องกับค ากล่าวของ นิธิ เอียวศรีวงศ ์
(2538, น. 216-219) ท่ีวา่ อ านาจมหาศาลของส่ือโฆษณานั้นคือ การท าให้ผูรั้บสาร “รับสาร” ท่ีผูส่้ง
ตอ้งการส่ือสารโดยท่ีพวกเขาเองไม่รู้ตวั ซ่ึงวธีิน้ีนกัโฆษณาเก่งๆ กล่าววา่ การเล่นกบั “สารแฝง” ท่ีมี
อ านาจไม่เพียงแต่โนม้นา้วผูรั้บแต่ยงัสามารถบงัคบัผูรั้บให้คลอ้ยตามนั้น นกัโฆษณาท่ีดีจ าเป็นตอ้ง
รู้จกักบัวฒันธรรมนัน่เอง กล่าวคือ การรู้วิถีชีวิต วิถีความคิดของระบบค่านิยม วิถีความใฝ่ฝัน และ
ความสัมพนัธ์ทางเศรษฐกิจและสังคมของคนท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย เช่น พวกเขาอยูก่นัอยา่งไร อยาก
เป็นอะไร เขาคิดวา่อะไรดีอะไรงาม ฯลฯ ซ่ึงเม่ือน าค าวา่น้ีมาเช่ือมโยงกบัแนวคิดความเป็นชายของ 
Dixson et al. (2003) ในแง่มุมความคิดในเร่ืองของการเสริมสร้างกลา้มเน้ือให้แข็งแรงนั้นมีหลาย
เหตุผล ยกตวัอยา่งเช่น มนัเป็นการแข่งขนัระหวา่งเพศสภาพเดียวกนัท่ีท าให้ผูช้ายท่ีมีกลา้มเน้ือท่ี
แข็งแรงกว่ามีความรู้สึกว่าตนนั้นประสบความส าเร็จมากกว่า หรือมีสถานภาพ (Status) ท่ีสูงกว่า
ชายทัว่ไป อีกทั้งผูช้ายท่ีมีรูปร่างก าย  า น่าเกรงขามจะเป็นท่ีตอ้งตาตอ้งใจของหญิงสาวทัว่ไป ซ่ึงดว้ย
เหตุผลน้ีผูรั้บสารจึงถูกทา้ทายกบัระดบัความเป็นชายในตวัของเขาเหล่านั้นโดยไม่รู้ตวั  

 
จากแนวทางการศึกษาวจิยัคร้ังน้ีผูว้ิจยัเห็นวา่กระบวนการสร้างความหมายตลอดจนเน้ือหา

ท่ีคน้พบมีความสอดคลอ้งกบัอตัลกัษณ์ความเป็นชายในแง่มุมของความแข็งแกร่งผา่นภาพของมดั
กลา้มเน้ือท่ีใหญ่โต ลายสัก ภาษาเรือนร่าง รหสัการแต่งกาย เทคนิคมุมกลอ้งและการจดัแสง การ
เป็นท่ีดึงดูดของเพศตรงขา้ม เพื่อสะทอ้นอตัลกัษณ์ของ Harley-Davidson และ Levi’s ในมิติของ
ความมีเอกลกัษณ์เฉพาะกลุ่ม ความเป็นตราสินคา้ท่ีเก่าแก่ ความแข็งแกร่งมีพลงัอ านาจ การผจญภยั 
และอิสรภาพ  

 
นอกจากขอ้คน้พบในประเด็นท่ีเก่ียวกบัเน้ือหาและกระบวนการสร้างความหมายของความ

เป็นชายในภาพโฆษณามอเตอร์ไซค ์Harley-Davidson และกางเกงยีนส์ Levi’s ท่ีไดอ้ภิปรายไปใน
ข้างต้นแล้ว ผูว้ิจยัยงัได้ศึกษาเก่ียวกับคุณค่าความงามเชิงสุนทรียะท่ีสะท้อนผ่านภาพโฆษณา
ทั้งหมดจ านวน 11 ภาพ โดยใชข้อ้มูลจากบทสัมภาษณ์มาเป็นแนวทางในการศึกษาและวิเคราะห์ ซ่ึง
จากการศึกษาในประเด็นเร่ืองความงามเชิงสุนทรียะสามารถอภิปรายไดด้งัต่อไป 
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 คุณค่าทางสุนทรียะกบัคุณค่าของชีวิตมนุษยน์ั้นมีความสัมพนัธ์กนัในเชิงคุณวิทยา ซ่ึง
สุนทรียศาสตร์ก็คือการแสวงคุณค่าของชีวติในเร่ืองของความงามนัน่เอง ชีวิตท่ีขาดซ่ึงจิตใจท่ีเขา้ถึง
ความงามนั้นก็เปรียบดัง่ตน้ไมสู้งใหญ่ท่ีขาดซ่ึงการบ ารุงดูแล ท่ีแมจ้ะมีชีวิตยืนยาวแต่ก็ไร้ซ่ึงดอก
และผลท่ีจะมาประดบัให้เกิดคุณค่าของความงามให้แก่ตวัของมนั สุนทรียศาสตร์เป็นเร่ืองของ
คุณค่าทางความงามในเชิงทฤษฎีท่ีเก่ียวกบัประสบการณ์ทางสุนทรียะและกฎเกณฑ์ทางศิลปะท่ีมา
จากความรู้สึกทางการรับรู้ (Sense Perception) ของมนุษยใ์นเร่ืองความงาม ท่ีกา้วขา้มกฎเกณฑ์การ
ตดัสินของวิทยาศาสตร์หรือคณิตศาสตร์ท่ีวนเวียนอยูก่บัความเป็นรูปธรรมของตวัเลขค่าเฉล่ียหรือ
ร้อยละ จึงกล่าวไดว้า่ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนันกัปรัชญาและนกัสุนทรียศาสตร์ยงัไม่สามารถหาขอ้
ยุติแบบเป็นรูปธรรมในประเด็นของความงามน้ีว่า “สรรพส่ิงนั้นมีความงามหรือไม่มีความงาม
หรือไม่อยา่งไร”  

 
ขอ้ยุติสุดทา้ยท่ีดูจะมีเหตุมีผลหรือจบัตอ้งไดม้ากท่ีสุดคือความงามตอ้งมาจากคุณสมบติั

ทั้งหมดตามทฤษฎีอุบติัการณ์ใหม่ (จี ศรีนิวาสัน, 2545) ท่ีเห็นวา่ ความงามจะไม่ไดข้ึ้นอยูก่บัแค่ตวั
ของจิตใจหรือความพึงพอใจของมนุษยเ์พียงอย่างเดียว หรือไม่ไดข้ึ้นอยู่กบัแค่ตวัวตัถุ อีกทั้งไม่ได้
ข้ึนอยู่กบัความสัมพนัธ์ของทั้งจิตใจและวตัถุ แต่หากว่าจะขาดส่ิงใดไปไม่ได้เลยทั้งน้ีตอ้งยงัตอ้ง
ผสมผสานกบัความสัมพนัธ์ในเชิงประสบการณ์ส่วนบุคคลในแง่มุมของความรู้ความเขา้ใจของ
มนุษยแ์ละตวัวตัถุอีกดว้ย หากสรรพส่ิงเหล่านั้นขาดคุณสมบติัอนัใดอนัหน่ึงไปสามารถกล่าวไดว้า่
มนัไม่งาม    

 
แมว้่าทฤษฎีอุบติัการณ์ใหม่จะเป็นทฤษฎีท่ีมีเหตุผลหนักแน่นน่าเช่ือถือเป็นอย่างมากก็

ตามแต่ก็ยงัมีขอ้บกพร่องในเร่ืองท่ีถือวา่ความงามเป็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนใหม่ระหวา่งความสัมพนัธ์ของตวั
บุคคลและวตัถุซ่ึงต้องใช้หลักเกณฑ์มากมายมาเป็นข้อพิจารณาประกอบโดยหลักเกณฑ์ต่างๆ 
เหล่านั้นสามารถเปล่ียนแปลงไดเ้สมอตามเง่ือนไขปัจจยัของบุคคลผูต้ดัสินท าให้ในท่ีสุดแลว้เราก็
ไม่สามารถหาขอ้สรุปท่ีแน่นอนชดัเจนอย่างเด็ดขาดไดเ้ช่นเดียวกนั ซ่ึงหากพิจารณาแลว้สามารถ
กล่าวได้ว่างามนั้นเป็นส่ิงไม่ตายตวัและสามารถเปล่ียนแปลงได้ตามกาลเวลาเช่นเดียวกบัการใช้
ภาษาซ่ึงแมจ้ะมีหลกัไวยากรณ์ท่ีมากมายหลายประการมาเป็นตวัก าหนดวิธีการใช้ แต่สุดทา้ยแลว้
มนัก็ยงัไม่ใช่ค าตอบท่ีแน่ใจของทุกส่ิง ดงันั้นหลกัการหาความจริงในแง่มุมของความงามนั้นจึงหา
ขอ้สรุปไดแ้ค่ก่ึงเดียวและยงัสามารถเปล่ียนแปลงไดต้ลอดตามตวัแปรท่ีไม่หยุดน่ิง ส่ิงท่ีเคยงาม วนั
หน่ึงอาจจะหมดซ่ึงความงามลง กลบักนัส่ิงท่ีไมเคยถูกให้คุณค่าอนัใดเลยวนัหน่ึงอาจถูกมองวา่งาม
ก็เป็นได ้สลบัไปมาเป็นวฏัจกัรแบบน้ีอยา่งเป็นนิรันดร์ ซ่ึงอาจกล่าวไดว้า่ส่ิงท่ีเกิดข้ึนใหม่ก็เป็นผล
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พวงมาจากส่ิงท่ีเคยเกิดข้ึนแล้ว ทับถมกันไปมาอย่างบรรสานสอดคล้องและความสัมพนัธ์ท่ี
บรรสานสอดคลอ้งน่ีก็คือ “ความงามเชิงสุนทรียะ” นัน่เอง 

 
สาระส าคญัของกระบวนการหาคุณค่าทางสุนทรียะนั้นคือ คุณค่าทางสุนทรียะหรือความ

งามนั้นเป็นผลท่ีเกิดจากกระบวนการหาคุณค่าไม่ใช่เป็นส่ิงท่ีมีอยูก่่อน คุณค่าทางสุนทรียะมิใช่ส่ิง
เดียวกนักบัส่ิงท่ีเรารับรู้ซ่ึงมีอยู่อยู่ตามธรรมชาติของมนัในขณะนั้น คุณค่านั้นเกิดจากความรู้จกั
คุณค่าของเรา ตวัวตัถุเองนั้นก็มิใช่ตวัคุณค่าและจะกลายเป็นส่ิงท่ีมีคุณค่าข้ึนมาไดก้็ต่อเม่ือเรารู้จกั
คุณค่าของมนัตามระดบัความพอใจทางสุนทรียะของเราและเปล่ียนแปลงไดต้ามหลกัเกณฑ์ท่ีใช้
เป็นมาตรฐานในการประเมินคุณค่า 

 
จากการแสวงหาคุณค่าของความงามเชิงสุนทรียะจากการน าบทสัมภาษณ์มาวิเคราะห์ใน

ประเด็นสุนทรียศาสตร์ทางการส่ือสารอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นภาพลายสักในงานโฆษณาสินคา้
ทางส่ือออนไลน์ในการรับรู้ของนกัสร้างสรรคโ์ฆษณาและผูรั้บสารนั้น จะสังเกตไดว้า่มีผลลพัธ์ใน
ประเด็นท่ีแตกต่างกนัไปซ่ึงไม่ว่าจะหยิบยกประเด็นใดประเด็นหน่ึงหรือทั้งหมดข้ึนมาว่างาม ถ้า
หากความน่าเกลียดน่ากลวัของจินตนาการยงัสามารถถือวา่เป็นความงามได ้(อนัธิฌา แสงชยั, 2547) 
ดงันั้นจึงสามารถกล่าวไดค้วามงามเป็นเร่ืองท่ีไร้ซ่ึงขอบเขตหรือหากตอ้งการจะก าหนดขอบเขตก็
สามารถท าได้ ตามบทสัมภาษณ์ขา้งตน้จะเห็นได้ชดัเจนว่าเม่ือความสัมพนัธ์ของความพึงพอใจ
ส่วนตวัของมนุษยก์็ดี คุณค่าความงามท่ีมีในตวัวตัถุเองก็ดี หรือประสบการณ์ความรู้ความเขา้ใจของ
มนุษยซ่ึ์งมีบทบาทเป็นผูใ้ห้คุณค่าก็ดี มาบรรจบกนัอยา่งลงตวั ไม่วา่ส่ิงใดก็งามเสมอโดยข้ึนอยูก่บั
ขอ้แมข้องปัจจยัทางการเปล่ียนแปลงของสังคมในแต่ละยคุสมยั   

 
องคป์ระกอบทั้งหมดในภาพโฆษณาท่ีผูส้ัมภาษณ์ไดค้ดัเลือกแลว้วา่มีความโดดเด่นในทุก

แง่มุมท่ีแสดงอตัลกัษณ์ความเป็นชายและลายสักนั้นจะเห็นไดว้า่มีจุดเช่ือมโยงท่ีเหมือนกนันัน่คือ 
“การแสดงออกถึงความแขง็แกร่ง” ไม่วา่จะในเชิงความเป็นผูน้ า พลงัอ านาจ ความทนทาน เร่ืองของ
เพศสภาพ (Gender) เพศสัมพนัธ์หรือความรุนแรง เป็นตน้ ความหมายของความแกร่งท่ีถูกน าเสนอ
ผา่นร่างกายของตวัแบบและลายสักในภาพโฆษณาของทั้ง Harley-Davidson และ Levi’s นั้นมีลีลา
ท่ีแตกต่างกนัออกไปตามความสอดคลอ้งของอตัลกัษณ์ของสินคา้ของตน จะสามารถสังเกตไดว้่า
สินคา้ท่ีเก่ียวกบัแฟชัน่เช่น Levi’s นั้นจะค่อนขา้งเนน้โฆษณาไปในเชิงการจดัวางองคป์ระกอบภาพ
ท่ีสวยงามและลงตวัเพื่อจะส่ือสารกบัผูพ้บเห็นไดอ้ยา่งรวดเร็วท่ีสุด โดยมีจุดประสงคเ์พื่อให้รับรู้ถึง
ความงามในแบบความเท่ห์เฉียบของแฟชัน่ท่ีก าลงัเป็นกระแสนิยม โดยไม่เนน้ถึงรายละเอียดของ
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ความหมายหรือเร่ืองราวท่ีจะเกิดข้ึนตามมาหลงัจากผูรั้บสารไดด่ื้มด ่ากบัองคป์ระกอบท่ีสวยงามของ
ภาพโฆษณาเหล่านั้นแลว้ แตกต่างกนักบั Harley-Davidson ซ่ึงเป็นสินคา้ท่ีมีกลุ่มเป้าหมายหลกั
ค่อนขา้งเฉพาะเจาะจง (เพศชายเสียส่วนใหญ่) ดงันั้นจึงตอ้งเนน้ไปท่ีประเด็นความหมายจากภาพ
เพื่อจะให้ความหมายเหล่านั้นท าหน้าท่ีกระตุน้ให้ผูรั้บสารเกิดความคิดและจินตนาการตามส่ิงท่ี
ก าลงัเกิดข้ึนบนภาพโฆษณานั้นๆ เพื่อเช่ือมโยงกบัอตัลกัษณ์ของสินคา้และแสดงถึงวิถีชีวิตท่ีตรง
กลุ่มเป้าหมายท่ีแฝงไปดว้ยความไม่ปรุงแต่ง  

 
Jakobson (1987) เห็นวา่ ตวัสารของงานส่ือใดๆก็ตามสามารถท าหนา้ท่ีสุนทรียะทางการ

ส่ือสารไดเ้สมอซ่ึงเรียกวา่ “Poetic Function” ท่ีเกิดมาจากการรับรู้ของแต่ละบุคคลเป็นผลมาจาก
การเช่ือมโยงความสัมพนัธ์ระหว่างองค์ประกอบต่างๆ ในภาพๆ หน่ึง เช่น สรีระของตวัแบบ แสง
เงา มุมกลอ้ง ลายสักและต าแหน่งท่ีปรากฏ และตวัสินคา้ เป็นตน้ หนา้ท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสาร
ประกอบดว้ยการเลือกรูปสัญญะ (Selection) ท่ีใชเ้ป็นองคป์ระกอบของงานทางการส่ือสารและการ
เช่ือมโยงรูปสัญญะต่างๆ เขา้ดว้ยกนั (Combination) ซ่ึงในภาษาภาพนั้นมนัคือลกัษณะการจดัวาง
องคป์ระกอบของภาพๆ ให้ดูสวยงามลงตวัจนเกิดเป็นความงาม นอกจากน้ี Jakobson ยงักล่าวถึง 
เร่ืองของอารมณ์ในการส่ือสารในแบบ Emotive Function หรือ Expressive Function ท่ีผูส่้งสารจะมี
ความเก่ียวขอ้งกบัการแสดงออกซ่ึงทศันคติของผูส่้งสารท่ีเขามีต่อสารท่ีก าลงัถูกส่งออกไป เป็น
ความโน้มเอียงท่ีจะให้ไดม้าซ่ึงความประทบัใจ การเน้นการส่ืออารมณ์ของผูส่้งสาร หากเป็นส่ือ   
วาทะ หนา้ท่ีน้ีจะแสดงออกมาจากส่วนขยายของถอ้ยค า เช่น การออกเสียง ความเป็นแบบแผนและ
ระดบัของการใชศ้พัท ์มนุษยใ์ช้คุณลกัษณะเชิงหนา้ท่ีทางอารมณ์น้ีเพื่อแสดงความรู้สึกต่างๆ เช่น 
โกรธ ทศันคติเชิงเยย้หยนั  การแสดงความจริงใจ รัก ตลกขบขนั ฯลฯ องค์ประกอบเหล่าน้ีท าให้
สารมีเอกลกัษณ์เฉพาะบุคคล ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัลกัษณะความงามท่ีเกิดจากองคป์ระกอบศิลป์
ท่ีลงตวัสวยงามเพียงอยา่งเดียวแต่ปราศจากความหมายท่ีลุ่มลึกก็ไม่สามารถสร้างให้เกิดคุณค่าของ
ความงามท่ีสมบรูณ์ได ้ความหมายท่ีลุ่มลึกแต่ขาดการจดัวางท่ีดีดา้นองคป์ระกอบก็เช่นกนั อยา่งไร
ก็ตามหากมีทั้งการจดัวางท่ีสวยงามและความหมายท่ีกินใจ แต่ขาดความทนัยุคทนักระแสสังคมก็
ยากท่ีจะสร้างความแปลกใหม่แปลกตาพอท่ีจะดึงดูดให้มนุษยเ์กิดความพึงพอใจท่ีจะให้คุณค่าเชิง
สุนทรียะกบัส่ิงๆ นั้นไดอี้กเช่นกนั แต่ทว่าหากภาพโฆษณามีทั้งสามส่ิงขา้งตน้แต่ขาดความด่ืมด ่า
ดา้นอารมณ์ภาพ เป็นภาพท่ีดูตายดา้นจากการใหแ้สงสีท่ีไม่เหมาะสม ดงัแนวคิดอลงัการศาสตร์ท่ีวา่ 
“ถึงแมว้า่สุกดี ถา้ขาดเกลือแลว้อาหารไม่อร่อยฉนัใด กาพยป์ราศจากรส (อารมณ์) ก็ไม่อร่อยฉัน
นั้น” (วาคฺภฏ, 2550, น. 51) หรือหากแต่เหมาะสมแลว้แต่โฆษณาขา้งตน้ไม่ใส่ความจริงท่ีเป็นแก่น
แทข้องการขายสินคา้ลงไปมนัก็คงเหมือนการชวนเช่ือแบบหลกัลอยท่ีไร้ทิศไร้ทาง ดงัค ากล่าวของ 
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จี ศรีนิวาสัน (2545) ท่ีกล่าวว่า สุนทรียะ (ความงาม) คือ ความสัมพนัธ์บรรสานสอดคลอ้ง ซ่ึง
ประกอบเขา้กนัดว้ยรูปทรง ความหมายและการแสดงออก แต่ถา้ขาดซ่ึงประสบการณ์ความเขา้ใจ
ของมนุษยท่ี์จะมีศกัยภาพพอท่ีใหคุ้ณค่าของวตัถุเหล่านั้นวา่ “งาม” ก็ไร้ความหมาย 
 

ความบรรณสานสอดคล้องกันขององค์ประกอบศิลป์ ความหมายท่ีลุ่มลึก อารมณ์ภาพ 
กระแสนิยม ความแปลกหูแปลกตา และความจริงนั้นสามารถกล่าวได้ความเป็นความงามเชิง
สุนทรียะ แต่หากจกัเป็นความงามท่ีสมบรูณ์แบบนั้นองคป์ระกอบส าคญัท่ีจะไม่สามารถหลีกเล่ียง
ไดเ้ลยคือ กลุ่มคนท่ีมีความสนใจ พึงพอใจหรือชอบใจในความแข็งแกร่งแบบชาย ลายสัก มอเตอร์
ไซด ์และความน าสมยัในแบบกางเกงยีนส์  ซ่ึงก าลงัไดรั้บความเพลิดเพลินในความงามกบัส่ิงท่ีเขา
เหล่านั้นมีความเขา้ใจและซ้ีงใจเป็นอย่างดี จึงเป็นคุณค่าความงามข้ึนซ่ึงสามารถรับรู้ได้โดยตวั
บุคคล  
 

7.3 ข้อเสนอแนะในทางวชิาชีพส าหรับนักสร้างสรรค์โฆษณา 
 

7.3.1 นกัสร้างสรรคโ์ฆษณาท่ีตอ้งการน าเอาภาพลายสักและเรือนร่างหรือมดักลา้มเน้ือมา
เป็นส่วนประกอบในการส่ือความหมายของความเป็นชายควรค านึงถึงลกัษณะและอตัลกัษณ์ของ
สินคา้ว่ามีจุดเช่ือมโยงท่ีสัมพนัธ์กนัอย่างลงตวัหรือไม่  ซ่ึงแม้ว่าลายสักและมดักล้ามนั้นจะให้
ความรู้สึกท่ีสะดุดตาต่อผูพ้บเห็นก็ตาม แต่หากถ้าประเภทสินคา้เหล่านั้นไม่มีอตัลกัษณ์หรือไม่
สามารถสะทอ้นถึงความแกร่งออกมาไดจ้ากการใชง้านก็ดี รูปลกัษณ์ก็ดี ก็จะท าให้ไม่เกิดประโยชน์
ในการส่ือสารเท่าท่ีควร 

7.3.2 นกัสร้างสรรคโ์ฆษณาท่ีตอ้งการน าเอาภาพลายสักและเรือนร่างหรือมดักลา้มเน้ือมา
เป็นส่วนประกอบในการส่ือความหมายของความเป็นชายควรค านึงถึงความสัมพนัธ์กนัของรูปแบบ
ของลายสักกบัระดบัความแข็งแกร่งของกล้ามเน้ือตวัแบบ กล่าวคือหากตวัแบบดงักล่าวมีรูปร่าง
ก าย  าบึกบึน ลายสักท่ีอยู่บนเรือนร่างก็ควรจะสามารถส่ือความหมายไปในทิศทางเดียวกนัในเชิง
ความแกร่ง ความน่ากลวัน่าเกรงขาม เช่นลายสักรูปปืน ลายสักรูปไฟ หรือลายสักรูปปีศาจ เป็นตน้ 
อีกทั้งภาษากายของตวัแบบ เส้ือผา้ แสงและเงาก็ควรท าให้การส่ือความหมายของความแกร่งใน
แบบชายไปในทิศทางเดียวกนั 

7.3.3 นกัสร้างสรรคโ์ฆษณาท่ีตอ้งการน าเอาภาพลายสักและเรือนร่างหรือมดักลา้มเน้ือมา
เป็นส่วนประกอบในการส่ือความหมายของความเป็นชายควรค านึงถึงขอบเขตของความเหมาะสม
ในการน าเสนอภาพในลกัษณะน้ี อน่ึงลายสักมกัจะปรากฏอยูบ่นเรือนร่างท่ีมกัถูกปกปิดไว ้ซ่ึงเม่ือ
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ถูกน ามาเปิดเผย นกัสร้างสรรคโ์ฆษณาควรมีการพิจารณาให้อยูใ่นความเหมาะสมโดยเฉพาะเม่ือใช้
กบัการส่ือสารในเร่ืองของเพศ หากดูเกินเลยแลว้นั้นการน าเสนอภาพลายสักและเรือนร่างอาจจะ
เปล่ียนจากความงามในเชิงศิลปะไปสู่ส่ิงท่ีเรียกวา่อนาจารได ้ 

7.3.4 นักสร้างสรรค์โฆษณาควรใช้วิ ธีการสร้างอัตลักษณ์ความเป็นชายด้วยการ
อุปมาอุปไมยเชิงภาพ การสร้างความหมายเชิงคู่ตรงข้าม การวางองค์ประกอบเพื่อเทียบเคียง
ความหมายของส่ิงสองส่ิง การสร้างความสัมพนัธ์ระหวา่งองคป์ระกอบภาพและลายลกัษณ์อกัษร 
การยุบรวมความหมาย เป็นตน้ ทั้งน้ีเพื่อให้ผูรั้บสารเกิดการพิจารณาหรือตีความถึงความหมายท่ี
แฝงอยู่ในภาพเหล่านั้นซ่ึงสามารถเกิดเป็นความงามของความหมายท่ีลุ่มลึกเม่ือสารเหล่านั้นถูก
ถอดรหสั 

 
7.4 ข้อเสนอแนะส าหรับองค์กรทีส่ื่อสารกบักลุ่มเป้าหมายทีเ่ป็นกลุ่มเส่ียงด้านสุขภาวะ 

 
กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นกลุ่มเส่ียงดา้นสุขภาวะคือกลุ่มคนท่ีมีลกัษณะการใชชี้วิตท่ีแปลกแหวก

แนว แปลกแยก มีลกัษณะพิเศษของตวัเอง และชอบใชชี้วิตอยูก่บัความโลดโผน รักสนุก รักอิสระ 
ชอบสังสรรค์และชอบใช้ชีวิตอยู่บนความเส่ียงเกินปกติ ทั้งน้ีเพื่อก่อให้เกิดความรู้ความเขา้ใจถึง
แนวทางการส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นกลุ่มเส่ียงท่ีฝ่ายต่างๆ ในสังคมจะสามารถส่ือสารกบักลุ่ม
คนท่ีมีบุคลิกเฉพาะตวัได้อย่างมีประสิทธิภาพ ผูว้ิจยัจึงใคร่ขอน าเสนอแนวทางการส่ือสารท่ีเป็น
องคค์วามรู้ท่ีไดม้าจากการศึกษาวิเคราะห์ในงานวิจยัเร่ือง “อตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นภาพลายสัก
ในงานโฆษณาสินคา้ทางส่ือออนไลน์” เพื่อเป็นประโยชน์ในการลดอตัราการสูญเสียท่ีจะเกิดข้ึนใน
อนาคตทั้งในเร่ืองของอุบติัเหตุก็ดี ปัญหาสุขภาพก็ดีและปัญหาโรคติดต่อ  

 
นกัโฆษณาท่ีดีจ าเป็นตอ้งรู้จกักบัวฒันธรรม ค าวา่ “วฒันธรรม” นั้นหมายถึง การรู้วิถีชีวิต 

วิถีความคิดของระบบค่านิยม วิถีความใฝ่ฝัน และความสัมพนัธ์ทางเศรษฐกิจและสังคมของคนท่ี
เป็นกลุ่มเป้าหมาย เช่น พวกเขาอยู่กนัอยา่งไร อยากเป็นอะไร เขาคิดว่าอะไรดีอะไรงาม ฯลฯ ยิ่งรู้
เร่ืองเหล่าน้ี ซ่ึงรวมๆ เรียกว่า วฒันธรรมของกลุ่มเป้าหมายซ่ึงยิ่งเขา้ใจมากเท่าไร ก็ยิ่งท าให้การ
สร้าง “สารแฝง” ท่ีจะไปบงัคบัหรือโนม้นา้วกลุ่มเป้าหมายไดแ้นบเนียน ดงันั้นลายสักจึงเป็นปัจจยั
หลกัท่ีส าคญัต่อการส่ือสารกบักลุ่มเส่ียง ท่ีจะสามารถดึงดูดความสนใจอยา่งเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั
ของคนกลุ่มน้ี อีกทั้งมอเตอร์ไซด์และกางเกงยีนส์ก็เป็นปัจจยัส าคญัเช่นกนัเน่ืองจากเป็นวตัถุท่ีคน
ในกลุ่มเส่ียงให้ความนิยมชมชอบหรือคิดวา่เป็นส่ิงท่ีดีงามทางจิตใจ  นอกจากน้ีการส่ือสารกบัคน
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กลุ่มน้ีจะสมบรูณ์ไดน้ั้นตอ้งประกอบดว้ยสรีระของตวัแบบ ค าโปรย ลกัษณะการแต่งกาย แสงเงา ท่ี
ผสมเขา้กนัโดยยดึหลกัของความมีวฒันธรรมร่วมกนักบักลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นกลุ่มเส่ียง 

 
หากสังเกตจากภาพโฆษณาของ Harley-Davidson และ Levi’s จะพบวา่ องคป์ระกอบทุก

อยา่งท่ีบนภาพโฆษณานั้นไดส้ะทอ้นเร่ืองจริงของกลุ่มลูกคา้เป้าหมายของตวัสินคา้ เช่น การใชต้วั
แบบท่ีมีสรีระคล้ายคลึงกบักบักลุ่มเป้าหมาย การแต่งตวัคล้ายกนั นิยมในการสักลายเหมือนกนั 
ลกัษณะท่าทางท่ีแสดงออกของตวัแบบมีความคลา้ยคลึงกบักลุ่มเป้าหมาย ค าโปรยท่ีสั้นกระชบัแต่
เขา้ถึงจิตใจ หรือภาพเร่ืองราวท่ีเกิดข้ึนจริงในชีวิตประจ าวนัของกลุ่มเป้าหมาย เหล่าน้ีท าให้เกิด
ความเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัซ่ึงสามารถขยายไปสู่การเปิดใจรับสารอยา่งมีความเขา้ใจ เช่นเดียวกนั
กบัการส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นกลุ่มเส่ียง ดว้ยลกัษณะการใชชี้วิตโลดโผน แปลกแหวกแนว 
เป็นตวัของตวัเองสูง จึงท าใหบ้างคร้ังเป็นการยากท่ีส่ือต่างๆ จะเขา้ถึงคนกลุ่มน้ี แต่หากองคก์รต่างๆ
นั้นใช้การส่ือสารดว้ยองคป์ระกอบต่างๆ ท่ีกล่าวมาขา้งตน้ท่ีท าให้คนกลุ่มน้ีสามารถสัมผสัไดว้า่มี
ความสัมพนัธ์อย่างแทจ้ริงกบัวิถีชีวิต วิถีความคิด ค่านิยม วิถีความใฝ่ฝัน ก็จะท าให้การส่ือสาร
เขา้ถึงกลุ่มคนท่ีเป็นกลุ่มเส่ียงไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

 

7.5 ข้อเสนอแนะส าหรับงานวจิัยในอนาคต 
 

7.5.1 การศึกษาเก่ียวกบัการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในงานโฆษณา
สินคา้นั้นไดศึ้กษาเฉพาะประเภทของสินคา้ทั้งหมด 2 ประเภทไดแ้ก่ สินคา้ประเภทยานยนต์และ
เส้ือผา้เคร่ืองนุ่งห่มท่ีน าเอาลายสักมาเป็นส่วนส าคญัในการส่ือความหมาย ดงันั้นการศึกษาคร้ัง
ต่อไปควรขยายศึกษาการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายท่ีใชล้ายสักในสินคา้ประเภทอ่ืน เช่น โฆษณา
สินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืม สินคา้ประเภทประทินโฉม สินคา้ประเภทเคร่ืองประดบัเช่น นาฬิกา แหวน 
แวน่ตากนัแดดหรือสินคา้ท่ีเก่ียวกบัการกีฬา เป็นตน้ 

7.5.2 การศึกษาเก่ียวกบัการสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านภาพลายสักในงานโฆษณา
สินคา้นั้นไดศึ้กษาเฉพาะการใช้กลา้มเน้ือและลายสักของตวัแบบเพศชายมาเป็นเคร่ืองมือหลกัใน
การส่ือสารถึงความหมายของความแกร่งและเร่ืองเพศ ดงันั้นการศึกษาคร้ังต่อไปควรขยายการศึกษา
ไปสู่ภาพโฆษณาท่ีใชต้วัแบบท่ีเป็นเพศหญิง เด็กอ่อนและลายสักท่ีสามารถส่ือความหมายถึงความ
แกร่งในแบบชาย จึงจะท าให้เกิดความครอบคลุมในบริบทของการวิเคราะห์การสร้างอตัลกัษณ์
ความเป็นชายผา่นลายสักไดม้ากข้ึน ซ่ึงจริงๆ แลว้การแสดงออกถึงความเป็นชายไม่ควรจ ากดัอยูใ่น
เพศชายเท่านั้น  
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7.5.3 อัตลักษณ์นั้ นคือส่ิงท่ีเป็นตัวตนของส่ิงใดส่ิงหน่ึงท่ีสามารถสร้างเอกลักษณ์ 
รูปลักษณ์ ท่ีเป็นลักษณะเด่นเฉพาะตวัของส่ิงๆ นั้ น ซ่ึงนอกจากอัตลักษณ์ความเป็นชายท่ีถูก
แสดงออกผ่านกลา้มเน้ือบนเรือนร่างและลายสักแลว้ การศึกษาคร้ังต่อไปควรขยายการศึกษาใน
ประเด็นของอตัลกัษณ์ท่ีนอกเหนือไปจากความเป็นชายท่ีผา่นลายสัก เช่น อตัลกัษณ์ความเป็นไทย 
อตัลกัษณ์ความเป็นผูน้ า อตัลกัษณ์ของความน าสมยั หรืออตัลกัษณ์ความเป็นหญิงในงานโฆษณาท่ี
สะทอ้นความหมายออกมาผา่นบริบทอ่ืนนอกเหนือจากลายสัก 
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