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เย่ียมจาก รองศาสตราจารย์ ดร.กฤษณ์ ทองเลิศ อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ ซึ่งท่านได้กรุณาให้
ความรู้ และค าแนะน าอนัมีค่ายิ่งเก่ียวกับการวิจยั พร้อมทัง้คอยตรวจสอบแก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ
โดยไม่เห็นแก่ความเหน็ดเหน่ือย ผู้ วิจยัจึงขอกราบขอบคณุท่านเป็นอย่างสูง พร้อมกนันีผู้้วิจยัใคร่
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การวิจยันีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือให้เข้าใจถึงการประกอบสร้างความหมายผ่านการผลิตซ า้งาน

“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์ และแก่นจินตนาการของผู้ รับสารท่ีเกิด
จากการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย” โดยใช้แนวคิดเร่ืองการผลิตซ า้เพ่ือสืบทอดทางวฒันธรรม 
แนวคิดการสร้างสมัพนัธบท แนวคิดเก่ียวกับงานวรรณกรรมไทย แนวคิดการศึกษาเชิงสญัญาณ
ศาสตร์ แนวคิดความหมายในระดบัจินตนาการ และแนวคิดแก่นจินตนาการ เป็นแนวทางในการ 
ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลประเภทโฆษณาออนไลน์จ านวน 9 ชิน้ ร่วมกับการสนทนาแบบกลุ่ม
นกัศกึษาจ านวน 3 กลุม่ โดยแบง่ออกเป็นกลุม่ละ 6 คน รวมทัง้สิน้ 18 คน  

 
 ผลการวิจยัพบวา่ การผลิตซ า้ผา่นกระบวนการสร้างสมัพนัธบท ประกอบด้วย (1)การคงไว้
ซึง่เอกลกัษณ์แบบดัง้เดมิ ได้แก่ เอกลกัษณ์ด้านเคร่ืองแตง่กาย การจดัแตง่องค์ประกอบ และรูปร่าง
หน้าตาของผู้แสดง (2)การขยายความวรรณกรรมเดิม ได้แก่ อุปกรณ์ประกอบฉาก และสถานท่ี   
ถ่ายท า (3)การตดัทอนวรรณกรรมเดิม ได้แก่ ฉาก และตวัละครหลกั (4)การดดัแปลงวรรณกรรม
เดมิ ได้แก่ บทบาทของตวัละคร ในสว่นของแก่นจินตนาการผลการวิเคราะห์พบว่า สามารถจ าแนก
ได้ 4 ประเภทได้แก่ (1)แก่นจินตนาการเก่ียวกบัการสร้างสมัพนัธบท (2)แก่นจินตนาการเก่ียวกบั
ภาพลักษณ์สินค้า (3)แก่นจินตนาการเก่ียวกับความสมัพันธ์ระหว่างบุคลิกของผู้ แสดงกับสินค้า 
และ (4)แก่นจินตนาการท่ีเช่ือมโยงกบัประสบการณ์สว่นบคุคล 
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SAHAPHAT SATAPANIGANONE: REPRODUCTION OF THAI LITERATURE 

FOR ADVERTISEMENT IN ONLINE VIDEOS. THESIS ADVISOR: ASSOC.PROF.GRIT 
THONGLERT, Ph.D., 197 p. 

 
The objectives of this research are to understand the reproduction of Thai 

literature for online video advertisements and their target audiences’ fantasy themes 
expressed by the reproduction of Thai literature. The study was guided by several 
theories and concepts; the reproduction for cultural transmission, intertextuality, Thai 
literature, semiology, the third meaning, and the fantasy theme method.  Nine online 
advertisements were textually analyzed and applied the focus-group interviews with 18 
university students divided into 3 groups of 6 students. 

 

The research findings are as follows. The meanings of the intertextual 
reproduction are constructed by four means; (1) keeping the original texts in terms of 
costumes, setting, and casting, (2) the extension of props and locations, (3) the 
reduction of protagonist and scenes, (4) the modification of characters.  For the analysis 
and categorization of interview data, there are four kinds of fantasy themes; (1) the 
construction of intertextuality, (2) product images, (3) the relation of the personality and 
products, and (4) the personal experience associations. 
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บทที่ 1 

 
บทน ำ 

 
1.1 ที่มำ และควำมส ำคัญ 
 
 ภาพลกัษณ์อนัสงูสง่ของความเป็นไทย ในมิติหนึ่งถกูยกย่องให้เป็นความสงูส่งท่ีอิงกบัระบบ
สงัคมแบบศกัดินา แต่ในอีกมิติหนึ่งกลบัถกูน ามาเช่ือมโยงให้เข้ากับวิถีชีวิตแบบพืน้บ้านท่ีมุ่งเน้น
ความเรียบง่าย ซึ่งเป็นวิถีชีวิตท่ีกลุ่มชนชัน้สูงไม่พึงปรารถนา แต่ในปัจจุบันพบว่ามีผู้ ผลิตงาน
ทางการส่ือสารมวลชนได้หยิบยกเอาภาพลกัษณ์ของความเป็นไทยทัง้สองมิติเข้ามาผสมผสาน 
และน าเสนอให้อยู่ในรูปแบบของคู่ตรงข้าม โดยน าเอาความเป็นไทยมาตีความใหม่ผ่าน
กระบวนการผลิตซ า้ ท าให้ความเป็นไทยถูกหยิบยกขึน้มาน าเสนอให้อยู่ในรูปแบบของสินค้าทาง
วฒันธรรม (Cultural Commodity) ภายใต้วตัถปุระสงค์หลกัเพ่ือส่งเสริมด้านการขาย สร้างรายได้
เข้าสู่ประเทศ พัฒนาประเทศ ท าให้คนในประเทศมีวิถีชีวิตท่ีดีมากยิ่งขึน้ จนอาจกล่าวได้ว่า
ภาพลกัษณ์ความเป็นไทยในมมุมองของส่ือมวลชนยุคปัจจบุนัคือ ความเป็นไทยท่ีสามารถขายได้
ภายใต้บริบทการผลิตซ า้เพ่ือสืบทอดทางวฒันธรรม 
 
 Benjamin(1935) เช่ือวา่การท่ีมีเทคโนโลยีสมยัใหม่เกิดขึน้มานัน้ ถือเป็นสิ่งท่ีดีส าหรับศิลปิน 
และผู้ เสพงานศิลปะ เน่ืองจากถือเป็นการสร้างประชาธิปไตย (Democracy) และความเสมอภาค
ให้กบัทกุชนชัน้ได้มีโอกาสเข้าถึง และช่ืนชมงานศิลปะได้อย่างเท่าเทียมกนั โดยเขาเช่ือว่าการผลิต
ซ า้(Reproduction) ถือเป็นเร่ืองปกตวิิสยัในสงัคมปัจจบุนั ศลิปวตัถทุัง้หลายท่ีมนษุย์สร้างขึน้มานัน้
ย่อมต้องถกูผลิตซ า้ด้วยมือของมนษุย์เอง แม้ว่าการผลิตซ า้จะเป็นภยัคกุคามต่อ“จิตวิญญาณของ
ความจริงแท้”(Aura of Authenticity) แตก่ารผลิตซ า้จะท าให้ศิลปวตัถทุัง้หลายถกูเผยแพร่ออกไป
ในวงกว้างเขาเช่ือว่าคนเราไม่จ าเป็นต้องวิเคราะห์งานศิลปะผ่านมมุมองวฒันธรรมชัน้สงูเสมอไป
การวิเคราะห์ศลิปะในมมุมองของบคุคลทัว่ไปจะท าให้เกิดการตีความเนือ้หาของงานขึน้ใหม่ ส่งผล
ให้งานชิน้นัน้สามารถเข้าถึงความเป็นศลิปะได้มากยิ่งขึน้ 
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 นอกจากนีเ้ขายงัเช่ือว่าการผลิตซ า้ผ่านส่ือในปัจจุบนัเป็นระบบท่ีผูกขาดการผลิตแบบทุน
นิยมการสร้างวัฒนธรรมเป็นสินค้าถูกสร้างขึน้เพ่ือรับใช้ทางการเมือง กล่าวคือศิลปวัฒนธรรม
ทัง้หลายในปัจจบุนัถกูกลายสภาพเป็นพืน้ท่ีของการตอ่สู้ ในการสร้างนิยามเชิงความหมายและการ
ตีความขึน้ใหม่โดยไม่จ ากดัช่องว่างทางชนชัน้เหมือนในสมยัก่อน ดงันัน้กระบวนทศัน์ของการมอง
วฒันธรรมท่ีหลากหลายภายใต้ความหมายแบบดัง้เดิมและความหมายใหม่จึงแตกตา่งกนัออกไป 
ขึน้อยู่กับการเปล่ียนแปลงของโลกและการตีความของแต่ละบุคคล ส่งผลให้การผลิตซ า้ในยุค
อตุสาหกรรมส่ือมีความเจริญรุ่งเรืองอยา่งตอ่เน่ืองภายใต้พืน้ฐานของการตีความ 2 ประการ ได้แก่  
 
 1) การผลิตซ า้ขึน้ใหม่แตย่งัคงไว้ซึ่งความหมายแบบดัง้เดิม เช่น การน าเอาศิลปะชัน้สงูแบบ
ดัง้เดิมกลบัมาผลิตซ า้ผ่านส่ือ โดยยงัคงไว้ซึ่งรายละเอียดแบบต้นฉบบัทัง้หมดเพ่ือก่อให้เกิดภาพ
สะท้อนไปยงัศลิปะชิน้นัน้  
 
 2) การผลิตซ า้ขึน้ใหม่แต่ละไว้ซึ่งความหมายแบบดัง้เดิม เช่น การสร้างสรรค์หรือดดัแปลง
เนือ้หาขึน้มาใหม ่เพ่ือก่อให้เกิดการตีความเนือ้หาท่ีแตกตา่งไปจากเดิม โดยการผลิตซ า้ในลกัษณะ
นีอ้าจส่งผลให้ความหมายแบบดัง้เดิมของเนือ้หาถกูบิดเบือนไป และกลายเป็นข้อโต้แย้งถึงความ
ไมเ่หมาะสมของงานทางด้านการส่ือสารดงักลา่ว เชน่ กรณีโฆษณาออนไลน์ชดุเท่ียวไทยมีเฮ ก ากบั
โดย บณัฑิต ทองดี คือหนึ่งในโฆษณาซึ่งถูกท้วงติงจากกระทรวงวฒันธรรมถึงความไม่เหมาะสม
ด้านการน าเสนอ อาทิ การให้ทศกณัฑ์ซึ่งเป็นราชาแห่งยกัษ์มาแคะขนมครก ขบัโกคาร์ท ถ่ายเซลล์
ฟ่ี ข่ีเรือกล้วย ถือเป็นการท าลายภาพลกัษณ์วฒันธรรมชาติในมุมมองของนักอนุรักษ์นิยม ท าให้
การน าเสนอภาพความเป็นไทยผา่นส่ือในปัจจบุนัถกูน าเสนอภายใต้เส้นบางๆระหว่างความถกูต้อง
เหมาะสม และความล่วงล า้ก า้เกิน โดยงานศิลปะชิน้ใดท่ีถกูสร้างขึน้มาขดักับความรู้สึกนึกคิดใน
แนวอนรัุกษ์นิยมก็จะถกูสัง่ห้ามเผยแพร่จนเป็นประเดน็โต้แย้งทางสงัคมตอ่ไป 
 
 Benjamin เช่ือว่างานศิลปะในยุคปัจจุบนัควรเดินทางสายกลาง ศิลปะต้นฉบบัก็ควรจะ
อนุรักษ์ไว้ แต่ก็ไม่ควรปิดกัน้โอกาสในการผลิตซ า้งานศิลปะในยุคสมัยใหม่ เน่ืองจากการใช้
เทคโนโลยีในการผลิตซ า้เพ่ือการเผยแพร่งานศิลปะถือเป็นสิ่งท่ีดีและมีความจ าเป็น เขาเช่ือว่า
เทคโนโลยีสมยัใหม่ท่ีถูกสร้างขึน้มานัน้ล้วนเป็นเคร่ืองมือท่ีน าพาเอางานศิลปะไปเผยแพร่เพ่ือให้
ผู้คนมากมายได้มีโอกาสร่วมช่ืนชม ถือเป็นการเปิดโลกทศัน์ทางด้านศิลปะให้กบัคนในทกุชนชัน้ได้
มีโอกาสร่วมกนัตีความและเข้าถึงงานประเภทนีไ้ด้มากยิ่งขึน้ 
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รูปท่ี 1.1 ภาพบางสว่นจากโฆษณาออนไลน์ชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                                                                                
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559  

 
 สอดคล้องกับท่ี เฉลิมชัย โฆษิตพิพัฒน์ (2559) ได้กล่าวไว้ในเว็บไซต์โพสต์ทูเดย์ โดยมี
ใจความตอนหนึง่ระบวุา่ การผลิตซ า้งานศลิปะในยคุปัจจบุนัต้องมีทัง้เชิงอนรัุกษ์และเชิงสร้างสรรค์
ประกอบกัน ถ้าเกิดเราไม่รู้จกัศิลปะแล้วยงัดือ้ดงึกันทัง้สองฝ่าย ฝ่ายอนุรักษ์ก็จะเอาแบบอนุรักษ์ 
ฝ่ายสร้างสรรค์ก็จะสร้างสรรค์แบบสดุโตง่แล้วประเทศเราจะพฒันาได้อย่างไร ศิลปะท่ีดีคือศิลปะท่ี
มีอิสรภาพในตนเอง มีความหลากหลายและแปลกใหม่ การปิดกัน้เท่ากับการดับความคิด 
จินตนาการและจิตวิญาณของผู้ผลิตงาน ส่วนคนท่ีมองว่าความเป็นไทยต้องถกูแช่แข็งอยู่แตแ่บบ
ดัง้เดมิ คือผู้ ท่ีออ่นด้อยทางสนุทรียภาพด้านศิลปะ สนใจแตส่นุทรียภาพแบบโบราณ และเช่ือว่านัน่
คือศลิปะชัน้สงูท่ีควรคา่แก่การน าขึน้หิง้บชูาบคุคลเหล่านัน้คือบคุคลท่ียงัเข้าไม่ถึงสนุทรียภาพแห่ง
ความร่วมสมยัอยา่งแท้จริง 
 
 จากเนือ้หาท่ีได้กล่าวมานัน้จะเห็นได้ว่า งานโฆษณาท่ีถูกผลิตซ า้ขึน้ในยุคอุตสาหกรรมส่ือ
โดยมากมกัมีการผลิตซ า้ความเป็นไทยในลกัษณะเดียวกบัการสร้างสมัพนัธบท (Intertextuality) ท่ี
ผู้ผลิตงานมกัทิง้ร่องรอย (Trace) หรือสญัญาณเช่ือมโยงไปยงัตวับทอ่ืนๆท่ีมีอยู่แล้วในอดีตและ
ก าหนดให้ผู้ รับสารเป็นศนูย์กลางในการตีความดงัท่ี McQuail (2010) ได้กล่าวถึงรูปแบบของการ
สร้างสมัพันธบทในลกัษณะหนึ่งไว้ว่า เป็นการหยิบยกเอาวรรณกรรมแบบดัง้เดิมขึน้มาดดัแปลง 
ขยายความ หรือตดัทอน เพ่ือให้เกิดการตีความเนือ้หาขึน้ใหมแ่ตย่งัคงไว้ซึง่ร่องรอยของต้นฉบบั 
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 ด้าน Goddard (1998) ได้กล่าวถึง“สมัพนัธบท” ในงานโฆษณาไว้ว่า “The Way One Text 
Can Point to or Base Itself on Another” คือ ตวับทต้นทางท่ีถกูอ้างอิงถึงมกัจะทิง้ร่องรอยไปยงั
ตวับทปลายทาง ท าให้สามารถเช่ือมโยงความหมายได้ ดงันัน้ผู้ รับสารท่ีจดจ าร่องรอยเดิมได้จะ
สามารถเช่ือมโยงความหมายได้ทนัที ซึ่งการจดจ าตวับทต้นทางได้อาจน าไปสู่ความหมายแฝงหรือ 
คตนิิยมท่ีแฝงอยู ่ซึง่ผู้ รับสารจะรู้สึกว่าตนเองฉลาดหากเขาสามารถเช่ือมโยงเนือ้หาสู่ตวับทต้นทาง
ได้ส าเร็จ รวมทัง้อาจสร้าง Sense of Nostalgia ให้กบักลุ่มเป้าหมาย และอาจก่อให้เกิดความรู้สึก
พิเศษท่ีเขาสามารถ“ถอดรหสั”ทางด้านการส่ือสารครัง้นีไ้ด้  
 
 ทัง้นีส้าเหตท่ีุเลือกศกึษาเฉพาะโฆษณาออนไลน์  เน่ืองจากในปัจจบุนัผู้วิจยัพบว่า ผู้ผลิตงาน
ทางการส่ือสารมวลชนมีแนวโน้มผลิตงานและน าเสนอผ่านช่องทางออนไลน์เพิ่มมากขึน้ เน่ืองจาก
ไม่มีค่าใช่จ่ายในการน าเสนอท่ีส าคญัสามารถเข้าถึงกลุ่มคนได้ง่าย และสะดวกกว่าในส่ือประเภท
อ่ืน โดยส่ือออนไลน์ได้เข้ามาท าลายข้อจ ากัดทางด้านเวลาในการน าเสนอท าให้โฆษณาท่ีถูก
น าเสนอผ่านส่ือออนไลน์มีความสัน้ยาวแตกต่างกันไปจนกลายเป็นเสน่ห์ท่ีท าให้ผู้ผลิตงานในยุค
ปัจจุบนัเร่ิมหันมาให้ความสนใจและใช้ส่ือประเภทนีใ้นการน าเสนอผลงานกันมากยิ่งขึน้ ไม่เว้น
แม้แต่ในบริษัทใหญ่ๆท่ีมักเลือกใช้ส่ือกระแสหลักเพียงระยะสัน้ หลังจากนัน้จะน าเอางานชิน้
ดงักลา่วมาน าเสนอตอ่ผา่นชอ่งทางออนไลน์ เน่ืองจากสามารถดซู า้ก่ีครัง้ก็ได้ ท่ีส าคญัการน าเสนอ
ในลกัษณะนีย้งัสามารถสร้างปฏิสมัพนัธ์ (Interact) ระหว่างผู้ส่งสารกบัผู้ รับสารได้ง่ายกว่าในส่ือ
ประเภทอ่ืนอีกด้วย  
 
 จากปัจจยัท่ีได้กลา่วมาทัง้หมดนี ้จะเห็นได้วา่ในปัจจบุนัการผลิตซ า้ได้เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งใน
สังคมไทย โดยเฉพาะการผลิตซ า้ผ่านส่ือออนไลน์ถือเป็นช่องทางท่ีสะดวกรวดเร็วและสามารถ
เข้าถึงผู้คนได้ง่าย ด้วยเหตนีุจ้ึงน ามาซึ่งหวัข้อวิจยัเร่ือง การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” เพ่ือการ
โฆษณาในส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์  โดยผู้ วิจยัได้มุ่งเน้นศึกษาเร่ืองการประกอบสร้างความหมายผ่าน
การผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”ร่วมกับแก่นจินตนาการของผู้ รับสาร เน่ืองจากจินตนาการมี
ความสมัพนัธ์กบัแนวโน้มของพฤติกรรมบคุคล ดงัท่ี Larson (1989) ได้กล่าวไว้ว่า แก่นจินตนาการ
ของผู้ชมจะมีความสมัพนัธ์กบัแนวโน้มของพฤติกรรม ซึ่งหลกัการดงักล่าวนีมี้นยัว่า งานสร้างสรรค์
ท่ีผู้ รับสารสามารถตีความในเชิงจินตนาการได้ ย่อมมีแนวโน้มท่ีจะส่งผลตอ่พฤติกรรมของผู้ รับสาร
อนัเป็นการสะท้อนถึงความส าเร็จทางการส่ือสาร ตามวตัถุประสงค์ของงานโฆษณา ซึ่งมีผลท าให้
ผู้ รับสารเกิดความภกัดี และมีแนวโน้มท่ีจะตดัสินใจซือ้สินค้าชิน้นัน้ๆในเวลาถดัมา 
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1.2 ปัญหำน ำวิจัย  
 

1.2.1 การประกอบสร้างความหมายผ่านการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณา
ในส่ือวีดทิศัน์ออนไลน์เป็นอยา่งไร 

1.2.2 แก่นจินตนาการของผู้ รับสารท่ีเกิดจากการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการ
โฆษณาในส่ือวีดทิศัน์ออนไลน์เป็นอยา่งไร 
 
1.3 วัตถุประสงค์ 

 
1.3.1 เพ่ือให้เข้าใจถึงการประกอบสร้างความหมายผ่านการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย” 

เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดทิศัน์ออนไลน์ 
1.3.2 เพ่ือให้เข้าใจถึงแก่นจินตนาการของผู้ รับสารท่ีเกิดจากการผลิตซ า้ งาน“วรรณกรรม

ไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดทิศัน์ออนไลน์ 
 

1.4 ขอบเขตกำรวิจัย 
 
 การศึกษาวิจัยในครัง้นีผู้้ วิจัยได้ก าหนดขอบเขตการเก็บรวบรวมข้อมูลจากโฆษณาในส่ือ       
วีดทิศัน์ออนไลน์ท่ีผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย” โดยดาวน์โหลดผ่านทาง www.youtube.com  ทัง้นี ้
โฆษณาท่ีถูกหยิบยกขึน้มาศึกษามีจ านวนทัง้สิน้ 9 ชิน้ เป็นงานโฆษณาท่ีมีการคัดเลือกมาจาก
ผู้ เช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน โดยมีการเช่ือมโยงไปสู่วรรณกรรมไทยเร่ือง ขนุช้างขุนแผน , นางนาค, 
รามเกียรติ์, บางระจนั, นาคี, พระอภยัมณี, ต านานสมเด็จพระนเรศวร, มนต์รักลกูทุ่ง และเป็น
โฆษณาท่ีถูกเผยแพร่ระหว่างปี พ.ศ.2554-2559 ทัง้นีส้าเหตท่ีุก าหนดให้มีการเก็บรวบรวมข้อมูล
ในช่วงระยะเวลาดังกล่าวเน่ืองจากปี พ.ศ.2554 ถือเป็นปีแรกท่ีส านักงานพัฒนาธุรกรรมทาง
อิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) จดัอนัดบัให้ www.youtube.com เป็นเครือข่ายสงัคมออนไลน์ท่ี
กลุม่วยัรุ่นไทยนิยมใช้งานมากท่ีสดุ(กระทรวงดจิิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสงัคม,2554) ด้วยเหตนีุผู้้วิจยั
จงึได้ก าหนดให้มีการเก็บรวบรวมข้อมลูในชว่งระยะเวลาดงักลา่ว  
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1.5 นิยำมศัพท์เฉพำะ   
 

กำรผลิตซ ำ้งำนวรรณกรรมไทย  หมายถึง การน าเอางานเขียนของไทย ไม่ว่าจะเป็น     
ร้อยแก้ว ร้อยกรอง หรือวรรณกรรมแปล กลบัมาผลิตซ า้อีกครัง้ในรูปแบบของงานโฆษณาผ่านทาง
ส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์ โดยการศึกษาวิจยัครัง้นีผู้้ วิจยัมุ่งศึกษาวรรณกรรมไทยจ านวนทัง้สิน้ 8 เร่ือง 
ได้แก่ ขนุช้างขนุแผน, นางนาค, รามเกียรติ์, บางระจนั, นาคี, พระอภยัมณี, ต านานสมเด็จพระ
นเรศวร, และมนต์รักลกูทุง่ 
 

โฆษณำในส่ือวีดิทัศน์ออนไลน์ หมายถึง โฆษณารูปแบบหนึ่งท่ีปรากฏอยู่ในโลกของ
อินเทอร์เน็ตในท่ีนีคื้อ โฆษณาท่ีน าเอาวรรณกรรมไทยกลบัมาผลิตซ า้อีกครัง้ในรูปแบบของภาพ
และเสียง โดยผู้วิจยัก าหนดให้มีการคดัเลือกโฆษณาผ่านทาง www.youtube.com  
 

แก่นจินตนำกำร หมายถึง ข้อความ หรือถ้อยค าท่ีเก่ียวข้องกับความรู้สึกนึกคิด ความคิด
ฝัน หรือความคาดหมายท่ีผู้ รับสารแสดงออกหลงัจากได้รับชมการผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” 
เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดทิศัน์ออนไลน์ 
 
1.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 

1.6.1 ทางวิชาการ สามารถน าเอาหลกัการและผลการวิจยัไปใช้เป็นแนวทางในการก าหนด
ประเด็นการสอนเก่ียวกับเร่ืองการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์
ออนไลน์ ได้อยา่งถกูต้องเหมาะสม 

1.6.2 ทางวิชาชีพ สามารถน าเอาความคดิเห็นและมมุมองของผู้ รับสารไปประยกุต์ใช้ร่วมกบั
การวางแผนแนวคิดเพ่ือก าหนดแก่นเร่ือง และวิธีการน าเสนองานโฆษณาออนไลน์ให้สามารถ
สะท้อนผา่น “วรรณกรรมไทย”ได้เข้ากบัยคุสมยัทางสงัคมมากย่ิงขึน้ 
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บทที่ 2 

 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 การศึกษาวิจัยเร่ือง “การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์
ออนไลน์” ผู้ วิจยัได้ใช้แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง ต่อไปนีเ้ป็นแนวทางในการเข้าสู่
ปัญหาน าวิจยัและการวิเคราะห์ข้อมลู  

2.1  แนวคิดการผลิตซ า้เพ่ือสืบทอดทางวฒันธรรม (Reproduction)                                                                                                                            
2.2   แนวคดิการสร้างสมัพนัธบท (Intertextuality)                                                                                                                                                               
2.3   แนวคดิเก่ียวกบังานวรรณกรรมไทย (Thai Literature)                                                                        
2.4   แนวคดิการศกึษาเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology)                                                                   
2.5   แนวคดิความหมายในระดบัจินตนาการ (Third  Meaning)                                                             
2.6   แนวคดิการวิเคราะห์แก่นจินตนาการ (Fantasy Theme)                                                    
2.7   งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 
โดยจะน าแนวคดิ ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องมาใช้อธิบายตามล าดบัดงันี ้

 
2.1   แนวคิดการผลิตซ า้เพื่อสืบทอดทางวัฒนธรรม (Reproduction)                                         
 

Benjamin (1935) เป็นนกัอกัษรศาสตร์และนกัสุนทรียศาสตร์ เขาได้รับการศกึษาทางด้าน
ปรัชญาในกรุงเบอร์ลิน และได้ท างานในฐานะนักแปลและนกัวิจารณ์งานวรรณกรรม ต่อมาเขา
ได้รับการยกยอ่งให้เป็นนกัวิจารณ์ท่ีมีความส าคญัคนหนึ่งในช่วงศตวรรษท่ี 20 โดยบทความท่ีสร้าง
ช่ือให้กบัเขาคือบทความเร่ือง “The Work of Art in the Age of Mechanical Reproduction” งาน
ศลิปะในยคุการผลิตซ า้เชิงจกัรกล   
 
 Benjamin เช่ือวา่การท่ีมีเทคโนโลยีสมยัใหม่เกิดขึน้มานัน้ ถือเป็นสิ่งท่ีดีส าหรับศิลปิน และผู้
เสพงานศิลปะ เน่ืองจากถือเป็นการสร้างประชาธิปไตย (Democracy) และความเสมอภาคให้กับ
ทุกชนชัน้ได้มีโอกาสเข้าถึง และช่ืนชมงานศิลปะได้อย่างเท่าเทียมกัน โดยเขาเช่ือว่าการผลิตซ า้
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(Reproduction)  ถือเป็นเร่ืองปกติวิสยัในสงัคมปัจจบุนั ศิลปวตัถทุัง้หลายท่ีมนษุย์สร้างขึน้มานัน้
ย่อมต้องถูกผลิตซ า้ด้วยมือของมนุษย์เอง ในอดีตการผลิตซ า้ถูกสร้างขึน้จากนักเรียนในการฝึก
ทักษะ โดยเร่ิมจากการน าเอาผลงานของศิลปินชัน้ครู มาใช้เป็นตัวแบบเพ่ือก่อให้เกิดการ
แพร่กระจายของผลงาน นอกจากนีย้ังถือเป็นการสร้างตัวแทนของสิ่งใหม่ๆให้เกิดขึน้กับ
ประวัติศาสตร์ โดยการผลิตซ า้งานศิลปะในอดีตมีอยู่ด้วยกัน 2 รูปแบบ ได้แก่ (1)การหล่อศิลปะ
จากแม่พิมพ์ เช่น การหล่อส าริด และ(2)การป๊ัมเข้ารูป เช่น การป๊ัมเหรียญ  สิ่งเหล่านีถื้อเป็นงาน
ศิลปะท่ีสามารถผลิตซ า้ได้คราวละมากๆ ส่วนงานศิลปะประเภทอ่ืนในอดีตยงัถูกมองว่าเป็นงาน
ศิลปะชัน้สูงท่ีมีลกัษณะเฉพาะด้าน จึงไม่สามารถผลิตซ า้ได้ และถูกจ ากัดไว้ให้ตีความได้เฉพาะ
ศลิปินชัน้ครู นกับวช และกลุม่ชนชัน้สงูเทา่นัน้ 
 

ตอ่มาในปี ค.ศ. 1900 (ราวศตวรรษท่ี 19)  ได้มีการเปิดกว้างให้มีการผลิตซ า้ “ศิลปะภาพ
พิมพ์” ขึน้เป็นครัง้แรก การเปล่ียนแปลงครัง้นีถื้อเป็นการเปล่ียนแปลงครัง้ยิ่งใหญ่ท่ีส่งผลให้การ
ผลิตซ า้เชิงเทคนิคบรรลเุป้าหมาย ไม่เพียงเปิดกว้างให้สามารถผลิตซ า้งานศิลปะได้อย่างอิสระ แต่
ยังเปิดกว้างให้คนในทุกๆชนชัน้ได้มีโอกาสเข้าถึง และตีความงานศิลปะได้อย่างเท่าเทียมกัน 
Benjamin เช่ือวา่เราไมจ่ าเป็นต้องวิเคราะห์ศลิปะด้วยมมุมองวฒันธรรมแบบชนชัน้สงูเสมอไป การ
วิเคราะห์ศิลปะในมุมมองของคนในชนชัน้ทัว่ไปจะท าให้เกิดการตีความเนือ้หาของศิลปะขึน้ใหม ่
ท าให้งานศลิปะชิน้นัน้เข้าถึงความเป็นศลิปะได้มากย่ิงขึน้  
 

อย่างไรก็ตามถึงแม้อุตสาหกรรมวฒันธรรมจะเป็นตวักลางท่ีท าให้คนทัว่ไปสามารถเข้าถึง 
และตีความงานศิลปะได้อย่างหลากหลาย แตอ่ตุสาหกรรมวฒันธรรมก็มีส่วนท าลายความบริสทุธ์ิ
ของงานศิลปะ เน่ืองจากอตุสาหกรรมก่อให้เกิดการผลิตซ า้ และการผลิตซ า้ถือเป็นภัยคกุคามและ
สร้างความสัน่คลอนให้กับ “จิตวิญญาณของความจริงแท้”(Aura of Authenticity)ท่ีมีอยู่ในงาน
ศลิปะต้นฉบบัซึง่ “จิตวิญญาณของความจริงแท้" ถือเป็นแก่น หรือสาระส าคญัของผลงานท่ีส่งผ่าน
จากจดุเร่ิมต้นเช่ือมโยงไปพร้อมกบัเหตกุารณ์ และหลกัฐานตา่งๆ ท่ีมีอยู่แล้วในอดีต โดยหลกัฐาน
ต่างๆ ในอดีตจะถูกจดัวางไว้อยู่บนฐานของความจริง ดงันัน้การผลิตซ า้จึงถือเป็นภัยคุกคามต่อ 
“ความเป็นจริง” โดยใครบางคนอาจวิเคราะห์ถึงธาตแุท้ท่ีถกูท าลายหรือขจดัออกไปในอีกแง่มมุหนึ่ง 
นัน่ก็คือเร่ืองของ"รัศมี" ในงานศิลปะ และอาจกล่าวได้ว่า“จิตวิญญาณของความจริงแท้" ในงาน
ศลิปะเร่ิมถดถอย และเห่ียวแห้งร่วงโรยไปในยคุสมยัของการผลิตซ า้ ส่งผลให้งานศิลปะในยคุสมยั
นีไ้มมี่ความเป็นเอกภาพ(Unity) และอยูใ่นลกัษณะของพหสุภาพท่ีไมเ่ป็นหนึง่เดียวอีกตอ่ไป   
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 ด้านคณุคา่ของงานศิลปะท่ีเปล่ียนแปลงไปบนเส้นทางสายประวตัิศาสตร์ งานศิลปะถกูรับรู้
และประเมินคณุคา่บนระนาบท่ีแตกตา่งกนั 2 ขัว้ ได้แก่  (1) คณุคา่ทางด้านพิธีกรรม (Cult  Value) 
โดยการผลิตงานทางด้านศิลปะเร่ิมต้นขึน้จากการเป็นวตัถทุางพิธีกรรม (Cult) ท าหน้าท่ีรับใช้ลทัธิ
ความเช่ือทางด้านศาสนา เราอาจสันนิษฐานได้ว่า นั่นคือสาระส าคัญของการด ารงอยู่ของมัน 
ดงันัน้ศลิปะในยคุเร่ิมแรกจึงไม่ได้ด ารงอยู่เพ่ือให้คนทัว่ไปได้รับชมในเชิงสนุทรียภาพ แตเ่กิดขึน้มา
เพ่ือรับใช้พิธีกรรมต่างๆ อาทิเช่น พิธีกรรมทางไสยเวทย์ และพิธีกรรมทางศาสนา โดยมีเพียงกลุ่ม
นกับวชเทา่นัน้ท่ีสามารถเข้าถึงรูปสลกัของเหล่าทวยเทพเทวดาตา่งๆส่วนบคุคลทัว่ไปท่ียืนอยู่ระดบั
พืน้ยงัไม่สามารถเข้าถึงงานประติมากรรมเหล่านีไ้ด้ และ(2)คณุค่าทางด้านการจดัแสดงของงาน
ศิลปะ (Exhibition Value) เม่ือเข้าสู่ยคุของการผลิตซ า้ ส่งผลให้มีการแยกศิลปะออกจากฐานของ
พิธีกรรมแบบดัง้เดมิ โดยมีการน าเอาศลิปะออกมาจดัแสดง (Exhibition)ตามสถานท่ีตา่งๆ เพ่ือเป็น
การส่งต่อคณุค่าทางด้านศิลปะไปยงัมวลชนคนทั่วไป ให้มีโอกาสเข้าถึงงานเหล่านีไ้ด้มากยิ่งขึน้ 
ก่อให้เกิดการน าเอาศิลปะต้นแบบมาดดัแปลง และสร้างเป็นภาพยนตร์เพ่ือสะท้อนผ่านเลนส์ใน
เวลาถดัมา  
 
 ทัง้นี ้เม่ือมีการผลิตซ า้เป็นภาพยนตร์สะท้อนผ่านเลนส์จ านวนมากย่อมส่งผลให้เกิดการ
ตีความของเนือ้หา โดยการตีความเนือ้หาในเชิงการผลิตซ า้มีอยู่ด้วยกัน 2 รูปแบบคือ (1)การผลิต
ซ า้ขึน้ใหม่แต่ยังคงไว้ซึ่งความหมายแบบเดิม เช่น การน าเอาศิลปะชัน้สูงแบบดัง้เดิมท่ีตัง้อยู่ใน
โบสถ์ วิหาร พระราชวงั มาน าเสนอในรูปแบบใหม่ผ่านทางภาพยนตร์ แต่ยงัคงไว้ซึ่งรายละเอียด
แบบต้นฉบบั ก่อให้เกิดภาพสะท้อนไปยงัศลิปะชิน้นัน้ (2)การผลิตซ า้ขึน้ใหม่แตล่ะไว้ซึ่งความหมาย
แบบเดิม เช่น การน าเอาศิลปะชัน้สูงแบบดัง้เดิมท่ีตัง้อยู่ในโบสถ์ วิหาร พระราชวงั มาน าเสนอใน
รูปแบบใหม่ผ่านทางภาพยนตร์ โดยก าหนดให้มีการตีความหรือดดัแปลงเนือ้หาใหม่บางส่วน หรือ
ทัง้หมด ก่อให้เกิดการตีความเนือ้หาท่ีแตกตา่งไปจากเดมิ  
 
 Benjamin ได้เปรียบเทียบความจริงแท้ กับการผลิตซ า้ผ่านส่ือ เช่ือมโยงไปถึงเร่ืองของ 
นกัแสดงท่ีน าเสนอตวัเองบนเวที กบันกัแสดงท่ีน าเสนอตวัเองผ่านภาพยนตร์ โดยระบวุ่า นกัแสดง
ท่ีน าเสนอตวัเองผ่านภาพยนตร์ยงัขาดซึ่งโอกาสบางอย่าง นัน่คือโอกาสท่ีจะปรับตวัให้เข้ากบัผู้ชม
ในช่วงระยะเวลาท่ีแสดง เน่ืองจากนักแสดงไม่ได้ท าการแสดงต่อหน้าผู้ ชมโดยตรง จึงท าให้การ
เข้าถึง และความเข้าอกเข้าใจเป็นความรู้สึกผ่านเลนส์ และผู้ ชมถูกก าหนดให้อยู่ในฐานะของนัก
วิจารณ์คนหนึ่ง ส่งผลให้รัศมี(Aura)ในการแสดงไม่โดดเด่นเท่ากับนักแสดงท่ีแสดงสดบนเวที       
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แต่การแสดงผ่านภาพยนตร์ก็มีข้อดีเพราะถือเป็นการเปิดโอกาสให้กับคนในทกุช่วงวยัได้มีโอกาส
เข้าถึง และตีความบทบาทของตวัละครโดยไม่แบง่แยกชนชัน้ไม่ถกูจ ากดัการเข้าถึง เช่น การไปชม
โขนท่ีโรงละครกบัการชมโขนผ่านทางเลนส์กล้องก็จะให้ความรู้สึกท่ีแตกตา่งกัน ถ้าเราเดินทางไป
รับชมโขนแบบสดๆท่ีโรงละครก็จะได้บรรยากาศและอรรถรสมากกว่า เน่ืองจากการแสดงสดมกัจะ
มีรัศมีพุ่งออกมาค่อนข้างมากท าให้ผู้ ชมเกิดความรู้สึกเหมือนก าลังเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของการ
แสดง แตจ่ะมีซกัก่ีคนท่ีมีโอกาสเข้าถึงการแสดงแบบสดๆ ฉะนัน้การรับชมโขนผ่านเลนส์กล้องจึงถือ
เป็นอีกทางเลือกหนึง่ให้กบัคนท่ีไมมี่เวลา, ไมมี่ทนุทรัพย์, ได้มีโอกาสเข้าถึงการแสดงโขนมากยิ่งขึน้ 
ถือเป็นการท าลายกรอบการเข้าถึงระหวา่งชนชัน้ท าให้เกิดความเสมอภาคขึน้ในสงัคม  
  
 นอกจากนี ้เขายงัได้เปรียบเทียบความต่างระหว่างการรับชมภาพยนตร์ผ่านเลนส์กล้องกับ
การเดินทางไปช่ืนชมงานจิตรกรรมในสถานท่ีจริง ไว้ว่าการจ้องมองไปยงัจอภาพยนตร์ผ่านเลนส์
กล้อง ด้วยท่าทีเพ่งพินิจถือเป็นเร่ืองปกติของสาธารณชนในสังคม เพราะการเข้าถึงภาพยนตร์
คอ่นข้างเปิดกว้าง ฉะนัน้การเข้าถึงในแตล่ะครัง้จึงไม่ได้ถกูจ ากดัไว้ท่ีคนสองสามคนแตเ่ปิดกว้างให้
ทกุคนทกุชนชัน้ได้มีโอกาสเข้าถึง และรับชมภาพยนตร์ไปพร้อมๆกนั ตา่งจากการเดินทางไปรับชม
งานจิตรกรรมในสถานท่ีจริงเพราะงานจิตรกรรมชิน้หนึ่งมีโอกาสถกูจ้องดโูดยคนเพียงไม่ก่ีคน โดย
การพิจารณางานจิตรกรรมไปพร้อมๆกนัผา่นคนจ านวนมากเร่ิมพฒันาขึน้ราวคริสต์ศตวรรษท่ี19ถือ
เป็นเคร่ืองบง่ชีใ้ห้เห็นถึงช่วงวิกฤตระยะแรกของงานจิตรกรรม เน่ืองจากในอดีตงานจิตรกรรมไม่ได้
ถกูสร้างขึน้มาในฐานะท่ีจะน าออกมาเสนอตอ่หน้าคนจ านวนมากแตถ่กูสร้างขึน้มาเพ่ือใช้ประกอบ
พิธีกรรมภายในสถานท่ีตา่งๆ เชน่ ภายในโบสถ์ วิหาร และส านกัราชวงัตา่งๆ  
 
 สง่ผลให้ในอดีตคนทัว่ไปมีโอกาสเข้าถึงงานศิลปะน้อยมาก จนกระทัง่ในเวลาตอ่มาได้มีการ
เปล่ียนแปลงเกิดขึน้ เป็นการแสดงออกให้เห็นถึงความขัดแย้งของงานศิลปะ โดยเฉพาะงาน
จิตรกรรมได้ถูกน าไปเก่ียวพันกับผู้คนในสังคมมากยิ่งขึน้ เร่ิมจากการน าเอางานศิลปะและงาน
จิตรกรรมต่างๆภายในโบสถ์ออกมาจัดแสดงในรูปแบบของนิทรรศการต่อสาธารณชนตามห้อง
แสดงภาพ (Gallery) ตา่งๆ และห้องแสดงนิทรรศการศิลปะทัง้หลายเพ่ือสร้างแก่นจินตนาการ และ
ส่งต่อสุนทรียภาพให้กับผู้ คนในสังคม ถือเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้ คนในสังคมได้มีโอกาสเข้าถึง 
ตีความ และเสพงานศลิปะในลกัษณะรูปธรรมมากย่ิงขึน้ นอกเหนือจากงานศลิปะผา่นเลนส์  
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แตอ่ย่างไรก็ตามแม้การเข้าถึงศิลปะจะเปิดกว้างเพียงใด คนส่วนใหญ่ในยุคสมยันัน้ก็ยงัคงมองว่า
งานจิตรกรรมย่อมสามารถเชือ้เชิญผู้ชมให้ครุ่นคิดพิจารณาเม่ืออยู่ตอ่หน้างานได้ดีกว่าภาพยนตร์ 
เพราะงานจิตรกรรมท าให้ผู้ชมสามารถละทิง้ความเป็นตวัตนเข้าไปสู่ความสมัพนัธ์ระหว่างตวัเขา
กับงานศิลปะได้อย่างเต็มท่ี ในขณะท่ีเม่ืออยู่ต่อหน้าจอภาพยนตร์เขาจะไม่สามารถท าเช่นนัน้ได้
เพราะเม่ือดวงตาของเขาจับจ้องมองไปท่ีฉากใดฉากหนึ่งเขาไม่สามารถน าตัวตนเข้าไปสู่
ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัเขากบัภาพยนตร์ได้เน่ืองจากแตล่ะฉากจะถกูเปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว
โดยท่ีไม่สามารถท่ีจะย้อนกบัมาดซู า้ได้ ท าให้กระบวนการตีความของผู้ชมถกูขดัจงัหวะโดยความ
ตอ่เน่ือง และการเปล่ียนแปลงแบบฉับพลนั ส่งผลให้นกัวิจารณ์งานด้านศิลปะในยคุสมยันัน้หลาย
ทา่นมองวา่ภาพยนตร์เป็นเคร่ืองมือผอ่นปรนความเครียดส าหรับชนชัน้กรรมาชีพ   
 

Duhamel (as cited in Benjamin,1935) นกัวิจารณ์ชาวฝร่ังเศสเขามองว่าภาพยนตร์เป็น 
"ความบนัเทิงส าหรับพวกท่ีตกเป็นทาส (A Pastime for Helots) หรือส่ือกลางท่ีใช้ในการพกัผ่อน
หยอ่นใจของคนท่ีไร้การศกึษา,คนท่ีน่าเวทนา,คนท่ีเหน่ือยหน่ายอ่อนเพลียกบัการท างาน ซึ่งถกูกดั
กินโดยความกงัวลใจของเขา ตรงข้ามกบังานศลิปะจิตรกรรมท่ีมนัเรียกร้องการเอาใจใส่อย่างจริงจงั
จากผู้ชม โดยผู้คนท่ีมองด้วยความเอาใจใส่ตอ่หน้าผลงานศิลปะชิน้หนึ่ง เขาได้ถูกดดูซบัหรือกลืน
กินเข้าไปในผลงานชิน้นัน้ และได้ล่วงเข้าไปในผลงานดงักล่าว ดงัท่ีต านานเก่าแก่เคยเล่าเอาไว้ถึง
จิตรกรชาวจีนทัง้หลาย เม่ือตอนท่ีพวกเขามองดงูานจิตรกรรมของตนเองท่ีได้ท าจนส าเร็จเสร็จสิน้
แล้ว ด้วยความภาคภูมิและอ่ิมเอมใจในผลงานท่ีตนเองได้สร้างสรรค์ขึน้ในขณะท่ีภาพยนตร์มนัถกู
สร้างสรรค์ขึน้มาซ า้แล้วซ า้อีก ความภาคภูมิในการน าเสนอจึงมีน้อยกว่างานท่ีถกูสร้างขึน้มาให้มี
เอกลกัษณ์เพียงหนึง่เดียวอยา่งงานศลิปะและงานจิตรกรรม”  
 

Valery (as cited in Benjamin ,1935) ได้กล่าวถึงยคุการผลิตซ า้เชิงจกัรกลไว้ว่า "ปัจจบุนั 
ผลงานศิลปะทางด้านวิจิตรศิลป์ต่างๆได้รับการพัฒนาขึน้แบบฉับพลัน งานศิลปะและกรรมวิธี
ตา่งๆท่ีท ากนัขึน้หากจะพดูไปแล้วในปัจจบุนัคอ่นข้างท่ีจะแตกตา่งไปจากเดิมอย่างเห็นได้ชดั โดยท่ี
พลงัอ านาจของมนษุย์เก่ียวกบัการกระท าตา่งๆในงานศิลปะในอดีตท่ีผ่านมาไม่ใคร่มีความส าคญั
เท่าใดนักเม่ือเทียบกับงานศิลปะท่ีเกิดขึน้มาในทุกวันนี ้แต่ความเจริญงอกงามอย่างเหลือเช่ือ
เก่ียวกับเทคนิคต่างๆและความสามารถในการปรับตวัความเท่ียงตรงแม่นย าท่ีพวกเขากับได้รับ
ความส าคญั รวมไปถึงความคิดและอปุนิสยัต่างๆท่ีพวกเขาสร้างสรรค์ขึน้มาได้สร้างความแน่นอน
อนัหนึ่งขึน้มา และได้ท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงอย่างลึกซึง้ ซึ่งว่าไปแล้วมันก าลังคืบคลานและ
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คกุคามเข้าไปในงานฝีมือโบราณในส่วนท่ีเก่ียวข้องกับความงามในงานศิลปกรรมทัง้หมด ส่วนท่ี
ปรากฏกบัสายตาคือองค์ประกอบทางกายภาพอนัหนึ่ง ซึ่งไม่สามารถท่ีจะพิจารณาหรือกระท ากับ
มนัอยา่งท่ีเคยเป็นมาในอดีตได้ โดยในชว่ง20 ปีหลงัมานี ้ศลิปะแบบดัง้เดมิเร่ิมเก่าแก่คร ่าครึ เพราะ
สิ่งใหม่ๆ  ได้เกิดขึน้ภายหลงัจากการผลิตซ า้ และก่อให้เกิดการกระจายของศิลปะไปยงัมวลชนมาก
ยิ่งขึน้ท าให้ศลิปะกลายเป็นสินค้าชิน้หนึง่ท่ีสามารถหาซือ้ได้ง่ายในทกุหนทกุแห่ง และไม่นานมนัจะ
คอ่ยๆขยายอาณาเขตการค้าออกไปอย่างกว้างขวางในอนาคต" 
 

จากท่ีได้กล่าวมาทัง้หมดนีส้ามารถสรุปได้ว่า การสร้างอุตสาหกรรมวฒันธรรมเป็นมมุมอง
ของวัฒนธรรมชนชัน้ท่ีเรียกตวัเองว่าผู้ ดีหรือกลุ่มชนชัน้สูงท่ีประสงค์จะเห็นความเป็นเอกลกัษณ์
เฉพาะของงานศิลปะท่ีไม่มีการลอกเลียนแบบ Benjamin เช่ือว่าถ้ามองจากจุดยืนประชาธิปไตย
วฒันธรรมจะเห็นว่าเป็นเร่ืองท่ีดีมากท่ีศิลปะพิเศษหายากของชนชัน้สูงจะได้ถูกแพร่กระจายไปใน
ราคาถูกให้ประชาชนทัว่ไปได้มีโอกาสเข้าถึงการผลิตซ า้และการท่ีประชาชนน าไปสู่ชีวิตประจ าวนั
ของพวกเขาจึงเป็นเร่ืองดีและก่อให้เกิดการตีความหมายใหม่ๆ จากมวลชนอันหลากหลายไม่
จ าเป็นต้องผกูขาดการตีความศลิปะโดยผู้ เช่ียวชาญศลิปะขัน้สงูอีกตอ่ไป 
 

เขาเห็นวา่การเสพงานศิลปะแบบ อตุสาหกรรมวฒันธรรมไม่จ าเป็นต้องท าให้ลืมปัญหาทาง
โลกในชีวิตประจ าวนัตรงกันข้ามเนือ้หาสาระของส่ือมวลชนหลายเร่ือง กลบัช่วยให้ประชาชนเข้า
ร่วมในการปฏิบตัิการทางสงัคมและมีความคิดสร้างสรรค์ได้มากขึน้เน่ืองจากการผลิตซ า้และการ
แพร่กระจายของวฒันธรรมไปสู่มวลชนเป็นสิ่งท่ีดีเขาจึงเห็นประโยชน์และสนบัสนนุความก้าวหน้า
ทางเทคโนโลยีในการผลิต วฒันธรรมสินค้าให้มวลชนนอกจากนัน้เขาเห็นว่าในระบบการผลิตแบบ
ทนุนิยมการสร้างวฒันธรรมเป็นสินค้ามวลชนเป็นไปเพ่ือรับใช้การเมือง ซึ่งการเมืองในท่ีนีไ้ม่ใช่โลก
อนัสมบูรณ์แบบแต่เป็นการเมืองในวิถีประจ าวนัของประชาชนซึ่งหมายถึง ศิลปวฒันธรรมกลาย 
เป็นพืน้ท่ีของการต่อสู้ ในการสร้างนิยามความหมายหรือการตีความหมายใหม่ๆของประชาชน
นั่นเอง ดังนัน้กระบวนทัศน์ของการมองวัฒนธรรมท่ีหลากหลายในแนวความหมายเดิมและ
ความหมายใหม่จึงแตกต่างไปขึน้อยู่กับการเปล่ียนแปลงของโลกและแนวคิดการตีความทาง
วฒันธรรมท่ีแตกตา่งไปจากเดมิ 
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Benjamin เขาเช่ือว่างานศิลปะในยคุปัจจุบนัควรจะต้องเดินทางสายกลาง กล่าวคือ ศิลปะ
ต้นแบบก็ควรจะอนรัุกษ์ไว้ แตก็่ไม่ควรปิดกัน้โอกาสในการผลิตซ า้ศิลปะในยคุสมยัใหม่ เพราะการ
ใช้เทคโนโลยีในการผลิตซ า้เพ่ือการเผยแพร่งานศิลปะถือเป็นสิ่งท่ีดีและมีความจ าเป็น เขาเช่ือว่า
เทคโนโลยีสมยัใหม่ท่ีถกูสร้างขึน้มา ล้วนเป็นเคร่ืองมือท่ีน าพาเอางานศิลปะไปเผยแพร่เพ่ือให้ผู้คน
มากมายได้มีโอกาสร่วมช่ืนชม ถือเป็นการเปิดโลกทศัน์ทางด้านศิลปะให้กับคนในทุกชนชัน้ได้มี
โอกาสร่วมกันตีความ และเข้าถึงงานประเภทนีไ้ด้มากยิ่งขึน้ โดยไม่ถูกจ ากัดสิทธ์ิในการเข้าชม
เหมือนในอดีต  
 

ทัง้นีจ้ากแนวคิดการผลิตซ า้ของ Benjamin ดงัท่ีได้กล่าวมานีผู้้ วิจยัจะใช้เป็นกรอบแนวทาง
ในการวิเคราะห์เนือ้หาการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์ออนไลน์
เพ่ือให้เข้าใจถึงภาพรวมของการผลิตซ า้งานในยคุหลงัสมยัใหมไ่ด้มากยิ่งขึน้  
 
2.2   แนวคิดการสร้างสัมพันธบท (Intertextuality) 
 

สัมพันธบทมีรากฐานความคิดมาจากงานด้านวัฒนธรรม กล่าวคือ สัมพันธบทในงาน
วรรณกรรมนัน้เป็นปฏิสมัพนัธ์ระหว่างตวับทๆหนึ่งสู่งานวรรณกรรมอ่ืนๆท่ีมีมาก่อนในอดีต อย่างไร
ก็ตามการท าความเข้าใจในเบือ้งต้นถึงแนวความคิดท่ีมีมาก่อนแล้วนัน้จะท าให้การส่ือความหมาย
ถึงเร่ือง“สมัพนัธบท”มีความชดัเจนมากย่ิงขึน้ ทัง้นีมี้นกัทฤษฎีหลายท่านได้ให้ค านิยามความหมาย
ของการสร้างสมัพนัธบท“Intertextuality” ไว้มากมายดงันี ้
 

กาญจนา แก้วเทพ (2552, น.2) อธิบายค าว่า “Intertextuality” ว่าเป็นค าศพัท์ทางวิชาการ
ค าหนึ่งท่ีถือก าเนิดขึน้ราวปี ค.ศ. 1960 โดยผู้ ท่ีประดิษฐ์ค านีข้ึน้มาได้แก่ จูเลีย คริสเตอวา                
(J. Kristeva) นกัวิชาการชาวบลัแกเรียท่ีมาอาศยัอยูใ่นฝร่ังเศส และเม่ือมีการน าเอาค าๆ นีม้าใช้ใน
วงวิชาการไทย ก็ได้มีการแปลค าวา่ “Intertextuality” ออกมาใช้เป็นภาษาไทยอย่างหลากหลายเช่น 
การเช่ือมโยงเนือ้หาการถ่ายโยงเนือ้หาการถ่ายโยงขา่ว สหบท และสมัพนัธบท 
 

McQuail (2010) ได้ให้ความหมายของค าว่า“Intertextuality หรือการสร้างสมัพนัธบทไว้ว่า
หมายถึง "ความโน้มเอียงท่ีเนือ้หาของส่ือท่ีมีความแตกตา่งกนัมีการอ้างอิงถึงกนั และกนัในระดบัท่ี
แตกต่างกัน อีกทัง้มีการข้ามตระกลูงาน(Genres)ทางการส่ือสารกระบวนการนีจ้ะเกิดขึน้ได้โดยมี
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ผู้ รับสาร (Reader) เป็นผู้สร้างความหมายให้เกิดปฏิสมัพนัธ์เก่ียวเน่ืองกับเนือ้หาต่างๆ โดยการ
เช่ือมโยงดงักล่าวอาจมีการขยายขอบเขตของเนือ้หาจากส่ือหนึ่งไปยงัส่ืออ่ืนหรือตราสินค้าอ่ืนเพ่ือ
การบริโภคในเชิงการค้า ซึง่งานโฆษณานิยมใช้การเช่ือมโยงในลกัษณะดงักลา่วนี”้          
 

Goddard (1998) กล่าวถึงความหมายของสมัพนัธบท “Intertextuality” ในงานโฆษณาว่า 
“The Way One Text Can Point to or Base Itself on Another” คือ Original Text ท่ีถกูอ้างอิงถึง
นัน้มกัจะทิง้ “Trace” (ร่องรอย) ไว้ใน Secondary Text ให้สามารถเช่ือมโยงความหมายได้ ดงันัน้
ผู้ รับสารท่ีจดจ าร่องรอยเดิมได้จะสามารถเช่ือมโยงความหมายได้ทนัที ซึ่งการจดจ า Original Text 
อาจน าไปสู่ความหมายแฝงหรือคตินิยมท่ีแฝงอยู่ ผู้ รับสารจะรู้สึกว่าตนเองฉลาดหากเขาสามารถ
เช่ือมโยงสู่ Original Text ได้รวมทัง้อาจสร้าง Sense of Nostalgia ให้กบักลุ่มเป้าหมาย และอาจ
ก่อให้เกิดความรู้สกึพิเศษท่ีเขาสามารถ “ถอดรหสั” ทางด้านการส่ือสารครัง้นีไ้ด้  
 
 สมัพนัธบท (Intertextuality) เป็นกระบวนการสร้างความหมายในตวับทหนึ่งท่ีเกิดจากการ
อ้างอิงมาจากตวับทอ่ืนๆเป็นเร่ืองท่ีเก่ียวข้องกบักระบวนการหมนุเวียนและแลกเปล่ียนความหมาย
ซึ่งแตล่ะความหมายนัน้ไม่ได้ยืนอยู่อย่างโดดเด่ียวแตม่ากนัเป็นกลุ่มก้อน (Package of Meaning)
ดงันัน้ ไม่ว่าจะเป็นผู้สร้างหรือผู้ผลิตตวับทหรือผู้ชมผู้ ฟังก็ตามจะต้องใช้ความหมายท่ีเก็บสะสมไว้
จากตวับทก่อนๆมาเป็นตวัชว่ยเสริมในการวิเคราะห์ข้อมลูเสมอ (Schirato & Yell, 2000)  
 

จากค านิยามข้างต้นจะเห็นได้ว่าการศกึษาเร่ืองสมัพนัธบท“Intertextuality”ประกอบไปด้วย
องค์ประกอบท่ีส าคญั 2 สว่นหลกัๆ ได้แก่  

1) การตีความอันเกิดจากการสร้างสัมพันธบท ไปยังส่ืออ่ืนของผู้ รับสาร โดย
ก าหนดให้ผู้ รับสารเป็นศนูย์กลางในการสร้างสมัพนัธบท   

2) รูปแบบและวิธีการสร้างสรรค์งานทางการส่ือสารของผู้ส่งสารท่ีมีการสร้าง “Trace” 
(ร่องรอย) หรือสญัญาณเช่ือมโยงไปยงัตวับทอ่ืนๆ  
 

ด้าน Bakhtin (อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2552)นกัสญัญาณวิทยาชาวรัสเซีย ได้กล่าวถึง
การสร้างสมัพนัธบทไว้วา่ “สิ่งทัง้หลายท่ีเราก าลงัพดูอยู่ในวนันี ้ก็คือสิ่งท่ีเราได้พดูมาแล้วเม่ือวานนี ้ 
และเป็นสิ่งท่ีเราจะพดูอีกครัง้ในวนัพรุ่งนี”้ หากเราตีความข้อความข้างต้นจะพบว่า บรรดาถ้อยค า
ทัง้หลายล้วนมีความเก่ียวข้องเป็นเครือญาตกินัในทางใดทางหนึ่ง ไม่มีถ้อยค าใดท่ีโดดเด่ียวไร้ญาติ
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ขาดมิตร โดยทัง้หมดนีอ้าจเรียกว่า “ขนบ” (Convention) คือส่วนเสีย้วท่ีเป็นส่วนร่วมกบัอดีต แต่
ทว่าในปัจจบุนัก็มีส่วนเสีย้วท่ีเป็นความแปลกใหม่ส่วนนีเ้รียกว่า“การประดิษฐ์” (Invention) หรือ
การสร้างขึน้ใหม่ โดยเฉพาะในส่ือโฆษณาท่ีเก่ียวข้องกับวัฒนธรรมต้องมีการเช่ือมโยงระหว่าง 
Convention (ร่องรอยเนือ้หาเดมิ) และInvention (การสร้างขึน้ใหม)่  
 

Gerbner(1989, pp.349-351) กล่าวถึงความหมายของ“Intertextuality” ไว้ว่าหมายถึง“The 
Relation of One Literary Text to Other Texts” โดยสามารถจ าแนกความสมัพนัธ์ร่วมกบั Text 
อ่ืนๆได้ตามลกัษณะตา่งๆดงัตอ่ไปนี ้

1) การกลา่วพาดพิงถึงตวับทอ่ืน (Allusion) 
2) การล้อเลียนบทประพนัธ์ บคุคล เร่ืองราวท่ีมีมาก่อน (Parody) 
3) การเลน่ตลกเชิงล้อเลียนเสียดสี (Burlesque) 
4) การลอกเลียนแบบ (Travesty) 
5) ผลงานการเลียนแบบในทางศลิปะ ดนตรี วรรณคดี (Pastiche) 
6) การท าส าเนาขึน้จากต้นฉบบั (Imitation) 
7) การอ้างอิงหรือพาดพิงถึง (Quotation) 
8) รูปแบบท่ีสะท้อนไปถึงตวับทอ่ืน (Textual Echoing) 

 
แนวคิดเร่ืองสมัพนัธบทนัน้ครอบคลมุการถ่ายโอนองค์ประกอบทัง้ในระดบัพืน้ผิวของตวับท

และในระดับลึกคือความหมายของตัวบททัง้ท่ีเป็นไปแบบรู้ตัวไม่รู้ตัว ดังนัน้Fiske(อ้างถึงใน 
กาญจนา แก้วเทพ, 2552) จงึได้จ าแนกประเภทของสมัพนัธบทออกเป็น 2 ประเภทได้แก่ 

ประเภทท่ี 1: สมัพนัธบทแนวราบ (Horizontal Intertextuality) เป็นความสมัพนัธ์
ระหว่าง ตวับทปฐมภูมิด้วยกนั คือการท่ีผู้ผลิตด้วยกันหยิบยืมส่วนประกอบต่างๆ ของตวับท เช่น 
การถ่ายโยงระหวา่ง Genres ตวัละครนกัแสดงเนือ้หา โดยอาจมองเห็นว่ามีการหยิบยืมหรือไม่ก็ได้ 
เชน่ การน าเอาบทประพนัธ์นวนิยายเร่ือง“ส่ีแผน่ดนิ”มาสร้างเป็นภาพยนตร์และละครโทรทศัน์ 

ประเภทท่ี 2: สมัพนัธบทแนวดิ่ง (Vertical Intertextuality) เป็นความสมัพนัธ์ระหว่าง 
ตวับทปฐมภูมิกับตวับทอ่ืนๆ ท่ีแตกต่างกนัออกไปโดยมีการอ้างอิงอย่างชดัเจนเป็นล าดบัชัน้ เช่น 
ภาพยนตร์ (ตวับทปฐมภูมิ) คอลมัน์วิจารณ์ภาพยนตร์ (ตวับททตุิยภูมิ) ความคิดเห็นของผู้อ่านท่ีมี
ตอ่บทวิจารณ์ดงักลา่ว (ตวับทตตยิภมูิ) 
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รูปท่ี 2.1 การแบง่ประเภทสมัพนัธบทตามทศันะของ Fiske                                                            

ท่ีมา: อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2552 

 

จากข้อความข้างต้นนีส้ะท้อนให้เห็นถึงธรรมชาติของ “ความหมาย”ว่ามีความสมัพนัธ์กับ
วิธีการท่ี Text ต้นทางจะเช่ือมโยงเข้ากับ Text ปลายทาง โดยอาจเช่ือมโยงกันในแนวราบ หรือ
แนวดิ่ง ก็ได้จากนัน้จะค่อยๆขยายไปถึงระบบของการส่ือความหมายท่ีเก่ียวข้องกับสังคมและ
วฒันธรรมตอ่ไปโดยสิ่งส าคญัประการหนึง่ของการตีความ Text คือการยอมรับบทบาทของผู้ รับสาร 
กลา่วคือ เม่ือผู้สร้างสรรค์งานน าเสนอผลงานเผยแพร่สู่สาธารณชนแล้วต้องยอมให้ผู้ รับสารตีความ
เนือ้หาแตกตา่งไปจากผู้สง่สารได้ 
 

ดงันัน้กระบวนการ Intertextuality จึงเก่ียวข้องกบั Pre-Text หรือความทรงจ าของผู้ รับสารท่ี
มีต่อ Textอ่ืนๆท่ีเก่ียวข้องโดยแนวคิดนีเ้ช่ือว่างานสร้างสรรค์ต่างๆเป็นสิ่งท่ีได้รับอิทธิพลจากText 
อ่ืนทัง้สิน้ รวมทัง้คตนิิยมท่ีเก่ียวข้องถ้าหากความหมายของText มีเพียง Intratext ไม่มีการเช่ือมโยง
กบั Text ภายนอกจะท าให้งานชิน้นัน้ขาดการเช่ือมโยงระหวา่งตวังานกบัความเป็นจริง 
 

 
 

Text1              Text2 

                            Genre 

 

 

Primary Text 

Secondary Text 

Tertiary Text 

 

บทประพนัธ์                 ภาพยนตร์ 

                             เภทกะ 

 

    ภาพยนตร์ 

  คอลมัน์วจิารณ์ภาพยนตร์ 

  ความคิดเห็นของผู้อา่น 

Horizontal Vertical 
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นพพร ประชากลุ (2543) กล่าวถึงการสร้างสมัพนัธบทโดยก าหนดให้เรียกตวับทแรกว่า “ตวั
บทต้นทาง” และตวับทท่ีถกูสร้างต่อยอดมาจากตวับทแรกว่า “ตวับทปลายทาง” นอกจากนีย้งัได้
น าเสนอให้มีการวิเคราะห์เปรียบเทียบระหว่างตวับททัง้สองซึ่งอาจจะมีแบบแผนของสมัพนัธบททัง้
ในเชิงปริมาณและเชิงคณุภาพวา่ จากตวับทต้นทางไปสู่ตวับทปลายทางนัน้ มีอะไรท่ีหายไปบ้าง มี
อะไรท่ีเพิ่มเติมขึน้มา และมีอะไรท่ีถูกดดัแปลงไปจากเดิม โดยได้มีการอธิบายถึงหลกัการดงักล่าว
ไว้ดงันี ้

1) การขยายความ (Extension) หมายความว่า ในตวับทปลายทางมีการเพิ่มเติม
เนือ้หาอะไรซึง่ตวับทต้นทางไม่มี มีเหตผุลอะไรในการเพิ่มเติม และส่วนท่ีเพิ่มเติมเข้ามาใหม่ได้เข้า
มาเช่ือมโยงสมัพนัธ์กบัตวับทท่ีมีแล้วหรือไมอ่ย่างไร หรือท าหน้าท่ีอะไร รวมถึงการขยายความมีผล
ท าให้ความหมายทัง้หมดเปล่ียนแปลงไปหรือไม่ 

2) การตดัทอน (Reduction) หมายความว่า ในตวับทปลายทางมีการตดัทอนเนือ้หา
อะไรจากตวับทต้นทางลงไปบ้าง มีเหตผุลอะไรของการตดัทอน และการตดัทอนนีส้่งผลถึงเร่ือง
ความ หมายของตวับทหรือไม ่

3) การดดัแปลง (Modification) หมายความว่า ในตวับทปลายทางมีการดดัแปลง
เนือ้หาอะไรจนท าให้ตวับทต้นทางมีรูปลกัษณ์ไมเ่หมือนเดมิหรือแตกตา่งไปจากเดมิหรือไม่ 
 
จากแนวคดิเร่ืองการสร้างสมัพนัธบท ดงัท่ีได้กลา่วมาทัง้หมดนีผู้้วิจยัจะใช้เป็นกรอบแนวทางในการ
วิเคราะห์เนือ้หาเก่ียวกับการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์
ตอ่ไป 
 
2.3   แนวคิดเกี่ยวกับวรรณกรรมไทย (Thai Literature)                                                                         
 

ค าว่า "วรรณกรรม" มีความหมายตรงกับค าภาษาอังกฤษว่า "Literature Works"หรือ 
"General Literature"และการใช้ค าว่า "วรรณกรรม" มีปรากฏครัง้แรกในพระราชบญัญัติคุ้มครอง
ศลิปะและวรรณกรรม พ.ศ. 2475 โดยให้ค านิยามค าวา่"วรรณกรรมและศลิปกรรม"รวมกนัไว้ดงันี ้
 

"วรรณกรรมและศิลปกรรม หมายความว่าการท าขึน้ทุกชนิดในแผนกวรรณคดี แผนก
วิทยาศาสตร์ แผนกศิลปะจะแสดงออกโดยวิธีหรือรูปร่างอย่างใดก็ตาม เช่น สมุดเล็ก และหนงัสือ
อ่ืน เช่น ปาฐกถา เทศนา หรือวรรณกรรมอ่ืน ๆ อนัมีลกัษณะเช่นเดียวกัน หรือนาฏกียกรรม หรือ
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นาฏกียดนตรีกรรมและการฟ้อนร าซึ่งการแสดงนัน้ ได้ก าหนดไว้เป็นหนังสือ "ท าให้ค าว่า 
"วรรณกรรม" นิยมใช้กนัแพร่หลายมาตามล าดบั และสมยัรัฐบาลจอมพล ป. พิบลูสงคราม ได้จดัตัง้
ส านักงานวัฒนธรรมทางวรรณกรรมของไทยขึน้เป็นครัง้แรก โดยก าหนดให้รวมอยู่ในกระทรวง
วฒันธรรมแห่งชาติเม่ือ พ.ศ. 2485 และมีหน้าท่ีเผยแพร่วรรณกรรมส่งเสริมศิลปะการแตง่หนงัสือ 
เพ่ือรักษาวฒันธรรมไทยอย่างเป็นทางราชการสืบต่อจากวรรณคดีสโมสรในพระบาทสมเด็จพระ
มงกฎุเกล้าเจ้าอยูห่วั(รัชกาลท่ี 6) (ธวชั ปณุโณทก, 2527, น. 1) 
 

กหุลาบ มลัลิกะมาส (2517) กล่าวว่า "วรรณกรรม" มาจากการสร้างศพัท์ใหม่ แทนค าว่า 
"Literature" โดยวิธีสมาส หรือรวมค า จากค าว่า วรรณ หรือ บรรณ ซึ่งหมายถึงใบไม้ หรือ หนงัสือ 
รวมกบัค าวา่ กรรม ซึง่หมายถึงการกระท า ดงันัน้วรรณกรรม จึงหมายถึง การกระท าท่ีเก่ียวข้องกบั
หนงัสือ โดยความหมายของวรรณกรรม หมายถึง สิ่งซึ่งเขียนขึน้ทัง้หมด ไม่ว่าจะเป็นไปในรูปใด 
หรือเพ่ือความมุ่งหมายใด ซึ่งอาจจะเป็นใบปลิว หนงัสือพิมพ์ นิตยสาร นวนิยาย รวมถึงบทละคร
และบทภาพยนตร์ เป็นต้น 
 

บุญยืน จุลทอง (2542) ได้ให้ความหมายของ “วรรณกรรมไทย” ไว้ว่า หมายถึง หนงัสือ
ทัว่ๆไปท่ีเขียนหรือน ามาแปลเป็นภาษาไทยโดยไม่จ ากัดว่าเป็นหนงัสือประเภทใด จะอยู่ในรูปของ
ร้อยแก้ว หรือร้อยกรอง เป็นสารคดี นวนิยาย เร่ืองสัน้ แผ่นปลิว บทละคร บทโทรทศัน์ ค าอวยพร 
เรียงความ บทความ จดหมายเหต ุบนัทึก อนทุิน ชีวประวตัิ บทวิจารณ์ บทเพลง ตลอดจนคอลมัน์
ตา่งๆในหนงัสือพิมพ์ก็ยอ่มได้  
 

จันทรา ภู่เงิน (2549) กล่าวว่า “วรรณกรรมไทย”เป็นงานเขียนท่ีเกิดขึน้จากความคิด 
ความรู้สึกประสบการณ์ของคนไทยเพ่ือถ่ายทอดไปยงัผู้อ่านซึ่งมีรูปแบบเนือ้หา และกลุ่มผู้อ่านท่ี
แตกต่างกันออกไป เช่น วรรณกรรมเด็กซึ่ งผู้ เขียนมีจุดมุ่งหมายเพ่ือให้เกิดความสนุกสนาน
เพลิดเพลินและได้รับความบนัเทิงโดยเนือ้หาสาระเกิดจากจินตนาการของผู้ เขียนหรือเป็นเร่ือง
สมมตุท่ีิสร้างขึน้จากเค้าโครงและเหตกุารณ์ตา่งๆ อาจไม่ต้องค านึงถึงความเป็นจริงเพียงแตใ่ห้เกิด
ความสมจริงและมีเหตผุล อีกทัง้ต้องสอดคล้องกบัประสบการณ์และความสนใจของเดก็ 
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ทศันะตา่ง ๆ ท่ีมีผู้ ให้ค าจ ากดัความ มีความสอดคล้องกบัความหมายของ“วรรณกรรมไทย” 
ท่ีให้ไว้ในงานสมัมนาของชุมนุมวรรณศิลป์ 6 สถาบนัอุดมศกึษา ได้แก่ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยรามค าแหง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัย     
ศรีนครินทรวิโรฒ และมหาวิทยาลยัหอการค้าไทย เม่ือปี พ.ศ. 2518 ว่า “วรรณกรรมไทย” คืองาน
สร้างสรรค์งานทางศิลปะท่ีใช้ภาษาไทยเป็นส่ือกลางไม่ว่าจะมีเนือ้หาแบบใดก็ตาม มีขอบเขตถึง
งานเขียนทกุชนิด เชน่ วรรณคดี นวนิยาย เร่ืองสัน้ บทความ  วรรณกรรมท่ีเล่าสืบตอ่กนัมาด้วยปาก 
เช่น นิยายพืน้บ้าน และงานวรรณกรรมท่ีถูกแปลมาเป็นของไทย เช่น รามเกียรติ์ (วรรณี ชาลี, 
2522, น. 4)  
 

จิตรลดา สุวัตถิกุล และมณฑนา วฒันถนอม (2533) กล่าวถึงประเภทของวรรณกรรมว่า
สามารถแบง่ออกได้ 3 รูปแบบ คือ  

1) แบ่งตามลักษณะการประพันธ์แยกออกได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ วรรณกรรม
ประเภทร้อยกรอง วรรณกรรมประเภทร้อยแก้ว 

2) แบ่งตามลักษณะเนือ้หาสาระของวรรณกรรม เช่น จิตวิทยา ปรัชญา ศาสนา 
วรรณคดี การเมือง นิทาน วรรณกรรมแปล วรรณกรรมท้องถ่ิน 

3) แบง่ตามจดุมุ่งหมายของการเขียน แยกได้ 2 ประเภท คือ วรรณกรรมประเภทสาร
คดี วรรณกรรมประเภทบนัเทิงคดี 
 

กัญจนี ชนะวงศ์ และอภิวัฒน์ ดวงธรรม (2551) ได้จ าแนกประเภทของงานวรรณกรรม
ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ 

1) แบง่ตามลกัษณะการประพนัธ์ เช่น ร้อยกรอง แบง่ตามลกัษณะค าประพนัธ์ตา่ง ๆ 
คือ ร่าย กาพย์ กลอน โคลง ฉนัท์ ร้อยแก้ว ในวรรณกรรมแบง่เป็น บนัเทิงคดี และสารคดี 

2) ตามลกัษณะเนือ้หาของค าประพนัธ์ ได้แก่ วรรณกรรมท่ีมีเนือ้หาในแนวจรรโลง
สงัคม วรรณกรรมเก่ียวกบัประเพณีและพิธีกรรม วรรณกรรมเชิงประวตั ิ
 

สรุปได้วา่วรรณกรรมนัน้สามารถ แบง่ออกได้ตามลกัษณะการประพนัธ์แบง่ตามเนือ้หา และ
แบ่งตามจุดมุ่งหมายของการเขียน วรรณกรรมท่ีแบ่งตามลักษณะการประพันธ์แบ่งได้เป็น 3  
ประเภท คือ  
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1) วรรณกรรมประเภทร้อยแก้ว ดนยา วงศ์ธนะชยั (2542, น. 20 - 21) ได้จ าแนกวรรณกรรม
ประเภทร้อยแก้วไว้ 2 ชนิดได้แก่ 

1.1) สารคดี (Non Fiction) คือวรรณกรรมท่ีมีเนือ้หาสาระท่ีมุ่งให้ความรู้ ความคิด 
ความจริงแก่ผู้อ่าน ด้วยศิลปะในการน าเสนอท่ีแยบคาย ผู้อ่านอาจได้รับความบนัเทิงจากการอ่าน
ด้วยแตเ่ป็นความบนัเทิงด้านภูมิปัญญา ดงันัน้ในการเขียนสารคดีจึงมีการให้เหตผุลและหลกัฐาน
ประกอบโดยหลกัฐานประกอบสามารถแบง่เป็นประเภทย่อยๆ ได้ดงันี ้

(1) ความเรียง (Essay) เป็นงานเขียนท่ีถ่ายทอด ความรู้ ความคิด ซึ่งได้
จากประสบการณ์ ให้แง่คดิเชิงปรัชญาท่ีเก่ียวกบัโลกและชีวิต 

(2) บทความ (Article) เป็นงานเขียนท่ีแสดงความรู้ ความคิดเห็น หรือ
ความรู้สกึของผู้ เขียนตอ่สภาพแวดล้อมทางสงัคมท่ีด ารงอยู่ 

(3) ส า ร ค ดี ท่ อ ง เ ท่ี ย ว  (Travelogue)เ ป็ น ง าน เ ขี ย น ท่ี ถ่ า ย ทอด
ประสบการณ์จากการทอ่งเท่ียวเผยแพร่เลา่สูก่นัฟังไปยงัผู้อา่น 

(4) สารคดีชีวประวตัิ (Biography) เป็นงานเขียนท่ีกล่าวถึงประวตัิชีวิต
ของบคุคลท่ีนา่สนใจและเป็นบทเรียนแก่ผู้ อ่ืนได้ 

(5) อนทุิน (Diary) เป็นการจดบนัทกึประจ าวนัเก่ียวกบัเหตกุารณ์ตา่งๆท่ี
เกิดขึน้ในชีวิตพร้อมความคดิเห็นของผู้จดบนัทกึ 

(6) จดหมายเหต ุ(Diary) เป็นบนัทึกเหตกุารณ์ส าคญัทางประวตัิศาสตร์
ของหนว่ยงาน สว่นราชการหรือองค์กรตา่งๆ เพ่ือเป็นหลกัฐานเชิงประวตัเิหตกุารณ์ 

1.2) บนัเทิงคดี หรือเร่ืองสมมุติ เป็นงานเขียนท่ีมุ่งให้ผู้อ่านได้รับความเพลิดเพลิน
เป็นหลกัสว่นความรู้เป็นสิ่งส าคญัรองลงมา เพ่ือเป็นหลกัฐานเชิงประวตัเิหตกุารณ์เชน่ 

(1) นวนิยาย (Novel) เป็นการผกูเร่ืองราว เก่ียวกับชีวิตและพฤติกรรม
ของมนษุย์ ในลกัษณะท่ีสมจริงและอาจเกิดขึน้ได้ในชีวิตจริง 

(2) เร่ืองสัน้ (Short Story) เป็นงานเขียนท่ีมีลกัษณะเดียวกบันวนิยาย
แตมี่ขนาดสัน้กวา่จะเสนอพฤตกิรรมหรือเหตกุารณ์มมุใดมมุหนึง่ของชีวิต 

(3) บทละคร (Drama) เป็นงานเขียนท่ีผกูเร่ืองราวขึน้จากพฤติกรรมของ
มนษุย์เชน่เดียวกบันวนิยายและเร่ืองสัน้แตมี่จดุมุ่งหมายในการเขียนตา่งกนั บทละครเขียนขึน้เพ่ือ
น าไปแสดงส่วนนวนิยายและเร่ืองสัน้เขียนขึน้เพ่ืออ่าน นอกจากนีบ้ทละครยังต่างจากวรรณคดี
แบบเดมิของไทยคือ น าไปแสดงได้เลยโดยไมต้่องตดัตอนหรือดดัแปลงเพราะเขียนขึน้เพ่ือการแสดง
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โดยเฉพาะบทละครแบบใหม่นีค้รอบคลุมไปถึงบทละครวิทยุ บทละครโทรทศัน์ บทละครเวที และ
บทภาพยนตร์ 
 

อญัญาณี คล้ายสุบรรณ (2542, น. 6) ได้กล่าวถึงวรรณกรรมร้อยแก้ว คือ เป็นการเขียนท่ี
ผู้ เขียนใช้ส าหรับเสนองานเขียนโดยทัว่ๆ ไปทัง้ในวรรณกรรมประเภทสารคดี และบนัเทิงคดีรูปแบบ
การเขียนแบบนีจ้ะใช้ส านวนภาษาท่ีชัดเจนเรียบง่าย ท าให้ผู้ อ่านเข้าใจและเข้าถึงเร่ืองราวใน
ข้อเขียนนัน้ๆ ได้สะดวก รวดเร็ว และตรงกบัความต้องการ ทัง้นีว้รรณกรรมร้อยแก้วสมยัก่อนหน้านี ้
สว่นมากจะเป็นนิทานตา่งๆ หลกัฐานของบ้านเมืองในด้านประวตัิศาสตร์ กฎหมาย หรือต าราทัว่ไป 
เม่ือได้รับอิทธิพลตะวนัตกก็มีวรรณกรรมประเภทอ่ืนๆ เช่น สารคดีท่องเท่ียว ชีวประวตัิ นวนิยาย 
และเร่ืองสัน้ตา่งๆ 
 

2) วรรณกรรมประเภทร้อยกรอง อญัญาณี คล้ายสบุรรณ (2542, น.18) ได้แบง่ประเภทของ
วรรณกรรมร้อยกรองเป็น 2 ประการ คือ แบง่ตามลกัษณะการแตง่ และแบง่ตามวตัถปุระสงค์ 

2.1) แบง่ตามลกัษณะการแตง่ แบง่ออกได้ 7 ประเภท 
(1)  โคลง 
(2)  ฉนัท์ 
(3)  กาพย์ 
(4)  กลอน 
(5)  ร่าย 
(6)  ลิลิต 
(7)  กล 

2.2) แบง่ตามวตัถปุระสงค์ในการใช้ แบง่ได้เป็นประเภทตา่งๆ ดงันี ้
(1)  เพลงยาว ใช้เป็นบทฝากรัก หรือบทแสดงความในใจของผู้แตง่ 
(2)  เลา่เร่ือง เลา่นิทาน เชน่ บทเสภา นิทานค ากลอน บทสดดีุ 
(3)  แสดงความรัก คร ่าครวญในยามจากคนรักไปไกลคือ บทนิราศ 
(4)  บทใช้ในการแสดง เชน่ บทละครร า บทโขน บทพากย์หนงัใหญ่  
(5)  บทร้อง เชน่ บทมโหรี เพลงตา่งๆ 
(6)  บทสวด บทไหว้ (ประณามบท) 
(7)  บทสอน เชน่ สภุาษิตสอนหญิง โคลงราชสวสัดิ ์
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(8)  บทแสดงความคดิเห็น บทดอกสร้อยร าพงึในป่าช้า โคลงโลกนิติ 
(9)  บทวิชาการ ต าราการแตง่ร้อยกรอง แบบเรียน เพ่ือให้จ าได้ง่าย เช่น 
กาพย์พระไชยสริุยา ไวพจน์พิจารณ์ (ภาคอา่นประกอบ) 
(10)  บทในพิธีกรรมตา่งๆ ฉนัท์ดษุฎีสงัเวยกลอ่มช้าง โองการแชง่น า้  

 
ดนยา วงศ์ธนะชยั (2542, น. 21) ได้จ าแนกวรรณกรรมร้อยกรองไว้ 2 ชนิด คือ ร้อยกรอง

ตามฉนัทลกัษณ์เดมิ และร้อยกรองตามฉนัทลกัษณ์ท่ีก าหนดใหม่ 
1) ร้อยกรองตามฉนัทลกัษณ์เดมิ แม้จะประกอบไปด้วยค าประพนัธ์ โคลง ฉันท์ กาพย์ 

กลอน ร่าย จะยงัคงมีอยู่แตมี่ขนาดสัน้ และเน้น“ข้อคิด” หรือ“ความคิด” มากขึน้ ความนิยมในการ
ตกแต่งถ้อยค าด้วยความประณีตบรรจงเพ่ือความไพเราะอย่างกวีในยุคเดิมลดลงและมี
ความส าคญัรองจากความคิด แม้จะมีกวีในปัจจุบนับางกลุ่มใช้ร้อยกรองรูปแบบเดิม แต่จะไม่
เคร่งครัดในฉนัทลกัษณ์ตามแบบแผนมากนกั การใช้ถ้อยค ามีลกัษณะกร้าวแกร่งมากขึน้  

2) ร้อยกรองตามฉันทลักษณ์ท่ีก าหนดใหม่ ส่วนใหญ่จะยึดหลกัความเรียบง่ายชัด 
เจนและมีกรอบเพียงเล็กน้อย ทัง้นีเ้พ่ือส่ือความคดิมากกวา่ความไพเราะร้อยกรองรูปแบบร้อยกรอง
ใหมน่ัน้ มีทัง้ท่ีเป็น “กลอนเปลา่” หรือ กลอนแปด” สมัผสัไปจนถึง ร้อยกรอง “รูปธรรม” หรือ “วรรณ
รูป” ซึ่งมีวิธีการแต่งโดยการจัดวางถ้อยค า หรือข้อความเป็นภาพซึ่งกวีกลุ่มนีเ้ช่ือว่า การส่ือ
ความคดิโดยผา่น “ภาพ” จะชว่ยให้ผู้อา่นเข้าใจความคดิของผู้แตง่ชดัเจนขึน้ 
 

อัญญาณี คล้ายสุบรรณ (2542) ได้กล่าวถึงวรรณกรรมประเภทแปลว่า เป็นการน าเอา
วรรณกรรมท่ีมีต้นก าเนิดจากประเทศอ่ืน หรือการน าเอางานเขียนท่ีผลิตขึน้จากประเทศอ่ืน เช่น 
หนงัสือ วารสาร ปาฐกถา นวนิยาย วรรณคดี วรรณกรรมท้องถ่ิน เทศนาค าปราศรัยสนุทรพจน์ บท
ละคร บทภาพยนตร์ มาแปลหรือดดัแปลงขึน้ใหม่โดยใช้ภาษาเฉพาะของตนเช่นภาษาไทย เพ่ือให้
คนในประเทศเข้าถึงได้ง่าย นอกจากนีย้ังถือเป็นการแลกเปล่ียนเรียนรู้ระหว่างวัฒนธรรมผ่าน
ตวัอกัษร 
 

จากเนือ้หาและความหมายของ“วรรณกรรมไทย”ท่ีมีผู้ให้ค าจ ากดัความไว้ข้างต้น ผู้วิจยัจะใช้
เป็นเกณฑ์ในการคดัเลือก“วรรณกรรมไทย”ผ่านโฆษณาในส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์ โดยจะคดัเลือกจาก
เกณฑ์ 3 ประเภทได้แก่ วรรณกรรมท่ีเป็นร้อยแก้ว วรรณกรรมท่ีร้อยกลอง และวรรณกรรมท่ีแปล
เป็นไทย ทัง้นีส้ามารถคัดเลือกวรรณกรรมไทยได้จ านวนทัง้สิน้ 8 เร่ือง ได้แก่ ขุนช้างขุนแผน ,        
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นางนาค,รามเกียรติ์,บางระจนั,นาคี,พระอภยัมณี,ต านานสมเด็จพระนเรศวร, และมนต์รักลูกทุ่ง 
โดยผู้วิจยัจะน าเอาวรรณกรรมไทยเหลา่นีม้าใช้ในการวิเคราะห์ตอ่ไป 
 
2.4   แนวคิดการศึกษาเชิงสัญญาณศาสตร์ (Semiology) 
 

การท าความเข้าใจความหมายทางการส่ือสารนัน้จ าเป็นต้องอาศัยแนวทางการศึกษา
เชิงสญัญะวิทยา (Semiology) หรือสญัญาณศาสตร์ (Semiotics) ซึ่งเป็นศาสตร์ท่ีพฒันาขึน้มา
จากรากฐานความคิดทางภาษาศาสตร์ โดยหลกัของแนวคิดนีจ้ะอยู่ท่ีการ “ผลิตและแลกเปล่ียน
ความหมายทางการส่ือสาร” 
 

Saussure (อ้างถึงใน ศิริชยั ศิริกายะ และกาญจนา แก้วเทพ, 2531)นกัภาษาศาสตร์ชาว
สวิสเซอร์แลนด์เป็นผู้ เสนอทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiology) โดยอธิบายว่า กระบวนการสร้าง
ความหมาย (Process of Signification) อาศยัองค์ประกอบของสญัญะ 2 ประการ คือ รูปสญัญะ 
(Signifier) และความหมายสญัญะ (Signified) รวมเข้าด้วยกนัเป็นสญัญะ (Sign) โดย Saussure
ได้ชีใ้ห้เห็นว่าการน าเอาถ้อยค าหรือภาพเคล่ือนไหวมาประกอบกับแนวความคิด เช่น ความเศร้า
ความยินดีภาพนัน้จะกลายเป็นแนวสญัญะของแนวความคดินัน้ทนัที โดยมนษุย์ทกุยคุทกุสมยัล้วน
มีระบบคิดและมีการสร้างภาษาระบบสญัญะขึน้มาเพ่ือใช้ในการส่ือสารความรู้สึกนึกคิดรวมถึง
ความหมายตา่งๆอนัก่อให้เกิดความเข้าใจร่วมกนัเสมอ 
 
 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 2.2 กระบวนการสร้างความหมายแนวทางการศกึษาสญัญะวิทยา                                                              

ท่ีมา: ศริิชยั ศริิกายะ และกาญจนา แก้วเทพ, 2531    

 
สญัญะ 

(Sign) 

รูปสญัญะ 

(Signifier) 

 

ความหมายสญัญะ 

(Signified) 

 

ความหมายทางการสือ่สาร 

(Mental Concept) 
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จากรูปท่ี 2.2 สามารถสร้างความหมายโดยยกตวัอยา่งรูปธงช้างได้ดงัรูปท่ี 2.3 ดงันี ้

 

 

 

 

 

            รูปท่ี 2.3 ตวัอยา่งการสร้างความหมายแนวทางการศกึษาสญัญะวิทยา                                                      

ท่ีมา: ศริิชยั ศริิกายะ และกาญจนา แก้วเทพ, 2531 

 

ตวัอยา่งธงชาติช้าง (Sign) ท่ีเป็นธงชาติสยามในอดีต มีท่ีมาจากรูปสญัญะ (Signifier) ภาพ
ช้าง ซึ่งใส่ความหมายของพระมหากษัตริย์ท่ียิ่งใหญ่(Signified)มาในปัจจุบนัมีการใช้ช้างคู่เป็น
รูปสัญญะ(Signifier)ท่ีผนวกกับความหมายของความยิ่งใหญ่(Signified)เป็นตราสัญลักษณ์ 
(Sign)ของเบียร์ย่ีห้อหนึง่ คือเบียร์ช้าง ช้างคูจ่ึงส่ือความหมายของความยิ่งใหญ่ ของเบียร์ไทยย่ีห้อ
เบียร์ช้างซึง่แตกตา่งจากความหมายท่ีเป็นมาในอดีต การสร้างความหมายในระบบสญัญะวิทยาจึง
มีลกัษณะท่ีไม่แน่นอนตายตวั และไม่มีความหมายในตวัเอง ความสมัพนัธ์ระหว่างรูปสญัญะกับ
ความหมายสญัญะเป็นเร่ืองของการก าหนดขึน้มากกว่าจะเป็นโดยธรรมชาติ (Arbitrary Nature of 
Sign)ความหมายท่ีได้จึงขึน้อยู่กับการเลือกรูปสัญญะเข้ามาคู่กับความหมายสญัญะท่ีได้รับการ 
ยอมรับจากชุมชนหรือสงัคม ความหมายของสญัญะตา่งๆ สามารถเปล่ียนแปลงไปได้ตามบริบท
ของสงัคมและวฒันธรรมท่ีแตกตา่งกนัในยคุสมยัการสร้างระบบความหมายด้วยวิธีการทางสญัญะ
วิทยาจงึนบัเป็นวิธีการทางภาษาท่ีมีความส าคญัในการส่ือสารความคิดของมนษุย์ 
 

Peirce (อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2541) ได้น าระยะห่างระหว่าง รูปสญัญะ (Signifier) 
และความหมายสญัญะ (Signified) ตามแนวคิดของ Saussure มาจดั เป็นประเภทของสญัญะ 
โดยแบง่ออกได้เป็น 3 ประเภท ดงันี ้

 

 ธงช้าง 

(Sign) 

รูปช้าง 

(Signifier) 

 

ความยิง่ใหญ่ 

(Signified) 

 

ชาติทีย่ิ่งใหญ่ 

(Mental Concept) 
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1) สญัรูป (Icon) หมายถึง ภาพเหมือนท่ีถูกน ามาแสดงแทนของจริงเช่น ภาพถ่าย 
ภาพเสมือน แผนท่ี รูปภาพ ท่ีสามารถมองเห็นได้คล้ายคลงึกบัของจริง 

2) ดรรชนี (Index) หมายถึง สญัญะท่ีเช่ือมโยงเชิงเหตผุลไปสู่ความเป็นจริงโดยผ่าน
กระบวนการคิดหาเหตผุลเพ่ือเช่ือมโยงถึงความเป็นเหตเุป็นผล เช่น ควนัไฟเป็นดรรชนีท่ีเช่ือมโยง
กบัไฟไหม้ เสียงหวดูรถไฟบอกให้รู้วา่รถไฟก าลงัจะแลน่ผา่นมา  

3) สัญลักษณ์ (Symbol) หมายถึง รูปสัญญะกับความหมายสัญญะ (Signifier/ 
Signified) ท่ีไม่มีความเก่ียวข้องหรือสัมพันธ์กัน แต่ถูกน ามาเข้าคู่กันเพ่ือส่ือความคิดหรือ
ความหมายอยา่งใดอยา่งหนึง่ภายใต้เง่ือนไขท่ีต้องผา่นกระบวนการเรียนรู้ เป็นข้อตกลงร่วมกนัของ
คนในสงัคมให้เกิดความเข้าใจตรงกันเช่น นกพิราบขาว หมายถึง ความมีเสรีภาพ และ นกพิราบ
ขาวกบัก่ิงโอลีฟ หมายถึง ความสนัตสิขุ เป็นต้น 
 
ตารางท่ี 2.1 ตารางแสดงประเภทของสญัญะตามทศันะของ Peirce 
 
                   ประเภท 
เกณฑ์ 

Icon Index Symbol 

ความสมัพนัธ์ มีความคล้ายคลงึกนั เช่ือมโยงแบบมีเหตผุล เช่ือมโยงจากข้อตกลง 

ตวัอยา่ง ภาพถ่าย,อนสุาวรีย์  ควนัไฟ,เสียงวดูรถไฟ ค า, ตวัเลข, ชวเลข 

กระบวนการถอดรหสั สามารถมองเห็นได้ ต้องคิดหาเหตผุล ต้องเรียนรู้ 

 
ท่ีมา: อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2541 

 

อย่างไรก็ตาม ไม่ได้หมายความว่ารูปสัญญะหนึ่งๆ จะเป็นได้เฉพาะสัญรูป ดรรชนี หรือ 
สัญลักษณ์ เพราะในกระบวนการส่ือสารของมนุษย์นัน้ จะขึน้อยู่กับว่าเขาสามารถตีความ
รูปสัญญะนัน้ได้อย่างไร รูปสัญญะหนึ่งอาจเป็นเพียงสัญรูปส าหรับคนหนึ่งเม่ือเขาไม่สามารถ
ตีความเนือ้หาได้มากกว่านัน้ ในขณะท่ีรูปสญัญะเดียวกันนัน้อาจเป็นระบบสญัลกัษณ์ของอีกคน
หนึง่เม่ือเขาสามารถตีความเนือ้หาผา่นกระบวนการเรียนรู้ทางสงัคมได้ 
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Saussure (อ้างถึงใน ศริิชยั ศิริกายะ และกาญจนา แก้วเทพ, 2531) เห็นว่า ความสมัพนัธ์มี
อยู ่2 แบบ ในระบบภาษา คือ 

1) ความสัมพันธ์ในแนวราบ หรือวากยสัมพันธ์ (Syntagmatic Relation) เป็น
ความสมัพนัธ์ท่ีเกิดจากการน าเอาค าต่างๆ มาเรียงตอ่กันเป็นเส้นตรง ในลกัษณะของรูปประโยค 
ค าตา่งๆ มีความสมัพนัธ์ในระบบเดียวกนั และจะมีคา่เม่ืออยู่ในต าแหน่งของตน เช่น เพ่ือนของฉัน
แวะมาเย่ียมฉนั กบัฉันแวะไปเย่ียมเพ่ือนของฉัน เป็นการเรียงค าในลกัษณะเดียวกนัแตล่ะประโยค
จะมีความหมายแบบเฉพาะขึน้อยูก่บัว่าค าใดอยู่ก่อนหรืออยู่หลงั การเรียงค าไม่เหมือนกนัจะท าให้
ความหมายของประโยคนัน้แตกตา่งกนัออกไป  

2) ความสัมพันธ์แนวดิ่ง หรือแบบกระบวนทัศน์ (Associative/ Paradigmatic 
Relation) เป็นความสมัพนัธ์ของการน าค าท่ีมีลกัษณะคล้ายกนัมาจดัไว้เป็นกลุ่มค าชดุเดียวกนั ท า
ให้เห็นความหมายค าท่ีเช่ือมโยงกันอยู่ เช่นค าว่า ต ารวจ มีค าอ่ืนในชดุเดียวกนัได้แก่ค าว่า โรงพกั 
อาชญากรรม คา่ปรับจราจร ส่วยจราจร เป็นต้น ในความสมัพนัธ์ของภาษาแบบแนวกระบวนทศัน์
ค าตา่งๆ ไมไ่ด้ปรากฏให้เห็นพร้อมกนัเป็นรูปประโยคแบบเดียวกบัความสมัพนัธ์แบบวากยสมัพนัธ์  
แตเ่ม่ือพดูถึงค าใดค าหนึง่ผู้พดู,ผู้ ฟังจะนกึถึง และสามารถเช่ือมโยงกบัค าอ่ืนในกลุม่เดียวกนัได้  
 

นอกจากนี ้Saussure (อ้างถึงใน ศิริชัย ศิริกายะและกาญจนา แก้วเทพ, 2531) ยังได้
กล่าวถึงหลักการวิเคราะห์ กระบวนการส่ือความหมายเชิงสัญญะวิทยาโดยแบ่งออกเป็น 2 
ลกัษณะ ได้แก่ Synchronic และ Diachronic  

1) Synchronic เป็นการศกึษาถึงความสมัพนัธ์ของสญัญะตา่งๆท่ีมีอยูใ่นตวับทศกึษา
ความสมัพนัธ์ของสิ่งท่ีมีอยูแ่ละพิจารณารูปแบบของสิ่งท่ีเป็นคูต่รงข้าม ซึง่แฝงอยูใ่นตวับท ซึง่
เรียกวา่การหา Paradigmatic Structure  

2) Diachronic จะเน้นท่ีการเช่ือมโยงของเหตกุารณ์ซึง่เรียกวา่การหาSyntagmatic 
Structure จะพบมากในการเลา่เร่ือง (Narration) เน่ืองจากโครงสร้างของการเล่าเร่ืองนัน้ จะต้อง
ก าหนดขัน้ตอนของเหตกุารณ์เอาไว้อยา่งแนช่ดัหากสลบัขัน้ตอนความหมายก็อาจเปล่ียนแปลงไป 
เชน่ การตดัตอ่ภาพ 2 ภาพ ซึง่เป็นภาพเดมิแตส่ลบัท่ีกนัดงัรูปท่ี 2.4 
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รูปท่ี 2.4 การสร้างความหมายเพ่ือใช้ในการส่ือสารเชิงสญัญะวิทยา 

ท่ีมา: ศริิชยั ศริิกายะ และกาญจนา แก้วเทพ, 2531 

 

Barthes (อ้างถึงใน กฤษณ์ ทองเลิศ, 2556) เป็นผู้ขยายความคิดของ Saussure และได้
ชีใ้ห้เห็นวา่กระบวนการสร้างความหมายมีอยู่ด้วยกนั 2 ขัน้ตอน ได้แก่ 

1) ความหมายนยัตรง หรือความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) เป็น
ความหมายระดบัพืน้ผิว (Manifest) มีลกัษณะเป็นสากล (Universality) ไม่ต้องอาศยัการตีความก็
สามารถเข้าใจได้ทนัที เช่น ความหมายท่ีระบุในพจนานุกรมค าว่า“แม่”หมายถึง สตรีผู้ ให้ก าเนิด 
ดงันัน้ความหมายประเภทนีจ้งึเป็นความหมายโดยตรง และเป็นท่ีน่าสงัเกตว่า ในความเป็นจริงแล้ว
ไม่มีระบบความหมายใดท่ีมีความเป็นกลางอย่างแท้จริง ยกเว้นแตภ่าษาท่ีมีความเฉพาะเจาะจง
มากๆ เชน่ ภาษาทางสถิต ิ 

2)  ความหมายโดยนัย หรือความหมายแฝง(Connotative Meaning) เป็นความ 
หมายในระดบัลึก (Latent Meaning) ต้องอาศยัการตีความเฉพาะบุคคลจึงจะเข้าใจ เช่น ค าว่า
“แม่”บางคนอาจนึกถึงความอบอุ่น ในขณะท่ีอีกคนอาจนึกถึงความเข้มงวด ดงันัน้ความหมาย
ประเภทนีจ้งึเป็นการให้ความหมายกบัสิ่งอ่ืนท่ีนอกเหนือไปจากตวัมนัเอง 

ภาพท่ี1 ภาพท่ี1 

ผู้ ร้ายก าลงัวิง่ข้ามสะพานมาโดย
มีต ารวจยืนอยูข้่างหลงั 

ต ารวจก าลงัจบัผู้ ร้ายใสก่ญุแจมอื 

ภาพท่ี2 ภาพท่ี2 

ผู้ ร้ายก าลงัวิง่ข้ามสะพานมาโดยมี
ต ารวจยืนอยูข้่างหลงั 

ต ารวจก าลงัจบัผู้ ร้ายใสก่ญุแจมอื 

                  ความหมาย 

ผู้ ร้ายวิ่งหนีต ารวจ และต ารวจจบัผู้ ร้ายได้ 

 

                 ความหมาย 

ต ารวจจบัผู้ ร้ายได้แล้ว แตผู่้ ร้ายกลบัหนี
หลดุรอดมาได้  
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ทัง้นีส้ิ่งท่ี Barthes สนใจศึกษามากท่ีสุด คือ ความหมายโดยนยัเน่ืองจากมีความส าคญักับ
บคุคลอยา่งแท้จริงในแง่ของการรับรู้ การถอดรหสั การตีความหมายซึ่งสามารถแปรเปล่ียนไปได้อีก
มากมาย เน่ืองจากความหมายมีความซับซ้อนและเก่ียวข้องกับบริบททางสังคม ดังนัน้การ
ตีความหมายระหว่าง 2 ฝ่าย อาจไม่ตรงกันไม่ถือเป็นความล้มเหลวทางการส่ือสารแต่เป็นการ
ถอดรหสัท่ีคลาดเคล่ือนซึง่เป็นเร่ืองปกตแิละสามารถเกิดขึน้ได้กบัการส่ือสารประเภทนี ้
 
 นอกจากสิ่งท่ีได้กล่าวมาข้างต้นอาจยงัไม่เพียงพอตอ่การส่ือสารให้ผู้ รับสารเกิดความเข้าใจ
ในความหมายอารมณ์หรือความรู้สึกท่ีผู้ สร้างสารต้องการส่ือสารกับผู้ รับสาร โดยเฉพาะการส่ือ
ความหมายผ่านส่ือมวลชน ยังต้องมีเร่ืองของเทคนิคเข้ามาเก่ียวข้องอีกมากมายจึงมีการสร้าง
ความหมายผา่นเทคนิคตา่งๆ โดยค าวา่ “เทคนิค”นัน้หมายถึง วิธีการตา่งๆ ท่ีหนงัน ามาใช้เพ่ือสร้าง
อารมณ์ร่วม และน ามาซึง่การส่ือความหมายจากเทคนิคดงักลา่ว 
 

ปิยกลุ เลาวณัย์ศิริ (2526) กล่าวว่า ในหนงัเร่ืองหนึ่งๆ มีการเล่าเร่ืองจากองค์ประกอบตา่งๆ 
มากมาย แต่ส่วนส าคญัท่ีสุดในการเล่าเร่ืองก็คือ “ภาพ” ด้วยเหตนีุเ้องเทคนิคขัน้พืน้ฐานท่ีจ าเป็น
มากท่ีสดุของหนงั ได้แก่ เทคนิคในการสร้างภาพ ซึง่ประกอบไปด้วย 6 ขัน้ตอน ดงันี ้

 
1) การน าเสนอภาพของกล้อง (Camera Presentation) 

1.1) การน าเสนอภาพมีความหลากหลาย(Polysemy) ความหมายของ
ภาพจงึขึน้ตอ่บริบท “ภาพหนึ่งภาพมีคา่เท่ากบัค าพนัค า” ค ากล่าวนีไ้ด้ให้ความส าคญัท่ียิ่งใหญ่ตอ่
ภาษาภาพแต่อาจไม่ใช่สิ่งท่ีดีส าหรับการส่ือสารของมนุษย์ เพราะกระบวนการส่ือสารของมนุษย์
ล้วนแล้วแต่มีเป้าหมาย ดงันัน้ ผู้ผลิตส่ือจึงต้องมีวิธีการในการท่ีจะก ากับความหมายของสิ่งท่ีตน
น าเสนอ เพ่ือไมใ่ห้การตีความหมายของผู้ รับสารนัน้เล่ือนลอยเข้าไปสู่จินตนาการของผู้ รับสารมาก
เกินไป จนท าให้วัตถุประสงค์ทางการส่ือสารไม่บรรลุผลซึ่งเทคนิคประการหนึ่งของการก ากับ
ความหมายของภาษาภาพคือ การใช้ภาษาภาพเชิงเทคนิคร่วมเน้นย า้การส่ือความหมายของ
ประธานภาพในแตล่ะเหตกุารณ์ 
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2) ระยะของภาพ (Shot Size) 
2.1) ภาพระยะไกล(Long Shot - LS) หรือบางครัง้เรียกภาพมมุกว้างมี

ลกัษณะภาพกว้างท่ีเผยให้เห็นส่วนต่างๆโดยรอบในฉากเช่น ทิวทศัน์ บ้านเรือน หรือตวัละคร เป็น
ภาพกว้างท่ีเห็นผู้ แสดงทัง้หมดเต็มตัวตัง้แต่ศีรษะจนถึงส่วนเท้าโดยไม่ตัดส่วนใดของร่างกาย
ออกไปนอกจากจะส่ือถึงความยิ่งใหญ่ กว้างไกลและ แตถ้่ามีตวัละครอยู่ในฉากเพียงล าพงัในภาพ
มมุกว้าง ส่ือได้ถึงอารมณ์ความรู้สกึของตวัละครถึงความอ้างว้าง โดดเดี่ยว และสิน้หวงั 

2.2) ภาพระยะปานกลาง(Medium Shot /MS) เป็นขนาดภาพท่ีมีความ
หลากหลาย โดยปกติจะมีขนาดประมาณตัง้แต่หนึ่งในส่ีถึงสามในส่ีของร่างกายตัง้แต่ศีรษะลง
มาถึงใต้เข่าหรือประมาณสะโพกหรือใต้เอวท าให้เห็นท่าทางและการแสดงอารมณ์ของตวัละครได้
อยา่งชดัเจน โดยมากมกัใช้มมุนีเ้พ่ือเน้นย า้อารมณ์และความรู้สกึของตวัละครเป็นหลกั 

2.3) ภาพระยะใกล้ (Close-Up / CU) เป็นขนาดภาพท่ีเน้นไปท่ีตวัละคร
โดยเฉพาะท่ีใบหน้า หรือภาพระยะใกล้ท่ี เห็นตัง้แต่ช่วงหน้าอกหรือหัวไหล่ขึน้ไป เพ่ือให้ผู้ ชม
มองเห็นและรับรู้ถึงอารมณ์ของตวัละครอย่างใกล้ชิด เช่นการแสดงสีหน้า ท่าทาง อารมณ์ ริว้รอย
บนใบหน้า หน้าตา สว่นใหญ่เน้นความรู้สกึของตวัละครผา่นสายตา หรือแววตาเป็นหลกั 
 

3) มมุกล้อง (Camera Angles) 
3.1) มมุสงู(High-angle) มมุสงูกล้องอยูด้่านบนหรือวางไว้บนเครน ถ่าย

กดมาท่ีผู้แสดง เป็นมมุมองท่ีเห็นผู้แสดงหรือวตัถอุยู่ต ่ากว่า ใช้แสดงแทนสายตามองไปเบือ้งล่างท่ี
พืน้ ถ้าใช้กับตวัละครจะให้ความรู้สึกต้อยต ่า ไร้ศกัดิ์ศรี ไม่มีความส าคญั ไม่น่าเกรงขาม หรือเพ่ือ
เผยให้เห็นลกัษณะภมูิประเทศหรือความกว้างใหญ่ไพศาลของภมูิทศัน์เม่ือใช้กบัภาพระยะไกล 

3.2) มมุระดบัสายตา(Eye-level Shot) เป็นระดบัมมุกล้องท่ีคนดถูกูวาง
ไว้ในระดบัเดียวกับสายตาของตวัละครหรือระดบัเดียวกับกล้องท่ีวางไว้บนไหล่ของตากล้อง เป็น
มมุระดบัสายตาท่ีเราใช้มองในชีวิตประจ าวนัส่ือความหมายถึงความเสมอภาคเท่าเทียมกนั 

3.3) มมุต ่า(Low-angle)เป็นการวางมมุกล้องท่ีต ่ากว่าระดบัสายตาของ
ตวัละคร แล้วเงยกล้องขึน้ ท าให้เกิดผลทางด้านความลึกของตวัละคร แสดงให้เห็นความมัน่คง น่า
เกรงขาม ทรงพลงัอ านาจ ความเป็นวีรบรุุษ ก่อให้เกิดความรู้สกึถกูครอบง าคกุคาม 
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4) การเคล่ือนกล้อง (Camera Movement) 
4.1) การแพน (Panning) และ การทิลท์ (Tilting) การเคล่ือนกล้องใน

แนวราบจากด้านหนึ่งไปอีกด้านหนึ่งเรียกว่า การแพน ส่วนการทิลท์ คือการเคล่ือนกล้องในแนวดิ่ง
และแนวตัง้โดยปกติจะใช้ติดตามตวัละครหรือเปิดเผยบางสิ่งมักใช้กับช็อตเปิดเร่ืองเป็นลกัษณะ
การแพนช้าๆ ครอบคลมุพืน้ท่ี 

4.2) การแทรค (Tracking) และ การดอลล่ี(Dolly) การแทรคเป็นการ
เคล่ือนกล้องจากต าแหนง่หนึง่ไปยงัอีกต าแหน่งหนึ่ง ใช้ในการติดตามตวัละคร เปิดเผย หรือส ารวจ
ตรวจตราพืน้ท่ีในฉาก หรือต้องการบอกเร่ืองราวมากมายพร้อมกบัเปล่ียนสถานท่ีและองค์ประกอบ
ของภาพในเวลาเดียวกนั การแทรคมกัติดตัง้กล้องท่ียานพาหนะ เช่น รถยนต์ เพ่ือใช้ในการติดตาม
ผู้แสดงหรือใช้ตดิตัง้บนดอลล่ีทัง้ประเภทล้อและราง  

4.3) การเครน (Craning) คือการเคล่ือนระดบัเหนือพืน้ดิน โดยกล้อง
ตัง้อยูบ่นแขนของดอลล่ีท่ีเรียกวา่ Cherry Picker สามารถเคล่ือนท่ีได้หลายทิศทางทัง้แนวนอนและ
แนวตัง้ เคล่ือนจากท่ีสงูลงต ่าเคล่ือนเข้าหรือถอยออกจากวตัถ ุการเคล่ือนกล้องสงูขึน้เพ่ือเห็นภาพ
มมุกว้างตอ่เน่ืองกนัให้ความรู้สกึท่ีสง่าผา่เผยดงึดดูความสนใจของผู้ชม 

4.4) การถือกล้องถ่าย (Handheld Camera) การถือกล้องถ่ายเป็นการ
เคล่ือนท่ีกล้องท่ีใช้มือถือกล้องหรือวางกล้องบนบ่าเพ่ือบนัทึกภาพ ท าให้ภาพไหวอยู่ตลอดเวลา 
ลกัษณะเป็นการถ่ายภาพท่ีไม่เป็นแบบแผนเหมือนการเคล่ือนกล้องแบบอ่ืนซึ่งให้ความรู้สึกว่าคนดู
อยู ่ณ ท่ีนัน้ หรือมีสว่นร่วมในเหตกุารณ์นัน้ 
 

5) การจดัแสง (Lighting) 
5.1) การจดัแสงแบบไฮคีย์ (High Key) คือ การจดัแสงโดยรวมให้สว่าง

เป็นสว่นใหญ่ มีสว่นของเงาเล็กน้อย ท าให้เกิดแสงเงาท่ีใบหน้าตวัละครเล็กน้อย การจดัแสงแบบนี ้
เป็นการจดัแสงให้แสงสวา่งและสม ่าเสมอตกบนตวัของนกัแสดง ส่ือความหมายถึง การมองโลกใน
แง่ดี ความรู้สกึเปิดเผย มิตรภาพ  

5.2) การจดัแสงแบบโลคีย์ (Low Key) คือ การจดัแสงโดยรวมให้มีพืน้ท่ี
เงาเป็นส่วนใหญ่พืน้ท่ีสว่างมีเพียงเล็กน้อย การจดัแสงโลคีย์จึงให้ความรู้สึกลึกลับ อนัตราย จึงมกั
เห็นในภาพยนตร์ประเภทสืบสวนสอบสวนเขยา่ขวญั ฟิล์มนวั 
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6) การปรับความชดัของภาพ (Focus Effect) 
6.1) ภาพชดัลึก (Deep Focus) เป็นการเก็บสภาพแวดล้อมทัง้หมดใน

ภาพให้ชัดทัง้หมด โดยปกติภาพชัดลึกใช้เพ่ือแสดงถึงความเป็นจริงสมจริงของภาพยนตร์Blain 
Brown อธิบายว่า ภาพชดัลึก (Deep Focus) ให้เห็นองค์ประกอบภาพในระยะชดัลึกท่ีคาดไม่ถึง 
ในทกุพืน้ท่ีของภาพ สามารถเห็นการแสดงในส่วนของพืน้หลงั (Background) ว่าตวัละครก าลงัท า
อะไรหรือเกิดเหตกุารณ์อะไรได้อยา่งชดัเจน 

6.2) ภาพชดัตืน้ (Shallow Focus) เป็นภาพท่ีเน้นความคมชัดเฉพาะจดุ 
โดยการเลือกส่วนท่ีต้องการให้คมชดัเพ่ือแยกออกมาจากองค์ประกอบโดยรวมของภาพ ท าให้ส่วน
ท่ีไม่ได้ปรับความชดัมีความเบลอ เพ่ือให้สามารถแยกวตัถุหรือตวัละครให้โดดเด่นขึน้มาจากฉาก
หลงัหรือฉากหน้า นอกจากนีภ้าพชดัตืน้ยงัถกูใช้แทนความหมายของความอ้างว้าง โดดเด่ียว และ
แปลกแยก 

6.3) การย้ายโฟกัส (Shifting Focus) เป็นการปรับความชดัของภาพ
จากภาพท่ีมองไมช่ดัปรับจนกลายเป็นภาพท่ีชดัเจน ซึง่วตัถทุัง้ 2 จะต้องมีระยะท่ีแตกตา่งกนั หรือท่ี
เรียกง่ายๆ ตามความหมายคือการปรับความชดัของภาพจากฉากหลงัปรับความชดัไปยงัวตัถท่ีุอยู่
ฉากหน้าการย้ายโฟกัสนีใ้ช้พรรณนาถึงความแตกต่างของสิ่งท่ีอยู่ในฉาก การเบี่ยงเบนจุด
ความส าคญัหรือการเปล่ียนความสนใจผู้ชมจากจดุหนึง่ไปยงัอีกจดุหนึง่ของเฟรมภาพ 
 

พงษ์ศักดิ์ ไชยทิพย์ (2549) กล่าวว่า การใช้สีเป็นส่วนส าคัญในการช่วยเพิ่มอารมณ์
ความรู้สกึหลกัการท่ีจ าเป็นของการใช้สีก็คือต้องค านึงถึงความหมายของสีแตล่ะสี ทว่าความหมาย
จริงๆ ของแต่ละสีนัน้ก็ไม่ได้แน่นอนเสมอไป เช่น ถ้าเห็นสีแดง อาจจะมีคนนึกไปถึง เลือด ความ
ร้อนแรง ขณะท่ีอีกคนหนึ่งอาจนึกไปถึงเร่ืองความรักหรือสีของดอกกหุลาบ ท่ีเป็นเช่นนีเ้พราะ สีแต่
ละสีถึงจะมีความหมายของมนัก็จริงแตว่่าความหมายจะเปล่ียนไปตามสถานการณ์ ด้วยเหตนีุก้าร
ใช้สีเพ่ือส่ือความหมายจึงต้องค านึงถึงองค์ประกอบต่างๆโดยเฉพาะสีท่ีอยู่รอบข้างเช่น ถ้าเรา
ต้องการเน้นความบริสทุธ์ิ สีแรกท่ีควรค านึงถึงมกัจะเป็นสีขาวในขณะท่ีสีขาวตามความหมายของ
คนบางกลุ่ม อาทิคนจีนอาจหมายถึงการไว้ทกุข์เพราะฉะนัน้ถ้าเราต้องการให้สีขาวหมายถึงความ
บริสทุธ์ิ เราต้องเอาสีด ามาเทียบ เน่ืองจากสีแต่ละสีโดยตวัของมนัเองจะไม่มีความหมายท่ีแน่นอน 
ทวา่จะมีความหมายเดน่ชดัขึน้มาก็ตอ่เม่ือเอาสีอ่ืนไปเทียบ ในการใช้สีเพ่ือส่ือความหมาย สิ่งแรกท่ี
จะต้องค านงึถึงก็คือ Tone ของสี ซึง่แบง่ได้เป็น 3 ประเภท ดงันี ้
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1) โทนร้อน (warm) ได้แก่ สีแดง ส้ม น้าตาล มว่ง  
2) โทนเย็น (cool) ได้แก่ สีเขียว ฟ้า  
3) โทนท่ีเป็นกลาง (neutral) ได้แก่ สีขาว ด า เทา  

 
ทัง้นีสี้ท่ีสามารถให้ความหมายได้ดีก็คือ สีโทนร้อนและโทนเย็น อาทิเช่น ถ้าเราเอาสีแดงไป

อยู่โทนร้อนด้วยกัน อาจหมายถึงความรุนแรง มีอ านาจ หรือความร้อน ถ้าเราเอาสีแดงไปอยู่โทน
เย็น เช่น เขียว ฟ้า เหลือง ชมพ ูสีแดงอยู่ท่ามกลางโทนท่ีสดช่ืนอาจหมายถึงความรักก็ได้นอกจาก
โทนของสี สิ่งต่อไปท่ีจะต้องค านึงถึง คือลกัษณะเฉพาะของสี (Nature) แบ่งออกเป็น (1) Solid 
Color สีแท้ ซึ่งเป็นได้ทุกสี ลกัษณะของมนัคือไม่ว่าเป็นสีไหน ก็จะเป็นสีนัน้เด่นชัด (2) Pastel 
Color สีท่ีถกูท าให้เจือจางลง ถ้าเป็น Solid มกัจะดรุูนแรง ถ้าเป็น Pastel จะให้ความรู้สึกนุ่มนวล
กว่า ในขณะท่ีบางสีมี Nature เป็นพิเศษ เรียกว่า สี Beige ของไทยเราเรียกว่าสีเนือ้ ซึ่งจะออก
น า้ตาล ชมพปูนเทา ลกัษณะพิเศษของมนัก็คือ ถ้าอยู่ในท่ีสว่างเม่ือไหร่สีน า้ตาลปนชมพจูะออกมา 
แตถ้่าไฟสลวัลง มนัจะเปล่ียนเป็นสีเทาปนเขียว 
 

ด้านความหนาแน่นของสี (Density) หรือน า้หนักของสีแต่ละสีจะมีไม่เท่ากัน การส่ือ
ความหมายของสารในการโฆษณาจึงมักจะใช้การส่ือความหมายโดยแฝงเป็นส่วนใหญ่ เพราะ
นอกจากจะเป็นการส่ือสารท่ีช่วยย า้ความหมายนัยตรงด้วยแล้วยังช่วยสร้างอารมณ์คล้อยตาม
ให้แก่สารโฆษณาอีกด้วย เน่ืองจากผู้ รับสารจะต้องมีการตีความสารโฆษณาท่ีได้รับอยู่ตรงหน้า
อยา่งลกึซึง้เข้าไปอีกระดบัหนึง่โดยผนวกเอาประสบการณ์ของตนเองเข้ามามีส่วนในการตีความนัน้ 
ท าให้เกิดความเก่ียวพันกับสารในระดับท่ีสูงขึน้กว่าการรับสารท่ีส่ือโดยนัยตรง ทัง้นีใ้นการส่ือ
ผ่านสญัญะตา่งๆ เพ่ือมุ่งให้ผู้ รับสารเกิดความเข้าใจและเกิดการยอมรับในสารนัน้จ าเป็นท่ีสารนัน้
จะต้องผา่นกระบวนการตีความหมายภายในตวัผู้ รับสารเสียก่อนจงึจะสามารถสะท้อนภาพจ าไปยงั
ผู้ รับสารได้เป็นผลส าเร็จ 
 

จากแนวทางการศึกษาเชิ งสัญญาณศาสตร์ดังท่ีได้กล่าวมานี ้ผู้ วิจัยได้พิจารณาถึง
กระบวนการส่ือความหมายด้วยระบบสญัลกัษณ์ซึ่งถ่ายทอดผ่านองค์ประกอบตา่งๆ ทัง้ในรูปแบบ
ของอวจันภาษา และการใช้ภาษาภาพเพ่ือช่วยในการส่ือความหมาย โดยผู้วิจยัจะน าเอาหลกัการ
ดงักลา่วมาใช้เป็นกรอบเพ่ืออธิบายการส่ือความหมายท่ีสะท้อนผา่นงานวรรณกรรมไทยตอ่ไป 
 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



33 
 

2.5   แนวคิดความหมายในระดับจนิตนาการ (Third Meaning) 
 

หลักแห่ง ชีวิต ท่ีส าคัญประการหนึ่ งของมนุษย์ คือ “มนุษย์มีจินตนาการ ”มนุษย์มี
ความสามารถในการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆเพ่ือตอบสนองความต้องการของตนเอง จินตนาการของ
มนุษย์จึงเป็นสิ่งท่ีสามารถเกิดขึน้ด ารงอยู่ได้อย่างไม่มีวันสิน้สุด ส่งผลให้มนุษย์มีศกัยภาพท่ีจะ
พฒันาพลงัแห่งจินตนาการเพ่ือแสดงออกซึ่งความคิดสร้างสรรค์ และใช้ผลพวงจากจินตนาการ
ในทางท่ีอาจก่อให้เกิดประโยชน์หรือเหตเุภทภยัต่อชีวิตและสิ่งแวดล้อมเพียงใดก็ได้ อย่างไรก็ตาม
จินตนาการของมนษุย์นัน้ไม่ได้เกิดขึน้อย่างโดดเด่ียว หากแตย่งัมีองค์ประกอบอ่ืนๆร่วมเข้ามา เช่น
ความรู้ท่ีมีรากฐานหลกัมาจากเหตผุลความเช่ือและความศรัทธา ซึ่งก่อให้เกิดการแสดงออกทาง
พฤติกรรมตามมา ทัง้นีใ้นทางการส่ือสารจินตนาการความรู้ความเช่ือต่างเป็นส่วนประกอบท่ีช่วย
ท าให้มนษุย์สามารถนิยามความหมายต่อปรากฏการณ์ต่างๆ ได้ทัง้ต่อสิ่งท่ีเป็นรูปธรรม และสิ่งท่ี
ซ้อนเร้น ในเชิงนามธรรม ซึง่เป็นสิ่งท่ีคนแตล่ะคนอาจเห็นแตกตา่งกนัตอ่สิ่งเดียวกนัก็ย่อมได้ 
 

Barthes (1999) ได้กล่าวถึง การเกิดขึน้ของความหมายในระดบัจินตนาการของผู้ รับสารว่า
จินตนาการเกิดขึน้จากแรงกระตุ้นหรืออ านาจการโน้มน้าวใจจากงานสร้างสรรค์ โดยจินตนาการ
ของผู้ รับสารจะเกิดขึน้ได้ดีเม่ือได้รับการกระตุ้นจากภาพท่ีไม่สมบูรณ์รวมทัง้การใช้ตวัการส่ือสาร
ความหมายท่ีครุมเครือ Barthes เห็นว่าการส่ือความหมายท่ีครุมเครือเป็นสิ่งท่ีท าให้ผู้ รับสารมี
จินตนาการเคล่ือนไหวอยูต่ลอดเวลา โดยผู้ รับสารจะคิดว่าสิ่งท่ีจินตนาการขึน้มาเหล่านี ้เหมือนกบั
เร่ืองๆหนึ่งซึ่งมีทัง้ความเป็นจริง และความเสมือนจริงปะปนอยู่ในนัน้ ทุกอย่างท่ีเกิดขึน้มาราวกับ
ภาพๆหนึ่งท่ีสะท้อนกลับไปกลับมายังความคิดของตนเอง โดยเขาได้แบ่งการตีความเนือ้หาใน
ระดบัจินตนาการของผู้ รับสารออกเป็น 3 ระดบั ได้แก่ 

1)  An information Level เป็นความหมายในระดบัสารสนเทศ ท่ีสามารถมองเห็นได้
ในภาพเชน่ การจดัฉาก,ตวัอกัษรท่ีปรากฏในฉาก,การแตง่กายเสือ้ผ้า,หน้าผม,ท่าทางอิริยาบถและ
บคุลิกภาพของตวัแสดงท่ีสามารถมองเห็นได้ด้วยตาเปล่า ความหมายในระดบันีเ้ป็นความหมาย
ระดบัปฐมภูมิ เป็นการถอดรหสัทางการส่ือสาร ท่ีใช้หลกัการวิเคราะห์ผ่านระบบสญัญะวิทยาใน
ระดบัแรก (The First Semiotics) ไม่ต้องอิงประสบการณ์อะไรมากเห็นอะไรก็บรรยายไปอย่างนัน้
แบบตรงไปตรงมา  
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2)   A Symbolic Level เป็นระดบัของการส่ือสารเชิงสญัลกัษณ์โดยผ่านกระบวนการ
เรียนรู้ทางวัฒนธรรม เช่น ทองค าแสดงถึงความมั่งคั่ง นอกจากน่ียังมีความสืบเน่ืองกับ
ประวตัิศาสตร์ซึ่งความหมายในระดบันีคื้อระดบัของการส่ือความหมายเชิงวฒันธรรม โดยรูปแบบ
ของการวิเคราะห์คือ สญัญะวิทยาในระดบัท่ีพฒันาสงูขึน้จากระดบัแรก กล่าวคือเป็นความหมาย
ในขัน้ท่ีสอง(Neo-Semiotics) ซึ่งเป็นศาสตร์ของสญัลกัษณ์ (The Sciences of Symbol)โดยอาจมี
ความเก่ียวข้องกับจิตวิเคราะห์ เศรษฐศาสตร์ ศิลปะการแสดง ถ้าเกิดผู้ ตีความมีประสบการณ์ร่วม
เก่ียวกับเร่ืองนัน้ๆ มาก่อนแล้วก็จะสามารถถอดรหัสเนือ้หาในขัน้ท่ีสองได้ทันทีแต่ถ้าไม่มี
ประสบการณ์ร่วมก็อาจจะถอดรหสัทางการส่ือสารระดบันีไ้มไ่ด้  

3)   A Third Level  เป็นระดบัท่ี Barthes เสนอว่ายงัมีความหมายอีกระดบัหนึ่ง
ส าหรับงานส่ือสารด้วยภาพท่ีเขายกมาซึ่งเรียกว่า“ความหมายในระดบัท่ีสาม” ซึ่งBarthesไม่ได้ตัง้
ช่ือเรียกแต่ได้กล่าวว่าเป็นสิ่งท่ีมีร่องรอยท่ีเห็นได้อย่างชัดเจน ซึ่งภาพดงักล่าวเป็นความหมายท่ี
เกิดขึน้จากการท่ีสญัญะได้รับการประกอบขึน้โดยขาดความสมบรูณ์ Barthes ไม่แน่ใจว่าการอ่าน
ความหมายท่ีสามนีจ้ะเป็นการสรุปท่ีสมเหตสุมผลไหม แตส่ าหรับเขาแล้วสิ่งท่ีปรากฏดงักล่าวนีคื้อ
ตวัให้ความหมาย (Signifier) ซึ่งมีลกัษณะของความหมายในระดบัส่วนบคุคล โดยความหมายใน
ระดบันีเ้ป็นสิ่งท่ีมี “มากล้นเหลือ” เป็นส่วนเพิ่มเติมท่ีการคิดหาเหตผุลไม่สามารถท่ีจะท าได้ส าเร็จ
เกิดขึน้ในช่วงขณะหนึ่งแล้วหายไปและยากท่ีจะเข้าใจ ซึ่ง Barthes เสนอว่าควรเรียกความหมายท่ี
สามวา่เป็นสิ่งท่ีเกิดขึน้ภายในจิตใจ และเป็นความมหศัจรรย์ท่ีนอกเหนือจากเหตผุลจะอธิบาย 
 

ความหมายดงักลา่วอาจเปรียบได้กบัสิ่งท่ีมีรูปทรงกลม ความหมายในระดบัท่ีสามนีไ้ม่ใช่สิ่ง
ท่ีสามารถเห็นได้อย่างชดัแจ้ง แตเ่หมือนเป็นการเปิดขอบเขตของความหมายทัง้หมดนัน่คือความ
ไม่มีท่ีสิน้สุด ปรากฏเป็นส่วนขยายนอกเหนือไปจากวัฒนธรรม ความรู้ สารสนเทศ รวมถึงการ
วิเคราะห์ สู่การเปิดกว้างในภาวะท่ีไม่มีจดุสิน้สุดทางภาษาสามารถเกิดขึน้ได้ภายใต้ข้อจ ากัดของ
การเห็น และการวิเคราะห์เชิงเหตุผลรวมถึงเป็นมิติท่ีเก่ียวข้ องกับ การเล่นค า การผวนค า 
นอกจากนีย้ังเก่ียวข้องกับสิ่งท่ีซ่อนเร้นหรือแอบแฝงอยู่ ทัง้ยังเป็นมิติท่ีเก่ียวข้องกับอารมณ์และ
ความรู้สึกนึกคิดของมนษุย์ ท่ีไม่ได้ปรากฏอยู่ในรูปแบบของภาษา หรือแม้แตร่ะบบของสญัลกัษณ์ 
ดงันัน้จงึเป็นการยากท่ีจะตัง้ช่ือเรียกความหมายประเภทนี ้
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จากแนวคิดท่ีได้กล่าวมานี ้ผู้วิจยัจะได้น ามาใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ความหมายใน
ระดบัจินตนาการของผู้ รับสารท่ีมีตอ่การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิ-
ทัศน์ทัศน์ออนไลน์ โดยจะใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ร่วมกับแนวคิดการวิเคราะห์แก่น
จินตนาการของผู้ รับสารตอ่ไป 
 
2.6   แนวคิดการวิเคราะห์แก่นจนิตนาการ (Fantasy Theme) 
 

Larson (1989) กล่าวว่า แก่นจินตนาการเป็นหน่วยของการวิเคราะห์สารตามหลกัของ
ทฤษฎีการลูเ่ข้าเชิงสญัลกัษณ์ โดยแก่นจินตนาการจะน าเสนอโครงสร้างของสารท่ีได้รับการยอมรับ
และใช้กนัภายในกลุ่ม หากสารท่ีส่ือออกมาไม่เป็นท่ียอมรับระหว่างผู้ ร่วมอดุมการณ์ก็แสดงว่าไม่มี
แก่นจินตนาการเกิดขึน้ ทัง้นีแ้ก่นจินตนาการสามารถเปล่ียนแปลงได้ตามสถานการณ์ขึน้อยู่กับ
บริบทแวดล้อม และแนวความคิดท่ีผู้ ร่วมสนทนาต้องการพรรณนาออกมาให้เห็นภาพภายใต้กรอบ
ของทฤษฎี Bormann ท่ีเรียกว่าวิสยัทศัน์ร่วม โดยมีการน าเอาบทบาท เค้าโครงเร่ือง สถานท่ี แรง
บนัดาลใจและความหมายเชิงอปุมาอปุไมยเข้ามาประกอบกนัเป็นค าพดูเพ่ือท าให้เห็นภาพภายใต้
จินตนาการ 
 

Bales (as cited in Larson, 1989) ให้ความสนใจกบัวิธีการส่ือสารอย่างมีสีสนั และวิธีการ
สร้างความเป็นจริงทางสงัคมให้เกิดขึน้กบักลุม่คน รวมถึงวิธีการท่ีจะตรวจสอบว่าแก่นจินตนาการมี
ผลต่อวัฒนธรรมของกลุ่มคน แรงจูงใจ แบบแผนทางอารมณ์อย่างไร โดยเร่ิมจากการวิเคราะห์
ประเด็นค าถาม  เนือ้หาของสารท่ีจะน ามาซึ่งแก่นจินตนาการ อุปนิสัยบุคลิก และลักษณะของ
ความเป็นจริงหรือการแต่งแต้มว่าเป็นอย่างไร การค้นพบของเขาถือเป็นการเช่ือมโยงการส่ือสาร
และวาทศิลป์เข้าด้วยกัน ก่อให้เกิดการตอบสนองทางด้านอารมณ์ต่อสถานการณ์ท่ีถูกแต่งแต้ม 
ส่งผลให้เกิดการแสดงทัศนคติต่อสิ่งท่ีเห็น โดยอิทธิพลของกลุ่มมีผลท าให้เกิดการเปล่ียนแปลง
ทศันคติ ค่านิยม และความเช่ือตอ่สิ่งตา่งๆ โดยกระบวนการของแก่นจินตนาการอาทิ ประเด็นทาง
การเมือง ศาสนาส าหรับกลุ่มทางสังคมท่ีใหญ่ขึน้ สิ่งท่ีเป็นองค์ประกอบส าคญัคือความจริงทาง
สญัลกัษณ์ซึง่จะน าไปสูแ่ก่นจินตนาการท่ีสะท้อนผา่นตวัปัจเจกบคุคล 
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ทัง้นีก้ารวิเคราะห์แก่นจินตนาการ ตัง้อยู่บนหลกัของความสามารถในการพฒันาได้โดยหลกั
ของวิวัฒนาการเป็นหลักท่ีเช่ือว่าจินตนาการจะน ามาซึ่งการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของปัจเจก
บคุคล วาทศิลป์ร่วมจะเก่ียวข้องกับกลุ่มขนาดเล็ก วิสยัทศัน์ร่วมในสถานการณ์ความสมัพนัธ์ท่ีมี
ความซบัซ้อนมีการแลกเปล่ียนไปมาระหว่างสองฝ่าย ระบบย่อยดงักล่าวสอดรับกับการส่ือสารใน
ระดบัท่ีใหญ่ขึน้ Larson (1989, p. 214) ได้ร่วมกนัสร้างความเป็นจริงทางสญัลกัษณ์ โดยระบวุ่าถ้า
แก่นจินตนาการบรรจุไว้ซึ่งแรงจูงใจท่ีน าไปสู่สาธารณะและได้รับการดัดแปลงส านวนคารมท่ีจะ
น าไปสูก่ารสร้างสารขึน้มาใหม ่ส าหรับส่ือมวลชนหรือการกล่าวสนุทรพจน์หรืออ่ืนๆการแลกเปล่ียน
ซึ่งกนัและกันของปัจเจกบุคคลได้สร้างโลกอตัวิสยัของความคาดหวงัและความหมาย ซึ่งต่างจาก
เหตกุารณ์ทางสงัคมท่ีไม่สามารถเปล่ียนแปลงได้ กลไกการจดัการกับประเด็นดงักล่าวคือการฝัน
เป็นจินตนาการของแตล่ะคน เป็นท่ีมาของความหมายและช่วยปกป้องจากความกดดนัทางสงัคม 
วิสยัทศัน์ร่วมเป็นตวัตอบสนองบคุคลท่ีเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมการสร้างสีสนัเพ่ือน าไปสู่ความ
เข้าใจร่วมกนั 

 
โดยองค์ประกอบส าคญัในการสร้างจินตนาการคือการค านึงถึงความจริงเชิงสัญลักษณ์ 

Bormann เรียกความจริงประเภทนีว้า่ วิสยัทศัน์ร่วม ซึ่งเกิดจากแก่นจินตนาการของสมาชิกในกลุ่ม
น ามาสร้างเป็นเอกลักษณ์จนกลายมาเป็นวฒันธรรมกลุ่มในท่ีสุด ส่งผลให้แก่นจินตนาการของ
ปัจเจกบคุคลถูกดงึเข้าเป็นกลุ่มเดียวกัน ทัง้นีก้ารวิเคราะห์แก่นจินตนาการของกลุ่มคน ต้องตัง้อยู่
บนหลักของความสามารถในการพัฒนาได้ด้วยหลักของวิวัฒนาการ โดยเป็นหลักท่ีเช่ือว่าแก่น
จินตนาการจะน ามาซึง่การเปล่ียนแปลงทางพฤตกิรรมของปัจเจกบคุคล ผา่นกลุม่สนทนาขนาดเล็ก
หรือขนาดกลาง  เพ่ือก่อให้เกิดวิสยัทศัน์ร่วมกนัในสถานการณ์ต่างๆ ท่ีมีความสลบัซบัซ้อนภายใต้
การแลกเปล่ียนแก่นจินตสาระร่วมกนัในกลุม่สนทนา  
 

จินตสาระ (Fantasy) หมายถึงหน่วยพืน้ฐานของการวิเคราะห์สารตามหลกัของทฤษฎีการลู่
เข้าเชิงสญัลกัษณ์โดยจินตสาระจะน าเสนอโครงสร้างของสารท่ีมีสีสนัซึ่งได้รับการยอมรับและใช้กนั
ภายในกลุ่ม จินตสาระหลายๆหน่วยเหล่านีจ้ะประกอบกันขึน้เป็นหนึ่งวิสัยทัศน์เชิงวาทศิลป์ 
(Rhetorical Vision) คือองค์ประกอบท่ีมีการแตง่เติมสีสนั และสามารถท าให้จบัใจคนได้จ านวน
มากภายใต้สญัลกัษณ์เดียวกนั  
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แนวคดินีมุ้ง่ให้ความสนใจกบับคุคลท่ีเป็นสมาชิกในกลุ่มสงัคมเดียวกนัหรือผู้ ร่วมอดุมการณ์
ท่ีคล้ายคลงึกนั ซึง่สมาชิกในกลุ่มจะร่วมกนัสร้างสาระของจินตนาการท่ีมีตอ่ตวังานร่วมกนั หรืออีก
นยัยะหนึ่งคือ งานทุกประเภทจะต้องมีผู้ รับสารเป้าหมายซึ่งได้รับการรวบรวมเข้าด้วยกันวิธีใดวิธี
หนึ่งโดยการรวบรวมเข้าดงักล่าวนี ้ถือเป็นการร่วมกันก าหนดความหมายท่ีมีอิทธิพลต่อแบบแผน
พฤติกรรมหรือวิถีชีวิตของสมาชิกในกลุ่ม ซึ่งเรียกแนวคิดเชิงจินตนาการท่ีได้ว่าวิสัยทัศน์เชิง
วาทศิลป์ (Rhetorical Vision) หมายถึงคา่นิยมความเช่ือท่ีเรามีร่วมกนักบับุคคลอ่ืนโดยผ่านการ
ตีความ หรือการร่วมกนัสร้างสรรค์ความหมายเพ่ือก่อให้เกิดความเป็นจริงทางสงัคมร่วมกนั 
 

Bormann (อ้างถึงใน กฤดา ศิริตนัติกร, 2542) กล่าวถึงทฤษฎีสญัลกัษณ์เชิงลู่เข้าว่า เป็น
ทฤษฎีการส่ือสารท่ีใช้อธิบายวิธีการท่ีสมาชิกในกลุ่มใช้จิตส านึกร่วมกัน แสดงออกซึ่งความหมาย
อารมณ์และแรงจงูใจเป็นทฤษฎีท่ีน าสารมาวิเคราะห์หาความหมายตา่งๆ ท่ีส่ือถึงสิ่งใดสิ่งหนึ่งก่อน
จะน าเอาความหมายมาหลอมรวมเป็นหนึ่งเดียวโดยต้องมีกระบวนการในการส่ือสารตัง้แต่ 4 คน
ขึน้ไปหรือมากกว่านัน้เพ่ือร่วมกนัระดมสมองสร้างความหมายผ่านระบบสญัลกัษณ์ของแตล่ะฝ่าย
ก่อให้เกิดความเข้าใจต่อความหมายนัน้ได้ตรงกนัโดยมากมกัเรียกการส่ือสารท่ีเกิดจากความรู้สึก
ของสมาชิกในกลุม่วา่กลุม่ผู้ ร่วมจินตนาการ (Group Fantasies)  
 

ทัง้นี ้แก่นจินตนาการในทฤษฎีเชิงลูเ่ข้า หมายถึง มโนภาพท่ีสมาชิกในกลุม่ร่วมกนัคิดขึน้จาก
เหตุการณ์ท่ีเก่ียวข้องหรือการพูดคยุเพ่ือให้เกิดความเข้าใจถึงประสบการณ์ร่วมกัน โดย (Group 
Fantasies) จะมีผลท าให้สมาชิกแตล่ะคนในกลุ่มเกิดความรู้สึกว่าตนได้เข้าไปในอยู่ในอาณาจกัร
ใหมข่องโลกแหง่ความเป็นจริง สง่ผลให้สารท่ีแสดงออกมามีลกัษณะเป็นส านวนตา่งๆ เช่น การเล่น
ค า ภาพพจน์ การอุปมา อุปไมย ค าแสลงต่างๆ ซึ่งเป็นการส่ือความหมายโดยนยั Bormannเรียก
การส่ือสารแบบนีว้่าเป็นการส่ือสารแบบอิงบริบทสูง(High Context) เน่ืองจากผู้ ฟังต้องใช้
ประสบการณ์หรือภูมิหลังต่างๆเข้ามาประกอบเพ่ือใช้ในการตีความหมาย ดังนัน้ค าพูดท่ีมี
ความหมายโดยนยันีจ้ึงเป็นการส่ือสารระหว่างสมาชิกในกลุ่มซึ่งยากท่ีบคุคลภายนอกจะสามารถ
ท าความเข้าใจได้ 
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 ข้อสนันิษฐานเก่ียวกับทฤษฎีสญัลกัษณ์เชิงลู่เข้าท่ีCragan and Shields (as cited in 
Larson, 1989) ได้กลา่วไว้มีดงันี ้

1) เนือ้ความในสารสามารถส่ือความหมาย อารมณ์และแรงจูงใจในการแสดงออก
ทัง้หลายนัน้จะมีความหมายในตนเองไมข่ึน้กบัผู้สง่สารหรือผู้ รับสาร 

2) ความเป็นจริงนัน้ล้วนถกูกระบวนการทางสงัคมสร้างขึน้มาด้วยการใช้สญัลกัษณ์
ในการส่ือความหมาย ท่ีเก่ียวข้องกับความเป็นจริงต่างๆ ท่ีผ่านการสนทนา ค าปราศรัย การถก
ปัญหาในกลุม่คณะหรือการส่ือสารผา่นส่ือตา่งๆ 

3) จินตสาระซึ่งเกิดขึน้อย่างแพร่หลายและถกูน ามาใช้อย่างตอ่เน่ืองจนเป็นลกูโซ่ ท า
ให้เราสามารถปรับความเข้าใจท่ีมีตอ่สิ่งหนึ่งสิ่งใดให้มาบรรจบกันในรูปแบบท่ีมีสีสนั กระบวนการ
ของการปรับความเข้าใจ เกิดจากความต้องการของมนุษย์ท่ีได้ใช้สญัลักษณ์ร่วมกันเพ่ืออธิบาย
ปรากฏการณ์ตา่งๆ สญัลกัษณ์เหลา่นีจ้ะสามารถแพร่หลายออกไปได้อยา่งรวดเร็ว 

4) การวิเคราะห์จินตสาระ คือ วิธีพืน้ฐานในการหาความจริงท่ีมีการส่ือสารผ่าน
สญัลกัษณ์ซึ่งสมาชิกภายในระบบสงัคมหนึ่งได้ใช้ร่วมกัน Bormann เรียกผู้ ท่ีมีความเห็นเก่ียวกับ
เร่ืองใดเร่ืองหนึ่งร่วมกันหรือเป็นกลุ่มผู้ ร่วมอุดมการณ์เดียวกนันีว้่าประชาคมผู้ ร่วมอุดมการณ์ ซึ่ง
แสดงออกมาในรูปแบบของการวิสยัทศัน์ร่วมกนั  

5) จินตสาระเกิดขึน้ และถกูน ามาใช้แพร่หลายในทุกรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นในรูปของ
การพดูคยุ การส่ือสารผา่นส่ือ จินตสาระจะแพร่หลายออกมาจากกลุ่มเล็กๆ ไปสู่กลุ่มใหญ่ รูปแบบ
เหลา่นีจ้ะอยูใ่นรูปของสโลแกนท่ีพิมพ์ข้อความติดสติก๊เกอร์ เสือ้ยืด เข็มกลดั ถ้วยน า้ 

6) ในความหมายเชิงอปุมาท่ีมีอย่างน้อยตามแนวความคิดนี ้เป็นการอปุมาเน้นความ
ถกูต้องอปุมาเชิงสงัคม และอปุมาเน้นการสมัฤทธ์ิผล เป็นแนวทางในการอธิบายความเป็นจริงท่ีใช้
ส่ือสารผา่นการใช้สญัลกัษณ์ แนวความคิดทัง้สามนีจ้ะอธิบายความเป็นจริงจากแง่มมุตา่งๆ กนัใน
ประชาคมผู้ ร่วมอุดมการณ์หนึ่งๆ ดงันัน้ ประชาคมผู้ ร่วมอุดมการณ์ต่างกันจึงมีการอธิบายถึงสิ่ง
เดียวกนัในรูปแบบท่ีแตกตา่งกนัก็ได้ 
 

จากแนวคิดเร่ืองการวิเคราะห์แก่นจินตนาการดงัท่ีได้กล่าวมานีผู้้ วิจยัจะได้น าเอาหลกัการ
ดังกล่าวมาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์ร่วมกับการสนทนาแบบกลุ่มเพ่ือให้ทราบถึงแก่น
จินตนาการของผู้ รับสารท่ีเกิดจากการผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทศัน์
ออนไลน์ตอ่ไป 
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2.7   งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

ภมูิพฒัน์ วรเจริญสิทธ์ิ และกฤษณ์ ทองเลิศ (2553) ได้ศกึษาเร่ือง“การสร้างความหมายและ
แก่นจินตนาการของกลุ่มเป้าหมาย ท่ีมีต่อภาพถ่ายโฆษณายีนส์ลีวายส์แนวเหนือจริง ” โดยมี
วตัถปุระสงค์เพ่ือให้เข้าใจถึงเนือ้หา และวิธีการสร้างความหมายของภาพถ่ายโฆษณายีนส์ลีวายส์
แนวเหนือจริงท่ีปรากฏในส่ือเว็บไซต์ และแก่นจินตนาการของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อภาพถ่าย
โฆษณายีนส์แนวเหนือจริง โดยใช้แนวคิดเร่ืองศิลปะและภาพถ่ายแนวเหนือจริง , ความหมายใน
ระดบัจินตนาการ, การวิเคราะห์แก่นจินตสาระ, วาทศิลป์เชิงภาพ, พฒันาการของโฆษณายีนส์ลี
วายส์ แนวคิดเชิงสญัญะวิทยา และแนวคิดการวิเคราะห์ภาพ “The  Good Eye” เป็นแนวทางใน
การศกึษา และวิเคราะห์ข้อมลูภาพโฆษณายีนส์ลีวายส์แนวเหนือจริงทางเว็บไซต์จ านวน 7 ชดุภาพ 
ในปี พ.ศ. 2553 ผลการวิจยัพบว่า เนือ้หาของงานภาพโฆษณายีนส์ลีวายส์แนวเหนือจริงในระดบั
รูปธรรมเน้นข้อมลูเก่ียวกบัวตัถดุิบจากธรรมชาติ, การตอกหมดุทองแดงเพ่ือความคงทน รูปลกัษณ์
ของยีนส์ในสมยันิยม เนือ้หาระดบันามธรรมเน้นเป็นมิตรกบัสิ่งแวดล้อม ด้านภาพลกัษณ์ของความ
มีพลัง และการกลบัมาได้รับความนิยมอีกครัง้ ในส่วนของวิธีการสร้างความหมายประกอบด้วย    
1)การใช้สญัลกัษณ์ภาพแนวเหนือจริงเชน่เรือนร่างท่ีถกูแยกสว่น นางเงือก มนษุย์ทองแดง และการ
ใช้ฉากแนวเหนือจริง 2)ระบบความหมายแฝงจากสี, การจดัแสง, มมุกล้อง, เทคนิคความพร่ามวั, 
และความจางซ้อนของภาพ 3)วิธีการส่ือความหมายประกอบด้วยวิธีการรือ้สร้าง,การยุบรวมทาง
ความหมาย, การปะติด, การสร้างสมัพนัธบท, การอปุมาด้วยภาพ และการสร้างความก ากวมของ
ภาพ ด้านแก่นจินตนาการของกลุ่มเป้าหมาย พบว่ามี 5 ประเภทได้แก่ 1) คณุลกัษณะของสินค้า   
ลีวายส์ 2)ผู้สวมใส ่3)ภาพลกัษณ์ตราลีวายส์ 4)สมัพนัธบท 5)อารมณ์ภาพ และ บรรยากาศเร่ือง 
 

มนตรี บุญสตัย์ และกฤษณ์ ทองเลิศ (2554) ได้ศึกษาเร่ือง “สมัพนัธบทในภาพถ่ายแฟชัน่
นิตยสารบางกอกโพสต์ เดอะแมกกาซีน”โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เข้าใจความหมายในระดับ
สารสนเทศ และระดบัวัฒนธรรมท่ีผู้ สร้างสรรค์ถ่ายทอดผ่านภาพถ่ายแฟชั่น และเพ่ือให้เข้าใจ
จินตนาการของผู้ รับสารท่ีเกิดจากการสร้างสมัพนัธบทในภาพถ่ายแฟชั่นนิตยสารบางกอกโพสต์ 
เดอะแมกกาซีน โดยได้ใช้ระเบียบวิธีวิจยัเชิงคณุภาพประกอบด้วยการวิเคราะห์ตวับท รวมถึงการ
สัมภาษณ์กลุ่ม และใช้แนวคิดเร่ืองสัมพันธบท แนวคิดเร่ืองการวิเคราะห์แฟชั่น แนวคิดเร่ือง
การศึกษาเชิงสัญญาณศาสตร์ แนวคิดเ ร่ืองการสัมภาษณ์แบบกลุ่ม เข้ามาเป็นแนวทาง              
ในการศกึษา และวิเคราะห์ข้อมลูพืน้ฐานจ านวน 7 ชิน้งานตัง้แตว่นัท่ี 1 มกราคม พ.ศ. 2551 ถึง 28 
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กมุภาพนัธ์ พ.ศ. 2553 ผลการวิจยัพบว่า ความหมายในระดบัสารสนเทศ และระดบัวฒันธรรมท่ีผู้
สร้างสรรค์งานถ่ายทอดผ่านภาพถ่ายแฟชั่น ได้แก่ 1)ช่ือภาพ 2)เคร่ืองแต่งกาย 3)การจัด
องค์ประกอบผู้แสดงแบบ 4)การคดัเลือกผู้แสดงแบบ และในส่วนของจินตนาการผู้ รับสารท่ีเกิดจาก
การสร้างสัมพันธบทในภาพถ่ายแฟชั่นนิตยสารบางกอกโพสต์ เดอะแมกกาซีน มีลักษณะของ
จินตนาการดงันี ้1)ตวับทต้นทางมาจากภาพยนตร์ วรรณกรรม จิตรกรรม 2)เพศ จุดเว้าวอนทาง
เพศจากรูปร่างหน้าตา และการจดัวางทา่ทางของตวัแบบ 3)สถานท่ีลกัษณะเกินจริงท่ีใช้ในการถ่าย
ท าภาพแฟชัน่ 4)การถวิลหาอดีตท่ีมาจากแนวคดิของงาน 
 

อัญชลี พิเชษฐพันธ์ (2554) ได้ศึกษาเร่ือง “การส่ือความหมายของภาพและภาวะหลัง
สมยัใหม่ในงานโฆษณาทางสิ่งพิมพ์ไทย” โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาการใช้ภาพในงานโฆษณา
ทางสิ่งพิมพ์ไทยในเร่ืองวิธีการส่ือความหมายของภาพผ่านแนวคิดสญัญะวิทยา และการส่ือสาร
ด้วยภาพ ตลอดจนวิเคราะห์ภาวะหลังสมัยใหม่ท่ีปรากฏอยู่ในตัวบทโฆษณา โดยศึกษาจาก
โฆษณาของไทยท่ีได้รับรางวลัในการประกวดโฆษณา Adman award ตัง้แตปี่ ค.ศ.2004-2009 
ผลการวิจยัพบว่า โฆษณาทางสิ่งพิมพ์ของไทยท่ีเข้าประกวดนิยมใช้ภาพในการส่ือสารเป็นหลกัถึง 
93.82%จากโฆษณาทัง้หมด โดยภาพส่วนใหญ่เกิดจากชุดสัญญะท่ีท าหน้าท่ีร่วมกันในการส่ือ
ความหมายในลกัษณะดชันี ซึ่งเป็นความสมัพนัธ์ของสญัญะท่ีเช่ือมโยงความหมายของภาพและ
ความหมายท่ีส่ือถึงในเชิงเหตแุละผลท่ีเป็นจริงหรือมีอยู่จริง กลไกการจดัเรียบเรียงภาพท่ีนิยมใช้
มากท่ีสุดคือการเปรียบเปรย ซึ่งเป็นเทคนิคของการถ่ายโอนความหมายจากสัญญะหนึ่งไปสู่
อีกสัญญะหนึ่งท่ีต้องการโดยการส่ือความหมายของโฆษณาเน้นไปท่ีการใช้ความหมายแฝงเป็น
หลกั และควบคมุทิศทางของการอ่านความหมายนัน้จากรหสัต่างๆในภาพ ในการวิเคราะห์ภาวะ
หลังสมัยใหม่จากการส่ือความหมายของตวับทโฆษณาในเชิงการสร้างสัมพันธบท พบว่ามีการ
พาดพิงกันของตวับททัง้ในด้านของการใช้ตวับทเก่าเอามาส่ือความหมายใหม่ และใช้ความหมาย
เก่ามาจบัคู่กับตวับทท่ีสร้างขึน้ใหม่ หากแต่ตรรกะการบริโภคท่ีถูกส่ือความหมายในโฆษณาทาง
สิ่งพิมพ์ไทย พบวา่สว่นใหญ่ยงัเน้นท่ีการส่ือสารตรรกะการบริโภคด้านคณุค่าใช้สอย แตเ่น้นไปท่ีมิติ
เชิงอารมณ์จากการใช้สอยสินค้านัน้ จนอาจเรียกได้วา่เป็นคณุคา่ใช้สอยเชิงอารมณ์  
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กัมปณาท เตชะคงคา (2556) ได้ศึกษาเร่ือง “การใช้สัญลักษณ์ภาพ“ทศกัณฐ์”ในงาน
จิตรกรรมฝาผนงัส าหรับงานส่ือใหม”่ โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาการใช้สญัลกัษณ์ภาพ“ทศกณัฐ์”
ในงานจิตรกรรมฝาผนงัส าหรับงานส่ือใหมโ่ดยใช้แนวคดิเก่ียวกบัจิตรกรรมฝาผนงัของไทย แนวทาง
การศึกษาเชิงสัญญาณศาสตร์ แนวคิดเก่ียวกับสมัพันธบท แนวคิดเก่ียวกับการส่ือสารด้วยภาพ 
แนวคิดเก่ียวกับส่ือใหม่ เป็นแนวทางในการศึกษาโดยอาศยัระเบียบวิธีวิจยัเชิงคณุภาพผ่านการ
วิเคราะห์ตวับทและมุ่งศึกษาภาพจิตรกรรมฝาผนังไทยเร่ือง“รามเกียรติ์”ท่ีปรากฏอยู่บริเวณรอบ
ระเบียงวดัพระศรีรัตนศาสดาราม ผลการวิจยัพบว่า สญัลกัษณ์ภาพ“ทศกณัฐ์”ท่ีปรากฏอยู่ในงาน
จิตรกรรมฝาผนงัมีอยู่2 ลกัษณะได้แก่ ยกัษ์ทศกัณฐ์และร่างแปลงโดยภาพรวมส่ือถึงลกัษณะของ
ความร้ายกาจอหังการ สติปัญญาท่ีเฉลียวฉลาด, และพละก าลงัอันมหาศาลผ่าน“สัญญะ”ของ
รูปลกัษณ์แหง่ความเป็นยกัษ์ ทัง้นีภ้าพสญัลกัษณ์หลกัได้แก่ 10 พกัตร์ 20 กร มีกายสีเขียวเข้มโดย
มีสัญลักษณ์ภาษาท่าทางท่ีส่ือถึงความเป็นยกัษ์เจ้าชู้และจอมอุบาย ด้านวิธีการส่ือความหมาย
เก่ียวกับบุคลิกของ“ทศกัณฐ์”ท่ีปรากฏในงานจิตรกรรมฝาผนังรอบระเบียงวดัพระศรีรัตนศาสดา
รามนัน้ แบ่งออกเป็น 4 วิธี ได้แก่ 1)การใช้ค าบรรยายเหตกุารณ์ก ากับความหมายของภาพ 2)การ
สร้างสมัพนัธบท 3)การใช้สญัลกัษณ์เชิงลดรูปท่ีขึน้ต่อบริบท และ 4)การสร้างความเป็นคู่ตรงข้าม 
ด้านแนวทางการน าสัญลักษณ์ภาพ“ทศกัณฐ์”ไปใช้ในบริบทของส่ือใหม่ประกอบด้วย 1)การน า
ภาษาทางเทคนิคการถ่ายภาพ 2)การบรูณาการงานคอมพิวเตอร์กราฟิกเพ่ือให้งานภาพจิตรกรรม
เคล่ือนไหว 3)การผสมผสานกันระหว่างรูปแบบการน าเสนอแบบสากลกบัเนือ้หาท่ีเป็นวฒันธรรม
ท้องถ่ินของไทย  
 

ณชรต อ่ิมณะรัญ (2557)ได้ศึกษาเร่ือง“สญัลกัษณ์เพ่ือการรณรงค์ต่อต้านทจุริตคอรัปชัน่ท่ี
สะท้อนผ่านส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์” โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เข้าใจถึงสญัลักษณ์เพ่ือการรณรงค์
ต่อต้านการทุจริตคอรัปชั่นท่ีสะท้อนผ่านส่ือวีดิทัศน์ออนไลน์ และเพ่ือให้เข้าใจถึงการรับรู้
องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ของการรณรงค์ต่อต้านการทุจริตคอรัปชั่น โดยใช้แนวคิดเร่ือง
คณุธรรมพืน้ฐาน,แนวคิดเร่ืองการทุจริตคอรัปชัน่,แนวทางการศึกษาเชิงสญัญาณวิทยา,และแนว
การวิเคราะห์ภาษาภาพเชิงเทคนิค เป็นตัวน าเข้าสู่ปัญหาการวิจยั โดยผู้วิจยัได้เก็บรวบรวมข้อมูล
ผ่านทาง www.youtube.com ร่วมกบัการสมัภาษณ์กลุ่มเยาวชนในเขตกรุงเทพมหานครจ านวน 4 
กลุ่ม กลุ่มละ 10 คน ผลการวิจยัพบว่า สญัลกัษณ์เพ่ือการรณรงค์ตอ่ต้านทจุริตคอรัปชัน่ท่ีสะท้อน
ผ่านส่ือวีดิทัศน์ออนไลน์ สามารถจ าแนกได้ 2 ประเภท คือ สัญลักษณ์ภาพ และภาษา โดยมี
รายละเอียดดังนี ้1)สัญลักษณ์ภาพและภาษาประกอบด้วย ก)สัญลักษณ์เก่ียวกับสาเหตุของ
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ปัญหาการทุจริตคอรัปชั่น ได้แก่สัญลักษณ์เก่ียวกับความไร้ระเบียบทางสังคม เช่น สายไฟท่ียุ่ง
เหยิง ฝูงคนท่ีแออัด ความวุ่นวายบนท้องถนน สัญลักษณ์เก่ียวกับความแตกต่างของชนชัน้ทาง
เศรษฐกิจ และสังคม ซึ่งสะท้อนถึงภาพความยากจน ข)สัญลักษณ์เก่ียวกับพฤติกรรมการทุจริต
คอรัปชั่น ประกอบด้วยสัญลักษณ์เก่ียวกับพฤติกรรมโกงกิน และสัญลักษณ์ภาษาท่าทางท่ี
แสดงออกเก่ียวกับการประเมินคุณค่าพฤติกรรมการทุจริตคอรัปชั่น 2)องค์ประกอบทางการ
สร้างสรรค์ของงานรณรงค์ต่อต้านทจุริตคอรัปชัน่ท่ีกระตุ้นให้เยาวชนตระหนกัถึงคอรัปชัน่สามารถ
จ าแนกได้ 5 ประเดน็ ได้แก่ ก)การใช้สีขาว เทา ด า ในเชิงสญัลกัษณ์  ข)การน าเสนอแบบอย่างของ
บคุคลท่ีไม่พึงประสงค์และควรถกูลงโทษ ค)สญัลกัษณ์ภาพเก่ียวกบัความไร้ระเบียบ ง)สญัลักษณ์
ภาพเก่ียวกบัความยากจน และ จ)สญัลกัษณ์เก่ียวกบัความหวงั 
 

จากแนวคิด และทฤษฎีดงัท่ีได้ยกมาทัง้หมดนี ้ผู้ วิจยัจะได้น าเอาเนือ้หาทัง้หมดนีไ้ปใช้เป็น
แนวทางในการน าเข้าสูปั่ญหาน าวิจยั และวิเคราะห์ข้อมลูตอ่ไป 
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บทที่ 3 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 การศึกษาวิจัยเร่ือง “การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์
ออนไลน์” เป็นงานวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative Research) ประกอบด้วย การวิเคราะห์ตวับท
(Textual Analysis) โฆษณาในส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์ ร่วมกับการสนทนาแบบกลุ่ม (Focus Group 
Interview) เพ่ือให้ทราบถึงการประกอบสร้างความหมายผา่นการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย” และ
แก่นจินตนาการของผู้ รับสารท่ีเกิดจากการผลิตซ า้งาน โดยมีรายละเอียดท่ีเก่ียวข้องกบัระเบียบวิธี
วิจยัดงัตอ่ไปนี ้

  
3.1   แหล่งข้อมูล  
 
 แหลง่ข้อมลูท่ีใช้ในการศกึษาครัง้นีส้ามารถจ าแนกได้ 2 แหลง่ คือ 

 
 3.1.1 ข้อมูลประเภทโฆษณาออนไลน์  

 
 ผู้วิจยัได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมลูชิน้งานโดยดาวน์โหลดผ่านทาง www.youtube.com ทัง้นี ้
โฆษณาท่ีถกูหยิบยกขึน้มาศกึษาเป็นโฆษณาออนไลน์ท่ีถกูเผยแพร่ระหว่างปี พ.ศ.2554-2559 โดย
สาเหตท่ีุเลือกเก็บข้อมูลในช่วงระยะเวลาดงักล่าวเน่ืองจากปีพ.ศ.2554 ถือเป็นปีแรกท่ีส านกังาน
พฒันาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์(องค์การมหาชน)จดัอนัดบัให้“ยทูปู” เป็นเครือข่ายสงัคมออนไลน์
ท่ีกลุ่มวยัรุ่นไทยนิยมใช้งานมากท่ีสุด (กระทรวงดิจิทลัเพ่ือเศรษฐกิจและสงัคม, 2554)ด้วยเหตนีุ ้
ผู้ วิจยัจึงได้ก าหนดให้มีการเก็บรวบรวมข้อมูลในช่วงระยะเวลาดงักล่าว โดยมีขัน้ตอนในการเก็บ
รวบรวมข้อมลูดงัตอ่ไปนี ้
 
 ขัน้ตอนท่ี1 ผู้ วิจัยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยคัดเลือกจากโฆษณาท่ีมีการผลิตซ า้งาน 
“วรรณกรรมไทย”และถกูเผยแพร่ระหวา่งปี พ.ศ.2554-2559 ทัง้นีส้ามารถคดัเลือกโฆษณาออนไลน์
ได้จ านวนทัง้สิน้ 18 ชิน้ หลงัจากนัน้ผู้ วิจยัได้ก าหนดให้มีผู้ ร่วมลงรหสัจ านวน 3 ท่านแบง่ออกเป็น
นกัวิชาการด้านโฆษณาจ านวน 1 ทา่น และนกัวิชาชีพเฉพาะด้านอีกจ านวน 2 ทา่น ประกอบด้วย 
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1) นายพรหมพงษ์  แก้วดวงเดน่ (นศ.ม.) วิทยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัรังสิต ปัจจบุนั
ด ารงต าแหนง่อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการโฆษณา วิทยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัรังสิต 

2) นางสาววาร์วี ชานวิทิตกุล (ศป.ม.) คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ปัจจบุนัด ารงต าแหนง่ผู้ช่วยผู้อ านวยการฝ่ายส่ือสารองค์กร สถาบนัปัญญาภิวฒัน์ 

3) นางสาวถิรดา โชตรัิตน์ (ศป.บ.) คณะวิจิตรศลิป์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ ปัจจบุนัประกอบ
อาชีพชา่งภาพฝ่ายศลิป์ และชา่งภาพอิสระ              
 
 ขัน้ตอนท่ี2 ผู้ วิจัยท าการสัมภาษณ์ผู้ ร่วมลงรหสัทีละท่าน โดยจะเปิดโฆษณาให้ดูท่ีละชิน้ 
หลงัจากนัน้จะถามผู้ ร่วมลงรหสัว่า จากโฆษณาท่ีท่านได้รับชมไปนัน้ท่านคิดว่าโฆษณาดงักล่าวมี
การผลิตซ า้มาจากวรรณกรรมไทยเร่ืองใด และสามารถสะท้อนภาพได้ชดัเจนในระดบัไหน เม่ือผู้ลง
รหสัทัง้หมดตอบค าถามจนครบทกุข้อ ผู้วิจยัจะน าเอาค าตอบท่ีได้มาท าการเปรียบเทียบ โดยผู้วิจยั
ได้ก าหนดสเกลในการเปรียบเทียบไว้ 3 ระดบัได้แก่ โฆษณาท่ีสามารถสะท้อนถึงวรรณกรรมไทยได้
ในระดบัน้อย,ปานกลาง,และมาก ตามล าดบั โดยโฆษณาออนไลน์ท่ีจะถูกคดัเลือกขึน้มาศึกษา
จะต้องเป็นโฆษณาท่ีมีผู้ ร่วมลงรหสัอย่างน้อย 2 ใน 3 เห็นตรงกนัว่าสามารถสะท้อนถึงวรรณกรรม
ไทยได้ในระดบัปานกลางไปจนถึงระดบัมาก  
 
 ขัน้ตอนท่ี3 จากการเปรียบเทียบค าตอบทัง้หมดผู้วิจยัพบวา่ มีโฆษณาจ านวนทัง้สิน้ 5 ชิน้ท่ีผู้
ร่วมลงรหสัทัง้ 3 ท่านเห็นตรงกนัว่าสามารถสะท้อนถึงวรรณกรรมไทยได้ในระดบัมาก และมีอีก 4 
ชิน้ท่ีผู้ ร่วมลงรหสัอยา่งน้อย 2 ใน 3 เห็นว่าสามารถสะท้อนถึงวรรณกรรมไทยได้ในระดบัปานกลาง 
สง่ผลให้มีโฆษณาออนไลน์ท่ีจะใช้ในการศกึษาครัง้นีจ้ านวนทัง้สิน้ 9 ชิน้ ได้แก่ 

1) โฆษณาออนไลน์ชดุ“เท่ียวไทยมีเฮ” โดย Hanuman Loylom Film ออกอากาศเม่ือ พ.ศ.        
2559 ความยาว 4.07 นาที 

2) โฆษณาออนไลน์ชดุ“อุเหม่! มะนาวหมด” โดย Tesco Lotus  ออกอากาศเม่ือ พ.ศ.              
2556 ความยาว 0.50 นาที 

3) โฆษณาออนไลน์ชุด“วฒันธรรมอีสาน” โดย Regency Brandy ออกอากาศเม่ือ พ.ศ.            
2556 ความยาว 1.03 นาที 

4) โฆษณาออนไลน์ชดุ“ยาแก้ท้องอืดท้องเฟ้อ” โดย Air-X Thailand ออกอากาศเม่ือ พ.ศ.   
2559 ความยาว 0.30 นาที 
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5) โฆษณาออนไลน์ชดุ“บางระจนัสามศนูย์” โดย Thai-EngInk-Club ออกอากาศเม่ือ พ.ศ.                     
2555 ความยาว 0.43 นาที 

6) โฆษณาออนไลน์ชดุ“ภาคภูมิใจในความเป็นไทย” โดย KTB Care ออกอากาศเม่ือ พ.ศ. 
2558 ความยาว 1.04 นาที 

7) โฆษณาออนไลน์ชดุ“เลย์รสเม่ียงค าครบรส” โดย Lays Thailand ออกอากาศเม่ือ พ.ศ.                    
2556 ความยาว 0.31 นาที 

8) โฆษณาออนไลน์ชดุ“กาแฟสตูรโบราณไอว่ี” โดย Ivy Asian Drinks  ออกอากาศเม่ือ พ.ศ.
2554 ความยาว 0.47 นาที 

9) โฆษณาออนไลน์ชดุ“ต้นกระดาษดบัเบิลเอ” โดย Double A Thailand ออกอากาศ พ.ศ.                
2554 ความยาว 0.33 นาที 
 
 3.1.2 ข้อมูลประเภทบุคคล 
 
 ผู้ วิจัยใช้วิธีการสนทนาแบบกลุ่มโดยแบ่งการสนทนาออกเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มละ 6 คนรวม
ทัง้สิน้ 18 คน สาเหตุท่ีก าหนดให้มีการสนทนากลุ่มละ 6 คนเน่ืองจากผู้ วิจัยได้ท าการ Pre-Test 
แล้วพบว่าขนาดของกลุ่มสนทนาดังกล่าวมีความเหมาะสมโดยไม่มาก หรือน้อยจนเกินไป 
สอดคล้องกบัท่ี นิศา ชโูต (2545, น.185) ได้กล่าวไว้ว่า “การสนทนากลุ่มในงานวิจยัระดบัย่อยควร
มีบคุคลเข้าร่วมสนทนาเฉล่ีย5-8คน เพ่ือให้ประเดน็ท่ีได้ไมก่ว้างหรือแคบมากจนเกินไป” 
 
 ทัง้นีว้ิธีการให้ได้มาซึ่งกลุ่มตวัอย่างผู้วิจยัได้ใช้วิธีการคดัเลือกกลุ่มตวัอย่างโดยก าหนดให้มี
อายุระหว่าง 18-24 ปี เน่ืองจากช่วงอายุดงักล่าวคือช่วงอายุท่ีมีอตัราการเข้าถึงส่ือออนไลน์มาก
ท่ีสุด (ส านกังานสถิติแห่งชาติ, 2559) และเพ่ือให้ได้ข้อมลูท่ีหลากหลายผู้วิจยัได้ก าหนดให้มีการ
คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง(Purposive)จ านวนทัง้สิน้ 3 มหาวิทยาลยั ได้แก่ วิทยาลยั
เฉพาะทางจ านวน 2 แห่งคือ สถาบนับณัฑิตพฒันศิลป์ (เฉพาะทางด้านนาฏศิลป์) มหาวิทยาลยั
ศิลปากร (เฉพาะทางด้านศิลปะ) และมหาวิทยาลยัทัว่ไปอีกจ านวน 1 แห่ง คือ มหาวิทยาลยัรังสิต 
โดยได้ท าการส่งจดหมายขอความร่วมมือไปยังต้นสังกัดต่างๆเพ่ือขอความอนุเคราะห์จาก
คณาจารย์ให้ช่วยจดัพืน้ท่ี และรวบรวมนกัศกึษาตามจ านวนท่ีก าหนดเพ่ือเข้าร่วมการสนทนากลุ่ม 
ดงัรายช่ือตอ่ไปนี ้
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 กลุม่ท่ี1 กลุม่เฉพาะทางด้านนาฏศลิป์ 
1) นายนรินทร์ ถิตย์สวุรรณ  อาย ุ19 ปี สถาบนับณัฑิตพฒันศลิป์  
2) นางสาวชญัญา ซามงค์  อาย ุ19 ปี สถาบนับณัฑิตพฒันศลิป์ 
3) นางสาววรกมล มาสะอาด  อาย ุ20 ปี สถาบนับณัฑิตพฒันศลิป์ 
4) นางสาววรัญญา สงัข์ฤทธ์ิ  อาย ุ19 ปี สถาบนับณัฑิตพฒันศลิป์ 
5) นางสาวพชัรภรณ์ มานพ  อาย ุ20 ปี สถาบนับณัฑิตพฒันศลิป์ 
6) นางสาวญาณิศา วอ่งวรานนท์  อาย ุ21 ปี สถาบนับณัฑิตพฒันศลิป์ 

 
กลุม่ท่ี2  กลุม่เฉพาะทางด้านศลิปะ 
1) นางสาวสธิุดา หนยูิม้ซ้าย  อาย ุ19 ปี  มหาวิทยาลยัศลิปากร 
2) นางสาวพิมชนก แก้วจ าปา  อาย ุ19 ปี  มหาวิทยาลยัศลิปากร 
3) นางสาวนพรัตน์ กลอ่งแก้ว  อาย ุ18 ปี มหาวิทยาลยัศลิปากร 
4) นายปฐมพงศ์ มุง่สขุใจ  อาย ุ19 ปี  มหาวิทยาลยัศลิปากร 
5) นางสาวนภรรส รัตนประทีป  อาย ุ19 ปี  มหาวิทยาลยัศลิปากร 
6) นางสาวจิตญาดา สง่ช่ืน  อาย ุ18 ปี  มหาวิทยาลยัศลิปากร 

 
กลุม่ท่ี3  กลุม่มหาวิทยาลยัทัว่ไป 
1) นายณฐัชนน สขุบญุเพ็ญ  อาย ุ21 ปี  มหาวิทยาลยัรังสิต 
2) นายกนิน ธนารวิพร  อาย ุ21 ปี  มหาวิทยาลยัรังสิต 
3) นายนรา วรหิรัญ  อาย ุ24 ปี  มหาวิทยาลยัรังสิต 
4) นางสาวณฐันิช แก้วมณี  อาย ุ21 ปี มหาวิทยาลยัรังสิต 
5) นายพลงัธรรม อยูส่ขุ  อาย ุ20 ปี มหาวิทยาลยัรังสิต 
6) นายปัณณวิชญ์ วชัระตระการพงศ์ อาย ุ20 ปี มหาวิทยาลยัรังสิต 
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3.2   การเกบ็รวบรวมข้อมูล  
 

การเก็บรวบรวมข้อมลูสามารถจ าแนกตามแหลง่ข้อมลูได้ ดงันี ้ 
 

3.2.1 ข้อมูลประเภทโฆษณาออนไลน์         
 

 ผู้วิจยัได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมลูประเภทโฆษณาออนไลน์จากการสืบค้น และดาวน์โหลด
ข้อมูลผ่านทาง www.Youtube.comโดยจะเก็บรวบรวมข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตซ า้งาน 
“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์ออนไลน์ เพ่ือน ามาใช้ในการวิเคราะห์ตัวบท
(Textual Analysis) ตอ่ไป 
 

3.2.2 ข้อมูลประเภทบุคคล  
 

 ผู้วิจยัได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลประเภทบุคคลจากการสนทนาแบบกลุ่ม(Focus Group 
Interview) โดยจะแบง่การสนทนาออกเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มละ 6 คน รวมทัง้สิน้ 18 คน แบง่ออกเป็น 
กลุม่วิทยาลยัเฉพาะทางจ านวน 2 แหง่ ได้แก่ สถาบนับณัฑิตพฒันศิลป์ (เฉพาะทางด้านนาฏศิลป์) 
มหาวิทยาลยัศลิปากร (เฉพาะทางด้านศลิปะ) และกลุ่มมหาวิทยาลยัทัว่ไปอีกจ านวน 1 แห่ง ได้แก่ 
มหาวิทยาลยัรังสิต โดยจะเปิดโฆษณาออนไลน์จ านวนทัง้สิน้ 9 ชิน้ให้นกัศกึษาได้รับชมและร่วมกนั
ตีความเพ่ือให้ทราบถึงแก่นจินตนาการของแตล่ะบคุคลโดยมีแนวค าถามดงัตอ่ไปนี ้

1) ทา่นคดิวา่จากโฆษณาท่ีทา่นได้รับชมไปนัน้สามารถเช่ือมโยงถึงเร่ืองราวอะไรได้บ้าง 
2) ทา่นคดิวา่อะไรคือจดุขายของงานโฆษณาชิน้นี ้
3) ทา่นคดิวา่โฆษณาชิน้นีส้ามารถสะท้อนภาพลกัษณ์ของสินค้าได้ชดัเจนหรือไมอ่ย่างไร 
4) หลงัจากท่ีทา่นได้รับชมโฆษณาไปแล้วทา่นนกึถึงอะไรบ้าง 

 
3.3   การวิเคราะห์ข้อมูล  

 
 ผู้วิจยัได้แบง่การวิเคราะห์ข้อมลูออกเป็น 2 สว่น ได้แก่  
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3.3.1 การวิเคราะห์ตัวบท 
 

วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านการผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย”เพ่ือการ
โฆษณาในส่ือวีดทิศัน์ออนไลน์ โดยจะวิเคราะห์การผลิตซ า้จากตวับทต้นทางไปยงัตวับทปลายทาง,
การสร้างสัมพนัธบทผ่านความคงเดิมของเนือ้หา ,การขยายความ,ตดัทอน,ดดัแปลง,รวมถึงการ
เข้ารหสัเชิงสญัญาณศาสตร์เพ่ือส่ือความหมายท่ีเก่ียวข้องกบังานวรรณกรรมไทย โดยจะใช้ แนวคิด
การผลิตซ า้เพ่ือสืบทอดวฒันธรรม (Reproduction) แนวทางการสร้างสมัพนัธบท (Intertextuality) 
และการส่ือสารเชิงสญัญาณศาสตร์(Semiology) เข้ามาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์   

 
3.3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม  

 
วิเคราะห์แก่นจินตนาการของผู้ รับสารท่ีเกิดจากการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการ

โฆษณาในส่ือวีดทิศัน์ออนไลน์ โดยวิเคราะห์จดักลุ่มค าตอบในเชิงอปุนยั(Inductive Analysis) และ
ใช้แนวทางการศกึษาเร่ืองความหมายในระดบัจินตนาการ (Third  Meaning) และแก่นจินตนาการ 
(Fantasy Theme) เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ 

 
3.4   การน าเสนอข้อมูล  

 
งานวิจัยชิน้นีผู้้ วิจัยก าหนดให้มีการน าเสนอข้อมูลในรูปแบบของการพรรณนาวิเคราะห์ 

(Descriptive Analysis) โดยจ าแนกการน าเสนอออกเป็น 2 ประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้ 
3.4.1 น าเสนอการประกอบสร้างความหมายผ่านการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการ

โฆษณาในส่ือวีดทิศัน์ออนไลน์ 
3.4.2 น าเสนอแก่นจินตนาการของผู้ รับสารท่ีเกิดจากการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือ

การโฆษณาในส่ือวีดทิศัน์ออนไลน์ 
 
 ทัง้นี ้ผลการวิเคราะห์ข้อมลูทัง้หมดจะถกูน าเสนอในบทท่ี 4 และ 5 ตามล าดบั 
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บทที่ 4 
 

การประกอบสร้างความหมายผ่านการผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” 
 

การศึกษาวิจัยเร่ือง “การผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์
ออนไลน์”ในบทท่ี4 ผู้ วิจยัก าหนดให้มีการวิเคราะห์ตวับท(Textual Analysis)การประกอบสร้าง
ความหมายผ่านการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”โดยจะแบ่งการวิเคราะห์ออกเป็น 2 ส่วนได้แก่    
1)วิเคราะห์การผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”ผา่นกระบวนการสร้างสมัพนัธบท และ 2)วิเคราะห์การ 
เข้ารหสัเชิงสญัญาณศาสตร์ โดยจะใช้วิธีการพรรณนาวิเคราะห์(Descriptive Analysis) จ านวน
ทัง้สิน้ 9 ชิน้ ตามล าดบัดงันี ้

4.1  โฆษณาออนไลน์ ชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ” 
4.2  โฆษณาออนไลน์ ชดุ “อเุหม!่ มะนาวหมด” 
4.3  โฆษณาออนไลน์ ชดุ “วฒันธรรมอีสาน” 
4.4  โฆษณาออนไลน์ ชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ” 
4.5  โฆษณาออนไลน์ ชดุ “บางระจนัสามศนูย์” 
4.6  โฆษณาออนไลน์ ชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย” 
4.7  โฆษณาออนไลน์ ชดุ “เลย์รสเม่ียงค า ครบรส” 
4.8  โฆษณาออนไลน์ ชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี” 
4.9  โฆษณาออนไลน์ ชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ” 
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4.1 วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านโฆษณาออนไลน์                                

ชุด “เที่ยวไทยมีเฮ”  

 

 

 

  

  

  

 

    

   

 

    

 

      

 

  

รูปท่ี 4.1 โฆษณาออนไลน์ ชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                 
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 
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งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ” ผลิตโดย  Hanuman Loylom Film ออกอากาศเม่ือ
ปี พ.ศ. 2559 ความยาว 4.07 นาที เนือ้หาโดยย่อเป็นเร่ืองเก่ียวกับการโปรโมท  การท่องเท่ียวของ
ไทยโดยก าหนดให้“ทศกัณฐ์” ท าหน้าท่ีเชิญชวนให้คนหนัมาท่องเท่ียวยงัประเทศไทย ทัง้นีเ้พ่ือให้
ผู้ อ่านสามารถเข้าใจหลักการประกอบสร้างความหมายได้ชัดเจนยิ่งขึน้ ผู้ วิจัยจึงได้แบ่งการ
วิเคราะห์เนือ้หาออกเป็น 2 สว่น ได้แก่   
  

4.1.1 วิเคราะห์การผลิตซ า้ผ่านกระบวนการสร้างสัมพันธบท  
 

การผลิตซ า้งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ” ถือเป็นการผลิตซ า้ขึน้ใหม่โดยมี
รูปสัญญะท่ีเ ช่ือมโยงกับความหมายแบบดัง้ เดิม ทัง้ นีผู้้ วิจัยได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์
องค์ประกอบทัง้ 3 ส่วน ได้แก่ ตวับทต้นทาง(Original Text) ตวับทปลายทาง (Secondary Text) 
และกระบวนการสร้างสมัพนัธบท(Intertextuality) โดยจะแจกแจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้     
                                                   

4.1.1.1 ตวับทต้นทางวรรณกรรมไทยเร่ือง “รามเกียรติ”์ 
 
 “รามเกียรติ์” (อ้างถึงใน Knowledge from Textbook, 2557) เป็นวรรณกรรม 
ท่ีมีความส าคญัเร่ืองหนึง่ของไทย ถกูดดัแปลงมาจากวรรณกรรมอินเดียเร่ือง"รามายณะ" (रामायण) 

ท่ีฤาษีวาลมิกิ ชาวอินเดีย เป็นผู้แต่งขึน้ด้วยภาษาสนัสกฤต เม่ือประมาณ 2,400 ปีเศษ ต่อมาบท
ละครเร่ืองดงักล่าวได้ถูกเผยแพร่ไปยังประเทศอ่ืนๆมากมายเช่น ลาว พม่า เขมร มาเลเซีย และ
อินโดนีเซีย ส าหรับประเทศไทย บทละครเร่ือง “รามเกียรติ์”ถูกแต่งขึน้ในสมยักรุงธนบุรี ขณะนัน้
สมเด็จพระเจ้ากรุงธนบุรีได้ทรงพระราชนิพนธ์เอาไว้ส าหรับให้ละครหลวงเล่น ต่อมาในสมัย
รัตนโกสินทร์ พระบาทสมเดจ็พระพทุธยอดฟ้าจฬุาโลก (รัชกาลท่ี1) ได้ทรงหยิบยกเอาบทละครเร่ือง
ดงักล่าวกลับขึน้มาปัดฝุ่ นใหม่อีกครัง้ และโปรดให้มีการประพันธ์เนือ้หาเพิ่มเติมเพ่ือให้มีความ
สมบูรณ์มากยิ่งขึน้ ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้ อ่านได้เข้าใจถึงเนือ้หา และความเป็นมาของวรรณกรรมเร่ือง 
“รามเกียรติ”์ มากยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจะขอน าเสนอเร่ืองยอ่ดงัตอ่ไปนี ้ 
 
 จดุเร่ิมต้นของรามเกียรติ์เกิดขึน้เม่ือ “นนทก” ไปเกิดใหม่เป็น “ทศกณัฐ์” มีสิบ
หน้าย่ีสิบมือตามค าสัตย์ของพระนารายณ์ โดยก่อนพระนารายณ์จะสังหารนนทก ได้ไปขอพระ
อิศวรจะให้เหลา่เทวดา และตนตามไปสงัหารนนทกในชาติหน้า หลงัจากนัน้ก็ได้เกณฑ์ทหารเอกทัง้
ห้า เพ่ือให้ลงมาเกิดพร้อมตน ได้แก่ หนุมานเกิดจากเหล่าศาสตราวธุของพระอิศวรไปอยู่ในครรภ์
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นางสวาหะ สคุรีพ เกิดจากพระอาทิตย์  องคต เป็นลกูของพาลีท่ีเป็นหลานของสคุรีพ ด้านชมพพูาน 
เกิดจากการชบุเลีย้งของพระอินทร์  และนิลพทั เป็นลกูของพระกาฬ  โดยฝ่ายพระรามและฝ่ายทศ
กณัฑ์หลงัจากได้มาเจอกนับนโลกมนษุย์ก็ได้เกิดศกึชิงนางสีดาขึน้จนไพร่พลฝ่ายยกัษ์ล้มตายเป็น
จ านวนมาก และท้ายท่ีสดุทศกณัฑ์ก็ถกูพระรามฆา่ตายเชน่เดียวกนั  
 

4.1.1.2 ตวับทปลายทางโฆษณาออนไลน์ชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ” 
 

ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาชิน้นีมี้เจตนาสร้างสรรค์งานในลกัษณะของการผลิตซ า้
(Reproduction) ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “รามเกียรติ์”  โดยก าหนดให้ “ทศกณัฐ์” เป็นผู้พาไป
ทอ่งเท่ียวยงัสถานท่ีตา่งๆทัว่ทัง้ 5 ภาค อาทิ พาไปข่ีเรือกล้วย ท่ีพทัยา จงัหวดัชลบุรี พาไป ถ่ายเซล
ฟ่ีท่ีหวัหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ พาไปหยอดขนมครกท่ีตลาดน า้อมัพวา จงัหวดัสมทุรสงคราม พา
ไปขบัโกคาร์ทท่ี พทัยา สปีดเวย์ จงัหวดัชลบรีุ พาไปไหว้พระธาตแุก่นนคร ท่ีจงัหวดัขอนแก่น พาไป
ชมพิพิธภณัฑ์บ้านด า ท่ีจงัหวดัเชียงราย และพาไปกินหมยูา่ง อาหารขึน้ช่ือของจงัหวดัตรัง ฯลฯ  
 

จะเห็นได้ว่าภาพลกัษณ์ของ “ทศกณัฐ์” ท่ีถกูน าเสนอผ่านโฆษณาชิน้นีถื้อเป็น
ภาพลกัษณ์ของ “พญายกัษ์” ท่ีไมโ่หดร้าย และไมด่ดุนัเหมือนในบทประพนัธ์ เน่ืองจากผู้สร้างสรรค์
งานพยายามท่ีจะสร้างสรรค์งานออกมาให้สอดคล้องกับยุคสมัย โดยผสมผสานความ เป็น
วรรณกรรมดัง้เดิมเข้ากบัยคุสมยัทางสงัคม ท าให้ตวัละคร “ทศกณัฐ์” ในโฆษณาชิน้นีมี้ความร่วม
สมยั และแตกต่างไปจาก “ทศกณัฐ์” ในเวอร์ชัน่เดิม จนอาจกล่าวได้ว่างานโฆษณาชิน้นีถู้กสร้าง
ขึน้มาในลกัษณะของการผลิตซ า้แตล่ะไว้ซึง่ความหมายแบบดัง้เดมิ  
 

4.1.1.3 วิเคราะห์กระบวนการสร้างสมัพนัธบท 
 
 กระบวนการสร้างสมัพนัธบทผา่นงานโฆษณาออนไลน์ชดุ“เท่ียวไทยมีเฮ”ผู้วิจยั
ได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 4 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 
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ก. ความคงเดมิของเนือ้หา (Traditional) 
 

โฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ” ผู้วิจยัพบว่าเนือ้หาท่ีถูกน าเสนอมีบางจดุ
ท่ียงัคงไว้ซึง่ความเป็นต้นฉบบัเช่น เคร่ืองแตง่กาย(เคร่ืองทรง) “ทศกณัฐ์” จากโฆษณาชดุเท่ียวไทย
มีเฮ มีลกัษณะการแตง่กายตามแบบตวัโขนต้นฉบบั (ดงัรูปท่ี 4.2) ในขณะท่ีลกัษณะท่าทาง แม้จะ
ไม่ดุดนัเหมือนในวรรณกรรมต้นฉบบั แต่ก็มีบางท่าท่ีบ่งบอกถึงเอกลักษณ์ความเป็น “ทศกัณฐ์” 
เช่น ท่าเก้ง (ยกเท้าขวา มือซ้ายถือคนัศรเหยียดตึง แขนขวายกขึน้ จากนัน้งอซอก) ด้านอุปกรณ์
ประกอบฉากท่ีปรากฏในโฆษณา ได้แก่ คนัศร และ หอกกบิลพทั ซึ่งถือเป็นศาสตราวุธประจ าตวั
“ทศกณัฐ์”  ด้านรูปร่างของผู้ ท่ีรับบทเป็น “ทศกณัฐ์” ในโฆษณาชดุนีพ้บว่ามีรูปร่างสงูใหญ่ มีความ
แข็งแรง สอดคล้องกับภาพลักษณ์ความเป็น “ราชาแห่งยักษ์” ตามท่ีได้ระบุอยู่ในวรรณกรรม
ต้นฉบบัทกุประการ โดยองค์ประกอบเหล่านีถื้อเป็นองค์ประกอบท่ีท าให้ผู้ รับสารสามารถเช่ือมโยง
เร่ืองราวไปยงัวรรณกรรมเร่ือง“รามเกียรติ์”ได้นัน่เอง ทัง้นี ้เพ่ือให้เกิดความชดัเจนผู้วิจยัได้ใช้ภาพ
เพ่ือช่วยในการเปรียบเทียบร่องรอยสารสนเทศระหว่างตัวบทต้นทางไปยังตัวบทปลายทาง
ดงัตอ่ไปนี ้

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

รูปท่ี 4.2 ภาพ“ทศกณัฐ์” จากการแสดงโขนเร่ือง“รามเกียรติ์”                                                 
ท่ีมา: Knowledge from Textbook, 2557 
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รูปท่ี 4.3 ภาพ“ทศกณัฐ์” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                         
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 

ข. การขยายความเนือ้หา (Extension) 
 
  โฆษณาออนไลน์ชุด“เท่ียวไทยมีเฮ” มีการขยายความให้ “ทศกณัฐ์” 
จากวรรณกรรมเร่ือง “รามเกียรติ”์ ซึง่เป็นราชาแห่งยกัษ์ พาทกุคนไปท่องเท่ียวยงัสถานท่ีตา่งๆทัง้ 5 
ภาค เร่ิมจากเสาชิงช้า เดินทางไปถ่ายเซลฟ่ีท่ีหัวหิน ไปขับโกคาร์ทท่ีพทัยา ไปหยอดขนมครกท่ี
ตลาดน า้อมัพวา ก่อนจะพาขึน้เหนือไปชมความงามของภูชีฟ้้า จากนัน้พาไปไหว้พระธาตแุก่นนคร
ท่ีภาคอีสาน  และลงใต้ไปกินหมยู่างอาหารขึน้ช่ือของเมืองตรัง ฯลฯ จากท่ีได้กล่าวมา จะเห็นได้ว่า
โฆษณาชิน้ดังกล่าวผลิตขึน้มาเพ่ือเชิญชวนให้คนหันมาท่องเท่ียวยังประเทศไทย ถือเป็นการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียว นอกจากนีย้งัเป็นการส่งเสริมภาพลกัษณ์โขนไทยให้เป็นท่ีรู้จกัมากยิ่งขึน้อีก
ด้วย แม้การขยายความในครัง้นีจ้ะมีผลท าให้ความเป็นมาของเร่ืองเปล่ียนแปลงไป แตภ่าพลกัษณ์
ของตวัละครท่ีถกูน าเสนอยงัคงมีความเดน่ชดัวา่เป็น “ทศกณัฐ์” จากวรรณกรรมเร่ืองรามเกียรติ ์
 

ค. การตดัทอนเนือ้หา (Reduction) 
  
  โฆษณาออนไลน์ชุด “เท่ียวไทยมีเฮ” มีการตดัทอนเนือ้หาของเร่ือง
ออกไปหลายฉาก เชน่ ฉากท่ีนางสีดาเกิดขึน้มาพร้อมร้องขึน้ว่า “ผลาญราพณ์” (ผลาญยกัษ์), ฉาก
การท าสงครามระหวา่ง “ทศกณัฐ์” กบั “พระราม” เพ่ือแยง่ชิงตวันางสีดา, และฉากหนมุานขยีก้ล่อง
ดวงใจทศกัณฐ์ โดยฉากเหล่านีถื้อเป็นฉากส าคัญท่ีถูกระบุอยู่ในวรรณกรรมต้นฉบับเร่ือง 
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“รามเกียรติ”์ และเป็นฉากท่ีเหล่านกัโขนนิยมน ามาแสดงมากท่ีสดุ แตก่ลบัไม่ปรากฏอยู่ในโฆษณา
ชิน้ดงักลา่ว เน่ืองจากโฆษณาออนไลน์ชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ” ถกูสร้างขึน้มาเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียว
ของไทยฉากส่วนใหญ่จึงเป็นสถานท่ีท่องเท่ียว นอกจากจะมีการตดัทอนเนือ้หาแล้วผู้วิจยัยงัพบว่า 
มีการตดัทอนตวัละครหลกัของเร่ือง เช่น พระราม พระลกัษมณ์ นางสีดา และหนมุาน ออกไป โดย
ในโฆษณาจะปรากฏเฉพาะ“ทศกณัฐ์”กบัเหล่าลกูสมนุยกัษ์ ส่วนนางเบญจกาย พบว่ามีปรากฏอยู่
ในโฆษณาเพียงประปราย โดยสาเหตุท่ีเป็นเช่นนีเ้น่ืองจากโฆษณาชุดนีมี้การวางบทบาทให้ 
“ทศกัณฐ์” เป็นตวัด าเนินเร่ืองหลกั ฉะนัน้ตวัละครอ่ืนๆท่ีไม่ใช่ยกัษ์ จึงไม่พบว่าปรากฏตวัอยู่ใน
โฆษณาชิน้ดงักลา่ว  
 

ง. การดดัแปลงเนือ้หา (Modification) 
 

กมัปนาท เตชะคงคา (2556) ระบวุ่า “ทศกณัฐ์” จากวรรณกรรมเร่ือง
รามเกียรติ์ คือตัวละครท่ีถูกประเมินคุณค่าถึง “ความไม่ดี” และเป็นตัวแทนของ “ฝ่ายมาร” 
เน่ืองจากมีลกัษณะทา่ทางท่ีส่ือแสดงถึงความเป็นยกัษ์ท่ีดดุนั ฮกึเหิม เจ้าชู้  และเจ้าเล่ห์เพทบุาย ซึ่ง
ท่าทางเหล่านีม้กัพบเห็นได้จาก“ฝ่ายอธรรม” ทัง้นี ้เม่ือพิจารณา“ทศกณัฐ์” จากโฆษณาชดุ“เท่ียว
ไทยมีเฮ” พบว่า มีการดดัแปลงลกัษณะท่าทางขึน้ใหม่ จากยกัษ์ท่ีมีลกัษณะดุดนั หึกเหิม กลับ
กลายเป็นยกัษ์ท่ีมีลกัษณะขีเ้ล่น มีท่าทีทะเล้น และเป็นมิตร ผิดกบั“ทศกัณฐ์” ในเวอร์ชัน่ต้นฉบบั 
นอกจากนี ้ผู้ วิจยัยงัพบว่างานโฆษณาชิน้นีมี้การดดัแปลงเนือ้หาให้ “ทศกัณฐ์” เปล่ียนจากฝ่าย
อธรรม มาเป็นฝ่ายธรรมะ เปล่ียนจากคนเจ้าเล่ห์ มาเป็นคนท่ีท าเพ่ือส่วนรวม ด้วยการเป็นตวัแทน
ชว่ยสง่เสริม และเชิญชวนให้คนหนัมาท่องเท่ียวยงัประเทศไทย เพ่ือสร้างรายได้เข้าสู่ประเทศท าให้
คนในประเทศมีวิถีชีวิตท่ีดีมากยิ่งขึน้ จนอาจกลา่วได้วา่งานโฆษณาชิน้นีมี้การดดัแปลงบทบาทของ
ตวัละครให้เข้ากบัความเป็นปัจจบุนัได้อยา่งเหมาะสม 
 

4.1.2 วิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์  
 

การส่ือความหมายเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ท่ีพบในงานโฆษณาออนไลน์
ชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ” มีดงัตอ่ไปนี ้
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4.1.2.1 การส่ือความหมายเก่ียวกบัแนวคิดการเดนิทางท่องเท่ียว 
 

ก. “เสาชิงช้า” กบัจดุเร่ิมต้นของการเดนิทาง 
 

 

 

 
  
 

 

 

 

  

รูปท่ี 4.4 ภาพ“เสาชิงช้า” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                                                                                 
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 
โฆษณาออนไลน์ชดุเท่ียวไทยมีเฮ มีการเปิดเร่ืองท่ีบริเวณ “เสาชิงช้า” 

โดยทองตอ่ กล้วยไม้ ณ อยธุยา (2550) ได้กลา่วไว้วา่  “เสาชิงช้า” ตามความเช่ือของการสร้างเมือง
กรุงเทพมหานคร ถือเป็นจดุซึ่งมหาเทพ ทัง้ 3 ได้แก่  พระพรหม พระนารายณ์ และพระอิศวร เสร็จ
ลงมายงัโลกมนุษย์ โดยทุกปีช่วงวนัขึน้ 8 ค ่าเดือนย่ี จะมีพิธีบวงสรวงมหาเทพทัง้ 3 เรียกพิธีนีว้่า 
“ตรียมัพวาย” หรือ (ตรีปวาย) ก่อนจะก าหนดให้เหล่าพราหมณ์ขึน้ไปโล้ชิงช้า เพ่ือทดสอบความ
เสถียรของโลก และจักรวาล โดยคนสมัยก่อนเช่ือกันว่าพืน้ท่ีดังกล่าวถือเป็น “ศูนย์กลางของ
จกัรวาล” เน่ืองจากถกูตัง้อยูข่นานกบัวิหารหลวงวดัสทุศัน์เทพวราราม ซึ่งได้ช่ือว่าเป็นเขาพระสเุมรุ 
โดยคนสมยัก่อนเช่ือวา่ “เขาพระสเุมรุ” มีนยัเชิงประวตัิ หมายถึง ศนูย์กลางของจกัรวาล ดงันัน้การ
ก าหนดให้ “ทศกณัฐ์”เปิดเร่ืองท่ีบริเวณ “เสาชิงช้า” จงึเปรียบเสมือนการเปิดเร่ืองโดยใช้ “ศนูย์กลาง
ของจกัรวาล” เป็นจดุเร่ิมต้นของการเดนิทาง 
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ข. “นกพิราบ” กบัการเดนิทางออกสู่โลกกว้าง 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.5 ภาพ“นกพิราบ” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                 
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 
   ประวิทย์ สวุณิชย์ (2537) ได้กล่าวถึง“นกพิราบ” ไว้ว่า เป็นนกท่ีใช้ใน
การติดตอ่ส่ือสาร เน่ืองจาก “นกพิราบ” มีสญัชาตญาณในการจดจ าทิศทางบินกลบัถ่ินก าเนิด (รัง
เกิด) ของตนได้อยา่งแมน่ย า รวมทัง้สามารถบินได้เป็นระยะทางไกลโดยไม่หยดุพกัระหว่างทาง ท า
ให้ผู้คนสมยัก่อนนิยมใช้นกพิราบเป็นส่ือกลางในการส่งข่าวสารระหว่างกนั นอกจากนีน้กพิราบยงั
ถกูยกยอ่งให้เป็นสญัลกัษณ์สากลท่ีแสดงถึง ความมีอิสรภาพ และเสรีภาพ  
 
   ทัง้นีจ้ะเห็นได้วา่ “ทศกณัฐ์” จากโฆษณาชดุเท่ียวไทยมีเฮ พยายามท่ี
จะขดัขืน และพยายามท่ีจะผลกัดนัตวัเองให้หลดุออกจากกรอบของเสาชิงช้า ก่อนจะมีฝงูนกพิราบ
บินรอดตามออกมาสะท้อนให้เห็นว่า “ทศกัณฐ์”ในโฆษณาชุดนีเ้ป็นบุคคลท่ีคิดนอกกรอบ” มี
อิสรภาพในตนเอง เปรียบเสมือนนกท่ีพร้อมจะโบยบนิออกสูโ่ลกกว้าง 
 
 
 
 
 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



58 
  

4.1.2.2 การส่ือความหมายเก่ียวกบัวิธีการเดนิทางท่ีเป็นเอกลกัษณ์ไทย 
 

ก. การเดนิทางด้วยเรือ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปท่ี 4.6 ภาพ“การเดนิทางด้วยเรือ” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                 
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 
 วิถีไทยเป็นวิถีท่ีผูกโยงกับสายน า้มาอย่างช้านาน โดยคนไทยใน
สมยัก่อนนิยมปลกูบ้านอยูริ่มน า้เพ่ือให้ง่ายตอ่การสญัจรไปมา ง่ายตอ่การติดตอ่ส่ือสารระหว่างกนั 
และง่ายตอ่การค้าขาย โดยนิยมใช้ “เรือพาย” เป็นพาหนะหลกัในการขนส่ง สอดคล้องกบัท่ี สเุมธ 
ชุมสาย ณ อยุธยา (2529) ได้กล่าวไว้ว่า สังคมไทยเป็นสังคมท่ีอุดมไปด้วยน า้ มนุษย์ใช้น า้เป็น
ศนูย์กลางในทกุสิ่งจนอาจกลา่วได้วา่ “น า้คือบอ่เกิดแหง่อารยธรรมไทย” 
 
  ดงันัน้ การท่ี“ทศกณัฐ์”พาทกุคนเดนิทางทอ่งเท่ียวโดยใช้ “เรือ” จึงถือ
เป็นรูปสญัญะ(Signifier)เช่ือมโยงไปยงัความหมายสญัญะ(Signified) ได้แก่ สงัคมท่ีขบัเคล่ือนโดย
ใช้สายน า้เป็นศนูย์กลางในการด าเนินชีวิต ดงัพระราชด ารัสของ ปรมินทรมหาภูมิพลอดลุยเดช , 
พระบาทสมเด็จพระ(อ้างถึงใน ส านักงานคณะกรรมการพิเศษเพ่ือประสานงานโครงการอัน
เน่ืองมาจากพระราชด าริ, 2550) ตอนหนึง่ท่ีได้กลา่วไว้วา่ “..น า้มีความส าคญั เพราะน า้คือชีวิต..” 
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ข. การเดนิทางด้วยรถตุ๊กๆหวักบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.7 ภาพ“การเดนิทางด้วยรถตุ๊กๆหวักบ” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                 
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 
รถตุ๊กๆหวักบ (2559) ถือเป็นรถสามล้อขนาดเล็ก  ซึ่งถกูดดัแปลงมา

จากรถบรรทุกสามล้อขนาดใหญ่ เพ่ือใช้เป็นพาหนะช่วยในการขนส่งสินค้าขนาดย่อมในอดีต โดย
หวัของรถมีลกัษณะคล้ายหวักบ จึงถกูขนานนามว่าเป็น “รถตุ๊กๆหวักบ”  ปัจจบุนัรถตุ๊กๆประเภทนี ้
กลายเป็นเสน่ห์อย่างหนึ่งของจงัหวดัตรัง เน่ืองจากถือเป็นรถท่ีถกูน าเข้ามาใช้ท่ีแรก และท่ีเดียวใน
ประเทศไทยยาวนานกว่าคร่ึงศตวรรษ ท าให้รถตุ๊กๆหัวกบกลายเป็นเอกลักษณ์ท่ีส าคญัประจ า
จงัหวดัตรัง ท่ีนกัทอ่งเท่ียวทัง้ไทยและเทศตา่งนิยมแวะเวียนมาใช้บริการ  
 

ดงันัน้ การท่ี“ทศกัณฐ์”พาทกุคนเดินทางสญัจรด้วยรถตุ๊กๆหวักบจึง
ถือเป็น     อนนุามนยั (Metonymy) เช่ือมโยงจากจดุเล็กๆไปยงัจดุใหญ่ได้แก่ “จงัหวดัตรัง” โดยการ
น าเสนอในลกัษณะนีก็้เพ่ือต้องการให้เยาวชน และกลุ่มคนรุ่นใหม่ได้เห็นถึงการยานพาหนะเก่าแก่
ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของเมืองตรัง ท่ียงัหลงเหลือไว้ให้คนยคุหลงัได้ลองมาใช้บริการในปัจจบุนั 
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ค. การเดนิทางด้วยรถไฟไทย 

 

 

 

 

 

 
รูปท่ี 4.8 ภาพ“การเดนิทางด้วยรถไฟไทย” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                 

ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 
 
  รถไฟไทย (2556) ถือเป็นพาหนะเก่าแก่ท่ีอยูคู่ส่งัคมมาอย่างยาวนาน 
โดยสถานีท่ีถกูย่องให้เป็นสถานีท่ีสวยงามท่ีสดุในประเทศไทยได้แก่ “สถานีรถไฟหวัหิน” เน่ืองจาก
เป็นสถานีท่ีมีเอกลกัษณ์ส าคญัได้แก่ พลบัพลาพระมงกฎุฯ ซึ่งเป็นพลบัพลาจตรุมขุถูกสร้างขึน้ใน
สมยัพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หวั เดิมมีช่ือว่า พลบัพลาสนามจันทร์ ตัง้อยู่ท่ีจงัหวัด
นครปฐม ภายหลงัจากท่ีพระองค์ทรงสวรรคต การรถไฟแห่งประเทศไทยจึงได้ท าการรือ้ถอน และ
น ามาตัง้ไว้ท่ีอ าเภอหวัหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ เพ่ือเป็นการน้อมร าลึกถึงพระมหากรุณาธิคุณ
ของพระบาทสมเดจ็พระมงกฎุเกล้าเจ้าอยูห่วั  
 
  ดังนัน้  การท่ี“ทศกัณฐ์”พาทุกคนเดินทางด้วยรถไฟ จึงถือเป็น
รูปสญัญะเช่ือมโยงไปยงัความหมายสญัญะได้แก่ การด ารงชีวิตของคนในสมยัก่อนท่ีนิยมเดินทาง
สญัจรไปมาด้วย“รถไฟ” และการเดินทางมายงัสถานีหวัหินก็เพ่ือเป็นการน้อมล าลึกถึงพระมหา
กรุณาธิคณุของพระบาทสมเด็จพระมงกฎุเกล้าเจ้าอยู่หวัผ่าน พลบัพลาพระมงกุฎฯ นอกจากนีย้งั
สะท้อนให้เห็นวา่สงัคมไทยเป็นสงัคมท่ีปกครองโดยระบบกษัตริย์มาตัง้แตส่มยัอดีตจนถึงปัจจบุนั 
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4.1.2.3 การส่ือความหมายเก่ียวกบักิจกรรมทางวฒันธรรม 
 

ก. การพาไปหยอดขนมครก 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.9 ภาพ“การหยอดขนมครก” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                 
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 
ขนมครก (2557) ถือเป็นขนมไทยท่ีมีความเก่าแก่ชนิดหนึ่งท าจาก

แป้ง น า้ตาล และกะทิ  มีหลกัฐานแสดงถึงความสมัพนัธ์ระหว่างขนมไทยกบัคนไทย โดยระบไุว้ใน
วรรณคดีมรดกสโุขทยัเร่ืองไตรภมูิพระร่วง ตอ่มาในสมยัอยธุยา เร่ิมปรากฏหลกัฐานเก่ียวกบั “ขนม
ครก” เพิ่มมากขึน้จากหนงัสือ “ค าให้การขุนหลวงวดัป่าประดู่ทรงธรรม” โดยมีใจความตอนหนึ่ง
ระบวุา่ ในสมยักรุงศรีอยธุยามีท่ีแหง่หนึง่ ภายในก าแพงเมืองเรียกว่า “ย่านป่าขนม” โดยมีขนมขาย
มากมายหนึง่ในนัน้คือ“ขนมครก”บางฉบบัก็กล่าวถึง“ บ้านหม้อ ”ท่ีมีการปัน้หม้อ และเตาขนมจาก
ดนิเผา สะท้อนให้เห็นวา่“ขนมครก”เร่ิมแพร่หลายมาตัง้แตส่มยัอยธุยา  
 

ดังนัน้  การท่ี“ทศกัณฐ์”พาทุกคนมาหยอดขนมครก จึงถือเป็น
รูปสญัญะ(Signifier) เช่ือมโยงไปยงัความหมายสญัญะ(Signified) ได้แก่ การพามาท ากิจกรรม
ทางวัฒนธรรม เปรียบเสมือนการพาทุกคนมาเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นชุมชนท่ียังหลงเหลือยู่ใน
ปัจจบุนั เพ่ือน าไปสูก่ารสง่ตอ่ภมูิปัญญาของไทยจากรุ่นสูรุ่่นตอ่ไปในอนาคต 
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ข. การพาไปเดินชมตลาดน า้ 

 

 

 

 

 
 
 

รูปท่ี 4.10 ภาพ“การเดินชมตลาดน า้” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                 
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 
“ตลาดน า้”ถือเป็นหนึ่ งในเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของเมืองไทย 

โดยเฉพาะบคุคลท่ีช่ืนชอบการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม (Cultural Tourism) เน่ืองจากนกัท่องเท่ียว
จะได้สมัผสักบัวิถีชีวิตความเป็นธรรมชาติ และวฒันธรรมแบบดัง้เดิมของคนในชมุชนอย่างใกล้ชิด 
ได้ลองชิมผลผลิตทางเกษตร และได้เลือกชมสินค้าจากภูมิปัญญาท้องถ่ิน ท่ีส าคญัได้ท ากิจกรรม
ร่วมกบัคนในชมุชน ซึง่หาท าได้ยากในปัจจบุนั  
 

ดงันัน้ การท่ี“ทศกณัฐ์”พาทกุคนมาท่องเท่ียวยงั“ตลาดน า้”จึงถือเป็น
รูปสญัญะ(Signifier) เช่ือมโยงไปยงัความหมายสญัญะ(Signified) ได้แก่ การพามาท ากิจกรรม
ทางวฒันธรรมเพื่อให้คนรุ่นใหมไ่ด้เห็นวา่เมืองไทยยงัมีแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเป็นเอกลกัษณ์ และสะท้อน
ถึงวิถีชีวิตหลงเหลืออยู ่โดยการน าเสนอในลกัษณะนีน้อกจากจะสะท้อนเอกลกัษณ์ความเป็นไทยสู่
สายตาคนไทยด้วยกนัแล้ว ยงัถือเป็นการสะท้อนภาพความเป็นไทยสูส่ายตาชาวตา่งชาตไิด้อีกด้วย 
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ค. การพาไปชมการแสดงหมอล า 

 

 

 

 
 
 
 

รูปท่ี 4.11 ภาพ“การชมการแสดงหมอล า” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                                                 
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

  
  “การแสดงหมอล า” ถือเป็นกิจกรรมทางวฒันธรรมประเภทหนึ่งท่ีมี
บทบาทช่วยในการสร้างความบนัเทิงให้แก่ผู้คนในชมุชน และท าหน้าท่ีกล่อมเกลาสงัคม บนัทึกค า
สอน ปรัชญาของ ชมุชนอีสานท่ีสืบทอดตอ่กนัมาจากรุ่นสู่รุ่น โดย บษุกร บิณฑสนัต์ (2553) กล่าว
ว่า ในปัจจุบนันีห้มอล าก าลงัจะสูญหายไปจากแผ่นดินอีสานเน่ืองจากขาดผู้ สืบทอด อีกประการ
หนึง่ผู้ ท่ีจะเป็นหมอล าพืน้ได้ดีจะต้องใช้ระยะเวลาในการปลกูฝังและบม่เพาะเพ่ือให้สามารถจดจ า
เนือ้เร่ืองต่างๆ ได้เป็นอย่างดี รวมทัง้ต้องสามารถตีบทตวัละครต่างๆได้ด้วยการล าจึงจะมีรสชาติ
ชวนตดิตาม  
 
  ดงันัน้ การท่ี “ทศกณัฐ์”พาทกุคนมาเท่ียวชมการแสดงหมอล า จึงถือ
เป็นรูปสญัญะ(Signifier) เช่ือมโยงไปยงัความหมายสญัญะ(Signified) ได้แก่ การอนรัุกษ์และสืบ
สานวฒันธรรมพืน้บ้านของภาคอีสานให้คงอยู่สืบไป ถือเป็นการประกาศให้เยาวชนคนรุ่นหลงัทัง้
ไทยและเทศได้เห็นถึงความส าคญัของหมอล า และหันมาให้ความส าคญัก่อนท่ีศิลปะเหล่านีจ้ะ
ศนูย์หายไปจากสงัคมไทย 
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4.1.2.4 การส่ือความหมายแบบอนนุามนยัถึงสถานท่ีทอ่งเท่ียว 
 

ก. วดัพระศรีรัตนศาสดาราม (วดัพระแก้ว) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.12 ภาพ“วดัพระศรีรัตนศาสดาราม” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                      
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 
วีระ อ าพนัสขุ (2551) กล่าวว่า “วดัพระศรีรัตนศาสดาราม” หรือ วดั

พระแก้ว เป็นวดัท่ีพระบาทสมเดจ็พระพทุธยอดฟ้าจฬุาโลกมหาราช  ทรงโปรดเกล้าฯให้สร้างขึน้ใน
ปี พ.ศ. 2325 โดยมีพระราชประสงค์ต้องการให้วัดพระศรีรัตนศาสดารามเป็นท่ีประดิษฐานของ 
พระพทุธมหามณีรัตนปฏิมากร (พระแก้วมรกต) พระคูบ้่านคูเ่มืองของแผ่นดินสยาม ก่อนจะยกย่อง
ให้วดัดงักลา่วเป็นวดัประจ าเมืองหลวงของสยามในเวลาตอ่มา 
 
  ดังนั น้  ฉาก ท่ี “วัดพระศรี รัตนศาสดาราม ”จึ ง ถือ เ ป็นการ ส่ือ
ความหมายในรูปของอนนุามนยั (Metonymy) โดยใช้วดัพระศรีรัตนศาสดาราม หรือ “วดัพระแก้ว” 
เข้ามาเป็นจดุเช่ือมโยงไปยงัเมืองหลวงของไทยได้แก่ “กรุงเทพมหานคร” 
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ข. พระธาตแุก่นนคร (พระธาตเุก้าชัน้) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.13 ภาพ“พระธาตแุก่นนคร” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                                    
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 
  พระธาตแุก่นนคร หรือพระธาตเุก้าชัน้ (2549) ถูกสร้างขึน้เน่ืองใน
วโรกาสท่ีพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หวัฯ ทรงครองสิริราชสมบตัิครบ 50 ปี และ มหามงัคลานสุรณ์ 
200 ปี เมืองขอนแก่น ความสงูขององค์พระธาตฯุ 80 เมตร มีพระจลุธาต ุ4 องค์ ตัง้อยู่ 4 มมุและมี
ก าแพงแก้วพญานาค 7 เศียรล้อมรอบ เป็นศิลปะสมยัทวาราวดี ผสมผสานศิลปะอินโดจีน ภายใต้
พระธาตมีุจิตรกรรมฝาผนงัเลา่ถึงเร่ืองราวประวตัิความเป็นมาของจงัหวดัขอนแก่น จึงถกูยกย่องให้
สญัลกัษณ์ประจ าจงัหวดัขอนแก่น คูก่บัพระธาตขุามแก่น  
 
 ดงันัน้ ฉากท่ี“พระธาตุแก่นนคร”จึงถือเป็นฉากท่ีส่ือความหมายใน
เร่ืองของอนนุามนยั โดยหยิบยกเอาส่วนเล็กๆเข้ามาขยายความเพ่ือเช่ือมโยงไปยงัภาพรวมท่ีใหญ่
กว่า ซึ่งในโฆษณาชิน้นีไ้ด้ใช้“พระธาตแุก่นนคร” เป็นสญัญะย่อยเช่ือมโยงไปยงั “จงัหวดัขอนแก่น” 
สอดคล้องกบัท่ี เปลือ้ง ณ นคร (2527) ได้กล่าวไว้ว่า อนนุามนยั (Metonymy) คือการหยิบยกเอา
ส่วนย่อยท่ีมีลกัษณะเดน่เช่ือมโยงไปยงัส่วนท่ีใหญ่กว่า ถือเป็นการเปรียบเทียบโดยน าเอาลกัษณะ
เดน่สว่นหนึง่มากลา่วแทนภาพรวมใหญ่ทัง้หมด 
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ค. อนสุาวรีย์พระรัษฎานปุระดษิฐ์มหิศรภกัดี 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.14 ภาพ“พระรัษฎานปุระดษิฐ์มหิศรภกัดี” จากโฆษณาชดุ “เท่ียวไทยมีเฮ”                                      
ท่ีมา: Hanuman Loylom Film, 2559 

 
อนุสาวรีย์พระยารัษฎานุประดิษฐ์มหิศรภกัดี (2556) อดีตเจ้าเมือง

ตรัง ผู้ ได้รับยกย่องให้เป็นบิดาแห่งยางพาราไทย โดยท่านได้สร้าง และท านุบ ารุงความเจริญแก่
จงัหวดัตรังไว้มากมายอาทิ  ด้านคมนาคม ท่านได้ส่งเสริมให้ใช้รถตุ๊กๆหวักบ เป็นท่ีแรกและท่ีเดียว
ในประเทศไทย ด้านการเกษตร และปศสุตัว์ ท่านคือบุคคลแรกท่ีน าเอาต้นยางพาราจากประเทศ
มาเลเซียเข้ามาปลกูยงัจงัหวดัตรัง ท าให้ยางพาราแพร่หลายไปทัว่ทัง้ภาคใต้ในปัจจบุนั นอกจากนี ้
ยงัสง่เสริมให้มีการเพาะเลีย้งหมเูล็ก เพ่ือสง่ขายเป็นท่ีมาของหมยูา่งอาหารขึน้ช่ือของเมืองตรัง  
 

ดงันัน้ ฉาก“อนุสาวรีย์พระยารัษฎานปุระดิษฐ์มหิศรภกัดี”เป็นฉากท่ี
ใช้หลกัการเร่ืองอนนุามนยั(Metonymy) เข้ามาเป็นจดุเช่ือมโยง โดยหยิบยกเอาส่วนเล็กๆของงาน
เข้ามาขยายไปยังภาพรวมใหญ่ ซึ่งในโฆษณาชิน้นีไ้ด้ใช้อนุสาวรีย์พระยารัษฎานุประดิษฐ์มหิศร
ภกัดี เช่ือมโยงไปยงัภาพรวมใหญ่อยา่ง“จงัหวดัตรัง”  
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4.2 วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านโฆษณาออนไลน์                                

ชุด “อุเหม่ ! มะนาวหมด” 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

  

  

 

  

 

 

รูปท่ี 4.15 โฆษณาออนไลน์ ชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด”                                                          
ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 
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งานโฆษณาออนไลน์ชุด “อุเหม่ ! มะนาวหมด” ผลิตโดย Tesco Lotus ออกอากาศเม่ือปี 
พ.ศ. 2556 ความยาว 0.50 นาที เนือ้หาโดยย่อเป็นเร่ืองเก่ียวกับ การสั่งซือ้สินค้าออนไลน์โดย
ก าหนดให้ “นางนาค” เป็นตวัด าเนินเร่ือง ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้อ่านสามารถเข้าใจหลกัการประกอบสร้าง
ความหมายได้ชดัเจนยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจงึได้แบง่การวิเคราะห์เนือ้หาออกเป็น 2 สว่น ได้แก่   

 
4.2.1 วิเคราะห์การผลิตซ า้ผ่านกระบวนการสร้างสัมพันธบท 

 
 การผลิตซ า้งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “อเุหม่ ! มะนาวหมด” ถือเป็นการผลิตซ า้ขึน้ใหม่
โดยมีรูปสัญญะเช่ือมโยงกับความหมายแบบดัง้เดิม ทัง้นีผู้้ วิจัยได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์
องค์ประกอบทัง้ 3 ส่วน ได้แก่ ตวับทต้นทาง(Original Text) ตวับทปลายทาง(Secondary Text) 
และกระบวนการสร้างสมัพนัธบท(Intertextuality) โดยจะแจกแจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้     
 

4.2.1.1 ตวับทต้นทางวรรณกรรมไทยเร่ือง “แมน่าคพระโขนง” 
 

"แมน่าคพระโขนง” (อ้างถึงใน Tumnand, 2556)  เป็นเร่ืองราวความรักท่ีความ
ตายมิอาจขวางกัน้ระหวา่งวิญญาณนางนาค‘กบันายมากผู้ เป็นสามี ถือเป็นเร่ืองราวท่ีคนไทยหลาย
รุ่นเลา่สืบตอ่กนัมา โดยเช่ือวา่เป็นเร่ืองจริงท่ีเกิดขึน้สมยัรัชกาลท่ี 4 ตอ่มาได้น าเอาเร่ืองราวดงักล่าว
มาเขียนเป็นวรรณกรรมเร่ือง “นางนาคพระโขนง” และน าออกฉายเป็นภาพยนตร์ครัง้แรกในปี พ.ศ. 
2470 ก่อนจะน ามาดดัแปลงเป็นละครโทรทศัน์ ละครเวที รวมถึงภาพยนตร์อีกมากมาย ทัง้นีเ้พ่ือให้
ผู้อา่นเข้าใจถึงเนือ้หาและความเป็นมามากยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจะขอน าเสนอเร่ืองยอ่ดงัตอ่ไปนี ้
 

มีสามีภรรยาคู่หนึ่ง อาศัยอยู่ด้วยกันท่ีย่านพระโขนง สามีช่ือนายมาก ส่วน
ภรรยานัน้ช่ือนางนาค ทัง้คูใ่ช้ชีวิตอยู่ร่วมกันจนนางนาคตัง้ครรภ์ นายมากก็มีหมายเรียกให้ไปเป็น
ทหารประจ าการท่ีบางกอก ท าให้นางนาคผู้ เป็นภรรยาต้องอยู่ตามล าพัง เวลาผ่านไปจนครบ
ก าหนดคลอด หมอต าแยตา่งมาชว่ยกนัท าคลอดให้นางแตท่ว่าลกูของนางไม่ยอมกลบัหวั จนท าให้
นางสิน้ใจตายไปพร้อมกบัลกูในท้อง  เวลาตอ่มา หลงัจากท่ีนายมากปลดประจ าการกลบัมายงัพระ
โขนง ผีนางนาคพยายามรัง้นายมากให้อยู่แต่ท่ีบ้าน เพราะเกรงว่านายมากจะรู้ความจริงจาก
ชาวบ้าน จนวนัหนึ่งขณะท่ีนางต าน า้พริกอยู่บนบ้าน นางได้ท ามะนาวตกใต้ถนุ ด้วยความรีบร้อน 
นางจงึเอือ้มมือยาวลงไปเก็บมะนาวท่ีอยูใ่ต้ถนุบ้าน ท าให้นายมากเห็นและรู้ว่าเมียของตนนัน้เป็นผี 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



69 
  

จึงแอบหนีไปพึ่งพระท่ีวดัมหาบุศย์ เม่ือนางรู้เข้าก็รีบตามไปหาสามีโดยห้อยหัวลงมาจากอุโบสถ
อ้อนวอนให้สามีกลับไปอยู่กับตน จนท้ายท่ีสุดสมเด็จพระพุฒาจารย์ ( โต พรหมรังสี)ได้สะกด
วิญญาณและน ากะโหลกศีรษะส่วนหน้าผากของนางนาคไปท าเป็นปัน้เหน่ง ก่อนจะตกทอดไปยงั
เจ้าของอ่ืนอีกมากมายหลายมือในเวลาตอ่มา 
 

4.2.1.2 ตวับทปลายทางโฆษณาออนไลน์ชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด” 
 
  ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาชิน้นีมี้เจตนาสร้างสรรค์งานในลกัษณะของการผลิตซ า้
(Reproduction) ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง“แม่นาคพระโขนง”โดยใช้ตัวละครหลักอย่าง         
“นางนาค” เข้ามาเป็นตวัด าเนินเร่ือง โดยมีเนือ้หาใจความดงัตอ่ไปนี ้
 
ตารางท่ี 4.1 ตารางแสดงบทโฆษณาออนไลน์ชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด” 

 
เสียงพากษ์ ณ คอนโดหรูแหง่หนึง่ยา่นพระโขนง 
นางนาค อุเหม่! มะนาวหมดอีกและ วันพรุ่งนีพ่ี้มากก็จะกลับมาแล้วเสียด้วย ท ายังไง        

ดีหละ่!! ถ้าไปขอเพ่ือนข้างห้อง หรือออกไปซือ้ตอนนีผู้้คนต้องแตกต่ืนเป็นแน่ 
เสียงพากษ์ ไปไม่ได้ก็สั่งซือ้ออนไลน์ซิ แค่สมัครสมาชิก กรอกอีเมลล์ แล้วกดยืนยัน คลิก

เลือกมะนาว แล้วก็เลือกวนัเวลาจดัสง่ กดสรุปการสัง่ซือ้ แคนี่ก็้เรียบร้อย 
นางนาค จา่ยเป็นเงินพดด้วงได้ไหมจ้ะ 
พนง.สง่สินค้า มีเป็นเงินสด หรือไมก็่บตัรเครดติไหมครับ  
เสียงพากษ์ เทสโก้โลตสั ช็อปออนไลน์ สัง่ง่ายสง่ถึงบ้านคณุ 

 
ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 

 
 จะเห็นได้ว่าโฆษณาชิน้นี ้ได้มีการขยายความบคุลิกของ “นางนาค” เพิ่มขึน้มา
ให้เป็นผีสาวยคุไอทีสามารถสัง่ซือ้มะนาวผ่านทางส่ือออนไลน์ได้ นอกจากนีด้้านค าพดูค าจา กิริยา
ท่าทาง ของ“นางนาค” ในโฆษณาชดุนีย้งัดเูป็นผีสาวสมยัใหม่เม่ือเทียบกับเนือ้หาในวรรณกรรม
ต้นฉบบั มีเพียงเคร่ืองแตง่กายเทา่นัน้ท่ียงัคงความดัง้เดิมไว้อยู่ จนอาจกล่าวได้ว่างานโฆษณาชิน้นี ้
ถูกสร้างขึน้มาในลักษณะของการผลิตซ า้แต่ละไว้ซึ่งความหมายแบบดัง้เดิม คือน าความหมาย
ดัง้เดมิมาเพียงบางสว่น และเพิ่มเตมิเนือ้หาใหมข่ึน้มาเพื่อให้เข้ากบัยคุสมยัทางสงัคมมากย่ิงขึน้  
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4.2.1.3 วิเคราะห์กระบวนการสร้างสมัพนัธบท 
 

กระบวนการสร้างสัมพันธบทผ่านงานโฆษณาออนไลน์ชุด “อุเหม่! มะนาว
หมด” ผู้วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 4 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 
 

ก. ความคงเดมิของเนือ้หา (Traditional) 
 
  โฆษณาชดุ “อเุหม่ ! มะนาวหมด” ผู้วิจยัพบว่าเนือ้หาท่ีถกูน าเสนอมี
บางจดุท่ียงัคงไว้ซึง่ความเป็นต้นฉบบัเชน่ เคร่ืองแตง่กาย“นางนาค”จากโฆษณาชดุนีมี้การแตง่กาย
ตามแบบวรรณกรรมต้นฉบบัอาทิ การนุ่งผ้ากระโจมอก ใส่โจงกระเบน ซึ่งถือเป็นการแต่งกายของ
หญิงชาวบ้านในยคุสมยัก่อน ด้านการจดัแตง่องค์ประกอบเน่ืองจากเป็นผีสาวการแตง่หน้าจึงเน้น
ไปท่ีการทาขอบตาและริมฝีปากให้ด า ท่ีส าคญัต้องเคีย้วหมาก เน่ืองจากคนโบราณเช่ือว่าฟันยิ่งด า
ยิ่งสวย จะเห็นได้ว่าการจดัองค์ประกอบด้านการแต่งหน้าในงานโฆษณาชิ น้นีมี้ลกัษณะเดียวกับ
การแต่งหน้าของหญิงสาวโบราณในอดีตท าให้นางนาคในโฆษณาชิน้นีมี้ลักษณะสีหน้าท่าทาง
ใกล้เคียงกบัวรรณกรรมต้นฉบบั ด้านอปุกรณ์ประกอบฉากพบว่ามี ครก อปุกรณ์ต าน า้พริก รวมถึง
มะนาว ซึ่งถือเป็นอุปกรณ์ส าคญัท่ีท าให้คนดจู าได้ว่าน่ีคือ “แม่นาคพระโขนง” ด้านรูปร่างพบว่า  
นางนาคจากวรรณกรรมต้นฉบบั เป็นผู้หญิงสวย หุน่ดี รักสามี และสามารถยืดมือให้ยาวเพ่ือไปเก็บ
มะนาวได้ ซึ่งนางนาคจากตวับทปลายทางก็มีรูปร่างตรงตามต้นฉบบัและสามารถยืดมือยาวได้
เชน่เดียวกนั  
 

ทัง้ นี  ้ เ พ่ือให้เ กิดความชัดเจนผู้ วิจัยได้ใช้ภาพเพ่ือช่วยในการ
เปรียบเทียบร่องรอยสารสนเทศระหว่างตวับทต้นทางไปยงัตวับทปลายทางดงัตอ่ไปนี ้
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รูปท่ี 4.16 ภาพ“แมน่าค” จากภาพยนตร์ไทยเร่ือง “แมน่าคพระโขนง ปี 2542”                                                        
ท่ีมา: Tumnand, 2556 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

รูปท่ี 4.17 ภาพ“แมน่าค” จากโฆษณาชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด”                                                   
ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 
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ข. การขยายความเนือ้หา (Extension)  
 

โฆษณาออนไลน์ชุด “อุเหม่ ! มะนาวหมด” มีการขยายความตัว
ละครหลกัอย่าง“นางนาค” ให้มีบุคลิกสอดคล้องกบัคนในสงัคมปัจจุบนัไม่ว่าจะเป็นค าพดูค าจา 
กิริยาท่าทาง ล้วนเป็นท่าทีของคนในยคุปัจจบุนั ท่ีส าคญั “นางนาค” ในโฆษณาชดุนีมี้ความเป็นผี
สาวยคุไอที สามารถสัง่ซือ้มะนาวผ่านทางระบบออนไลน์ได้ โดยโฆษณาชิน้นีไ้ด้น าเอาวรรณกรรม
เร่ือง “แม่นาคพระโขนง” เข้ามาเช่ือมโยงกบัการช็อปปิง้ออนไลน์  เพ่ือขยายความให้ผู้ชมได้เห็นว่า
ขนาดแม่นาคซึ่งเป็นผีสาวโบราณยงัสามารถสัง่ซือ้สินค้าผ่านทางระบบออนไลน์ได้ แล้วคนในยุค
ปัจจุบนัอย่างเราท าไมจะต้องออกไปซือ้สินค้าด้วยตนเองให้เสียเวลา โดยการกระท าเช่นนีถื้อเป็น
การน าเอาวรรณกรรมดัง้เดมิต้นฉบบัมาขยายความให้เข้ากบัยคุสมยัและความเป็นปัจจบุนั ทัง้นีแ้ม้
จะมีการขยายความเนือ้หาเพิ่มขึน้จากเดิมแต่ภาพรวมของเร่ืองยงัไม่ได้เปล่ียนแปลงไปจากเดิม
มากนกัท าให้ผู้ชมสามารถเช่ือมโยงเร่ืองราวไปยงัวรรณกรรมเร่ือง“แมน่าคพระโขนง”ได้นัน่เอง 
 

ค. การตดัทอนเนือ้หา (Reduction)  
 

โฆษณาออนไลน์ชดุ “อเุหม่ ! มะนาวหมด” มีการตดัทอนเนือ้หาหลกั
ของเร่ืองออกไป เช่น ฉากท่ีนายมากถกูเกณฑ์ไปเป็นทหาร ฉากท่ีนางนาคเจ็บท้องคลอด ฉากตาย
ทัง้กลม ฉากนางนาคห้อยหวัในโบสถ์ รวมถึงฉากพุฒาจารย์ (โต พรหมรังสี)สะกดวิญญาณนาง
นาค ฉากเหลา่นีถื้อเป็นฉากท่ีส าคญัแตไ่มไ่ด้ปรากฏอยูใ่นโฆษณาชิน้นีมี้เพียงฉากต าน า้พริกเท่านัน้
ท่ีปรากฏอยู่ในโฆษณา ซึ่งฉากนีก็้ถือเป็นฉากท่ีส าคญัเช่นเดียวกนั เพราะเป็นฉากท่ีท าให้นายมาก
ได้รู้วา่ภรรยาของตนได้เสียชีวิตไปแล้ว นอกจากนีผู้้วิจยัยงัพบว่า โฆษณาชิน้ดงักล่าวมีการตดัทอน
ตวัละครหลกัของเร่ืองออกไปเชน่ นายมาก, ไอแดง(ลกูนางนาค), ไออ ่า(เพ่ือนนายมาก), พฒุาจารย์
โต โดยในโฆษณาชิน้นีป้รากฏเฉพาะ “นางนาค” เท่านัน้ เน่ืองจากผู้ผลิตก าหนดให้นางนาคเป็นตวั
ด าเนินเร่ืองหลกั ฉะนัน้ตวัละครอ่ืนท่ีไมใ่ช ่“นางนาค” จงึไมพ่บวา่ปรากฏตวัอยูใ่นโฆษณาชิน้นี ้
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ง. การดดัแปลงเนือ้หา (Modification)  
 
 วรรณกรรมเร่ือง “แม่นาคพระโขนง” เป็นเร่ืองจริงท่ีเกิดขึน้ในสมัย
รัชกาลท่ี 4 โดยหม่อมราชวงศ์คกึฤทธ์ิ ปราโมช ได้เขียนบนัทึกไว้ในหนงัสือมีใจความตอนหนึ่งระบุ
วา่ เม่ือปี พ.ศ. 2468 ทา่นมีโอกาสได้เห็นเรือนของแม่นาค เป็นเรือนไม้เก่ายกพืน้สงูแบบไทย อยู่ติด
ริมคลองพระโขนง มีเสาเรือนสงู มีห้องครัวอยู่ด้านหลงั และพืน้ห้องครัวมีรูรอดลงไปด้านล่าง คาด
ว่ารูดงักล่าวน่าจะเป็นท่ีมาของฉากเก็บมะนาว โดยเม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกบัโฆษณาออนไลน์ชุด 
“อเุหม่ ! มะนาวหมด” ผู้วิจยัพบว่าผู้ผลิตมีการดดัแปลงให้ “นางนาค” ย้ายจากบ้านเรือนไม้ยกสงู
ริมคลองพระโขนง มาอาศยัอยู่ท่ีคอนโดหรูใจกลางเมืองพระโขนงแทน ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้อ่านสามารถ
เห็นภาพได้อยา่งชดัเจนยิ่งขึน้ผู้วิจยัจงึได้ท าการแจกแจงการดดัแปลงเนือ้หาออกเป็นแผนภาพดังนี ้

 

                   (ดัง้เดมิ)                                                                   (ดดัแปลง) 

  (เรือนไม้ยกพืน้สงูแบบไทยริมคลองพระโขนง)                                    (คอดโดหรูใจกลางเมืองพระโขนง)  

 

 

 

รูปท่ี 4.18 ภาพ“การดดัแปลงเนือ้หา” จากโฆษณาชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด” 

ท่ีมา: Tumnand, 2556 ; Tesco Lotus, 2556 

 
4.2.2 วิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์  

 
การส่ือความหมายเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ท่ีพบในงานโฆษณาออนไลน์

ชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด” มีดงัตอ่ไปนี ้
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4.2.2.1 การส่ือความหมายแบบคูต่รงข้าม  
 

ก. วิถีแบบดัง้เดมิ และความเป็นสมยัใหม่ 
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.19 ภาพ“วิถีแบบดัง้เดมิ และความเป็นสมยัใหม่”                                                                  
จากโฆษณาชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด”                                                                                 

ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 
 

  (รูปท่ี 4.19) จะเห็นได้ว่า“นางนาค”จากโฆษณาชดุ อเุหม่ ! มะนาว
หมด มีลกัษณะการแตง่กายตามแบบหญิงสาวพืน้บ้าน โดยนุ่งผ้ากระโจมอก และสวมโจงกระเบน 
สะท้อนวิถีชีวิตแบบดัง้เดิม ในขณะท่ีสถานท่ีถ่ายท ากลบัเป็นคอนโดหรูใจกลางเมืองพระโขนง โดย
มีอปุกรณ์อ านวยความสะดวกครบครัน สะท้อนภาพความเป็นสมยัใหม่ ทัง้นีเ้ม่ือภาพวิถีชีวิตแบบ
ดัง้เดมิถกูทบัซ้อนอยูร่่วมกบัภาพของความทนัสมยั ยอ่มท าให้ผู้ชมสามารถเห็นถึงภาวะความเป็นคู่
ตรงข้ามได้อยา่งชดัเจนมากย่ิงขึน้ สอดคล้องกบัท่ีสมสขุ หินวิมาน(2535)ได้กล่าวไว้ว่า หากสญัญะ
ตัวหนึ่งยืนอยู่โดยล าพังมันอาจจะไม่มีความหมายใดเกิดขึน้ แต่เม่ือสัญญะตัวนัน้ถูกน าไป
เปรียบเทียบกับสญัญะตวัอ่ืนท่ีเป็นคู่ตรงข้ามกัน (Binary Opposition) สญัญะตวันัน้จะปรากฏ
ความหมายท่ีเดน่ชดัขึน้มาทนัที 
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                     ข. พฤติกรรมการซือ้แบบดัง้เดมิ และการสัง่ซือ้ออนไลน์ 
 

  

 

  

 

 

 
 

รูปท่ี 4.20 ภาพ“การซือ้แบบดัง้เดมิ และการสัง่ซือ้ออนไลน์”                                                                  
จากโฆษณาชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด”                                                                                 

ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 
 
 เอนก นาวิกมลู (2553) กล่าวว่า วรรณกรรมเร่ือง “แม่นาคพระโขนง” 
เกิดขึน้ในสมยัรัชกาลท่ี 4 ซึ่งในสมยันัน้สงัคมไทยมีลกัษณะการซือ้ขายแบบหมูไปไก่มา หลงัจาก
นัน้ไม่นานจึงได้จดัให้มีศนูย์กลางของชมุชนเกิดขึน้โดยคนในสมยันัน้เรียกกันว่า “ตลาด” เพ่ือให้
ชาวบ้านได้น าเอาผลผลิตท่ีหาได้มาวางขาย แลกกบัอฐัเป็นคา่ตอบแทน โดยต้องเดินทางมาจบัจ่าย
ใช้สอยด้วยตนเอง แต่ “นางนาค” จากโฆษณาชดุอเุหม่ !มะนาวหมด ถือเป็นผีสาวยคุไอที ไม่ต้อง
ออกมาจบัจ่ายซือ้ของท่ีตลาดอีกตอ่ไป เพราะนางสามารถสัง่ซือ้สินค้าผ่านทางเว็บไซต์ออนไลน์ได้ 
โดยการน าเสนอในลกัษณะนีถื้อเป็นการน าเอาหลกัของความเป็นคูต่รงข้าม (Binary Opposition) 
เข้ามาเช่ือมโยงกับเร่ืองราวท าให้ผู้ ชมสามารถเห็นภาพความทันสมยัและพฤติกรรมการซือ้แบบ
ดัง้เดมิได้ชดัเจนมากย่ิงขึน้  
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4.2.2.2 การใช้สีในเชิงสญัลกัษณ์  
 

ก. สีเขียว 
 

  

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.21 ภาพ“สีเขียวในเชิงสญัลกัษณ์” จากโฆษณาชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด”                                                                                 
ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 

 

สีถือเป็นรูปสัญญะท่ีมีความหมายทัง้ในเชิงสัญลักษณ์ และเชิง
จิตวิทยา โดยสีท่ีถูกน ามาใช้ในโฆษณาชิน้นี ้ได้แก่ สีเขียว เน่ืองจากสีเขียวเป็นสีประจ าตราเทสโ ก้
โลตสั จึงถูกหยิบยกขึน้มาเป็นสีหลกั นอกจากนีย้ังมีการเช่ือมโยงสีเขียวของ “มะนาว” เข้ากับสี
เขียวของตราสินค้า โดยใช้วรรณกรรมไทยเร่ือง “แม่นากพระโขนง” เข้ามาเป็นตวัด าเนินเร่ือง โดย
สกลุ อินทกลุ (2546) ได้กล่าวถึงความหมายของ “สีเขียว” ไว้ว่า เป็นสีท่ีสะท้อนถึงธรรมชาติ และ
ความอดุมสมบรูณ์ เราจงึมกัพบเห็นสีเขียวได้จากพืชพรรณธัญญาหาร นอกจากนีสี้เขียวยงัถือเป็น
สีท่ีท าให้ผู้พบเห็นเกิดความรู้สึกสดช่ืน ผ่อนคลาย จึงเหมาะแก่การน ามาเป็นสีประจ าร้านอาหาร 
หรือสถานท่ีพกัผอ่นหยอ่นใจอยา่ง “ห้างสรรพสินค้า”   
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ข. สีน า้ตาล เทา ด า 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.22 ภาพ“สีน า้ตาล เทา ด า ในเชิงสญัลกัษณ์”                                                                      
จากโฆษณาชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด”                                                                                 

ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 
 

โฆษณาชดุอเุหม!่ มะนาวหมด เนือ้หาโดยรวมของโฆษณาในช่วงต้น 
มีการคมุโทนด้วยสีน า้ตาล เทา และด า เป็นหลกัเพ่ือให้ภาพรวมของงานออกมาดลูึกลบัและโบราณ 
สามารถสะท้อนภาพลกัษณ์ความเป็น “วิญญาณสาวโบราณแห่งบางพระโขนง” ได้อย่างชดัเจน 
โดย สมชาย พรหมสวุรรณ (2548) ได้กล่าวถึง สีน า้ตาล เทา และด า ไว้ว่า คือสีท่ีสะท้อนถึงความ
ลึกลับ หม่อนหมอง ความเศร้า นอกจากนีย้ังสะท้อนภาพความเก่าแก่ และความโบราณคร ่าครึ 
โดยผู้วิจยัพบวา่ นอกจากสีน า้ตาล เทา ด า ยงัมีการน าเสนอภาพโดยใช้ลกัษณะของสีหม่นประกอบ
กับควันจางๆเพ่ือสะท้อนถึงภาพของ“วิญญาณ”ก่อนจะตดัภาพไปท่ีสีขาวในช่วงหลัง ส่งผลให้
ภาพรวมของงานโฆษณาชิน้นีเ้ปล่ียนแปลงไปจากเดมิ 
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ค. สีขาว     
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 
รูปท่ี 4.23 ภาพ“สีขาวในเชิงสญัลกัษณ์” จากโฆษณาชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด”                                                                                 

ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 
 

 โฆษณาชิน้นีมี้การใช้ “สีขาว” เพ่ือต้องการส่ือให้เห็นถึงความทนัสมยั
ของสินค้าและบริการ นอกจากนีย้งัต้องการส่ือให้เห็นถึงความโปร่งใสขององค์กร เพ่ือให้ผู้บริโภค
เกิดความมัน่ใจได้วา่เม่ือสัง่ซือ้สินค้าไปแล้วจะได้รับของอยา่งแนน่อน สอดคล้องกบัท่ีศกัดา ศิริพนัธุ์ 
(2527) ได้กล่าวไว้ว่า“สีขาว”เป็นสีท่ีแสดงถึงความบริสุทธ์ิโปร่งใส ความเรียบง่าย ความ
สะดวกสบาย และความทนัสมยั โดยสีขาวมกัถูกน ามาใช้ในงานกราฟิก และงานประเภทเว็บไชต์
เพ่ือให้ภาพรวมของงานดสูะอาด และสบายตา ดงันัน้จึงไม่แปลกท่ีโฆษณาชิน้ดงักล่าวจะพยายาม
ใช้สีขาวเพ่ือเช่ือมโยงไปยงัเว็บไซต์ช็อปปิง้ออนไลน์ เน่ืองจากสีดงักล่าวท าให้ภาพรวมของเว็บไซต์ดู
สะอาด และสบายตาจงึเหมาะแก่การเลือกชมสินค้าและใช้บริการ 
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4.2.2.3 การใช้แสงในเชิงสญัลกัษณ์  
 

ก. การจดัแสงแบบไฮคีย์ (High Key) 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.24 ภาพ“การจดัแสงแบบไฮคีย์” จากโฆษณาชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด”                                                                                 
ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 

 
โฆษณาชิน้นีมี้การจดัแสงแบบไฮคีย์ (High Key) ในช่วงกลางไป

จนถึงช่วงท้ายของโฆษณา โดยการจัดแสงในลักษณะนีส้ามารถส่ือความหมายได้ถึง ความรู้สึก
ปลอดโปร่ง เปิดเผย และมิตรภาพ รวมไปถึงแสงสวา่งท่ีปลายอโุมงค์ ดงันัน้การท่ี “นางนาค” ซึ่งเป็น
ผีสาวมาอยู่ท่ีบริเวณแห่งนีจ้ึงส่ือให้เห็นว่านางได้พบกบัทางออกของปัญหาเป็นท่ีเรียบร้อย และไม่
ต้องกลัวท่ีจะออกไปซือ้มะนาวข้างนอกอีกต่อไป เพราะตอนนีมี้บริการท่ีทันสมัยสามารถสั่งซือ้
สินค้าผ่านทางระบบออนไลน์ได้แล้ว จึงก าหนดให้มีการจัดแสงโดยรวมของภาพให้สว่างเพ่ือ
สะท้อนถึงทางออก หรือ แสงสวา่งท่ีปลายอโุมงค์ เป็นต้น   
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ข. การจดัแสงแบบโลคีย์ (Low Key) 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 
รูปท่ี 4.25 ภาพ“การจดัแสงแบบโลคีย์” จากโฆษณาชดุ “อเุหม ่! มะนาวหมด”                                                                                 

ท่ีมา: Tesco Lotus, 2556 
 

 โฆษณาชิน้นีมี้การจัดแสงแบบโลคีย์ (Low Key) ในช่วงต้นของ
โฆษณา โดยการจัดแสงในลักษณะนีส้ามารถส่ือความหมายได้ถึงความรู้สึกลึกลับ ความเศร้า 
ความวิตกกงัวล รวมไปถึงความขุ่นมวัของอารมณ์ เน่ืองจากนายมากก าลงัจะกลบัมาจากการท า
สงคราม นางจงึอยากท ากบัข้าวให้สามีรับประทานแตม่ะนาวดนัหมดท าให้ไม่สามารถต าน า้พริกได้ 
ครัน้จะออกไปซือ้ผู้คนก็คงจะแตกต่ืน ส่งผลให้นางรู้สึกเครียด วิตกกงัวล และต้องการหาทางออก
จากปัญหาท่ีเกิดขึน้ ผนวกกบัภาพความเป็น “วิญญาณ” ท าให้แสงท่ีใช้ในงานโฆษณาชิน้นีมี้พืน้ท่ี
เงาเป็นสว่นใหญ่ และมีพืน้ท่ีสวา่งเพียงเล็กน้อยเพ่ือชคูวามลึกลบั น่ากลวั และความวิตกกงัวลของ
ตวัแสดง โดยสาเหตท่ีุมีการจดัแสงในลักษณะนีก็้เพ่ือท าให้โฆษณามีความสมจริง และท าให้ผู้ ท่ี
ตดิตามมีอารมณ์ร่วมไปกบังานโฆษณาชิน้ดงักลา่ว 
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4.3 วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านโฆษณาออนไลน์                                

ชุด “วัฒนธรรมอีสาน” 

  

 

 

 

 

       

 

 

    

 

  

   

 

  

 

    

รูปท่ี 4.26 โฆษณาออนไลน์ ชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                                
ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 
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งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “วฒันธรรมอีสาน” ผลิตโดย Regency Brandy ออกอากาศเม่ือปี 

พ.ศ. 2556 ความยาว 1.03 นาที เนือ้หาโดยย่อเป็นเร่ืองเก่ียวกับการส่งเสริมการท่องเท่ียวภาค

อีสาน โดยก าหนดให้“เจ้าแมน่าคี” หรือ“ค าแก้ว”เป็นตวัด าเนินเร่ือง ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้อ่านสามารถเข้าใจ

หลกัการประกอบสร้างความหมายได้ชดัเจนยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจึงได้แบง่การวิเคราะห์เนือ้หาออกเป็น 2 

สว่น ได้แก่ 

 
4.3.1 วิเคราะห์การผลิตซ า้ผ่านกระบวนการสร้างสัมพันธบท  

 
การผลิตซ า้งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “วฒันธรรมอีสาน” ถือเป็นการผลิตซ า้ขึน้ใหม่โดย

มีรูปสัญญะท่ีเช่ือมโยงกับความหมายแบบดัง้เดิม ทัง้นีผู้้ วิจัยได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์
องค์ประกอบทัง้ 3 ส่วน ได้แก่ ตวับทต้นทาง(Original Text) ตวับทปลายทาง (Secondary Text) 
และกระบวนการสร้างสมัพนัธบท(Intertextuality) โดยจะแจกแจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้     

 
4.3.1.1 ตวับทต้นทางวรรณกรรมไทยเร่ือง “นาคี” 

 
“นาคี” (อ้างถึงใน Drama Kapook, 2558) เป็นวรรณกรรมไทยท่ีถกูเขียนขึน้

โดย ตรี อภิรุม ภายหลงัได้รับความนิยมจึงถูกน ามาสร้างเป็นภาพยนตร์ขึน้ครัง้แรกโดย สหมงคล
ฟิล์ม เม่ือปี พ.ศ. 2522 ตอ่มาในปี พ.ศ. 2531 นาคี ได้รับการดดัแปลงเป็นละครโทรทศัน์โดยกรุณา 
โปรดกัชัน่ ก ากบัการแสดงโดย ส.อาสนจินดา ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ไทยทีวีสีช่อง 3 และใน
ปี พ.ศ. 2559 นาคี ได้ถูกน ามาดดัแปลงอีกครัง้น าแสดงโดย ณฐพร เตมีรักษ์ , ภูภูมิ พงศ์ภาณ ุ
ควบคุมการผลิตโดย ธัญญา วชิรบรรจง ก ากับการแสดงโดย พงษ์พัฒน์ วชิรบรรจง และ
ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ไทยทีวีสีชอ่ง 3 ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้อา่นได้เข้าใจถึงเนือ้หา และความเป็นมา
ของวรรณกรรมเร่ือง “นาคี” ได้มากยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจะขอน าเสนอเร่ืองยอ่ดงัตอ่ไปนี ้

 
 “ค าแก้ว” สาวงามแหง่บ้านดอนไม้ป่ามีชาติก าเนิดท่ีลึกลบั หล่อนคือกายหยาบ
ท่ีเจ้าแมน่าคีใช้อาศยัอยูห่ลงัจากได้บ าเพ็ญศีลมาเป็นเวลาเกือบพนัปีตามค าสาปของเจ้าปู่ ศรีสทุโธ 
โดยสาเหตุท่ีต้องบ าเพ็ญศีลเน่ืองจากในอดีตหล่อนแอบหนีขึน้ไปบนโลกมนุษย์เพ่ือสมสู่กับ        
“ไชยสิงห์” จนมีลกูชายด้วยกนัหนึง่คน นาคีกลวัเจ้าปู่ จะรู้จึงเสกลกูชายให้เป็นปลาไหลเผือก แตล่กู
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ของนาคีกลบัถกูมนษุย์จบัไปกิน เม่ือเจ้าปู่ รู้เข้าจึงสัง่ให้นางบ าเพ็ญเพียรศีลจนกว่าจะพ้นกรรม เม่ือ
ครบเวลาด้วยความแค้นข้ามภพข้ามชาติ นางจึงกลับมาอยู่ในร่างของค าแก้ว และได้พบรักกับ    
“ทศพล” ชายคนรักในอดีตชาตท่ีิเคยมีสญัญาตอ่กนั นางจงึพยายามท าทกุวิถีทางเพ่ือให้ได้ครองรัก
กบั“ทศพล” อีกครัง้แตด้่วยผลกรรมทีนางเคยฆ่าชีวิตคนไว้มากจึงท าให้ตอนจบนางต้องกลายร่าง
เป็นงตูลอดอายขุยั 

 
4.3.1.2 ตวับทปลายทางโฆษณาออนไลน์ชดุ “วฒันธรรมอีสาน” 

 
ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาชิน้นีมี้เจตนาสร้างสรรค์งานในลกัษณะของการผลิตซ า้

(Reproduction)  ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “นาคี” โดยพยายามดงึเอาความเช่ือเร่ืองพญานาค 
เข้ามาเช่ือมโยงกบัสถานท่ีท่องเท่ียวในภาคอีสาน และใช้ “เจ้าแม่นาคี” หรือ “ค าแก้ว” เข้ามาเป็น
ตวัด าเนินเร่ือง พาไปชมสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ เช่น อุทยานแห่งชาติผาแต้ม  หรือสามพันโบก 
จงัหวดัอบุลราชธานี พาไปชมเคร่ืองปัน้ดินเผาบ้านเชียง จงัหวดัอดุรธานี พาไปชมการฟ้อนภูไท ซึ่ง
เป็นศิลปะการแสดงท้องถ่ินของภาคอีสาน ก่อนจะปิดท้ายด้วยการแห่บุญบัง้ไฟพญานาค ซึ่งเป็น
ประเพณีท่ีสืบทอดกันมาตัง้แต่สมยัโบราณ โดยการสร้างสรรค์งานดงักล่าวขึน้มานัน้มีจดุประสงค์
เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวของภาคอีสานให้เป็นท่ีรู้จัก  นอกจากนีผู้้ วิจัยยังพบว่า ผู้ สร้างสรรค์
พยายามท่ีจะสร้างงานโฆษณาออกมาให้สอดคล้องกบัยคุสมยัโดยผสมผสานความเป็นวรรณกรรม
ดัง้เดิมเข้ากบัยุคสมยัทางสงัคม ท าให้ตวัละคร“ค าแก้ว” หรือ “เจ้าแม่นาคี” ในโฆษณาชิน้นีเ้ป็น
ลกูคร่ึงและมีความร่วมสมยั แตกตา่งไปจากเนือ้หาต้นฉบบั จนอาจกล่าวได้ว่างานโฆษณาชิน้นีถ้กู
สร้างขึน้มาในลกัษณะของการผลิตซ า้แตล่ะไว้ซึง่ความหมายแบบดัง้เดมิ 

 
4.3.1.3 วิเคราะห์กระบวนการสร้างสมัพนัธบท 

 
กระบวนการสร้างสมัพนัธบทผ่านงานโฆษณาออนไลน์ชดุ “วฒันธรรมอีสาน” 

ผู้วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 4 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 
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ก. ความคงเดมิของเนือ้หา (Traditional) 
 

โฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน” ผู้วิจยัพบวา่เนือ้หาท่ีถกูน าเสนอมีบาง
จดุท่ียงัคงไว้ซึง่ความเป็นต้นฉบบัเชน่  เคร่ืองแตง่กาย “เจ้าแม่นาคี” จากโฆษณาชดุนีมี้ลกัษณะการ
แต่งกายตามแบบวรรณกรรมต้นฉบบัทุกประการ  โดยแต่งกายด้วยชุดไทยแบบขอมโบราณ (ชุด
ไทยอปัสรา) พร้อมทัง้สวมใส่ศิราภรณ์ทรงขอมรูปพญานาค  ด้านการจดัแตง่องค์ประกอบ ตวัแบบ
จากโฆษณามีการแต่งหน้าท าผม เน้นความเป็นธรรมชาติเน่ืองจากร่างของ “เจ้าแม่นาคี” ตาม
วรรณกรรม คือ “ค าแก้ว” ซึ่งเป็นหญิงชาวบ้าน ฉะนัน้การแต่งหน้าจะเน้นโทนชมพูเป็นหลกั ด้าน
สถานท่ีถ่ายท าผู้ วิจยัพบว่า เนือ้หาของงานโฆษณาชิน้นีมี้การน าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกับความเช่ือ
เร่ือง “พญานาค” ฉะนัน้สถานท่ีถ่ายท าหลกัๆจึงหนีไม่พ้น บริเวณแม่น า้ (สนันิษฐานว่าน่าจะเป็น
แมน่ า้โขง) และบริเวณปราสาท ซึ่งสอดคล้องกบัท่ีระบไุว้อยู่ในตวับทต้นทาง ทัง้นี ้เพ่ือให้เกิดความ
ชดัเจนผู้วิจยัได้ใช้ภาพเพ่ือชว่ยในการเปรียบเทียบร่องรอยสารสนเทศระหว่างตวับทต้นทางไปยงัตวั
บทปลายทางดงัตอ่ไปนี ้
 

 

 

 

  

  

 

 

 

 

รูปท่ี 4.27 ภาพ“เจ้าแมน่าคี” จากละครไทยเร่ือง “นาคี ปี 2559”                                                        
ท่ีมา: Drama Kapook, 2558 
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รูปท่ี 4.28 ภาพ“เจ้าแมน่าคี” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                   
ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 

 
ข. การขยายความเนือ้หา (Extension)  

 
โฆษณาออนไลน์ชดุ “วฒันธรรมอีสาน” มีการขยายความให้ “เจ้าแม่

นาคี” หรือ “ค าแก้ว”  ท าหน้าท่ีเป็นตวักลางในการเชิญชวนให้คนไทยหนัมาเท่ียวยงัภาคอีสาน  เช่น 
พาไปชมอุทยานแห่งชาติผาแต้ม จงัหวดัอุบลราชธานี พาไปชมเคร่ืองปัน้ดินเผาบ้านเชียง จงัหวดั
อดุรธานี  พาไปชมการฟ้อนภูไท ซึ่งเป็นศิลปะการแสดงท้องถ่ินของภาคอีสาน ก่อนจะปิดท้ายด้วย
การพาไปชมพิธีแหบ่ญุบัง้ไฟ ซึง่เป็นประเพณีท่ีสืบทอดกนัมาตัง้แตส่มยัโบราณ โดยการน าเสนอใน
ลกัษณะนีถื้อเป็นการน าเอาความเป็นอดีตของวรรณกรรมเข้ามาผสมผสานกบัความเป็นปัจจบุนัได้
อย่างลงตวั ทัง้นีส้าเหตท่ีุมีการขยายความเนือ้หาขึน้มาเพ่ือต้องการส่งเสริมการท่องเท่ียวในภาค
อีสานของไทยท าให้เป็นท่ีรู้จกั โดยการขยายความเนือ้หาใหม่ในครัง้นีไ้ม่ได้ท าให้ความหมายของ
วรรณกรรมดัง้เดมิเปล่ียนแปลงไปทัง้หมด เพราะในโฆษณายงัมีการกล่าวถึงความเช่ือเร่ืองการบชูา
พญานาค ซึ่งเป็นความเช่ือท่ีถูกปลูกฝังมาอย่างช้านานส าหรับคนในภาคอีสาน ท าให้ผู้ ท่ีรับชม
สามารถอนมุานได้วา่โฆษณาชิน้ดงักลา่วมีความเก่ียวข้องกบัวรรณกรรมเร่ือง “นาคี”  
 
 
 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



86 
  

ค. การตดัทอนเนือ้หา (Reduction)  
 

โฆษณาออนไลน์ชิน้นีมี้การตดัทอนตวัละครหลกัของเร่ืองออกไปให้
เหลือเพียง “เจ้าแม่นาคี” หรือ”ค าแก้ว” เป็นผู้ด าเนินเร่ือง นอกจากนีย้งัพบว่ามีการตดัทอนฉากท่ี
ส าคญัออกไปหลายฉากโดยเหลือไว้เพียงฉากบูชาพญานาค (บูชาเจ้าแม่นาคี) ก่อนจะตัดเข้า
สถานท่ีท่องเท่ียวตา่งๆในภาคอีสาน โดยสาเหตท่ีุเป็นเช่นนีเ้น่ืองจากการน าเสนอเนือ้หาในรูปแบบ
ของงานโฆษณา จ าเป็นต้องมีความสัน้กระชบัไมยื่ดเยือ้ ท าให้ผู้ผลิตต้องเลือกน าเสนอเฉพาะฉากท่ี
ส าคญัจริงๆเพียง 1 ฉาก โดยฉากๆนัน้ต้องมีความชดัเจนและสามารถท าให้ผู้ รับสารอนุมานได้ว่า
มาจากวรรณกรรมต้นทางเร่ืองใดจงึจะถือวา่ประสบความส าเร็จในการถ่ายทอดเนือ้หา  
 

ง. การดดัแปลงเนือ้หา (Modification)  
 

โฆษณาออนไลน์ชดุ “วฒันธรรมอีสาน” มีการดดัแปลงรูปลกัษณ์ของ 
“เจ้าแม่นาคี” ให้มีลกัษณะเป็นคูต่รงข้ามข้าม (Binary Opposition)  กบัต้นฉบบั โดยใช้ลกูคร่ึง 
สวมเคร่ืองทรงเป็น “เจ้าแม่นาคี” ซึ่งจะแตกตา่งจากต้นฉบบัท่ีใช้หญิงสาวหน้าไทยเป็นผู้แสดงน า 
โดย ณรงค์ โชคชยัณรงค์ (2534) ผู้บริหารบริษัท รีเจนซ่ีบร่ันดีไทย ระบุว่า สาเหตท่ีุต้องใช้พรีเซ็น
เตอร์เป็นลกูคร่ึงเน่ืองจากรีเจนซ่ีเป็นบร่ันดีท่ีผลิตขึน้โดยคนไทย แตก่ลบัได้รับความนิยมในตา่งชาต ิ
จึงก าหนดให้ใช้พรีเซ็นเตอร์เป็นฝร่ังสวมชฎา เพ่ือต้องการจะส่ือให้เห็นว่า ถึงแม้จะถกูส่งไปขายยงั
เมืองนอกแตก็่ยงัคงกลิ่นอายของความเป็นไทยไว้อยู่ ท าให้“เจ้าแม่นาคี” ในโฆษณาชิน้นีด้แูปลก
และแตกตา่งไปจากวรรณกรรมต้นฉบบั ดงัแผนภาพดงัตอ่ไปนี ้

 

                         (ดัง้เดมิ)                                                                 (ดดัแปลง) 

                   (หญิงสาวหน้าไทย)                                                                     (ฝร่ังสวมชฎา)  

 

 

 

 

รูปท่ี 4.29  ภาพ“การดดัแปลงเนือ้หา” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                     
ท่ีมา: Drama Kapook, 2558 ; Regency Brandy, 2556 
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4.3.2 วิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์  
 

การส่ือความหมายเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ท่ีพบในงานโฆษณาออนไลน์
ชดุ “วฒันธรรมอีสาน” มีดงัตอ่ไปนี ้

 
4.3.2.1 การส่ือความหมายแบบอนนุามนยัถึงสถานท่ีทอ่งเท่ียว  

 
ก. อทุยานแหง่ชาติ “ผาแต้ม” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.30  ภาพ“ผาแต้ม” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                             
ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 

 
(รูปท่ี 4.30) ผู้ วิจัยพบว่า มีการน าเสนอภาพเขียนสีก่อนประวัติ- 

ศาสตร์ ซึ่งเป็นภาพท่ีสามารถพบเห็นได้ท่ี “อุทยานแห่งชาติผาแต้ม” จังหวัดอุบลราชธานี โดย
ภาพเขียนสีโบราณ ชิน้นีถื้อเป็นหนึง่สิ่งท่ีส าคญั และได้รับยกย่องให้เป็นแลนด์มาร์คท่ีมีช่ือเสียงโดง่
ดังประจ าจังหวัดอุบลราชธานี ท่ีใครไปใครมาต่างต้องแวะเวียนมาท่องเท่ียว โดยโฆษณาชิน้
ดงักล่าวได้ใช้หลกัของอนุนามนยั เข้ามาช่วยในการเช่ือมโยง โดยก าหนดให้ภาพเขียนสีโบราณท่ี
“อทุยานแหง่ชาตผิาแต้ม” เป็นจดุเช่ือมโยงไปยงัภาพรวมใหญ่อยา่ง“จงัหวดัอบุลราชธานี” 
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ข. แหลง่โบราณคดี “บ้านเชียง” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.31  ภาพ“บ้านเชียง” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                     
ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 

  
บ้านเชียง (2555) ถือเป็นแหล่งโบราณคดีท่ีส าคญัแห่งหนึ่งในจงัหวดั

อดุรธานีมีอายเุก่าแก่กว่า 5,000 ปี สะท้อนถึงวฒันธรรม โดยเฉพาะด้านความรู้ความสามารถและ
ภูมิปัญญาอนัเป็นเคร่ืองมือส าคญัท่ีช่วยท าให้ผู้คนในสมัยนัน้สามารถด ารงชีวิตและสร้างสังคม
วฒันธรรมของตนเองได้อย่างต่อเน่ือง และยาวนาน โดยในระยะเวลาต่อมาองค์การยูเนสโก้ได้ขึน้
บญัชีให้แหล่งวัฒนธรรมบ้านเชียงเป็นหนึ่งในมรดกโลก ก่อนจะยกย่องให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียว
ส าคญัประจ าจงัหวดัอดุรธานี จากเนือ้หาข้างต้น ผู้วิจยัพบว่าโฆษณาชิน้นีมี้การใช้หลักของอนนุาม
นยัเข้ามาเป็นตวัช่วย โดยหยิบยกเอาส่วนเล็กๆ ขึน้มาขยายความเพ่ือเช่ือมโยงไปยงัภาพรวมใหญ่ 
ซึ่งในโฆษณาชิน้นีไ้ด้ใช้“แหล่งโบราณคดีบ้านเชียง” เป็นสญัญะระดบัย่อยเช่ือมโยงไปยงัภาพรวม
ใหญ่อย่าง“จังหวัดอุดรธานี”สอดคล้องกับท่ีเปลือ้ง ณ นคร (2527)ได้กล่าวไว้ว่า อนุนามนัย 
(Metonymy) คือการหยิบยกเอาสว่นยอ่ยท่ีมีลกัษณะเดน่เช่ือมโยงไปยงัส่วนท่ีใหญ่กว่า ถือเป็นการ
เปรียบเทียบโดยน าเอาลกัษณะเดน่สว่นหนึง่มากลา่วแทนภาพรวมใหญ่ทัง้หมด 
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4.3.2.2 การส่ือความหมายเก่ียวกบักิจกรรมทางวฒันธรรม  
 

ก. การแหบ่ญุบัง้ไฟ   
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปท่ี 4.32 ภาพ“การแห่บญุบัง้ไฟ” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                 
ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 

 
จากโฆษณาข้างต้นผู้วิจยัพบว่า การแห่บญุบัง้ไฟถือเป็น รูปสญัญะ

(Signifier) ท่ีเช่ือมโยงไปยงัความหมายในระดบัสญัญะ (Signified) ได้แก่กิจกรรมทางวฒันธรรม 
และความเช่ือของคนในภาคอีสาน โดยประเพณีดงักล่าวถือเป็นประเพณีท่ีสืบทอดกนัมายาวนาน
หลายช่วงอาย ุ โดยทกุปีจะมีการก าหนดให้ชาวบ้านร่วมมือร่วมใจกนัท าบัง้ไฟแล้วจดุขึน้ไปบนฟ้า
เพ่ือขอฝนจากพญาแถน โดยการน าเสนอเนือ้หาในลักษณะนีส้่วนหนึ่งก็เพ่ือต้องการใช้ภาพของ
กิจกรรมทางวฒันธรรม เข้ามาเป็นจุดเช่ือมโยงไปยงัภาพรวมของภาคอีสาน เพ่ือส่ือให้เห็นถึงวิถี
ชีวิตการด ารงอยู ่และการร่วมมือร่วมใจกนัของกลุม่คน นอกจากนีย้งัถือเป็นการตีแผ่ความเป็นภาค
อีสานให้กับคนในภาคอ่ืนๆของประเทศไทยได้เห็นถือเป็นการแลกเปล่ียนมุมมองทางวฒันธรรม
ระหวา่งกนัได้อยา่งดีย่ิง 
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ข. การฟ้อนภไูท 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.33 ภาพ“การฟ้อนภไูท” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                 
ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 

 
“การฟ้อนภู ไท ”ถือ เ ป็น รูปสัญญะ(Signifier)ท่ี เ ช่ื อมโยงไปยัง

ความหมายในระดบัสญัญะ (Signified) ได้แก่ เอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมประจ าชนเผ่าภูไทเรณูนคร 
นิยมแสดงตามเทศกาลต่างๆในท้องถ่ิน เช่น เทศกาลวนัสงกรานต์ งานวนัไหลเรือไฟ งานธาตวุนั
เพ็ญเดือนสาม นอกจากนีย้ังรวมไปถึงการต้อนรับแขกบ้านแขกเมืองของจังหวัด ถือเป็นหนึ่งใน
กิจกรรมทางวัฒนธรรมท่ีมีความวิจิตรอ่อนช้อย และเป็นศิลปะการร่ายร าท่ีมีการสืบทอดกันมา
อย่างยาวนานจนได้ช่ือว่าเป็นหนึ่งในการแสดงต้นแบบท่ีส าคญัของภาคอีสาน ดงันัน้การใช้ภาพ
ฟ้อนภไูทเข้ามาน าเสนอในงานโฆษณาดงักล่าวจึงเปรียบเสมือนการใช้รูปสญัญะ(Signifier)เข้ามา
เช่ือมโยงไปยงัความหมายในระดบัสญัญะ(Signified)ได้แก่ กิจกรรมทางวฒันธรรมของคนในภาค
อีสาน นอกจากนี“้ฟ้อนภูไท” ยงัถือเป็นอนนุามนยั(Metonymy) เช่ือมโยงไปยงัภาพรวมใหญ่อย่าง 
“จงัหวดันครพนม” ได้อีกด้วย เน่ืองจากจงัหวดันครพนมถือเป็นจดุก าเนิดของการฟ้อนภไูทเรณนูคร 
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4.3.2.3 การใช้สี กบัการอปุมาอปุไมย 
 

ก. สีฟ้า 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.34  ภาพ“สีฟ้ากบัการอปุมาอปุไมย” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                 
ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 

 
สมชาย พรหมสวุรรณ (2548) ได้กล่าวถึง “สีฟ้า”ไว้ว่าเป็นสีท่ีสะท้อน

ถึงความสดช่ืนสดใส ความสงบ ความเช่ือ ความศรัทธา และความเยือกเย็น โดยจากโฆษณาชิน้
ดงักล่าวผู้วิจยัพบว่า มีการดงึเอา “สีฟ้า” เข้ามาเป็นสีหลกัในงานโฆษณา เน่ืองจากมีการน าเสนอ
เนือ้หาเก่ียวกบัความเช่ือเร่ือง “พญานาค” ซึ่งได้ช่ือว่าเป็น “เทพแห่งน า้” ท าให้ภาพรวมของงานถกู
น าเสนอโดยใช้โทนสีฟ้าเป็นหลกั ในขณะเดียวกนัการใช้สีฟ้ายงัสามารถส่ือให้เห็นถึง ความเช่ือและ
ความศรัทธาของคนในภาคอีสานท่ีมีตอ่การบชูา “พญานาค” และยงัส่ือให้เห็นถึงความร่มเย็น และ
ความสดช่ืน เน่ืองจากคนอีสานมีความเช่ือว่า “พญานาค” จะขึน้มาให้โชคลาภท าให้คนในพืน้ท่ีมี
ความสงบสขุ และร่มเย็น 
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ข. สีทอง 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.35  ภาพ“สีทองกบัการอปุมาอปุไมย” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                 
ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 

 
สภุวรรณ  พนัธุ์จนัทร์ (2552) ได้กล่าวถึง“สีทอง”ไว้ว่าเป็นสีท่ีสะท้อน

ถึงความหรูหราความสูงส่ง และความเลอค่า เป็นสีท่ีจัดอยู่ในกลุ่มอิทธิพลของแสงอาทิตย์ 
เช่นเดียวกับสีเหลือง และมกัจะเก่ียวเน่ืองกับพลงังาน เพ่ือแสดงถึงเป้าหมายอนัสงูสดุ สอดคล้อง
กบัผลิตภณัฑ์รีเจนซ่ี    ท่ีพยายามจะชคูวามเลอคา่ของผลิตภณัฑ์ โดยก าหนดให้ใช้สีทองแทนสีของ
บร่ันดี ทัง้นีเ้ม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกบัสโลแกนของผลิตภณัฑ์ท่ีว่า “แผ่นดินไทยแผ่นดินทอง รีเจนซ่ี
บร่ันดีไทย” สามารถตีความได้ว่า ผลิตภัณฑ์ดงักล่าวต้องการจะชูความเลอค่าของบร่ันดี และชู
ดนิแดนสวุรรณภมูิ (แผน่ดนิทอง)ซึง่เป็นท่ีตัง้ของโรงงาน ท าให้ภาพรวมของงานถกูน าเสนอโดยใช้สี
ทองเป็นหลกั 
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4.3.2.4 การใช้แสงในเชิงสญัลกัษณ์  

 

ก. แสงมืดเข้มสลวัริบหร่ี (เยิรเงาสลวั)  

 

 

 

 

 

 

 
รูปท่ี 4.36 ภาพ“แสงเยิรเงาสลวั” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                 

ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 

 
จนุิจิโร (2528) กลา่ววา่ การอยู่ในพืน้ท่ีมืดเข้มสลวัริบหร่ี จะท าให้เรา

ได้รับรู้ความหมายของงานในอีกมิติหนึ่งซึ่งจะแตกตา่งไปจากเดิม นอกจากนีย้งัสะท้อนภาพความ
ลึกลับ เก่าแก่ และมีมนต์ขลัง โดยเม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกับโฆษณาชิน้ดงักล่าว ผู้ วิจัยพบว่ามี
ความสอดคล้องกนัเน่ืองจากงานโฆษณาชิน้นีมี้การใช้แสงแบบโลคีย์ (Low Key) โดยเน้นสีน า้ตาล
เทาและด า เป็นหลกั พร้อมทัง้ก าหนดให้มีหมอกควนัประกอบฉาก ท าให้เกิดความรู้สึกลึกลบั พร่า
มวั สะท้อนภาพวิถีชีวิต และความเช่ือเก่ียวกบั “พญานาค” ของคนในภาคอีสานได้เป็นอย่างดี โดย
แสงท่ีใช้คือแสงจากพระอาทิตย์ท่ีสะท้อนผา่นใบไม้ แสงจากบัง้ไฟ และแสงจากเทียน ซึ่งถือเป็นแสง
ในลกัษณะ “เยิรเงาสลวั”ทัง้สิน้ ท าให้ภาพรวมของฉากดอูบอุน่ นา่ค้นหา และดมีูมนต์ขลงั 
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ข. แสงทองจากฟ้า (กบัความเลอคา่ของผลิตภณัฑ์) 
  

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.37  ภาพ“แสงสีทองกบัความเลอคา่” จากโฆษณาชดุ “วฒันธรรมอีสาน”                                                 
ท่ีมา: Regency Brandy, 2556 

 
“แสงสีทอง” ถูกยกย่องให้เป็นแสงจากฟ้า บางต าราก็ว่าเป็นแสงท่ี

สะท้อนถึงความมีบญุบารมี เป็นแสงแห่งความดีงาม เปรียบเสมือนแสงออร่า (Aura) เช่ือมโยงกบั
สวรรค์ และเหล่าผู้ เป็นเจ้า สอดคล้องกบัท่ี สภุวรรณ พนัธุ์จนัทร์ (2552) ได้กล่าวไว้ว่า “แสงสีทอง” 
คือแสงแห่งความสูงส่ง และความเลอค่า จึงถูกจัดให้อยู่ใน กลุ่มอิทธิพลของแสงอาทิตย์ 
เชน่เดียวกบัแสงสีเหลือง ดงันัน้การท่ีรีเจนซ่ีก าหนดให้แสงสีทองพุง่ลงมาจากท้องฟ้า จึงสามารถส่ือ
ความหมายได้ว่า บร่ันดีย่ีห้อนีเ้ป็นบร่ันดีท่ีเลอค่า ถูกส่งลงมาจากฟ้าเพ่ือให้ทุกคนได้ลิม้ลอง โดย
การใช้แสงสีทองส่วนหนึ่งก็เพ่ือต้องการชูให้เห็นถึงความสูงส่งและความเลอค่าของผลิตภัณฑ์ 
นัน่เอง 
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4.4 วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านโฆษณาออนไลน์                                

ชุด “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ” 

 

 

    

   
 
 

    
 

   
 

        
 
 
 
 
 

       
        

 
 
 
 

 

รูปท่ี 4.38 โฆษณาออนไลน์ ชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                         
ท่ีมา: Air-X Thailand, 2559 
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 งานโฆษณาออนไลน์ชดุ“ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ” ผลิตโดย Air-X-Thailand ออกอากาศ

เม่ือปี พ.ศ. 2559 ความยาว 0.30 นาที เนือ้หาโดยย่อเป็นเร่ืองเก่ียวกับ “นางผีเสือ้สมุทร” ท่ีเกิด

อาการท้องอืดท้องเฟ้อจนต้องขึน้มาขอความช่วยเหลือจากนางเงือก ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้ อ่านสามารถ

เข้าใจหลักการประกอบสร้างความหมายได้ชัดเจนยิ่งขึน้ ผู้ วิจัยจึงได้แบ่งการวิเคราะห์เนือ้หา

ออกเป็น 2 สว่น ได้แก่ 

 
4.4.1 วิเคราะห์การผลิตซ า้ผ่านกระบวนการสร้างสัมพันธบท  

 
การผลิตซ า้งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ” ถือเป็นการผลิตซ า้

ขึน้ใหม่โดยมีรูปสัญญะท่ีเช่ือมโยงกับความหมายแบบดัง้เดิม ทัง้นีผู้้ วิจัยได้ก าหนดให้มีการ
วิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 3 ส่วน ได้แก่ ตวับทต้นทาง(Original Text)ตวับทปลายทาง (Secondary 
Text) และกระบวนการสร้างสมัพนัธบท(Intertextuality) โดยจะแจกแจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้     
 

4.4.1.1 ตวับทต้นทางวรรณกรรมไทยเร่ือง “พระอภยัมณี” 
 

“พระอภยัมณี” (อ้างถึงใน Krusurang, 2555) เป็นวรรณกรรมชิน้เย่ียมเร่ือง
หนึง่ของไทย ผลงานเอกของพระสนุทรโวหาร หรือสนุทรภู่ กวีเอกแห่งกรุงรัตนโกสินทร์ ประพนัธ์ขึน้
เป็นนิทานค ากลอนท่ีมีความยาวมากถึง 94 เล่มสมดุไทย เม่ือพิมพ์เป็นเล่มหนงัสือ จะมีความยาว
กว่า 1,200 หน้า ระยะเวลาในการประพันธ์ไม่มีการระบุไว้อย่างแน่ชัด แต่คาดว่าสุนทรภู่เ ร่ิม
ประพนัธ์ราวปี พ.ศ.2364-2366 และแต่งๆหยุดๆ ไปตลอดเป็นระยะ โดยสิน้สุดการประพนัธ์ราวปี 
พ.ศ. 2388 รวมเวลามากกว่า 20  ปีทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้ อ่านได้เข้าใจถึงเนือ้หา และความเป็นมาของ
วรรณกรรมเร่ือง“พระอภยัมณี”มากยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจะขอน าเสนอเร่ืองยอ่ดงัตอ่ไปนี ้
 

ท้าวสุทศัน์ มีพระโอรสสององค์ คือ พระอภัยมณี และพระศรีสวุรรณ ได้รับสัง่
ให้โอรสทัง้สองไปเรียนศิลปวิทยา เม่ือส าเร็จวิชาก็ได้กลบัคืนพระนคร ทว่าพระบิดาทรงกริว้ด้วย
พระโอรสไปเรียนวิชาชัน้ต ่าไม่คูค่วรแก่กษัตริย์ จึงไล่ทัง้สองออกจากพระนคร ทัง้สองเดินทางมาถึง
ชายทะเล ได้พบกบัสามพราหมณ์คือ โมรา สานนท์ และวิเชียร ได้สมคัรเป็นมิตรกนั แล้วพระอภัย
มณีเป่าป่ีให้คนทัง้หมดฟังจนทุกคนเคลิม้หลับไป เพลงป่ีดงัไปถึงถ า้นางผีเสือ้สมุทร นางจึงตาม
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เสียงป่ีมาพบกบัพระอภยัมณีก่อนจะหลงรัก และลกัพาตวัพระอภยัมณีไปอยู่กบันางบนเกาะ แล้ว
จ าแลงร่างเป็นสาวสวยทัง้สองอยู่กินกันฉันสามีภรรยาจนนางผีเสือ้สมุทรให้ก าเนิดบุตรชายช่ือว่า 
“สินสมทุร” วนัหนึง่สินสมทุรออกไปเท่ียวเล่นเจอพ่อเงือกแม่เงือก จึงจบัตวัมาให้พระอภยัมณีด ูพ่อ
เงือกแม่เงือกวอนขอชีวิตโดยเสนอจะพาพระอภัยมณีหนี พระอภัยมณีจึงออกอุบายให้นางผีเสือ้
สมทุรไปถือศีลบนเขาสามวนั ระหวา่งนัน้จึงได้พาสินสมทุรหนีออกจากถ า้ไป แตน่างผีเสือ้สมทุรดนั
รู้ตวัก่อนจงึติดตามมาทนัและจบัพ่อแม่เงือกฆ่าเสีย นางเงือกผู้ เป็นลกูพาพระอภยัมณีกบัสินสมทุร
หนีไปจนถึงเกาะแก้วพิสดารส าเร็จ บนเกาะแหง่นีมี้พระฤๅษีผู้มากวิชาอาศัยอยู่ นางผีเสือ้จึงไม่กล้า
ท าอะไร ก่อนท่ีพระอภยัมณีจะเป่าเพลงป่ีจนท าให้นางผีเสือ้สมุทรหูแตกตาย และได้นางเงือกเป็น
ภรรยาคนท่ีสองโดยมีบตุรด้วยกนัหนึง่คนช่ือ“สดุสาคร”  
 

4.4.1.2 ตวับทปลายทางโฆษณาออนไลน์ชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ” 
 

ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาชิน้นีมี้เจตนาสร้างสรรค์งานในลกัษณะของการผลิตซ า้
(Reproduction) ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “พระอภยัมณี” โดยใช้ตวัละครหลกัอย่าง “นางผีเสือ้
สมทุร” และ “นางเงือก”เข้ามาเป็นตวัด าเนินเร่ือง โดยก าหนดให้นางผีเสือ้สมุทรเดินขึน้มาจากน า้
เพ่ือมาขอความช่วยเหลือจากนางเงือกเน่ืองจากนางเกิดอาการท้องอืดท้องเฟ้อขึน้ จะเห็นได้ว่า
โฆษณาชิน้ดงักลา่ว มีการดงึเอารูปร่างของนางผีเสือ้สมทุรเข้ามาเช่ือมโยงกบัผลิตภณัฑ์ได้อย่างลง
ตวั โดยต้องการจะเช่ือมโยงวา่การท่ีนางผีเสือ้สมทุรอ้วนเพราะมีลม และกรดเกินในกระเพาะอาหาร
เยอะ ส่วนนางเงือกท่ีผอมสวยหุ่นดีเน่ืองจากนางรับประทานแอร์เอ็กซ์ ท าให้ไม่มีกรดเกินใน
กระเพาะอาหาร การกระท าดงักล่าวถือเป็นการน าเอาตวัละครจากวรรณกรรมต้นฉบบัมาดดัแปลง
ให้เข้ากบัผลิตภณัฑ์ จนอาจกล่าวได้ว่างานโฆษณาชิน้นีถู้กสร้างขึน้มาในลกัษณะของการผลิตซ า้
แตล่ะไว้ซึง่ความหมายแบบดัง้เดมิ 
 

4.4.1.3 วิเคราะห์กระบวนการสร้างสมัพนัธบท   
 

กระบวนการสร้างสมัพนัธบทผ่านงานโฆษณาออนไลน์ชุด “ยาเม็ดแก้ท้องอืด 
ท้องเฟ้อ” ผู้วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 4 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 
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ก. ความคงเดมิของเนือ้หา (Traditional) 
 

โฆษณาชุด “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ” ผู้ วิจัยพบว่าเนือ้หาท่ีถูก
น าเสนอมีบางจุดท่ียงัคงไว้ซึ่งความเป็นต้นฉบบัเช่น เคร่ืองแต่งกาย “นางผีเสือ้สมทุร” และ”นาง
เงือก” จากโฆษณาชดุดงักลา่ว มีลกัษณะการแตง่กายตามแบบวรรณกรรม (ดงัรูปท่ี 4.39) ส่วนการ
จดัแตง่องค์ประกอบ ตวัแบบมีการแตง่หน้าท าผมตามแบบต้นฉบบั โดย ”นางผีเสือ้สมทุร” จะเน้น
ทาขอบตาสีด าเข้ม มีการเขียวคิว้และขอบปากให้เป็นรูปเปลวเพลิง และมักจะทาปากด้วยสีโทน
ร้อน เพ่ือสะท้อนถึงความเป็นตวัร้าย ในขณะท่ี“นางเงือก” จะแตง่หน้าโดยเน้นสีชมพอู่อนเป็นหลกั 
ไม่จดัจ้านเพ่ือสะท้อนภาพความเป็นนางเอก ด้านรูปร่างของตวัแสดง “นางผีเสือ้สมทุร”  มีรูปร่าง 
อ้วนใหญ่ มีเขีย้วงอกออกมาจากปาก เพ่ือแสดงถึงความดรุ้าย ส่วน “นางเงือก” กลบัมีรูปร่างผอม
บาง สวยหุน่ดี ดไูม่มีพิษมีภยั โดยมีช่วงบนเป็นคนส่วนช่วงล่างมีลกัษณะเป็นปลา โดยสถานท่ีถ่าย
ท า ผู้วิจยัพบว่ามีความสอดคล้องกับในวรรณกรรมต้นฉบบั ได้แก่ ทะเล ชายหาด และเกาะ(ซึ่งใน
วรรณกรรมระบุว่าเป็น เกาะแก้วพิสดาร) ทัง้นี ้เพ่ือให้เกิดความชดัเจนผู้ วิจยัได้ใช้ภาพเพ่ือช่วยใน
การเปรียบเทียบร่องรอยสารสนเทศระหวา่งตวับทต้นทางไปยงัตวับทปลายทางดงัตอ่ไปนี ้

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปท่ี 4.39 ภาพ“ผีเสือ้สมทุร และนางเงือก”                                                                                     

จากภาพยนตร์ไทยเร่ือง “พระอภยัมณี ปี 2545”                                                        
ท่ีมา: Krusurang, 2555 
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รูปท่ี 4.40 ภาพ“ผีเสือ้สมทุร และนางเงือก”  
จากโฆษณาชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                                         

ท่ีมา: Air-X Thailand, 2559 
 

ข. การขยายความเนือ้หา (Extension)  
 

โฆษณาออนไลน์ชุด “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ” มีการขยายความ
ให้มีผู้คนมากมายอาศยัอยู่ท่ีเกาะแก้วพิสดาร โดยก าหนดให้มีเคร่ืองเตือนภัยติดอยู่ท่ีบริเวณริม
ชายหาดเพ่ือท าหน้าท่ีเตือนภัยเวลามีเหตุร้ายเกิดขึน้ ผู้ คนจะได้สามารถหลบหนีได้ทัน ทัง้นีจ้ะ
แตกตา่งจากตวับทต้นทางเน่ืองจากเกาะแก้วพิสดาร ตามวรรณกรรมต้นฉบบั ถือเป็นเกาะศกัดิ์สิทธ์
ท่ีไม่มีผู้ คนอาศัยอยู่มีเพียงพระฤาษี 1 ตน เท่านัน้ท่ีบ าเพ็ญเพียรอยู่ ณ เกาะแห่งนี ้ท่ีส าคญัไม่
จ าเป็นต้องติดเคร่ืองเตือนภัยเพราะเกาะแก้วพิสดาร ถือเป็นเกาะวิเศษท่ีถกูปกคลุมด้วยยนัต์แก้ว 
ท าให้เหลา่ยกัษ์ และวิญญาณร้ายตา่งๆ ไมส่ามารถเข้ามาท าอนัตรายผู้คนท่ีอยู่ในเกาะได้ ทัง้นีก้าร
ผลิตงานในลกัษณะนี ้ผู้ วิจยัพบว่าผู้สร้างสรรค์งานมีเจตนาขยายภาพความเป็นปัจจุบนัเช่ือมโยง
กบัเร่ืองราวในอดีต โดย ก าหนดให้นางผีเสือ้สมทุร และนางเงือก แตง่กายด้วยเคร่ืองทรงไทยแบบ
โบราณ  และก าหนดให้ผู้คนท่ีเกิดไปมาบนเกาะแตง่กายด้วยชดุตามแบบสมยันิยม นอกจากนีย้งัมี
การน าเอาเคร่ืองเตือนภัย ท่ีถูกติดตัง้อยู่ริมชายหาดในปัจจุบนัเข้ามาเป็นจุดเช่ือมโยงเร่ืองราวท่ี
เกิดขึน้ ถือเป็นการผสมผสานระหว่างความเป็นอดีตและปัจจบุนัได้อย่างลงตวั โดยไม่ท าให้เนือ้หา
ใจความส าคญัของเร่ืองเปล่ียนแปลงไป  
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ค. การตดัทอนเนือ้หา (Reduction)  
 

โฆษณาออนไลน์ชุด “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ” มีการตดัทอน
เนือ้หาของวรรณกรรมซึ่งเป็นฉากท่ีส าคญัๆออกไปหลายฉาก เช่น ฉากลกัพาพระอภัยมณี ฉาก
ก าเนิดสินสมทุร ฉากเข้าเมืองรมจกัร ฉากศกึท้าวอเุทน ฯลฯ โดยในโฆษณามีการกล่าวถึงเพียงฉาก
หนีนางผีเสือ้สมทุร ฉากเดียวเท่านัน้ โดยในฉากดงักล่าวตามวรรณกรรมต้นฉบบัจะมีตวัละครหลกั
ได้แก่ ผีเสือ้สมทุร สินสมทุร นางเงือก  พระอภยัมณี และพระฤาษี แตใ่นโฆษณาชิน้ดงักล่าว ผู้วิจยั
พบวา่ผู้ผลิตได้มีการตดัทอนตวัละครหลกัออกไปให้เหลือเพียง “นางผีเสือ้สมทุรและนางเงือก” เป็น
ผู้ด าเนินเร่ืองเทา่นัน้  

 
ง. การดดัแปลงเนือ้หา (Modification) 

 
จากโฆษณาชดุดงักล่าว ผู้ วิจยัพบว่า มีการดดัแปลงเนือ้หาให้ “นาง

ผีเสือ้สมุทร” อ้วนเพราะมีกรดเกินในกระเพาะอาหารเยอะ ส่วน “นางเงือก” ผอมหุ่นดีเน่ืองจาก
รับประทานแอร์เอ็กซ์ ท าให้ไมมี่กรดเกินในกระเพาะอาหาร การกระท าดงักล่าวถือเป็นการน าเอาตวั
ละครจากวรรณกรรม มาดดัแปลงให้เข้ากับผลิตภัณฑ์ท่ีต้องการจะขาย ถือเป็นการน าเอาเนือ้หา
ดัง้เดิมมาดดัแปลงใหม่โดยใช้วรรณกรรมเร่ือง“พระอภัยมณี”เป็นฐานในการดดัแปลง นอกจากนี ้
ผู้วิจยัยงัพบว่า “นางผีเสือ้สมทุร” ในโฆษณาชุดนีถู้กดดัแปลงให้มีบุคลิกท่ีไม่เหมือนกับตวับทต้น
ทาง โดยดดัแปลงให้นางกลบัใจไม่กินนางเงือก แต่ขึน้จากน า้มาเพ่ือขอความช่วยเหลือจากนาง
เงือกแทน ดงัแผนภาพตอ่ไปนี ้

 

                       (ดัง้เดมิ)                                                            (ดดัแปลง) 

                 (ตามมาเพื่อฆา่นางเงือก)                                          (ตามมาขอความชว่ยเหลอืจากนางเงือก) 

  

  

 

 

รูปท่ี 4.41  ภาพ“การดดัแปลงเนือ้หา” จากโฆษณาชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                        
ท่ีมา: Krusurang, 2555 ; Air-X Thailand, 2559 
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4.4.2 วิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์  
 

การส่ือความหมายเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ท่ีพบในงานโฆษณาออนไลน์
ชดุ“ยาแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ” มีดงัตอ่ไปนี ้ 

 
4.4.2.1 การส่ือความหมายแบบคูต่รงข้าม  

 
ก. การส่ือถึงสขุภาวะ และทกุขภาวะ 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.42  ภาพ“สขุภาวะ และทกุขภาวะ” จากโฆษณาชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                        
ท่ีมา: Air-X Thailand, 2559 

 
สมเกียรติ ตัง้นโม (2547) ได้กล่าวถึง “ความเป็นคูต่รงข้าม” ไว้ว่า

สามารถท าให้เราเห็นถึงความหมายในอีกมิตหินึง่ได้ชดัเจนมากยิ่งขึน้ เช่น ในด ามีขาวในขาวก็ย่อม
มีด า ทัง้นีเ้ม่ือน ามาเปรียบเทียบกับโฆษณาชุดดงักล่าวผู้ วิจยัพบว่า มีการใช้หลกัของความเป็นคู่
ตรงข้าม(Binary Opposition)  เข้ามาช่วยในการน าเสนอโดยก าหนดให้ “นางเงือก” เป็นตวัแทน
ของสขุภาวะ ด้วยรูปร่างผิวพรรณ ล้วนสะท้อนถึงสขุภาพท่ีดี ในขณะท่ี “นางผีเสือ้สมทุร”  มีรูปร่าง
อ้วนใหญ่ ผนวกกับสีหน้าอมทกุข์สะท้อนถึงทกุขภาวะทางร่างกาย โดยความเป็นคูต่รงข้ามเม่ือสุข
ภาวะ ถกูน าไปเปรียบเทียบกบั ทกุขภาวะ ยอ่มท าให้ผู้ชมสามารถเห็นภาพความแตกตา่งระหว่าง 2 
สภาวะได้อยา่งชดัเจนมากย่ิงขึน้ 
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ข. โลกแหง่จินตนาการ และโลกแหง่ความเป็นจริง 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.43 ภาพ“โลกแหง่จินตนาการและโลกแหง่ความเป็นจริง”                                                     
จากโฆษณาชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                                        

ท่ีมา: Air-X Thailand, 2559 
 

โฆษณาชิน้นีใ้ช้หลกัความเป็นคูต่รงข้าม(Binary Opposition)  เข้า
มาชว่ยในการน าเสนอโดยหยิบยกเอาตวัละครในโลกแห่งจินตนาการอย่าง นางเงือก และนางยกัษ์ 
เข้ามาสอดประสานกบัตวัละครในโลกแห่งความเป็นจริงอย่าง ผู้คนท่ีเดินไปมาอยู่บริเวณชายหาด 
ท าให้ผู้ รับสารได้เห็นโลกทัง้สองมิติถกูตัง้ขนานอยู่ในพืน้ท่ีเดียวกนั ส่งผลท าให้ความหมายของงาน
ถกูขบัออกมาให้มีความเด่นชดัมากยิ่งขึน้ สอดคล้องกบัท่ี สมสุข หินวิมาน (2535) ได้กล่าวไว้ว่า 
สญัญะตวัหนึง่ถ้ายืนอยูโ่ดยล าพงัอาจไมมี่ความหมายใด แตเ่ม่ือสญัญะตวันัน้ถกูน าไปเปรียบเทียบ
กบัสญัญะตวัอ่ืนท่ีเป็นคู่ตรงข้ามกัน (Binary Opposition) สญัญะตวันัน้จะปรากฏความหมาย
เดน่ชดัขึน้มาทนัที 
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4.4.2.2 การส่ือความหมายผ่านการอปุมาอปุไมย 
 

ก. ยกัษ์ กบัความสงูเหนือ(ภเูขา) 
 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.44  ภาพ“ยกัษ์ กบัความสงูเหนือภเูขา”                                                                               
จากโฆษณาชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                                         

ท่ีมา: Air-X Thailand, 2559 
 

เสรี วงษ์มณฑา (2540) กล่าวถึงหลงัการ “อุปมา” ไว้ว่าเป็นการ
น าเอาสิ่งหนึ่งท่ีมีคณุสมบตัิคล้ายคลึงกับสิ่งท่ีเราต้องการจะส่ือสารมาท าการเปรียบเทียบ ซึ่งใน
กรณีดงักล่าวนีเ้ป็นการอุปมาทางภาพ (Pictorial Metaphor) โดยใช้ภาพเปรียบเทียบในเชิง
สญัลกัษณ์ กล่าวคือ เป็นการเปรียบเทียบความใหญ่ของยกัษ์กบัภูเขา เ ม่ือผู้ รับสารรับรู้สญัลกัษณ์
ภาพยกัษ์ท่ีปรากฏอยูร่่วมเฟรมกบัภเูขายอ่มสามารถตีความได้วา่ ยกัษ์ตนนีมี้ขนาดตวัท่ีใหญ่โต แม้
ภูเขาจะมีขนาดสูงใหญ่เพียงใดแต่เม่ือตัง้ขนานคู่กับยกัษ์กลบักลายเป็นเนินเขาเตีย้ไปชัว่พริบตา 
โดยการน าเสนอในลกัษณะดงักล่าวนีเ้พ่ือต้องการชูให้เห็นถึงความใหญ่โตของยักษ์ จึงเลือกน า
ภเูขาเข้ามาเปรียบเทียบเพ่ือให้ผู้ รับสารได้เห็นถึงภาพความยิ่งใหญ่ของยกัษ์ได้ชดัเจนมากยิ่งขึน้ 
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ข. ยาเม็ดเล็ก แตค่ณุภาพใหญ่(ยกัษ์) 

 

  
รูปท่ี 4.45  ภาพ“ยาเม็ดเล็ก แตค่ณุภาพใหญ่ยกัษ์”                                                                        
จากโฆษณาชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                                         

ท่ีมา: Air-X Thailand, 2559 
 

โฆษณาชิน้นีผู้้วิจยัพบว่า มีการใช้หลกัของการอปุมาอปุไมยเชิงภาพ
(Pictorial Metaphor) เข้ามาช่วยในการขยายความ โดยก าหนดให้นางยกัษ์ผีเสือ้สมทุรถือยาเม็ด
แอร์เอ็กซ์ เพ่ือต้องการจะส่ือให้ผู้ รับสารเห็นว่า ยาเม็ดย่ีห้อนีเ้ป็นยาเม็ดเล็ก แต่คณุภาพนัน้ใหญ่
ยกัษ์ สงัเกตได้จากการให้นางผีเสือ้สมุทร ซึ่งเป็นยักษ์มาถือผลิตภัณฑ์ยิ่งท าให้ผู้ชมเห็นถึงภาพ
ความต่างได้อย่างชดัเจน สอดคล้องกับท่ี เสรี วงษ์มณฑา (2540) ได้กล่าวไว้ว่า การโฆษณาใน
รูปแบบของอปุมาอปุไมยเชิงภาพ(Pictorial Metaphor)ถือเป็นการน าเอาสิ่งใดสิ่งหนึ่งท่ีมีคณุสมบตัิ
คล้ายคลึงกับสินค้าท่ีเราจะขายมาเปรียบเทียบกนั เพ่ือให้ผู้บริโภคได้เห็นถึงภาพรวมของสินค้าได้
อยา่งชดัเจนมากย่ิงขึน้  
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4.4.2.3 การใช้สีเขียวในเชิงสญัลกัษณ์ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.46 ภาพ“สีเขียวในเชิงสญัลกัษณ์” จากโฆษณาชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                        
ท่ีมา: Air-X Thailand, 2559 

  

สกุล อินทกุล (2546) กล่าวถึง สีเขียวว่า คือสีท่ีส่ือถึงความเป็น
ธรรมชาติ ความสดช่ืนปลอดภัย  และความอดุมสมบรูณ์ สอดคล้องกบัท่ี McCulloch (2010) ได้
กล่าวไว้ว่า สีเขียวคือสีแหล่งความบริบูรณ์พูลผล คือสีแห่งภาวะเจริญงอกงาม นอกจากนีย้ัง
สะท้อนภาพการดแูลรักษาเยียวยา ดงันัน้จึงไม่แปลกท่ีผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่นิยมใช้ “สีเขียว”เป็นสี
ประจ าผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์จ าพวกยา และอาหารเสริมต่างๆ ท่ีนิยมใช้สีเขียวเป็นสี
ประจ าผลิตภณัฑ์เน่ืองจากสามารถส่ือได้ถึงความปลอดภยั  ความเป็นมิตรกบัโลกและสิ่งแวดล้อม 
นอกจากนีย้งัสามารถสะท้อนภาพลกัษณ์ความเป็นคนสขุภาพดีให้กบัผู้บริโภคได้อีกด้วย 
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4.4.2.4 การใช้มมุกล้องในเชิงสญัลกัษณ์  
  

ก. มมุสงู (High Angle Shot) 
 

 

 

 

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.47  ภาพ“มมุสงูเชิงสญัลกัษณ์” จากโฆษณาชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                        
ท่ีมา: Air-X Thailand, 2559 

  
 

รักศานต์ วิวฒัน์สินอดุม (2546) กล่าวถึงเร่ืองมมุกล้องไว้ว่า ภาพมมุ
สงู (High-Angle-Shot) ถือเป็นภาพท่ีใช้แทนสายตาท่ีมองจากเบือ้งบนลงมายงัเบือ้งล่าง ถ้าใช้กบั
ตวัละครจะให้ความรู้สึกต้อยต ่า ไร้ศกัดิ์ศรี ไม่มีความส าคญั ไม่น่าเกรงขาม หรืออีกนยัหนึ่งอาจส่ือ
ถึงภาวะท่ีก าลังตกเป็นเหย่ือ ทัง้นีเ้ม่ือน าเอาหลักการดงักล่าวมาวิเคราะห์ร่วมกับโฆษณาผู้ วิจัย
พบว่า ฉากดงักล่าวมีการถ่ายโดย “กดเลนส์กล้อง” ลงมาท่ีตวัผู้แสดง ท าให้ได้ภาพมุมสูง(High-
Angle-Shot) ส่งผลให้ภาพลกัษณ์ของ “นางเงือก” ในฉากนี ้ดตู้อยต ่า อ่อนแอ  สะท้อนถึงภาวะท่ี
ก าลงัตกเป็นเหย่ือของนางผีเสือ้สมทุร 
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ข. มมุต ่า (Low Angle Shot) 
 

 
 
 
 

 

 

 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.48  ภาพ“มมุต ่าเชิงสญัลกัษณ์” จากโฆษณาชดุ “ยาเม็ดแก้ท้องอืด ท้องเฟ้อ”                                                        
ท่ีมา: Air-X Thailand, 2559 

 

จากโฆษณาชิน้ดงักล่าวผู้ วิจยัพบว่า “นางผีเสือ้สมุทร” ในเวอร์ชัน่นี ้
มีขนาดตวัท่ีใหญ่มาก เน่ืองจากมีการยกเลนส์กล้องเงยขึน้ด้านบนท าให้ภาพลกัษณ์ของ “นางผีเสือ้
สมทุร” ในโฆษณาชิน้นีด้ยูิ่งใหญ่ สะท้อนภาพความมีอ านาจ น่าเกรงขาม นอกจากนีก้ารท่ีนางยืน
ขนานกับภูเขา ยิ่งท าให้ภาพลักษณ์ความยิ่งใหญ่ในตัวถูกผลักให้เด่นชัดออกมามากยิ่งขึน้ 
สอดคล้องกบัท่ี รักศานต์  วิวฒัน์สินอดุม (2546) ได้กล่าวไว้ว่า การวางกล้องในระดบัท่ีต ่ากว่าตวั
นางแบบแล้วเงยเลนส์   กล้องขึน้จะท าให้เกิดภาพมมุต ่า (Low- Angle-Shot) ซึ่งจะให้ความรู้สึกถึง
ความมัน่คง ทรงพลงัสะท้อน ภาพลกัษณ์ความมีอ านาจ และนา่เกรงขาม  
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4.5 วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านโฆษณาออนไลน์                                

ชุด “บางระจันสามศูนย์” 
 

 
 
 

 
 
        
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
  

รูปท่ี 4.49 โฆษณาออนไลน์ ชดุ “บางระจนัสามศนูย์”                                                                      
ท่ีมา: Thai-EngInk-Club, 2555 
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งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “บางระจนัสามศนูย์” ผลิตโดย Thai-Englnk-Club ออกอากาศเม่ือ
ปี พ.ศ. 2555 ความยาว 0.43 นาที เนือ้หาโดยย่อเป็นเร่ืองเก่ียวกับ การส่ือสารระหว่างชาวบ้าน
บางระจนั กบันกัรบชาวตา่งชาต ิด้วยภาษาท่ีตา่งกนัท าให้ไมส่ามารถส่ือสารกนัได้ ก่อนจะเช่ือมโยง
เข้าสู่ “คอร์สเรียนภาษาองักฤษออนไลน์”ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้ อ่านสามารถเข้าใจหลกัการประกอบสร้าง
ความหมายได้ชดัเจนยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจงึได้แบง่การวิเคราะห์เนือ้หาออกเป็น 2 สว่น ได้แก่ 

  
4.5.1 วิเคราะห์การผลิตซ า้ผ่านกระบวนการสร้างสัมพันธบท  

 
การผลิตซ า้งานโฆษณาออนไลน์ชุด “บางระจนั” ถือเป็นการผลิตซ า้ขึน้ใหม่โดยมี

รูปสัญญะท่ีเ ช่ือมโยงกับความหมายแบบดัง้ เดิม ทัง้ นีผู้้ วิจัยได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์
องค์ประกอบทัง้ 3 ส่วน ได้แก่ ตวับทต้นทาง(Original Text) ตวับทปลายทาง (Secondary Text) 
และกระบวนการสร้างสมัพนัธบท(Intertextuality) โดยจะแจกแจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้     
                                                   

4.5.1.1 ตวับทต้นทางวรรณกรรมไทยเร่ือง “บางระจนั” 
 

“บางระจนั” (อ้างถึงใน Drama Kapook, 2556) เป็นค่ายป้องกนัตวัเองของ
ชาวบ้านเมืองสิงห์บรีุและเมืองตา่ง ๆ ท่ีพากนัเข้ามาหลบภยักองทพัพมา่ ก่อนการเสียกรุงศรีอยธุยา
ครัง้ท่ี2  สามารถต้านทานการเข้าตีของกองทพัพม่าได้หลายครัง้ จนได้ช่ือว่า "เข้มแข็งกว่ากองทพั
ของกรุงศรีอยุธยาในสมัยนัน้ " และมีกิตติศัพท์เล่ืองลือในด้านวีรกรรมความกล้าหาญใน
ประวตัิศาสตร์ไทย ท าให้ในระยะเวลาต่อมาได้มีผู้น าเอาเร่ืองราวความกล้าหาญของบคุคลเหล่านี ้
มาสร้างเป็นวรรณกรรมไทยโดยใช้ช่ือวา่ “บางระจนั” ประพนัธ์โดย ไม้ เมืองเดิม ตีพิมพ์ครัง้แรกเม่ือ 
พ.ศ. 2481 ท่ีส านกัพิมพ์เหม เวชกร ก่อนจะน ามาสร้างเป็นเพลงศกึบางระจนั โดยขนุวิจิตรมาตรา 
และน ามาดดัแปลงเป็นภาพยนตร์ ละครโทรทศัน์ในเวลาต่อมา ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้อ่านเข้าใจถึงเนือ้หา 
และความเป็นมาของวรรณกรรมเร่ือง “บางระจนั” มากยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจะขอน าเสนอเร่ืองยอ่ดงัตอ่ไปนี ้
 

เม่ือปี พ.ศ. 2307 กองทพัพมา่ภายใต้การน าของเนเมียวสีหบดี ซึ่งแตเ่ดิมแล้วมี
ภารกิจท่ีจะปราบปรามกบฏต่ออาณาจักรพม่า แต่เน่ืองจากความอ่อนแอของอาณาจักรอยุธยา    
เนเมียวสีหบดีจึงตัง้เป้าหมายท่ีจะเข้าตีกรุงศรีอยธุยาไปด้วย ครัน้เม่ือต้นเดือนมกราคม พ.ศ. 2308 
กองทพัพม่าได้รุกเข้าสู่อาณาจกัรอยธุยาจากทางเหนือ โดยมาหยดุอยู่ท่ีเมืองวิเศษชยัชาญและจดั
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ให้ทหารพม่ากองหนึ่งกวาดต้อนทรัพย์สิน และผู้คนทางเมืองวิเศษชยัชาญไปเป็นตวัประกัน ท าให้
ราษฎรต่างพากันโกรธแค้นตอ่การกดข่ีข่มเหงของทหารพม่าจึงแอบคบคิดกันต่อสู้  โดยมีหวัหน้าท่ี
ส าคญัอย่าง นายแท่น นายโชติ นายอิน นายเมือง หลอกล่อพม่าไปฆ่าตาย แล้วจึ งพากนัหนีไปยงั
หมูบ้่านบางระจนั  

 
ในเวลานัน้ชาวเมืองตา่ง ๆ ท่ีอยู่ใกล้เคียงตา่งก็เข้ามาหลบอาศยัอยู่ท่ีบางระจนั

เป็นจ านวนมากเน่ืองจากมีอาหารอุดมสมบูรณ์ ข้าศึกบุกเข้าไปได้ยาก ชาวบ้านทัง้หลายจึงพา
พรรคพวกครอบครัวอพยพหนัมาพึ่งพระอาจารย์ธรรมโชติ ซึ่งมีกิตติศพัท์ว่ามีความเช่ียวชาญทาง
วิชาอาคม ต่อมานายแท่นและผู้ มีช่ืออ่ืนๆจึงได้ชักชวนชาวบ้านกว่า 400 คน ให้มาอยู่ท่ีหมู่บ้าน
บางระจนั  

 
หลงัจากนัน้จงึตัง้คา่ยขึน้ล้อมรอบหมูบ้่านจ านวน 2 คา่ย เพ่ือป้องกนัทหารพม่า 

และเพ่ือจดัหาก าลงัและศาสตราวุธ นอกจากนีย้งัได้คนไทยชัน้หวัหน้าเข้ามาร่วมอีก 7 คน ได้แก่ 
ขุนสรรค์ พันเรือง นายทองเหม็น นายจันทร์หนวดเขีย้ว นายทองแสงใหญ่ นายดอกไม้ และนาย
ทองแก้ว เม่ือรวมกบั 4 คนแรกจึงได้ก าลงัหลกัทัง้หมด11 คน ในการคมุคนสู้กบักองทพัพม่าก่อนท่ี
คา่ยบางระจนัจะแตกในเวลาตอ่มา 
 

4.5.1.2 ตวับทปลายทางโฆษณาออนไลน์ชดุ “บางระจนัสามศนูย์” 
  

ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาชิน้นีมี้เจตนาสร้างงานในลักษณะของการผลิตซ า้
(Reproduction) ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “บางระจนั” โดยก าหนดให้ใช้ตวัละครหลกัอย่าง 
“นายจนัทร์หนวดเขีย้ว” และเหลา่ชาวบ้านบางระจนัเข้ามาเป็นตวัด าเนินเร่ือง ร่วมกบัตวัละครหลกั
จากเร่ือง 300: Rise of an Empire (300 มหาศกึก าเนิดอาณาจกัร) โดยก าหนดให้ทัง้ 2 ฝ่ายมีการ
สนทนาโต้ตอบกนัไปมาดงัตอ่ไปนี ้
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ตารางท่ี 4.2 ตารางแสดงบทโฆษณาออนไลน์ชดุ “บางระจนัสามศนูย์” 

 

ท่ีมา: Thai-EngInk-Club, 2555 

 
ทัง้นีจ้ะเห็นได้ว่าโฆษณาชิน้ดังกล่าวมีการน าเอาวรรณกรรมไทยผูกเข้ากับ

ภาพยนตร์ในฝ่ังยุโรป โดยก าหนดให้มีการส่ือสารด้วยภาษาท่ีแตกต่างกัน เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึง
ความส าคญัของภาษาองักฤษ  โดยน าเอาวรรณกรรมต้นฉบบัเร่ืองบางระจนั เข้ามาดดัแปลงใหม่
เพ่ือให้สอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ท่ีต้องการจะขาย ได้แก่ “คอร์สเรียนภาษาองักฤษออนไลน์” ท าให้ตวั
บทปลายทางเปล่ียนจากการต่อสู้กบักองทพัพม่า มาเป็นการตอ่สู้กับเหล่านกัรบจากฝ่ังยโุรปแทน 
โดยการน าเสนอเนือ้หาในลักษณะนีถื้อเป็นการผลิตซ า้โดยละไว้ซึ่งความหมายแบบดัง้เดิม 
กล่าวคือไม่ได้น าเอาความหมายดัง้เดิมมาน าเสนอทัง้หมดแต่มีการขยายความ และดัดแปลง 
เนือ้หาขึน้ใหมเ่พ่ือให้มีความสอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ท่ีต้องการจะขายมากย่ิงขึน้ 
 

4.5.1.3 วิเคราะห์กระบวนการสร้างสมัพนัธบท   
 

กระบวนการสร้างสัมพันธบทผ่านงานโฆษณาออนไลน์ชุด “บางระจันสาม
ศนูย์” ผู้วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 4 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 
 
 

300: Rise of an Empire Hay! “Hello” 
บางระจนั มนัต้องการ “โลห์่” 

  300: Rise of an Empire What are you doing?  It looks so much Fun. 
บางระจนั มนัต้องการจะ “ ฟัน” 

300: Rise of an Empire Hey…Hey!  Take it easy, come on 
บางระจนั เฮ้ย! มนัจะย ่ายี “แมศ่รี” และ “นางค าออ่น” เมียพ่ี (CU) หน้า

นายจนัทร์หนวดเขีย้ว..เสียเลือดทนได้เสียเมียสดุจะทน 
 

เสียงพากษ์ 
ถ้าไมเ่ข้าใจภาษาองักฤษ ต้องThai-Eng-lnk โปรแกรมฝึกภาษา
รูปแบบใหม ่ง่าย สะดวก ประหยดั โดย AJ.หมอ่ม 
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ก. ความคงเดมิของเนือ้หา (Traditional) 
 

โฆษณาชดุ “บางระจนัสามศนูย์” ผู้วิจยัพบว่า เนือ้หาท่ีถกูน าเสนอมี
บางจดุท่ียงัคงไว้ซึ่งความเป็นต้นฉบบั เช่น เคร่ืองแต่งกาย  “นายจนัทร์หนวดเขีย้ว” และชาวบ้าน
บางระจนั ในโฆษณาชิน้นี ้มีการแตง่กายตามแบบนกัรบไทยโบราณ มีการสวมเสือ้ยนัต์เกราะเพชร
ตามความเช่ือของคนในสมัยโบราณเพ่ือให้แคล้วคลาดจากคมหอกคมดาบ ด้านการจัดแต่ง
องค์ประกอบพบว่า ตัวแบบจากโฆษณาชิน้ดังกล่าวมีการท าผมทรงปีกนก และไว้หนวดให้มี
ลกัษณะคล้ายเขีย้ว ท าให้ผู้ชมสามารถอนุมานได้ว่าน่ีคือ “นายจนัทร์หนวดเขีย้ว” ด้านอุปกรณ์
ประกอบฉากทัง้ในวรรณกรรมและในโฆษณา ต่างใช้อุปกรณ์ประกอบฉากเดียวกัน ได้แก่ ขวาน 
และ ดาบ ซึ่งเป็นอาวุธประจ าตวัของเหล่าชาวบ้านบางระจัน  ส่วนรูปร่างของนักแสดงพบว่า มี
ลกัษณะแข็งแกร่ง มีร่างกายก าย า สมกบัภาพความเป็นนกัรบไทย สว่นในด้านสถานท่ีถ่ายท าพบว่า 
มีความสอดคล้องกับในวรรณกรรมต้นฉบบัคือ“ค่ายบางระจนั” จงัหวัดสิงห์บุรี ทัง้นี ้เพ่ือให้เกิด
ความชดัเจนผู้วิจยัได้ใช้ภาพเพ่ือชว่ยในการเปรียบเทียบร่องรอยสารสนเทศระหว่างตวับทต้นทางไป
ยงัตวับทปลายทางดงัตอ่ไปนี ้

 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.50 ภาพ“ชาวบ้านบางระจนั” จากภาพยนตร์ไทยเร่ือง “บางระจนั ปี 2543”                                                        
ท่ีมา: Drama Kapook, 2556 

 

 

 

 
 

 
รูปท่ี 4.51 ภาพ“ชาวบ้านบางระจนั” จากโฆษณาชดุ “บางระจนัสามศนูย์”                                       

ท่ีมา: Thai-EngInk-Club, 2555 
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ข. การขยายความเนือ้หา (Extension)  
 
โฆษณาออนไลน์ชุด“บางระจนัสามศนูย์” มีการขยายความโดยดึง

เอาภาพยนตร์เร่ือง 300: Rise of an Empire (300 มหาศกึก าเนิดอาณาจกัร) เข้ามาเช่ือมโยงกบัตวั
บทต้นทางเร่ืองบางระจัน โดยก าหนดให้บางระจันเป็นตัวแทนของคนไทย และนักรบยุโรปเป็น
ตวัแทนของชาวต่างชาติท่ีต้องการเข้ามาส่ือสารกบัคนไทย แต่ด้วยภาษาท่ีแตกต่างกนัส่งผลให้ไม่
สามารถส่ือสารกนัได้รู้เร่ือง โดยโฆษณาชดุนีท้ าออกมาเพ่ือต้องการส่ือให้เห็นว่า “ไม่ว่าในอดีตหรือ
ปัจจบุนัคนไทยส่วนใหญ่ยงัคงมีปัญหาเร่ืองการใช้ภาษาองักฤษ” ก่อนจะตดัเข้าสู่สินค้าท่ีต้องการ
ขายได้แก่ “คอร์สเรียนภาษาองักฤษออนไลน์”  
 

ทัง้นีใ้นตวับทต้นทางไม่ได้ระบุว่าชาวบ้านบางระจันมีการต่อสู้ฟาด
ฟันกันในเร่ืองของภาษาองักฤษ แต่มีการฟาดฟันกันเพ่ือปกป้องบ้านเมืองจากการถูกรุกรานโดย
พม่า ดังนัน้การก าหนดให้นักรบยุโรปบุกเข้ามาในหมู่บ้านบางระจันจึงถือเป็นการขยายความ
เนือ้หาขึน้มาเพิ่มเติมซึ่งพบว่าไม่ปรากฏอยู่ในวรรณกรรมต้นฉบบั แต่จะปรากฏเฉพาะในโฆษณา
ชิน้ดงักลา่วเพ่ือต้องการเช่ือมโยงเข้าสูส่ินค้าท่ีต้องการจะขายนัน่เอง 

 
ค. การตดัทอนเนือ้หา (Reduction)  

 
โฆษณาชุดดงักล่าวมีการตดัทอนตวัละครหลกัออกไปหลายตวัโดย

เหลือไว้เพียง “นายจนัทร์หนวดเขีย้ว” และชาวบ้านบางระจนัอีกบางส่วน  นอกจากนีผู้้วิจยัยงัพบว่า
มีการตดัทอนฉากส าคญัออกไปหลายฉาก โดยเหลือไว้เพียงฉากท่ีคา่ยบางระจนั เน่ืองจากโฆษณา
ชิน้นีเ้น้นการส่ือสารผ่านค าพูด และเน้นถ่ายทอดอารมณ์ผ่านสีหน้าท่าทางของตวัแสดง ท าให้มี
ฉากในโฆษณาเพียงฉากเดียว ทัง้นีส้าเหตท่ีุถกูน าเสนอเพียงฉากเดียวส่วนหนึ่งเป็นเพราะข้อจ ากดั
ด้านเวลาในการน าเสนอ โดยฉากท่ีถกูคดัเลือกมาน าเสนอ ต้องสามารถเช่ือมโยงไปถึงผลิตภณัฑ์ท่ี
ต้องการจะขายได้อย่างชดัเจน และรวดเร็วเพ่ือไม่ให้ผู้ ท่ีติดตามรู้สึกเบื่อ และปิดโฆษณาชิน้นีไ้ป 
ด้วยเหตนีุจ้งึท าให้ผู้ผลิตสว่นใหญ่จ าเป็นต้องเลือกเฉพาะฉากท่ีส าคญัจริงมาน าเสนอ  
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ง. การดดัแปลงเนือ้หา (Modification) 
 
จากตัวบทต้นทางได้ระบุว่า กองทัพพม่าได้บุกมาท าสงครามกับ

ชาวบ้านบางระจนั แตใ่นตวับทปลายทางได้มีการดดัแปลงให้กองทพันกัรบชาวยุโรป บกุเข้ามายงั
หมู่บ้านบางระจนัแทน โดยมิได้บกุมาเพ่ือท าสงคราม แตช่าวบ้านส่วนใหญ่ไม่เข้าใจภาษาองักฤษ
จึงตีความผิด และคิดว่ากลุ่มนักรบดงักล่าวต้องการจะบุกเข้ามาเพ่ือท าสงครามกับตน โดยการ
ดัดแปลงเนือ้หาดังกล่าวเพ่ือต้องการจะส่ือให้เห็นถึงความแตกต่างระหว่างภาษาไทย และ
ภาษาองักฤษ รวมถึงต้องการชูให้เห็นความส าคญัของภาษาองักฤษ ก่อนจะดึงเข้าสู่ผลิตภัณฑ์ท่ี
ต้องการจะขายนัน่ก็คือ“คอร์สเรียนภาษาองักฤษออนไลน์” 

 
4.5.2 วิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์  

 
 การส่ือความหมายเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ท่ีพบในงานโฆษณาออนไลน์

ชดุ “บางระจนัสามศนูย์” มีดงัตอ่ไปนี ้ 
 

4.5.2.1 การส่ือความหมายแบบคูต่รงข้าม  
 

ก. ความเป็นตะวนัออก และความเป็นตะวนัตก 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.52 ภาพ“ความเป็นตะวนัออกและตะวนัตก” จากโฆษณาชดุ “บางระจนัสามศนูย์”                                         
ท่ีมา: Thai-EngInk-Club, 2555 
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(จากรูปท่ี 4.52) ผู้วิจยัพบวา่ มีการยืนประชนัหน้ากนัระหว่างนกัรบยโุรป 
และชาวบ้านบางระจนั โดยฝ่ายหนึ่งมีการแต่งกายตามแบบนกัรบในฝ่ังตะวนัตก ขณะท่ีอีกฝ่ายมี
การแตง่กายตามแบบนกัรบไทยโบราณ สะท้อนภาพความเป็นคูต่รงข้าม(Binary Opposition) ได้
อยา่งชดัเจน ทัง้นีเ้ม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกบัอาวธุท่ีปรากฏในฉากพบว่า สามารถสะท้อนให้เห็นถึง
วิวฒันาการ และความเจริญของแตล่ะฝ่ายได้อย่างดี โดยฝ่ายตะวนัตก มีการใช้โล่ หอก ดาบ และ
ธนู เป็นอาวุธ ในขณะท่ีฝ่ายตะวันออกมีแค่ดาบ และขวาน เป็นอาวุธ โดยการใช้ความเป็นคู่ตรง
ข้ามเข้ามาเปรียบเทียบจะท าให้เราเห็นถึงความตา่งระหวา่ง 2 วฒันธรรมได้อยา่งชดัเจนมากย่ิงขึน้ 
 

ข. การส่ือสารสากลด้วยภาษาองักฤษ และส่ือสารท้องถ่ินด้วยภาษาไทย 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.53  ภาพ“ส่ือสารสากลด้วยภาษาองักฤษ และส่ือสารท้องถ่ินด้วยภาษาไทย”                                          
จากโฆษณาชดุ “บางระจนัสามศนูย์”                                                                                       
ท่ีมา: Thai-EngInk-Club, 2555 

 
โฆษณาชุดดงักล่าวต้องการส่ือให้เห็นว่า “ภาษาไทย” ถือเป็นภาษา

ท้องถ่ินท่ีใช้ในการส่ือสารเฉพาะกลุ่มคนไทย ส่วน “ภาษาองักฤษ” ถือเป็นภาษาสากลท่ีใช้ส่ือสาร
ระหว่างกันเกือบทุกประเทศ ฉะนัน้เพ่ือให้ผู้ชมเห็นถึงภาพความแตกตา่งระหว่าง 2 ภาษาได้อย่าง
ชดัเจน จึงก าหนดให้มีการดงึเอาหลกัความเป็นคูต่รงข้าม(Binary Opposition) เข้ามาช่วยในการ
เปรียบเทียบ โดยก าหนดให้ชาวไทยและชาวตา่งชาติส่ือสารโต้ตอบกนัไปมาในฉากเดียวกนัเพ่ือให้
ผู้ชมเห็นถึงความแตกต่าง สอดคล้องกับท่ี สมสุข หินวิมาน (2535) ได้กล่าวไว้ว่า สญัญะตวัหนึ่ง 
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ถ้ายืนอยูโ่ดยล าพงัอาจไมส่ามารถส่ือความหมายได้มากเท่าการน าไปเปรียบเทียบกบัสญัญะตวัอ่ืน
ท่ีเป็นคู่ตรงข้ามกัน (Binary Opposition) โดยความเป็นคู่ตรงข้ามจะท าให้เห็นแง่มุมท่ีแตกต่าง
ระหวา่งกนัได้ชดัเจนมากย่ิงขึน้ 

 
ค.การส่ือภาวะความรุนแรง และความสขุสงบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.54 ภาพ“ความรุนแรงและความสขุสงบ” จากโฆษณาชดุ “บางระจนัสามศนูย์”                      
ท่ีมา: Thai-EngInk-Club, 2555  

 
จากโฆษณาชดุดงักลา่ว ผู้วิจยัพบว่า มีการน าเสนอภาพความรุนแรง 

ท่ีเกิดขึน้ระหว่างฝ่ายนกัรบยโุรปท่ีมีการส่ือสารเป็นภาษาองักฤษ และฝ่ายนกัรบบางระจนัท่ีมีการ
ส่ือสารเป็นภาษาไทย โดยโฆษณาชิน้นีต้้องการสะท้อนให้เห็นว่าภาษานัน้เป็นอุปสรรค์ท่ีท าให้ทัง้
สองฝ่ายไม่สามารถส่ือสารกันได้เป็นผลส าเร็จจนน ามาซึ่งความรุนแรง พร้อมทัง้ชูให้เห็นว่าความ
รุนแรงนัน้สามารถยตุลิงได้เพียงแคค่ณุมาเรียนภาษาองักฤษออนไลน์ โดยก าหนดให้ผู้ชายสวมเสือ้
สีขาว(เจ้าของสถาบนักวดวิชา)เข้ามาเป็นผู้ ชีท้างสวา่งให้ทัง้สองฝ่าย  จนอาจกล่าวได้ว่าโฆษณาชิน้
นีมี้การใช้หลกัความเป็นคูต่รงข้าม(Binary Opposition)เข้ามาช่วยในการเสนอขายสินค้า โดยใช้
ภาพความรุนแรง และความสขุสงบเข้ามาเป็นตวัเปรียบเทียบก่อนจะเช่ือมโยงไปยงัสินค้าท่ีต้องการ
ขายตอ่ไป 
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4.5.2.2 การใช้แสงในเชิงสญัลกัษณ์ 
  

ก.  การจดัแสงแบบไฮคีย์ (High Key) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.55 ภาพ“การจดัแสงแบบไฮคีย์” จากโฆษณาชดุ “บางระจนัสามศนูย์”                                 
ท่ีมา: Thai-EngInk-Club, 2555 

 
การจดัแสงแบบไฮคีย์ (High Key) โดยเน้นให้มีความสว่างเป็นส่วน

ใหญ่ และก าหนดให้มีแสงเงาเพียงเล็กน้อย  ถือเป็นการจดัแสงเพ่ือเน้นส่ือความหมายด้านความ
โปร่งใสชดัเจน และมุ่งเน้นความน าสมยั สอดคล้องกบัท่ี ศกัดา ศิริพนัธุ์ (2527) ได้กล่าวไว้ว่า “การ
จดัแสงโดยใช้แสงมาก” จะส่ือให้เห็นถึงความบริสุทธ์ิโปร่งใส ภาวะเปิดเผย และความทันสมัย 
ส่งผลให้การจดัแสงในลกัษณะนีเ้ป็นท่ีนิยมและมกัถูกน ามาใช้ในงานประเภทงานกราฟิก เพ่ือให้
ภาพรวมของงานดูสะอาดและสบายตา ทัง้นีเ้ม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกับงานโฆษณาชิน้ดงักล่าว
ผู้วิจยัพบว่า “การจดัแสงโดยใช้แสงมาก”สามารถช่วยท าให้สินค้าท่ีต้องการขายดมีูความโปร่งใส
นา่เช่ือถือ โดยเม่ือน ามารวมกบังานกราฟิกบนหน้าเว็บไซต์ยิ่งสะท้อนภาพความทนัสมยั ท าให้ผู้ชม
เกิดความรู้สกึอยากเข้าชมเว็บไซต์ได้ง่ายกวา่การ “จดัแสงโดยใช้แสงน้อย” 
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ข. การจดัแสงแบบโลคีย์ (Low Key) 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.56 ภาพ“การจดัแสงแบบโลคีย์” จากโฆษณาชดุ “บางระจนัสามศนูย์”                                 
ท่ีมา: Thai-EngInk-Club, 2555 

 
Pramaggiore and Wallis (2008) กล่าวถึง การจดัแสงแบบโลคีย์ 

(Low Key) ว่า เป็นการจดัแสงโดยรวมให้มีพืน้ท่ีเงาเป็นส่วนใหญ่ มีพืน้ท่ีสว่างเล็กน้อยการจดัแสง
ประเภทนีจ้ะให้ความรู้สึกลึกลบั น่ากลวั สะท้อนภาพความรุนแรง และอนัตราย จึงมกัเห็นการจดั
แสงในลักษณะนีต้ามภาพยนตร์ประเภทสืบสวนสอบสวน และแนวสงคราม โดยจากข้อความ
ข้างต้นเม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกับงานโฆษณาชิน้ดังกล่าวผู้ วิจัยพบว่า มีความสอดคล้องกัน
เน่ืองจากแสงท่ีใช้ในงานโฆษณาชิน้นี ้มีการจดัในลกัษณะมืดเข้มสลวัริบหร่ี โดยเน้นสีน า้ตาลเทา
ด าเป็นหลกั ท าให้ภาพรวมของงานดอูบอุ่น สะท้อนภาพความกลมเกลียว และความสามคัคีของ
ชาวบ้านบางระจนั  ในขณะเดียวกันก็สามารถสะท้อนภาพความโบราณ ความล้าหลงั และความ
รุนแรงได้เชน่เดียวกนั 
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4.6 วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านโฆษณาออนไลน์                                

ชุด “KTB ภาคภูมใิจในความเป็นไทย” 
 

 
 

 

 

  

 

 

 

  

   

  

 

   
  

รูปท่ี 4.57 โฆษณาออนไลน์ ชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย”                                           
ท่ีมา: KTB Care, 2558 
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 งานโฆษณาออนไลน์ชุด “KTB ภาคภูมิใจในความเป็นไทย” ผลิตโดย KTB Care  
ออกอากาศเม่ือปี พ.ศ. 2558 ความยาว 1.04 นาที เนือ้หาโดยย่อเป็นเร่ืองเก่ียวกบัการเชิดชูศิลปะ
ป้องกนัตวัแม่ไม้มวยไทย ร้อยเรียงร่วมกบัการแสดงโขนเร่ืองรามเกียรติ์ ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้อ่านสามารถ
เข้าใจหลักการประกอบสร้างความหมายได้ชัดเจนยิ่งขึน้ ผู้ วิจัยจึงได้แบ่งการวิเคราะห์เนือ้หา
ออกเป็น 2 สว่น ได้แก่  

  
4.6.1 วิเคราะห์การผลิตซ า้ ผา่นกระบวนการสร้างสมัพนัธบท  

 
การผลิตซ า้งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “KTB ภาคภูมิใจในความเป็นไทย” ถือเป็นการ

ผลิตซ า้ขึน้ใหม่โดยมีรูปสญัญะเช่ือมโยงกับความหมายแบบดัง้เดิม ทัง้นีผู้้ วิจยัได้ก าหนดให้มีการ
วิเคราะห์องค์ประกอบทัง้3 ส่วน ได้แก่ ตวับทต้นทาง(Original Text) ตวับทปลายทาง (Secondary 
Text) และกระบวนการสร้างสมัพนัธบท(Intertextuality) โดยจะแจกแจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้     
                                                   

4.6.1.1 ตวับทต้นทางวรรณกรรมไทยเร่ือง “รามเกียรติ”์ 
 

“รามเกียรติ์” (อ้างถึงใน Knowledge from Textbook, 2557)เป็นวรรณกรรมท่ี
มีความส าคญัเร่ืองหนึ่งของไทย ถูกดดัแปลงมาจากวรรณกรรมอินเดียเร่ือง"รามายณะ" (रामायण)  
ท่ีฤาษีวาลมิกิ ชาวอินเดีย เป็นผู้แต่งขึน้ด้วยภาษาสนัสกฤต เม่ือประมาณ 2,400 ปีเศษ ต่อมาบท
ละครเร่ืองดงักล่าวได้ถูกเผยแพร่ไปยังประเทศอ่ืนๆมากมายเช่น ลาว พม่า เขมร มาเลเซีย และ
อินโดนีเซีย ส าหรับประเทศไทย บทละครเร่ือง “รามเกียรติ์”ถูกแต่งขึน้ในสมยักรุงธนบุรี ขณะนัน้
สมเด็จพระเจ้ากรุงธนบุรีได้ทรงพระราชนิพนธ์เอาไว้ส าหรับให้ละครหลวงเล่น ต่อมาในสมัย
รัตนโกสินทร์ พระบาทสมเดจ็พระพทุธยอดฟ้าจฬุาโลก (รัชกาลท่ี1) ได้ทรงหยิบยกเอาบทละครเร่ือง
ดงักล่าวกลับขึน้มาปัดฝุ่ นใหม่อีกครัง้ และโปรดให้มีการประพันธ์เนือ้หาเพิ่มเติมเพ่ือให้มีความ
สมบูรณ์มากยิ่งขึน้ ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้ อ่านได้เข้าใจถึงเนือ้หา และความเป็นมาของวรรณกรรมเร่ือง 
“รามเกียรติ”์ มากยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจะขอน าเสนอเร่ืองยอ่ดงัตอ่ไปนี ้
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จดุเร่ิมต้นของรามเกียรติ์เกิดขึน้เม่ือ “นนทก” ไปเกิดใหม่เป็น “ทศกณัฐ์” มีสิบ
หน้าย่ีสิบมือตามค าสัตย์ของพระนารายณ์ โดยก่อนพระนารายณ์จะสังหารนนทก ได้ไปขอพระ
อิศวรจะให้เหลา่เทวดา และตนตามไปสงัหารนนทกในชาติหน้า หลงัจากนัน้ก็ได้เกณฑ์ทหารเอกทัง้
ห้า เพ่ือให้ลงมาเกิดพร้อมตน ได้แก่ หนุมานเกิดจากเหล่าศาสตราวธุของพระอิศวรไปอยู่ในครรภ์
นางสวาหะ สคุรีพ เกิดจากพระอาทิตย์  องคต เป็นลกูของพาลีท่ีเป็นหลานของสคุรีพ ด้านชมพพูาน 
เกิดจากการชบุเลีย้งของพระอินทร์  และนิลพัท เป็นลกูของพระกาฬ  โดยฝ่ายพระรามและฝ่ายทศ
กณัฑ์หลงัจากได้มาเจอกนับนโลกมนษุย์ก็ได้เกิดศกึชิงนางสีดาขึน้จนไพร่พลฝ่ายยกัษ์ล้มตายเป็น
จ านวนมาก และท้ายท่ีสดุทศกณัฑ์ก็ถกูพระรามฆา่ตายเชน่เดียวกนั  
 

4.6.1.2 ตวับทปลายทางโฆษณาชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย” 
 

ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาชิน้นีมี้เจตนาสร้างสรรค์งานในลกัษณะของการผลิตซ า้
(Reproduction) ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “รามเกียรติ์” โดยใช้ตวัละครหลกัอย่าง “ทศกณัฐ์”  
“หนมุาน” และ “นางสีดา” เป็นตวัด าเนินเร่ือง ร่ายร าด้วยท่าทางท่ีวิจิตรอ่อนช้อย ตดัสลบัไปมากบั
ท่าแม้ไม้มวยไทย เช่น ฉากท่ีทศกัณฐ์ตอ่สู้กบัหนมุาน มีการตดัสลบัไปมาร่วมกบัท่าแม่ไม้มวยไทย 
อาทิ ทา่หนมุานถวายแหวน, หนมุานเชิญธง, บัน่เศียรทศกณัฐ์ ฯลฯ  สะท้อนให้เห็นว่าท่าแม่ไม้มวย
ไทยสว่นหนึง่มีต้นก าเนิดมาจากวรรณกรรมไทยเร่ือง “รามเกียรติ์” ท าให้ท่าทางท่ีถกูแสดงออกมามี
ความแข็งแรง ดดุนั ในขณะเดียวกนัก็มีความอ่อนช้อย และงดงามตามแบบนาฏยศพัท์ชัน้สงู ทัง้นี ้
โฆษณาชิน้ดงักล่าวถกูท าออกมาเพ่ือต้องการสืบสาน และอนรัุกษ์ความเป็นไทยให้คงอยู่ในสงัคม 
โดยเนือ้หาและการแตง่กายของตวัแสดงไมมี่การดดัแปลงใดๆจนอาจกล่าวได้ว่าโฆษณาชิน้นีมี้การ
ผลิตซ า้ขึน้มาใหมแ่ตย่งัคงไว้ซึง่ความหมายแบบดัง้เดมิ 
 

4.6.1.3 วิเคราะห์กระบวนการสร้างสมัพนัธบท 
        

กระบวนการสร้างสมัพนัธบทผ่านงานโฆษณาออนไลน์ชดุ “KTB ภาคภูมิใจใน
ความเป็นไทย” ผู้วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 4 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 
 
 
 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



122 
  

ก. ความคงเดมิของเนือ้หา (Traditional) 
 

โฆษณาชดุ “KTB ภาคภูมิใจในความเป็นไทย” ผู้วิจยัพบว่าเนือ้หาท่ี
ถกูน าเสนอมีหลายจุดท่ียงัคงไว้ซึ่งความเป็นต้นฉบบั เช่น เคร่ืองแต่งกายหรือเคร่ืองทรง ทศกณัฐ์ , 
หนุมาน และนางสีดา จากโฆษณาชุดนีมี้การแต่งกายตามแบบตวัโขนต้นฉบบัทุกประการ และมี
ลกัษณะท่าทางสอดคล้องกบัตวับทต้นทางเร่ือง “รามเกียรติ์” เช่น นางสีดามีลกัษณะท่าทางอ่อน
ช้อย ขณะท่ี     หนมุานมีลกัษณะทา่ทางขีเ้ลน่ และทศกณัฐ์มีลกัษณะทา่ทางท่ีดดุนัเคร่งขรึม  
 

ด้านอุปกรณ์ประกอบฉากพบว่ามี คนัศร ศาสตราวุธประจ าตวัของ 
“ทศกณัฐ์”  และตรีเพชร (สามง่าม) ศาสตราวธุประจ าตวัของหนมุาน ปรากฏอยู่ในฉาก ด้านรูปร่าง 
พบว่าผู้ รับบทเป็น “ทศกัณฐ์” มีรูปร่างสูงใหญ่ ดูสง่ามีความแข็งแรง สอดคล้องกับภาพลกัษณ์
ความเป็น “ราชาแห่งยกัษ์” ส่วนผู้ ท่ีรับบทเป็น “หนุมาน” มีรูปร่างไม่สงูใหญ่และมีช่วงตวัสัน้ ซึ่ง
เป็นไปตามท่ีวรรณกรรมต้นฉบบัได้ระบไุว้ทกุประการ ทัง้นี ้เพ่ือให้เกิดความชดัเจนผู้วิจยัได้ใช้ภาพ
เพ่ือช่วยในการเปรียบเทียบร่องรอยสารสนเทศระหว่างตัวบทต้นทางไปยังตัวบทปลายทาง
ดงัตอ่ไปนี ้
 
 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.58 ภาพ“ทศกณัฐ์ หนมุาน และนางสีดา”                                                                 
จากการแสดงโขนเร่ือง“รามเกียรติ์”                                                                                               

ท่ีมา: Knowledge from Textbook, 2557 
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 รูปท่ี 4.59 ภาพ“ทศกณัฐ์ หนมุาน และนางสีดา”                                                                 
จากโฆษณาชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย”                                                                               

ท่ีมา: KTB Care, 2558 

 
ข. การขยายความเนือ้หา (Extension) 

 
โฆษณาออนไลน์ชดุ “KTB ภาคภูมิใจในความเป็นไทย” มีการขยาย

ความท่าแม่ไม้มวยไทย อาทิ ท่าหนมุานถวายแหวน หนุมานยกธง และบัน่เศียรทศกัณฐ์ ฯลฯ เข้า
มาผนวกกับท่าร าโขน ท าให้ผู้ ชมได้ทราบว่าท่าแม่ไม้มวยไทยส่วนหนึ่งนัน้มีรากฐานมาจากการ
แสดงโขนเร่ือง“รามเกียรติ์” ซึ่งถือเป็นศิลปะชัน้ครูท่ีเก่าแก่ และทรงคณุค่าชิน้หนึ่งของไทย จึงไม่
แปลกท่ีท่าต่างๆจะมีลกัษณะดดุนั แข็งแรง ในขณะเดียวกนัก็สามารถสะท้อนภาพความอ่อนช้อย 
และวิจิตรงดงามให้เดน่สู่สายตาชาวโลกได้ สมกบัท่ีมีการหยิบยืมเอาท่าทางจากนาฏยศพัท์ชัน้สูง
มาประยุกต์ใช้ โดยการขยายความในครัง้นีถื้อเป็นการขยายความท่ีท าให้ผู้ชมได้เห็นถึงภาพรวม
ของการแสดงโขนเช่ือมโยงไปกับท่าทางการต่อสู้ตามแบบแผนแม่ไม้มวยไทย จนอาจกล่าวได้ว่า
โฆษณาชิน้นีมี้การน าเสนอเนือ้หาท่ียงัคงไว้ซึ่งความเป็นไทยตามแบบต้นฉบบัดัง้เดิม เพ่ือเป็นการ
สะท้อนถึงภาพลกัษณ์อนัดีงามระหวา่งนาฏศลิป์ไทยและศลิปะการป้องกนัตวั เป็นต้น 
 

ค. การตดัทอนเนือ้หา (Reduction) 
  

โฆษณาออนไลน์ชุด “KTB ภาคภูมิใจในความเป็นไทย” มีการตดั
ทอนเนือ้หาหลกัของเร่ืองออกไปหลายฉาก โดยเหลือไว้เพียงบางฉากท่ีมีความสอดคล้องกบัท่าแม่
ไม้มวยไทย เช่น ฉากท่ีทศกัณฐ์ต่อสู้ กับหนุมาน มีการตดัภาพสลับไปมาเช่ือมโยงกับท่ามวยไทย   
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หนมุานถวายแหวน ทา่หนมุานยกธง  และทา่บัน่เศียรทศกณัฐ์ โดยนอกจากจะมีการตดัทอนเนือ้หา
บางส่วนออกไปผู้ วิจัยยังพบว่า มีการตัดทอนตัวละครหลักของเร่ืองอย่าง พระลักษมณ์ และ
พระราม ออกไปด้วย โดยในโฆษณาจะปรากฏเฉพาะทศกณัฐ์, หนมุาน, และนางสีดา สาเหตท่ีุเป็น
เช่นนีเ้น่ืองจากโฆษณาชุดดงักล่าวมีการวางบทให้ “ทศกัณฐ์” เป็นตวัด าเนินเร่ืองหลกั ฉะนัน้ตวั
ละครอ่ืนท่ีไมใ่ชย่กัษ์ จงึพบวา่มีปรากฏเพียงประปรายอาทินางสีดาและหนมุาน  
 

ง. การดดัแปลงเนือ้หา (Modification) 
 

โฆษณาออนไลน์ชุด “KTB ภาคภูมิใจในความเป็นไทย” จากการ
วิเคราะห์โดยละเอียดผู้ วิจัยพบว่าตวับทปลายทางชิน้นีไ้ม่มีการดดัแปลงเนือ้หาใดๆ โดยเนือ้หา
ทัง้หมดท่ีถูกสร้างขึน้ และน าเสนอผ่านโฆษณาชุดนีล้้วนเป็นเนือ้หาท่ีถูกระบุ และมีอยู่จริงใน
วรรณกรรมต้นฉบบัดงันัน้งานโฆษณาชิน้นีจ้ึงถือเป็นงานโฆษณาท่ีถกูผลิตซ า้ขึน้ใหม่แตย่งัคงไว้ซึ่ง
ความเป็นไทยท่ีดีงามและสงูสง่เชน่เดมิ 

 
4.6.2 วิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์  

 
การส่ือความหมายเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ท่ีพบในงานโฆษณาออนไลน์

ชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย” มีดงัตอ่ไปนี ้ 
 

4.6.2.1 การส่ือความหมายแบบคูต่รงข้าม  
 
ก. การถ่ายทอด และการสืบสาน 

 

  

 

 
รูปท่ี 4.60 ภาพ“การถ่ายทอด และการสืบสาน” จากโฆษณาชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย”                                                                          

ท่ีมา: KTB Care, 2558 
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(รูปท่ี 4.60) ผู้วิจยัพบว่า โฆษณาชิน้ดงักล่าวมีการส่ือความหมาย
โดยใช้หลกัความเป็นคูต่รงข้าม (Binary Opposition) เข้ามาช่วยในการน าเสนอโดยก าหนดให้ครู
ท าหน้าท่ีถ่ายทอด ส่วนลูกศิษย์นัน้ท าหน้าท่ีสืบสาน ทัง้นีก้ารก าหนดให้ทัง้ 2 ฝ่ายยืนอยู่ในพืน้ท่ี
เดียวกนั ก็เพ่ือให้ผู้ รับสารสามารถเปรียบเทียบความเป็นคูต่รงข้ามระหวา่งผู้ถ่ายทอด และผู้ สืบสาน
ได้ชดัเจนมากย่ิงขึน้ สอดคล้องกบัท่ี กาญจนา แก้วเทพ (2541) ได้กล่าวไว้ว่า การสร้างความเป็นคู่
ตรงข้าม(Binary Opposition)คือการหยิบยกเอาคูส่ญัญะทัง้2คูท่ี่มีความตา่งกนัเข้ามาเปรียบเทียบ
กนัท าให้เกิดความหมายใหมท่ี่ได้จากการผสมกนัระหว่าง2 คูส่ญัญะ 

 

ข. มนษุย์ และอมนษุย์ 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.61 ภาพ“มนษุย์ และอมนษุย์”                                                                                           
จากโฆษณาชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย”                                                                        

ท่ีมา: KTB Care, 2558 
 

สมสขุ หินวิมาน (2535) กลา่ววา่ หากสญัญะตวัหนึง่ยืนอยู่โดยล าพงั
อาจไม่มีความหมายใดๆเกิดขึน้ แต่เม่ือถูกน าไปเปรียบเทียบกับสัญญะตัวอ่ืนท่ีเป็นคู่ตรงข้าม 
(Binary Opposition) สญัญะตวันัน้จะปรากฏความหมายท่ีเดน่ชดัขึน้มาทนัที ทัง้นีจ้ากโฆษณาชดุ
ดงักลา่ว ผู้วิจยัพบว่า มีการก าหนดให้คน และ ยกัษ์ ส่ือสารระหว่างกนัผ่านท่าร า โดยใช้หลกัความ
เป็นคูต่รงข้าม (Binary Opposition)เข้ามาชว่ยในการเปรียบเทียบท าให้ผู้ชมเห็นถึงภาพลกัษณ์ของ
ความเป็น มนษุย์ และ อมนษุย์ ได้ชดัเจนมากย่ิงขึน้ 
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4.6.2.2 การส่ือความหมายผา่นการอปุมาอปุไมย 
 

 

 

  

 
 
 
 
 
 

 
รูปท่ี 4.62 ภาพ“การส่ือความหมายผา่นการอปุมาอปุไมย”                                                                                

จากโฆษณาชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย”                                                                       
ท่ีมา: KTB Care, 2558 

 
จากโฆษณาชิน้ดงักล่าว มีการเปรียบเทียบท่าแม่ไม้มวยไทยกับท่า

โขน โดยใช้หลกัของการอุปมาอุปไมยเข้ามาช่วยในการตีความ ท าให้ผู้ชมสามารถเข้าใจได้ว่า ท่า
แมไ่ม้มวยไทยสว่นหนึง่นัน้มีรากฐานมาจากทา่โขน สอดคล้องกบัท่ี ณฐัพงษ์ หริรักษาพิทกัษ์(2540) 
ได้กล่าวไว้ว่าการอุปมาอุปไมย เป็นการส่ือความหมายแบบแฝงนัยส าคญัมิใช่การส่ือสารอย่าง
ตรงไปตรงมา ดงันัน้การตีความเนือ้หาจึงต้องมีการเปรียบเทียบแบบช็อตต่อช็อตจึงจะสามารถ
เข้าใจความหมายของเนือ้หาโดยรวมได้ นบัว่าเป็นวิธีการส่ือความหมายท่ีมีชัน้เชิง โดยผู้ รับสารจะ
มีหน้าท่ีอา่นภาพ หรือแปลความหมาย(Interpretation) ของภาพนัน้ด้วยตนเอง  
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4.6.2.3 การใช้สีฟ้าในเชิงสญัลกัษณ์ 
 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.63 ภาพ“การใช้สีฟ้า ในเชิงสญัลกัษณ์”                                                                                  
จากโฆษณาชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย”                                                                         

ท่ีมา: KTB Care, 2558 
 

จากโฆษณาชุดดงักล่าวผู้ วิจยัพบว่า มีการใช้ “สีฟ้า” เป็นสีประจ า
ตราสินค้า โดยสีฟ้าสามารถส่ือความหมายได้ถึงความสดช่ืนสดใส ความทันสมัย และความ
กระตือรือร้น ส่วนนกวายุภักษ์ (นกการเวก) คือ นกท่ีบินได้สูงเหนือเมฆ และเป็นนกท่ีมีอิสระใน
ตนเอง คนในแถบเอเชียตะวนัออกเช่ือกนัว่า นกชนิดนีเ้ป็นสตัว์อมตะท่ีไม่มีวนัตาย ดงันัน้เราจึงมกั
พบเห็นหน่วยงานใหญ่ๆในไทยนิยมน าเอาสตัว์ชนิดนี ้มาเป็นตราสญัลกัษณ์ประจ าหน่วยงานเพ่ือ
สะท้อนภาพความเป็นอมตะ สอดคล้องกับท่ี สมชยั สัจจพงษ์ (2558) ประธานกรรมการบริษัท
กรุงไทย ได้กล่าวไว้ว่า สีฟ้าและนกวายภุกัษ์  ท่ีปรากฏในตราธนาคารกรุงไทย หมายถึง ความเป็น
อมตะของหน่วยงาน  สะท้อนภาพพลังแห่งความกระตือรือร้น การหลุดพ้นจากกรอบ และความ
ทันสมัย นอกจากนีย้ัง ส่ือถึงความ รู้สึกสะดวกสบายเป็นกันเองท่ีลูกค้าทุกคนจะได้รับจาก
ธนาคารกรุงไทย 
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4.6.2.4 การใช้แสงมืดเข้มสลวัริบหร่ี (เยิรเงาสลวั) 
 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.64 ภาพ“แสงมืดเข้มสลวัริบหร่ี (เยิรเงาสลวั)”                                                                                
จากโฆษณาชดุ “KTB ภาคภมูิใจในความเป็นไทย”                                                                       

ท่ีมา: KTB Care, 2558 
 
จุนิจิโร (2528) กล่าวถึงคณุค่าของแสงเงาสลัวไว้ว่า สามารถช่วย

ส่งเสริมท าให้ประธานของภาพนัน้ดูโดดเด่นขึน้มาได้ โดยการถ่ายในท่ีมืดเข้มสลัวริบหร่ีจะท าให้
ผู้ชมได้รับรู้ความหมายของงานในอีกมิติหนึ่งซึ่งแตกตา่งไปจากเดิม นอกจากนีย้งัสามารถสะท้อน
ภาพความลึกลบั เก่าแก่ และมีมนต์ขลงัให้กับภาพรวมของงานได้อีกด้วย โดยเม่ือน ามาวิเคราะห์
ร่วมกับโฆษณาชิน้ดงักล่าว ผู้ วิจยัพบว่า มีความสอดคล้องกันเน่ืองจากงานโฆษณาชิน้นีมี้การใช้
แสงแบบโลคีย์ (Low Key) โดยใช้สีน า้ตาลเทาด าเป็นหลกั ท าให้ภาพรวมของงานสะท้อนความ
เก่าแก่  นอกจากนีย้งัขบัท าให้ประธานของภาพดโูดดเดน่ขึน้มา จนท าให้ผู้ชมสามารถสมัผสัได้ถึง
มนต์เสนห์่ของศลิปะป้องกนัตวัแบบไทยได้ชดัเจนมากขึน้ 
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4.7 วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านโฆษณาออนไลน์                                

ชุด “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส” 
      

 

 

 

        

 

   

 

 

      

 

 

 

 

       

 

รูปท่ี 4.65 โฆษณาออนไลน์ ชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส”                                                         
ท่ีมา: Lays Thailand, 2556 
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งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส” ผลิตโดย Lays Thailand  ออกอากาศเม่ือ
ปี พ.ศ. 2556 ความยาว 0.31 นาที เนือ้หาโดยย่อเป็นเร่ืองเก่ียวกับการเกีย้วพาราสีระหว่างนาง
พิมพิลาไลยและขนุแผนโดยก าหนดให้ทัง้สองผลดักนัป้อนเม่ียงค าก่อนจะเช่ือมโยงเข้าสู ่“เลย์     รส
เม่ียงค า” ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้อ่านสามารถเข้าใจหลกัการประกอบสร้างความหมายได้ชดัเจนยิ่งขึน้ ผู้วิจยั
จงึได้แบง่การวิเคราะห์เนือ้หาออกเป็น 2 สว่น ได้แก่ 
  

4.7.1 วิเคราะห์การผลิตซ า้ผ่านกระบวนการสร้างสัมพันธบท  
 

การผลิตซ า้งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส” ถือเป็นการผลิตซ า้ขึน้
ใหม่โดยมีรูปสญัญะท่ีเช่ือมโยงกับความหมายแบบดัง้เดิม ทัง้นีผู้้ วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์
องค์ประกอบทัง้ 3 ส่วน ได้แก่ ตวับทต้นทาง(Original Text) ตวับทปลายทาง (Secondary Text) 
และกระบวนการสร้างสมัพนัธบท(Intertextuality) โดยจะแจกแจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้     
                                                   

4.7.1.1 ตวับทต้นทางวรรณกรรมไทยเร่ือง “ขนุช้างขนุแผน” 
 

ขนุช้างขุนแผน (อ้างถึงใน Watpasuphan, 2552) ถือเป็นหนึ่งในวรรณกรรม
ไทย ตามประวตัิกล่าวว่านกัขบัเสภาครัง้กรุงศรีอยุธยาเป็นผู้ แต่ง แต่เหลือมาถึงกรุงรัตนโกสินทร์
เพียงบางตอน ตอ่มาพระบาทสมเด็จพระพทุธเลิศหล้านภาลยั(รัชกาลท่ี 2) จึงได้ทรงโปรดเกล้าให้
เหล่ากวีในราชส านกัแต่งเนือ้หาขึน้ใหม่ รวมทัง้พระองค์เองก็ทรงพระราชนิพนธ์ ตอน พลายแก้ว
เป็นชู้กับนางพิมพ์,ขุนแผนขึน้เรือนขุนช้าง และตอนเข้าห้องแก้วกิริยาและพาวนัทองหนี ต่อมาใน
สมยัพระบาทสมเด็จพระนัง่เกล้าเจ้าอยู่หวั(รัชกาลท่ี 3) ได้ทรงพระราชนิพนธ์ตอนขนุช้างตามวนั
ทอง ด้านบรมครูสนุทรภู่ได้แตง่ตอนก าเนิดพลายงาม  และครูแจ้ง วดัระฆงั ได้แตง่เพิ่มตอน ก าเนิด
กุมารทอง ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้ อ่านได้เข้าใจถึงเนือ้หาและความเป็นมาของวรรณกรรมเร่ือง “ขุนช้าง
ขนุแผน” มากยิ่งขึน้ผู้วิจยัจะขอน าเสนอเร่ืองยอ่ดงัตอ่ไปนี ้

 
ณ เมืองสุพรรณกล่าวถึงครอบครัวสามครอบครัว ได้แก่ครอบครัวของขุนไกร

พลพ่ายมีลูกชายช่ือพลายแก้ว ครอบครัวขุนศรีวิชยัเศรษฐีใหญ่มีลกูชายช่ือขนุช้าง และครอบครัว
พนัศรโยธามีลูกสาวรูปร่างหน้าตางดงามช่ือ นางพิมพิลาไลย วนัหนึ่งสมเด็จพระพนัวษา มีความ
ประสงค์จะล่าควายป่า จึงสั่งให้ขุนไกรปลูกพลับพลา และต้อนควายเตรียมไว้ แต่ควายป่าดัน
แตกต่ืนไม่ยอมเข้าคอก ขนุไกรจึงใช้หอกแทงควายตายไปมากมาย  ท่ีรอดชีวิตก็หนีเข้าป่าไปหมด 
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ส่งผลให้สมเด็จพระพนัวษาทรงกริว้จึงรับสัง่ให้ประหารชีวิตขุนไกร นางทองประศรีเม่ือรู้ข่าวจึงรีบ
พาพลายแก้วหนีไปอยูเ่มืองกาญจนบรีุ พออายไุด้ 15 ปี พลายแก้วก็ได้บวชเณรเรียนวิชาอยู่ท่ีวดัส้ม
ใหญ่ ก่อนจะย้ายไปเรียนตอ่ท่ีวดัป่าเลไลยก์ และไม่นานก็สึกออกมาแตง่งานกบั “นางพิมพิลาไลย” 
และมีบตุรด้วยกนัหนึง่คนช่ือ “พลายงาม” ขนุช้างเม่ือรู้ว่านางพิมพิลาไลยกบัพลายแก้วแตง่งานกนั
ก็คิดขัดขวาง โดยได้ไปทูลพระพันวษาว่าพลายแก้วนัน้เก่งกาจด้านอาวุธควรส่งไปสู้ศึกสงคราม 
พระพนัวษาเม่ือได้ยินเข้าจงึรับสัง่ให้พลายแก้วรับหน้าท่ีน าทพัไปท าสงคราม หลงัจากนัน้ขนุช้างจึง
ได้ทีน าเถ้ากระดกูมาหลอกนางพิมพิลาไลยว่า พลายแก้วได้ตายจากหล่อนไปแล้วก่อนจะบงัคบัให้
นางแตง่งานใหม่กบัตน ด้านพลายแก้วหลงัจากท าสงครามชนะก็ได้ “นางลาวทอง” มาเป็นภรรยา
โดยมีบตุรด้วยกนัช่ือ “พลายณรงค์”  และได้“นางบวัคล่ี” เป็นภรรยาคนตอ่มาโดยได้ผ่าท้องเอาลกู
ของนางมาท ากมุารทอง ก่อนจะได้กบั“นางแก้วกิริยา” และมีบตุรด้วยกนัหนึง่คนช่ือ“พลายชมุพล”  
 

4.7.1.2 ตวับทปลายทางโฆษณาออนไลน์ชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส” 
 
 ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาชิน้นีมี้เจตนาสร้างสรรค์งานในลกัษณะของการผลิตซ า้
(Reproduction) ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “ขนุช้างขนุแผน” โดยใช้ตวัละครหลกัอย่าง “ขนุแผน”  
“นางพิมพิลาไลย” และ “ขนุช้าง” เป็นตวัด าเนินเร่ืองและมีบทสนทนาระหวา่งกนัดงันี ้
 
ตารางท่ี 4.3 ตารางแสดงบทโฆษณาออนไลน์ชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส” 

 

ท่ีมา: Lays Thailand, 2556 

 

นางวนัทอง เม่ียงอีกสกัค านะเจ้าคะ  
ขนุแผน ถ้าเจ้าป้อนพ่ีก่ีค าก็ไมพ่อ 
นางวนัทอง อีกสกัค านะเจ้าคะ  
เสียงพากษ์ อินจัดกับความเป็นไทย ด้วยอานุภาพของเลย์ใหม่อร่อยถึงเคร่ืองกับรสเม่ียงค า

ครบรส (CU) นางวนัทองก าลงัป้อนเลย์รสเม่ียงค าให้ขนุแผน 
ขนุช้าง ท าอะไรอะ่!!  
นางวนัทอง อุ๊ย !! ตะเถร  
เสียงพากษ์ ต้องลอง 2 ต าหรับใหม ่รสเม่ียงค าครบรส และรสพริกเผาปรุงรสจากเลย์ 
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จากบทสนทนาข้างต้น จะเห็นได้ว่ามีการน าเอาวรรณกรรมเร่ือง “ขุนช้าง
ขนุแผน” เข้ามาเป็นตวัด าเนินเร่ือง  และก าหนดให้มีการใช้เม่ียงค าเป็นส่ือรักระหว่างขนุแผน และ
นางพิลาไลย โดยก าหนดให้ผลดักนัป้อนเม่ียงค าไปมา ก่อนจะตดัภาพจากเม่ียงค าสดไปยงัสินค้าท่ี
ต้องการจะขายนัน่ก็คือเม่ียงค าส าเร็จรูปท่ีอยูใ่นรูปแบบของมนัฝร่ัง โดยการท าโฆษณาในลกัษณะนี ้
ถือเป็นการผลิตซ า้ขึน้ใหม่โดยละไว้ซึ่งความหมายแบบดัง้เดิม กล่าวคือการน าเอาเนือ้หาดัง้เดิมมา
บางส่วน และพยายามดดัแปลงเนือ้หาขึน้ใหม่อีกบางส่วนเพ่ือให้มีความสอดคล้องกับสินค้าท่ี
ต้องการจะขาย 

 

4.7.1.3 วิเคราะห์กระบวนการสร้างสมัพนัธบท 
         

กระบวนการสร้างสัมพันธบทผ่านงานโฆษณาออนไลน์ชุด “เลย์ รสเม่ียงค า  
ครบรส” ผู้วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 4 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 
 

ก. ความคงเดมิของเนือ้หา (Traditional) 
 

โฆษณาชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส” ผู้วิจยัพบว่าเนือ้หาท่ีถกูน าเสนอ
มีบางจดุท่ียงัคงไว้ซึง่ความเป็นต้นฉบบั เช่น เคร่ืองแตง่กาย เน่ืองจากวรรณกรรมเร่ืองนีถ้กูเขียนขึน้
ในสมยัรัชกาลท่ี 2 ซึ่งในสมยันัน้ ผู้ชายนิยมใส่โจงกระเบน สวมเสือ้นอกคอเปิดผ่าอกกระดมุ5 เม็ด 
แขนยาว ขณะท่ีผู้หญิงนิยมนุ่งผ้าจีบ ห่มสไบเฉียง ตดัผมประบ่า โดยการแต่งกายของตวัละครใน
โฆษณาชิน้นีมี้ลกัษณะสอดคล้องตรงตามต้นฉบบัทัง้หมด ด้านการจดัแต่งองค์ประกอบพบว่า มี
การจดัแตง่องค์ประกอบให้สถานท่ีถ่ายท ามีลกัษณะเป็นเรือนไทยยกสูงซึ่งเป็นไปตามท่ีระบุอยู่ใน
วรรณกรรม ด้านอปุกรณ์ประกอบฉากท่ีปรากฏในงานโฆษณาชิน้นี ้พบว่ามี ซอสามสาย กรับ และ
องักะลุง โดยซอสามสาย และองักะลุง ถือเป็นเคร่ืองดนตรีท่ีก าเนิดขึน้ในช่วงสมยัรัชกาลท่ี 2 ซึ่ง 
รัชกาลท่ี2 ได้ช่ือว่าเป็นผู้ประพนัธ์เร่ืองขุนช้างขุนแผน ส่วน “กรับ” ถือเป็นเคร่ืองก าหนดจงัหวะ 
เน่ืองจากขนุช้างขนุแผน มีต้นก าเนิดมาจากละครขบัเสภา  
 

ดงันัน้การก าหนดให้ใช้ ซอสามสาย, องักะลงุ, และกรับ ส่วนหนึ่งก็
เพ่ือต้องการสะท้อนภาพความเป็นวรรณกรรมเร่ืองขนุช้างขนุแผน นอกจากนีด้้านรูปร่างของผู้แสดง
ผู้วิจยัพบว่าผู้ ท่ีรับบทเป็น “พลายแก้ว หรือขนุแผน” มีรูปร่างสูงใหญ่ ดสูง่า และมีหน้าตาดี ส่วน 
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“นางพิมพิลาไลย หรือนางวันทอง” ก็มีรูปร่างผิวพรรณท่ีดี และมีหน้าตาท่ีสวยงาม ในขณะท่ี           
”ขุนช้าง” นัน้มีลักษณะอ้วนใหญ่โดยลักษณะรูปร่างของทัง้3 คนนีเ้ม่ือน ามาพิจารณาร่วมกับ
วรรณกรรมต้นฉบบัพบว่ามีความสอดคล้องกนัทัง้สิน้ ทัง้นี ้เพ่ือให้เกิดความชดัเจนผู้ วิจยัได้ใช้ภาพ
เพ่ือช่วยในการเปรียบเทียบร่องรอยสารสนเทศระหว่างตัวบทต้นทางไปยังตัวบทปลายทาง
ดงัตอ่ไปนี ้

 
 

 

 

 

  

 

รูปท่ี 4.66 หุน่ขีผ้ึง้ “ขนุช้าง ขนุแผน และนางพิมพิลาไลย”                                                     
จาก “พิพิธภณัฑ์ศลิปะไทยร่วมสมยั”                                                                                              

ท่ีมา: Moca Bangkok, 2560 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.67 ภาพตวัละคร “ขนุช้าง ขนุแผน และนางพิมพิลาไลย”                                                             
จากโฆษณาชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส”                                                                               

ท่ีมา: Lays Thailand, 2556 
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ข. การขยายความเนือ้หา (Extension)  
 

โฆษณาชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส” ผู้วิจยัพบว่ามีการขยายความ
การใช้ชีวิตในโลกปัจจบุนัตดัสลบัไปมากบัชีวิตในอดีตของตวัละครเพ่ือชคูวามแตกตา่งระหว่างช่วง
สมยั พร้อมทัง้ก าหนดให้มีการขยายความฉากการเกีย้วพาราสีระหว่างพลายแก้ว (ขุนแผน) และ
นางพิมพิลาไลย(นางวนัทอง) เข้ามาโดยใช้เม่ียงค าเป็นส่ือรักเร่ิมจากการป้อนเม่ียงค าสด (ในอดีต) 
ก่อนจะตดัภาพมาท่ีการป้อนเม่ียงค าส าเร็จรูปเลย์ (ในปัจจุบนั) โดยการน าเสนอในลกัษณะนีถื้อ
เป็นการน าเอาตวัละครจากเร่ือง  “ขนุช้างขนุแผน” เข้ามาเป็นตวัด าเนินเร่ืองหลกั เพ่ือขยายความ
เนือ้หาเช่ือมโยงไปยงัผลิตภณัฑ์ท่ีตนเองต้องการจะขายได้แก่ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส”  
 

ค. การตดัทอนเนือ้หา (Reduction) 
 

โฆษณาชิน้นีมี้การตดัทอนฉากท่ีส าคญัออกไปทัง้หมด และได้เพิ่ม
ฉากเกีย้วพาราสีระหวา่งพลายแก้ว (ขนุแผน) กบันางพิมพิลาไลย(นางวนัทอง)ขึน้มา นอกจากนีย้งั
เพิ่มฉากท่ีทัง้สามคน ได้แก่ ขุนช้างขุนแผน และนางพิมพิลาไลย นัง่อยู่ด้วยกันบนเรือนขึน้มาใหม ่
สว่นหนึง่อาจเป็นเพราะปัจจยัด้านเวลา โดยฉากท่ีถกูคดัเลือกมาน าเสนอ ต้องสามารถเช่ือมโยงไป
ถึงผลิตภณัฑ์ท่ีต้องการจะขายได้อย่างรวดเร็วเพ่ือไม่ให้ผู้ ท่ีติดตามรู้สึกเบื่อและปิดโฆษณาชิน้นีไ้ป
เสียก่อน ด้วยเหตุนีจ้ึงท าให้ผู้ ผลิตส่วนใหญ่จ าเป็นต้องเลือกเฉพาะฉากท่ีส าคญัมาน าเสนอ หรือ
ก าหนดให้มีการขยายความฉากขึน้มาใหมเ่พ่ือให้เข้ากบัผลิตภณัฑ์ท่ีต้องการจะขาย ส่วนในด้านตวั
ละครหลกัของเร่ืองผู้วิจยัพบวา่ ในโฆษณาชิน้นีไ้มไ่ด้มีการตดัทอนตวัละครหลกัของเร่ืองออกไปโดย
ยงัคงไว้ซึง่ตวัละครหลกัอยา่งครบถ้วนเชน่ ขนุช้าง ขนุแผน และนางพิมพิลาไลย  
 

ง. การดดัแปลงเนือ้หา (Modification) 
 

จากโฆษณาชิน้ดังกล่าวผู้ วิจัยพบว่า ด้านตัวแสดงผู้ ท่ีรับบทเป็น
ขนุแผน และนางพิมพิลาไลยในเวอร์ชัน่นีมี้จริตและทา่ทางสอดคล้องกบัคนในยคุสมยัใหม่ ไม่ว่าจะ
เป็นอากัปกิริยาท่าทางการป้อนขนมไปมา หรือท่าทางการเขินอายล้วนเป็นท่าทางท่ีสะท้อนภาพ
ความเป็นคนในยคุสมยัปัจจบุนัหาใชย่คุอดีตไม ่นอกจากนีผู้้วิจยัยงัพบว่า ขนุแผน และนางพิมพิลา
ไลยในโฆษณาชดุนีถู้กดดัแปลงให้มีหน้าตาออกไปทางลกูคร่ึงไม่ได้ดไูทยแท้ผิวน า้ผึง้เหมือนท่ีระบุ
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อยู่ในวรรณกรรมต้นฉบบั ในขณะท่ีขุนช้างก็มีการรวบเกล้าจกุผม ไม่ได้หวัล้านเหมือนท่ีระบอุยู่ใน
ตวับทต้นทาง โดยสาเหตุท่ีเป็นเช่นนีส้่วนหนึ่งก็เพ่ือต้องการให้ตวัแสดงมีความสอดคล้องกับยุค
สมยัมากยิ่งขึน้จึงก าหนดให้ใช้บคุคลท่ีมีช่ือเสียงในปัจจบุนัอย่าง ณเดชน์ คกิูมิยะ , ญาญ่า อรัุสยา 
และ ยดั เฟ็ดเฟ่ เข้ามารับบทเป็นตวัละครดงักลา่ว  

 
4.7.2 วิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์  

 
การส่ือความหมายเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ท่ีพบในงานโฆษณาออนไลน์

ชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส” มีดงัตอ่ไปนี ้ 
 

4.7.2.1 การส่ือความหมายแบบคูต่รงข้าม  
 

ก. ความเป็นอดีต และความเป็นปัจจบุนั 
 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.68 ภาพ“ความเป็นอดีตและความเป็นปัจจบุนั”                                                                         
จากโฆษณาชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส”                                                                                      

ท่ีมา: Lays Thailand, 2556 
 

 (รูปท่ี 4.68) ผู้วิจยัพบวา่มีการใช้หลกัความเป็นคูต่รงข้ามเข้ามาช่วย
ในการเปรียบเทียบโดยก าหนดให้ตัวแบบแต่งกายด้วยชุดไทยย้อนยุค และเล่นดนตรีไทย เพ่ือ
สะท้อนภาพความเป็นอดีต ตดัสลบัไปมากบัชุดสมยันิยม และดนตรีสากลเพ่ือสะท้อนภาพความ
เป็นปัจจบุนัทัง้นีก้ารใช้หลกัความเป็นคูต่รงข้าม(Binary Opposition)เข้ามาช่วยในการเปรียบเทียบ
จะท าให้ผู้ รับสารสามารถเห็นถึงความแตกตา่งระหวา่ง2 ยคุสมยัได้ชดัเจนมากย่ิงขึน้ 
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ข. ความเป็นไทย และความเป็นตะวนัตก 
 

 

 

 

รูปท่ี 4.69 ภาพ“ความเป็นไทยและความเป็นตะวนัตก”                                                                       
จากโฆษณาชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส”                                                                                        

ท่ีมา: Lays Thailand, 2556 
 

กฤตยา อาชวนิจกลุ (2551) กลา่ววา่ เอกลกัษณ์ไทยสามารถสะท้อน
ได้จาก ภาษา การแตง่กาย การกินอยู่ การกราบไหว้ สถาปัตยกรรม ดนตรีกีฬา ฯลฯ จากข้อความ
ข้างต้นผู้วิจยัพบวา่มีความสอดคล้องกบั(รูปท่ี 4.69) โดยพบว่าตวัละครหลกัของเร่ืองมีการแตง่กาย
ด้วยชุดไทย รับประทานอาหารแบบขันโตก เล่นตนตรีไทย และอาศัยอยู่ในเรือนไม้ยกสูง โดย
ทัง้หมดนีส้ามารถสะท้อนภาพเอกลกัษณ์ความเป็นไทยได้อย่างชดัเจน เม่ือน าไปเปรียบเทียบกับ
การแตง่กายตามแบบสมยันิยม และภาพการกินอยู่ตามแบบตะวนัตก ย่อมสามารถท าให้ผู้ รับสาร
เห็นถึงภาพความตา่งระหว่าง 2 วฒันธรรมได้อย่างชดัเจน โดยใช้หลกัความเป็นคูต่รงข้าม (Binary 
Opposition) เข้ามาชว่ยในการเปรียบเทียบ 

 
4.7.2.2 การใช้สีเขียว และสีแดงในเชิงสญัลกัษณ์ 

 

 

 

 

 
รูปท่ี 4.70 ภาพ“สีเขียวและสีแดงในเชิงสญัลกัษณ์” จากโฆษณาชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส”                                                                                                                                                          

ท่ีมา: Lays Thailand, 2556 
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พงษ์ศกัดิ์ ไชยทิพย์ (2549) กล่าวว่า การใช้สีเป็นส่วนส าคญัในการ
ชว่ยเพิ่มอารมณ์ความรู้สกึ โดยเฉพาะในงานประเภทโฆษณาสีสามารถชว่ยสะท้อนภาพลกัษณ์ของ
ผลิตภณัฑ์สู่สายตาของผู้บริโภคได้ โดยสีเขียว หมายถึง ธรรมชาติ และความอุดมสมบรูณ์ เราจึง
มักพบเห็นสีเขียวจากผลิตภัณฑ์จ าพวกพืชพรรณธัญญาหาร และสมุนไพร ในขณะท่ีสีแดงนัน้ 
หมายถึงความร้อนแรง และความเผ็ดร้อน โดยเม่ือน ามาเปรียบเทียบกบัโฆษณาชิน้ดงักล่าวผู้วิจยั
พบวา่ มีการใช้สีเขียวเข้ามาแทนเลย์รสเม่ียงค าครบรส เพ่ือสะท้อนภาพความเป็นสมนุไพร และใช้สี
แดงเข้ามาแทนเลย์รสน า้พริกเผาปรุงรสเพ่ือสะท้อนภาพของความเผ็ดร้อน เป็นต้น 

 
4.7.2.3 การใช้มมุกล้องในเชิงสญัลกัษณ์  

  
 

  

 

 
 
 

รูปท่ี 4.71 ภาพ“การใช้มมุกล้องในเชิงสญัลกัษณ์”  จากโฆษณาชดุ “เลย์ รสเม่ียงค าครบรส”                                                                                         
ท่ีมา: Lays Thailand, 2556 

 

 ปิยกุล เลาวัณย์ศิริ (2526) กล่าวว่า การใช้มุมกล้องในระยะใกล้
(Close-up)จะท าให้ได้ภาพท่ีมีลกัษณะเฉพาะจดุ เช่น การโฟกสัไปเฉพาะท่ีใบหน้า หรือแววตาเพ่ือ
สะท้อนถึงสีหน้าท่าทาง และความรู้สึกของตัวแสดงท่ีมีต่อสินค้าและผลิตภัณฑ์ จากข้อความ
ข้างต้นเม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกับโฆษณาชิน้ดงักล่าวผู้วิจยัพบว่า มีการใช้มมุกล้องเข้ามาช่วยใน
การส่ือความหมาย โดยการโฟกสัไปท่ีใบหน้า และสายตาของผู้แสดงขณะก าลงัด่ืมด ่าอยู่กบัรสชาติ
ของสินค้า ถือเป็นการเน้นย า้ท าให้ผู้ รับสารสามารถรับรู้ได้ถึงรสชาติของความ  “อร่อย” ได้ชดัเจน
มากยิ่งขึน้ 
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4.8 วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านโฆษณาออนไลน์                                

ชุด “กาแฟสูตรโบราณ ไอว่ี” 

 

 

 
 
 
 

  

  

 

  

 

       

 

    

 

  

 

 

รูปท่ี 4.72 โฆษณาออนไลน์ ชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี”                                                         
ท่ีมา: Ivy Asian Drinks , 2554 
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งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี” ผลิตโดย Ivy Asian Drinks  ออกอากาศ
เม่ือปี พ.ศ. 2554 ความยาว 0.47 นาที เนือ้หาโดยย่อเป็นเร่ืองเก่ียวกับการเสด็จจากหงสาวดี 
กลบัมายงักรุงศรีอยธุยาของสมเดจ็พระนเรศวรมหาราช ก่อนจะมีการเช่ือมโยงเข้าสู่ผลิตภณัฑ์ ทัง้นี ้
เพ่ือให้ผู้อ่านสามารถเข้าใจหลกัการประกอบสร้างความหมายได้ชดัเจนยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจึงได้แบง่การ
วิเคราะห์เนือ้หาออกเป็น 2 สว่น ได้แก่ 
  

4.8.1 วิเคราะห์การผลิตซ า้ผ่านกระบวนการสร้างสัมพันธบท  
 

การผลิตซ า้งานโฆษณาออนไลน์ชุด “กาแฟสูตรโบราณ ไอว่ี” ถือเป็นการผลิตซ า้ขึน้
ใหม่โดยมีรูปสัญญะเช่ือมโยงกับความหมายแบบดัง้เดิม ทัง้นีผู้้ วิจัยได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์
องค์ประกอบทัง้ 3 ส่วน ได้แก่ ตวับทต้นทาง(Original Text) ตวับทปลายทาง (Secondary Text) 
และกระบวนการสร้างสมัพนัธบท(Intertextuality) โดยจะแจกแจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้     
                                                   

4.8.1.1 ตวับทต้นทางวรรณกรรมไทยเร่ือง “ต านานสมเดจ็พระนเรศวร” 
 

ต านานสมเด็จพระนเรศวร(อ้างถึงใน Drama Kapook, 2550) เป็นวรรณกรรม
ไทยท่ีถูกเขียนขึน้โดยสมเด็จกรมพระยาด ารงราชานุภาพ เขียน และพิมพ์แจกครัง้แรกในงาน
พระราชทานเพลิงศพ พระยาเพ็ชรพิไสยศรีสวสัดิ์ (แม้น วสนัตสิงห์) เม่ือวนัท่ี 11 พฤศจิกายน พ.ศ. 
2505 หลงัจากนัน้ก็ได้ถูกน ามาสร้างเป็นภาพยนตร์ และก ากับโดย หม่อมเจ้าชาตรีเฉลิม ยุคล มี
จ านวนทัง้หมด6 ภาค รวมทุนสร้างกว่า 700 ล้านบาท ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้ อ่านได้เข้าใจถึงเนือ้หา และ
ความเป็นมาของวรรณกรรมได้มากยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจะขอน าเสนอเร่ืองยอ่ดงัตอ่ไปนี ้
 

สมเด็จพระนเรศวรมหาราช หรือท่ีชาวบ้านทั่วไปในครัง้นัน้เรียกว่า (พระองค์
ด า) เป็นพระราชโอรสในสมเดจ็พระมหาธรรมราชา และพระวิสทุธิกษัตริย์ เสด็จพระราชสมภพเม่ือ
ปี พ.ศ. 2098 ท่ีพระราชวงัจนัทน์ เมืองพิษณุโลกทรงมีพระเชษฐภคิณีคือ พระสุพรรณกัลยา และ
ทรงมี   พระอนุชาคือ สมเด็จพระเอกาทศรถ ในช่วงท่ียังทรงพระเยาว์พระองค์ทรงใช้ชีวิตอยู่ใน
พระราชวังจันทน์ ก่อนจะถูกส่งตวัไปเป็นองค์ประกันท่ีหงสาวดี ท าให้พระองค์ต้องจากบ้านเกิด
เมืองนอนไปตัง้แตมี่พระชนม์มายเุพียง 9 พรรษา ครัน้เม่ืออยู่ในเมืองหงสาวดีก็ได้แสดงความปรีชา
สามารถให้ปรากฏหลายต่อหลายครัง้ ท าให้พระเจ้าบุเรงนองกษัตริย์ของหงสาวดีรู้สึกหวาดหวั่น 
ตอ่มาพระนเรศวรได้หนีกลบัมายงัสยามประเทศ และได้เตรียมการท่ีจะกอบกู้ เอกราชคืนสู่กรุงศรี
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อยุธยาอีกครัง้ จนในท่ีสุดพระองค์ก็สามารถเดินทางไปประกาศอิสรภาพให้แก่กรุงศรีอยุธยาได้
ส าเร็จ โดยได้ท ายทุธนาวีกับเหล่าบเุรงนองและกองทพัพม่า จนน ามาซึ่งศกึนนัทบเุรง และศกึยทุธ
หตัถีตามมาอยา่งตอ่เน่ือง ก่อนจะถึงจดุอวสานหงสาในเวลาตอ่มา 
 

4.8.1.2 ตวับทปลายทางโฆษณาออนไลน์ชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี” 
 
 ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาชิน้นีมี้เจตนาสร้างสรรค์งานในลกัษณะของการผลิตซ า้       
(Reproduction) ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “ต านานสมเด็จพระนเรศวร” โดยใช้ตวัละครหลกั
อยา่ง “สมเดจ็พระนเรศวรมหาราช” เข้ามาเป็นตวัด าเนินเร่ืองโดยมีบทสนทนาระหวา่งกนัดงันี ้
 

 ตารางท่ี 4.4 ตารางแสดงบทโฆษณาออนไลน์ชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี” 

พระนเรศวร ฝางสดไร้สารเตม็ถงั 
พนกังานเตมิฝาง เปิดฝาถงัด้วยครับนายทา่น 
พนกังานร้านอ้ายวี ระหวา่งรอเตมิฝางพระนเรศวรได้เดนิเข้าไปในร้านกาแฟอ้ายวี                                     

พนกังานจงึกลา่วทกัวา่ “สวสัดีจะ่!! ทา่นออกยา” 
พระนเรศวร หากมีอะไรท่ีอร่อยกลมกล่อมคงดีไมน้่อย 

พนกังานร้านอ้ายวี เย่ียงนีต้้องกาแฟอ้ายวีเร่ืองลือไปทัง้อโยธยาข้ามไปถึงหงสาเลยเชียว 
พระนเรศวร รสชาตถิกูชิวหาข้าโดยแท้ ขอบใจจะ่!! 
เสียงพากษ์ กาแฟสตูรโบราณไอว่ี อร่อยมาจนถึงบดัเด๋ียวนี ้

 

ท่ีมา: Ivy Asian Drinks , 2554 
 

จากบทสนทนาข้างต้นจะเห็นได้ว่ามีการขยายความเนือ้หาโดยก าหนดให้พระ
นเรศวรทรงม้าจากหงสาวดีกลบัมายงักรุงศรีอยธุยาโดยระหว่างทางก าหนดให้มีการแวะเติมฟางท่ี
ป๊ัมฝาง และแวะเข้าไปซือ้ของว่างท่ี“ร้านกาแฟอ้ายวี” โดยใช้หลักการยุบรวมทางความหมาย
ระหวา่งป๊ัมน า้มนั กบัป๊ัมฝางเข้าด้วยกนั นอกจากนีย้งัพบว่ามีการยบุรวมค าระหว่าง อ้ายว่ี กบัไอว่ี 
เข้าด้วยกนั จนอาจกลา่วได้วา่โฆษณาชดุนีเ้ป็นโฆษณาท่ีมีการผลิตซ า้เนือ้หาขึน้มาใหม่โดยละไว้ซึ่ง
ความหมายแบบดัง้เดมิ  
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4.8.1.3   วิเคราะห์กระบวนการสร้างสมัพนัธบท  
  
กระบวนการสร้างสมัพนัธบทผ่านงานโฆษณาออนไลน์ชดุ “กาแฟสตูรโบราณ 

ไอว่ี” ผู้วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 4 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 
 

ก. ความคงเดมิของเนือ้หา (Traditional) 
 

โฆษณาชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี” ผู้วิจยัพบว่าเนือ้หาท่ีถกูน าเสนอ
มีบางจดุท่ียงัคงไว้ซึ่งความเป็นต้นฉบบั เช่น เคร่ืองแตง่กาย“สมเด็จพระนเรศวร” ในโฆษณาชิน้นีมี้
การแต่งกายตามแบบต้นฉบบั โดยมีการสวมหมวก ใส่เสือ้เกราะเหล็ก สวมปลอกเข่า และปลอก
แขนท่ีท าจากเหล็ก ซึ่งเคร่ืองทรงเหล่านีถื้อเป็นเคร่ืองทรงของพระมหากษัตริย์ท่ีใช้แตง่เวลาออกไป
ท าศกึสงครามภายนอกเมือง ด้านการจดัแตง่องค์ประกอบพบว่า มีการจดัแตง่หน้าผมของตวัแสดง
ให้มีความสอดคล้องกบัวรรณกรรมต้นฉบบั โดยก าหนดให้มีการจดัแตง่ทรงผมตามแบบชายชัน้สงู
ในยุคสมัยอยุธยา นอกจากนีย้งัมีการไว้หนวดเคราเพ่ือแสดงถึงความเข้มขรึมของตวัละคร ด้าน
อปุกรณ์ประกอบฉากพบว่ามีการใช้ ดาบยาว เน่ืองจากเป็นเร่ืองเก่ียวกับการท าสงคราม และการ
กอบกู้ เอกราช ฉะนัน้อปุกรณ์ประกอบฉากจึงหนีไม่พ้นดาบ ซึ่งถือเป็นหนึ่งในศาสตราวธุคูก่ายของ
พระนเรศวร และท้ายท่ีสดุด้านรูปร่างพบวา่ “พระนเรศวร” จากโฆษณาชดุนีมี้รูปร่างสอดคล้องกบัท่ี
ระบใุนวรรณกรรม โดยมีรูปร่างสงูใหญ่ ดสูง่ามีความแข็งแรง สอดคล้องกบัภาพลกัษณ์ความเป็น 
“แม่ทัพใหญ่” ทัง้นี ้เพ่ือให้เกิดความชัดเจนผู้ วิจยัได้ใช้ภาพเพ่ือช่วยในการเปรียบเทียบร่องรอย
สารสนเทศระหวา่งตวับทต้นทางไปยงัตวับทปลายทางดงัตอ่ไปนี ้
 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.73 ภาพ“พระนเรศวร” จากภาพยนตร์ไทยเร่ือง “ต านานสมเดจ็พระนเรศวร ปี 2550”                                                                           
ท่ีมา: Drama Kapook, 2550 
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รูปท่ี 4.74 ภาพ“พระนเรศวร” จากโฆษณาชดุ “กาแฟสตูรโบราณไอว่ี”                                                                               
ท่ีมา: Ivy Asian Drinks , 2554 

 
ข.  การขยายความเนือ้หา (Extension) 

 
โฆษณาชิน้ดังกล่าวมีการขยายความ “ร้านกาแฟ” เข้ามาโดย

ก าหนดให้ตวัละครหลกัอย่าง “พระนเรศวรมหาราช” เดินเข้าไปสัง่กาแฟในร้านดงักล่าว หลงัจาก
นัน้พนกังานได้ย่ืนกาแฟให้พร้อมทัง้กลา่ววา่ “เย่ียงนีต้้องกาแฟอ้ายวี เร่ืองลือไปทัง้   อโยธยาข้ามไป
ถึงหงสาเชียว” ค าพูดดงักล่าวสะท้อนให้เห็นว่าโฆษณาชิน้นีมี้การผลิตซ า้ขึน้จากวรรณกรรมไทย
เร่ือง “ต านานสมเด็จพระนเรศวร” เน่ืองจากมีการกล่าวถึงกรุงศรีอยุธยา และกรุงหงสาวดีซึ่ง
สอดคล้องกับตวับทต้นทาง โดยโฆษณาชิน้นีไ้ด้น าเอาวรรณกรรมมาเป็นตวัด าเนินเร่ืองหลกั ก่อน
จะจบัเช่ือมโยงเข้าสูส่ินค้าท่ีต้องการจะขายได้แก่ “กาแฟสตูรโบราณไอว่ี”ในเวลาตอ่มา   
 

ค. การตดัทอนเนือ้หา (Reduction) 
 

โฆษณาชิน้นีมี้การกล่าวถึงตวัละครหลกัเพียงหนึ่งตวัได้แก่ สมเด็จ
พระนเรศวรมหาราช ส่วนตวัละครหลกัอ่ืนๆเช่น บเุรงนอง นนัทบเุรง หรือ พระสพุรรณกลัยา ผู้วิจยั
พบว่าไม่ปรากฏว่ามีการกล่าวถึงแต่อย่างใด นอกจากนีย้ังพบว่ามีการตดัทอนฉากด าเนินเร่ือง
ส าคญัออกไปหลายฉากอาทิ ฉากประกาศอิสรภาพ ฉากยทุธนาวี ฉากยทุธหตัถี ฯลฯ โดยเหลือไว้
เพียงฉากหนีกลบักรุงศรีอยุธยาซึ่งเป็นฉากส่วนตอ่จากตอนองค์ประกนัหงสาเท่านัน้ โดยสาเหตท่ีุ
เป็นเช่นนีเ้น่ืองจากปัจจยัด้านเวลา และข้อจ ากดัด้านการโฆษณา ท าให้ไม่สามารถน าเสนอเนือ้หา
ทัง้หมดได้ในเวลาเดียวกนั สง่ผลให้ฉากท่ีถกูเลือกมาน าเสนอต้องเป็นฉากท่ีสามารถเช่ือมโยงไปยงั
สินค้าหรือผลิตภณัฑ์ได้อยา่งรวดเร็ว และชดัเจน  
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ง. การดดัแปลงเนือ้หา (Modification) 
 

โฆษณาชิน้ดังกล่าวมีการดดัแปลงเนือ้หาเก่ียวกับสถานท่ีถ่ายท า 
โดยจากวรรณกรรมต้นฉบบันัน้ได้ระบวุ่าภายหลงัจากท่ีหลบหนีออกจากหงสาวดี พระนเรศวรเร่ง    
ข่ีม้าเพ่ือกลับเข้าสู่เมืองกรุงศรีอยุธยา แต่ในตวับทปลายทางพบว่ามีการดดัแปลงในสมเด็จพระ
นเรศวร แวะเติมฝาง และกินกาแฟก่อนจะเข้าประตูเมืองอยุธยา โดยการดัดแปลงเนือ้หาใน
ลกัษณะนีถื้อเป็นการน าเอาวรรณกรรมต้นฉบบัอย่าง “ต านานสมเด็จพระนเรศวร” มาดดัแปลงเพ่ือ
เช่ือมโยงไปยงัผลิตภณัฑ์ท่ีตนต้องการจะขายได้แก่ “กาแฟสตูรโบราณ” นัน่เอง 
 

4.8.2 วิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์  
 

การส่ือความหมายเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ท่ีพบในงานโฆษณาออนไลน์
ชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี” มีดงัตอ่ไปนี ้ 
 

4.8.2.1 การส่ือความหมายแบบคูต่รงข้าม  
 

  

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.75 ภาพ“ความเป็นคูต่รงข้าม” จากโฆษณาชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี”                                                             
ท่ีมา: Ivy Asian Drinks , 2554 
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(รูปท่ี 4.75) ผู้วิจยัพบวา่ มีการใช้หลกัความเป็นคูต่รงข้ามเข้ามาช่วย
ในการเปรียบเทียบโดยก าหนดให้ชนชัน้สูงมีการแต่งกายด้วยเคร่ืองทรงเต็มยศ สวมรองเท้า และ
เดินทางด้วยยานพาหนะหลกัคือ ม้า ในขณะท่ีสามญัชนคนชัน้ล่างก าหนดให้สวมเพียงโจงกะเบน 
ไม่สวมรองเท้า และเดินทางสญัจรด้วยเท้า ทัง้นีก้ารน าเอาภาพของทัง้ 2 ชนชัน้เข้ามาเปรียบเทียบ
ในพืน้ท่ีเดียวกนัโดยใช้หลกัความคูต่รงข้ามเข้ามาช่วยในการเปรียบเทียบส่วนหนึ่งก็เพ่ือต้องการท า
ให้ผู้ รับสารเห็นถึงความแตกตา่งระหวา่ง2 ชนชัน้ได้ชดัเจนยิ่งขึน้ 

 
4.8.2.2 “เงินพดด้วง” กบัการส่ือความหมายเชิงสญัลกัษณ์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.76 ภาพ“เงินพดด้วง” จากโฆษณาชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี”                                                                        
ท่ีมา: Ivy Asian Drinks , 2554 

 
Peirce (อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2541) กล่าวว่า การส่ือ

ความหมายเชิงสญัลกัษณ์ (Symbol) คือการน าเอารูปสญัญะ(Signifier)  และความหมายสญัญะ 
(Signified) ท่ีไม่มีความเก่ียวข้องมาเช่ือมโยงกนัเพ่ือน าไปสู่ความหมายอย่างใดอย่างหนึ่ง ภายใต้
ข้อตกลงเดียวกนั เช่น เงินพดด้วง (Signifier) สามารถส่ือได้ถึง ความเก่า(Signified)  เน่ืองจากเงิน
ชนิดดงักล่าวถูกผลิตใช้ตัง้แต่สมัยสุโขทัย ทัง้นีเ้ม่ือผู้ รับสารเห็นเงินพดด้วง ย่อมสามารถตีความ
ภายใต้ข้อตกลงเดียวกันได้ว่า โฆษณาชิน้นีเ้ป็นโฆษณาท่ีต้องการจะชคูวามเก่าโดยใช้เงินพดด้วง 
เข้ามาเป็นส่ือกลางในการส่ือสารเพ่ือให้เห็นภาพความเป็นอดีต และความเก่าแก่ได้ชดัเจนมากขึน้ 
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4.8.2.3 การยบุรวมทางความหมาย (อ้ายวี และไอว่ี) 

 

  

 

 

 

 
 
 

รูปท่ี 4.77 ภาพ“การยบุรวมทางความหมาย” จากโฆษณาชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี”                                                             
ท่ีมา: Ivy Asian Drinks , 2554 

 

 จันท นี  เจ ริญศ รี  (2544)ไ ด้กล่ าวถึ งแนวคิดการยุบรวมทาง
ความหมาย(Implosion of Meaning)ไว้ว่าเป็นสาระส าคญัประการหนึ่งของสงัคมยคุหลงัสมยัใหม่
ซึ่งเป็นรูปแบบใหม่ทัง้ทางเทคโนโลยีและวฒันธรรมท่ีมีการเปล่ียนแปลงไปในระบบโครงสร้างของ
การส่ือความหมาย โดยวิธีการยบุรวมทางความหมายเป็นวิธีการท่ีรูปสญัญะตา่งๆถกูน ามาบรูณา
การร่วมกนัจนเกิดเป็นความหมายใหม่ท่ีมีร่องรอยตกค้างตามความหมายเดิมหลงเหลืออยู่  ทัง้นีใ้น
โฆษณาชิน้ดังกล่าว การยุบรวมความหมายเกิดจากการท่ีรูปสัญญะอย่างหนึ่งท าหน้าท่ีส่ือ
ความหมายอย่างน้อย 2 ประการ คือ เป็นได้ทัง้ค าไทย และค าทับศพัท์ในเวลาเดียวกัน โดย
ก าหนดให้มีการยบุรวมความหมายระหว่างค าว่า อ้ายวี  และไอว่ี เข้าด้วยกนัเพ่ือสะท้อนให้เห็นถึง
การเลน่ค าระหวา่งภาษาไทย และภาษาองักฤษ เป็นต้น 
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4.8.2.4 การใช้สีน า้ตาลในเชิงสญัลกัษณ์ 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.78 ภาพ“สีน า้ตาลในเชิงสญัลกัษณ์” จากโฆษณาชดุ “กาแฟสตูรโบราณ ไอว่ี”                                                             
ท่ีมา: Ivy Asian Drinks , 2554 

 

 สมชาย พรหมสวุรรณ (2548) กลา่วถึง สีน า้ตาล ไว้วา่เป็นสีท่ีสะท้อน
ถึงความเก่าแก่ และความโบราณ  สอดคล้องกบัท่ี เลนนาร์ด (2546) ได้กล่าวไว้ว่า สีท่ีมีลกัษณะซีด
จาง สีหม่น สีสนิม รวมถึงสีท่ีมีรอยดา่ง คือสีท่ีสะท้อนถึงบญัญัติทางประวตัิศาสตร์ เช่ือมโยงไปยงั
เร่ืองราวท่ีเกิดขึน้ในอดีต ดงันัน้เม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกบัโฆษณาชิน้ดงักล่าวการใช้สีน า้ตาลของ
โฆษณาชิน้นีจ้ึงมีจดุมุ่งหมายเพ่ือต้องการส่ือให้เห็นถึงร่องรอยทางประวตัิศาสตร์ของสงัคมไทยใน
อดีต ก่อนจะมีการเช่ือมโยงไปสู่ผลิตภณัฑ์ท่ีต้องการขาย ได้แก่ “กาแฟสตูรโบราณไอว่ี” โดยการใช้
สีน า้ตาลเป็นสีหลกัของผลิตภณัฑ์สว่นหนึง่ก็เพ่ือต้องการชคูวามเป็นกาแฟไทยสตูรโบราณ นัน่เอง 
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4.9 วิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายผ่านโฆษณาออนไลน์                                

ชุด “ต้นกระดาษดับเบลิเอ” 

 
 
 
  
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

รูปท่ี 4.79 โฆษณาออนไลน์ ชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ”                                                                      
ท่ีมา: Double A Thailand, 2554 
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งานโฆษณาออนไลน์ชดุ“ต้นกระดาษดบัเบิลเอ”ผลิตโดย Double A Thailand  ออกอากาศ
เม่ือปี พ.ศ. 2554 ความยาว 0.33 นาที  เนือ้หาโดยย่อเป็นเร่ืองเก่ียวกับ “นายคล้าว” ลูกชาวนา
ฐานะยากจนท่ีต้องการจะหาเงินสิบหม่ืนไปสู่ขอ “ทองกวาว” สาวคนรัก แตก่ารท านาอย่างเดียวคง
ไม่สามารถหาเงินได้มากพอ “คล้าว” จึงหันมาปลูกต้นกระดาษดบัเบิล้เอเป็นอาชีพเสริม  ทัง้นี ้
เพ่ือให้ผู้อ่านสามารถเข้าใจหลกัการประกอบสร้างความหมายได้ชดัเจนยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจึงได้แบง่การ
วิเคราะห์เนือ้หาออกเป็น 2 สว่น ได้แก่ 
  

4.9.1 วิเคราะห์การผลิตซ า้ ผา่นกระบวนการสร้างสมัพนัธบท  
 

การผลิตซ า้งานโฆษณาออนไลน์ชดุ “ต้นกระดาษดบัเบิลเอ” ถือเป็นการผลิตซ า้ขึน้
ใหม่โดยมีรูปสญัญะท่ีเช่ือมโยงกับความหมายแบบดัง้เดิม ทัง้นีผู้้ วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์
องค์ประกอบทัง้ 3 ส่วน ได้แก่ ตวับทต้นทาง(Original Text) ตวับทปลายทาง (Secondary Text) 
และกระบวนการสร้างสมัพนัธบท(Intertextuality) โดยจะแจกแจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้     
                                                   

4.9.1.1 ตวับทต้นทางวรรณกรรมไทยเร่ือง “มนต์รักลกูทุง่” 
 

“มนต์รักลกูทุ่ง” (อ้างถึงใน Drama Kapook, 2553) เป็นภาพยนตร์ท่ีถกูสร้าง
ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “มนต์รักลกูทุ่ง” ของรังสี ทศันพยคัฆ์ หรือนามแฝง  "มหศกัดิ์ สารากร" 
โดยในเวอร์ชั่นแรกได้ มิตร ชัยบัญชา กับเพชรา เชาวราษฎร์ มารับบทเป็นนาย -คล้าว และ
ทองกวาว สามารถท ารายได้ถล่มทลายจากทั่วประเทศ โดยภาพยนตร์เร่ืองดงักล่าวน าไปสู่การ
เปล่ียนแปลงวงการภาพยนตร์ไทยจากระบบฟิล์ม 16 ม.ม. พากย์สด มาเป็นระบบฟิล์ม 35 ม.ม. 
หลงัจากนัน้ได้มีผู้น าเอาเร่ืองดงักล่าวกลบัมาผลิตซ า้ในลกัษณะของละครโทรทศัน์ และภาพยนตร์
จ านวนมาก ทัง้นีเ้พ่ือให้ผู้ อ่านเข้าใจถึงเนือ้หา และความเป็นมาของวรรณกรรมเร่ือง “มนต์รัก
ลกูทุง่” มากยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจะขอน าเสนอเร่ืองยอ่ดงัตอ่ไปนี ้

 
             คล้าวหนุ่มเนือ้หอมท่ีมีสาวๆ มาตามจีบมากมาย แต่ตนนัน้กลับมีใจรัก
ทองกวาวเพียงผู้ เดียว ซึง่ทองกวาวเป็นลกูสาวของเศรษฐี  มีญาติสนิทช่ือบปุผา ด้านสายใจลกูสาว
ตามิ่งก็เป็นอีกหนึ่งคนท่ีหลงรักคล้าว  ตอ่มานางคอนผู้ เป็นแม่ของคล้าวได้น าเอาท่ีนาไปจ านองไว้
กับนายจอมผู้ มีอิทธิพลในหมู่บ้าน ซึ่งนายจอมเป็นพ่อของนายเจิด และนายเจิดนัน้คือคนท่ีแอบ
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หลงรักทองกวาวแต่ทองกวาวไม่ชอบจึงแอบไปคบหากับนายคล้าว เม่ือนายเจิดรู้เข้าก็น าเร่ืองไป
ฟ้องพ่อทองกวาว ท าให้ทองกวาวถกูสัง่ห้ามออกจากบ้าน ในเวลาตอ่มาทองกวาวรู้ว่านายจอมจะ
มายดึท่ีนาของคล้าว จึงน าทองท่ีแม่เคยให้ไว้ไปให้คล้าวใช้หนีน้ายจอม  จนนายจอมตกลงยอมคืน
สญัญาเงินกู้ ให้ และเอาเร่ืองท่ีคล้าวน าทองมาไถ่นาไปเล่าให้พ่อและแม่ของทองกวาวฟัง พร้อมทัง้
น าทองไปให้ด ูทัง้คู่เม่ือเห็นทองก็จ าได้ว่าเป็นของตน จึงโกรธและเรียกให้หมึกเอาไม้มาเพ่ือจะตี
ทองกวาว  
 
 ตอ่มาพอ่และแมท่องกวาว กลวัวา่ลกูสาวจะหนีตามนายคล้าวไปจึงตดัสินใจส่ง
ทองกวาวไปอยู่บ้านพ่ีสาวท่ีกรุงเทพฯ โดยหลอกว่าถ้าเรียนจบจะอนญุาตให้แตง่งานกับนายคล้าว 
เม่ือมาถึงพระนครทองกวาวมีชายเจ้าชู้หลานป้าทองค าช่ือ ธรรมรักษ์ มาชอบแตท่องกวาวไม่สนใจ
จนกระทัง่ครบ 2 เดือนทองกวาวได้กลบัมายงับ้านท่ีตา่งจงัหวดั แตเ่พราะอปุสรรคท าให้ทัง้สองต้อง
พลดัพราก และผลดักันพ่อแง่แม่งอนอยู่นาน จนกระทั่งวนัหนึ่งมีโจรขึน้บ้านและจบัตวัทองกวาว 
และป้าทองค าไป เพชรน้องชายทองกวาวได้ไปบอกคล้าวว่ามีโจรปล้นบ้านของตน และได้จบัตวั
ทองกวาวไปด้วย คล้าวเม่ือรู้เข้าก็รีบติดตามไปช่วยจนสามารถแย่งเอาตวัทองกวาว และป้าทองค า
ออกมาได้เป็นผลส าเร็จ และให้เพชรไปแจ้งต ารวจ พร้อมทัง้ตามชาวบ้านมาช่วยกนัจบัโจร ในท่ีสดุ
เม่ือสถานการณ์เลวร้ายยตุิลง คล้าวก็ได้แตง่งานกบัทองกวาวสาวคนรักโดยมีป้าทองค าเป็นเถ้าแก่
สูข่อให้ เน่ืองจากเขาได้พิสจูน์ให้ทกุคนเห็นวา่ ตนเป็นคนดีมีน า้ใจและมีความจริงใจกบัทองกวาว 
 

4.9.1.2 ตวับทปลายทางโฆษณาออนไลน์ชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ” 
 

ผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาชิน้นีมี้เจตนาสร้างสรรค์งานในลกัษณะของการผลิตซ า้
(Reproduction) ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง“มนต์รักลกูทุ่ง”โดยใช้ตวัละครหลกัอย่าง “นายคล้าว” 
ไอฉ ่าควายคูใ่จ และนายเจิดเข้ามาเป็นตวัด าเนินเร่ือง โดยมีบทสนทนาระหวา่งกนัดงันี ้
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ตารางท่ี 4.5 ตารางแสดงบทโฆษณาออนไลน์ชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ”                                                          

 

ท่ีมา: Double A Thailand, 2554 
 

จากบทสนทนาข้างต้นจะเห็นได้ว่ามีการดัดแปลงเนือ้หาให้ “นายคล้าว” 
เปล่ียนจากการท านามาหารายได้เสริมจากการปลกูต้นกระดาษดบัเบิลเอบริเวณรอบคนันา เพ่ือเร่ง
เก็บเงินให้ครบสิบหม่ืน จะได้น าไปสู่ขอทองกวาวสาวคนรัก ถือเป็นการน าเอาวรรณกรรมต้นฉบบั
เร่ือง “มนต์รัก-ลูกทุ่ง”มาดดัแปลงและเช่ือมโยงไปยังผลิตภัณฑ์ได้อย่างลงตวั จนอาจกล่าวได้ว่า
โฆษณาชิน้ดงักลา่วนีถ้กูผลิตซ า้ขึน้มาใหมโ่ดยละไว้ซึง่ความหมายแบบดัง้เดิม กล่าวคือไม่ได้น าเอา
ความหมายแบบดัง้เดิมของเนือ้หามาน าเสนอทัง้หมดแต่มีการดดัแปลงเนือ้หาให้เข้ากับยุคสมัย
และผลิตภณัฑ์ท่ีต้องการจะขาย เป็นต้น 

4.9.1.3 วิเคราะห์กระบวนการสร้างสมัพนัธบท 
         

กระบวนการสร้างสัมพันธบทผ่านงานโฆษณาออนไลน์ชุด “ต้นกระดาษ       
ดบัเบลิเอ” ผู้วิจยัได้ก าหนดให้มีการวิเคราะห์องค์ประกอบทัง้ 4 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้ 
 

ก. ความคงเดมิของเนือ้หา (Traditional) 
 

โฆษณาชดุ “ต้นกระดาษดบัเบิลเอ” ผู้วิจยัพบว่าเนือ้หาท่ีถกูน าเสนอ
มีบางจดุท่ียงัคงไว้ซึ่งความเป็นต้นฉบบัเช่น เคร่ืองแตง่กาย “นายคล้าว” ในโฆษณาชดุนีมี้การแตง่
กายตามแบบชาวบ้านและมีการใช้ผ้าขาวม้าผกูเอวตามแบบต้นฉบบั ด้านการจดัแตง่องค์ประกอบ

คล้าว (หนัหน้าไปทางไอฉ ่า) “น่ีถ้าข้าหาเงินได้เพิ่มขึน้มากกวา่นีก็้คงจะดีนะไอฉ ่า” 
เจิด หนอยแน ่! จนแล้วไมเ่จียม สิบหม่ืน สิบหม่ืน สิบหม่ืน หน้าอย่างเอ็งไมมี่วนัหาได้

หรอกโว้ย! ไอคล้าว (หวัเราะ) 
ไอฉ ่า(ควาย) (เสียงจามดงัขึน้) เงินจ านวนมากปลิวหล่นลงมาจากต้นกระดาษดบัเบลิเอ 

คล้าว (ท าหน้าดีใจ) “ทองกวาวฝันของคล้าวก าลงัจะเป็นจริงแล้ว” 
เสียงพากษ์ รับรองว่าข้าวก็งามดี ต้นกระดาษก็โตไว มาสมคัรเปล่ียนคนันาให้เป็นเงินกบั

ดบัเบลิเอ สร้างรายได้เสริมจากคนันาข้าวเปล่ียนคนันาเปลา่ให้เป็นเงิน 
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พบวา่ มีความสอดคล้องกบัตวับทต้นทางโดยก าหนดให้ “นายคล้าว” นัง่อยู่ท่ีริมคนันา คยุกบัควาย
คู่ใจคือไอฉ ่า ซึ่งในตวับทต้นทางเร่ืองมนต์รักลูกทุ่งได้ระบุว่า “นายคล้าว” มีควายช่ือเดียวกับใน
โฆษณาชิน้ดงักลา่วท่ีส าคญัมีอาชีพท านาเชน่เดียวกนั  ด้านรูปร่างพบว่าผู้ ท่ีรับบทเป็น “นายคล้าว” 
มีความแข็งแรงสมส่วนมีผิวสองสีสอดคล้องกับตวับทต้นทางท่ีได้ระบุว่า “นายคล้าว” คือลกูของ
ชาวนา ทัง้นี ้เพ่ือให้เกิดความชดัเจนผู้วิจยัได้ใช้ภาพเพ่ือช่วยในการเปรียบเทียบร่องรอยสารสนเทศ
ระหวา่งตวับทต้นทางไปยงัตวับทปลายทางดงัตอ่ไปนี ้

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.80 ภาพ“นายคล้าว” จากละครไทยเร่ือง“มนต์รักลกูทุง่ ปี 2553”                                                                           
ท่ีมา: Drama Kapook, 2553 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.81 ภาพ“นายคล้าว” จากโฆษณาชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ”                                                                               
ท่ีมา: Double A Thailand, 2554 
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ข. การขยายความเนือ้หา (Extension) 
    

จากโฆษณาชิน้ดงักล่าวผู้ วิจยัพบว่า มีการขยายความอาชีพของตวั
ละครหลกัอย่าง “นายคล้าว” ให้หนัมาปลกูต้นกระดาษดบัเบิลเอรอบๆคนันาเพ่ือส่งขายเป็นอาชีพ
เสริมแทนการท านาเพียงอย่างเดียว  โดยเนือ้หาในโฆษณาพยายามจะชูให้เห็นว่าการปลูกต้น
กระดาษนัน้สามารถปลูกร่วมกับการท านาในพืน้ท่ีเดียวกันได้ท่ีส าคญัโตไวและได้เงินดีจนท าให้ 
“นายคล้าว” สามารถหาเงินสิบหม่ืนไปสู่ขอ “ทองกวาว” สาวคนรักได้ทนัเวลา โดยโฆษณาชิน้
ดงักล่าวได้น าเอาวรรณกรรมไทยเร่ือง “มนต์รักลกูทุ่ง” เข้ามาเป็นจดุเช่ือมโยงไปยงัตวัผลิตภณัฑ์ท่ี
ตนต้องการจะขาย ได้อย่างกลมกลืน ส่งผลท าให้เนือ้หาท่ีถูกน าเสนอในโฆษณาชิน้นีไ้ม่ได้เป็นไป
ตามตวับทต้นทาง  
 

ค. การตดัทอนเนือ้หา (Reduction) 
 

ผู้ วิจยัพบว่า โฆษณาชิน้นีมี้การตดัทอนฉากหลกัๆท่ีส าคญัของเร่ือง
ออกไปจ านวนหลายฉากโดยเหลือไว้เพียง “ฉากท่ีนายคล้าวนัง่ปรับทกุข์อยู่กับไอฉ ่าควายคู่ใจ ณ 
ทุง่นา” ซึ่งฉากดงักล่าวไม่ถือเป็นฉากส าคญั แตเ่ป็นฉากท่ีสามารถเช่ือมโยงไปสู่ผลิตภณัฑ์ได้จึงไม่
แปลกท่ีผู้ สร้างสรรค์งานจะคัดเลือกเอาฉากดังกล่าวมาน าเสนอ และตัดฉากท่ีส าคัญออกไป 
เน่ืองจากปัจจยัด้านเวลา และข้อจ ากดัด้านการโฆษณาท่ีต้องเน้นความสัน้ กระชบั และชดัเจน ท า
ให้ไม่สามารถน าเสนอเนือ้หาทัง้หมดในเวลาเดียวกนัได้ ส่งผลให้ฉากท่ีถกูคดัเลือกมาน าเสนอต้อง
เป็นฉากท่ีจะสามารถเช่ือมโยงไปยังผลิตภัณฑ์ได้อย่างชัดเจน ท่ีส าคัญต้องสามารถส่งเสริมให้
ผลิตภณัฑ์ดโูดดเดน่ ทัง้นีน้อกจากจะมีการตดัทอนฉากท่ีส าคญัออกไปแล้วผู้วิจยัยงัพบว่า มีการตดั
ทอนตวัละครหลกัของเร่ืองอย่าง ทองกวาว บุปผา นายแว่น และผู้ ใหญ่ก้อน ออกไปด้วยโดยเหลือ
ไว้เพียง นายคล้าว นายเจิด(คูอ่ริ) และไอฉ ่าควายคูใ่จอีก 1 ตวั เทา่นัน้ 
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ง. การดดัแปลงเนือ้หา (Modification) 
 

จากโฆษณาชิน้ดงักล่าวผู้ วิจัยพบว่า มีการดดัแปลงบทบาทของตวั
ละครจากเดิมเป็นคนจน ดดัแปลงให้กลายมาเป็นคนรวย โดยในตวับทต้นทางระบวุ่า “นายคล้าว” 
มีอาชีพท านามีฐานะยากจน  แตใ่นตวับทปลายทางกลบัมีการดดัแปลงเนือ้หาให้ “นายคล้าว” ท า
นาเป็นอาชีพหลัก และปลูกต้นกระดาษดับเบิลเอเป็นอาชีพเสริมจนมีฐานะร ่ ารวย ทัง้นีก้าร
ดดัแปลงเนือ้หาและบทบาทของตวัละครดงักล่าว ส่วนหนึ่งก็เพ่ือต้องการเช่ือมโยงเนือ้หาเข้าสู่
ผลิตภณัฑ์ท่ีต้องการจะขายได้แก่ “กระดาษดบัเบลิเอ” โดยโฆษณาชิน้นีพ้ยายามจะน าเสนอให้ผู้ชม
ได้เห็นว่าต้นกระดาษดบัเบิลเอนัน้ ปลูกง่าย โตไว และได้เงินเร็ว เพ่ือเป็นการเชิญชวนให้คนท่ีได้
รับชมหนัมาปลกูต้นกระดาษดบัเบลิเอกนัเพิ่มมากขึน้ 
 

4.9.2 วิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์  
 

การส่ือความหมายเชิงสญัญาณศาสตร์ (Semiology) ท่ีพบในงานโฆษณาออนไลน์
ชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ” มีดงัตอ่ไปนี ้ 
 

4.9.2.1 การส่ือความหมายแบบคูต่รงข้าม  
 

ก. ความยากจน และความร ่ารวย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 4.82 ภาพ“ความจนและความรวย” จากโฆษณาชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ”                                                                               
ท่ีมา: Double A Thailand, 2554 
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กาญจนา แก้วเทพ (2541) กล่าวว่าการสร้างความเป็นคู่ตรงข้าม
(Binary Opposition) คือการหยิบยกเอาคูส่ญัญะทัง้ 2 คูท่ี่มีความตา่งกนัเข้ามาเปรียบเทียบกนัท า
ให้เกิดความหมายใหม ่จากข้อความข้างต้นเม่ือน ามาเปรียบเทียบกบังานโฆษณาชิน้ดงักล่าวผู้วิจยั
พบว่า มีการใช้หลักความเป็นคู่ตรงข้าม(Binary Opposition) เข้ามาช่วยในการเปรียบเทียบ
ระหว่างความยากจน กับความร ่ารวย โดยก าหนดให้มีการตดัภาพสลบัไป เพ่ือท าให้ผู้ รับสารเกิด
การเปรียบเทียบและเห็นถึงข้อแตกต่างระหว่าง 2 ลักษณะได้ชัดเจนมากยิ่งขึน้ โดยภาพความ
ยากจนจะเข้ามาขบัท าให้ภาพความร ่ารวยดโูดดเดน่ขึน้มา เป็นต้น 

 
ข. ตวัดี และตวัร้าย 

  

 

 

 
รูปท่ี 4.83 ภาพ“ตวัดีและตวัร้าย” จากโฆษณาชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ”                                                                               

ท่ีมา: Double A Thailand, 2554 

 

 จากโฆษณาชดุดงักลา่วผู้วิจยัพบวา่ มีการใช้หลกัความเป็นคูต่รงข้าม(Binary 
Opposition) เข้ามาช่วยในการน าเสนอโดยน าเอาตวัดีในเร่ืองอย่าง “นายคล้าว”  และตวัร้าย
อยา่ง”นายเจิด” เข้ามาแสดงในฉากเดียวกนัและก าหนดให้ทัง้ 2 คนมีบคุลิกท่ีแตกตา่งกนั รวมถึงใส่
เสือ้ด้วยโทนสีท่ีตดักัน เพ่ือให้ผู้ รับสารเห็นถึงความตา่งระหว่าง 2 คาแรคเตอร์ได้ชดัเจนมากยิ่งขึน้ 
สอดคล้องกบัท่ี สมสขุ หินวิมาน(2535)ได้กลา่วไว้วา่ หากสญัญะตวัหนึ่งยืนอยู่โดยล าพงัมนัอาจจะ
ไม่มีความหมายใดเกิดขึน้ แต่เม่ือสญัญะตวันัน้ถูกน าไปเปรียบเทียบกับสญัญะตวัอ่ืนท่ีเป็นคู่ตรง
ข้ามกนั (Binary Opposition) สญัญะตวันัน้จะปรากฏความหมายท่ีเดน่ชดัขึน้มาทนัที 
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4.9.2.2 การใช้ภาพมมุสงูในเชิงสญัลกัษณ์ 
  

 

 

 

 

รูปท่ี 4.84 ภาพ“การใช้มมุสงูในเชิงสญัลกัษณ์”  จากโฆษณาชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ”                                                                                                                                            
ท่ีมา: Double A Thailand, 2554 

 
(รูปท่ี 4.84) ผู้วิจยัพบว่า งานโฆษณาชิน้ดงักล่าวมีการถ่ายท าโดย 

“กดเลนส์กล้อง” ลงมาท่ีตวัผู้แสดงท าให้ได้ภาพมมุสงู สง่ผลให้ภาพลกัษณ์ของ “นายคล้าว” ในฉาก
นี ้ดูต้อยต ่า ยากจน เปรียบเสมือนชาวนาตัวเล็กๆท่ีพร้อมจะถูกข่มเหงได้ง่าย สอดคล้องกับท่ี        
รักศานต์ วิวฒัน์สินอดุม (2546) ได้กล่าวถึง ภาพมุมสงู (High-Angle-Shot) ไว้ว่า เป็นภาพท่ีใช้
แทนสายตาท่ีมองจากเบือ้งบนลงมายังเบือ้งล่าง ถ้าใช้กับตัวละครจะให้ความรู้สึกต้อยต ่า             
ไร้ศกัดิศ์รี ไมมี่ความส าคญั ไมน่า่เกรงขาม หรืออีกนยัหนึง่อาจส่ือถึงภาวะท่ีก าลงัตกเป็นเหย่ือ   

 
4.9.2.3 การใช้สีฟ้า และสีน า้เงินในเชิงสญัลกัษณ์ 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.85 ภาพ“สีฟ้า และสีน า้เงิน” จากโฆษณาชดุ “ต้นกระดาษดบัเบลิเอ”                                                                               
ท่ีมา: Double A Thailand, 2554 
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“สีฟ้า” ในทางจิตวิทยาสามารถส่ือความหมายได้ถึงความรู้สึกสงบ 
ช่วยท าให้ผู้ ใช้งานรู้สึกผ่อนคลาย เน่ืองจากเป็นสีท่ีช่วยกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการ 
ส่วนสีน า้เงินนัน้สามารถแสดงออกได้ถึงความรู้ ความเฉลียวฉลาด ตรรกะและเหตผุล (เบเยอร์ , 
2553) จากข้อความข้างต้นเม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกบังานโฆษณาชิน้ดงักล่าวผู้วิจยัพบว่า มีการใช้
สีฟ้า และสีน า้เงิน เข้ามาเป็นสีประจ าผลิตภณัฑ์ สว่นหนึง่ก็เพ่ือช่วยกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์และ
จินตนาการในตวัผู้ รับสาร นอกจากนีย้งัสามารถช่วยสร้างบรรยากาศความสุขุมและความเป็นมือ
อาชีพให้กบังานท่ีท าได้ จงึไมแ่ปลกท่ีโฆษณาประเภทเคร่ืองเขียนในส านกังานสว่นใหญ่นิยมใช้สีฟ้า 
และสีน า้เงินเป็นสีประจ าแบรนด์สินค้าและผลิตภณัฑ์ 

 
ทัง้นีจ้ากเนือ้หาท่ีได้วิเคราะห์มาทัง้หมด 9 เร่ืองข้างต้นเพ่ือให้ผู้อ่านเกิดความเข้าใจในเนือ้หา

มากยิ่งขึน้ ผู้วิจยัจงึได้ท าการสรุปเนือ้หาโดยแบง่ออกเป็น 4 ด้านดงันี ้
 

1) ด้านความคงเดิมของเนือ้หา พบว่า ผู้สร้างสรรค์งานได้ให้ความส าคญักับการคงไว้ซึ่ง
เอกลกัษณ์แบบดัง้เดิมในด้านเคร่ืองแตง่กาย(Costume) การจดัแตง่องค์ประกอบหน้าผม(Setting) 
และรูปร่างหน้าตาของผู้แสดง(Casting) มากท่ีสดุ เช่น โฆษณาชดุบางระจนัมีการก าหนดให้ “นาย
จนัทร์หนวดเขีย้ว” แตง่กายตามแบบนกัรบไทยโบราณ สวมเสือ้ยนัต์เกราะเพชร ตามความเช่ือของ
คนในสมยัโบราณเพ่ือให้แคล้วคลาด มีการจดัแต่งองค์ประกอบหน้าผมโดยก าหนดให้ไว้ผมทรงปี
กนก และไว้หนวดให้มีลกัษณะคล้ายเขีย้ว ท าให้ผู้ชมสามารถอนมุานได้ว่าน่ีคือ “นายจนัทร์หนวด
เขีย้ว”ส่วนในด้านรูปร่างพบว่ามีลกัษณะแข็งแกร่ง มีร่างกายก าย าสมกับภาพความเป็นนกัรบไทย
ตามท่ีได้ระบอุยูใ่นวรรณกรรมต้นฉบบั 
 

2) ด้านการขยายความเนือ้หา พบว่า สร้างสรรค์งานได้ให้ความส าคญักับการขยายความ
เนือ้หาด้านอปุกรณ์ประกอบฉาก(Props) และสถานท่ีถ่ายท า(Location) ขึน้มาใหม่มากท่ีสดุ เช่น 
1)โฆษณาชดุอเุหม่! มะนาวหมด ท่ีมีการผลิตซ า้ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “แม่นาคพระโขนง” มี
การขยายความอปุกรณ์ประกอบฉากขึน้มาใหมไ่ด้แก่“คอมพิวเตอร์” เน่ืองจากโฆษณาชิน้นีต้้องการ
ขายสินค้าออนไลน์จึงได้ก าหนดให้มีการเพิ่มคอมพิวเตอร์ขึน้มาเพ่ือให้“นางนาค”ใช้เป็นอุปกรณ์
ประกอบฉาก และ 2)โฆษณาชดุกาแฟสตูรโบราณไอว่ี ท่ีมีการผลิตซ า้ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง 
“ต านานสมเดจ็พระนเรศวรมหาราช” มีการขยายความสถานท่ีถ่ายท าขึน้มาใหม่โดยก าหนดให้เพิ่ม 
“ร้านกาแฟอ้ายวี” ขึน้มาเน่ืองจากโฆษณาชิน้นีต้้องการขายกาแฟสูตรโบราณจึงก าหนดให้       
“พระนเรศวร”แวะดื่มกาแฟท่ีร้านอ้ายวีก่อนจะเดนิทางกลบักรุงศรีอยธุยา 
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3) ด้านการตดัทอนเนือ้หา พบว่า ผู้สร้างสรรค์งานได้ให้ความส าคัญกบัการตดัทอนเนือ้หา
ด้านตวัละครหลกั(Protagonist) และฉากส าคญั(Scene) ของเร่ืองออกไปมากท่ีสุด โดยมีการตดั
ทอนตวัละครหลกัให้เหลือเพียง 1-3 คน ด้านฉากพบว่า มีการตดัทอนฉากท่ีส าคญัออกไปให้เหลือ
เพียง1ฉาก ในขณะท่ีโฆษณาบางชิน้มีการตดัทอนฉากส าคญัออกไปทัง้หมดและขยายความฉาก
ใหมข่ึน้มาทดแทน เพ่ือให้มีความสอดคล้องกบัสินค้าท่ีต้องการจะขาย เช่น โฆษณาชดุต้นกระดาษ
ดบัเบิลเอ ท่ีมีการผลิตซ า้ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “มนต์รักลูกทุ่ง” มีการตดัทอนตวัละครหลกั
ของเร่ืองให้เหลือเพียง 1 คน ได้แก่“นายคล้าว”และฉากท่ีใช้ในการถ่ายท าก็มีทัง้หมด 1 ฉากได้แก่
“ฉากท่ีบริเวณทุ่งนา”เน่ืองจากโฆษณาชิน้ดงักล่าวต้องการชูให้เห็นว่า“ต้นกระดาษดบัเบิลเอ”เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อมสามารถปลกูบริเวณคนันาได้ ท่ีส าคญัโตไว ได้เงินเร็ว จึงได้ก าหนดให้ตวัละคร
หลกัของเร่ืองอยา่ง“นายคล้าว”ไปนัง่อยูท่ี่บริเวณทุง่นา ทัง้นีส้าเหตท่ีุต้องมีการตดัทอนตวัละครหลกั
และฉากท่ีส าคญัออกไปเน่ืองจาก ปัจจยัด้านเวลาและข้อจ ากดัในการท าโฆษณาท าให้ไม่สามารถ
น าเสนอเนือ้หาทัง้หมดในเวลาเดียวกันได้ โดยตัวละคร และฉากท่ีถูกคัดเลือกมาน าเสนอต้อง
สามารถเช่ือมโยงไปยังผลิตภัณฑ์และสินค้าได้อย่างรวดเร็วและชัดเจน จึงจะถือว่าประสบ
ความส าเร็จทางการส่ือสาร 
 

4) ด้านการดดัแปลงเนือ้หา พบวา่ ผู้สร้างสรรค์งานได้ให้ความส าคญักบัการดดัแปลงเนือ้หา
ด้านบทบาทของตวัละคร(Character) มากท่ีสุด โดยผู้ วิจยัพบว่ามีการดดัแปลงบทบาทของตวั
ละครจากตวัร้ายให้กลายเป็นตวัดี จากยกัษ์ท่ีมีอปุนิสยัดรุ้ายให้กลายเป็นยกัษ์ท่ีน่าสงสาร ดดัแปลง
จากคนจนให้กลายมาเป็นคนรวย โดยการดดัแปลงทัง้หมดนีส้ว่นหนึง่ก็เพ่ือท าให้เกิดความร่วมสมยั 
และสอดคล้องกับสินค้าท่ีต้องการจะขายเช่น โฆษณาชุดเท่ียวไทยมีเฮ ท่ีมีการผลิตซ า้ขึน้จาก
วรรณกรรมไทยเร่ือง “รามเกียรติ์” มีการดดัแปลงเนือ้หาให้ “ทศกณัฐ์” เปล่ียนจากฝ่ายอธรรม มา
เป็นฝ่ายธรรมะ เปล่ียนจากคนเจ้าเล่ห์ มาเป็นคนท่ีท าเพ่ือส่วนรวมด้วยการเป็นตวัแทนช่วยส่งเสริม
การท่องเท่ียวของไทย นอกจากนีย้งัมีการดดัแปลงบทบาทให้ทศกณัฐ์ซึ่งเป็น “ราชาแห่งยกัษ์” มา
แคะขนมครก ขับโกคาร์ท ถ่ายเซลล์ฟ่ี ข่ีเรือกล้วย แทนท่ีจะไปท าสงครามตามท่ีได้ระบุไว้ในบท
ประพนัธ์ต้นฉบบัจนน ามาซึง่ข้อโต้แย้งถึงความไมเ่หมาะสมของงานทางการส่ือสารดงักลา่ว 
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บทที่ 5 

 
แก่นจนิตนาการของผู้รับสารที่เกดิจากการผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” 

                      
การศึกษาวิจัยเร่ือง “การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์

ออนไลน์” ในบทท่ี 5 ผู้วิจยัก าหนดให้มี การสนทนากลุ่ม (Focus Group Interview) เพ่ือให้ทราบถึง
แก่นจินตนาการของผู้ รับสาร ท่ีมีต่อการผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” โดยจะแบ่งการสนทนา
ออกเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มละ 6 คน รวมทัง้สิน้ 18 คน แบง่ออกเป็น กลุ่มวิทยาลยัเฉพาะทางจ านวน 2 
แห่ง ได้แก่ สถาบนับณัฑิตพฒันศิลป์ (เฉพาะทางด้านนาฏศิลป์) มหาวิทยาลัยศิลปากร (เฉพาะ
ทางด้านศิลปะ) และกลุ่มมหาวิทยาลัยทั่วไปอีกจ านวน 1 แห่ง ได้แก่ มหาวิทยาลัยรังสิต โดย
ก าหนดให้มีการวิเคราะห์จดักลุ่มค าตอบในเชิงอุปนยั (Inductive Analysis)และใช้แนวทางการ 
ศกึษาเร่ือง ความหมายในระดบัจินตนาการ (Third  Meaning) และแก่นจินตนาการ (Fantasy 
Theme) เป็นหลกัในการวิเคราะห์  
 

ทัง้นีจ้ากการสนทนากลุม่นกัศกึษาจ านวน  3 สถาบนั รวมทัง้สิน้ 18 คน ผลการวิเคราะห์และ
จดักลุ่มค าตอบ พบว่า ประเด็นเร่ืองแก่นจินตนาการสามารถจ าแนกได้เป็น 4 ประเภท โดยจะแจก
แจงให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้
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5.1  แก่นจนิตนาการเกี่ยวกับการสร้างสัมพันธบท 
 
 McQuail (2010) ได้ให้ความหมายค าว่า “Intertextuality” หรือการสร้างสมัพนัธบทไว้ว่า
หมายถึง รูปแบบ และวิธีการสร้างสรรค์งานทางการส่ือสารของผู้ส่งสารท่ีมกัทิง้ร่องรอย (Trace) 
เช่ือมโยงไปยงัตวับทอ่ืนโดยการเช่ือมโยงดงักล่าวสามารถขยายขอบเขตของเนือ้หาจากส่ือหนึ่งไป
ยงัส่ืออ่ืนได้ตามความเหมาะสม และก าหนดให้ผู้ รับสารเป็นศนูย์กลางในการตีความเนือ้หา โดย
ผู้ รับสารจะรู้สึกว่าตนเองนัน้ฉลาดหากเขาสามารถตีความ และเช่ือมโยงเนือ้หาจากตัวบท
ปลายทางไปยงัตวับทต้นทางได้ส าเร็จ ทัง้นีเ้ม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกบัการสนทนากลุ่ม ผลการวิจยั
พบวา่ แก่นจินตนาการเก่ียวกบัการสร้างสมัพนัธบทสามารถจ าแนกได้ 5 ประเภทดงันี ้
 

ก.  สมัพนัธบทเช่ือมโยงกบัต าราเรียน 
 
 เป็นการเช่ือมโยงแก่นจินตนาการเข้ากับประสบการณ์ในการอ่านต าราเรียนวิชา
ภาษาไทย เช่น ขุนช้างขุนแผน พระอภัยมณี และรามเกียรติ์ เน่ืองจากวรรณกรรมเหล่านีถื้อเป็น
บทเรียนภาคบงัคบัในรายวิชาภาษาไทย ท่ีนกัเรียนไทยทกุคนต้องเรียน จึงก่อให้เกิดภาพจ าตอ่การ
น ามาเปรียบเทียบร่วมกบัตวับทปลายทาง ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“…เห็นผีเสือ้สมทุร แล้วท าให้หนนูึกถึงบทเรียนสมยั ม. 3 ตอนนัน้จ าได้ว่ามีกลอนอยู่บท
หนึ่งพูดถึงนางผีเสือ้สมุทรประมาณว่า อียกัษาตาโตโมโหมาก รูปก็กากปากก็เปราะไม่
เหมาะเหมง นมสองข้างอย่างกระโปรงดูโตงเตง ผัวของเองเขาระอาไม่น่าชม 
(หวัเราะ)…” (วรกมล มาสะอาด, การส่ือสารสว่นบคุคล, 4 สิงหาคม 2560) 
 
“…ดโูฆษณานีแ้ล้วท าให้นกึถึงตวัเองสมยัเรียนมธัยม ตอนนัน้เด็กนาฏศิลป์ทกุคนจะต้อง
ท่องบทเรียนรามเกียรติ์ ตอนนารายณ์ปราบนนทกให้ได้ เพ่ือน ามาตอ่เป็นท่าร า สมยันัน้
คือยากมากแต่ก็ต้องท าให้ได้เพราะถือเป็นบทเรียนขัน้พืน้ฐานทางนาฏศิลป์ไทย…” 
(ชชัญา ซามงค์, การส่ือสารสว่นบคุคล, 4 สิงหาคม 2560) 
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จากตวัอย่างทัศนะข้างต้นผู้ วิจัยพบว่า ผู้ ให้สัมภาษณ์มีการเช่ือมโยงเนือ้หาจากต ารา
เรียนวิชาภาษาไทยในระดบัมธัยมศึกษาสู่วรรณกรรมไทยเร่ืองพระอภัยมณี โดยมีการพูดถึงนาง
ผีเสือ้สมทุร ซึ่งเป็นตวัละครหลกัจากเร่ืองพระอภัยมณี นอกจากนีย้งัมีการพูดถึง “นารายณ์ปราบ 
นนทก” ซึง่เป็นตอนหนึ่งจากวรรณกรรมไทยเร่ืองรามเกียรติ์  โดยทศันะดงักล่าวเป็นทศันะท่ีได้จาก
กลุ่มนักศึกษาเฉพาะทางด้านนาฏศิลป์ ซึ่งเป็นกลุ่มคนท่ีถูกปลูกฝังเร่ืองความเป็นไทยตัง้แต่ใน
ระดบัมธัยมศึกษาจนถึงระดบัอุดมศกึษาท าให้สามารถเช่ือมโยงโฆษณาท่ีได้รับชมไปสู่ต าราเรียน
วิชาภาษาไทยได้เป็นผลส าเร็จ 
 

ข.  สมัพนัธบทเช่ือมโยงกบัภาพจิตรกรรม 
 

เป็นการเช่ือมโยงแก่นจินตนาการเข้ากบัประสบการณ์ในการชมภาพจิตรกรรม เช่น ภาพ
จิตรกรรมท่ีปรากฏอยูใ่นพระอโุบสถของวดัวาอารามตา่งๆ ซึ่งโดยมากมกัเป็นภาพจิตรกรรมท่ีเขียน
ขึน้โดยได้รับแรงบนัดาลใจมาจากงานวรรณกรรมไทยแทบทัง้สิน้ จึงก่อให้เกิดภาพจ าตอ่การน ามา
เปรียบเทียบร่วมกบัตวับทปลายทาง ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“… ดแูล้วนกึถึงวดัพระแก้ว ท่ีนัน่จะมีภาพจิตรกรรมเร่ืองรามเกียรติ์ ถกูเขียนไว้อยู่บริเวณ
รอบๆพระอุโบสถโดยศิลปะดงักล่าวถูกยกย่องให้เป็นศิลปะชัน้ครู ท่ีเด็กจิตรกรรมส่วน
ใหญ่นิยมเดินทางไปชมเพ่ือน ามาเป็นแบบอย่างในการสร้างสรรค์งาน…” (จิตญาดา     
สง่ช่ืน, การส่ือสารสว่นบคุคล, 3 สิงหาคม 2560) 
 
“…พอเห็นภาพพญานาคกับเงือก แล้วท าให้ผมนึกถึงจิตรกรรมฝาผนงัวดัหน้าพระธาต ุ
จงัหวดันครราชสีมา ท่ีน่ีจะมีภาพนางเงือก และพญานาค ถกูเขียนไว้อยู่บริเวณด้านหลงั
ของพระประธาน…”  (ปฐมพงศ์ มุง่สขุใจ, การส่ือสารสว่นบคุคล, 3 สิงหาคม 2560) 
 
“…จ าได้วา่มีฉากหนึง่ท่ีทศกณัฐ์พาไปชม ฮปูแต้ม(จิตรกรรมฝาผนงั) ภายในสิม(สีมา)วดั
ไชยศรี จงัหวดัขอนแก่น ซึ่งเป็นภาพเขียนอายุเก่าแก่กว่าร้อยปีโดยมีการพดูถึงเร่ืองของ
นรก และสวรรค์ปรากฏอยูบ่ริเวณรอบๆฮปู ดแูล้วท าให้นึกถึงเร่ืองพระเวสสนัดรชาดก…” 
(นพรัตน์ กลอ่งแก้ว, การส่ือสารสว่นบคุคล, 3 สิงหาคม 2560) 
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 จากตวัอย่างทัศนะข้างต้นผู้ วิจัยพบว่า ผู้ ให้สัมภาษณ์มีการเช่ือมโยงภาพจิตรกรรมท่ี
ปรากฏในพระอุโบสถสู่วรรณกรรมไทยเร่ือง รามเกียรติ์ โดยมีการกล่าวถึงภาพจิตรกรรมท่ีวดัพระ-
ศรีรัตนศาสดารามเช่ือมโยงไปถึงเร่ืองรามเกียรติ ์นอกจากนีย้งัมีการกลา่วถึง นางเงือกกบัพญานาค 
เช่ือมโยงไปยังวรรณกรรมเร่ืองโลกสัณฐาน และกล่าวถึงจิตรกรรมเก่ียวกับความเช่ือเร่ืองนรก 
สวรรค์ เช่ือมโยงไปยงัวรรณกรรมเร่ืองพระเวสสนัดรชาดก โดยทศันะดงักล่าวเป็นทศันะท่ีได้จาก
กลุ่มนักศึกษาเฉพาะทางด้านศิลปะ ซึ่งเป็นกลุ่มคนท่ีมีความรู้สั่งสมด้านจิตรกรรมไทย ท าให้
สามารถเช่ือมโยงโฆษณาท่ีได้รับชมไปสูง่านทางด้านจิตรกรรมได้เป็นผลส าเร็จ 
 

ค.  สมัพนัธบทเช่ือมโยงกบัการแสดงโขน 
 

เป็นการเช่ือมโยงแก่นจินตนาการเข้ากับประสบการณ์ในการรับชมโขน โดยเฉพาะเร่ือง
รามเกียรติ์ ถือเป็นนาฏกรรมท่ีสามารถเช่ือมโยงเข้ากับวรรณกรรมไทยได้ จึงก่อให้เกิดภาพจ าต่อ
การน ามาเปรียบเทียบร่วมกบัตวับทปลายทาง ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“…โฆษณาของธนาคารกรุงไทย ผมมองวา่มีการหยิบยกเอาความเป็นไทยเข้ามาน าเสนอ
ผา่นรูปแบบของการแสดงโขน สงัเกตได้จากเคร่ืองแตง่กาย ทา่ทางการร า รวมถึงตวัละคร
ท่ีปรากฏในงานโฆษณาล้วนเป็นตัวละครจากเร่ืองรามเกียรติ์ทัง้สิน้…”(นรินทร์ ถิตย์
สวุรรณ, การส่ือสารสว่นบคุคล, 4 สิงหาคม 2560) 
 
“… พอเห็นทศกัณฐ์ นางสีดา และหนุมาน แล้วท าให้หนูนึกถึงการแสดงโขนเร่ือง
รามเกียรติ์ ท่ีจดัขึน้ทุกปี ณ โรงละครแห่งชาติ โดยทกุปีจะมีการคดัเลือกตวัแสดง ซึ่งถือ
เป็นความฝันของเด็กนาฏศิลป์ทกุคนท่ีจะได้มีโอกาสก้าวขึน้ไปเป็นส่วนหนึ่งในการแสดง
ชดุดงักลา่ว…” (ญาณิศา วอ่งวรานนท์, การส่ือสารสว่นบคุคล, 4 สิงหาคม 2560) 

 
จากตัวอย่างทัศนะข้างต้นผู้ วิจัยพบว่า ผู้ ให้สัมภาษณ์มีการเช่ือมโยงการแสดงโขนสู่

วรรณกรรมไทยเร่ืองรามเกียรติ์ โดยมีการพดูถึงเคร่ืองแตง่กาย ท่าทางการร า ตวัละครหลกั รวมถึง
การคัดตัวแสดงโขน จากเร่ืองรามเกียรติ์  โดยทัศนะดงักล่าวเป็นทัศนะท่ีได้จากกลุ่มนักศึกษา
เฉพาะทางด้านนาฏศิลป์ ซึ่งเป็นกลุ่มคนท่ีถูกปลูกฝังเร่ืองนาฏศิลป์ไทย และการร าโขนมาอย่าง
ลกึซึง้ท าให้สามารถเช่ือมโยงโฆษณาท่ีได้รับชมไปสูก่ารแสดงโขนได้เป็นผลส าเร็จ 
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ง.  สมัพนัธบทเช่ือมโยงกบัละครโทรทศัน์  
 

เป็นการเช่ือมโยงแก่นจินตนาการเข้ากับประสบการณ์ในการรับชมละครโทรทัศน์ของ
บคุคล เช่น มนต์รักลูกทุ่ง นาคี และพิศวาส เน่ืองจากละครส่วนใหญ่มีพืน้ฐานมาจากวรรณกรรม
ก่อนจะถกูน ามาผลิตเป็นละครโทรทศัน์จงึท าให้ผู้ชมส่วนใหญ่เกิดภาพจ าตอ่การน ามาเปรียบเทียบ
ร่วมกบัตวับทปลายทาง ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“…อนันีน้า่จะมาจากละครเร่ืองมนต์รักลกุทุง่ เพราะในฉากมีทัง้ทุ่งนาและควาย รวมถึงมี
การพูดถึงเงินสิบหม่ืนคิดว่าน่าจะใช่ ผมจ าได้ว่าพ่ีปอ ทฤษฎี เคยเล่นละครเร่ืองมนต์รัก
ลูกทุ่งเล่นคู่กะพ่ีจ๊ะ จิตตาภา…” (ณัฐชนน สุขบุญเพ็ญ, การส่ือสารส่วนบุคคล, 2                 
สิงหาคม 2560) 
 
“…พญานาคของรีเจนซ่ี คิดว่าโฆษณาพยายามจะบอกว่าคนไทยมีความเช่ือเก่ียวกับ
เร่ืองของพญานาคมาช้านาน สงัเกตได้จากประเพณีท่ีสืบทอดกนัมาตัง้แตอ่ดีตอย่างบญุ
บัง้ไฟ รวมไปถึงละครต่างๆก็นิยมน าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัพญานาคเยอะแยะมากมาย 
เช่น นาคี กาษานาคา หรือมณีสวาท ก็เป็นเร่ืองเก่ียวกับพญานาค…” (นรา วรหิรัญ,    
การส่ือสารสว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 
 
“…โฆษณาไอว่ีน่ีดปูุ๊ ปท าให้ผมนึกถึงละครเร่ืองพิศสวาท เพราะรู้สึกว่าตวัแสดงน าของ
โฆษณามีการแต่งกายคล้ายพระอรรคมาก มีการท าผมไว้หนวดและมีรูปร่างหน้าตาดู
คล้ายกบัหลดุมาจากละครเร่ืองพิศสวาทท่ีพึ่งจบไป…” (กนิน ธนารวิพร, การส่ือสารส่วน
บคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 

 
จากตัวอย่างทัศนะข้างต้นผู้ วิจัยพบว่า ผู้ ให้สัมภาษณ์มีการเช่ือมโยงละครโทรทัศน์สู่

วรรณกรรมไทยเร่ืองมนต์รักลกูทุ่ง โดยมีการกล่าวพาดพิงถึงดาราน าท่ีเคยรับบทเป็น “นายคล้าว” 
และ “ทองกวาว” จากเร่ืองมนต์รักลกูทุ่ง นอกจากนีย้งัมีการพดูถึงวรรณกรรมไทยเร่ืองนาคี กาษา -
นาคา และมณีสวาท โดยใช้พญานาคเป็นตวัเช่ือมโยงไปยงัวรรณกรรมเร่ืองดงักล่าว และกล่าวถึง
วรรณกรรมเร่ืองพิศสวาท โดยใช้ช่ือตวัละครหลกัอย่าง “พระอรรค” เข้ามาเป็นตวัเช่ือมโยงไปยงั
วรรณกรรม โดยทศันะดงักลา่วเป็นทศันะท่ีได้จากกลุม่นกัศกึษาเฉพาะทางด้านนิเทศศาสตร์ท่ีมีการ
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เปิดรับข้อมลูข่าวสารผ่านทางวิทยโุทรทศัน์เป็นประจ า ท าให้สามารถเช่ือมโยงโฆษณาท่ีได้รับชมสู่
ละครโทรทศัน์ได้เป็นผลส าเร็จ 
 

จ.  สมัพนัธบทเช่ือมโยงกบัภาพยนตร์ไทย 
 
  เป็นการเช่ือมโยงแก่นจินตนาการเข้ากบัประสบการณ์ในการรับชมภาพยนตร์ไทยทัง้ใน
โรงภาพยนตร์ และการรับชมผ่านทางวีดีโอ เช่น นางนาก และต านานสมเด็จพระนเรศวร เน่ืองจาก
ภาพยนตร์สว่นใหญ่มีพืน้ฐานมาจากวรรณกรรมก่อนจะน ามาผลิตเป็นภาพยนตร์ จึงท าให้ผู้ชมส่วน
ใหญ่เกิดภาพจ าตอ่การน ามาเปรียบเทียบร่วมกบัตวับทปลายทาง ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“…พอเห็นฉากต าน า้พริกแล้วท าให้นกึถึงภาพยนตร์เร่ืองนางนาค…หนชูอบเวอร์ชัน่ของพ่ี
ทราย เจริญปรุะ จ าได้ว่าเคยนัง่ดกูบัครอบครัวสมยัเด็กๆน่ากลวัมาก ส่วนเวอร์ชัน่พ่ีมาก
พระโขนง ก็ชอบเหมือนกันเพราะดูน่ารักตะมุตะมิไปอีกแบบ…” (ณัฐนิช แก้วมณี,       
การส่ือสารสว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 
 
“…คล้ายภาพยนตร์ต านานสมเดจ็พระนเรศวร พอเห็นเคร่ืองแตง่กายแล้วท าให้นึกถึงพระ
นเรศวรขึน้มาก่อนเลย ท่ีส าคญัพอมีการพดูถึงกรุงศรีอยธุยากบักรุงหงสาวดี ก็ยิ่งมัน่ใจว่า
มาจากภาพยนตร์เร่ืองนี ้เพราะจ าได้ว่าเคยเข้าไปชมตอนองค์ประกันหงสาเนือ้หา
ประมาณนีเ้ลย” (ปัณณวิชญ์ วชัระตระการพงศ์, การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 สิงหาคม 
2560) 

 
จากตวัอย่างทัศนะข้างต้นผู้ วิจัยพบว่า ผู้ ให้สัมภาษณ์มีการเช่ือมโยงภาพยนตร์ไทยสู่

วรรณกรรมไทยเร่ืองนางนาค โดยเช่ือมโยงฉากท่ีส าคัญของเร่ืองอย่างฉากต าน า้พริก เข้ากับ
วรรณกรรมเร่ืองดงักล่าว นอกจากนีย้งัมีการพูดถึงวรรณกรรมไทยเร่ือง ต านานสมเด็จพระนเรศวร 
โดยมีการพดูถึงกรุงศรีอยุธยากับกรุงหงสาวดี เช่ือมโยงไปยงัต านานสมเด็จพระนเรศวร ตอนองค์
ประกนัหงสา ซึง่ทศันะดงักลา่วถือเป็นทศันะท่ีได้จากกลุ่มนกัศกึษาเฉพาะทางด้านนิเทศศาสตร์ท่ีมี
การเปิดรับข้อมลูข่าวสารผ่านทางส่ือภาพยนตร์เป็นประจ า ท าให้สามารถเช่ือมโยงโฆษณาท่ีได้รับ
ชมสูภ่าพยนตร์ไทยได้เป็นผลส าเร็จ 
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5.2   แก่นจนิตนาการเกี่ยวกับภาพลักษณ์สินค้า 
 
 เสรี วงษ์มณฑา (2540) ได้กล่าวถึง ภาพลักษณ์สินค้าไว้ว่า เป็นองค์รวมของความเช่ือ 
ทัศนคติ และความประทับใจท่ีผู้คนมีต่องานโฆษณาชิน้ใดชิน้หนึ่งภายหลังจากท่ีได้รับชมงาน
โฆษณาชิน้นัน้ โดยการสร้างภาพลกัษณ์สามารถแบง่ออกได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ ภาพลกัษณ์ด้าน
บวก และ ด้านลบ โดยสิ่งเหล่านีจ้ะมีผลอย่างสงูต่อความภกัดีท่ีมีให้กับสินค้าและผลิตภัณฑ์ จาก
ค ากล่าวข้างต้นเม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกับการสนทนากลุ่ม ผลการวิจัยพบว่า แก่นจินตนาการ
เก่ียวกบัภาพลกัษณ์สินค้าสามารถจ าแนกได้เป็น 2 ประเภทดงันี ้
 

ก. ภาพลกัษณ์ด้านบวก 
 

แก่นจินตนาการเก่ียวกับภาพลักษณ์ด้านบวกจะเกิดขึน้ได้ต่อเม่ือผู้ ชมมีทศันคติท่ีดีต่อ
งานโฆษณาชิน้ดงักล่าว โดยทศันคติท่ีดีเกิดขึน้ได้จากความหลากหลายในการน าเสนอ และความ
ร่วมสมยัของงานโฆษณา ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“…โฆษณาเกือบทกุชิน้มีจดุร่วมเดียวกนัคือการน าเอาความเก่ามาท าใหม่ หนมูองว่าเป็น
ผลดีเพราะคนสมยันีย้ิ่งเห็นว่าเก่าก็ยิ่งไม่สนใจ บางทีการน าเอาเนือ้หาเก่ามาปรับให้เข้า
กบัยคุสมยัอาจท าให้คนรุ่นใหมห่นัมาสนใจเร่ืองพวกนีม้ากยิ่งขึน้…” (พิมชนก แก้วจ าปา, 
การส่ือสารสว่นบคุคล, 3 สิงหาคม 2560) 
 
“…โฆษณาหลายชิน้พยายามท าออกมาให้มีความร่วมสมัยเข้ากับสังคมปัจจุบัน ใน
ขณะเดียวกันก็ยังคงไม่ทิง้รากเหง้าความเป็นไทยไปซะทีเดียว เช่นมีการใช้ตัวละคร
โบราณเป็นตวัด าเนินเร่ืองแบบเดมิ แตก่ าหนดให้มีการดดัแปลงเนือ้หาขึน้ใหม่เพ่ือให้ร่วม
สมยักวา่ในอดีต…” (กนิน ธนารวิพร, การส่ือสารสว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560)  
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“…ภาพรวมของโฆษณาพยายามน าเสนอให้เห็นว่าประเทศไทยกบัวรรณกรรมเป็นของคู่
กัน วรรณกรรมไทยถูกสอดแทรกอยู่แทบทุกส่วนของเมืองไทยไม่ว่าจะเป็นในหนังสือ 
ละคร ภาพยนตร์ ตามสถานท่ีตา่งๆ รวมไปถึงรูปปัน้ ภาพจิตรกรรม สถาปัตยกรรม ล้วนมี
ความเช่ือมโยงกับวรรณกรรมไทยแทบทัง้สิน้ โดยโฆษณาเหล่านีต้้องการจะสร้าง
เอกลกัษณ์ให้เห็นว่าวรรณกรรมไทยคือเสน่ห์ของประเทศไทย …” (นภรรส รัตนประทีป, 
การส่ือสารสว่นบคุคล, 3 สิงหาคม 2560) 
 
“…โฆษณาท่ีได้ชมไปผมว่ามนัมี 2 รูปแบบคือแบบประยุกต์ กับแบบไทยแท้เน้นความ
สง่างามของตัวละคร… จริงๆผมมองว่าการน าเสนอทัง้ 2 รูปแบบถือเป็นการสร้าง
ทางเลือกให้กบัผู้ชม ใครใคร่ดแูนวร่วมสมยัก็ดไูป หรือจะดแูนวไทยแท้ก็ตามสะดวก ชอบ
แบบไหนดแูบบนัน้จะได้ไม่เกิดความขดัแย้ง…” (นรา วรหิรัญ, การส่ือสารส่วนบุคคล,      
2 สิงหาคม 2560) 

 
 จากตวัอย่างทศันะข้างต้นผู้ วิจยัพบว่า ผู้ ให้สัมภาษณ์มีการพูดถึงภาพลักษณ์ด้านบวก 
ได้แก่ ความร่วมสมยั ความมีเอกลกัษณ์ และความหลากหลายในการน าเสนอ โดยทศันะดงักล่าว
เป็นทศันะท่ีเกิดขึน้ภายหลงัจากได้รับชมการผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” ผ่านโฆษณาออนไลน์
จ านวน 9 ชิน้ สะท้อนให้เห็นวา่ทัง้ 3 องค์ประกอบข้างต้นถือเป็นองค์ประกอบหลกัท่ีช่วยส่งเสริมท า
ให้งานโฆษณาในลักษณะนีมี้ความน่าสนใจ และสามารถตอบโจทย์กับคนตามยุคสมัยได้อย่าง
หลากหลายและรอบด้านมากขึน้       
 

ข.  ภาพลกัษณ์ด้านลบ 
 
 แก่นจินตนาการเก่ียวกบัภาพลกัษณ์ด้านลบจะเกิดขึน้ได้ก็ตอ่เม่ือผู้ชมมีทศันคติท่ีขดัแย้ง
กบังานโฆษณาท่ีได้รับชม โดยทศันคติในเชิงขดัแย้งสามารถเกิดขึน้ได้จากการถกูเหยียดหยามทาง
ชาตพินัธุ์ การแบง่ชนชัน้ทางสงัคม การน าเสนอเนือ้หาท่ีขดัตอ่จารีตอนัดีงาม รวมถึงการดถูกูทกัษะ
ทางด้านภาษา ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
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“…เทา่ท่ีดมูาหนคูดิวา่มีโฆษณาบางชิน้พยายามน าเสนอภาพคนอ้วน คนด า และคนเตีย้ 
ในบทบาทของตวัตลกหรือตวัร้ายท่ีมีบคุลิกขีโ้รค ในขณะท่ีผู้หญิงสวยหุ่นดีผิวขาวจะได้
เล่นเป็นบทนางเอก การน าเสนอในลักษณะนีส้ะท้อนให้เห็นว่าในสังคมปัจจุบันยังมี
ภาวะการเหยียดสีผิว และรูปร่างเกิดขึน้อยู่…” (พชัรภรณ์ มานพ, การส่ือสารส่วนบคุคล, 
4 สิงหาคม 2560) 

 
“…โฆษณามนต์รักลูกทุ่งพยายามชีใ้ห้เห็นว่าสังคมไทยมีลักษณะเป็นสังคมแบบรวย
กระจกุจนกระจาย…คนรวยในสงัคมไทยท าอะไรก็ไม่ผิดจะกดข่ีคนจนยงัไงก็ได้ ส่วนคน
จนก็ไม่มีปากเสียงจะไปสู้ เพราะกลัวอ านาจมืด และมือท่ีมองไม่เห็นเข้ามาระรานใน
ชีวิต…” (ปฐมพงศ์ มุง่สขุใจ, การส่ือสารสว่นบคุคล, 3 สิงหาคม 2560) 
 
“โฆษณาบางระจนัมีการน าเสนอในเชิงดถูกูบรรพบรุุษของไทย แม้ว่าอาจจะเป็นเร่ืองจริง
แตถ้่าให้คนไทยดคูรัง้แรกอาจจะรับไม่ได้ จนเกิดความรู้สึกอคติกบัโฆษณาชิน้นีไ้ปเลยก็
เป็นได้ เพราะโฆษณาพยายามจะน าเสนอว่าคนไทยส่วนใหญ่โง่ภาษาองักฤษมาตัง้แต่
อดีตจนถึงปัจจบุนัก็ยงัโง่อยู่…” (นรา วรหิรัญ, การส่ือสารสว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 
 
“โขนเป็นของสงู….ส าหรับหนยูงัรับได้กบัโฆษณาชิน้ดงักล่าวแตข่อให้หยดุไว้เท่านีไ้ม่ควร
น าไปดดัแปลงเพิ่มอีก เพราะถ้ามีการน าเอาไปดดัแปลงซ า้อีกในท่ีสดุความเป็นไทยแบบ
ดัง้เดมิ ความสวยงามวิจิตรและออ่นช้อย มนัก็จะคอ่ยๆเลือนหายไปจนหมด…” (วรัญญา 
สงัข์ฤทธ์ิ, การส่ือสารสว่นบคุคล, 4 สิงหาคม 2560) 

 
จากตวัอย่างทัศนะข้างต้นผู้ วิจัยพบว่า ผู้ ให้สัมภาษณ์มีการพูดถึงภาพลักษณ์ด้านลบ 

ได้แก่การถกูเหยียดหยามทางชาติพนัธุ์ (อ้วนผอม, ด าขาว) มีการแบง่แยกชนชัน้ทางสงัคม (คนจน
คนรวย) มีการพดูถึงเนือ้หาท่ีขดัตอ่จารีตอนัดีงาม (การน าเอาทศกณัฐ์มาดดัแปลง) รวมถึงการดถูกู
ทกัษะทางด้านภาษา เชน่ (คนไทยสว่นใหญ่โง่ภาษาองักฤษ) โดยทศันะดงักล่าวเป็นทศันะท่ีเกิดขึน้
ภายหลงัจากได้รับชมการผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” ผา่นโฆษณาออนไลน์จ านวน 9 ชิน้ สะท้อน
ให้เห็นวา่ องค์ประกอบทัง้ 4 สว่นข้างต้นถือเป็นองค์ประกอบท่ีมีผลท าให้ผู้ รับสารมีทศันคติด้านลบ
ตอ่งานโฆษณาท่ีได้รับชม จนอาจก่อให้เกิดอคตขิึน้กบังานโฆษณาชิน้นัน้ๆ น ามาซึ่งการหลีกเล่ียงท่ี
จะซือ้ผลิตภณัฑ์ชิน้ดงักลา่ว 
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5.3   แก่นจนิตนาการเก่ียวกับความสัมพันธ์ระหว่างบุคลิกของผู้แสดงกับสินค้า 
 

เสรี วงษ์มณฑา (2540) กล่าวว่า บคุลิกของผู้แสดงในงานโฆษณาต้องสามารถสร้างภาพจ า
ไปยงัผลิตภณัฑ์และตราของผลิตภณัฑ์ท่ีต้องการจะขายได้ เช่นการใช้เคร่ืองแตง่กายเช่ือมโยงไปยงั
ผลิตภณัฑ์, การใช้รูปร่างหน้าตาหรือสีหน้าท่าทางเช่ือมโยงไปยงัผลิตภณัฑ์เพ่ือให้ง่ายตอ่การจดจ า
ของผู้บริโภค ทัง้นีเ้ม่ือน ามาวิเคราะห์ร่วมกับการสนทนากลุ่ม ผลการวิจยัพบว่า แก่นจินตนาการ
เก่ียวกบัความสมัพนัธ์ระหวา่งบคุลิกของผู้แสดงกบัสินค้าสามารถจ าแนกได้เป็น 3 ประเภทดงันี ้
 

ก.  ด้านเคร่ืองแตง่กาย 
 

เคร่ืองแตง่กาย ถือเป็นสว่นส าคญัท่ีมีผลตอ่การรับรู้และมีอิทธิพลตอ่ความรู้สึกนึกคิดของ
มนษุย์ นกัโฆษณานิยมใช้คณุลกัษณะดงักล่าวเข้ามาเป็นจดุเช่ือมโยงไปยงัผลิตภณัฑ์  ซึ่งผู้ รับสาร
เม่ือได้รับชมโฆษณาจะเกิดการตีความและรับรู้ได้เองจากประสบการณ์ว่าการแต่งกายดงักล่าวมี
ความสอดคล้องกบัตราสินค้าย่ีห้อใด ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“โฆษณากระดาษดบัเบิลเอ โลโก้ของมนัมีการใช้สีน า้เงินและสีฟ้าท่ีเป็นเอกลกัษณ์ ซึ่ง
เสือ้และกางเกงของปอก็มีสีน า้เงินและสีฟ้าเช่นเดียวกัน ท่ีเป็นเช่นนีผ้มมองว่าส่วนหนึ่ง
คือผู้ผลิตต้องการก าหนดให้สีเสือ้มีความสอดคล้องกับตราผลิตภัณฑ์…” (ปัณณวิชญ์ 
วชัระตระการพงศ์, การส่ือสารสว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 
 
“…รีเจนซ่ีชอบน าเสนอเนือ้หาเก่ียวกบัความสงูสง่ สีท่ีใช้สว่นใหญ่จงึเป็นพวกสีทอง และสี
เหลือง โดยก าหนดให้ตัวแสดงหลักแต่งกายด้วยเคร่ืองประดับสีทอง ผมมองว่าการ
น าเสนอดงักล่าวผู้ผลิตต้องการสะท้อนให้เห็นถึงความเลอค่าของบร่ันดี และสูงส่งของ
ผลิตภณัฑ์…” (นรา วรหิรัญ, การส่ือสารสว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560)  
 
“…อย่างแอร์เอ็กซ์น่ี มีการก าหนดให้ชุดนางเงือกมีสีเขียว ส่วนนางผีเสือ้สมุทรก็ใส่ชุดสี
เขียว สีของผลิตภณัฑ์ก็เป็นสีเขียว ผมมองว่าท่ีใช้สีเขียวเพราะผลิตภณัฑ์ท่ีเขาจะขายคือ
แอร์เอ็กซ์รสเปเปอร์มิน้ มนัจะเป็นแนวแบบรสชาตสิมนุไพรนิดๆ เลยเลือกใช้สีเขียวเข้ามา
น าเสนอ…” (พลงัธรรม อยูส่ขุ, การส่ือสารสว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 
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 จากตวัอยา่งทศันะดงักล่าวผู้วิจยัพบว่า ผู้ ให้สมัภาษณ์มีการเช่ือมโยงเคร่ืองแตง่กายของ
ผู้แสดงหลกัเข้ากบัตวัผลิตภณัฑ์ เช่น เช่ือมโยงสีเสือ้และกางเกงของ “นายคล้าว” ซึ่งเป็นสีฟ้าและ
น า้เงินเข้ากบัตราสินค้า “กระดาษดบัเบลิเอ” บางทศันะก็เช่ือมโยงเคร่ืองแตง่กายและเคร่ืองประดบั
สีทองเข้ากบัสีของ “รีเจนซ่ีบร่ันดีไทย”  รวมไปถึงการเช่ือมโยงสีเขียวของชดุนางเงือกและนางผีเสือ้-
สมทุร เข้ากับผลิตภณัฑ์ “แอร์เอ็กซ์รสเปเปอร์มิน้” จากทศันะดงักล่าวสะท้อนให้เห็นว่าเคร่ืองแต่ง
กายนัน้มีผลท าให้ผู้ รับสารเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัตราสินค้าได้จริงดงัท่ีได้กลา่วไว้ข้างต้น  
 

ข.  ด้านรูปร่างหน้าตา 
 

รูปร่างหน้าตาของผู้แสดง ถือเป็นสว่นส าคญัท่ีมีผลตอ่การรับรู้และมีอิทธิพลตอ่ความรู้สึก
นึกคิดของมนุษย์ นักโฆษณานิยมใช้คณุลกัษณะดงักล่าวเข้ามาเป็นจุดเช่ือมโยงไปยงัผลิตภัณฑ์  
ซึง่ผู้ รับสารเม่ือได้รับชมโฆษณาจะเกิดการตีความและรับรู้ได้เองจากประสบการณ์ว่ารูปร่างหน้าตา
แบบนีมี้ความสอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ประเภทใด ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“...พอเห็นภาพนางเงือกแล้วท าให้หนนูึกถึงภาพความสวยงามของหญิงไทย ตัง้แตก่ารมี
ผิวพรรณท่ีขาว รวมถึงการมีรูปร่างท่ีสมส่วน ดแูล้วท าให้นึกถึงผลิตภณัฑ์โลชัน่ไวเทนนิ่ง 
และผลิตภณัฑ์พวกอาหารเสริมลดน า้หนกั...” (สธิุดา หนยูิม้ซ้าย, การส่ือสารส่วนบคุคล, 
3 สิงหาคม 2560) 
 
“…ยกัษ์อ้วนๆมนัก็สามารถส่ือถึงยาแก้ท้องอืดท้องเฟ้อได้ง่ายกว่าเอาคนผอมมาเล่น เขา
เลยเลือกใช้นางยกัษ์เป็นตวัแสดงหลกัเพราะรูปร่างของยกัษ์มนั อ้วน แถมท้องยงัป่อง คือ
มันส่ือได้ชัดว่ามีกรดเกินในกระเพาะอาหารเยอะจนต้องกินแอร์เอ็กซ์…” (นภรรส        
รัตนประทีป, การส่ือสารสว่นบคุคล, 3 สิงหาคม 2560) 
 
“…รีเจนซ่ีน่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์มาก โฆษณาทุกชิน้ของเขาจะใช้ตวัแสดงเป็นผู้หญิง
รูปร่างดี หน้าตาลูกคร่ึงมาแสดงน าตลอด…เวลาหนูดโูฆษณาของรีเจนซ่ีทีไรจะเห็นตวั
แสดงน าเป็นลูกคร่ึงสวมชุดไทยทุกครัง้ ซึ่งถือเป็นเอกลกัษณ์มาก เพราะท าให้คนดรูู้ได้
ทนัทีว่าน่ีคือโฆษณาของรีเจนซ่ีบร่ันดีไทย...” (ณฐันิช แก้วมณี, การส่ือสารส่วนบคุคล,      
2 สิงหาคม 2560) 
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 จากตวัอยา่งทศันะดงักลา่วผู้วิจยัพบวา่ ผู้ให้สมัภาษณ์มีการเช่ือมโยงรูปร่างหน้าตาของผู้
แสดงเข้ากับตัวผลิตภัณฑ์ เช่น เช่ือมโยงรูปร่างของนางเงือกเข้ากับผลิตภัณฑ์อาหารเสริมลด
น า้หนกั เน่ืองจากนางเงือกมีรูปร่างผอมดสูขุภาพดี ในขณะท่ีบางทศันะมีการเช่ือมโยงหุ่นของนาง
ผีเสือ้สมทุร เข้ากบัยาแก้ท้องอืดท้องเฟ้อ เน่ืองจากนางมีรูปร่างอ้วนเหมือนคนมีกรดเกินในกระเพาะ
อาหารเยอะ และบางทศันะได้ดงึเอาเอกลกัษณ์เฉพาะตวัของตราสินค้าเข้ามาเป็นจดุเช่ือมโยง เช่น
การดงึเอาผู้แสดงหน้าลกูคร่ึง(หน้าฝร่ัง) เข้ามาเช่ือมโยงไปยงัผลิตภณัฑ์รีเจนซ่ี จากทศันะดงักล่าว
จะเห็นได้วา่รูปร่างหน้าตานัน้มีผลท าให้ผู้ รับสารสามารถเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัตราสินค้าได้จริงดงัท่ี
ได้กลา่วไว้ข้างต้น  
 

ค.  ด้านสีหน้าและอารมณ์  
 

สีหน้าและอารมณ์ของผู้ แสดง ถือเป็นส่วนส าคัญท่ีมีผลต่อการรับรู้และมีอิทธิพลต่อ
ความรู้สึกนึกคิดของมนุษย์ นกัโฆษณานิยมใช้คณุลักษณะดงักล่าวเข้ามาเป็นจุดเช่ือมโยงไปยัง
ผลิตภณัฑ์  ซึง่ผู้ รับสารเม่ือได้รับชมโฆษณาจะเกิดการตีความและรับรู้ได้เองจากประสบการณ์ว่าสี
หน้าและอารมณ์แบบนีมี้ความสอดคล้องกบัผลิตภณัฑ์ประเภทใด ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“…โฆษณาไอว่ี ผมวา่เขาพยายามท าออกมาให้ตวัแสดงหลกัรู้สึกละมนุไปกบัรสชาติของ
กาแฟสูตรโบราณ โดยสะท้อนผ่านทางสีหน้าและอารมณ์ การก าหนดให้ตวัละครหลัก
หลบัตาขณะก าลงัดื่มกาแฟไอว่ี พร้อมทัง้ท าเสียง อ่า! มนัท าให้ผู้ชมสมัผสัได้ถึงความสด
ช่ืนภายหลงัจากการด่ืมผลิตภณัฑ์ย่ีห้อดงักล่าว…”  (ณฐัชนน สขุบุญเพ็ญ, การส่ือสาร
สว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 
 
“…เท่าท่ีดมีูโฆษณาอยู่ชิน้หนึ่งท่ีพ่ีณเดชน์ก าลงักินมนัฝร่ังทอดกรอบเลย์ ผมรู้สึกได้เลย
วา่พ่ีเขากินมนัด้วยสีหน้าท่ีอ่ิมเอิบมาก โดยการแสดงออกทางสีหน้ามนัชดัเจนมากเลยว่า
เลย์นัน้อร่อย นอกจากนีเ้สียงเคีย้วแผ่นมนัฝร่ังยงัท าให้ผู้ชมสมัผสัได้ถึงความกรอบของ
ผลิตภณัฑ์…” (กนิน ธนารวิพร, การส่ือสารสว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 
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จากตวัอย่างทศันะดงักล่าวผู้วิจยัพบว่า ผู้ ให้สมัภาษณ์มีการเช่ือมโยงสีหน้าและอารมณ์
ของผู้แสดงเข้ากบัตวัผลิตภณัฑ์ เช่น สีหน้าท่ีอ่ิมเอิบสามารถสะท้อนได้ถึงภาพความอร่อยภายหลงั
จากได้ลิม้ลองเลย์ รวมถึงการท าเสียง อ่า! ท าให้ผู้ชมสมัผสัได้ถึงอารมณ์ของความสดช่ืนภายหลงั
จากได้ด่ืมกาแฟไอว่ี ทัง้นีจ้ะเห็นได้ว่าการเช่ือมโยงด้านสีหน้าและอารมณ์โดยมากมักใช้ในงาน
ประเภทอาหาร ขนมขบเคีย้วและเคร่ืองด่ืม เน่ืองจากโฆษณาเหล่านีน้ิยมโฟกสัไปท่ีใบหน้าเพ่ือให้
เห็นอารมณ์ของผู้แสดงขณะกิน หรือด่ืมได้ชดัเจนท่ีสดุ จนอาจกลา่วได้ว่าสีหน้าและอารมณ์มีผลท า
ให้ผู้ รับสารเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัตราสินค้าได้จริงดงัท่ีได้กลา่วไว้ข้างต้น 
 
5.4   แก่นจนิตนาการที่เช่ือมโยงกับประสบการณ์ส่วนบุคคล 
 
 Barthes (1999) ได้เสนอว่า การตีความประสบการณ์ส่วนบคุคลถือเป็นการตีความเนือ้หา
ในลกัษณะท่ีไม่เช่ือมโยงกับงาน โดยผู้ รับสารจะพูดถึงเร่ืองราวตา่งๆตามภูมิหลงั ตามทศันะ ตาม
อารมณ์ความรู้สึก ณ ขณะนัน้ หรือตามมุมมองของแต่ละบุคคลซึ่งจะไม่เหมือนกัน เพ่ือเป็นการ
สะท้อนให้เห็นถึงประสบการณ์ของผู้ รับสารท่ีมีมาก่อน และมีอิทธิพลต่อการกระตุ้นให้เกิดแก่น
จินตนาการนอกเหนือไปจากตัวสินค้า และภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ทัง้นีเ้ม่ือน ามาวิเคราะห์
ร่วมกับการสนทนากลุ่ม ผู้ วิจัยพบว่าแก่นจินตนาการท่ีเช่ือมโยงกับประสบการณ์ส่วนบุคคล
สามารถจ าแนกได้เป็น 3 ประเภทดงันี ้
 

ก. การถวิลหาอดีต 
 

Robertson (1990) กล่าวว่า การถวิลหาอดีต (Nostalgia) คือ การมอง “กาลและเวลา” 
ด้วยสุนทรียภาพและทัศนคติด้านบวกท่ีมีต่อเร่ืองราวหรือเหตุการณ์ท่ีผ่านมาแล้วในอดีต โดย
ความรู้สกึเหลา่นี ้เรียกว่า Sense of Nostalgia จะเกิดขึน้ภายหลงัจากท่ีได้รับชมงานโฆษณาชิน้ใด
ชิน้หนึ่งแล้วโฆษณาชัน้นัน้เกิดไปสะกิดต่อมอารมณ์ของผู้ รับชมท าให้ย้อนล าลึกไปถึงเร่ืองราวดีๆ 
ในอดีตท่ีตนเองเคยมีประสบการณ์ร่วมกบัสิ่งนัน้ๆ ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
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“…เห็นภาพชายหาดหวัหินแล้วท าให้นึกถึงครอบครัว เพราะบ้านหนมีูอาชีพจงูม้าเช่าอยู่
ท่ีหวัหินพอเห็นภาพนีแ้ล้วท าให้ยิ่งคดิถึงพอ่แม ่สมยัก่อนทกุเสาร์อาทิตย์หนจูะต้องไปช่วย
จงูม้าเชา่ แตต่อนนีย้้ายมาเรียนตอ่มหาวิทยาลยัท่ีกรุงเทพ เลยไม่มีโอกาสได้ช่วย พอเห็น
ภาพแบบนีก็้รู้สึกดีใจอย่างน้อยโฆษณาชิน้นีก็้เป็นหนึ่งกระบอกเสียงท่ีช่วยให้อาชีพนี ้
สามารถอยูต่อ่ไปได้…” (นพรัตน์ กลอ่งแก้ว, การส่ือสารสว่นบคุคล,3 สิงหาคม 2560) 
 
“…พอเห็นฉากทุ่งนาแล้วท าให้นึกถึงอดีตของตวัเอง เม่ือก่อนพ่อหนูเคยเป็นพ่อค้าคน
กลางรับซือ้ข้าวแล้วคือท่านต้องไปดูท่ีนาต่างจังหวัดบ่อย แล้วมีท่ีนาอยู่ท่ีหนึ่งตัง้อยู่ท่ี
จงัหวดันครนายก จ าได้ว่าหนูเคยไปกับพ่อตอนเด็กๆ มนัสวยมากเราสองคนไปเดินเล่น
กันท่ีคนันาก่อนจะไปรับซือ้ข้าว พอวนันีไ้ด้เห็นภาพฉากทุ่งนาในโฆษณาคือมันเหมือน
มาก เหมือนทุง่นาท่ีเราพอ่ลกูเคยเดนิเลน่กนั…” (ณฐันิช แก้วมณี, การส่ือสารส่วนบคุคล, 
2 สิงหาคม 2560) 
 
“…พอเห็นทศกัณฐ์แล้วท าให้ผมนึกถึงช่วงชีวิตในวยัเด็กคุณย่าชอบเปิดวีดีโอโขนเร่ือง
รามเกียรติท่ี์บ้านตอนเช้าๆช่วงวนัหยดุสดุสปัดาห์ แล้วทกุคนในบ้านก็จะมานัง่รวมตวักนั
เพ่ือดโูขน แล้วก็กินข้าวเช้าด้วยกนัมนัเป็นภาพความทรงจ าท่ีดีมาก…” (ณฐัชนน สขุบญุ
เพ็ญ, การส่ือสารสว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 

 
จากตวัอย่างทศันะข้างต้นผู้ วิจยัพบว่า ผู้ ให้สมัภาษณ์มีการย้อนล าลึกไปถึงเร่ืองราวดีๆ 

ในอดีตท่ีตนเคยมีประสบการณ์ร่วมภายหลงัจากได้รับชมงานโฆษณา เช่น การใช้ชีวิตร่วมกบัคนใน
ครอบครัว การท ากิจกรรมร่วมกันก่อให้เกิดความสุข ความสนุก และความทรงจ าดีๆท่ีเกิดขึน้
ระหวา่งกนั โดยความรู้สกึเหล่านีถื้อเป็นการตีความเนือ้หาในลกัษณะท่ีไม่เช่ือมโยงกบังานโฆษณา 
แตเ่ป็นการตีความผา่นมมุมองของแตล่ะบคุคลซึง่จะแตกตา่งกนัออกไปขึน้อยู่กบัภูมิหลงัและความ
เป็นมาเป็นไปของแตล่ะคน  

 
 
 
 
 

มหาว
ทิยา

ลยัรั
งสิ

ต 

Ran
gs

it U
niv

ers
ity



172 
 

ข.  คา่นิยมทางสงัคม  
 
   นิยพรรณ วรรณศริิ (2550) กลา่ววา่ คา่นิยมทางสงัคม เกิดจากกระบวนการปลกูฝังทาง
สงัคม และวฒันธรรมซึ่งจะถูกหล่อหลอมอยู่ภายในตวับุคคล โดยสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท 
ได้แก่ 1) ค่านิยมเชิงมูลค่า หมายถึง ค่านิยมท่ีวัดได้จาก “ราคา” เช่น วตัถุนิยม, บริโภคนิยม          
2) คา่นิยมเชิงคณุคา่ สามารถวดัได้จากการน าเอา “ความเช่ือ” หรือความรู้ดัง้เดิมในอดีตมาเป็น
หลกัในการด าเนินชีวิต เช่น จารีตนิยม, คตินิยม, และอนุรักษ์นิยม  โดยแก่นจินตนาการด้าน-
ค่านิยมทางสังคมจะเกิดขึน้ได้ต่อเม่ือ ผู้ รับสารน าเอาประสบการณ์หรือค่านิยมส่วนตนเข้าไป
เช่ือมโยงกบังานโฆษณาท่ีได้รับชม ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้
 

“…อยา่งตอนท่ีทศกณัฐ์ข่ีม้าแล้วมีบริวารเดินตามมนัให้ความรู้สึกเหมือนเป็นพระราชา ดู
มีความยิ่งใหญ่ไปไหนมาไหนมีแตค่นเดินตาม…เหมือนกนัตอนท่ีไปเท่ียวหวัหินครัง้ก่อน
ผมมีโอกาสได้ขบัรถปอร์เช่แล้วแบบมีคนเดินตามเยอะมาก…รถปอร์เช่มนัท าให้ผมดโูดด
เดน่เหมือนพระราชามนัเป็นความรู้สึกเดียวกันเลยจริงๆ…” (นรา วรหิรัญ, การส่ือสาร
สว่นบคุคล, 2 สิงหาคม 2560) 
 
“…เห็นภาพทศกัณฐ์แคะขนมครก แล้วนึกถึงกระทรวงวฒันธรรมเป็นอนัดบัแรกเลย คือ
สงัคมไทยเป็นสงัคมท่ียึดติดกบัภาพความสงูส่งของความเป็นไทย ซึ่งของบางอย่างท่ีถูก
ยกให้สงูเกินไปสดุท้ายมนัก็จะหายไป…ถ้าเราท าให้มนัเข้ากบัยคุสมยัได้ย่อมเป็นผลดีกบั
ทุกฝ่าย การท่ีหนูพูดแบบนีไ้ม่ได้ต้องการจะลดคุณค่าของความเป็นไทยให้ต ่าลง แค่
ต้องการปรับมมุมองให้คนส่วนใหญ่เลิกยึดติดกบัความสงูส่ง และหนัมามองโลกปัจจบุนั
ให้มากยิ่งขึน้ …” (สธิุดา หนยูิม้ซ้าย, การส่ือสารสว่นบคุคล, 3 สิงหาคม 2560) 

 
จากตวัอย่างทศันะข้างต้นผู้วิจยัพบว่า ผู้ ให้สมัภาษณ์มีการกล่าวถึงค่านิยมทางสงัคม 2 

ประการได้แก่ ด้านวัตถุนิยม เช่น เห็นทศกัณฐ์ข่ีม้าแล้วท าให้นึกถึงตนเองตอนขับรถปอร์เช่ และ
ด้านจารีตนิยม เช่น การยึดติดกับภาพความสูงส่งมากเกินไปจะท าให้ความเป็นไทยเข้าถึงได้ยาก 
โดยทศันะดงักล่าวจะเกิดขึน้ได้ตอ่เม่ือผู้ รับสารน าเอาประสบการณ์หรือคา่นิยมส่วนตนไปเช่ือมโยง
เข้ากับงานโฆษณาท่ีได้รับชม โดยหยิบยกเอาทัศนะท่ีตนเองคิดว่าถูกต้องเหมาะสมเข้าไป
เปรียบเทียบเพ่ือท าให้เห็นภาพรวมของสงัคมได้ชดัเจนยิ่งขึน้ 
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ค.  การเป็นสมาชิกแฟนคลบั  
 

Jenkins (1992) กล่าวว่า แฟนคลบั (Fan Club) ถือเป็นกลุ่มบคุคลซึ่งถกูตัง้ขึน้มาเพ่ือ
ตอบสนองระบบดารา (Star System) เป็นบคุคลท่ีมีลกัษณะช่ืนชอบ และหลงใหลในตวัศิลปิน โดย
ค าๆนี ้มีรากศพัท์มาจากค าว่า “Fanaticus” หมายถึง การเป็นทาสผู้ รับใช้ (Temple Servant) หรือ
ผู้อทุิศตนเพ่ือศลิปิน (Devotee) ทัง้นี ้แก่นจินตนาการในฐานะสมาชิกแฟนคลบัจะเกิดขึน้ได้ตอ่เม่ือ 
ผู้ รับสารได้รับชมงานโฆษณาชิน้ใดชิน้หนึ่งแล้วพบว่างานโฆษณาชิน้นัน้มีดาราหรือศิลปินท่ีตนเอง
ช่ืนชอบแสดงอยู ่ท าให้หวนล าลกึไปถึงศลิปินทา่นนัน้ในฐานะแฟนคลบั ดงัตวัอยา่งทศันะตอ่ไปนี ้  
 

“…พ่ีปอ ทฤษฎีหนตูดิตามผลงานพ่ีเขามาตัง้แตส่มยัเร่ืองผู้ ใหญ่ลีกบันางมาตอนนัน้คือพ่ี
เขาโดดเดน่มาก…จ าได้วา่พ่ีเขาชอบเลน่ละครแนวบ้านๆ จนได้ฉายาพระเอกบ้านไร่…ท า
ให้พ่ี เขามีผลงานร่วมกับช่องสามมากมาย…พอปี58รู้ข่าวว่าพ่ี เขาป่วยเป็นโรค
ไข้เลือดออกก็คิดว่าคงไม่เป็นไรไม่คิดว่าโรคดงักล่าวจะฆ่าชีวิตพ่ีเขาวนันีพ้อมีโอกาสได้
เห็นหน้าพ่ีเขาในโฆษณาก็ท าให้อดนึกถึงพ่ีเขาไม่ได้…” (วรัญญา สงัข์ฤทธ์ิ, การส่ือสาร
สว่นบคุคล, 4 สิงหาคม 2560) 
 
“…เม่ือกีเ้ห็นพ่ีณเดชน์ในโฆษณาแล้ว อยากบอกวา่พ่ีเขาหลอ่มาก (หวัเราะ) เห็นพ่ีเขายิม้
ทีไรหนูรู้สึกเขินทุกที…คือหนตูิดตามผลงานของพ่ีเขามาตัง้แต่สมยัเล่นละครเร่ืองเงารัก
ลวงใจ ตอนนัน้คือหล่อแบบใสๆแต่ตอนนีก็้เข้มขึน้ดเูป็นผู้ ใหญ่มากยิ่งขึน้ก็ดูหล่อไปอีก
แบบ…” (พิมชนก แก้วจ าปา, การส่ือสารสว่นบคุคล, 3 สิงหาคม 2560) 
 
“…เก่ง ธชย ผมนบัถือพ่ีเขามากเห็นตัง้แต่สมยัอยู่เดอะว้อยซ์ตอนนัน้คือพ่ีเขาร้องเพลง
เป็นเอกลกัษณ์มากดโูดดเดน่ไม่เหมือนใคร ล่าสดุท่ีไปแข่งขนัดนตรีระดบัโลกก็ได้รางวลั
กลับมาเพียบ…เท่ียวไทยมีเฮก็เป็นหนึ่งในความภาคภูมิใจของพ่ีเขา เพราะเขาชอบ
ทศกัณฐ์สังเกตได้จากเพลงท่ีพ่ีเขาแต่งจะเก่ียวกับทศกัณฐ์ทัง้หมดไม่ว่าจะเป็น ,หัวใจ
ทศกณัฐ์, ทศกณัฐ์มานะ, ยงัไงก็ไม่ยกั..” (นรินทร์ ถิตย์สวุรรณ, การส่ือสารส่วนบคุคล,     
4 สิงหาคม 2560) 
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ดงัตวัอย่างทศันะข้างต้นผู้ วิจยัพบว่า ผู้ ให้สมัภาษณ์มีการกล่าวถึงดาราท่ีตนเองช่ืนชอบ
ในฐานะแฟนคลับ ภายหลังจากได้รับชมงานโฆษณาชิน้ดังกล่าว เช่น การกล่าวช่ืน ชมใน
ความสามารถของศิลปิน การเชิดชูความเก่ง ความหล่อ และความเท่ห์ นอกจากนีย้งัมีการแสดง
ทศันะเก่ียวกบัผลงานของศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบ เช่น “พ่ีปอเขาเคยเล่นละครเร่ืองผู้ ใหญ่ลีกับนาง
มา ตอนนัน้พ่ีเขาโดดเดน่มาก นอกจากนีเ้ขายงัมีผลงานร่วมกบัช่องสามอีกมากมาย ” สะท้อนให้
เห็นว่ากลุ่มสนทนาดงักล่าวเป็นกลุ่มบุคคลท่ีถูกตัง้ขึน้เพ่ือตอบสนองต่อระบบดาราอย่างแท้จริง    
ท าให้เวลารับชมงานโฆษณาผู้ รับสารกลุ่มนีม้กัจะเลือกโฟกสัเฉพาะตวัศิลปินท่ีตนเองช่ืนชอบเป็น
ล าดบัแรก ก่อนจะโฟกสัท่ีจดุอ่ืนๆเป็นล าดบัถดัไป 
 

จากแก่นจินตนาการทัง้ 4 ประการข้างต้น ผู้วิจยัสามารถสรุปผลการวิเคราะห์ได้ดงันี ้ 
 

1) แก่นจินตนาการเก่ียวกบัการสร้างสมัพนัธบท ค าตอบท่ีได้ทัง้หมดล้วนเป็นจินตนาการ
ท่ีเกิดจากความรู้สั่งสมดัง้เดิม(Tacit Knowledge) ภายในตัวบุคคลโดยพบว่า นักศึกษาท่ีมี
ความสามารถเฉพาะทางด้านนาฏศิลป์ไทย สามารถตอบค าถามในเชิงความเป็นไทยได้ดีท่ีสุด 
ในขณะท่ีนักศึกษาเฉพาะทางด้านศิลปะ สามารถเช่ือมโยงความเป็นไทยเข้ากับงานศิลปะและ
ความร่วมสมยัได้อย่างเหมาะสม ส่วนกลุ่มมหาวิทยาลยัทัว่ไปพบว่า สามารถเช่ือมโยงเนือ้หาเข้า
กบัละครโทรทศัน์และงานภาพยนตร์ได้อย่างลงตวั เน่ืองจากเป็นนกัศกึษาท่ีมีความสามารถเฉพาะ
ทางด้านนิเทศศาสตร์   
 

2) แก่นจินตนาการเก่ียวกับภาพลักษณ์สินค้า พบว่า ภาพลักษณ์ด้านบวก (Good 
Image) ท่ีควรหยิบยกขึน้มาน าเสนอในงานโฆษณาได้แก่ ความร่วมสมยั ความหลากหลาย และ
ความมีเอกลักษณ์ เพราะเอกลักษณ์ถือเป็นเสน่ห์ท่ีสามารถสร้างภาพจ าไปยังตวัผลิตภัณฑ์ได้              
ส่วนภาพลกัษณ์ด้านลบ (Bad Image) ท่ีควรหลีกเล่ียงได้แก่ การเหยียดหยามทางชาติพนัธุ์ การ
แบ่งแยกชนชัน้ทางสงัคม การน าเสนอเนือ้หาท่ีขดัต่อจารีตอนัดีงาม และการดถููกทกัษะทางด้าน
ภาษาองักฤษ เน่ืองจากการน าเสนอดงักลา่วเปรียบเสมือนดาบสองคมท่ีอาจก่อให้เกิดประเด็นเร่ือง
ความขดัแย้งขึน้ในสงัคมได้ 
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3) แก่นจินตนาการเก่ียวกับความสัมพันธ์ระหว่างบุคลิกของผู้ แสดงกับสินค้า พบว่า
บุคลิกของผู้ แสดงไม่ว่าจะเป็นเคร่ืองแต่งกาย รูปร่างหน้าตา รวมถึงสีหน้าท่าทาง มีผลท าให้ผู้ รับ
สารสามารถเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัตราสินค้าได้จริง โดยการน าเอาบคุลิกของผู้แสดงเช่ือมโยงไปยงั
สินค้าสามารถสร้างภาพจ าให้กบัผลิตภณัฑ์ได้ง่ายกวา่การน าเสนอโฆษณาแบบตรงไปตรงมาจึงท า
ให้การสร้างสรรค์งานในลกัษณะนีเ้ป็นท่ีนิยมอย่างสงูในปัจจบุนั 
 

4) แก่นจินตนาการท่ีเช่ือมโยงกับประสบการณ์ส่วนบุคคล พบว่า มีผู้ ให้สัมภาษณ์
บางส่วนท่ีตีความเนือ้หาในลกัษณะท่ีไม่เช่ือมโยงกับงานโฆษณา โดยผู้ รับสารจะพูดถึงเร่ืองราว
ตา่งๆตามภูมิหลงั หรือตามมมุมองของแตล่ะบคุคลซึ่งจะไม่เหมือนกนั เพ่ือเป็นการสะท้อนให้เห็น
ถึงประสบการณ์ของผู้ รับสารท่ีมีมาก่อน เชน่ การถวิลหาอดีต (Nostalgia) การกล่าวถึงคา่นิยมทาง
สงัคม (Social Values) รวมถึงการกลา่วถึงศลิปินในฐานะสมาชิกแฟนคลบั (Fan Club)  
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บทที่ 6 

 
สรุป อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาวิจัยเร่ือง “การผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์
ออนไลน์”มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เข้าใจถึงการประกอบสร้างความหมายผ่านการผลิตซ า้งาน
“วรรณกรรมไทย”เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์ออนไลน์ และแก่นจินตนาการของผู้ รับสารท่ีเกิด
จากการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย”โดยก าหนดให้ใช้แนวคิดเร่ืองการผลิตซ า้เพ่ือสืบทอดทาง
วฒันธรรม แนวคิดการสร้างสมัพนัธบท แนวคิดเก่ียวกบังานวรรณกรรมไทย แนวคิดการศึกษาเชิง
สัญญาณศาสตร์ แนวคิดความหมายในระดับจินตนาการ และแนวคิดแก่นจินตนาการ เป็น
แนวทางในการศกึษาและวิเคราะห์ข้อมลู 
 
 การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงคณุภาพ(Qualitative Research) ประกอบด้วยการวิเคราะห์
ตวับท(Textual Analysis) การผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย” เพ่ือการโฆษณาในส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์
ท่ีถกูเผยแพร่ระหว่างปี พ.ศ. 2554-2559 โดยก าหนดให้ใช้ “แนวคิดเก่ียวกับงานวรรณกรรมไทย” 
เป็นเกณฑ์ในการคดัเลือก ร่วมกบัผู้ เช่ียวชาญจ านวน 3 ทา่น จนได้โฆษณาท่ีใช้ในการศกึษาจ านวน
ทัง้สิน้ 9 ชิน้ แบ่งออกเป็นโฆษณาท่ีมีการผลิตซ า้ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ืองขุนช้างขุนแผน ,      
นางนาค, รามเกียรติ,์ บางระจนั, นาคี, พระอภยัมณี, ต านานสมเด็จพระนเรศวร, และมนต์รักลกูทุ่ง 
นอกจากนีผู้้วิจยัยงัได้ก าหนดให้มีการสนทนากลุ่ม (Focus Group Interview) นกัศกึษาจ านวน  3 
สถาบัน รวมทัง้สิน้ 18 คน  เพ่ือให้ทราบถึงแก่นจินตนาการของผู้ รับสารท่ีมีต่อการผลิตซ า้งาน
วรรณกรรมไทย โดยจะสรุปผลการวิจยัและอภิปรายผลให้ทราบดงัตอ่ไปนี ้
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6.1 สรุป และอภปิรายผลการวิจัย 
 
         การวิจยัในครัง้นีผู้้วิจยัได้จ าแนกข้อค้นพบออกเป็น 2 ประเดน็ตามปัญหาน าวิจยัได้แก่ 
 

6.1.1 การประกอบสร้างความหมายผ่านการผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย” เพื่อการ
โฆษณาในส่ือวีดทัิศน์ออนไลน์ ผู้วิจัยได้แบ่งผลการวิเคราะห์ออกเป็น 2 ส่วนดังนี ้ 
 

6.1.1.1 ผลการวิเคราะห์การผลิตซ า้ผา่นกระบวนการสร้างสมัพนัธบท  
 
  Benjamin (1935) ได้กลา่วไว้วา่ การมีเทคโนโลยีสมยัใหม่เกิดขึน้มานัน้ ถือเป็น
ผลดีตอ่ศิลปินและผู้ เสพงานศิลปะ เน่ืองจากเป็นการสร้างประชาธิปไตย (Democracy) และความ
เสมอภาคให้กบัทกุชนชัน้ได้มีโอกาสเข้าถึง และช่ืนชมงานศลิปะได้อยา่งเทา่เทียมกนั โดยเขาเช่ือว่า
การผลิตซ า้ (Reproduction) ถือเป็นเร่ืองปกตวิิสยัในสงัคมปัจจบุนั ศิลปวตัถทุัง้หลายท่ีมนษุย์สร้าง
ขึน้มานัน้ย่อมต้องถูกผลิตซ า้ด้วยมือของมนุษย์เอง จากท่ีได้กล่าวมาจะเห็นได้ว่าการผลิตซ า้
สามารถช่วยท าให้งานศิลปะผ่านส่ือแพร่กระจายไปในวงกว้างได้ ท่ีส าคญัยงัก่อให้เกิดการตีความ
เนือ้หาท่ีหลากหลาย ด้วยเหตนีุผู้้ วิจยัจึงได้ก าหนดให้น าเอาหลกัการดงักล่าวมาวิเคราะห์ร่วมกับ
แนวคดิการสร้างสมัพนัธบท โดยได้แบง่ผลการวิเคราะห์ออกเป็น 4 สว่น ดงันี ้ 
 

ก. ความคงเดมิของเนือ้หา 
 
  ผลการวิ เคราะ ห์พบว่า  การผลิตซ า้ งาน “วรรณกรรมไทย ”                 
ผู้สร้างสรรค์งานได้ให้ความส าคัญกับการคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์แบบดัง้เดิมในด้านเคร่ืองแต่งกาย
(Costume) การจดัแต่งองค์ประกอบหน้าผม(Setting) และรูปร่างหน้าตาของผู้แสดง(Casting) 
มากท่ีสุด โดยพบว่างานโฆษณาทัง้ 9 ชิน้ล้วนมีองค์ประกอบทัง้ 3 ส่วนข้างต้นเป็นองค์ประกอบ
หลกัแทบทัง้สิน้ เช่น โฆษณาชุดบางระจนัมีการก าหนดให้ “นายจนัทร์หนวดเขีย้ว” แต่งกายตาม
แบบนกัรบไทยโบราณ สวมเสือ้ยนัต์เกราะเพชร ตามความเช่ือของคนในสมยัโบราณเพ่ือให้แคล้ว
คลาด มีการจดัแตง่องค์ประกอบหน้าผมโดยก าหนดให้ไว้ผมทรงปีกนก และไว้หนวดให้มีลกัษณะ
คล้ายเขีย้ว ท าให้ผู้ชมสามารถอนมุานได้ว่าน่ีคือ “นายจนัทร์หนวดเขีย้ว”ส่วนในด้านรูปร่างพบว่ามี
ลกัษณะแข็งแกร่ง มีร่างกายก าย าสมกบัภาพความเป็นนกัรบตามท่ีได้ระบอุยูใ่นวรรณกรรมต้นฉบบั  
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  จากท่ีได้กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ว่าองค์ประกอบด้านเคร่ืองแต่ง
กาย การจดัแตง่องค์ประกอบหน้าผมและรูปร่างหน้าตามีผลท าให้ผู้ รับสารสามารถเช่ือมโยงเนือ้หา
จากตวับทต้นทางไปยงัตวับทปลายทางได้จริง สอดคล้องกบัท่ี  Goddard (1998) ได้กล่าวไว้ว่า ตวั
บทต้นทางท่ีถูกอ้างถึงในงานโฆษณานัน้มักจะทิง้ร่องรอยไปยังตัวบทปลายทางท าให้สามารถ
เช่ือมโยงความหมายได้เสมอ โดยผู้ รับสารท่ีสามารถจดจ าร่องรอยเดิมได้จะสามารถเช่ือมโยง
ความหมายได้ในทนัที ซึ่งการจดจ าตวับทต้นทางได้อาจน าไปสู่ความหมายแฝง ซึ่งผู้ รับสารจะรู้สึก
วา่ตนเองฉลาดหากเขาสามารถเช่ือมโยงเนือ้หาปลายทางสูต้่นทางได้เป็นผลส าเร็จ  
 

ข. การขยายความเนือ้หา 
 
 ผลการวิ เคราะ ห์พบว่า  การผลิตซ า้ งาน “วรรณกรรมไทย ”                 
ผู้สร้างสรรค์งานได้ให้ความส าคญักบัการขยายความเนือ้หาด้านอปุกรณ์ประกอบฉาก(Props) และ
สถานท่ีถ่ายท า(Location) ขึน้มาใหม่มากท่ีสดุ โดย นพพร ประชากลุ (2543) ได้กล่าวถึงการขยาย
ความไว้วา่ เป็นการเพิ่มเตมิเนือ้หา ซึง่เนือ้หาสว่นนีจ้ะไม่ปรากฏอยู่ในตวับทต้นทาง เช่น 1)โฆษณา
ชดุอเุหม่! มะนาวหมด ท่ีมีการผลิตซ า้ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “แม่นาคพระโขนง” มีการขยาย
ความอุปกรณ์ประกอบฉากขึน้มาใหม่ได้แก่“คอมพิวเตอร์” เน่ืองจากโฆษณาชิน้นีต้้องการขาย
สินค้าออนไลน์จึงได้ก าหนดให้มีการเพิ่มคอมพิวเตอร์ขึน้มาเพ่ือให้ “นางนาค”ใช้เป็นอุปกรณ์
ประกอบฉาก และ 2)โฆษณาชุดกาแฟสูตรโบราณไอว่ี ท่ีมีการผลิตซ า้ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง 
“ต านานสมเดจ็พระนเรศวรมหาราช” มีการขยายความสถานท่ีถ่ายท าขึน้มาใหม่โดยก าหนดให้เพิ่ม 
“ร้านกาแฟอ้ายวี” ขึน้มาเน่ืองจากโฆษณาชิน้นีต้้องการขายกาแฟสูตรโบราณจึงก าหนดให้       
“พระนเรศวร”แวะดื่มกาแฟท่ีร้านอ้ายวีก่อนจะเดนิทางกลบักรุงศรีอยธุยา  
 
 จากท่ีได้กล่าวมา จะเห็นได้ว่าในปัจจุบนัมีโฆษณาจ านวนไม่น้อยท่ี
ขยายความเนือ้หาด้านอปุกรณ์ประกอบฉากและสถานท่ีถ่ายท าขึน้ใหม่ โดยไม่เป็นไปตามท่ีได้ระบุ
อยู่ในวรรณกรรมต้นฉบบั เน่ืองจากโฆษณาถูกผลิตขึน้มาโดยมีวตัถุประสงค์หลกัเพ่ือมุ่งเน้นด้าน
การขาย ดงันัน้สถานท่ีถ่ายท าและอปุกรณ์ประกอบฉากท่ีดีจะต้องสามารถเช่ือมโยงไปยงัภาพรวม
ของสินค้าได้ จึงจะถือว่าโฆษณาชิน้นัน้ประสบความส าเร็จทางการส่ือสาร สอดคล้องกบับทความ
วิจยัของ มนตรี  บุญสัตย์ และกฤษณ์ ทองเลิศ (2554) ท่ีได้ระบุว่า การสร้างสัมพนัธบทในงาน
โฆษณานิยมขยายความเนือ้หาด้านอุปกรณ์ประกอบฉาก และสถานท่ีถ่ายท าขึน้ใหม่เพ่ือให้
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สอดคล้องกับความเป็นปัจจุบัน โดยอุปกรณ์ประกอบฉากและสถานท่ีถ่ายท าท่ีดีต้องสามารถ
เช่ือมโยงเนือ้หาของเร่ืองไปยังภาพรวมของผลิตภัณฑ์ได้ จึงจะสามารถดึงดูดความสนใจจาก
ผู้บริโภคได้ส าเร็จ  
 

ค. การตดัทอนเนือ้หา 
 
 ผลการวิ เคราะ ห์พบว่า  การผลิตซ า้ งาน “วรรณกรรมไทย ”                   
ผู้สร้างสรรค์งานได้ให้ความส าคญักบัการตดัทอนเนือ้หาด้านตวัละครหลกั(Protagonist) และฉาก
ส าคญั(Scene) ของเร่ืองออกไปมากท่ีสุด โดยมีการตดัทอนตวัละครหลกัให้เหลือเพียง 1-3 คน 
ด้านฉากพบว่า มีการตดัทอนฉากท่ีส าคญัออกไปให้เหลือเพียง1ฉาก ในขณะท่ีโฆษณาบางชิน้มี
การตัดทอนฉากส าคัญออกไปทัง้หมดและขยายความฉากใหม่ขึน้มาทดแทน เพ่ือให้มีความ
สอดคล้องกบัสินค้าท่ีต้องการจะขาย เช่น โฆษณาชุดต้นกระดาษดบัเบิลเอ ท่ีมีการผลิตซ า้ขึน้จาก
วรรณกรรมไทยเร่ือง “มนต์รักลกูทุ่ง” มีการตดัทอนตวัละครหลกัของเร่ืองให้เหลือเพียง 1 คน ได้แก่
“นายคล้าว”และฉากท่ีใช้ในการถ่ายท าก็มีทัง้หมด 1 ฉากได้แก่“ฉากท่ีบริเวณทุ่งนา”เน่ืองจาก
โฆษณาชิน้ดงักลา่วต้องการชใูห้เห็นวา่“ต้นกระดาษดบัเบิลเอ”เป็นมิตรตอ่สิ่งแวดล้อมสามารถปลกู
บริเวณคนันาได้ ท่ีส าคญัโตไว ได้เงินเร็ว จึงได้ก าหนดให้ตวัละครหลกัของเร่ืองอย่าง“นายคล้าว”ไป
นัง่อยูท่ี่บริเวณทุง่นา ทัง้นีส้าเหตท่ีุต้องมีการตดัทอนตวัละครหลกัและฉากท่ีส าคญัออกไปเน่ืองจาก 
ปัจจัยด้านเวลาและข้อจ ากัดในการท าโฆษณาท าให้ไม่สามารถน าเสนอเนือ้หาทัง้หมดในเวลา
เดียวกันได้ โดยตวัละคร และฉากท่ีถูกคดัเลือกมาน าเสนอต้องสามารถเช่ือมโยงไปยงัผลิตภัณฑ์
และสินค้าได้อยา่งรวดเร็วและชดัเจน จงึจะถือวา่ประสบความส าเร็จทางการส่ือสาร 
 

ง. การดดัแปลงเนือ้หา 
 
 ผลการวิ เคราะ ห์พบว่า  การผลิตซ า้ งาน “วรรณกรรมไทย ”                 
ผู้สร้างสรรค์งานได้ให้ความส าคญักับการดดัแปลงเนือ้หาด้านบทบาทของตวัละคร(Character) 
มากท่ีสุด โดยผู้ วิจัยพบว่ามีการดดัแปลงบทบาทของตวัละครจากตวัร้ายให้กลายเป็นตวัดี จาก
ยกัษ์ท่ีมีอปุนิสยัดรุ้ายให้กลายเป็นยกัษ์ท่ีน่าสงสาร ดดัแปลงจากคนจนให้กลายมาเป็นคนรวย โดย
การดดัแปลงทัง้หมดนีส้ว่นหนึง่ก็เพ่ือท าให้เกิดความร่วมสมยั และสอดคล้องกบัสินค้าท่ีต้องการจะ
ขายเช่น โฆษณาชุดเท่ียวไทยมีเฮ ท่ีมีการผลิตซ า้ขึน้จากวรรณกรรมไทยเร่ือง “รามเกียรติ์” มีการ
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ดดัแปลงเนือ้หาให้ “ทศกณัฐ์” เปล่ียนจากฝ่ายอธรรม มาเป็นฝ่ายธรรมะ เปล่ียนจากคนเจ้าเล่ห์ มา
เป็นคนท่ีท าเพ่ือสว่นรวมด้วยการเป็นตวัแทนชว่ยสง่เสริมการทอ่งเท่ียวของไทย  
 
               นอกจากนีย้ังมีการดัดแปลงบทบาทให้ทศกัณฐ์ซึ่งเป็น “ราชาแห่ง
ยกัษ์” มาแคะขนมครก ขบัโกคาร์ท ถ่ายเซลล์ฟ่ี ข่ีเรือกล้วย แทนท่ีจะไปท าสงครามตามท่ีได้ระบไุว้
ในบทประพนัธ์ต้นฉบบัจนน ามาซึ่งข้อโต้แย้งถึงความไม่เหมาะสมของงานทางการส่ือสารดงักล่าว 
โดย Benjamin (1935) ได้กล่าวไว้ว่า งานศิลปะในยุคปัจจุบนัควรเดินทางสายกลาง กล่าวคือ 
ศลิปะต้นแบบก็ควรจะอนรัุกษ์ไว้ แตก็่ไม่ควรปิดกัน้โอกาสในการผลิตซ า้หรือดดัแปลงงานศิลปะใน
ยุคสมัยใหม่ โดยเขาเช่ือว่าเทคโนโลยีสมยัใหม่ท่ีถูกสร้างขึน้มานัน้ ล้วนเป็นเคร่ืองมือท่ีน าพาเอา
งานศิลปะไปเผยแพร่เพ่ือให้ผู้คนมากมายได้มีโอกาสร่วมช่ืนชม ถือเป็นการเปิดโลกทศัน์ทางด้าน
ศลิปะให้กบัคนในทกุชนชัน้ได้มีโอกาสร่วมกนัตีความ และเข้าถึงงานประเภทนีไ้ด้มากยิ่งขึน้ โดยไม่
ถูกจ ากัดสิทธ์ิในการเข้าถึงเหมือนในอดีต ดงันัน้การผลิตซ า้ในยุคอุตสาหกรรมส่ือจึงถือเป็นเร่ือง
ปกตวิิสยัและเป็นผลดีตอ่ทกุภาคส่วน นอกจากนีย้งัถือเป็นการเผยแพร่ภาพลกัษณ์ความเป็นไทยสู่
สายตาของคนรุ่นใหม ่และชาวตา่งชาตไิด้อีกด้วย 
 

6.1.1.2 ผลการวิเคราะห์การส่ือความหมายเชิงสัญญาณศาสตร์ พบว่า มีการใช้ 
สญัญะเพ่ือชว่ยในการส่ือความหมายจ านวนทัง้สิน้ 11 รูปแบบ ได้แก่  
 

ก. การส่ือความหมายเก่ียวกบัแนวคดิการเดินทางท่องเท่ียว 
 
  ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการส่ือ
ความหมายเก่ียวกบัแนวคิดการเดินทางท่องเท่ียวโดยใช้ “เสาชิงช้า” เป็นรูปสญัญะ เช่ือมโยงไปยงั
ความหมายสญัญะได้แก่ “ศนูย์กลางของจกัรวาล” ซึ่งเป็นจดุเร่ิมต้นของการเดินทาง สอดคล้องกบั
ท่ี ทองต่อ กล้วยไม้ ณ อยธุยา (2550) ได้กล่าวไว้ว่า“เสาชิงช้า” ตามความเช่ือของการสร้างเมือง
กรุงเทพมหานคร ถือเป็นจุดซึ่งมหาเทพ ทัง้ 3 จะเสร็จลงมายังโลกมนุษย์ โดยในทุกปีจะมีพิธี
บวงสรวง เรียกพิธีนีว้่า “ตรียมัพวาย” ก่อนจะก าหนดให้เหล่าพราหมณ์ขึน้ไปโล้ชิงช้า เพ่ือทดสอบ
ความเสถียรของโลกและจกัรวาล ท าให้คนสมัยก่อนเช่ือกันว่าพืน้ท่ีดงักล่าวเป็น “ศนูย์กลางของ
จกัรวาล” นอกจากนีย้งัมีการใช้ “นกพิราบ”เป็นรูปสญัญะ เช่ือมโยงไปยงัความหมายสญัญะได้แก่
“การโบยบินออกสู่โลกกว้าง” ดงัท่ี ประวิทย์ สุวณิชย์ (2537) ได้กล่าวไว้ว่า “นกพิราบ” ถือเป็น
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สญัลกัษณ์สากลสะท้อนถึง ความมีอิสรภาพ และเสรีภาพ ดงันัน้การใช้นกพิราบเป็นตวัเปิดเร่ืองจึง
ส่ือความหมายได้ถึงการคดินอกกรอบ และการมีอิสรภาพในตนเอง เปรียบเสมือนนกท่ีพร้อมจะโบย
บนิออกสูโ่ลกกว้าง  
 

ข. การส่ือความหมายเก่ียวกบัวิธีการเดนิทางท่ีเป็นเอกลกัษณ์ไทย 
 
 ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน“วรรณกรรมไทย” มีการส่ือ
ความหมายเก่ียวกบัการเดนิทางท่ีเป็นเอกลกัษณ์ได้แก่ การเดินทางด้วยรถไฟไทย การเดินทางด้วย
รถตุ๊กๆหวักบ และการเดินทางด้วยเรือ โดยการเดินทางดงักล่าวถือเป็นรูปสญัญะ เช่ือมโยงไปยงั
ความหมายสัญญะได้แก่ การเดินทางท่ีเป็นเอกลักษณ์ไทย โดยเฉพาะการเดินทางด้วยเรือ 
เน่ืองจากสงัคมไทยเป็นสงัคมท่ีผกูโยงกบัสายน า้มาอย่างช้านานดงันัน้ “เรือ” จึงถือเป็นพาหนะท่ี
สะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตแบบไทยท่ีขับเคล่ือนผ่านสายน า้ได้อย่างชัดเจน ดงัท่ี สุเมธ ชุมสาย ณ 
อยธุยา (2529) ได้กลา่วไว้วา่ สงัคมไทยเป็นสงัคมท่ีอดุมไปด้วยน า้ มนษุย์ใช้น า้เป็นศนูย์กลางในทกุ
สิ่งจนอาจกลา่วได้วา่“น า้คือบอ่เกิดแหง่อารยธรรมไทย” 
 

ค. การส่ือความหมายเก่ียวกบักิจกรรมทางวฒันธรรม 
 

ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการส่ือ
ความหมายเก่ียวกับกิจกรรมทางวฒันธรรมได้แก่ การพาไปหยอดขนมครก พาไปเดินชมตลาดน า้ 
และพาไปชมการแสดงหมอล า โดยกิจกรรมดงักล่าว ถือเป็นรูปสญัญะ (Signifier) เช่ือมโยงไปยงั
ความหมายในระดบัสญัญะ(Signified) ได้แก่ เอกลกัษณ์ท่ีสะท้อนภาพความเป็นไทย โดยกิจกรรม
ดงักล่าว นอกจากจะสะท้อนภาพลักษณ์ความเป็นไทยสู่สายตาคนไทยด้วยกันแล้ว ยังสามารถ
สะท้อนภาพความเป็นไทยสู่สายตาชาวต่างชาติได้อีกด้วย สอดคล้องกับท่ี บุษกร บิณฑสันต์ 
(2553) ได้กล่าวไว้ว่า กิจกรรมทางวัฒนธรรมสามารถช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศ ท าให้
ประเทศเป็นท่ีรู้จัก นอกจากนีย้ังสามารถช่วยบ่มเพาะท าให้เยาวชนในประเทศรักและหวงแหน
วฒันธรรมเฉพาะถ่ินของตนมากขึน้อีกด้วย 
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ง. การส่ือความหมายแบบอนนุามนยั 
 

ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการส่ือ
ความหมายแบบอนุนามนัยโดยใช้ “วัดพระศรีรัตนศาสดาราม” เช่ือมโยงไปยังเมืองหลวงคือ 
“กรุงเทพมหานคร” ใช้“พระธาตแุก่นนคร” เช่ือมโยงไปยงั “จงัหวดัขอนแก่น” ใช้“อนสุาวรีย์พระ
ยารัษฎานุประดิษฐ์ฯ” เช่ือมโยงไปยงั“จงัหวดัตรัง” ใช้ภาพเขียนสีโบราณท่ี“อุทยานแห่งชาติผา
แต้ม” เช่ือมโยงไปยงั “จงัหวดัอบุลราชธานี” และใช้ “แหล่งโบราณคดีบ้านเชียง” เช่ือมโยงไปยงั
“จงัหวดัอดุรธานี” จะเห็นได้วา่งานทกุชิน้ล้วนมีการหยิบยกเอาสญัญะในระดบัย่อย เข้ามาเช่ือมโยง
ไปยงัภาพรวมในระดบัใหญ่ทัง้สิน้ สอดคล้องกบัท่ี เปลือ้ง ณ นคร (2527) ได้กล่าวไว้ว่า อนนุามนยั
(Metonymy) คือการหยิบยกเอาสว่นยอ่ยท่ีมีลกัษณะเดน่เช่ือมโยงไปยงัส่วนท่ีใหญ่กว่า ถือเป็นการ
เปรียบเทียบโดยน าเอาลกัษณะเดน่สว่นหนึง่มากลา่วแทนภาพรวมใหญ่ทัง้หมด 
 

จ. การส่ือความหมายแบบคูต่รงข้าม 
 
  ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการใช้
หลกัความเป็นคูต่รงข้ามเข้ามาช่วยในการส่ือความหมาย เช่น  การเปรียบเทียบคูต่รงข้ามระหว่าง
วิถีแบบดัง้เดมิและความเป็นสมยัใหม่, การส่ือสขุภาวะและทกุขภาวะ, โลกแห่งจินตนาการและโลก
แหง่ความเป็นจริง, ความเป็นตะวนัออกและความเป็นตะวนัตก,การส่ือสารสากลด้วยภาษาองักฤษ
และส่ือสารท้องถ่ินด้วยภาษาไทย, การส่ือถึงภาวะความรุนแรงและความสขุสงบ, การถ่ายทอดและ
การสืบสาน, มนุษย์และอมนุษย์ ฯลฯ โดยการส่ือความหมายแบบคู่ตรงข้ามคือการน าเอา
รูปสญัญะตวัหนึ่งไปเปรียบเทียบเชิงโครงสร้างกับรูปสญัญะตวัอ่ืนๆเพ่ือให้เกิดความหมายขึน้มา 
ดงัท่ีสมสขุ หินวิมาน (2535) ได้กล่าวไว้ว่า สญัญะตวัหนึ่งถ้ายืนอยู่โดยล าพงัอาจไม่มีความหมาย
ใดเกิดขึน้ แต่เม่ือสัญญะตัวนัน้ถูกน าไปเปรียบเทียบกับสัญญะตัวอ่ืนท่ีเป็นคู่ตรงข้าม(Binary 
Opposition) สญัญะตวันัน้จะปรากฏความหมายเดน่ชดัขึน้มาทนัที  
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ฉ. การใช้สีในเชิงสญัลกัษณ์ 
 
  ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการใช้สี
ทัง้ในเชิงสญัลกัษณ์ และเชิงจิตวิทยา เชน่ สีฟ้าในเชิงสญัลกัษณ์หมายถึง ความร่มเย็นสดช่ืน ความ
เช่ือมั่น และความศรัทธา ส่วนในด้านจิตวิทยานัน้สามารถเช่ือมโยงไปยังตราสินค้าของ
ธนาคารกรุงไทยได้เป็นผลส าเร็จ ส่วนสีทองในเชิงสญัลกัษณ์นัน้หมายถึง ความเลอค่า และความ
สงูส่ง นอกจากนีใ้นด้านจิตวิทยายงัสามารถเช่ือมโยงไปยงัสีของบร่ันดีได้อีกด้วย ฯลฯ สอดคล้อง
กับท่ี สมชาย พรหมสุวรรณ (2548) ได้กล่าวไว้ว่า สีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ของมนุษย์ โดยมนุษย์
สามารถตีความสีได้ทัง้ในเชิงสญัลกัษณ์และเชิงจิตวิทยา เพราะสีสามารถช่วยกระตุ้นอารมณ์และ
ความรู้สึกของมนุษย์ได้ เน่ืองจากการมองเห็นสีของมนุษย์เป็นปรากฏการณ์ท่ีเกิดขึน้ระหว่าง
สิ่งแวดล้อมภายนอกและอวยัวะภายในร่างกาย ดงันัน้สีกับอารมณ์ของมนษุย์จึงเป็นสิ่งท่ีแยกจาก
กนัไมไ่ด้   
 

ช. การใช้แสงในเชิงสญัลกัษณ์ 
 
   ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการใช้
แสงในเชิงสญัลกัษณ์ เช่น โฆษณาชุดอเุหม่! มะนาวหมด เน่ืองจากเป็นโฆษณาท่ีน าเสนอเนือ้หา
เก่ียวกับเร่ืองของวิญญาณ จึงก าหนดให้มีการจดัแสงแบบโลคีย์ เพ่ือส่ือถึงความลึกลบัความเศร้า
ความวิตกกังวล และความขุ่นมัวของอารมณ์ นอกจากนีใ้นโฆษณาชุดดงักล่าวยังมีการจัดแสง
แบบไฮคีย์ เพ่ือส่ือถึงทางออกหรือแสงสว่างท่ีปลายอุโมงค์ ความรู้สึกโปรดโปร่ง และการเปิดเผย 
สอดคล้องกบัท่ี ปิยกลุ เลาวณัย์ศิริ (2526) ได้กล่าวไว้ว่า การจดัแสงแบบโลคีย์(Low Key)คือการ
จดัแสงให้มีพืน้ท่ีสว่างเพียงเล็กน้อย ท าให้เกิดความรู้สึกลึกลบั และอนัตราย ในขณะท่ีการจดัแสง
แบบไฮคีย์(High Key) คือการจดัแสงท่ีก าหนดให้มีพืน้ท่ีสว่างเป็นส่วนใหญ่ เพ่ือส่ือถึงการมองโลก
ในแง่ดี มิตรภาพและการเปิดเผย ทัง้ยงัสามารถสะท้อนให้เห็นถึงทางออกของปัญหาได้อีกด้วย  
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  ซ. การส่ือความหมายผา่นการอปุมาอปุไมย 
 
     ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการใช้
หลกัการส่ือความหมายผ่านการอุปมาอุปไมยได้แก่ การให้ยกัษ์ยืนเปรียบเทียบความสูงกับภูเขา 
เพ่ือต้องการจะชูให้เห็นถึงความใหญ่โตของยักษ์ นอกจากนีย้งัก าหนดให้นางยกัษ์ถือยาเม็ดเล็ก 
เพ่ือต้องการจะส่ือให้ผู้ รับสารได้เห็นว่า ยาเม็ดย่ีห้อนีเ้ป็นยาเม็ดเล็กแต่คุณภาพนัน้ใหญ่ยักษ์ 
สอดคล้องกับท่ี เสรี วงษ์มณฑา(2540) ได้กล่าวไว้ว่า “การอุปมา” คือการน าเอาสิ่งหนึ่งท่ีมี
คณุสมบตัคิล้ายคลงึกบัสิ่งท่ีเราต้องการจะส่ือสารมาท าการเปรียบเทียบกนั ซึ่งในกรณีดงักล่าวนีถื้อ
เป็นการอปุมาเชิงภาพ (Pictorial Metaphor) โดยใช้ภาพเปรียบเทียบในเชิงสญัลกัษณ์ เช่น การ
เปรียบเทียบความใหญ่โตของยกัษ์กบัภเูขา และการเปรียบเทียบยาเม็ดเล็กกบัคณุภาพใหญ่(ยกัษ์) 
 

ฌ. การใช้มมุกล้องในเชิงสญัลกัษณ์ 
 
      ผลการวิเคราะห์พบวา่ การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการใช้มมุ
กล้องในเชิงสญัลกัษณ์ เช่นโฆษณายาเม็ดแก้ท้องอืดท้องเฟ้อ มีการใช้ภาพมุมสูง ส่งผลให้ “นาง
เงือก” ในโฆษณาชดุนีมี้ภาพลกัษณ์ท่ีต้อยต ่า ออ่นแอ สะท้อนถึงภาวะท่ีก าลงัตกเป็นเหย่ือ  ในขณะ
ท่ีนางผีเสือ้สมุทรมีการใช้ภาพมุมต ่าในการถ่ายท า ส่งผลให้นางผีเสือ้สมุทรในโฆษณาชุดนีมี้
ภาพลกัษณ์ยิ่งใหญ่สะท้อนภาพความมีอ านาจ และน่าเกรงขาม สอดคล้องกับท่ี รักศานต์ วิวฒัน์
สินอดุม (2546) ได้กล่าวไว้ว่า ภาพมุมสงู (High-Angle-Shot) ถือเป็นภาพท่ีใช้แทนสายตาท่ีมอง
จากเบือ้งบนลงมายงัเบือ้งลา่ง ถ้าใช้กบัตวัละครจะให้ความรู้สกึต้อยต ่า ไร้ศกัดิ์ศรี ไม่มีความส าคญั 
ในขณะท่ีภาพมมุต ่า(Low-Angle-Shot)จะให้ความรู้สึกถึงความมัน่คงทรงพลงัสะท้อน ภาพลกัษณ์
ความมีอ านาจและนา่เกรงขาม 
 

ญ. การส่ือความหมายเชิงสญัลกัษณ์ 
 
   ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการส่ือ
ความหมายเชิงสญัลกัษณ์ (Symbol) โดยก าหนดให้ใช้เงินพดด้วง(Signifier) เพ่ือส่ือถึงความเก่าแก่
ของช่วงเวลา (Signified)เน่ืองจากเงินชนิดนีถู้กผลิตขึน้ในสมยัสุโขทยั ดงันัน้เม่ือผู้ รับสารเห็นเงิน
ชนิดดงักล่าวย่อมสามารถตีความภายใต้ข้อตกลงเดียวกันได้ว่า โฆษณาชิน้นีต้้องการชูเนือ้หาใน
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เร่ืองของกาลเวลาและห้วงอดีต โดยได้ก าหนดให้ใช้ “เงินพดด้วง” เป็นส่ือกลางในการส่ือสารเพ่ือให้   
ผู้ รับสารสามารถเห็นภาพความเป็นอดีต และความเก่าแก่ได้ชดัเจนมากยิ่งขึน้ สอดคล้องกบัทศันะ
ของ Peirce (อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 2541)ท่ีได้กล่าวไว้ว่า การส่ือความหมายเชิงสญัลกัษณ์ 
(Symbol) คือการน าเอารูปสญัญะ(Signifier)  และความหมายสญัญะ (Signified) ท่ีไม่มีความ
เก่ียวข้องมาเช่ือมโยงกนัเพ่ือน าไปสู่ความหมายอย่างใดอย่างหนึ่ง ภายใต้ข้อตกลงเดียวกันเพ่ือให้
เกิดความเข้าใจตรงกนั 
 

ฎ. การยบุรวมทางความหมาย 
 
  ผลการวิเคราะห์พบว่า การผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” มีการยุบ
รวมทางความหมายระหว่างค าว่า อ้ายวี  และไอว่ี เข้าด้วยกันเพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงการเล่นค า
ระหว่างภาษาไทย และภาษาองักฤษ โดยจนัทนี เจริญศรี (2544) ได้กล่าวถึงแนวคิดการยบุรวม
ทางความหมาย (Implosion of Meaning)ไว้ว่าเป็นสาระส าคญัประการหนึ่งของสงัคมยุคหลัง
สมัยใหม่ซึ่งเป็นรูปแบบใหม่ทัง้ทางเทคโนโลยีและวัฒนธรรมท่ีมีการเปล่ียนแปลงไปในระบบ
โครงสร้างของการส่ือความหมาย โดยวิธีการยบุรวมทางความหมายเป็นวิธีการท่ีรูปสญัญะตา่งๆถกู
น ามาบูรณาการร่วมกันจนเกิดเป็นความหมายใหม่ท่ีมีร่องรอยตกค้างตามความหมายเดิม
หลงเหลืออยู ่เชน่ อ้ายวี กบัไอว่ี  และ บางกอก กบัแบงค็อก ถือเป็นการยบุรวมความหมายระหว่าง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษเข้าด้วยกันเพ่ือให้ง่ายต่อการท าความเข้าใจและง่ายต่อการส่ือสาร
ระหวา่งกนั 
 

6.1.2 แก่นจินตนาการของผู้รับสารท่ีเกิดจากการผลิตซ า้งาน “วรรณกรรมไทย” เพื่อ
การโฆษณาในส่ือวีดิทัศน์ออนไลน์ ผลการวิเคราะห์พบว่า ประเด็นเร่ืองแก่นจินตนาการ
สามารถจ าแนกได้เป็น 4 ประเภท ดังต่อไปนี ้
 

ก. แก่นจินตนาการเก่ียวกบัการสร้างสมัพนัธบท 
 

ผลการวิเคราะห์พบว่า ค าตอบท่ีได้ล้วนเป็นจินตนาการท่ีเกิดจากความรู้สัง่สม
เดมิ(Tacit Knowledge) ภายในตวับคุคล ทัง้นีน้กัศกึษาท่ีมีความสามารถเฉพาะทางด้านนาฏศิลป์ 
สามารถตอบค าถามในเชิงความเป็นไทยได้ดีท่ีสุด โดยมีการเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัต าราเรียนวิชา
ภาษาไทย “เร่ืองพระอภัยมณี” และมีการเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัการแสดงโขน “เร่ืองรามเกียรติ์” 
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ในขณะท่ีนกัศกึษาเฉพาะทางด้านศิลปะ สามารถเช่ือมโยงความเป็นไทยเข้ากบังานศิลปะได้อย่าง
ลงตวั โดยมีการเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัภาพจิตรกรรมฝาผนงั “เร่ืองโลกสณัฐาน” และ“พระเวสสนัดร
ชาดก” สว่นกลุม่นกัศกึษาทัว่ไปพบวา่ มีการเช่ือมโยงความเป็นไทยเข้ากบัละครโทรทศัน์ “เร่ืองมนต์
รักลกูทุ่ง” และ“นาคี” นอกจากนีย้งัมีการเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัภาพยนตร์ไทย “เร่ืองแม่นาคพระ
โขนง”และ“ต านานสมเด็จพระนเรศวร”เน่ืองจากเป็นกลุ่มนักศึกษาท่ีมีความสามารถเฉพาะ
ทางด้านนิเทศศาสตร์ จงึท าให้ทศันะสว่นใหญ่เช่ือมโยงไปยงัละครและภาพยนตร์เป็นหลกั 
 
 สอดคล้องกบัท่ี McQuail (2010) ได้กลา่วไว้วา่การสร้างสมัพนัธบท คือรูปแบบ
และ วิธีการสร้างสรรค์งานทางการส่ือสารของผู้ส่งสารท่ีมกัจะทิง้ร่องรอย(Trace) เช่ือมโยงไปยงัตวั
บทอ่ืนๆ โดยการเช่ือมโยงดงักล่าวสามารถขยายขอบเขตของเนือ้หาจากส่ือหนึ่งไปยงัส่ืออ่ืนๆได้
ตามความเหมาะสม และก าหนดให้ผู้ รับสารเป็นศนูย์กลางในการตีความเนือ้หา โดยผู้ รับสารจะ
รู้สกึวา่ตนเองนัน้ฉลาดหากเขาสามารถตีความและเช่ือมโยงเนือ้หาจากตวับทปลายทางไปยงัตวับท
ต้นทางได้ส าเร็จ 
 

ข. แก่นจินตนาการเก่ียวกบัภาพลกัษณ์สินค้า 
 
 ผลการวิเคราะห์พบว่า ภาพลกัษณ์ด้านบวก (Good Image) ท่ีควรหยิบยกขึน้
มาน าเสนอในงานโฆษณาได้แก่ (1)ความร่วมสมยั เน่ืองจากความร่วมสมยัจะท าให้ความเป็นไทย
สามารถเข้าถึงกลุ่มคนได้อย่างหลากหลาย นอกจากนีย้ังถือเป็นการสร้างความเข้าใจร่วมกัน
ระหว่างกลุ่มคนในทกุช่วงวยัท าให้สามารถเข้าถึงความเป็นไทยได้ง่ายยิ่งขึน้ (2)ความหลากหลาย 
การผลิตซ า้ความเป็นไทยต้องผลิตให้มีความหลากหลายทัง้ในรูปแบบของไทยแท้ ท่ีมุ่งเน้นการ
น าเสนอเนือ้หาความเป็นไทยตามแบบจารีตประเพณี และแบบไทยประยุกต์ท่ีมุ่งเน้นการน าเสนอ
เนือ้หาให้มีความร่วมสมยั โดยน าเอาความเป็นไทยมาดดัแปลงให้เข้ากับยุคสมยัทางสงัคม และ
(3)ความมีเอกลกัษณ์ เน่ืองจากเอกลกัษณ์ถือเป็นเสน่ห์ท่ีสามารถสร้างภาพจ าไปยงัผลิตภัณฑ์ได้ 
ดงันัน้ผลิตภณัฑ์ทกุชิน้จงึต้องมีเอกลกัษณ์เป็นของตนเองเพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดภาพจ าไปยงัสินค้าชิน้
นัน้ๆได้เป็นผลส าเร็จ  
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 ส่วนภาพลกัษณ์ด้านลบ (Bad Image) ท่ีควรหลีกเล่ียงในการหยิบยกขึน้มา
น าเสนอได้แก่ (1)การเหยียดหยามทางชาตพินัธุ์ เช่น คนอ้วนคือคนขีโ้รคส่วนคนผอมคือคนสขุภาพ
ดี, ผิวขาวเท่ากบัเกิดส่วนผิวด าเท่ากบัดบั (2)การแบง่แยกชนชัน้ทางสงัคม เช่น คนรวยจะต้องอยู่
เหนือกว่าคนจน,ส่วนคนจนจะต้องตกเป็นเหย่ือของคนรวย และ(3)การดูถูกทักษะทางด้าน
ภาษาองักฤษ เชน่ คนไมไ่ด้ภาษาคือคนบ้านป่าเมืองเถ่ือน หรือคนไม่ได้ภาษาคือคนด้อยอารยธรรม 
โดยสิ่งเหล่านีถื้อเป็นสิ่งท่ีผู้สร้างสรรค์งานพึงหลีกเล่ียง เน่ืองจากเปรียบเสมือนดาบสองคมท่ีอาจ
ก่อให้เกิดประเดน็เร่ืองความขดัแย้งขึน้ในสงัคมได้ สอดคล้องกบัท่ี เสรี วงษ์มณฑา (2540) ได้กล่าว
ไว้ว่า ภาพลกัษณ์ของสินค้าถือเป็นองค์รวมของความเช่ือ ทศันคติ และความประทบัใจท่ีผู้ ซือ้มีต่อ
งานโฆษณาชิน้ใดชิน้หนึ่งภายหลังจากท่ีได้รับชมงานโฆษณาชิน้นัน้ โดยการสร้างภาพลักษณ์
สามารถแบง่ออกได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ ภาพลกัษณ์ด้านบวก และด้านลบ ซึ่งสิ่งเหล่านีมี้ผลอย่าง
สงูตอ่ความภกัดีท่ีผู้บริโภคมีให้กบัสินค้าและผลิตภณัฑ์   
 

ค. แก่นจินตนาการเก่ียวกบัความสมัพนัธ์ระหว่างบคุลิกของผู้แสดงกบัสินค้า 
 
 ผลการวิเคราะห์พบว่า บุคลิกของผู้ แสดงไม่ว่าจะเป็นเคร่ืองแต่งกาย รูปร่าง
หน้าตา รวมถึงสีหน้าทา่ทาง มีผลท าให้ผู้ รับสารสามารถเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัตราสินค้าได้จริง เช่น 
การก าหนดให้ “นายคล้าว” แต่งกายด้วยชุดสีฟ้าเพ่ือเช่ือมโยงไปยงัผลิตภัณฑ์กระดาษดบัเบิลเอ 
หรือการใช้รูปร่างของ“นางผีเสือ้สมทุร” เช่ือมโยงไปยงัผลิตภณัฑ์ยาแก้ท้องอืดท้องเฟ้อแอร์เอ็กซ์ ถือ
เป็นการสร้างภาพจ าให้ผู้ รับสารเกิดการคิด วิเคราะห์ และเช่ือมโยงภาพเหตกุารณ์ดงักล่าวไปยัง
สินค้าและผลิตภณัฑ์ได้จริง โดยผู้ ให้สมัภาษณ์ส่วนใหญ่มีทศันะตรงกันว่า การน าเอาบคุลิกของผู้
แสดงเช่ือมโยงไปยงัตราสินค้าสามารถช่วยสร้างภาพจ าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ง่ายกว่าการน าเสนอ
โฆษณาแบบตรงไปตรงมา สอดคล้องกบัท่ี เสรี วงษ์มณฑา (2540) ได้กล่าวไว้ว่า บคุลิกของผู้แสดง
ในงานโฆษณาท่ีดีต้องสามารถสร้างภาพจ าไปยงัผลิตภัณฑ์และตราของผลิตภัณฑ์ท่ีต้องการจะ
ขายได้ เช่น การใช้เคร่ืองแต่งกายเช่ือมโยงไปยงัผลิตภัณฑ์ การใช้รูปร่างหน้าตาหรือสีหน้าท่าทาง
เช่ือมโยงไปยังผลิตภัณฑ์เพ่ือให้ง่ายต่อการจดจ าของผู้ บริโภค ส่งผลให้การสร้างสรรค์งานใน
ลกัษณะนีเ้ป็นท่ีนิยมอยา่งสงูในปัจจบุนั 
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ง. แก่นจินตนาการท่ีเช่ือมโยงกบัประสบการณ์ส่วนบคุคล 
 
 ผลการวิเคราะห์พบว่า มีผู้ ให้สมัภาษณ์บางส่วนท่ีตีความเนือ้หาในลกัษณะท่ี
ไมเ่ช่ือมโยงกบังานโฆษณา โดยผู้ รับสารจะพดูถึงเร่ืองราวตา่งๆตามภูมิหลงัหรือตามมมุมองของแต่
ละบคุคล เช่น (1) การถวิลหาอดีต (Nostalgia) โดยความรู้สึกเหล่านี ้เรียกว่า Sense of Nostalgia 
จะเกิดขึน้ภายหลังจากท่ีได้รับชมงานโฆษณาชิน้ใดชิน้หนึ่ง แล้วโฆษณาชัน้นัน้เกิดไปสะกิดต่อม
อารมณ์ของผู้ รับชม ท าให้ย้อนล าลกึไปถึงเร่ืองราวดีๆ ในอดีตท่ีตนเองเคยมีประสบการณ์ร่วมกบัสิ่ง
นัน้ๆ เช่น ดูโฆษณาแล้วท าให้นึกถึงภาพของตนเองในอดีต นึกถึงภาพครอบครัว นึกถึงภาพ
ความสุขมิตรภาพและความสนกุสนาน (2)คา่นิยมทางสงัคม (Social Values) ท่ีถกูปลกูฝังและ
หล่อหลอมอยู่ภายในตวับคุคล แบ่งออกเป็นด้านวตัถุนิยม เช่น “เห็นทศกัณฐ์ข่ีม้าแล้วท าให้นึกถึง
ตนเองตอนขบัรถปอร์เช่”  ด้านอนรัุกษ์นิยม เช่น “ความเป็นไทยคือความสงูส่งการดดัแปลงเท่ากบั
การลดทอนคณุคา่ของความเป็นไทย” โดยค่านิยมเหล่านีเ้กิดขึน้ได้จากการน าเอาประสบการณ์
ส่วนบคุคลหรือคา่นิยมส่วนตนไปเช่ือมโยงกบังานโฆษณาท่ีได้รับชม และ(3)การกล่าวถึงศิลปินใน
ฐานะสมาชิกแฟนคลบั (Fan Club) เช่น “ดโูฆษณาชิน้นีแ้ล้วท าให้นึกถึงพ่ีณเดชน์เพราะหนเูป็น
แฟนคลบัพ่ีเขา”จะเห็นได้วา่กลุม่แฟนคลบัถือเป็นกลุม่ท่ีมีอิทธิพลอย่างสงูตอ่การรับชมงานโฆษณา 
นอกจากนีก้ลุม่แฟนคลบัยงัมีแนวโน้มท่ีจะเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์ตามพรีเซ็นเตอร์ท่ีตนเองช่ืนชอบ โดย
อาจจะเช่ือมโยงหรือไมเ่ช่ือมโยงกบัแก่นจินตนาการก็ย่อมได้   
 
 สอดคล้องกบั Barthes (1999) ท่ีได้กล่าวไว้ว่า ประสบการณ์ส่วนบคุคลคือการ
ตี ความเนือ้หาในลักษณะท่ีไม่เช่ือมโยงกับงาน โดยผู้ รับสารจะพูดถึงเร่ืองราวต่างๆตามภูมิหลัง 
ตามทศันะและความรู้สึก ณ ขณะนัน้ หรือพดูตามมมุมองของแตล่ะบคุคลซึ่งจะไม่เหมือนกัน เพ่ือ
เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงประสบการณ์ของผู้ รับสารท่ีมีมาก่อน และมีอิทธิพลตอ่การกระตุ้นให้เกิด
แก่นจินตนาการนอกเหนือไปจากตวัสินค้าและภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์ โดยทศันะดงักล่าวนีถื้อ
เป็นความหมายในระดบัจินตนาการ(Third  Meaning) ท่ีเกิดขึน้ภายในจิตใจและยากท่ีจะเข้าใจได้ 
 
 ทัง้นีก้ารวิเคราะห์แก่นจินตนาการถือเป็นแนวทางในการศกึษาเพ่ือให้ทราบถึง
จินตนาการของผู้ รับสาร โดย Larson (1989) ได้กล่าวไว้ว่า แก่นจินตนาการของผู้ รับสารจะมีความ 
สัมพันธ์กับแนวโน้มของพฤติกรรมบุคคล ซึ่งหลักการดงักล่าวมีนัยว่า งานสร้างสรรค์ท่ีผู้ รับสาร
สามารถตีความในเชิงจินตนาการได้ย่อมมีแนวโน้มท่ีจะส่งผลต่อพฤติกรรมของผู้ รับสารโดยตรง  
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อันเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงความส าเร็จทางการส่ือสารตามวัตถุประสงค์ของงานโฆษณา 
สอดคล้องกบับทความวิจยัของ ภูมิพฒัน์ วรเจริญสิทธ์ และกฤษณ์ ทองเลิศ(2553) ท่ีได้ศกึษาเร่ือง
“การสร้างความหมายและแก่นจินตนาการของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อภาพถ่ายโฆษณายีนส์ลีวาย
แนวเหนือจริง” โดยผลการวิจยัพบวา่ แก่นจินตนาการมีผลตอ่การรับรู้ของคน นอกจากนีย้งัสามารถ
สะท้อนถึงลักษณะของความสนใจท่ีมีต่อตัวสินค้าร่วมกัน โดยผลการวิเคราะห์พบว่า แก่น
จินตนาการสามารถแบง่ออกได้เป็น 5 ประเภทได้แก่ (1)แก่นจินตนาการเก่ียวกบัคณุลกัษณะสินค้า 
(2)แก่นจินตนาการเก่ียวกับผู้สวมใส่ (3)แก่นจินตนาการเก่ียวกับภาพลักษณ์ตราสินค้า (4)แก่น
จินตนาการเก่ียวกบัสมัพนัธบท (5)แก่นจินตนาการเก่ียวกบัอารมณ์และบรรยากาศภาพ 
 
6.2  ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในอนาคต 
 
 6.2.1 การผลิตซ า้งานวรรณกรรมในปัจจบุนัผู้วิจยัพบว่า นอกจากงานวรรณกรรมไทยแล้ว 
ยงัมีงานวรรณกรรมประเภทอ่ืนๆ อีกมากมายท่ีถกูน ามาผลิตซ า้ในรูปแบบของส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์ 
ดงันัน้ผู้ ท่ีสนใจสามารถน าเอาหลกัการดงักล่าวไปวิเคราะห์ร่วมกับงานวรรณกรรมประเภทอ่ืนได้ 
เพ่ือให้ได้ค าตอบทางการวิจยัท่ีหลากหลายและแตกตา่งไปจากเดมิ 
 6.2.2 การผลิตซ า้ความเป็นไทยไม่จ าเป็นต้องวิเคราะห์ผ่านส่ือโฆษณาออนไลน์เพียงอย่าง
เดียว ผู้ ท่ีสนใจสามารถน าเอาหลกัการดงักล่าวไปวิเคราะห์ร่วมกบัส่ือประเภทอ่ืนๆได้ เช่น การผลิต
ซ า้ความเป็นไทยผา่นส่ือภาพยนตร์ หรือการผลิตซ า้ความเป็นไทยในส่ือวิทยโุทรทศัน์ 
 6.2.3 การผลิตซ า้งานวรรณกรรมไทยในส่ือวีดิทัศน์ออนไลน์ ผู้ ท่ีสนใจสามารถใช้วิธีการ
สมัภาษณ์เชิงลึกผู้สร้างสรรค์งาน ร่วมไปกับการสนทนาแบบกลุ่มได้ เพ่ือให้ทราบถึงมมุมองของผู้
สง่สาร และผู้ รับสารท่ีมีตอ่การผลิตซ า้งานวรรณกรรมไทยได้อยา่งชดัเจน และรอบด้านมากยิ่งขึน้ 
 
6.3  ข้อเสนอแนะส าหรับนักวิชาชีพ  
 

6.3.1 การผลิตซ า้งานวรรณกรรมไทยผ่านส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์ผู้สร้างสรรค์งานต้องค านึงถึง
หลักส าคญั 3 ประการได้แก่ (1)ความร่วมสมัย เน่ืองจากความร่วมสมัยจะท าให้ความเป็นไทย
สามารถเข้าถึงกลุ่มคนได้อย่างหลากหลาย นอกจากนีย้ังถือเป็นการสร้างความเข้าใจร่วมกัน
ระหว่างกลุ่มคนในทุกช่วงวัยท าให้ทุกกลุ่มสามารถเข้าถึงความเป็นไทยได้ง่ายยิ่งขึน้ (2)ความ
หลากหลาย การผลิตซ า้ความเป็นไทยต้องผลิตให้มีความหลากหลายทัง้ในรูปแบบของไทยแท้       
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ท่ีมุ่งเน้นการน าเสนอเนือ้หาความเป็นไทยตามแบบจารีตประเพณี และแบบไทยประยกุต์ท่ีมุ่งเน้น
การน าเสนอเนือ้หาให้มีความร่วมสมยั โดยการน าเสนอในลกัษณะนีถื้อเป็นการสร้างทางเลือกใหม่
ให้กับผู้ รับสารเพ่ือให้สามารถตอบโจทย์กับคนตามยุคสมัยได้อย่างเหมาะสม และ(3)ความมี
เอกลกัษณ์ในตนเอง โดยโฆษณาทกุชิน้ต้องมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัเป็นของตนเอง เพราะเอกลกัษณ์
คือเสนห์่ท่ีสามารถสร้างภาพจ าไปยงัผลิตภณัฑ์ได้ 

6.3.2 การผลิตซ า้งานวรรณกรรมไทยผ่านทางส่ือวีดิทศัน์ออนไลน์ ถ้ามีการน าเอาบทบาท
ของตวัละครในวรรณกรรมมาน าเสนอในงานโฆษณา ผู้สร้างสรรค์งานต้องค านึงถึงข้อควรระวงัใน
การประกอบสร้างเนือ้หาท่ีอาจส่งผลกระทบต่อภาพลกัษณ์ของสินค้าและผลิตภัณฑ์เช่น (1)การ
น าเสนอเนือ้หาท่ีสุ่มเส่ียงต่อการถูกเหยียดหยามทางชาติพันธุ์  อาทิ การให้นางผีเสือ้สมุทรมา
โฆษณายาแก้ท้องอืดท้องเฟ้อ เปรียบเสมือนการส่ือให้เห็นว่าคนอ้วนคือคนขีโ้รค โดยสิ่งเหล่านีอ้าจ
ท าให้ผู้ รับสารตีความเนือ้หาในด้านลบได้ (2)การน าเสนอเนือ้หาท่ีสุ่มเส่ียงต่อการแบ่งแยกชนชัน้
ทางสังคม เช่น การน าเสนอเนือ้หาให้นายคล้าวซึ่งเป็นลูกชาวนาถูกกดข่ีโดยนายเจิดซึ่ง เป็นลูก
เศรษฐี เปรียบเสมือนการส่ือให้เห็นว่าคนรวยย่อมอยู่เหนือกว่าคนจน และ(3)การดูถูกทักษะ
ทางด้านภาษาอังกฤษ เช่น การก าหนดให้ชาวบ้านบางระจันส่ือสารกับนักรบชาวต่างชาต ิ
เปรียบเสมือนการส่ือให้เห็นว่าคนไทยนัน้ด้อยความสามารถด้านภาษาองักฤษ โดยสิ่งเหล่านีคื้อ
ลกัษณะท่ีนกัสร้างสรรค์งานโฆษณาพึงหลีกเล่ียงในการน าเสนอเน่ืองจากเปรียบเสมือนดาบสอง
คมท่ีอาจก่อให้เกิดประเดน็เร่ืองความขดัแย้งขึน้ในสงัคมได้  

6.3.3 จากประเดน็เร่ืองแก่นจินตนาการของผู้ รับสารผู้วิจยัพบวา่ มีประเด็นท่ีผู้สร้างสรรค์งาน
ต้องค านึงถึง 3 ข้อ ได้แก่ (1)ด้านการดดัแปลงเนือ้หา แม้จะมีการเปิดกว้างให้สามารถดดัแปลง
เนือ้หาความเป็นไทยได้ในปัจจุบัน แต่การดัดแปลงต้องกระท าภายใต้กรอบและขอบเขตท่ี
เหมาะสมโดยต้องไม่ดัดแปลงเนือ้หาจนท าให้เอกลักษณ์ความเป็นไทยสูญหายไป (2)ด้าน
ความสมัพันธ์ระหว่างบุคลิกของผู้ แสดงกับสินค้าพบว่า องค์ประกอบด้านเคร่ืองแต่งกายรูปร่าง
หน้าตา และสีหน้าอารมณ์ของผู้แสดงมีผลท าให้ผู้ รับสารสามารถเช่ือมโยงเนือ้หาไปยงัตราสินค้าได้
จริง ดงันัน้เพ่ือให้ง่ายตอ่การสร้างภาพจ าผู้สร้างสรรค์งานจึงควรเลือกผู้แสดงให้มีความสอดคล้อง
กบัผลิตภณัฑ์เพ่ือให้ง่ายตอ่การจดจ าของผู้บริโภค และ(3)ด้านการเป็นสมาชิกแฟนคลบัจะเห็นได้
ว่า กลุ่มแฟนคลบัถือเป็นกลุ่มท่ีมีอิทธิพลอย่างสงูตอ่การเข้าถึงส่ือโฆษณา และมีแนวโน้มเลือกซือ้
ผลิตภณัฑ์ตามพรีเซ็นเตอร์ท่ีตนเองช่ืนชอบ ดงันัน้ผู้สร้างสรรค์งานจึงควรค านึงถึงหลกัการในข้อนี ้
ร่วมด้วยเพ่ือให้งานโฆษณาท่ีถกูสร้างสรรค์ขึน้มาสามารถตอบโจทย์กบัคนตามยคุสมยัได้มากท่ีสดุ 
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