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บทสรุปเชิงนโยบายสําหรับผู้บริหาร 

ทีม่าและความสําคญั 

 การท่องเท่ียวถือเป็นแหล่งรายได้สําคญัของประเทศไทย เน่ืองจากประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมี

ความหลากหลายของทรัพยากรการท่องเท่ียว อาทิ กิจกรรมการท่องเท่ียวธรรมชาติแนวผจญภยั แนววิถี

ชุมชน แนวศิลปวฒันธรรม แนวสุขภาพและอาหาร ทั้งน้ีปัจจยัเอ้ือท่ีสําคญัประการหน่ึงท่ีทาํให้เกิดความ

แพร่หลายของกิจกรรมการท่องเท่ียวคือ การส่ือสาร โดยมีทั้งส่ือมวลชนและส่ือออนไลน์ ท่ีเอ้ือต่อการ

สร้างสรรคเ์น้ือหาเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ทั้งจากผูเ้ช่ียวชาญการผลิตวีดิทศัน์ และผูส้ร้างสรรคง์านส่ือ

ใหม่ท่ีพฒันาตนเองมาจากการเป็นผูรั้บสาร ดังกรณีการเผยแพร่ผ่านส่ือสังคมออนไลน์ เช่น Facebook 

Youtube Google street view Instagram ฯลฯ 

 วสันต์ จนัทร์ประสิทธ์ิ (2561) ได้กล่าวถึงการใช้ส่ือสังคมเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว โดยเน้น

บทบาทของส่ือสังคมในบริบทของการท่องเท่ียววา่ การท่องเท่ียวถือเป็นผลิตภณัฑท่ี์มีคุณลกัษณะเฉพาะตวั 

เป็นบริการท่ีจบัตอ้งไม่ได ้มีความเส่ียงจากการซ้ือสูงเพราะเป็นส่ิงท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งซ้ือล่วงหน้าก่อนท่ีจะ

ใชบ้ริการและทาํการซ้ือจากจุดซ้ือท่ีห่างจากแหล่งท่องเท่ียว ส่งผลใหน้กัท่องเท่ียวตอ้งอาศยัแหล่งขอ้มูลท่ี

หลากหลายในการแสวงหาข้อมูลท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียว อีกทั้งในปัจจุบนันักท่องเท่ียวได้เปล่ียนพฤติ

กรรมการแสวงหาขอ้มูลดา้นการท่องเท่ียวมาใชส่ื้ออินเทอร์เน็ตผ่านเวบ็ไซต์ต่าง ๆ ซ่ึงเน้ือหาท่ีผูใ้ช้มีส่วน

ร่วมสร้างสรรค์ (User-generated content) ถูกมองว่ามีความน่าเช่ือถือมากกว่าขอ้มูลจากนกัการตลาดหรือ

ขอ้คิดเห็นจากบุคคลท่ีเป็นนกัวิชาชีพในธุรกิจท่องเท่ียว ในปัจจุบนันกัท่องเท่ียวสามารถตดัสินใจเร่ืองการ

ท่องเท่ียวจากขอ้มูล ขอ้คิดเห็น หรือเน้ือหาท่ีสร้างและเผยแพร่โดยนกัท่องเท่ียวคนอ่ืน ๆ ทางส่ือสังคม ทั้งใน

รูปแบบของข้อความ เสียง ภาพน่ิง ภาพเคล่ือนไหว วิดีโอ ดังนั้นส่ือสังคมจึงเป็นแหล่งข้อมูลด้านการ

ท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยมของนกัท่องเท่ียวในปัจจุบนั ทั้งน้ีพฒันาการของเทคโนโลยีทางการส่ือสารไดเ้ปล่ียน

รูปแบบของการเผยแพร่ประสบการณ์ดา้นการท่องเท่ียวจากเดิมท่ีเป็นเร่ืองส่วนตวั เผยแพร่แลกเปล่ียนกนั

เฉพาะคนรู้จกั เปล่ียนเป็นฐานขอ้มูลท่ีเช่ือมโยงกนัไดร้ะหวา่งนกัท่องเท่ียวผูใ้ชเ้ครือข่ายส่ือสังคมเดียวกนัใน

ลกัษณะของการส่ือสารเชิงพิธีกรรมหรือการแสดงออกซ่ึงการมีส่วนร่วม (Ritual of Expressive Model of 

Communication) นอกจากน้ีนักท่องเท่ียวยงัสามารถใช้ส่ือสังคมเพื่อบันทึกข้อมูล และเผยแพร่ข้อมูล

ประสบการณ์การท่องเท่ียวไปยงัคนอ่ืน ๆ ได้ ณ ขณะเวลาและสถานท่ีท่ีกําลังท่องเท่ียวอยู่ โดยท่ี

นกัท่องเท่ียวคนอ่ืน ๆ ท่ีเป็นผูรั้บสารสามารถรับสารไดว้่าใครคือเจา้ของขอ้มูล ใครเป็นผูเ้ผยแพร่ขอ้มูลใน

โลกเสมือนจริง นอกจากน้ีการแบ่งปัน (Sharing) ประสบการณ์ด้านการท่องเท่ียวระหว่างนักท่องเท่ียว

ด้วยกนัทางส่ือสังคม ไม่ได้จาํกดัเฉพาะเพียงข้อมูลท่ีเป็นความรู้เท่านั้นแต่ยงัรวมถึงการส่ือสารในเร่ือง
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อารมณ์ความรู้สึก การนาํเสนอท่ีเจือแตม้จินตนาการ เก่ียวกบัการท่องเท่ียวผ่านรูปภาพ เคร่ืองหมาย หรือ

สัญลกัษณ์ท่ีส่ือถึงอารมณ์ความรู้สึก  

 รูปแบบการนาํเสนอเน้ือหาเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในปัจจุบนัรูปแบบหน่ึง คือ 

วีล็อก ซ่ึงเป็นรูปแบบการนําเสนอวีดิทศัน์ประเภทหน่ึงท่ีมีความยาวไม่มากเช่นรายการสารคดีทั่วไป 

นาํเสนอผา่นช่องทางส่ือสังคม (Social Media) โดยมีเน้ือหาเก่ียวกบัการบนัทึกเร่ืองราววถีิชีวติ ความชอบท่ีมี

ต่อกิจกรรมต่าง ๆ รวมถึงการดาํรงชีวิตประจาํวนั รูปแบบการนาํเสนอวีล็อกไม่มีลกัษณะท่ีเป็นทางการ ใช้

ภาษาท่ีเขา้ใจง่ายไม่ยึดติดกบัแบบแผนท่ีเป็นทางการ วีล็อกเป็นรูปแบบการส่ือสารในส่ือใหม่ท่ีไดรั้บความ

นิยมในกลุ่มคนรุ่นใหม่ ดงัปรากฏการจดักิจกรรมประกวดวลีอ็กระดบัชาติเพื่อการส่งเสริมการท่องเท่ียว เช่น 

บริษทั สิงห์ คอร์เปอเรชัน่ จาํกดั และ บริษทั สาระดี จาํกดั ผูผ้ลิตรายการ “เร่ืองจริงผา่นจอ” ไดจ้ดัโครงการ

ประกวดวีล็อกเพื่อการท่องเท่ียวข้ึนในปี พ.ศ. 2562 โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นนิสิตนักศึกษาใน

ระดบัอุดมศึกษาในหวัขอ้ “VLOG Thailand #เท่ียวไทยไปใหสุ้ด” ซ่ึงมีนกัศึกษาเขา้ร่วมส่งผลงานประกวด

จาํนวน 350 ทีมหรือประมาณ 1,400 คน แสดงให้เห็นถึงความเป็นท่ีนิยมของส่ือประเภทน้ีอย่างมาก ดงั

ตวัอยา่งวีล็อกท่องเท่ียวท่ีเผยแพร่ผา่นช่องทางยูทูปในปี พ.ศ. 2562 พบวา่จากช่อง Kyutae Oppa มีผูติ้ดตาม 

4.53 ลา้นคน ช่อง Bearhug 3.21 ลา้นคน ช่อง Sunbeary 2.84 ลา้นคน เป็นตน้  

 วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวจดัเป็นรูปแบบหน่ึงของเน้ือหาสาระเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว

แนวใหม่ ผูด้าํเนินรายการไม่จาํเป็นจะตอ้งเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียง แต่เป็นผูท่ี้มีบุคลิกภาพเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตวั มีทกัษะทางการส่ือสารเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีผสมผสานระหวา่งขอ้มูลการท่องเท่ียว และสามารถ

กระตุน้อารมณ์โนม้นา้วใจต่อกลุ่มเป้าหมายไดเ้ป็นอยา่งดี จึงทาํให้ผูป้ระกอบการท่องเท่ียว ให้ความสนใจ

ในการเป็นผูส้นบัสนุนวีล็อกไดรั้บความนิยมสูง โดยมียอดผูเ้ขา้ชมเป็นตวับ่งช้ีการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายอยา่ง

เป็นรูปธรรม ทําให้วีล็อกเป็นกลยุทธ์การนําเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพและตรง

กลุ่มเป้าหมาย 

 ในการน้ีสถาบนัการศึกษาดา้นนิเทศศาสตร์ไดเ้ล็งเห็นถึงความสามารถในการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมาย

โดยใช้ส่ือใหม่ และมีแนวนโยบายในการพฒันาการเรียนการสอนด้านการผลิตส่ือใหม่เพื่อการส่งเสริม

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์โดยเน้ือหาการส่ือสารการท่องเท่ียวถือเป็นเน้ือหาประเภทหน่ึงท่ีไดรั้บความสนใจ

เป็นวงกวา้งในปัจจุบนั อยา่งไรก็ตามรูปแบบการสร้างสรรคว์ีล็อกท่ีมีประสิทธิภาพยงัขาดองคค์วามรู้ท่ีเป็น

ระบบ การสอนวิธีการผลิตวีล็อกยงัคงอิงกบัแนวทางจารีตแบบเดิมของการผลิตวีดิทศัน์สาํหรับรายการวทิยุ

โทรทศัน์  
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 จากปรากฏการณ์ดงักล่าวผูว้ิจยัไดต้ระหนกัเห็นวา่องคป์ระกอบทางการส่ือสารวีล็อกตอ้งไดรั้บการ

ทบทวนเพื่อคน้หาองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ท่ีนําสู่ความสําเร็จทางการส่ือสารทางการท่องเท่ียว 

ดงันั้นผูว้ิจยัจึงมุ่งศึกษาพฒันาความรู้เก่ียวกบัองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียว โดยองคค์วามรู้ท่ีไดรั้บถือเป็นแนวทางการวิจยัท่ีเนน้วทิยวนิยัเชิงปฏิบติัการ (Practical Discipline) 

ซ่ึงเป็นแนวทางท่ีศาสตร์ด้านการส่ือสารในปัจจุบนัถือเป็นประเด็นเร่งด่วน เพื่อยกระดบัองค์ความรู้เชิง

ปฏิบติัการใหเ้ท่าทนัความเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยทีางการส่ือสาร 

 อน่ึง ผูว้ิจยัในฐานะผูส้อนวิชาการเขียนบทและการผลิตวีดิทศัน์เห็นว่า การศึกษาทางด้านนิเทศ

ศาสตร์ตอ้งสร้างองค์ความรู้เพื่อนาํไปสู่การผลิตนักสร้างสรรค์วีล็อกท่ีมีคุณสมบติัเหมาะสมกบัส่ือใหม่ 

เพื่อให้สามารถพฒันาการเรียนการสอนเพื่อการสร้างสรรค์นวตักรรมการส่ือสารไดอ้ย่างเหมาะสมทนัยุค

สมยั ดงันั้นจึงจาํเป็นท่ีจะตอ้งเขา้ใจถึงแนวเน้ือหา รูปแบบ วิธีการนาํเสนอ การสร้างสรรคว์ีล็อกในฐานะท่ี

เป็นรูปแบบการสร้างสรรคว์ีดิทศัน์ท่ีมีศกัยภาพในการผลกัดนัการสร้างบุคลากรดา้นการส่ือสาร เพื่อสนอง

รับนโยบายเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรคต์ามแผนยทุธศาสตร์ชาติต่อไป 

วตัถุประสงค์การวจัิย 

 1) เพื่อศึกษาเน้ือหา รูปแบบ และวิธีการนาํเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความ

นิยมจากผูรั้บสาร 

 2) เพื่อศึกษาคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

 3) เพื่อศึกษาองคป์ระกอบทางการสร้างสรรคว์ลีอ็กเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพ  

ระเบียบวธีิวจัิย 

 การวิจยัเร่ืองน้ีใช้ระเบียบวิธีการวิจยัเชิงคุณภาพประกอบด้วย 1) การวิเคราะห์งานวีล็อกเพื่อการ

ส่ือสารการท่องเท่ียว 2) การสัมภาษณ์แบบเจาะลึกนักสร้างสรรค์งานส่ือวีดิทศัน์ท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกับการ

ท่องเท่ียว 3) การสัมภาษณ์แบบกลุ่มนกัศึกษาดา้นนิเทศศาสตร์ท่ีมีประสบการณ์การสร้างสรรคว์ลี็อกเพื่อการ

ส่ือสารการท่องเท่ียว ทั้งน้ีกรณีของการสัมภาษณ์ไดผ้า่นการรับรองจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจยัใน

คน มหาวทิยาลยัรังสิต เอกสารรับรองเลขท่ี COA. No. RSUERB2019-057 โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี  

 แหล่งขอ้มูล ประกอบดว้ย 1) งานวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีเผยแพร่ในช่องทางยทููป โดย

ใชค้าํสืบคน้ช่ือรายการวา่ “วีล็อกท่องเท่ียว” ความยาวของคลิปไม่เกิน 15 นาที ทาํการคดัเลือกงานท่ีดาํเนิน

รายการโดยคนไทยหรือชาวต่างชาติท่ีพาํนกัอยูใ่นประเทศไทย โดยกาํหนดขอบเขตเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ี

ได้รับการเผยแพร่ในช่วงปี พ.ศ. 2558-2562 พิจารณางานท่ีมียอดวิวสูง 10 อนัดบัแรกมาเป็นตวับทใน
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การศึกษา 2) นักสร้างสรรค์งานส่ือวีดิทศัน์ท่ีมีเน้ือหาเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว โดยพิจารณาจากนัก

สร้างสรรค์ท่ีมีประสบการณ์และบทบาทสําคญัเก่ียวกบัการสร้างสรรค์ส่ือวีดิทศัน์ทั้งในส่วน อาํนวยการ

สร้าง งานภาพ งานเสียง งานเตรียมขอ้มูลเน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว โดยมีประสบการณ์อยา่งนอ้ย 3 

ปี และใช้วิธีการคดัเลือกแบบเฉพาะเจาะจงตามหลกัเกณฑ์ดงักล่าว รวมทั้งการใช้เทคนิควิธี Snowball 

Sampling รวมจาํนวน 12 คน 3) นักศึกษาระดับอุดมศึกษา 6 สถาบนั เป็นการเลือกแบบเฉพาะเจาะจง 

พิจารณาจากสถาบนัการศึกษาท่ีเปิดสอนดา้นนิเทศศาสตร์ ในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑลโดยคดัเลือกจาก

มหาวทิยาลยัของรัฐและเอกชนท่ีมีนกัศึกษาส่งผลงานวลี็อกเขา้ประกวดและไดรั้บรางวลัในเวทีระดบัชาติ  

 การเก็บรวบรวมขอ้มูล ขอ้มูลประเภทงานวีล็อกเก็บจากช่องทางยูทูป ผูว้ิจยัถอดบทรายการเป็น

เอกสารเพื่อใช้บนัทึกขอ้มูลลงในเอกสารลงรหัส (Coding Sheet) ขอ้มูลประเภทนกัสร้างสรรค์งานส่ือวีดิ

ทศัน์ ทาํการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกในประเด็นคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อก และองค์ประกอบ

ทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพ ข้อมูลประเภทนักศึกษา

ระดบัอุดมศึกษาทาํการสมัภาษณ์แบบกลุ่มในประเด็นเดียวกบันกัสร้างสรรคง์านส่ือวดิีทศัน์ 

 การวิเคราะห์ขอ้มูล วิเคราะห์แบบอุปนยัโดยมีแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง ประกอบดว้ย แนวคิดเร่ือง

การสร้างสรรคว์ีล็อกในฐานะส่ือใหม่ แนวคิดเทคโนโลยีการส่ือสารเป็นตวักาํหนด แนวคิดการส่ือสารการ

ท่องเท่ียว แนวคิดเร่ืองวาทศิลป์ นาํมาใชเ้ป็นแนวทางวเิคราะห์  

สรุปผลการวจัิย 

 1) เน้ือหา รูปแบบและวิธีการนาํเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยมจากผูรั้บ

สารประกอบดว้ย 1.1) แก่นเน้ือหา 3 ประการไดแ้ก่ ก) สถานท่ีท่องเท่ียวในมุมมองท่ีแตกต่าง ข) รูปแบบการใช้

ชีวิตในการท่องเท่ียว เช่น วิธีการเดินทาง ท่ีพกั อาหาร และกิจกรรม ค) โฆษณาแฝง 1.2) รูปแบบวีล็อกไม่มีแบบ

แผนตายตวั คงไวซ่ึ้งความจริงของเน้ือหาแต่มีการสร้างเหตุการณ์ให้เกินจริง  1.3) วธีิการนาํเสนอประกอบดว้ย ก) 

เล่าเร่ืองแบบไดอารี ข) บรรยายไม่เป็นทางการ ค) เคล่ือนกลอ้งไม่มีแบบแผน ง) ใชเ้ทคนิคพิเศษเพิ่มสีสัน จ) ตดั

ภาพเร็ว และ ฉ) เล่าเร่ืองดว้ยภาพ 

 2) ) คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวประกอบดว้ย ก) บุคลิกร่าเริง ข) 

ความเป็นมิตร ค) ลีลาการพูดมีเอกลกัษณ์ ง) ทกัษะการใชอ้วจันภาษาในระดบัท่ีสูง จ) รักการผจญภยั และ ช) รัก

การคน้ควา้เพื่อให้ไดข้อ้มูลในระดบัลึก 
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 3) องคป์ระกอบทางการสร้างสรรคท่ี์มีประสิทธิภาพ ประกอบดว้ย ก) เน้ือหาสะทอ้นความสนุกสนาน

ในกลุ่มเพื่อน ข) การสอดแทรกมุกตลก ค) ผูด้าํเนินรายการเป็นผูท้รงอิทธิพล ง) ส่ือความหมายแบบตรงไปตรงมา 

และ จ) เน้ือหาใหป้ระสบการณ์ใหม่ 

ข้อเสนอแนะสําหรับนักวชิาชีพการส่ือสาร 

 1. การกาํหนดประเด็นเน้ือหาสําหรับวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูส้ร้างสรรคค์วรพิจารณา

แนวทางการกาํหนดประเด็นเน้ือหาโดยคาํนึงถึงองคป์ระกอบดา้นเน้ือหาดงัต่อไปน้ี 

 1) เป็นเน้ือหาท่ีให้ประสบการณ์ใหม่กบัผูช้ม อาจเป็นการเลือกนาํเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเน้น

ประสบการณ์แปลกใหม่ เพราะประสบการณ์แปลกใหม่เป็นส่ิงท่ีมีคุณค่า เน่ืองจากสามารถตอบสนองความ

ใคร่รู้ของมนุษย ์ลกัษณะประเด็นเน้ือหาดงักล่าวน้ีมกัเป็นประเด็นท่ีไดจ้ากการสืบคน้ขอ้มูลในเชิงลึก หรือ

การเปิดพื้นท่ีใหก้บัผูรั้บสารเสนอแนะสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีอาจอยูใ่นชุมชนของเขาเอง 

 2) เป็นเน้ือหาท่ีมีการเปิดมุมมองใหม่ในสถานท่ีต่าง ๆ ประเด็นน้ีอาจเป็นสถานท่ีท่ีเคยมีการนาํเสนอ

แล้วในส่ืออ่ืน แต่ในสถานท่ีเหล่านั้นอาจมีมุมมองใหม่ท่ีเกิดจากการสืบเสาะในส่ิงท่ีนักท่องเท่ียวอาจ

มองขา้ม อาจเป็นสถานท่ีท่ีสะทอ้นมุมมองวถีิชีวิตของคนในพื้นถ่ินท่ีมกัถูกละเลยจากกิจกรรมการท่องเท่ียว

หลกั 

 3) เป็นเน้ือหาท่ีสอดคล้องกบับุคลิกของผูด้าํเนินรายการ จากการวิจยัพบว่าบุคลิกของผูด้ ําเนิน

รายการมีอิทธิพลอยา่งมากต่อการนาํเสนอเน้ือหาเชิงอารมณ์ของเร่ืองราว ดงันั้นการกาํหนดประเด็นเน้ือหา

จาํเป็นตอ้งสัมพนัธ์กบับุคลิกของผูด้าํเนินรายการ  

 4) เป็นเน้ือหาท่ีสามารถสร้างโอกาสในการรับการสนับสนุนจากผูอุ้ปถัมภ์รายการเช่น ท่ีพกั 

ร้านอาหาร อุปกรณ์การถ่ายภาพ อุปกรณ์การท่องเท่ียว ผูผ้ลิตรายการอาจใช้องค์ประกอบทางเน้ือหาท่ีมี

ความสัมพนัธ์กนัในแง่ของการเล่าเร่ือง การเช่ือมโยงลาํดบัของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสอดคลอ้งกบัสินคา้

และบริการทางการท่องเท่ียว 

 5) ผูส้ร้างสรรคร์ายการควรกาํหนดเน้ือหาโดยการเปิดโอกาสให้ผูช้มเขา้มากาํหนดประเด็นเน้ือหา

ไดผ้า่นช่องทางการแสดงความคิดเห็นของส่ือออนไลน์ ปฎิสัมพนัธ์ท่ีเกิดข้ึนระหวา่งผูช้มและผูส้ร้างสรรค์

รายการจะเป็นแนวทางการพฒันารายการท่ีมีความย ัง่ยนื 

 2. การกาํหนดตวัผูด้าํเนินรายการวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ตอ้งเป็นผูท่ี้สามารถนาํเสนออตั

ลกัษณ์ความเป็นตวัตนไดอ้ยา่งชดัเจน มีบุคลิกท่ีโดดเด่นโดยมีคุณสมบติัพื้นฐานไดแ้ก่ การเป็นผูท่ี้มีบุคลิกร่า

เริงสนุกสนาน เป็นผูท่ี้มีความเป็นมิตร มีลีลาการพูดท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั มีทกัษะในการใช้อวจันภาษา 
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เป็นผูรั้กการผจญภยั และเป็นผูรั้กการศึกษาคน้ควา้ขอ้มูลในเชิงลึก เน่ืองจากตอ้งเป็นผูท่ี้มีความสามารถ

จดัการกบัสถานการณ์เฉพาะหน้าไดท้นัท่วงที ทั้งน้ีผูด้าํเนินรายการไม่จาํเป็นตอ้งมีรูปร่างหนา้ตาตามแบบ

ฉบบัของพิธีกรทางวิทยโุทรทศัน์ แต่ตอ้งพฒันาตนเองเพื่อให้เป็นผูท้รงอิทธิพลในการส่ือสารการท่องเท่ียว

ได ้

 3. องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ท่ีจาํเป็นต้องมีในงานวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผู ้

สร้างสรรคต์อ้งให้ความสาํคญักบัประเด็นท่ีเป็นกุญแจหลกัของความสําเร็จในงานวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียว 5 ประการดงัต่อไปน้ี 

 1) ผูด้าํเนินรายการเป็นผูท้รงอิทธิพล อาจพิจารณาคดัเลือกผูด้าํเนินรายการท่ีเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียง

มาก่อนไดแ้ก่ เป็นนกัร้อง นกัแสดง เน็ตไอดอล ซ่ึงเป็นบุคคลท่ีมีผูติ้ดตามในส่ือสังคมเป็นทุนเดิมอยู่ก่อน

แล้ว ในกรณีท่ีไม่ได้เป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาก่อน อาจพิจารณาจากการเป็นบุคคลท่ีมีอตัลกัษณ์โดดเด่น

เฉพาะตวั ซ่ึงจะเป็นองคป์ระกอบพื้นฐานท่ีจะทาํใหเ้ขาเหล่านั้นเป็นผูท่ี้มีอิทธิพลทางความคิดเก่ียวกบัเน้ือหา

ดา้นการท่องเท่ียวต่อไป 

 2) การกาํหนดแนวเน้ือหารายการท่ีสะทอ้นองคป์ระกอบดา้นความสนุกสนาน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง

ความสนุกสนานในกลุ่มเพื่อน ทั้งน้ีเน่ืองจากปฏิสัมพนัธ์ในกลุ่มเพื่อนจะเป็นปัจจยัเร่งให้เกิดความปรารถนา

การเดินทางท่องเท่ียวได้มากกว่าการเดินทางท่องเท่ียวโดยลาํพงั ทั้งยงัเป็นองคป์ระกอบท่ีเอ้ือให้เกิดการ

สนบัสนุนจากผูอุ้ปถมัภร์ายการเน่ืองจากเป็นเน้ือหาท่ีกระตุน้ให้เกิดการบริโภคมากข้ึน 

 3) การสอดแทรกมุกตลกในเน้ือหารายการ ลกัษณะของมุกตลกท่ีพบในวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวไดแ้ก่ ตลกเคราะห์หามยามร้าย มกัเป็นลกัษณะตลกเจ็บตวัเล็กๆ น้อยๆ กบัความพลั้งเผลอท่ีอาจ

เกิดข้ึนไดใ้นขณะทาํกิจกรรมการท่องเท่ียว ตลกในชีวิตประจาํวนั ตลกดา้นภาษา แต่ทั้งน้ีตอ้งระมดัระวงั

ไม่ใหเ้ป็นความตลกร้ายในเชิงเสียดสีหรือการดูหม่ินผูอ่ื้น ซ่ึงอาจจะถูกวพิากษว์จิารณ์ในเชิงลบตามมาได ้

 4) การส่ือความหมายของผูด้าํเนินรายการแบบตรงไปตรงมา เป็นภาษาและวิธีการพูดท่ีไม่มีแบบ

แผนตายตวัและไม่ถูกปรุงแต่งด้วยคาํพูดในเชิงวรรณศิลป์ เป็นลกัษณะของวิธีการพูดคุยแบบ “เพื่อนถึง

เพื่อน” การส่ือความหมายเป็นแบบนยัตรงท่ียอมรับคาํท่ีมีความหมายเชิงบรรยายควบคู่กบัคาํท่ีสร้างสีสัน

ใหก้บัเร่ืองราว การใชค้าํอุทานเพื่อส่ืออารมณ์ท่ีส่ือเน้ือหาเชิงอารมณ์เก่ียวกบัความประหลาดใจ ความต่ืนเตน้ 

ในการพบเห็นส่ิงท่ีไม่อยูใ่นความคาดหมาย เป็นตน้ 
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 5) ผูส้ร้างสรรคร์ายการตอ้งให้นํ้ าหนกักบัประเด็นเน้ือหาท่ีให้ประสบการณ์ใหม่ โดยพิจารณาจาก

เน้ือหาท่ีมีอยูก่่อนแลว้ในส่ือสังคมออนไลน์ วิเคราะห์การนาํเสนอเน้ือหาท่ีมีลกัษณะเดียวกนัของคู่แข่ง เพื่อ

นาํไปสู่การพฒันาเน้ือหาท่ีแตกต่างท่ีปรากฎอยูใ่นปัจจุบนั  

ข้อเสนอแนะสําหรับการวจัิยในอนาคต 

 1. เน้ือหาเก่ียวกบัสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีนาํเสนอผ่านวีล็อกไดส้ะทอ้นประเด็นเก่ียวกบัความสมบูรณ์

เก่ียวกบัระบบนิเวศและทรัพยากรการท่องเท่ียว ดงันั้นประเด็นการวิจยัเก่ียวกบั “ส่ือสีขาว” ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบั

มิติดา้นบทบาทหนา้ท่ีของส่ือและวธีิการนาํเสนออยา่งสร้างสรรค ์เป็นประเด็นท่ีควรไดรั้บการศึกษาต่อยอด

โดยมีความเช่ือมโยงกบัแนวคิดจริยศาสตร์สภาวะแวดล้อม (Ecological Ethics) อนัเป็นรากฐานของการ

พฒันาท่ีย ัง่ยนื 

 2. เน่ืองจากเน้ือหาของวลี็อกส่วนหน่ึงมีความเช่ือมโยงกบัชุมชน ดงันั้นการศึกษาวจิยัเก่ียวกบัส่ือท่ีมี

ความเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวชุมชน (Community Based Tourism) รวมถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนต่อการ

สร้างสรรคเ์น้ือหาการท่องเท่ียวควรไดรั้บการศึกษาวิจยั เน่ืองจากบทบาทการมีส่วนร่วมของการมีชุมชนกบั

นกัสร้างสรรคส่ื์อจะเป็นปัจจยัสาํคญัท่ีผลกัดนัสู่การพฒันาท่ีย ัง่ยนื 

 3. ควรมีการศึกษาการเล่าเร่ืองผา่นหลากหลายส่ือ (Transmedia Storytelling) ท่ีมีการนาํเสนอเน้ือหา

เก่ียวกบัการท่องเท่ียว ทั้งน้ีเน่ืองจากส่ือท่องเท่ียวในโลกออนไลน์มีเป็นจาํนวนมากและมีช่องการในการ

นําเสนอท่ีหลากหลาย การศึกษาความเช่ือมโยงของเทคนิควิธีการเล่าเ ร่ืองข้ามส่ือน่าจะทําให้เ กิด

กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นแฟนรายการได ้
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การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อให้เขา้ใจถึง 1) เน้ือหา รูปแบบและวิธีการนาํเสนอวีล็อกเพื่อการ

ส่ือสารการท่องเท่ียว ท่ีได้รับความนิยมจากผูรั้บสาร 2) คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการ

ส่ือสารการท่องเท่ียว 3) องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมี

ประสิทธิภาพ แนวคิดและทฤษฎีท่ีใชเ้ป็นแนวทางในการศึกษาประกอบดว้ย แนวคิดเร่ืองการสร้างสรรค์

วีล็อกในฐานะส่ือใหม่ แนวคิดเทคโนโลยีการส่ือสารเป็นตวักาํหนด แนวคิดการส่ือสารการท่องเท่ียว 

และแนวคิดเร่ืองวาทศิลป์ การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ ประกอบดว้ย 1) การวิเคราะห์วีล็อกเพื่อการ

ส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีเผยแพร่บนยูทูปในช่วงปี พ.ศ. 2558-2562  2) การ

สัมภาษณ์แบบเจาะลึกนักสร้างสรรค์วีดิทศัน์ท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกับการท่องเท่ียวจาํนวน 12 คน  3) การ

สัมภาษณ์แบบกลุ่มนกัศึกษาดา้นนิเทศศาสตร์ท่ีมีประสบการณ์ในการสร้างสรรคว์ีล็อกเพื่อการส่ือสาร

การท่องเท่ียว จาก 6 สถาบนัทั้งมหาวทิยาลยัของรัฐและเอกชน ผลการวจิยั ดงัน้ี  

 

 1) เน้ือหา รูปแบบและวิธีการนําเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยม

จากผูรั้บสารประกอบดว้ย 1.1) แก่นเน้ือหา 3 ประการไดแ้ก่ ก) สถานท่ีท่องเท่ียวในมุมมองท่ีแตกต่าง ข) 

รูปแบบการใช้ชีวิตในการท่องเท่ียว เช่น วิธีการเดินทาง ท่ีพกั อาหาร และกิจกรรม ค) โฆษณาแฝง 1.2) 

รูปแบบวีล็อกไม่มีแบบแผนตายตวั คงไวซ่ึ้งความจริงของเน้ือหาแต่มีการสร้างเหตุการณ์ให้เกินจริง  1.3) 

วธีิการนาํเสนอประกอบดว้ย ก) เล่าเร่ืองแบบไดอาร่ี ข) บรรยายไม่เป็นทางการ ค) เคล่ือนกลอ้งไม่มีแบบ

แผน ง) ใชเ้ทคนิคพิเศษเพิ่มสีสัน จ) ตดัภาพเร็ว และ ฉ) เล่าเร่ืองดว้ยภาพ 

 

 2) คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวประกอบดว้ย ก) บุคลิกร่า

เริง ข) ความเป็นมิตร ค) ลีลาการพูดมีเอกลกัษณ์ ง) ทกัษะการใชอ้วจันภาษาในระดบัท่ีสูง จ) รักการผจญ

ภยั และ ช) รักการคน้ควา้เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลในระดบัลึก 
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 3) องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ท่ีมีประสิทธิภาพ ประกอบด้วย ก) เน้ือหาสะทอ้นความ

สนุกสนานในกลุ่มเพื่อน ข) การสอดแทรกมุกตลก ค) ผู ้ด ําเนินรายการเป็นผู ้ทรงอิทธิพล ง) ส่ือ

ความหมายแบบตรงไปตรงมา และ จ) เน้ือหาใหป้ระสบการณ์ใหม่ 
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Abstract 

Key words : Vlog, Tourism Communication, Host, Creative elements 

Nacharata Aimnaran : Creative Elements of Vlog for Tourism Communication. 

Advisor : Assoc.Prof.Grit Thonglert, Ph.D., 141 p. 

Code of Research Ethics by Rangsit University No. RSUERB2019-057 

The purposes of this research were to understand 1) the content, format, and methods for 

presenting vlogs for tourism communication that are popular with the audience, 2) the 

qualifications of the vlog hosts for tourism communication, and 3) creative elements of vlogs for 

effective tourism communication. Concepts and theories used as guidelines in this study include 

the concepts of creating vlogs as new media, Communication Technological Determinism, tourism 

communication, and rhetoric. This research is a qualitative research which includes; 1) the 

analysis of screenplays of the top 10 most-popular vlogs for tourism communication published on 

YouTube during the years 2015-2019, 2) in-depth interviews with 12 video content creators with 

tourism-related content, and 3) group interviews with communication arts students who have 

experience in creating vlogs for tourism communication. The students who participated were from 

6 public and private universities. The research results are as follows; 

1) For content, format, and way of presenting vlogs for tourism communication that

appeared popular among the audience, it was found that; 1.1) There are 3 main themes of the 

content: a) tourist spots from a different perspective, b) travelling lifestyle such as means of 

transport, accommodation, food, and activities, and c) hidden advertisements. 1.2) The vlogs’ 

format was that of a non-stereotypical documentary style with factual content and dramatization. 

1.3) The presentations used for the vlogs included the use of: a) diary narrative, b) informal 

narrative c) unmodified camera movements, d) added special techniques for excitement elements, 

e) quick cut editing, and f) visual storytelling.

2) Qualifications of the vlog moderators for tourism communication included; a) having a

cheerful and fun personality, b) being friendly, c) having unique speaking style, d) possessing non-



จ 

verbal language skills at a high level, and e) having adventurous nature, and g) having passion in 

researching for in-depth information 

 

3) Creative elements of vlogs for effective tourism communication consisted of; a) 

content reflecting fun atmosphere among friends, b) interpolating jokes, c) the hosts being an 

influential person, d) straightforward communication, and e) content providing new experiences. 
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บทที ่1 

 

บทนํา 

 

 

 

1.1 ทีม่าและความสําคญัของปัญหา 

 

 การท่องเท่ียวถือเป็นแหล่งรายไดส้าํคญัของประเทศไทย เน่ืองจากประเทศไทยเป็นประเทศท่ี

มีความหลากหลายของทรัพยากรการท่องเท่ียว อาทิ กิจกรรมการท่องเท่ียวธรรมชาติแนวผจญภยั แนว

วถีิชุมชน แนวศิลปวฒันธรรม แนวสุขภาพและอาหาร ทั้งน้ีปัจจยัเอ้ือท่ีสาํคญัประการหน่ึงท่ีทาํให้เกิด

ความแพร่หลายของกิจกรรมการท่องเท่ียวคือ การส่ือสาร โดยมีทั้งส่ือมวลชนและและส่ือออนไลน์ ท่ี

เอ้ือต่อการสร้างสรรคเ์น้ือหาเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ทั้งจากผูเ้ช่ียวชาญการผลิตวีดิทศัน์ และผู ้

สร้างสรรค์งานส่ือใหม่ท่ีพฒันาตนเองจากผูรั้บสารเป็นผูร่้วมสร้างเน้ือหา (User-generated content) 

ดงัเช่น การเผยแพร่ผา่นส่ือสังคมออนไลน์ เช่น Facebook Youtube Google street view Instagram เป็น

ตน้ 

 

 วสันต ์จนัทร์ประสิทธ์ิ (2561) ไดก้ล่าวถึงการใชส่ื้อสังคมเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว โดยเนน้

บทบาทของส่ือสังคมในบริบทของการท่องเท่ียวว่า การท่องเท่ียวถือเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีคุณลกัษณะ

เฉพาะตวั เป็นบริการท่ีจบัตอ้งไม่ได ้มีความเส่ียงจากการซ้ือสูงเพราะเป็นส่ิงท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งซ้ือ

ล่วงหนา้ก่อนท่ีจะใชบ้ริการและทาํการซ้ือจากจุดซ้ือท่ีห่างจากแหล่งท่องเท่ียว ส่งผลให้นกัท่องเท่ียว

ตอ้งอาศยัแหล่งขอ้มูลท่ีหลากหลายในการแสวงหาขอ้มูลท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียว อีกทั้งในปัจจุบนั

นักท่องเท่ียวได้เปล่ียนพฤติกรรมการแสวงหาข้อมูลด้านการท่องเท่ียวมาใช้ส่ืออินเทอร์เน็ตผ่าน

เว็บไซต์ต่าง ๆ ซ่ึงขอ้มูลด้านการท่องเท่ียวท่ีถูกสร้างข้ึนและเผยแพร่สู่ส่ือสังคมโดยนักท่องเท่ียว 

(User-generated content) ถูกมองว่ามีความน่าเช่ือถือมากกว่าขอ้มูลจากนกัการตลาดหรือขอ้คิดเห็น

จากบุคคลท่ีเป็นนกัวชิาชีพในธุรกิจท่องเท่ียว  

 

 ในปัจจุบนันกัท่องเท่ียวสามารถตดัสินใจเร่ืองการท่องเท่ียวจากขอ้มูล ขอ้คิดเห็น หรือเน้ือหา

ท่ีสร้างและเผยแพร่โดยนกัท่องเท่ียวคนอ่ืน ๆ ทางส่ือสังคม ทั้งในรูปแบบของขอ้ความ เสียง ภาพน่ิง 

ภาพเคล่ือนไหว วิดีโอ ดังนั้ นส่ือสังคมจึงเป็นแหล่งข้อมูลด้านการท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยมของ

นักท่องเท่ียวในปัจจุบนั ทั้งน้ีพฒันาการของเทคโนโลยีทางการส่ือสารได้เปล่ียนรูปแบบของการ
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เผยแพร่ประสบการณ์ดา้นการท่องเท่ียวจากเดิมท่ีเป็นเร่ืองส่วนตวั เผยแพร่แลกเปล่ียนกนัเฉพาะคน

รู้จกั เปล่ียนเป็นฐานขอ้มูลท่ีเช่ือมโยงกนัไดร้ะหว่างนกัท่องเท่ียวผูใ้ช้เครือข่ายส่ือสังคมเดียวกนัใน

ลกัษณะของการส่ือสารเชิงพิธีกรรมหรือการแสดงออกซ่ึงการมีส่วนร่วม (Ritual of expressive model 

of communication) นอกจากน้ีนกัท่องเท่ียวยงัสามารถใชส่ื้อสังคมเพื่อบนัทึกขอ้มูลและเผยแพร่ขอ้มูล

ประสบการณ์การท่องเท่ียวไปยงัคนอ่ืน ๆ ได้ ณ ขณะเวลาและสถานท่ีท่ีกาํลงัท่องเท่ียวอยู่ โดยท่ี

นักท่องเท่ียวคนอ่ืน ๆ ท่ีเป็นผูรั้บสารสามารถรับสารได้ว่าใครคือเจา้ของขอ้มูล ใครเป็นผูเ้ผยแพร่

ขอ้มูลในโลกเสมือนจริง นอกจากน้ีการแบ่งปัน (Sharing) ประสบการณ์ดา้นการท่องเท่ียวระหว่าง

นกัท่องเท่ียวดว้ยกนัทางส่ือสังคม ไม่ไดจ้าํกดัเฉพาะเพียงขอ้มูลท่ีเป็นความรู้เท่านั้นแต่ยงัรวมถึงการ

ส่ือสารในเร่ืองอารมณ์ความรู้สึก การนาํเสนอท่ีเจือแตม้จินตนาการ เก่ียวกบัการท่องเท่ียวผา่นรูปภาพ 

เคร่ืองหมาย หรือสญัลกัษณ์ท่ีส่ือถึงอารมณ์ความรู้สึก  

 

 รูปแบบการนาํเสนอเน้ือหาเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในปัจจุบนัรูปแบบหน่ึง 

คือ วีล็อก คาํว่า “วีล็อก” มีท่ีมาจากคาํว่า “Video” ผสมกบั “Log” ออกเสียงว่า “วล็อก หรือ “วีล็อก” 

(https:// lifestyle.campus- star.com, 2560) โดยเป็นรูปแบบการนาํเสนอวีดิทศัน์ประเภทหน่ึงท่ีมีความ

ยาวไม่มากเช่นรายการสารคดีทัว่ไป นําเสนอผ่านช่องทางส่ือสังคม (Social media)โดยมีเน้ือหา

เก่ียวกบัการบนัทึกเร่ืองราววิถีชีวิต ความชอบท่ีมีต่อกิจกรรมต่าง ๆ รวมถึงการดาํรงชีวิตประจาํวนั 

รูปแบบการนาํเสนอวีล็อกไม่มีลกัษณะท่ีเป็นทางการ ภาษาเขา้ใจง่ายไม่ยึดติดกบัแบบแผนท่ีเป็น

ทางการ วีล็อกเป็นรูปแบบการส่ือสารในส่ือใหม่ท่ีไดรั้บความนิยมในกลุ่มคนรุ่นใหม่ ดงัปรากฏการ

จดักิจกรรมประกวดวีล็อกระดบัชาติเพื่อการส่งเสริมการท่องเท่ียว เช่น บริษทั สิงห์ คอร์เปอเรชั่น 

จาํกดั และ บริษทั สาระดี จาํกดั ผูผ้ลิตรายการ “เร่ืองจริงผ่านจอ” ไดจ้ดัโครงการประกวดวีล็อกเพื่อ

การท่องเท่ียวข้ึนในปีพ.ศ.2562 โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นนิสิตนกัศึกษาในระดบัอุดมศึกษาในหัวขอ้ 

“VLOG Thailand #เท่ียวไทยไปใหสุ้ด” ซ่ึงมีนกัศึกษาเขา้ร่วมส่งผลงานประกวดจาํนวน 350 ทีมหรือ

ประมาณ 1,400 คน แสดงใหเ้ห็นถึงความเป็นท่ีนิยมของส่ือประเภทน้ีอยา่งมาก 

 

 วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวจัดเป็นรูปแบบหน่ึงของเน้ือหาสารเพื่อส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวแนวใหม่ ผูด้าํเนินรายการไม่จาํเป็นจะตอ้งเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียง แต่เป็นผูท่ี้มีบุคลิกภาพเป็น

เอกลักษณ์เฉพาะตวั มีทกัษะทางการส่ือสารเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีผสมผสานระหว่างข้อมูลการ

ท่องเท่ียวและสามารถกระตุ้นอารมณ์โน้มน้าวใจต่อกลุ่มเป้าหมายได้เป็นอย่างดี  จึงทําให้

ผูป้ระกอบการท่องเท่ียวใหค้วามสนใจในการเป็นผูส้นบัสนุนวลี็อกท่ีผูด้าํเนินรายการไดรั้บความนิยม

สูง โดยมียอดผูเ้ขา้ชมเป็นตวับ่งช้ีการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายอยา่งเป็นรูปธรรม ทาํให้วีล็อกเป็นกลยุทธ์

การนาํเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพและตรงกลุ่มเป้าหมาย 

 



3 
 

 ในการน้ีสถาบันการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ได้เล็งเห็นถึงความสามารถในการเข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายโดยใชส่ื้อใหม่และมีแนวนโยบายในการพฒันาการเรียนการสอนดา้นการผลิตส่ือใหม่

เพื่อการส่งเสริมเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์โดยเน้ือหาการส่ือสารการท่องเท่ียวถือเป็นเน้ือหาประเภท

หน่ึงท่ีไดรั้บความสนใจเป็นวงกวา้งในปัจจุบนั อยา่งไรก็ตามเทคโนโลยีและรูปแบบการสร้างสรรค์

วีล็อกยงัขาดองค์ความรู้ท่ีทนัสมยั เทคนิคแนวคิดยงัคงอิงกบัแนวทางจารีตแบบเดิมของการผลิต      

วดิีทศัน์สาํหรับรายการวทิยโุทรทศัน์  

 

จากปรากฏการณ์ดงักล่าวผูว้ิจยัได้ตระหนักเห็นว่าองค์ประกอบทางการส่ือสารวีล็อกตอ้ง

ได้รับการทบทวนเพื่อค้นหาองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ท่ีนําสู่ความสําเร็จทางการส่ือสาร

ทางการท่องเท่ียว ดงันั้นผูว้จิยัจึงมุ่งศึกษาพฒันาความรู้เก่ียวกบัองคป์ระกอบทางการสร้างสรรคว์ีล็อก

เพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว โดยองค์ความรู้ท่ีได้รับถือเป็นแนวทางการวิจยัท่ีเน้นวิทยวินัยเชิง

ปฏิบติัการ (Practical discipline) ซ่ึงเป็นแนวทางท่ีศาสตร์ดา้นการส่ือสารในปัจจุบนัถือเป็นประเด็น

เร่งด่วนเพื่อยกระดบัองค์ความรู้เชิงปฏิบติัการท่ีเท่าทนัความเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีทางการ

ส่ือสาร 

 

อน่ึง ผูว้ิจยัในฐานะผูส้อนวิชาการเขียนบทและการผลิตวีดิทศัน์เห็นว่า การศึกษาทางดา้น

นิเทศศาสตร์ตอ้งสร้างองคค์วามรู้เพื่อนาํไปสู่การผลิตนกัสร้างสรรคว์ีล็อกท่ีมีคุณสมบติัเหมาะสมกบั

ส่ือใหม่ เพื่อให้สามารถพฒันาการเรียนการสอนเพื่อการสร้างสรรค์นวตักรรมการส่ือสารได้อย่าง

เหมาะสมทนัยุคสมยั ดังนั้นจึงจาํเป็นท่ีจะต้องเข้าใจถึงแนวเน้ือหา รูปแบบ วิธีการนําเสนอ การ

สร้างสรรค์วีล็อกในฐานะท่ีเป็นรูปแบบการสร้างสรรค์วีดิทศัน์ท่ีมีศกัยภาพในการผลกัดนัการสร้าง

บุคคลากรดา้นการส่ือสารเพื่อสนองรับนโยบายเศรฐกิจเชิงสร้างสรรคต์ามแผนยทุธศาสตร์ชาติต่อไป 

 

1.2 ปัญหานําวจัิย 

 

 1) เน้ือหา รูปแบบและวิธีการนาํเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยม

จากผูรั้บสารมีลกัษณะอยา่งไร 

 

 2) คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวควรมีลกัษณะอยา่งไร 
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 3) องคป์ระกอบทางการสร้างสรรคว์ลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพควรมี

ลกัษณะอยา่งไร 

 

1.3 วตัถุประสงค์การวจัิย 

 

 1) เพื่อให้เขา้ใจถึงเน้ือหา  รูปแบบและวิธีการนาํเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ี

ไดรั้บความนิยมจากผูรั้บสาร 

 

 2) เพื่อใหเ้ขา้ใจถึงคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

 

 3) เพื่อให้เขา้ใจถึงองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมี

ประสิทธิภาพ 

 

1.4 ขอบเขตการวจัิย 

 

 ศึกษาวีล็อกเพื่อการส่ือสารเชิงท่องเท่ียวท่ีผูด้าํเนินรายการเป็นคนไทยหรือชาวต่างชาติท่ี

นาํเสนอดว้ยภาษาไทยโดยมีขอบแขตเน้ือหาเพื่อการแนะนาํสถานท่ีท่องเท่ียวทั้งในประเทศไทยและ

ต่างประเทศ เป็นงานท่ีไดรั้บการเผยแพร่ในช่วงปี พ.ศ. 2558-2562 รวมระยะเวลา 5 ปี ในส่วนของ

นกัศึกษาดา้นนิเทศศาสตร์ ศึกษาจากสถาบนัในกรุงเทพฯและปริมณฑล 

 

1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

 วีล็อกท่องเท่ียว หมายถึง รูปแบบหน่ึงของวีดิทศัน์ท่ีมีการนาํเสนอผ่านช่องทางส่ือสังคมมี

ลกัษณะเด่น คือ เน้ือหาสั้นกระชบั ผูด้าํเนินรายการมีความเป็นกนัเอง ไม่ยดึติดในรูปแบบการนาํเสนอ

ตามแบบแผนสารคดีเชิงท่องเท่ียว 

  

 องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ หมายถึง หน่วยประกอบท่ีเก่ียวกบัสัญลกัษณ์ภาพ เสียง 

ภาษาภาพเชิงเทคนิคและวธีิการอ่ืนใดท่ีใชใ้นการเล่าเร่ืองในเน้ือหาเก่ียวกบัการท่องเท่ียวของวลี็อก 
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 การส่ือสารการท่องเท่ียว หมายถึง องคป์ระกอบทางการส่ือสารดา้น ผูส่้งสาร สาร ส่ือ ผูรั้บ

สาร ท่ีทาํการส่ือสารในประเด็นเน้ือหาเก่ียวกบัการท่องเท่ียวโดยมีวตัถุประสงคใ์นการประชาสัมพนัธ์ 

ส่งเสริมแหล่งท่องเท่ียว กิจกรรมการท่องเท่ียวประเภทต่าง ๆ ในวลี็อกเพื่อการท่องเท่ียว 

  

1.6 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

 

1) ในเชิงวิชาการ  เพื่อการพฒันาองค์ความรู้ด้านการผลิตงานทางส่ือใหม่และขยายองค์

ความรู้ดา้นทฤษฎีการเขียนบทและการกาํกบัรายการโทรทศัน์ อนัเป็นภารกิจดา้นวิชาการของการ

เรียนการสอนรายวิชาการผลิตรายการสารคดีทางวิทยุ โทรทศัน์มลัติแพลตฟอร์มและการพฒันาแนว

ทางการผลิตรายการในส่ือใหม่   

 

2) ในเชิงวิชาชีพ  เป็นการเตรียมความพร้อมองค์ความรู้เพื่อการผลิตบุคลากรงานดา้นวิทยุ

โทรทศัน์มลัติแพลตฟอร์มและส่ือใหม่ท่ีมีศกัยภาพต่อการสร้างมูลค่าเพิ่มในงานเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ต่อไป 
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บทที ่2 

 

แนวคดิ ทฤษฎ ีและงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

  

 

การวจิยัเร่ือง “องคป์ระกอบทางการสร้างสรรคว์ีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว” เป็นการ

วิจยัท่ีใช้แนวคิดทฤษฎีทางการส่ือสารท่ีมีความเช่ือมโยงแนวคิดเก่ียวกบัการส่ือสารในแบบจารีต

ทางการส่ือสารมวลชนกับแนวคิดท่ีเก่ียวข้องกับส่ือใหม่ ทั้ งน้ี ผูว้ิจยัได้นําแนวคิดต่อไปน้ีเป็น

แนวทางในการเขา้สู่ปัญหานาํวจิยัและการวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

2.1 แนวคิดเร่ืองการสร้างสรรคว์ลี็อกในฐานะส่ือใหม่ 

2.2 แนวคิดเทคโนโลยกีารส่ือสารเป็นตวักาํหนด 

2.3 แนวคิดการส่ือสารการท่องเท่ียว 

2.4 แนวคิดเร่ืองวาทศิลป์ 

2.5 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

โดยจะนาํแนวคิด และงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งมาใชอ้ธิบายตามลาํดบัดงัน้ี 

 

2.1 แนวคดิเร่ืองการสร้างสรรค์วลีอ็กในฐานะส่ือใหม่ 

 

 วลี็อก มีท่ีมาจากคาํวา่ “Video” ผสมกบั “Log” ออกเสียงวา่ “วล็อก” หรือ “วลี็อก” โดยเป็น

รูปแบบการนาํเสนอวีดิทศัน์ประเภทหน่ึงท่ีมีความยาวไม่มากเช่นรายการสารคดีทัว่ไป นาํเสนอผา่น

ช่องทางส่ือสังคม (Social media)โดยมีเน้ือหาเก่ียวกบัการบนัทึกเร่ืองราววิถีชีวิต ความชอบท่ีมีต่อ

กิจกรรมต่าง ๆ รวมถึงการดาํรงชีวติประจาํวนั รูปแบบการนาํเสนอวลี็อกไม่มีลกัษณะท่ีเป็นทางการ 

ภาษาเขา้ใจง่ายไม่ยึดติดกบัแบบแผนท่ีเป็นทางการ วีล็อกเป็นรูปแบบการส่ือสารในส่ือใหม่ท่ีไดรั้บ

ความนิยมในกลุ่มคนรุ่นใหม่ (https://lifestyle.campus-star.com/scoop/45027.html ,2562) 
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 NOMAD609 (นามแฝง) (2561) ไดก้ล่าวถึงส่ือ Vlog ว่า เป็นการบนัทึกวิดีโอเก่ียวกบัไลฟ์

สไตล์ ความชอบ กิจกรรมต่าง ๆ รวมไปถึงวิถีชีวิตประจาํวนั(คล้ายกับการเขียนไดอาร่ีแต่

เปล่ียนเป็นการบันทึกวิดีโอแทน) โดยในต่างประเทศนั้ น Vlog เป็นท่ีนิยมของวยัรุ่นและเหล่า 

Blogger ท่ีตอ้งการแชร์ไลฟ์สไตล์ในชีวิตประจาํวนัของตนเองลงโลกโซเชียลเป็นอยา่งยิ่ง ซ่ึงหลาย 

ๆ คนอาจคิดวา่แลว้มนัต่างกบัการไลฟ์สดใน FB หรือ YouTube อยา่งไรก็ตาม Vlog ตอ้งมีประเด็น

เร่ืองราวท่ีนาํเสนอ รวมไปถึงมีการร้อยเรียงเร่ืองราวออกมาเป็นลาํดบั ซ่ึงก็คลา้ย ๆ การเขียนไดอาร่ี

หน่ึงบท ดว้ยความน่าสนใจน้ีเองท่ีทาํให ้Vlog เป็นกระแสท่ีไดรั้บความนิยมอยา่งมากในเวลาอนัสั้น 

ยิ่งในต่างประเทศนั้ นมี Youtuber ท่ีทาํรายการออนไลน์บนแชลแนล YouTube แล้ว ยงัทาํ Vlog 

เพื่อใหผู้ติ้ดตามท่ีสนใจอยากรู้ไลฟ์สไตลใ์นชีวติประจาํวนั ความชอบ หรือเร่ืองราวส่วนตวัของพวก

เขาไดรั้บรู้ผา่น Vlog อีกดว้ย ตวัอยา่งเช่น การนาํเสนอแบบ Moto Ben ซ่ึงเป็นส่ือใหม่โดยการติดตั้ง

กลอ้งอยูบ่นหมวกกนัน็อค แลว้นาํคลิปท่ีถ่ายไดร้ะหวา่งทางมาตดัต่อ ซ่ึงเรียกวา่ MOTOVLOG เป็น

ตน้  

 

 NOMAD609 (นามแฝง) (2561) ยงัไดก้ล่าวอีกวา่ Vlog ในเมืองไทยนั้นเร่ิมไดรั้บความนิยม

อยา่งแพร่หลายเม่ือประมาณปี 2560 ซ่ึง Youtuber ไทยสามารถสร้างสรรค ์Vlog ออกมาไดน่้าสนใจ 

อีกทั้งยงัมีความหลากหลายให้ผูรั้บสารไดเ้ลือกชมโดยมีแนวเน้ือหาท่ีแตกต่างหลากหลาย ไม่วา่จะ

เป็นความสวยความงาม สุขภาพ ไลฟ์สไตล ์ตลกขบขนั เกม เทคโนโลย ีเป็นตน้ 

 

 Yochuwa samarom (2562) ได้เสนอแนวทางการสร้างสรรค์งาน Vlog สําหรับผู ้ริเร่ิม

สร้างสรรคเ์น้ือหา Vlog โดยนาํเสนอผา่น เพจ “PhotoschoolThailand” โดยไดเ้สนอหลกัการพื้นฐาน

เพือ่ใชเ้ป็นแนวทางการสร้างสรรค ์Vlog ไว ้7 ประการ ดงัน้ี 

 

 1) ปรับ Mindset โดยเช่ือว่าเทคนิคการสร้างสรรค์ Vlog เป็นส่ิงท่ีสามารถฝึกฝนกันได ้

ตั้งแต่เร่ืองของการพูดหน้ากลอ้ง โดยไดเ้สนอหลกัการพื้นฐานเบ้ืองตน้ดว้ยการตั้งกลอ้งแลว้ฝึกพูด

เลย โดยไม่ตอ้งคาํนึงถึงเทคนิคท่ียุ่งยาก เราตอ้งมีความมัน่ใจว่าเราสามารถทาํได ้ไม่ตอ้งคาํนึงถึง

หนา้ตาเราวา่จะดีหรือไม่ โดยมุ่งเนน้ความตั้งใจวา่อยากจะนาํเสนอเน้ือหาออกมาให้น่าสนใจดงันั้น

การกาํหนด Mindset จึงเป็นเร่ืองสําคญั เพราะเราสามารถฝึกฝนได ้ติดตามคาํวิจารณ์จากผูรั้บสาร 

และแกไ้ขขอ้บกพร่องสุดทา้ยแลว้ผลลพัธ์จะออกมาดี 
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 2) เน้นการส่ือสารเน้ือหาเป็นลาํดบัแรก แมว้่าการถ่ายวิดีโอ Vlog ตอ้งใช้เทคนิคการถ่าย

วิดีโอท่ีตอ้งอาศยัเทคนิคการถ่ายทาํท่ีซับซ้อน แต่ส่ิงท่ีเราควรจะให้ความสําคญัเป็นลาํดบัแรกคือ 

การส่ือสารหรือพูดคุยกบัผูรั้บสารวา่เน้ือหาหลกัคือตอ้งการส่ือสารเร่ืองอะไร  

 

 3) เน้ือหาของรายการคือส่ิงสําคญั ดงัตวัอย่างการทาํงานด้าน Digital Marketing จะมีส่วน

ของการดูแลด้าน เน้ือหาท่ี จะถูกผลิตออกมาผ่านท างส่ื อต่าง ๆ  รวม ทั้ งการโฆ ษ ณ าผ่าน 

Facebook/Google ซ่ึงลกัษณะงานดงักล่าวน้ีจะตอ้งมีการกาํหนดวตัถุประสงค์ของเน้ือหาว่า เราจะ

ส่ือสารอะไรกบัคนดู เราตอ้งการให้อะไรกบัเขา เราจะนําเสนอวิธีไหน กลุ่มเป้าหมายเป็นใคร มี

ความตอ้งการอะไร เขารับสารจากส่ือไหน ส่ิงเหล่าน้ีเป็นตวักาํหนดว่าเน้ือหาของเราจะออกมาใน

ทิศทางใด เน้ือหาท่ีตอ้งการส่ือสารจะตอ้งเขา้ใจง่าย ส่ือสารง่าย หวัขอ้และเร่ืองราวในนั้นไม่ซบัซอ้น 

ตอ้งสร้างแรงบนัดาลใจ และเปิดรับไดไ้ม่วา่จะอยูบ่นโทรศพัท์มือถือหรือคอมพิวเตอร์ อีกทั้งตอ้ง

คาํนึงถึงบริบทของการเปิดรับสาร ไม่วา่จะอยูบ่นรถไฟฟ้า รถเมล ์หรือนัง่อ่านท่ีบา้น ก็ตอ้งออกแบบ

ใหเ้ขารับสารไดส้ะดวก เขา้ใจไดท้นัที  

 

 4) กาํหนดอุปกรณ์เร่ิมตน้ท่ีใชใ้นการผลิตรายการ นอกจากกลอ้งถ่ายวดีิโอแลว้ เราอาจจะใช้

กลอ้งโทรศพัท์มือถือ ในกรณีการท่องเท่ียวเราสามารถถ่ายคลิปได ้โดยอาจเป็นการพูดหน้ากล้อง 

หรือถ่ายวิดีโอแบบรวม ๆ แล้วเอามาตดัต่อในมุมท่ีเราตอ้งการจะส่ือสาร ทั้งน้ีกล้อง Smartphone 

สามารถให้ความละเอียดในระดบั 4K ถึง 8K นอกจากน้ียงัสามารถท่ีจะต่อไมโครโฟนจากภายนอก

ได ้อุปกรณ์ดงักล่าวสามารถท่ีจะผลิตเน้ือหาได้แล้ว หรืออุปกรณ์อ่ืน ๆ ท่ีมีประสิทธิภาพสูงข้ึนดี

โทรศัพท์มือถืออาจเป็นการใช้ Action Camera อย่าง GoPro หรือจะเป็นกล้อง Compact  กล้อง

Mirrorless เป็นตน้ 

  

 5) วธีิการนาํเสนอท่ีจะทาํใหว้ดีิโอมีความน่าสนใจ เป็นการนาํแนวทางท่ีไดก้ล่าวไวใ้นขอ้ 2 

และ 3 มารวมกนั ส่ิงท่ีจะทาํให้วิดีโอมีความน่าสนใจ จะประกอบด้วย “เน้ือหา” และ “วิธีในการ

นาํเสนอ” ซ่ึงเน้ือหาจะเป็นหวัใจแรก ซ่ึงอาจจะเป็นเหตุผลทางดา้นความตลกขบขนั ความสนุก หรือ

ความสามารถในการช่วยแกปั้ญหาบางอยา่งกบัผูรั้บสารได ้ 

 

 6) พฒันาเน้ือหาและเทคนิควิธีจากง่ายไปยาก โดยอาจเร่ิมตน้จากการถ่ายวิดีโอรีวิว เช่น  

DJI OSMO Pocket หรือ GoPro Hero 7 Black ซ่ึงมีความยาวประมาณ 7-10 นาที พฒันาทกัษะจนทาํ
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ให้เกิดความรู้สึกมัน่ใจ แลว้เอาคลิปมาตดัต่อเพื่อส่ือสารให้เขา้ใจง่าย เพราะบ่อยคร้ังเน้ือหาอาจ

ส่ือสารออกมาเขา้ใจยาก ซ่ึงตอ้งมีการพฒันาจากขอ้วจิารณ์ของผูรั้บสารต่อไป 

 

 7) ฝึกฝนอยา่งต่อเน่ือง พยายามทาํออกมาจนเรารู้สึกวา่เราเคยชิน จะเป็นช่วงระยะเวลาท่ีเรา

ต่ืนเตน้น้อยลง ประหม่าน้อยลง หลงัจากนั้นเราก็จะสามารถผลิตเน้ือหาไดม้ากข้ึน มัน่ใจข้ึน สนุก

มากข้ึน  

   

 นอกจากแนวทางการสร้างสรรคว์ลี็อกดงักล่าวแลว้ Sedthawoot P. (2561) ไดเ้สนอแนวทาง

และเทคนิคการสร้างสรรคว์ลี็อกใหน่้าสนใจ โดยเสนอแนวทางการสร้างสรรค ์12 ประการ ดงัน้ี 

 

 1) หาประเด็นหลกัประเด็นเดียวท่ีชดัเจนเก่ียวกบัส่ิงท่ีคุณตอ้งการพูด และยึดหัวขอ้นั้นไว ้

การกาํหนดประเด็นท่ีชดัเจนสามารถช่วยใหก้ารสร้างสรรคอ์ยูใ่นแผนการโดยไม่หลงประเด็น  

 

 2) เลือกสถานท่ีท่ีเหมาะสม หาสถานท่ีท่ีส่ือความหมายไดส้อดคลอ้งกบัเน้ือหาและบุคลิก

ของผูด้าํเนินรายการ อาจทาํการทดลองถ่ายทาํในขณะนัง่อยูใ่นบา้นหรือในขณะเดิน ซ่ึงสามารถเพิ่ม

ภาพท่ีน่าสนใจลงในพื้นหลงัได ้

 

 3) ดึงดูดความสนใจของผูช้มตั้งแต่ตน้ ผูช้มจะตดัสินใจว่าพวกเขาตอ้งการดูวดีิโอหรือไม่

ภายใน 5 วินาทีแรก และวิธีท่ีผูด้าํเนินรายการนาํเสนอตวัตนของคุณ ก็อาจเป็นเร่ืองสําคญั ผูด้าํเนิน

รายการตอ้งปรากฏตวัอยา่งเหมาะสมกบัเน้ือหารายการ 

 

 4) ใชแ้สงให้เหมาะสม การจดัแสงท่ีสดใสเต็มรูปแบบมกัจะเหมาะสมอยา่งยิ่ง เน่ืองจากจะ

ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพของสีและความคมชดัของภาพ แสงอ่อน ๆ มกัจะดูนวลตาท่ีสุดในโทนสีผิว 

ไม่วา่จะเป็นแสงแดดท่ีผา่นผา้ม่านเขา้มา หรือแสงท่ีฟุ้งกระจายจากหลอดไฟ 

 

 5) วางกรอบการถ่ายทาํของผูด้าํเนินรายการ พิจารณาวางกล้องในตาํแหน่งท่ีผูด้ ําเนิน

รายการรู้สึกสบายใจ โปรดคาํนึงว่าผูช้มจาํนวนมากมีแนวโน้มท่ีจะดูบนหน้าจอขนาดเล็ก คิดถึง



10 
 

ความสูงของขาตั้งกลอ้งและตาํแหน่งของตวัผูด้าํเนินรายการในกรอบภาพ ผูส้ร้างบางรายชอบท่ีจะ

ใหศี้รษะของตนอยูท่ี่จุดศูนยก์ลาง ในขณะท่ีบางคนชอบการจดัวางไปทางดา้นขา้ง   

 

 6) อยูใ่กลก้บัไมค ์การเร่ิมตน้ดว้ยการบนัทึกเสียงท่ีใสและชดัเจนเป็นส่ิงท่ีดีท่ีสุด เน่ืองจาก

ในบางคร้ังเสียงก็เป็นปัจจยัท่ีสาํคญักวา่คุณภาพของภาพ หากผูช้มไม่ไดย้นิเสียงของผูด้าํเนินรายการ 

ขอ้ความอาจจะหล่นหายไป พยายามเขา้ใกลไ้มคข์องกลอ้ง หรือใชไ้มคภ์ายนอกแบบ "ไมคบู์ม" ท่ีมี

ความยาวตวัไมคถึ์งตวัผูด้าํเนินรายการ  

 

 7) เลือกนํ้ าเสียงของคุณ นํ้าเสียงของผูด้าํเนินรายการ หมายถึงพฤติกรรมหรือทศันคติทัว่ไป

ของผูด้าํเนินรายการและเช่ือมโยงโดยตรงกบับุคลิกท่ีตอ้งการนาํเสนอ อีกทั้งพิจารณาถึงประเด็น

การส่ือสารเก่ียวกบัตวัตนของรายการ ผูด้าํเนินรายการท่ีมีนาํเสียงท่ีแสดงถึงความมัน่ใจ ผูด้าํเนิน

รายการจาํนวนมากเป็นผูมี้พลงังานสูงและคิดแง่บวก แต่ทุกคนไม่จาํเป็นตอ้งเป็นอย่างนั้น ทดลอง

ใช้นํ้ าเสียงของตนเอง และปล่อยให้พฒันาไปอย่างเป็นธรรมชาติเม่ือเวลาผ่านไป โดยทัว่ไปเป็น

ความคิดท่ีดีท่ีจะนัง่หรือยนือยา่งสบาย ๆ และพูดราวกบัวา่คุณกาํลงัคุยกบัคน ๆ หน่ึง 

 

 8) ทาํตวัตามสบาย ฝึกฝนไปเร่ือย ๆ ทาํวิดีโอซํ้ าแลว้ซํ้ าอีก แมว้่าจะไม่เคยอปัโหลดวิดีโอ

เหล่านั้น ดูส่ิงท่ีเราไดบ้นัทึกไว ้และทาํรายการตรวจสอบส่ิงท่ีตอ้งปรับปรุง เม่ือมีโอกาสพฒันาและ

รู้สึกสบายใจมากข้ึน เม่ือพร้อมท่ีจะพฒันาให้พิจารณาการอปัโหลดวิดีโอและรับความคิดเห็นจาก

ผูช้ม 

 

 9) เพิ่มพลงังาน ผูส้ร้างท่ีประสบความสาํเร็จส่วนใหญ่มกัจะสามารถควบคุมระดบัเสียงและ

ความกระตือรือร้นของตน เม่ือรู้สึกสบายใจมากพอเม่ืออยูห่นา้กลอ้ง ใหล้องทาํส่ิงน้ีดว้ยตนเอง หาก

มีพลงังานท่ีระดบั 5 โดยปกติ ให้พยายามยกระดบันั้นข้ึนถึง 8 หรือ 9 เพื่อแสดงความหลงใหลอยา่ง

แทจ้ริงและเพื่อให้ผูช้มรับรู้ หรือในบางกรณีอาจเป็นการแสดงออกถึงพฤติกรรมท่ีสงบและใจเยน็ 

ตามแนวเร่ืองท่ีตอ้งการนาํเสนอ 
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 10) แสดงตวัอยา่งดี ๆ ใหเ้ห็นก่อน เป็นเร่ืองของ “การโหลดวิดีโอล่วงหนา้” ให้เห็นตอนท่ีดี

ท่ีสุด หรือการแสดงตวัอย่างให้ดูก่อน ซ่ึงจะช่วยดึงดูดความสนใจของผูช้ม และรักษาพวกเขาไว้

ไม่ใหค้ลิกเพื่อไปยงัหนา้อ่ืน 

 

 11) ตัดต่อวิดีโอให้ล่ืนไหล อาจเป็นวิธีการตัดต่อแบบก้าวกระโดด (Jump cut) ซ่ึงเป็น

เทคนิคการตดัต่อท่ีตดัภาพในระหว่างช็อตเดียวหรือช็อตท่ีคลา้ยกนัเพื่อกาํจดัเสียง "อา้" หรือ "อืม" 

และตดัต่อส่วนต่าง ๆ เขา้ดว้ยกนั ซ่ึงเป็นวิธีการทาํให้การบอกเล่าเร่ืองราวมีความล่ืนไหลมากข้ึน 

บางคนอาจตดัในช่วงกลางประโยค บางคนตดัหลงัจากจบแต่ละประโยค ขณะท่ีคนอ่ืน ๆ ไม่ไดใ้ช้

การตดัแบบกา้วกระโดดเลยก็ทาํวดีิโอท่ีดีออกมาได ้ 

 

 12) อปัโหลดเพื่อให้ผูช้มคน้พบ อยา่ลืมจดัแพก็เกจวิดีโอในลกัษณะท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือหา 

พยายามทาํภาพขนาดย่อ ช่ือ และคาํอธิบายให้สะทอ้นส่ิงท่ีคุณกาํลงัพูดถึง เราเรียกมนัว่า "การทาํ

วดีิโอใหส้อดคลอ้งกนั" เพื่อใหผู้ช้มพึงพอใจท่ีพวกเขาไดค้ลิกดูวดีิโอ 

 

 นอกจากเทคนิคแนวคิดการสร้างสรรค์งานวีล็อกดงักล่าวน้ี กุลนารี เสือโรจน์ (2561) ได้

กล่าวถึงเทคนิคการส่ือสารดว้ยภาพและเสียงในรายการสารคดีโทรทศัน์โดยจาํแนกภาษาโทรทศัน์

เป็นวจันภาษาไดแ้ก่ คาํพูด และอวจันภาษา ไดแ้ก่ ภาษาท่าทาง องคป์ระกอบดา้นภาพ แสง สี เสียง 

ฉาก อุปกรณ์ประกอบฉาก เส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย การตดัต่อเพื่อส่ือความหมายตามวตัถุประสงคต์าม

ตอ้งการ โดยสามารถจาํแนกกลุ่มการส่ือสารความหมายดา้นภาพและเสียงไดเ้ป็น 7 กลุ่มดงัน้ี 

 

 1) กลุ่มองคป์ระกอบดา้นภาพ ไดแ้ก่ขนาดภาพ การเคล่ือนกลอ้ง มุมกลอ้ง มุมมองและการ

ปรับเลนส์ของกล้อง ผูส้ร้างสรรค์ต้องวิเคราะห์ความหมายแฝงท่ีอยู่ในองค์ประกอบภาพโดย

พิจารณาร่วมกบับทเสียงบรรยายและการส่ือความหมายผา่นภาษาภาพ 

  

 2) กลุ่มองค์ประกอบด้านเสียงได้แก่เสียงบรรยาย เสียงดนตรี เสียงบรรยากาศ เสียง

ประกอบและเสียงเงียบ รวมถึงเสียงท่ีเกิดจากการทาํเทคนิคพิเศษ ทั้งน้ีกลุ่มเสียงพูด เสียงสนทนา 

และเสียงสัมภาษณ์ จะทาํหนา้ท่ีใหข้อ้มูลเก่ียวกบัเหตุการณ์ ขอ้เทจ็จริง เสียงบรรยายทาํหนา้ท่ีอธิบาย
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เร่ืองราวและแปลความหมายของภาพ ในขณะท่ีเสียงประกอบ เสียงดนตรีและเสียงเงียบทาํหน้าท่ี

สร้างบรรยากาศใหก้บัสารคดี 

 

 3) กลุ่มองคป์ระกอบดา้นแสงสี ไดแ้ก่ การจดัแสงลกัษณะต่าง ๆ และการเลือกใชสี้เพื่อเนน้

การส่ืออารมณ์ความรู้สึกและความหมายแฝงของรายการ 

 

 4) กลุ่มองคป์ระกอบการแสดงและส่ิงท่ีเก่ียวเน่ืองกบัผูแ้สดง ไดแ้ก่ การใชน้ํ้ าเสียง ท่าทาง 

การแสดง เส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย การแต่งหนา้ การทาํผม ซ่ึงอาจมีผลกระทบต่อโครงเร่ืองของรายการ 

 

 5) กลุ่มองคป์ระกอบฉาก ส่วนใหญ่ในรายการประเภทสารคดีจะใชก้ารถ่ายทาํนอกสถานท่ี 

ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการนาํเสนอโดยตรง ในขณะท่ีการจดัฉากอาจเก่ียวขอ้งกบัประเด็นท่ีไม่เก่ียวขอ้งกบั

เหตุการณ์โดยตรง 

 

 6) กลุ่มองคป์ระกอบดา้นการตดัต่อ ไดแ้ก่การใชเ้ทคนิคดา้นการตดัต่อ การเปล่ียนภาพและ

ลาํดบัภาพ ซ่ึงมีความหมายแฝงท่ีเช่ือมโยงกบัเน้ือเร่ือง 

 

 7) กลุ่มองคป์ระกอบดา้นกราฟิก ไดแ้ก่ ไตเต้ิล โลโก ้แถบช่ือ กราฟิกแผนภูมิและเครดิตใน

รายการ เพื่อช่วยใหผู้ช้มเขา้ใจเร่ืองราวไดง่้าย เช่น แผนท่ี หรือแบบจาํลองต่าง ๆ  

 

 วสันต์ จันทร์ประสิทธ์ิ (2561: 1-17) ได้เสนอว่าเน้ือหาในส่ือสังคมท่ีใช้ส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวควรเน้นในเชิงอารมณ์ความรู้สึกมีเป้าหมายเพื่อ 1) สร้างภาพลกัษณ์ให้แหล่งท่องเท่ียว มี

ความโรแมนติก 2) ทาํใหน้กัท่องเท่ียวหลงรักแหล่งท่องเท่ียว 3) ทาํใหน้กัท่องเท่ียวตอ้งการไปเยือน

แหล่งท่องเท่ียว 4) เพิ่มจาํนวนการจองห้องพกัหรือสถานบริการในแหล่งท่องเท่ียว ทั้งน้ีอารมณ์

ความรู้สึกท่ีนาํไปสู่การเช่ือมโยงควรมีลกัษณะเป็น ก) เร่ืองราว ข) การนาํเสนอลกัษณะเฉพาะของ

แหล่งท่องเท่ียวท่ีเหมาะสมเป็นพิเศษสําหรับนกัท่องเท่ียวบางกลุ่มหรือการท่องเท่ียวในบางโอกาส 

ค) ความโรแมน  ติกของแหล่งท่องเท่ียว ง) การสร้างบุคลิกภาพให้แหล่งท่องเท่ียว จ) การสร้าง

ภาพลักษณ์ให้แหล่งท่องเท่ียวด้วยการนําแหล่งท่องเท่ียวไปเช่ือมโยงกับบางส่ิงบางอย่างท่ีมี
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ความหมายในด้านบวก ฉ) การส่งเสริมให้มีปฏิสัมพนัธ์ต่อกันระหว่างนักท่องเท่ียวและคนใน

ทอ้งถ่ิน ช) การเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารใหม่ ๆ ของแหล่งท่องเท่ียวให้นกัท่องเท่ียวไดรั้บทราบในวง

กวา้ง 

 

 จากแนวคิดท่ีเก่ียวข้องกับการสร้างสรรค์ดังกล่าวน้ีมีความสอดคล้องกับแนวคิดของ 

ถิรนนัท์ อนวชัศิริวงศ ์และคณะ (2547: 11-13) ในประเด็นนิยามการส่ือสารว่าเป็นศิลปะรูปลกัษณ์

หน่ึง โดยมีแนวคิดสําคญัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งความรู้สึกอนันาํมาซ่ึงประสบการณ์ทางความรู้สึกสู่

ผูค้นอ่ืน ๆ เป็นการส่ือสารเชิงอารมณ์ ในแง่ศิลปะของการส่ือสารเก่ียวขอ้งกบัประเด็นการนาํเสนอ

ไปยงัผูรั้บสารเพื่อนาํไปสู่ความเขา้ใจในเร่ืองผลท่ีเกิดข้ึนผา่นกลุ่มสัญญะท่ีสัมผสัไดด้ว้ยสายตาและ

การฟัง โดยท่ีกลุ่มสัญญะน้ีจะประสาน ส่งเสริม ส่ือซํ้ า ขดัแยง้หรือการกระทาํการต่าง ๆ เพื่อสร้าง

สารท่ีตอ้งการส่ือมายงัผูดู้ ทุกหน่วยท่ีปรากฏต่อผูดู้เป็นสัญญะท่ีมีความหมาย เป็นรหัสทางสังคม

และวฒันธรรม ผูดู้ท่ีอยูใ่นวฒันธรรมเดียวกนัจะสามารถถอดรหสัได ้ทั้งน้ีงานศิลปะในฐานะการ

ส่ือสารประกอบดว้ยองคป์ระกอบหลกั 4 ประการ ท่ีเช่ือมโยงกนัไดแ้ก่ การแสดงออก (Expression) 

รูปแบบท่ีมีนัยสําคัญ (Significant form) ความสัมพันธ์ระหว่างผูรั้บสาร (Relationship) ผ่านส่ือ

ประเภทใด ผูรั้บสารในลกัษณะใด และวฒันธรรม ซ่ึงหมายรวมถึงความเขา้ใจในภาษาหรือสัญญะ

ของศิลปะนั้น ๆ ทั้งน้ีตอลสตอย (อา้งในถิรนันท์ อนวชัศิริวงศ์ และคณะ, 2547: 14) ได้กล่าวถึง

คุณสมบติัท่ีจะก่อให้เกิดศิลปะท่ีดีวา่ประกอบดว้ย 1) ความคิดใหม่ โน้มนาํความรู้สึกของผูรั้บไปสู่

ส่ิงท่ีดีกวา่ 2) สารท่ีส่ือไดแ้ก่เน้ือหาและรูปแบบมีความชดัเจน 3) ส่ิงท่ีกระตุน้ในการสร้างสรรคง์าน

เป็นความตอ้งการจากภายในของผูถ่้ายทอด ซ่ึงองคป์ระกอบดงักล่าวผูว้ิจยัเห็นวา่เป็นพื้นฐานสําคญั

ของงานวลี็อกในฐานะท่ีเป็นงานสร้างสรรคใ์นส่ือใหม่เช่นกนั  

 

 จากแนวคิดเก่ียวกบัการสร้างสรรคว์ีล็อกในฐานะท่ีเป็นรายการสารคดีท่ีไดรั้บการนาํเสนอ

ผา่นส่ือใหม่ดงักล่าวน้ี วลี็อกเพื่อการท่องเท่ียวถือเป็นรูปแบบหน่ึงของรายการวีล็อกท่ีมีแนวทางการ

สร้างสรรคโ์ดยอาศยัหลกัการพื้นฐานเช่นเดียวกบังานวีล็อกเน้ือหาประเภทอ่ืน ๆ อยา่งไรก็ตามแม้

แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งไม่ไดร้ะบุช้ีชดัถึงเทคนิคในการสร้างสรรคง์านวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว

แต่ผูว้ิจยัจะใชแ้นวคิดดงักล่าวเพื่อนาํมาใชเ้ป็นพื้นฐานการตั้งประเด็นวิเคราะห์เน้ือหา  รูปแบบและ

วธีิการนาํเสนองานวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวต่อไป 
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2.2 แนวคดิเทคโนโลยกีารส่ือสารเป็นตัวกาํหนด  

 

 แนวคิดเทคโนโลยีการส่ือสารเป็นตวักาํหนด (Communication technology determinism) 

กบัการท่องเท่ียว ว่าดว้ยคุณลกัษณะของส่ือใหม่ท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงของปัจเจกบุคคล กลุ่ม

บุคคล องคก์ร สถาบนัและสังคม เป็นแนวคิดท่ีเช่ือวา่เทคโนโลยีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม

การแสวงหาข่าวสารของนกัท่องเท่ียว การปรับตวัทางการส่ือสารของธุรกิจการท่องเท่ียว ทั้งน้ีโดย

พิจารณาวา่วลี็อกคือเคร่ืองมือส่ือสารท่ีเป็นตวักาํหนดการส่ือสารการท่องเท่ียว  

 

 กาญ จนา แก้วเทพ (2557: 244-245) ได้กล่าวถึงแนวคิดเทคโนโลยีการส่ือสารเป็น

ตวักาํหนดวา่เป็นทฤษฎีในกลุ่ม Media-Centric theory ซ่ึงมีความเช่ือวา่ตวัส่ือเป็นตวัแปรตน้ทางการ

ส่ือสารท่ีมีอิทธิพลอยา่งมากต่อพฤติกรรมการส่ือสารทั้งในแง่ผูส่้งสารและผูรั้บ รากฐานความคิดน้ี

มาจากแนวคิดของ H. Innis และ M. McLuhan มหาวิทยาลยั Toronto ประเทศแคนาดา แนวคิดน้ี

ไดรั้บความสนใจมากข้ึนในยุคท่ีเทคโนโลยีทางการส่ือสารมีพฒันาการอย่างรวดเร็ว แนวคิดหลกั

ของสํานักคิดน้ีกล่าวว่า เม่ือเกิดการเปล่ียนแปลงท่ีตัวส่ือหรือประเภทของส่ือ จะส่งผลต่อการ

เปล่ียนแปลงของปัจเจกบุคคล กลุ่ม องค์กร สถาบนั และสังคม เม่ือนาํแนวคิดน้ีมาประยุกต์ใช้กบั

การส่ือสารการท่องเท่ียวภายใตบ้ริบทของการเปล่ียนแปลงจากส่ือมวลชนมาเป็นส่ือใหม่จะส่งผล

กระทบใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการแสวงหาข่าวสารของนกัท่องเท่ียวซ่ึงเป็นระดบัปัจเจก

บุคคล รวมทั้งก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงต่อสถาบนัการท่องเท่ียวโดยรวม เช่น บริษทันาํเท่ียว ธุรกิจ

การท่องเท่ียวท่ีหลากหลายมากข้ึน วธีิการจดัการการท่องเท่ียวท่ีมีประเภทมากข้ึน เป็นตน้ 

 

 อยา่งไรก็ตามเม่ือพิจารณาประเด็นดา้นเทคโนโลยดีา้นการส่ือสาร ส่ือใหม่อยูใ่นฐานะท่ีเป็น

เคร่ืองมือการส่ือสารเท่านั้น ประเด็นการตั้งคาํถามจะเก่ียวขอ้งกบัผลกระทบท่ีเกิดข้ึนต่อพฤติกรรม

การแสวงหาข่าวสารของบุคคล ในขณะท่ีประเด็นเก่ียวกบัการสร้างสรรค์ส่ือเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวยงัเป็นประเด็นท่ียงัมีอยูน่อ้ยในการวจิยัการส่ือสารไทย 

 

 พีระ จิรโสภณ (2548: 216-218) ได้กล่าวถึงแนวคิดเก่ียวกับทฤษฎีเทคโนโลยีส่ือเป็น

ตวักาํหนดของ McLuhan วา่เป็นแนวคิดเก่ียวกบัผลของเทคโนโลยีส่ือ ท่ีมีต่อการกาํหนดผลต่อวิถี

ชีวิตของมนุษย์โดยมุ่งเน้นผลกระทบในระดับจุลภาคต่อผสัสะการรับรู้ของมนุษย์ท่ีส่งผลต่อ

ประสบการณ์ของคนเราโดยแนวคิดท่ีสําคัญประการหน่ึงคือ ส่ือคือสาร (The medium is the 
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message) กล่าวคือส่ือรูปแบบใหม่ ๆ ท่ีเกิดจากพฒันาการของเทคโนโลยีจะมีผลต่อการรับรู้และการ

ขยายประสบการณ์มนุษย ์โดยให้ความสําคญักบัตวัส่ือมากกวา่ตวัเน้ือหาท่ีส่ือถ่ายทอด มุ่งเนน้การ

อธิบายว่าผูรั้บสารมีประสบการณ์ผ่านส่ืออย่างไร ในฐานะท่ีส่ือเป็นตัวขยายของมนุษย์ (The 

extensions of man) ท่ีไร้ขีดจาํกดัของเวลาและสถานท่ี แนวคิดน้ีให้ความสนใจการจดัแบ่งประเภท

ของส่ือเป็นส่ือร้อนกบัส่ือเยน็ (Hot and Cold media) มกัเป็นการอธิบายในเชิงเปรียบเทียบวา่ส่ือร้อน

เป็นส่ือท่ีให้ความชดัเจนของขอ้มูลท่ีผูรั้บสารไม่จาํเป็นตอ้งเขา้ไปมีส่วนร่วมในการสร้างและการ

ตีความหมาย ในขณะท่ีส่ือเย็นมีลักษณะท่ีขาดความชัดเจน ขาดรายละเอียดของการรับรู้ทาง

ประสาทสัมผสั เช่น การมองเห็น การไดย้ิน จะไม่ชัดเจนเท่ากบัส่ือร้อน ดงันั้นการรับรู้ส่ือเย็นจึง

อาศยัการมีส่วนร่วมในการสร้างและตีความเน้ือหาจากผูรั้บสารทาํให้เกิดการมีส่วนร่วมทางการ

ส่ือสาร การคิดพิจารณา จินตนาการ หรืออารมณ์ร่วม เป็นการเปิดโอกาสให้ผูรั้บสารเขา้ไปมีส่วน

เติมเตม็ความหมายท่ีไม่สมบูรณ์หรือคลุมเครือมากกวา่ส่ือร้อน  

  

 จากแนวคิดดังกล่าวเม่ือพิจารณาในเชิงเปรียบเทียบผูว้ิจยัเห็นว่า ส่ือร้อนและส่ือเย็นมี

ความสัมพนัธ์ท่ีไม่ตายตวั ข้ึนอยู่กับระดับความสมบูรณ์ของข้อมูลสารสนเทศในแต่ละส่ือ เช่น 

ภาพยนตร์ถือเป็นส่ือร้อนเม่ือเปรียบเทียบกบัภาพการ์ตูนท่ีมีสารสนเทศนอ้ย ละครวิทยุมีความเป็น

ส่ือเยน็เม่ือเทียบกบัละครโทรทศัน์ เป็นตน้  

 

 กมลรัฐ อินทรทัศน์ (2548: 482-485) ได้สรุปแนวคิดหลักของทฤษฎีเทคโนโลยีเป็น

ตวักาํหนดสังคมไว ้3 ประการดงัน้ี 

 

 1) เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารช่วยทาํให้ประสบการณ์ของมนุษยส์ามารถแผ่

ขยายกวา้งออกไป โดยเฉพาะส่ืออิเล็กทรอนิกส์ไดส้ร้างปรากฏการณ์ใหม่ท่ีเรียกว่า “หมู่บา้นโลก” 

ทาํให้คนจาํนวนมากสามารถรู้เร่ืองราวท่ีไหนก็ไดภ้ายในระยะเวลาท่ีรวดเร็วหรือเวลาเดียวกนั แมท่ี้

อยูท่างกายภาพจะอยูก่นัคนละซีกโลก ดงันั้นอุปสรรคในประเด็นท่ีเก่ียวกบัระยะทางหรือกาลเวลา 

กลายเป็นเร่ืองไร้ความหมายและไม่สามารถปิดกั้นประสบการณ์ของมนุษย ์

 

 2) ตวัส่ือคือสาร เป็นแนวคิดท่ีไม่ให้ความสําคญักบัเน้ือหาแต่ให้ความสําคญักบัประเภท

หรือรูปแบบของส่ือ กล่าวคือการส่งขอ้ความใดไม่สําคญัเท่าการส่งขอ้มูลผา่นส่ือชนิดใด แนวคิดน้ี
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เช่ือวา่การเปล่ียนตวัส่ือเท่านั้นจะสร้างสามารถสร้างผลกระทบต่อการเปล่ียนแปลงประสบการณ์ต่าง 

ๆ ใหเ้กิดข้ึนในสงัคมมนุษยไ์ด ้

 

 3) นวตักรรมของส่ือหรือของเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สามารถขบัเคล่ือนให้

สังคมเปล่ียนแปลงไดต้ลอดเวลา ไม่จาํกดัระยะทางและเวลา 

 

 จากแนวคิดดงักล่าวไดส่้งผลสู่ประเด็นท่ีเช่ือวา่ส่ือเป็นกลไกท่ีสําคญัท่ีสุดในการท่ีจะเป็นผู ้

กาํหนดการส่ือสาร และทา้ยท่ีสุดส่ือก็คือตวัช้ีนาํระบบสังคม วฒันธรรม และวิถีของผูค้นในสังคม 

ไม่วา่จะเป็นการช้ีนาํในระดบัของปัจเจกบุคคลท่ีเก่ียวเน่ืองกบัการคิด อารมณ์ และการแสดงออกต่าง 

ๆ จนกระทัง่การขยายผล การช้ีนาํสู่ระดบักลุ่ม ระดบัองค์กรต่าง ๆ ในสังคม ดงัเช่น การจดัระบบ

กลไกต่าง ๆ ภายในตนเองหรือภายในองคก์รเขา้สู่สังคมแห่งความทนัสมยัและเท่าทนักบักระแสการ

เปล่ียนแปลงต่าง ๆ โดยตั้งอยู่บนแนวคิดท่ีว่า เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารคือตวักาํหนด

กลไกทุกอยา่งของสังคม ทั้งน้ีทฤษฎีของ McLuhan ไดย้กตวัอยา่งการแบ่งช่วงของพฒันาการส่ือท่ี

ก่อใหเ้กิดอิทธิพลต่อวถีิชีวติและการเปล่ียนแปลงสงัคมออกเป็น 4 ยคุ ดงัน้ี 

 

 1) ยุคชนเผ่า (The tribal epoch) การส่ือสารจะประกอบดว้ยการส่ือสารแบบมีปฏิสัมพนัธ์ 

แบบเห็นหนา้กนัและกนั การส่ือสารดว้ยภาษาพูดเพื่อแลกเปล่ียนขอ้มูลระหวา่งกนั การเล่าเร่ือง การ

แสดง การส่ือสารวฒันธรรมดว้ยภาษาพูด ในยุคน้ีการพูดและการฟังเป็นการส่ือสารท่ีส่งผลต่อวิถี

ชีวิตของคนในสังคมมากท่ีสุด โดยเฉพาะยุคท่ีสมาชิกในสังคมยงัไม่รู้จกัการอ่านหนังสือ การ

แสดงออกผา่นกิจกรรมต่าง ๆ จึงเป็นตวักาํหนดวถีิชีวติและวฒันธรรมของคน 

 

 2) ยุคอ่านออกเขียนได ้(The literate epoch) เป็นยุคท่ีมีการผลิตตวัอกัษร สัญลกัษณ์ต่าง ๆ 

ผา่นระบบภาษาเขียน ทาํให้สมาชิกในสังคมอาจไม่ตอ้งใชก้ารส่ือสารแบบปฏิสัมพนัธ์แบบเดิมอยา่ง

เดียว ส่ิงท่ีตามมาคือปัจเจกบุคคลสามารถท่ีจะเรียนรู้สืบคน้ขอ้มูลต่าง ๆ ไดด้ว้ยตนเองโดยท่ีไม่ตอ้ง

อยูร่่วมกบัสมาชิกอ่ืน ๆ ของสังคมตลอดเวลา การเขียนเพื่อการส่ือสารเร่ิมเขา้มาแทนการฟัง เกิดเป็น

รูปแบบการส่ือสารทางเดียว การเรียงอกัษรเป็นการเรียงคาํเป็นประโยค การเรียงประโยคเป็น

บทความก่อให้เกิดแนวคิดแบบทางเดียวให้กบัคนในสังคมจนเกิดการพฒันาเป็นรูปแบบของกฎ

กติกาต่าง ๆ กฎการเรียนรู้เชิงคณิตศาสตร์ท่ีใชฐ้านคิดเชิงตรรกะเป็นตน้ 
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 3) ยุคการพิมพ์ (The print epoch) ยุคการพิมพ์ทาํให้กระบวนการอ่านออกเขียนไดมี้ความ

ชัดเจนมากยิ่งข้ึน จาํนวนส่ือส่ิงพิมพ์ได้ขยายตวัมากยิ่งข้ึนและราคาถูกลงจนคนทัว่ไปสามารถ

สามารถซ้ือหามาอ่านได ้ชนชั้นวรรณะและฐานะไม่เป็นส่ิงกีดกั้นสู่การส่ือสารดว้ยการอ่านไดอี้ก

ต่อไป ในยุคน้ีส่ือส่ิงพิมพเ์ป็นส่ือหลกัสู่การพฒันาทั้งในฐานเศรษกิจและสังคม กระบวนการพิมพ์

ถือเป็นกลไกแลกสุดของการส่ือสารกับคนจาํนวนมากและเป็นตวัผลักดันท่ีสําคัญสู่ยุคปฎิวติั

อุตสาหกรรมในเวลาต่อมา ศกัยภาพการผลิตจาํนวนมากส่งผลให้รูปแบบและกระบวนการส่ือสาร

ดว้ยภาษาเขียน ภาษาภาพ ภาษาการมองเห็น เป็นส่ือท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด และมีการขยายตวัอย่าง

ต่อเน่ือง เป็นส่ือท่ีส่งผลต่อการกระจายความคิดเห็นสู่มวลชนจาํนวนมากในเวลาเดียวกนัหรือใกล้

กัน ทาํให้เกิดการก่อตวัสู่การเคล่ือนไหวเชิงสังคม ขณะเดียวกันปัจเจกบุคคลเร่ิมมีการแยกตัว

แสวงหาส่ิงท่ีตนเองสนใจเช่นกลุ่มผูห้ญิง กลุ่มนกัธุรกิจ กลุ่มนกัวชิาการ เป็นตน้ 

 

 4) ยุคเทคโนโลยีสารสนเทศ (The electronic epoch) มนุษยไ์ดพ้ฒันาเทคโนโลยีการส่ือสาร

สู่ยุคเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ทาํให้กระบวนการส่ือสารดว้ยภาษาพูดกลบัคืนมาอีก

คร้ัง เคร่ืองโทรเลขนับเป็นเคร่ืองมือส่ือสารประเภทอิเล็กทรอนิกส์ประเภทแรกท่ีใช้สายเช่ือมต่อ

สัญญาณเพือ่ส่ือสารกนั ตามมาดว้ยส่ือโทรทศัน์ท่ีทาํใหส้มาชิกในสังคมรู้และเห็นในส่ิงท่ีเกิดข้ึนใน

ท่ีต่าง ๆ ทัว่โลก เป็นยคุท่ีการพูดคุยผา่นขา้มระยะทางและก่อใหเ้กิดหมู่บา้นโลก 

 

 จากหลกัแนวคิดเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสารเป็นตวักาํหนด เป็นตวัช้ีนาํท่ีส่งผล

ต่อการกาํหนดการเปล่ียนแปลงต่าง ๆ ในสังคมโดยสามารถประมวลกฎเกณฑ์หลกั ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบั

ทฤษฎีน้ี 4 ประการ ดงัน้ี 

 

 1) กฎแห่งความรีบเร่ง (Law of acceleration) เช่น การใช้ส่ืออินเทอร์เน็ต (ปัจจุบนัคือส่ือ

สังคมออนไลน์) เพื่อตอบสนองต่อวิธีการส่ือสารท่ีรีบเร่งรวดเร็ว ในกรณีของวีล็อกเพื่อการส่ือสาร

การท่องเท่ียว ถือเป็นการพฒันาการดา้นรูปแบบวิธีการนาํเสนอท่ีเทคโนโลยีทาํให้ผูรั้บสารสามารถ

ทาํหนา้ท่ีเป็นผูส้ร้างเน้ือหาเอง (User-generated content) ไดง่้ายข้ึนกวา่ส่ือโทรทศัน์แบบดั้งเดิม ดว้ย

เหตุน้ีทาํให้เน้ือหาของส่ือเพื่อการท่องเท่ียวสามารถเติบโตเพิ่มจาํนวนไดอ้ย่างรวดเร็วจากผูผ้ลิตท่ี

เป็นนกัท่องเท่ียวดว้ยกนัเองในการสร้างสรรค์เน้ือหารายการท่องเท่ียวเพื่อการแบ่งปันสู่สมาชิกคน

อ่ืน ๆ ในสังคม  
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 2) กฎแห่งความล้าสมยั (Law of obsolescence) เช่น การใช้วิธีการส่งจดหมายผ่านอีเมล์

แทนการส่งจดหมายในระบบเดิม การเปล่ียนวธีิการเก็บหนงัสือในรูปแบบ E-Book เป็นตน้ ในกรณี

ของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว เทคโนโลยีของโทรศพัทส์มาร์ทโฟนทาํให้การสร้างสรรค์

รายการสารคดีทาํได้ง่ายข้ึน รูปแบบการใช้กล้องวิดีโอขนาดใหญ่เป็นส่ิงท่ีล้าสมยั อีกทั้ งกล้อง

บนัทึกภาพ DSLR ท่ีมีระบบเมมโมร่ีการ์ดแบบ wifi ทาํให้เทคโนโลยีการสร้างสรรคแ์บบดั้งเดิมถูก

แทนท่ีดว้ยเทคโนโลยีของโทรศพัทส์มาร์ทโฟน อีกทั้งเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บการผลิตออกมา

จาํนวนมากข้ึน ทาํให้เน้ือหาเดิมมีความลา้สมยัไดอ้ยา่งรวดเร็วเน่ืองจากแหล่งท่องเท่ียวเองไดมี้การ

พฒันาปรับปรุงเพือ่สร้างประสบการณ์ใหม่ใหก้บันกัท่องเท่ียวอยูเ่สมอ 

 

 3) กฎแห่งการหลอมรวมหรือการบูรณาการส่ือ (Law of synthesis or convergence) อนัเป็น

การบูรณาการเทคโนโลยีสารสนเทศต่าง ๆ เพื่อเสริมสร้างซ่ึงกนัและกนั เช่น การประชุมทางไกล

ผ่านเทคโนโลยีส่ือสารสังคม ในกรณีของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวเป็นรูปแบบของการ

หลอมรวมส่ือเพื่อการบนัทึกภาพและเสียงและสามารถถ่ายทอดสดผา่นเทคโนโลยีการส่ือสารท่ีทาํ

ใหข้า้มพน้ขอ้จาํกดัในเร่ืองเวลาและสถานท่ี 

 

 4) กฎแห่งการสืบคน้ (Law of retrieval) เทคโนโลยีสารสนเทศสามารถท่ีจะเอ้ือประโยชน์

ได ้เช่น การออกแบบระบบฐานขอ้มูลต่าง ๆ ในกรณีเน้ือหาของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

บุคคลทัว่ไปสามารถสืบคน้เน้ือหารายการท่ีเคยเผยแพร่แลว้ผ่านส่ือออนไลน์เช่น YouTube ทาํให้

การพฒันาเน้ือหาหรือรูปแบบวิธีการนาํเสนอของผูส้ร้างสรรคค์นอ่ืน ๆ หรือนกัท่องเท่ียวท่ีตอ้งการ

คน้หามุมมองหรือสถานท่ีท่องเท่ียวใหม่ๆ ทาํไดโ้ดยง่ายและรวดเร็ว  

 

 โดยภาพรวมแลว้แนวคิดเทคโนโลยกีารส่ือสารเป็นตวักาํหนดไดส่้งผลกระทบในทางบวก

ต่อการพฒันาอุตสาหกรรมเก่ียวกบัเทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสารเป็นอยา่งมาก แต่อยา่งไรก็

ตาม แนวคิดน้ีไดรั้บการวิพากษว์ิจารณ์มากในประเด็นหลกั ๆ เช่น การเปิดโอกาสให้ส่ือเทคโนโลยี

สารสนเทศและการส่ือสารมาช้ีนาํพฤติกรรมมนุษยท์ั้งในระดบัปัจเจกบุคคลจนกระทัง่ถึงระดบัองค์

รวมของสังคม เสมือนหน่ึงมนุษยเ์ป็นเหยือ่หรือส่ิงท่ีถูกกระทาํได ้

 

นอกจากน้ี McLuhan M. (2003) ไดย้ ํ้าประเด็นว่า ส่ือทุกประเภทเป็นส่วนขยายของมนุษย ์

สาระสําคญัของแนวคิดประเด็นน้ีคือส่ือสามารถท่ีจะกาํหนดลกัษณะของบุคคล ก่อรูป (Shape) ให้
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เกิดความตระหนกัรู้และประสบการณ์ของคนแต่ละคนต่อประเด็นดงักล่าวน้ีเม่ือพิจารณาในบริบท

ของเทคโนโลยีสมาร์ทโฟนท่ีนิยมใช้สร้างสรรค์วีล็อก ผูว้ิจยัเห็นว่าส่ือสมาร์ทโฟนในทุกวนัน้ีได้

กลายเป็นส่วนหน่ึงของเคร่ืองมือเพื่อการขยายและประกอบสร้างอตัลกัษณ์ความเป็นตวัตน เม่ือทุก

คนสามารถสร้างสรรค์เน้ือหาส่ือได้ ส่ือและสารการท่องเท่ียวจึงเป็นตวัการท่ีทาํให้เกิดการก่อ

รูปแบบวธีิการท่องเท่ียว เกิดวฒันธรรมการท่องเท่ียวแบบ  “Tourist gaze” และเป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อ

การควบคุมขนาดและรูปแบบของการเช่ือมสัมพันธ์ของมนุษย์ท่ีแตกต่างไปจากรูปแบบการ

ท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียวใชเ้ทคโนโลยกีารบนัทึกแบบแบบกลอ้ง DSLR 

 

เทคโนโลยเีพื่อการสร้างสรรคเ์น้ือหาการท่องเท่ียวของวีล็อกทาํใหผู้รั้บสารมีสํานึกเก่ียวกบั

การเห็นแบบแผนโดยรวม รูปแบบ และหน้าท่ี อย่างเป็นเอกภาพ โดยมีการเร่งความเร็วทางการ

ส่ือสารเพิ่มข้ึนอยา่งท่ีไม่เคยปรากฏมาก่อน ทาํให้มีแนวโน้มให้ธุรกิจเก่ียวกบัการท่องเท่ียวเกิดการ

แบ่งแยกหนา้ท่ีท่ีหลากหลายทั้งการพาณิชยแ์ละการเมืองท่ีมีหนา้ท่ีเก่ียวกบัการบริหารจดัการภาครัฐ 

การออกกฏระเบียบท่ีเก่ียวขอ้งกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียว เป็นตน้   

 

 McLuhan M. (2003)  เสนอว่า การเร่งทางการส่ือสารท่ีเป็นผลมาจากเทคโนโลยีน้ี ไม่ใช่

การแตกตวั (Explosion) อยา่งช้า ๆ จากศูนยก์ลาง แต่เป็นการยุบรวม (Implosion) อยา่งทนัทีทนัใด

และเป็นการหลอมรวมเขา้กนัของมิติดา้นพื้นท่ีและหน้าท่ีต่าง ๆ ของปัจเจกบุคคลและสังคม  ทั้งน้ี

องค์ประกอบหลกัในเร่ืองผลกระทบจากส่ือคือ การเร่งและการแยกตวัออก การเร่งมีแนวโน้มท่ีจะ

เกิดข้ึนทั้งหมดทั้งระบบและส่งผลต่อวธีิการส่ือสาร วิธีการแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสารตลอดจนความ

ร่วมมือระหวา่งกนัของมนุษย ์ 

 

อย่างไรก็ตาม องค์ประกอบหน่ึงท่ีเก่ียวขอ้งกบัมิติทางสุนทรียภาพของมนุษยคื์อแนวคิด

เร่ือง สุนทรียสัมผ ัส  (Sense of touch) ซ่ึ งเก่ียวข้องกับระบบประสาทหรือร่างกายโดยรวม 

ตวัอยา่งเช่น ในแง่ของการรับสารจากการชมงานศิลปะจดัเป็นสุนทรียสัมผสั (Tactile sense) ซ่ึงเกิด

พร้อมดว้ยบทบาทของระบบประสาทเพื่อตอบสนองต่อส่ิงเร้าต่าง ๆ สุนทรียสัมผสัจึงไม่ใช่เป็นแค่

เพียงการรับสัมผสัทางกายต่อส่ิงต่าง ๆ แต่รวมถึงทุก ๆ ส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งกบัจิตใจ ดงันั้นแนวคิดของ 

McLuhan จึงเน้นประเด็นการมีส่วนร่วมในการตีความส่ือ ดงัแนวคิดเร่ืองส่ือร้อนและส่ือเยน็ท่ีได้

กล่าวไวข้า้งตน้  
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อย่างไรก็ตาม แนวคิดเทคโนโลยีเป็นตวักาํหนดน้ีเช่ือว่า ในยุคของการยุบรวม (Age of 

implosion) ไม่มีส่ือใดมีความหมายในตวัเองหรือมีอยูไ่ดโ้ดยลาํพงั หากแต่เป็นส่ือท่ีมีผลต่อกนัและ

กนัอย่างสมํ่าเสมอกบัส่ืออ่ืน ๆ เช่นในกรณีส่ือภาพถ่ายเช่ือว่าอาํนาจของกลอ้งไดข้ยายให้เกิดภาพ

ผูค้นท่ีหลากหลายและมีความเช่ือมโยงขยายสู่การผลิตทางการคา้ เช่นภาพดารา ซ่ึงกลายมาเป็นภาพ

ฝันในจินตนาการท่ีผูค้นสามารถซ้ือหาภาพมาได ้ในขณะท่ีการทาํความเขา้ใจส่ือภาพถ่ายแทบจะ

เป็นไปไม่ไดโ้ดยปราศจากการศึกษาความสัมพนัธ์กบัส่ืออ่ืนทั้งส่ือเก่าและส่ือใหม่ สําหรับส่ือใน

ฐานะส่วนขยายของมนุษย์ทางกายภาพและระบบประสาทประกอบข้ึนในโลกทางชีวเคมีท่ีมี

ปฏิสัมพนัธ์ต่อกนัซ่ึงตอ้งหาดุลยภาพในฐานะส่วนขยายท่ีเกิดข้ึนใหม่ 

 

 ในส่วนของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ถือว่าเป็นการนาํเสนอภาพและคาํพูดผ่าน

ส่ือใหม่ท่ีรูปแบบวิธีการนาํเสนอแตกต่างไปจากงานสารคดีทางวิทยุโทรทศัน์ท่ีมีอยูเ่ดิม ท่ีจะทาํให้

ผูรั้บสารเกิดประสบการณ์ใหม่ แต่อย่างไรก็ตามแนวคิดเก่ียวกับเทคโนโลยีทางการส่ือสารยงัมี

แนวคิดเก่ียวกบัการผลิตซํ้ าเพื่อสืบทอดทางวฒันธรรม ทั้งน้ีเน่ืองจากเน้ือหาสาระจาํนวนหน่ึงเป็น

มิติท่ี เช่ือมโยงกับแนวเน้ือหาแบบดั้ งเดิมบนรากฐานของวัฒนธรรมแบบอนุรักษ์นิยมท่ีมี

วตัถุประสงคเ์พื่อใหเ้ป็นส่ือทางวฒันธรรมเพื่อการส่งเสริมการท่องเท่ียวในแต่ละชุมชน 

 

Benjamin W. (1935) ได้เสนอบทความเร่ือง “The Work of Art in the Age of Mechanical 

Reproduction” งานศิลปะในยุคการผลิตซํ้ าเชิงจักรกล ซ่ึงถูกตีพิมพ์คร้ังแรกในปี ค.ศ. 1935 

Benjamin มีความเห็นว่าการท่ีมีเทคโนโลยีสมยัใหม่เกิดข้ึนมาอย่างมากมายนั้น จะส่งผลดีต่อกลุ่ม

ศิลปินอิสระหรือศิลปินไร้ค่าย รวมไปถึงกลุ่มผูรั้กในการช่ืนชมผลงานศิลปะ เพราะมนุษยทุ์กกลุ่ม

ล้วนมีสิทธิและเสรีภาพในการเข้าถึงผลงานศิลปะได้อย่างเท่ าเทียมกันตามหลักการของ

ประชาธิปไตย โดยตามหลักการแล้ว การทําซํ้ า ดัดแปลงผลงานศิลปะนั้ นสามารถเกิดข้ึนได้

ตลอดเวลา หรืออีกนยัหน่ึงผูท่ี้เป็นผูค้ลัง่ไคลใ้นผลงานช้ินไหนก็สามารถลอกเลียนหรือทาํซํ้ าข้ึนมา

ไดต้ลอดเวลาเช่นกนั ซ่ึงในอดีตการลอกเลียนแบบผลงานหรือการทาํซํ้ างานศิลปะมีอยู่ 2 จาํพวก 

ได้แก่ 1) การหล่อศิลปะจากแท่นพิมพ์ เช่น การหล่อรูปเคารพ หรือเทวรูป และ 2) การป๊ัมเขา้รูป 

เช่น การป๊ัมเหรียญกษาปณ์ หรือของท่ีระลึกในโอกาสสําคญั ๆ ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีมีความจาํเป็นอย่างยิ่ง

ในการผลิตในคร้ังละมาก ๆ แต่ในทางกลบักนัศิลปะชั้นสูงในยคุก่อนมกัถูกระบุวา่เป็นผลงานศิลปะ

ชั้นสูง จึงไม่สามารถจะเลียนแบบได ้ทั้งน้ีผลงานชั้นสูงของศิลปินจึงถูกจาํกดัไวใ้นวงแคบ ๆ เช่น 

ชนชั้นกษตัริย ์เป็นตน้ 
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อย่างไรก็ตาม  Benjamin เห็นว่าไม่มีความจาํเป็นใด ๆ ในการวิเคราะห์หรือมองผลงาน

ศิลปะดว้ยธรรมเนียมท่ีสูงเกินเอ้ือมเสมอไป ชนทัว่ไปก็สามารถในการถอดรหสัหรืออ่านความงาม

ของงานศิลปะไดอ้ย่างเท่าเทียมและท่ีสําคญัหากมีการอ่านหรือตีความสารจากงานศิลปะชั้นนั้น ๆ 

ใหม่ก็ถือไดว้า่เป็นเร่ืองน่ายินดีท่ีผลงานนั้น ๆ จะไดถู้กคิด วิเคราะห์โดยกลุ่มคนกลุ่มใหม่ไดอ้ย่าง

เสรี ทั้งน้ีประโยชน์ของการเขา้ถึงผลงานศิลปะน้ีก็จะทาํให้งานไม่ตายไปตามกาลเวลา แมแ้ต่คน

ทัว่ไปจะสามารถเข้าถึงผลงานศิลปะชั้นสูงได้โดยการใช้อุตสาหกรรมการผลิตซํ้ าผลงานศิลปะ 

ดงันั้นในยุคอุตสาหกรรมการผลิตซํ้ าเฟ่ืองฟู จึงถือเป็นยุคของความเส่ือมถอยของ “กล่ินอายของ

ความจริงแท”้ ท่ีมีอยูใ่นงานศิลปะแบบดั้งเดิม ทั้งน้ีการผลิตซํ้ าท่ีไดรั้บการเผยแพร่สู่สาธารณะมาก

ท่ีสุดช่องทางหน่ึงคือ การเล่าเร่ืองผ่านเลนส์ ซ่ึงเป็นการสร้างผลงานภาพยนตร์ โดยจะผ่านการ

ตีความในการผลิตซํ้ าอยู ่2 ประเภทดงัน้ี 

 

 1) การผลิตซํ้ าข้ึนใหม่แต่ยงัคงการตีความหรือถอดความหมายเช่นเดิม เช่น การถอดแบบ

พระราชวงัท่ีมีความวิจิตรตระการตา จากช้ินงานจริงลงมาอยู่บนแผ่นบนัทึกภาพใหม่ แต่ยงัคง

ความหมายของศิลปะชั้นสูงและความสวยงามไวเ้ช่นเดิม  

 

2) การประกอบสร้างข้ึนใหม่แต่ยงัคงความหมายไวเ้ช่นเดิม การถอดแบบพระราชวงัท่ีมี

ความวิจิตรตระการตาจากช้ินงานลงมาอยู่บนแผ่นบนัทึกใหม่ โดยกาํหนดความหมายของศิลปะ

ชั้นสูงและความสวยงามบางส่วน หรือทาํใหเ้กิดการตีความใหม่และเกิดมาตรฐานใหม่ทางศิลปะ 

 

 ต่อประเด็นเทคโนโลยกีารส่ือสารกบัมาตรฐานใหม่ทางศิลปะ กาญจนา แกว้เทพและสมสุข 

หินวิมาน (2551: 286-289) กล่าวว่า Benjamin ให้นิยามเร่ืองเทคโนโลยีการส่ือสารว่า ไม่ใช่ข้อ

ขดัแยง้กนัระหว่างการมีหรือไม่มีกล่ินอายของความจริงแท ้แต่หากมีขอ้ขดัแขง้กนัตรงท่ีเป็นกล่ิน

อายของเก่าหรือใหม่ต่างหาก แมว้า่ในยุคแรกจะมีกลอ้งถ่ายรูป กลอ้งจะยงัคงเลียนแบบวิธีการสร้าง

ภาพ มาจาก การวาดภาพของศิลปินช่างวาดรูป แต่ในลาํดบัต่อมาการถ่ายภาพก็ได้สร้างกฎเกณฑ์

และมาตรฐานใหม่ของตนเองข้ึนมา ไม่วา่จะเป็นกฎเกณฑ์ในเชิงเทคนิค เช่น การใช้แสง มุมกลอ้ง 

ระยะห่าง กฎเกณฑ์เชิงปฏิบติัการทางสังคม เช่น การจะถ่ายภาพใครบา้ง กระบวนการถ่ายรูป การ

เก็บรูป การแสดงภาพถ่าย การใช้ภาพถ่ายในชีวิตประจาํวนั การใช้ภาพของสถาบนัต่าง ๆ การเล่า

เร่ืองจากภาพ ฯลฯ ซ่ึงกฎเกณฑ์และมาตรฐานทั้งหมดน้ีทาํให้ การถ่ายภาพจากกลอ้ง มีกล่ินอายท่ี
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แตกต่างอยา่งชดัเจนไปจากการวาดภาพในวดั พระราชวงั และห้องแสดงภาพเขียน รวมทั้งการไป

ชมภาพยนตร์ก็มีกล่ินอายแตกต่างไปจากการเขา้ชมงานศิลป์ของศิลปินในสมยัก่อน  

 

กาญจนา แกว้เทพและสมสุข หินวิมาน (2551: 290-291) กล่าวว่า Benjamin ไดมี้คุณูปการ

ต่องานวชิาการในปัจจุบนัอยา่งมากใน 3 ดา้น ดงัต่อไปน้ี 

  

1) ความสนใจในชีวิตประจาํวนัซ่ึง Benjamin เห็นว่า การท่ีคนทัว่ไปมีความสนใจในเร่ือง

การใชชี้วติประจาํวนัของตนเองนั้นก็เป็นเร่ืองปกติของคนทัว่ไปเพราะนัน่เป็นชีวิตจริง แต่ในความ

เป็นคนจริงนั้น เขาไดซ่้อนความเห็นเร่ืองการมีอยู่ของความจริงแทไ้วคื้อ ในยุคหน่ึงสมยัหน่ึงจะมี

ของสะสม แลว้เม่ือเวลาผา่นไป ถึงแมว้า่เวลาจะล่วงเลย แต่หากบุคคลผูน้าํของท่ีเก่าเก็บกลบัมานัง่ดู

คน ๆ นั้นก็จะหวนกลบัไปสู่ช่วงเวลาของความจริงแทใ้นหว้งเวลานั้นไดเ้ช่นกนั  

 

2) ความสนใจดา้นการเมือง และย่านการคา้ โดย Benjamin ไดใ้ห้ความสําคญัเร่ืองมิติของ

การบริโภคแบบทุนนิยม โดยสร้างประเด็นความเห็นใหม่ ๆ วา่ ยุคใหม่ไดเ้กิดข้ึนแลว้การศึกษาดา้น

มิติการผลิตกาํลงัจะหมดไป แต่มิติดา้นการบริโภคกาํลงักา้วเขา้มาแทนท่ี ดว้ยเหตุน้ีความตอ้งการ

ของมนุษยน์ั้น การการผลิตซํ้ าจึงตอ้งเขา้มาเป็นฐานรองรับความตอ้งการของมนุษย ์ 

 

ตวัอยา่งกรณีท่ีน่าสนใจในปัจจุบนัต่อกรณีน้ี ดงัเช่นการเกิดข้ึนของเมืองเก่าท่ีสร้างข้ึนใหม่

หรือจาํลองข้ึนมาใหม่ทั้งในเชิงสถาปัตยกรรมและการจาํลองวิถีชีวิตของผูค้นในเขตเมืองเก่านั้นๆ 

ทั้งน้ีโดยมีวตัถุประสงค์เพื่อการส่งเสริมวิถีการท่องเท่ียวภายใตแ้นวคิด เมืองเก่าวิถีเดิมเสริมการ

ท่องเท่ียวเช่น วถีิเมืองเก่าปีนงัและมะละกาในประเทศมาเลเซีย วฒันธรรมการสร้างตลาดนํ้ ายอ้นยุค

ข้ึนมาใหม่ เป็นตน้ 

 

3) ดา้นมายาคติ (Myth) Benjamin ไดเ้ป็นตน้แบบทางความคิดให้กบักลุ่มนักวิชาการดา้น

มานุษยวทิยาท่ีสนใจในเร่ือง มายาคติ ไดพู้ดเร่ืองชนเผา่ต่าง ๆ ท่ีมีความเช่ือท่ีแตกต่างกนัออกไป แต่

เน่ืองจากยุคสมยัของวิทยาศาสตร์ได้เขา้มาแทนท่ีความเช่ือแบบงมงาย จึงมีวิธีการในการอธิบาย

ความเป็นไปของธรรมชาติยกตัวอย่าง เช่น ปรากฏการณ์ฟ้าแลบ ในทางวิทยาศาสตร์จะให้

ความหมายไวว้า่เป็นการเคล่ือนของประจุลบบวกในอากาศ โดยผูค้นก็เช่ือในแบบนั้น แต่ก็จะยงัคง

มีคาํบอกเล่าท่ีฝังหวักลุ่มคนรุ่นต่อรุ่นในเร่ืองของเทพเจา้ขวา้งขวานจึงทาํใหเ้กิดปรากฏการณ์ฟ้าแลบ
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ข้ึน จะเห็นไดว้่าความเช่ือหรือมายาคติของมนุษยน์ั้นยากท่ีจะลบเลือน ถึงแมจ้ะมีมูลเหตุให้เช่ือได้

ในทางวทิยาศาสตร์แลว้ก็ตาม แต่การบอกเล่าซ่ึงเป็นความเช่ือแบบฝังหวัของกลุ่มคนท่ีถ่ายทอดมาสู่

รุ่นต่อรุ่นนั้นยงัคงมีอาํนาจเหนือกวา่นัน่เอง 

 

จากแนวคิดของ Benjamin ดงักล่าว ผูว้ิจยัเห็นวา่ประเด็นท่ีเก่ียวกบัอิทธิพลของแนวคิดเร่ือง

มาตรฐานของการสร้างและรับสารเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวผา่นวีล็อกถือเป็นแนวทางการสร้าง

สร้างสรรค์เน้ือหาสารและการเปิดรับส่ือท่ีมีมาตรฐานและสุนทรียภาพแตกต่างไปจากเน้ือหา

รายการของส่ือสารคดีทางวิทยุโทรทัศน์ โดยการสร้างสรรค์งานได้มีการสร้างกฎเกณฑ์และ

มาตรฐานใหม่ของตนเองข้ึนมาเช่น วิธีการสร้างสรรค์ผ่านเทคโนโลยีสมาร์ทโฟน รูปแบบของ

เทคนิคท่ีใชใ้นการนาํเสนอ เช่น การใชมุ้มกลอ้งแทนสายตาผูด้าํเนินรายการ  การมีระยะห่างระหวา่ง

สมาร์ทโฟนกบัผูด้าํเนินรายการท่ีตายตวัและเป็นแบบเห็นหนา้ระยะใกล ้การเคล่ือนไหวกลอ้งอยา่ง

รวดเร็ว ยอมรับไดก้บัการสั่นไหวและความไม่คมชดัท่ีเกิดข้ึนในจงัหวะเวลาแบบปัจจุบนัทนัด่วน 

เป็นตน้ อีกทั้งกฎเกณฑ์เชิงปฏิบติัการทางสังคมเช่น การจะถ่ายภาพใครบา้ง กระบวนการถ่ายรูป

เก่ียวกบับุคคลท่ีอาจเป็นการละเมิดสิทธิส่วนบุคคล วิธีการเก็บคลงัภาพซ่ึงเป็นประเด็นเร่ืองความ

ใหม่สดทนัเหตุการณ์ การใชภ้าพจากคลงัภาพอาจเป็นขอ้จาํกดัในส่ือประเภทน้ี วธีิการเล่าเร่ืองผา่นผู ้

ดาํเนินรายการท่ีสะทอ้นบุคลิกแบบนกัท่องเท่ียวเพื่อแสดงความเหมือนกบัผูช้มวา่ “พวกเรา” คือคน

ประเภทเดียวกนัท่ีลองผดิลองถูก ไม่มีอะไรเป็นกฎเกณฑ์สําเร็จรูป  ฯลฯ ซ่ึงกฎเกณฑแ์ละมาตรฐาน

แนวปฏิบติัต่าง ๆ ทั้งหมดน้ี จะทาํให้วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมีความแตกต่างจากการ

สร้างสรรคผ์า่นกลอ้ง DSLR  แต่อยา่งไรก็ตามก็ยงัคงไวซ่ึ้งกล่ินอายเก่ียวกบัคุณค่าความถูกตอ้งและ

การใชภ้าพเพื่อการยนืยนัความเป็นจริงตามหลกัการพื้นฐานของงานสารคดี  

 

 แนวคิดในกลุ่มเทคโนโลยีเป็นตวักาํหนดในประเด็นต่าง ๆ ดงักล่าวน้ี ผูว้ิจยัจะไดน้าํไปใช้

เป็นกรอบแนวคิดในการวิเคราะห์เน้ือหา รูปแบบ และองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อ

การส่ือสารการท่องเท่ียวต่อไป  

 

2.3 แนวคดิการส่ือสารการท่องเทีย่ว  

 

 องค์การการท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ (UNWTO) (2563) ได้คาดการณ์ว่า การ

ท่องเท่ียวในระดบัสากล เป็นทั้งโอกาสและความทา้ทายในเวลาเดียวกนั โอกาสท่ีว่าน้ีหมายถึงการ
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ลงทุนและสร้างโอกาสงานท่ีมีคุณภาพในภาคการท่องเท่ียว ในส่วนของความท้าทายคือการ

สนับสนุนกิจการการท่องเท่ียวเพื่อให้เกิดความเติบโตอย่างย ัง่ยืนและบรรลุความสามารถในการ

แข่งขัน ทั้ งน้ีองค์กรการท่องเท่ียวโลกตระหนักว่า มนุษย์ดํารงอยู่ในฐานะท่ีเป็นทุนของการ

ท่องเท่ียว อนัเน่ืองจากการท่องเท่ียวก่อให้เกิดการจา้งงาน อนันาํมาซ่ึงผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจใน

ระยะยาวแก่ทอ้งถ่ินชุมชน ซ่ึงเป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเท่ียว 

 

 อย่างไรก็ตามองค์การการท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ ได้ตระหนักว่าการพฒันา

เศรษฐกิจด้านการท่องเท่ียวจาํเป็นท่ีจะต้องตั้ งบนรากฐานของการพัฒนาท่ีย ัง่ยืน โดยมีความ

สอดคล้องกับทรัพยากรในท้องถ่ินรวมทั้ งการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมการเกษตร การประมง 

หตัถกรรมและอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง ดงันั้นการท่องเท่ียวมีความเช่ือมโยงกบัแนวคิดการพฒันา

อย่างย ัง่ยืนในระยะยาวและความสามารถในการแข่งขนัของจุดหมายปลายทางซ่ึงคนในทอ้งถ่ิน

ไดรั้บการจา้งงานและผา่นการฝึกอบรมและรายไดไ้หลเขา้สู่เศรษฐกิจทอ้งถ่ินโดยตรง 

 

 จากหลกัการการส่งเสริมการท่องเท่ียวขององคก์ารการท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ จะ

เห็นไดว้า่เป็นการให้ความสําคญักบัชุมชนในฐานะท่ีเป็นทรัพยากรการท่องเท่ียว ดงันั้นการส่ือสาร

เก่ียวกบัการท่องเท่ียวจึงเป็นเคร่ืองมือสําคญัในการเช่ือมโยงเป้าหมายในการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยนืทั้งใน

กลุ่มของผูป้ระกอบการการท่องเท่ียวและนกัท่องเท่ียวโดยตรง 

 

 แนวคิดเร่ืองการส่ือสารการท่องเท่ียว เป็นประเด็นท่ีเก่ียวข้องกับคําว่า การเดินทาง 

(Travelling) และการท่องเท่ียว (Tourism) กาญจนา แกว้เทพ (2557: 9-10) ได้กล่าวถึงความหมาย

ของคาํว่า “การเดินทาง” ว่ามาจากภาษาฝร่ังเศส “Travail” ซ่ึงแปลว่าการทาํงานและมีนัยยะของ

ความหมายของความทรมาน และความทุกข์ยาก ต่อมาคาํดงักล่าวไดมี้ความหมายขยายไปถึงการ

เคล่ือนยา้ย ซ่ึงเป็นคาํท่ีมีความหมายเก่ียวกบัการเปล่ียนแปลงสถานท่ีจากท่ีหน่ึงไปยงัท่ีหน่ึง ซ่ึงใน

อดีตเป็นส่ิงท่ีไม่น่าร่ืนรมย ์มีอนัตราย ทาํใหผู้เ้ดินทางอ่อนลา้เหน็ดเหน่ือย ในขณะท่ี “การท่องเท่ียว” 

มาจากภาษาฝร่ังเศส “Tour” ซ่ึงมีความหมายเก่ียวกบัการเดินทางเพื่อทาํการคา้เก่ียวกบัการท่องเท่ียว

ไปตามเมืองต่าง ๆ  
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 องค์การการท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ (2563) ได้ให้ความหมายเก่ียวกับการ

ท่องเท่ียวว่าเป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการเดินทางและการพกัอาศัยในสถานท่ีท่ีแตกต่างจาก

สภาพแวดลอ้ม เป็นระยะเวลาท่ีต่อเน่ืองการไม่เกินประมาณ 1 ปี เป็นการเดินทางท่ีมีเป้าหมายเพื่อ

ความเพลิดเพลิน เพื่อธุรกิจและมีเป้าหมายอ่ืน ๆ ประกอบดว้ย 

 

 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.)ไดก้ล่าวถึงองคป์ระกอบของการท่องเท่ียวอยา่งนอ้ย 

3 ประการได้แก่ 1. การเดินทางจากท่ีอยู่อาศยัปกติไปยงัท่ีอ่ืนเป็นการชั่วคราว 2. การเดินทางท่ี

เกิดข้ึนโดยสมคัรใจ 3. เป็นการเดินทางท่ีไม่ใช่เพื่อประกอบอาชีพหารายได ้ทั้งน้ี ททท. ไดก้าํหนด

วสิัยทศัน์ และพนัธกิจ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย พ.ศ.2560-2564 ไวว้า่ “ททท. เป็นผูน้าํในการ

ส่งเสริมการท่องเท่ียวให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม (Preferred Destination) อย่าง

ย ัง่ยืน” ททท. เป็นผูน้าํในการส่งเสริมการท่องเท่ียว หมายถึง ททท. เป็นผูช้ี้นาํ (Thought Leader) ทิศ

ทางการส่งเสริมการตลาดการท่องเท่ียวไทย ท่ีได้รับการยอมรับจากผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียใน

อุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย การส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม (Preferred 

Destination) อยา่งย ัง่ยืน หมายถึง ส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียวนึกถึง

และเลือกเดินทางท่องเท่ียวเป็นอนัดบัตน้ ๆ ของโลกอยา่งต่อเน่ือง บนพื้นฐานของการรักษาสมดุล

ระหวา่งเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดลอ้ม 

 

 จากนิยาม หลกัการและแนวคิดขา้งตน้จะเห็นไดว้่าการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีจาํเป็นตอ้ง

อาศยัเคร่ืองมือการส่ือสาร ทั้งน้ีผูว้จิยัเห็นวา่ ทั้งหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน รวมทั้งผูท่ี้มีบทบาทใน

การเป็นผูน้าํทางความคิดในส่ือสังคมออนไลน์ลว้นเป็นองคป์ระกอบสําคญัของการขบัเคล่ือนการ

ท่องเท่ียวอย่างย ัง่ยืน ดังกรณีของนักสร้างสรรค์ส่ือ Vlog เพื่อการส่งเสริมการท่องเท่ียวถือเป็น

องค์ประกอบใหม่ในการส่ือสารการท่องเท่ียว ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัเทคโนโลยีการใชส่ื้อทั้งของ

นกัสร้างสรรคแ์ละนกัท่องเท่ียวในปัจจุบนั ซ่ึงถือเป็นมิติใหม่ของการท่องเท่ียวแบบสมยัใหม่ 

 

 กาญจนา แกว้เทพ (2557: 19-21) ไดก้ล่าวถึงคุณลกัษณะของการท่องเท่ียวแบบสมยัใหม่ไว ้

8 ประการดงัน้ี 
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 1) การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมยามวา่งท่ีมีการคาดคะเนไวล่้วงหน้าและเป็นการจดัแบ่งเวลา

ทาํงานและเวลาพกัผอ่นออกจากกนั รวมทั้งมีการวางแผนในแต่ละช่วงเวลาวา่จะตอ้งทาํอะไร ไปอยู่

ท่ีไหน ฯลฯ  

 

 2) การแสดงออกว่าตนเองเป็น “นักท่องเท่ียว” จดัเป็นคุณลกัษณะท่ีสําคญัของผูค้นในยุค

สมยัใหม่ท่ีจะไม่ใชเ้วลาวา่งดว้ยการพกัผอ่นเฉย ๆ อยูใ่นบา้น 

 

 3) การท่องเท่ียวตอ้งประกอบดว้ยการเดินทางออกจากบา้นไปยงัจุดหมายปลายทางท่ีไม่ใช่

บา้น ซ่ึงตอ้งเป็นสถานท่ีแตกต่างออกไป 

 

 4) การท่องเท่ียวในสถานท่ีท่ีแตกต่างนั้นเพื่อตอ้งการสัมผสักบัชีวิตท่ีแตกต่างไปจากเวลา

ปกติ มีระยะเวลาพกัเป็นช่วงสั้น ๆ  

 

 5) สถานท่ีท่ีสนใจจะไปเท่ียวนั้นตอ้งไม่เช่ือมโยงกบังานหรือตอ้งมีความแตกต่างจากงานท่ี

ทาํเป็นประจาํ 

 

 6) การท่องเท่ียวถือเป็นรูปแบบหน่ึงของการเขา้สังคมท่ีพฒันาควบคู่กบัการเติบโตของการ

ท่องเท่ียวในรูปแบบต่าง ๆ รวมทั้งการมีปฏิสัมพนัธ์ กบัคนแปลกหนา้ท่ีเป็นเพื่อนร่วมเดินทางดว้ย 

 

 7) ในโลกยุคข่าวสารขอ้มูล นกัท่องเท่ียวมกัจะเคยไดพ้บเห็นสถานท่ีท่ีจะไปท่องเท่ียวนั้น

มาบา้งแลว้ผา่นผลงานส่ือ เช่น สถานท่ีท่องเท่ียวในงานภาพยนตร์ โทรทศัน์ ซ่ึงเกิดจากการประกอบ

สร้างความหมายผา่นส่ือ เช่น หอไอเฟลกบัความรักโรแมนติก ทาํให้นกัท่องเท่ียวการเกิดการคิดฝัน

และจินตนาการถึงสถานท่ีนั้น ๆ ซ่ึงแตกต่างจากคนปกติท่ีอาศยัอยูใ่นสถานท่ีแห่งนั้น 

 

 8) กิจกรรมการท่องเท่ียวได้รับการพัฒนาผ่านแนวคิดเร่ือง “วิธีการจ้องมองดูแบบ

นกัท่องเท่ียว” (Tourist gaze) ซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีเร่ิมตน้จากระดบัการมองดูและให้ความหมายต่อส่ิง

ต่าง ๆ ในสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ซ่ึงมกัมีความหมายท่ีแตกต่างจากมุมมองของคนในท่องถ่ิน 
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 จากคุณลักษณะการท่องเท่ียวแบบสมัยใหม่ น้ี ผู ้วิจ ัยเห็นว่ากิจกรรมการท่องเท่ียวมี

ความสัมพนัธ์กบัพฒันาการของเทคโนโลยีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสาร โดยเฉพาะอย่างยิ่งเคร่ืองมือ

การส่ือสารท่ีเอ้ือต่อการเผยแพร่เร่ืองราวการท่องเท่ียวผา่นส่ือสังคมออนไลน์ ทาํใหน้กัท่องเท่ียวเป็น

ผูส้ามารถสร้างเน้ือหาและถ่ายทอดเน้ือหาต่าง ๆ ไปสู่สังคมได ้ซ่ึงเป็นปัจจยัเสริมให้ทุกคนสามารถ

พฒันาตนเองเป็นนกัสร้างสรรคส่ื์อเพือ่การส่งเสริมการท่องเท่ียวในรูปแบบ Vlog ได ้

 

 ประเภทของการท่องเท่ียว  

 

 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2563) ไดจ้ดัแบ่งประเภทของการท่องเท่ียวโดยพิจารณา

จากลาํดบัความสาํคญัและสภาพแวดลอ้มของสถานท่ีและกิจกรรมการท่องเท่ียวไว ้12 ประเภทดงัน้ี 

  

 1) แหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีลักษณะทาง

ธรรมชาติท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะทอ้งถ่ิน โดยอาจมีเร่ืองราวทางวฒันธรรมท่ีเก่ียวเน่ืองกบัระบบ

นิเวศท่ีเก่ียวขอ้งโดย การจดัการการท่องเท่ียวในแหล่งนั้น จะตอ้งมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกนัของผู ้

ท่ีเก่ียวขอ้งมีกิจกรรมท่ีส่งเสริม ให้เกิดการเรียนรู้เก่ียวกบัระบบนิเวศนั้น มีการจดัการส่ิงแวดลอ้ม

และการท่องเท่ียวอย่างมีส่วนร่วมของทอ้งถ่ิน เพื่อมุ่งเน้นให้เกิดจิตสํานึกต่อการรักษาระบบนิเวศ

อยา่งย ัง่ยนื 

 

 2) แหล่งท่องเท่ียวทางศิลปะวิทยาการ (Arts and sciences educational attraction standard) 

หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวหรือกิจกรรมท่ีสามารถตอบสนองความสนใจพิเศษของนกัท่องเท่ียว ซ่ึงมี

รูปแบบของการท่องเท่ียวท่ีชัดเจนเป็นรูปแบบการท่องเท่ียวแบบใหม่ท่ีเกิดข้ึน แหล่งท่องเท่ียว

ประเภทน้ีสามารถเพิ่มเติมไดอี้กมากมายตามความนิยมของคนในแต่ละยุคสมยั เม่ือมีการระบุชดัวา่

กิจกรรมนั้ น ๆ สามารถให้ความรู้และดึงดูดนักท่องเท่ียวได้ ปัจจุบันมีปรากฏอยู่หลายๆ แห่ง 

ตวัอยา่ง  เช่น พิพิธภณัฑเ์ฉพาะทาง แหล่งท่องเท่ียวเพื่อการศึกษาทางวิทยาศาสตร์ อุตสาหกรรมและ

เทคโนโลย ีและ MICE (Meeting & incentives & conventions & exhibitions) เป็นตน้ 

 3) แหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์ (Historical attraction) หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวท่ีมี

ความสําคัญและคุณค่าทางประวติัศาสตร์ โบราณคดี และศาสนา รวมถึงสถานท่ีหรืออาคาร

ส่ิงก่อสร้างท่ีมีอายุเก่าแก่หรือเคยมีเหตุการณ์ สําคญัเกิดข้ึนในประวติัศาสตร์ เช่นโบราณสถาน 
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อุทยานประวติัศาสตร์ ชุมชนโบราณ กําแพงเมือง คูเมือง พิพิธภัณฑ์  ว ัด ศาสนสถาน และ

ส่ิงก่อสร้างท่ีมีคุณค่าทางศิลปะและสถาปัตยกรรม 

 

 4) แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ (Natural attraction) หมายถึง สถานท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อการ

ท่องเท่ียว โดยมีทรัพยากรธรรมชาติเป็นส่ิงดึงดูดใจให้นกัท่องเท่ียวมาเยือน ซ่ึงทรัพยากรธรรมชาติ

เหล่าน้ีอาจจะเป็นความงดงามตามสภาพธรรมชาติ ความ แปลกตาของสภาพธรรมชาติ สัณฐานท่ี

สําคัญทางธรณีวิทยาและภูมิศาสตร์อันเป็นเอกลักษณ์หรือเป็นสัญลักษณ์ของท้องถ่ินนั้ น ๆ 

ส ภ า พ แ ว ด ล้ อ ม ท าง ธ ร ร ม ช า ติ ท่ี มี ลั ก ษ ณ ะ พิ เศ ษ  (Special environmental features) ห รื อ

สภาพแวดลอ้มท่ีมีคุณค่าทางวชิาการก็ได ้

 

 5) แหล่งท่องเท่ียวเพื่อนันทนาการ (Recreational attraction) หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวท่ี

มนุษยส์ร้างข้ึน เพื่อการพกัผ่อนและเสริมสร้างสุขภาพ ให้ความสนุกสนาน ร่ืนรมย ์บนัเทิง และ

การศึกษาหาความรู้ แมไ้ม่มีความสําคญัในแง่ประวติัศาสตร์ โบราณคดี ศาสนา ศิลปวฒันธรรม แต่

มีลกัษณะเป็นแหล่งท่องเท่ียวร่วมสมยั ตวัอย่างเช่น ย่านบนัเทิงหรือสถานบนัเทิง สวนสัตว ์สวน

สนุกและสวนสาธารณะลกัษณะพิเศษ สวนสาธารณะ และสนามกีฬา 

 

 6) แหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรม (Cultural attraction) หมายถึงหล่งท่องเท่ียวท่ีมีคุณค่าทาง 

ศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีบรรพบุรุษไดส้ร้างสมและถ่ายทอดเป็นมรดกสืบทอดกนัมา 

แหล่งท่องเท่ียวประเภทน้ีประกอบด้วย งานประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผูค้น การแสดง

ศิลปวฒันธรรม สินคา้พื้นเมือง การแต่งกาย ภาษา ชนเผ่า เป็นตน้ ตวัอย่างของแหล่งท่องเท่ียวท่ี

สาํคญัของประเทศไทยในประเภทน้ีไดแ้ก่ ตลาดนํ้าดาํเนินสะดวก งานแสดงของชา้งจงัหวดัสุรินทร์ 

งานร่มบ่อสร้าง ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต ์เป็นตน้ 

 

 7) แหล่งท่องเท่ียวเชิงสุขภาพนํ้ าพุร้อนธรรมชาติ ในการจดัทาํเกณฑ์มาตรฐานสาํหรับแหล่ง

ท่อง เท่ียวนํ้ าพุร้อนธรรมชาติ มีจุดประสงค์เพื่อเป็นกรอบแนวทางในการจดัการแหล่ง ท่องเท่ียว

ประเภทนํ้ าพุร้อน ธรรมชาติอย่างชดัเจน โดยเน้นในดา้นการกาํหนดมาตรฐานท่ีจาํเป็นสําหรับการ

บริการต่าง ๆ เน่ืองจากการท่องเท่ียวประเภทน้ีจะตอ้งคาํนึงถึงดา้นความปลอดภยัของนกัท่อง เท่ียว

เป็นสําคญั และตอ้งไม่ส่งผลกระทบต่อ ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม เน่ืองจากนํ้ าพุร้อน 
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จดัเป็นแหล่งท่องเท่ียวประเภทธรรมชาติประเภทหน่ึง ซ่ึงหากไม่มีการกาํหนดมาตรฐานท่ีชัดเจน 

การดาํเนินกิจกรรมการท่องเท่ียวใด ๆ อาจส่งผลกระทบต่อแหล่งนํ้ าพุร้อนธรรมชาติได ้นอกจากน้ี 

การจัดทาํเกณฑ์มาตรฐานแหล่งท่องเท่ียวเชิงสุขภาพนํ้ าพุร้อนธรรมชาติ ยงัมีเป้าหมายเพื่อให้

หน่วยงานท่ีรับผิดชอบดูแลแหล่งท่องเท่ียวไดน้าํไปใช้ เป็น เคร่ืองมือในการตรวจสอบมาตรฐาน

แหล่งท่องเท่ียวของตน และยงัสามารถใช้เป็นข้อมูล ท่ีสําคัญเพื่อประกอบการตัดสินใจ ของ

นักท่องเท่ียว รวมทั้งเป็นการเพิ่มมาตรฐานแหล่งท่องเท่ียว เชิงสุขภาพ นํ้ าพุร้อนธรรมชาติของ

ประเทศไทยใหเ้ป็นท่ียอมรับทั้งในและต่างประเทศเพิ่มมากข้ึน 

 

 8) แหล่งท่องเท่ียวประเภทชายหาด หมายถึง สถานท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อการท่องเท่ียว โดยมี

ชายหาดเป็นทรัพยากรธรรมชาติท่ีดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวมาเยือน โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อความ

เพลิดเพลินและนนัทนาการในรูปแบบท่ีใกลชิ้ดกบั ธรรมชาติและอาจเสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาหา

ความรู้เขา้ไปดว้ย ซ่ึงกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนบริเวณชายหาด ไดแ้ก่ การเล่นนํ้ า การอาบแดด 

กีฬาทางนํ้า การนัง่พกัผอ่น รับประทานอาหาร เป็นตน้ 

 

 9) แหล่งท่องเท่ียวประเภทนํ้ าตก สถานท่ีท่ีเปิดใช้เพื่อการท่องเท่ียว โดยมีนํ้ าตกเป็น

ทรัพยากรธรรมชาติท่ีดึงดูดใจให้นกัท่องเท่ียวมาเยือน โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อความเพลิดเพลินและ

นนัทนาการในรูปแบบท่ีใกลชิ้ดกบั ธรรมชาติและอาจเสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาหาความรู้เขา้ไป

ดว้ย ซ่ึงกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนในแหล่งนํ้ าตก ไดแ้ก่ การวา่ยนํ้ า การนัง่พกัผอ่น รับประทาน

อาหาร การเดินสาํรวจนํ้าตก การล่องแก่ง การดูนก และการตกปลา เป็นตน้ 

 

 10) แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติประเภทถํ้า แหล่งท่องเท่ียวประเภทถํ้า หมายถึง สถานท่ีท่ี

เปิดใชเ้พื่อการท่องเท่ียว โดยมีถํ้าเป็นทรัพยากรธรรมชาติท่ีดึงดูดใจให้นกัท่องเท่ียวท่ีมาเยือน โดยมี

วตัถุประสงคเ์พื่อความเพลิดเพลินและนนัทนาการในรูปแบบท่ีใกลชิ้ดกบั ธรรมชาติและอาจเสริม

กิจกรรมเพื่อการศึกษาหาความรู้เขา้ไปด้วย ซ่ึงกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเกิดข้ึนในแหล่งท่องเท่ียว

ประเภทถํ้า ไดแ้ก่ การเขา้ชมบรรยากาศและหินงอกหินยอ้ยภายในถํ้า การศึกษาดา้นโบราณคดีของ

มนุษยย์ุคต่าง ๆ ท่ีเคยอาศยัในถํ้ า การนมสัการพระพุทธรูป การปิกนิกและรับประทานอาหาร เป็น

ตน้ 
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 11) แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติประเภท เกาะ เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีตอ้งใหค้วามสาํคญักบั

องคป์ระกอบคุณค่าดา้นการท่องเท่ียวและความเส่ียงต่อการถูกทาํลายมากท่ีสุด เน่ืองจากเป็นแรง

ดึงดูดใจสาํคญัสาํหรับใหน้กัท่องเท่ียวเขา้ไปเท่ียวชมแหล่งท่องเท่ียว  

 

 12) แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติประเภท แก่ง แหล่งท่องเท่ียวประเภทแก่ง หมายถึง 

สถานท่ีท่ีเปิดใชเ้พื่อการท่องเท่ียว โดยมีแก่งเป็นทรัพยากรธรรมชาติท่ีดึงดูดใจให้นกัท่อง เท่ียวมา

เยือน และมีวตัถุประสงค์เพื่อความเพลิดเพลินและนันทนาการในรูปแบบท่ีใกลชิ้ดกบั ธรรมชาติ 

โดยมีกิจกรรมการท่องเท่ียวหลกั ไดแ้ก่ การล่องแก่ง การพายเรือ การพกัแรม และการเดินป่า ซ่ึงอาจ

เสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาธรรมชาติเขา้ไปดว้ย ไดแ้ก่การดูนก การสาํรวจธรรมชาติ การศึกษาพนัธ์ุ

พืชต่าง ๆ เป็นตน้ 

 

 นอกจากการท่องเท่ียวประเภทต่าง ๆ ดงัท่ีไดก้ล่าวมาน้ี เบญจมาภรณ์ ชาํนาญฉา (2561) ได้

นาํเสนอบทความเร่ือง การท่องเท่ียวเชิงอาหาร: ศกัยภาพและความไดเ้ปรียบของประเทศไทย โดย

กล่าววา่ ในปัจจุบนัการท่องเท่ียวในรูปแบบต่าง ๆ รวมถึงพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะ

ให้ความสําคญักบัอาหารเน่ืองจากเป็นองค์ประกอบหลกัของกิจกรรมการท่องเท่ียว การท่องเท่ียว

เชิงอาหารเป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมเพิ่มข้ึนจากนักท่องเท่ียวและสามารถ 

ตอบสนองต่อการพฒันาการท่องเท่ียวในมิติสังคมและวฒันธรรม อีกทั้งเป็นการท่องเท่ียวท่ีใช้

ทรัพยากรทางวฒันธรรมของทอ้งถ่ินนั้น ๆ ศกัยภาพและความไดเ้ปรียบของการท่องเท่ียวเชิงอาหาร

จึงเป็นส่ิงสําคญัในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ีสามารถสร้างประสบการณ์ให้กบันกัท่องเท่ียว ใน

ขณะเดียวกนัสามารถพฒันาคุณภาพชีวติของคนในทอ้งถ่ิน อนัจะนาํมาสู่การพฒันาของประเทศโดย

การเพิ่มมูลค่าของสินคา้และบริการการ ท่องเท่ียวผา่นรากฐานทางวฒันธรรมและสังคม รวมทั้งเป็น

การส่งเสริมภาพลกัษณ์อาหารไทยและให้ประเทศไทย เป็นจุดหมายปลายทางของนกัท่องเท่ียวผา่น

วฒันธรรมทางอาหาร 

 

 ในการส่ือสารเพื่อการส่งเสริมการท่องเท่ียวประเภทต่าง ๆ ขา้งตน้ในแง่มุมของการส่ือสาร 

กาญจนา แกว้เทพ (2557: 170-225) ไดท้บทวนแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวในส่ือสารศึกษา

โดยพิจารณาจากหลกัเกณฑ์ 2 แนวทางหลกัได้แก่ การใช้องค์ประกอบพื้นฐานของการส่ือสาร 

(SMCR) เป็นเกณฑ์จดัแบ่งประเภทและการใช้สํานักคิดของทฤษฎีการส่ือสารเป็นเกณฑ์การแบ่ง

ประเภทโดยมีรายละเอียดดงัน้ี 
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 เกณฑ์ด้านองค์ประกอบด้านการส่ือสาร เป็นการศึกษา  2 ระดับประกอบด้วยการศึกษา

องค์ประกอบแบบเด่ียว ๆ เช่น ศึกษาเฉพาะผูส่้งสาร สาร ส่ือ และผูรั้บสาร ในระดบัท่ี 2 เป็นระดบั

ความสัมพนัธ์ขององคป์ระกอบต่าง ๆ ทั้งน้ีโดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 

 1) การศึกษาผูส่้งสารกบัการท่องเท่ียว เป็นการพิจารณาผูส่้งสารในมิติต่าง ๆ ไดแ้ก่ ก) ผูส่้ง

สารท่ีใช้กระบวนทศัน์หลากหลาย ผูส่้งสารอาจเป็นองค์กรบริษทันําเท่ียว ททท. พิธีกรรายการ

ท่องเท่ียว ท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจการท่องเท่ียว ข) ผูส่้งสารท่ีใช้กระบวนทศัน์การท่องเท่ียว

กระแสหลัก มักเป็นผูส่้งสารท่ีเป็นองค์กรท่ีทําหน้าท่ีหลักเพื่อการส่งเสริมการท่องเท่ียว เช่น 

สํานกังานการท่องเท่ียวในแต่ละภูมิภาค ค) ผูส่้งสารท่ีใช้กระบวนทศัน์การท่องเท่ียวทางเลือก เป็น

การท่องเท่ียวท่ีมีทั้งปรัชญา แนวคิด เป้าหมาย แนวทางในการดาํเนินการ ผูรั้บผิดชอบ ขนาด และ

ปริมาณของการท่องเท่ียว ฯลฯ ท่ีแตกต่างไปจากการท่องเท่ียวในกระบวนทศัน์กระแสหลกั อาจมี

เป้าหมายบางประการเหมือนการท่องเท่ียวทัว่ไป แต่มีคุณลกัษณะเฉพาะตวับางประการท่ีแตกต่าง

กนั เช่น การศึกษารูปบบการส่ือสารเพื่อการจดัการการท่องเท่ียวของชุมชนตลาดนํ้ ายามเยน็อมัพวา 

และ ง) การศึกษาผูส่้งสารกบัแหล่งขอ้มูลข่าวสาร  เป็นการศึกษาผูส่้งสารในโลกของส่ือ เช่น ผูผ้ลิต

รายการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์ พิธีกรรายการสารคดีท่องเท่ียว เป็นตน้ ซ่ึงประเด็นการวิจยัเก่ียวกบั

คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการส่ือ Vlog เพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวถือเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษา

ผูส่้งสารกบัแหล่งขอ้มูลข่าวสาร 

 

 2) การศึกษาเน้ือหาสารกบัการท่องเท่ียว เป็นการวเิคราะห์เน้ือหาสาระของงานสร้างสรรคท่ี์

ปรากฏในส่ือท่องเท่ียวประกอบด้วยประเด็นต่าง ๆ ดังน้ี ก) ปริมณฑลเร่ืองการท่องเท่ียว เป็น

ประเด็นเก่ียวกบักิจกรรมการท่องเท่ียวในโลกความเป็นจริงกบัเน้ือหาสาระท่ีส่ือเลือกนาํเสนอ ข) 

ประเภทของเน้ือหา เป็นการมุ่งหาคาํตอบวา่มีเน้ือหาอะไรบา้งท่ีส่ือนาํเสนอ ค) ประเภทของรูปแบบ 

เป็นการศึกษาวธีิการจดัประเภทของรูปแบบการนาํเสนอ เช่น ประเภทเร่ืองจริงไดแ้ก่รายการสารคดี 

ประเภทเร่ืองแต่ง ได้แก่ ละคร การ์ตูน หรือเน้ือหาประเภทก่ึงเร่ืองแต่งก่ึงเร่ืองจริง เป็นตน้ ง) วิธี

นาํเสนอเน้ือหา เป็นการวิเคราะห์วิธีการนาํเสนอเน้ือหา วิธีการเล่าเร่ือง เช่น การนาํเสนอท่ีเต็มไป

ดว้ยอารณ์ความรู้สึก หรือการนาํเสนอเชิงละคร “Drama/Dramatized” จ) การศึกษาระดบัความหมาย

ของเน้ือหาเป็นการวิเคราะห์ความหมายทั้งในระดบัพื้นผิวและความหมายในระดบัสัญลกัษณ์ตาม

แนวทางของแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะวิทยา ฉ) การวิเคราะห์เน้ือหาในส่ือ โดยมุ่งประเด็น
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รายละเอียดในมิติต่าง ๆ เช่น ประเภทรายการ พิธีกร เจ้าของพื้นท่ี มิติเร่ืองเวลา มิติเร่ืองพื้นท่ี 

กิจกรรมท่ีทาํ รสนิยม การวเิคราะห์ผูช้ม เป็นตน้ 

 

 3) การศึกษาผูรั้บสารกบัการท่องเท่ียว เป็นการศึกษาผูช้มรายการท่ีมีความแตกต่างไปตาม

แนวคิดท่ีอยูเ่บ้ืองหลงัการศึกษา ประกอบดว้ย ก) การศึกษาเฉพาะผูรั้บสาร เพื่อให้เขา้ใจคุณลกัษณะ

ของผูรั้บสาร แรงจูงใจในการเปิดรับข่าวสาร ข) ผูรั้บสารกบักระบวนทศัน์ท่องเท่ียว จาํแนกเป็นการ

ท่องเท่ียวกระแสหลกักบักระบวนทศัน์การท่องเท่ียวแบบทางเลือก ค) ผูรั้บสารกบัองค์ประกอบ   

อ่ืน ๆ มกัศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งผูรั้บสารกบัองคป์ระกอบทางการส่ือสารอ่ืน ๆ  

 

 4) การศึกษาส่ือกบัการท่องเท่ียว เน้นประเด็นเก่ียวกบัประเภทของส่ือท่ีใชเ้พื่อการส่ือสาร

การท่องเท่ียวไดแ้ก่ ส่ือมวลชน ส่ือชุมชน ส่ือพื้นบา้น ส่ือใหม่ ส่ือวตัถุ ส่ือสถานท่ี ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือ

เฉพาะกาล ส่ือเฉพาะกลุ่ม ส่ือกิจกรรม ส่ือบุคคล เครือข่ายการส่ือสาร เป็นตน้ 

 

 การศึกษาวิจยัเร่ืองน้ี ผูว้ิจยัไดพ้ิจารณาประเด็นการศึกษาวิจยัในส่วนของมิติทางดา้นผูส่้ง

สารเก่ียวกบัคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการส่ือ Vlog เพื่อการส่งเสริมการท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นประเด็น

ใหม่ทั้งในทางวิชาการและวิชาชีพทางการส่ือสาร ในส่วนของการวิเคราะห์ เน้ือหาสาร เป็นการ

พิจารณาทั้งในแง่ของเน้ือหาและรูปแบบตลอดจนวิธีการนาํเสนอในฐานะท่ีเป็นส่ือใหม่ประเภท

หน่ึง นอกจากน้ีในการศึกษามิติดา้นผูรั้บสารในแง่ของการรับรู้ท่ีมีต่อองค์ประกอบของการส่ือสาร

การท่องเท่ียวผ่านส่ือ Vlog ทั้งน้ีแนวทางการอธิบายประเด็นท่ีเก่ียวของกับคุณภาพของผูด้าํเนิน

รายการและองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ส่วนหน่ึงนั้นจะเก่ียวขอ้งกบัแนวคิดการโน้มน้าวใจ

ผูรั้บสารผ่านองค์ประกอบทางด้านวาทศิลป์ อนัถือเป็นองค์ประกอบท่ีเด่นประการหน่ึงในการ

สร้างสรรคง์านส่ือ Vlog 
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2.4 แนวคดิเร่ืองวาทศิลป์  

 

 แนวคิดเร่ืองวาทศิลป์ (Rhetorical) เป็นการศึกษาเก่ียวกบัการโน้มน้าวใจของตวัสารผ่าน

สัญลกัษณ์ซ่ึงอาจเป็นการพูด การเขียน และอวจันภาษา โดยพิจารณาว่างานการส่ือสารทุกประเภท

เป็นตวับท (Text) ทางการส่ือสาร ดังนั้นจึงพิจารณาว่ากิจกรรมการโน้มน้าวใจเป็นกิจกรรมเชิง

วาทศิลป์ (Rhetorical act) ดงักรณีของผูด้าํเนินรายการงานวีล็อก ผูว้ิจยัพิจารณาวา่เป็นกิจกรรมการ

ส่ือสารผ่านระบบสัญลักษณ์ด้านการพูด และอวจันภาษาเพื่อการโน้มน้าวใจให้ผูรั้บสารเกิดการ

ติดตามรับชม ดังนั้นแนวคิดวาทศิลป์จึงสามารถประยุกต์สู่การวิเคราะห์คุณสมบติัของผูด้าํเนิน

รายการท่ีดี  

 

 อรวรรณ ปิลนัธ์โอวาท (2547: 7-11) กล่าวถึงการวิเคราะห์วาทศิลป์วา่สามารถพิจารณาการ

วเิคราะห์ในฐานะท่ีวาทศิลป์นั้นเป็น “ผลผลิต” หรือ “กระบวนการ” เม่ือนิยามวา่วาทศิลป์เป็นการใช้

สัญลกัษณ์ในการส่ือความหมายกนัและกนัเพื่อโนม้นา้วใจกนั เพื่อก่อให้เกิดความร่วมมือ วาทศิลป์

จะหมายถึงกระบวนการท่ีโนม้นา้วใจกนัและหมายถึงผลผลิตของกระบวนการทั้ง 2 อยา่ง จากนิยาม

ดงักล่าวจึงพิจารณาในขอบเขตของการศึกษาวาทศิลป์ของผูด้าํเนินรายการวลี็อกไดว้า่ เป็นการศึกษา

เก่ียวกบั 1) การพูด รวมทั้งกิริยาท่าทางท่ีมุ่งจะโน้มน้าวใจหรือมีอิทธิพลต่อความคิดเป็นหลกั 2) 

ศิลปะแห่งการใช้ภาษาในการพูดเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพในการส่ือสาร 3) ความพยายามของผู ้

ดาํเนินรายการท่ีจะโน้มน้าวหรือชกัชวนให้เกิดการยอมรับโดยใช้สัญลกัษณ์ 4) การศึกษาเก่ียวกบั

ถอ้ยคาํ เน่ืองจากถอ้ยคาํนั้นเป็นส่วนสําคญัของความหมาย ดงันั้นการวิเคราะห์วาทศิลป์จึงเป็นการ

ใหอ้รรถาธิบาย การวเิคราะห์ การตีความ การลงความเห็น หรือประเมินคุณค่าในงานการส่ือสาร 

 

 อรวรรณ ปิลันธ์โอวาท (2547: 13-15) ได้เสนอแนวทางการศึกษาวาทศิลป์เรียกว่า วาท

วพิากษ ์(Rhetorical criticism) โดยมีลกัษณะการพิจารณาใน 4 ประการ ดงัน้ี 

 

 1) เป็นการพิจารณาท่ีมีแนวโน้มมองการกระทาํของมนุษย์ว่าเป็นผลผลิตจากแรงจูงใจ 

ความต้องการ หรือแรงขับอย่างใดอย่างหน่ึง โดยเป็นการประเมินจากพฤติกรรมภายนอกท่ี

แสดงออก วธีิการท่ีผูผ้ลิตหรือผูส้ร้างใชใ้นสภาพการณ์ท่ีมีการกระทาํเกิดข้ึน และผลลพัธ์ดา้นสังคม

ท่ีเกิดข้ึน ทั้งน้ีผูศึ้กษาจะพยายามทาํความเขา้ใจแรงจูงใจและความตั้งใจของผูส่้งสาร 
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 2)  เป็นการประเมินคุณค่าของตวังานและสภาพแวดล้อมของตวังานว่าพลังใดเป็นพลัง

เก้ือหนุนต่อการอยู่รอดของงานการส่ือสารและพลงัใดเป็นปรปักษ์ต่อการอยู่รอด Kenneth Burke 

(อา้งใน อรวรรณ ปิลนัธ์โอวาท, 2547: 13-15) เสนอวา่ เป็นการศึกษาหน้าท่ีและสัมพนัธภาพท่ีเป็น

ทั้งปัจจยัท่ีเป็นมิตรและศตัรูต่อการนาํเสนอวาทศิลป์นั้น โดยมีการ “ให้ช่ือ” เรียกส่ิงเหล่านั้น ซ่ึงส่ือ

ความหมายไดถึ้งนยัยะแห่งพฤติกรรมท่ีเกิดข้ึน 

 

 3) มิ ติทางด้านการประเมินค่าเป็นมิติ ท่ีต้องการการให้ เหตุผลและต้องมีหลักฐาน

ประกอบดว้ย ดงันั้นการประเมินคุณค่าตอ้งตั้งอยูบ่ทพื้นฐานของความรู้และความเหมาะสม ไม่ใช่

เป็นเพียงแค่การแสดงออกดา้นรสนิยมและความชอบของผูว้จิารณ์ 

 

 4) วาทวิพากษ์เป็นเร่ืองท่ีเก่ียวข้องกับเป้าหมายทางสังคม เป็นการกระทาํท่ีมุ่งต่อความ

พยายามเปล่ียนสภาพค่านิยมของมนุษย ์เช่น การวิพากษ์งานศิลปะและงานบนัเทิงจะช่วยทาํให้

คุณค่าหรือค่านิยมในงานนั้น ๆ มีความกระจ่างข้ึนและเช่ือมโยงค่านิยมเหล่านั้นเขา้กบัแนวโนม้ของ

สังคม ซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีแฝงจริยธรรมได้ด้วย เพราะวาทวิพากษ์สามารถส่งผลก่อให้เกิดการ

เปล่ียนแปลงการกระทาํในอนาคต 

 

 ในงานวิจยัช้ินน้ีผูว้ิจยัมุ่งศึกษาเน้ือหา รูปแบบ และวิธีการนาํเสนองานวีล็อกเพื่อการศึกษา

การท่องเท่ียว คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการและองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ ในการน้ีปัจจยั

แวดลอ้มของการศึกษาในเชิงวาทวิพากษจึ์งประกอบดว้ยผูผ้ลิตสารในฐานะผูด้าํเนินรายการ ตวัสาร

ซ่ึงก็คือตวัรายการท่ีนาํมาใชใ้นการศึกษา ศึกษาสภาพแวดลอ้มท่ีเป็นบริบทกาํหนดรูปแบบเน้ือหา

และวธีิการนาํเสนอของตวัสาร เหล่าน้ีถือเป็นจุดเนน้ของวาทวพิากษข์องงานวจิยัเร่ืองน้ี 

 

 ในส่วนของกระบวนการวิพากษง์านวีล็อกซ่ึงเป็นรูปแบบหน่ึงของรายการวิทยโุทรทศัน์ มี

กระบวนการวิพากษต์ามแนวคิดของ Barrett Terry (2005: 21-37) โดยจาํแนกเป็น 4 กิจกรรมไดแ้ก่ 

การอธิบาย การตีความ การประเมินคุณค่า และการสร้างแนวคิดทฤษฎี ทั้งน้ีส่ิงท่ีจะตอ้งพิจารณา

เป็นเบ้ืองตน้คือ การเลือกรายการท่ีจะทาํการวพิากษ ์ทาํการวิเคราะห์ในเบ้ืองตน้เก่ียวกบัแนวเน้ือหา 

และวธีิการนาํเสนอรายการ จากนั้นจึงศึกษาขอ้มูลเบ้ืองตน้เก่ียวกบัองคค์วามรู้ท่ีเก่ียวขอ้งเช่น ความรู้

ทางด้านประวติัศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัเหตุการณ์ในเร่ือง ปรัชญาหรือแนวคิดทางการสร้างสรรค์
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รายการประเภทนั้น ๆ เป็นตน้ หลงัจากท่ีไดข้อ้มูลมาเพียงพอระดบัหน่ึงแลว้ กระบวนการวพิากษจ์ะ

ไดจ้าํแนกตามลาํดบัของกิจกรรมของนกัวจิารณ์ดงัต่อไปน้ี 

 

 1) การอธิบาย (Description) การอธิบายอาจกล่าวไดว้่าเป็นการ “แนะนาํผลงาน” เพื่อให้มี

ความรู้ความเขา้ใจในเบ้ืองตน้เก่ียวกบัรายการท่ีไดรั้บการวิพากษ ์การอธิบายเป็นการให้สารสนเทศ

ท่ีเป็นขอ้เท็จจริง เก่ียวกบัรายการนั้น ๆ โดยผูว้ิพากษ์จะตอ้งอธิบายทั้งแหล่งสารสนเทศท่ีปรากฏ

ภายในเน้ือหารายการและแหล่งสารสนเทศจากภายนอกรายการซ่ึงอาจเป็นสารสนเทศท่ีไดจ้ากการ 

การสัมภาษณ์ หรือฐานขอ้มูลในใด ๆ ทั้งน้ีผูว้ิพากษ์จะตอ้งนาํเสนอประเด็นของการอธิบาย ส่วน

สาํคญัอยา่งนอ้ย 3 ประเด็นดงัต่อไปน้ี 

 

 ก) อธิบายตัวส่ือในมิติประเภทของรายการ (Describing medium) ในเบ้ืองต้นของการ

แนะนําผลงานจาํเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องวิเคราะห์ถึงประเภทของรายการ (Genre analysis) เพราะ

ประเภทของรายการถือเป็นรหัสทางการส่ือสารท่ีกาํหนดรูปแบบ แนวเน้ือหา และวิธีการนาํเสนอ

รายการ ประเภทของรายการจะถูกนาํมาใชเ้ป็นตวัคาดหวงัและการตีความของผูช้มวา่ ส่ิงท่ีเขาจะได้

พบเห็นจากรายการนั้น ๆ คืออะไร ผูด้าํเนินรายการ พิธีกร จะมีลกัษณะการปรากฏบทบาททางการ

ดาํเนินเร่ืองอยา่งไร ผลท่ีเขาจะไดรั้บจากการรับชมรายการน่าจะเป็นอยา่งไร  

 

 ข) อธิบายรูปสัญญะท่ีปรากฏในเชิงรูปธรรม (Describing subject matter) หลงัจากแนะนาํ

ประเภทของรายการแลว้ ประเด็นต่อไปของการอธิบายคือ รูปสัญญะในเชิงรูปธรรมท่ีเห็นและได้

ยิน อาจเป็นเร่ืองของตวับุคคลท่ีเป็นดาํเนินรายการ วตัถุส่ิงของท่ีถูกนาํมาใชเ้ป็นระบบสัญลกัษณ์ท่ี

โดดเด่นในการดาํเนินเร่ืองซ่ึงรูปสัญญะต่าง ๆ เหล่าน้ีจะนาํมาสู่การตีความหมายในขั้นตอนต่อไป 

 

 ค) อธิบายรูปแบบวิธีการนาํเสนอรายการ (Describing form) รูปแบบวธีิการนาํเสนอรายการ

คือ วิธีการท่ีรูปสัญญะท่ีปรากฏในเชิงรูปธรรมได้รับการนําเสนอต่อผูรั้บสาร  โดยทัว่ไปแล้วจะ

เก่ียวขอ้งกบัภาษาทางเทคนิคของงานส่ือสารดว้ยภาพไดแ้ก่ การลาํดบัภาพ การจดัองคป์ระกอบภาพ 

การเลือกระยะชดั การเปล่ียนทางยาวโฟกสัของเลนส์ การกาํหนดขนาดภาพ การเคล่ือนกลอ้ง การ

ตดัต่อ การจดัแสง การสร้างความเปรียบต่างของภาษาภาพ การกาํหนดมุมมองการเล่าเร่ืองของผู ้

ดําเนินรายการ เป็นต้น ซ่ึงในแง่ของวิธีการนําเสนอดังกล่าวน้ีจะเช่ือมโยงกับการตีความตาม
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หลกัการวิเคราะห์งานภาพเชิงเทคนิค (Image and representation) ซ่ึงมีแนวทางการศึกษาเชิงสัญญะ

วทิยาเป็นเคร่ืองมือในการอธิบายและการตีความ 

 

 2) การตีความ (Interpretation) Han-Georg Gadamer (Barrett Terry 2005: 43-44) กล่าวถึง

ความหมายของการตีความวา่ “ To give voice to signs that don’t speak on their own” กล่าวคือ เป็น

การขยายความต่อรูปสัญญะใด ๆ ท่ีมีความหมายนอกเหนือจากตวัของมนัเอง ทั้งน้ีการตีความเป็น

กิจกรรมท่ีทาํสืบเน่ืองต่อจากการอธิบาย โดยปกติเป็นกิจกรรมท่ีทาํควบคู่กนัไป โดยผูว้พิากษจ์ะตอ้ง

เร่ิมจากการทาํความเขา้ใจส่ิงท่ีจะวิพากษแ์ละเนน้แสวงหาส่ิงท่ีตอ้งการส่ือความหมาย วธีิการตีความ

ต้องมีความครอบคลุมทั้ งการตีความเน้ือหาเพื่อหาแก่นสาระ และการตีความกลวิธีเพื่อหา

ความหมายแฝงท่ีซ่อนอยู่ในวิธีการนาํเสนอ ซ่ึงตอ้งคาํนึงถึงอิทธิพลทางวฒันธรรมท่ีมีผลต่อการ

ประกอบสร้างความหมายทางสังคม  

 

 3) การประเมินคุณค่า (Evaluation) การประเมินคุณค่าเป็นกระบวนการท่ีผูว้ิพากษ์ช้ีหรือ

ตดัสินว่าผลงานรายการดงักล่าวดีหรือไม่อย่างไร โดยตอ้งสามารถอธิบายจุดเด่นและจุดดอ้ยของ

รายการได ้อยา่งไรก็ตามในทศันะของนกัวิพากษง์านศิลปะบางท่านอาจมองวา่การประเมินคุณค่า

เป็นกิจกรรมท่ีไม่สมควร ทั้งน้ีเน่ืองด้วยเห็นว่า งานศิลปะแต่ละช้ินต่างมีคุณค่าในตวัของมนัเอง 

สําหรับงานวิจัยเร่ืองน้ีไม่ได้เน้นกระบวนการประเมินคุณค่าของผลงานโดยตรง แต่มุ่งศึกษา

องคป์ระกอบทางการสร้างสรรคซ่ึ์งเป็นมิติท่ีเก่ียวขอ้งกบัการประเมินคุณค่าในมุมมองของผูรั้บสาร 

 

 การพิจารณางานวิทยุโทรทศัน์ในมิติเชิงศิลปะ ถือเป็นองค์ประกอบท่ีขาดมิได้ โดยตอ้ง

คาํนึงถึงเป้าหมายของศิลปะท่ีตอบสนองต่อผูเ้สพ ต่อประเด็นดงักล่าวน้ี สดใส พนัธุมโกมล (2542, 

อา้งใน กฤษณ์ ทองเลิศ, 2559: 11-12) ไดจ้าํแนกคุณค่างานสร้างสรรคอ์อกเป็น 3 ระดบัดงัน้ี 

 

 ก) คุณค่าระดบัอารมณ์ (Aesthetic value) คุณค่าระดบัอารมณ์หรือคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์

คือ การสร้างประสบการณ์ทางความงามให้เกิดข้ึนกับผูดู้ผู ้ชม รายการโทรทัศน์สามารถส่ือ

สุนทรียภาพไดผ้่านความสวยงามของภาษาภาพ บทเจรจาของตวัละคร และสุนทรียภาพทางเสียง 

รวมทั้งเสียงดนตรีและเสียงประกอบ โดยภาพรวมคือ สัมพนัธภาพกลมกลืนท่ีนาํมาสู่ประสบการณ์

ทางสุนทรียศาสตร์ 
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 ข) คุณค่าระดับสมอง (Intellectual value) คุณค่าระดับสมองเป็นคุณค่าทางความคิด 

สติปัญญา ผูรั้บสารได้รับประโยชน์จากการนําความรู้ ความคิดท่ีได้รับไปปรับใช้ประโยชน์ใน

ชีวติประจาํวนั เป็นตน้ 

 

 ค) คุณค่าระดบัจิตใจ (Spiritual value) คุณค่าระดบัจิตใจเป็นการยกระดบัจิตใจของมนุษย์

ใหสู้งข้ึน มกัปรากฏในรายการสารคดีเชิงวเิคราะห์ รายการท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัธรรมะ รวมทั้งรายการ

เพื่อการส่งเสริมคุณธรรมและจริยธรรมต่าง ๆ เป็นตน้ 

 

 4) การสร้างแนวคิด ทฤษฎี (Theorization) การสร้างแนวคิด ทฤษฎี เก่ียวกบัวาทศิลป์ เป็น

กิจกรรมท่ีตอ้งอิงทฤษฎีท่ีมีอยู่เดิมเป็นพื้นฐาน อย่างไรก็ตามในหลาย ๆ กรณีผูว้ิพากษ์อาจพบว่า 

กรอบแนวคิดทฤษฎีท่ีมีมาแต่เดิมยงัขาดพลงัในการอธิบายส่ิงท่ีเน้ือหาของรายการวทิยแุละโทรทศัน์

นาํเสนอ ดงันั้นนักวิพากษจึ์งควรพฒันากรอบแนวคิดและทฤษฎีเพื่อก่อให้เกิดความกา้วหน้าทาง

วชิาการดา้นนิเทศศาสตร์  

 

 อรวรรณ ปิลนัธ์โอวาท (2547: 74) ไดน้าํเสนอแนวคิดวาทวิพากษ์ท่ีผูว้ิจยัเห็นว่าสามารถ

นํามาประยุกต์ใช้กับการวิเคราะห์การพูดของผูด้าํเนินรายการ คือ การวิเคราะห์บุคลิกของผูพู้ด 

(Ethos) การวิ เคราะห์อารมณ์ ของผู ้ฟั ง (Pathos) และการใช้ตรรกะของผู ้พู ดผ่านหลักฐาน

ประกอบการพูด (Logos) ซ่ึงแนวทางดงักล่าวไดรั้บการนาํไปประยุกตใ์ชใ้นการส่ือสารเพื่อการโนม้

นา้วใจในบริบทต่าง ๆ  

 

 ณัฏฐ์ชุดา วิจิตรจามรี (2556: 19-24)  ได้ประมวลแนวคิดของอริสโตเติลเก่ียวกับ

กระบวนการโนม้นา้วใจอยา่งเป็นระบบ ซ่ึงชาวกรีกและชาวโรมนัใหค้วามหมายของ “วาทศิลป์” วา่

เป็นศิลปะการพูดในท่ีชุมชน ภาพวาด ดนตรี และการเตน้รําเป็นศิลปะในการดลใจผูรั้บสารเกิด

ความรู้สึกอารมณ์   ต่าง ๆ โดยพิจารณาวา่การโนม้นา้วใจเป็นศิลปะแห่งการบนัดาลใจผูอ่ื้นผา่นทาง

วาทกรรมสาธารณะ ผูเ้รียนจึงตอ้งฝึกการใชภ้าษา ท่าทาง และการโตแ้ยง้อยา่งมีศิลปะและโดดเด่น 

อริสโตเติลไดใ้ห้ความสําคญักบัการสร้างสารโนม้นา้วใจท่ีมีประสิทธิผล โดยมีหวัใจคือ ขอ้พิสูจน์ 

(Proofs)  ซ่ึงแบ่งออกไดเ้ป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่ (Larson,2004 อา้งถึงในณัฏฐ์ชุดา วิจิตรจามรี, 2556: 

21) 
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 1) ขอ้พิสูจน์ตามธรรมชาติ (Inartistic Proofs)  ไดแ้ก่ ขอ้พิสูจน์ท่ีมีอยูเ่องตามธรรมชาติและ

ไม่ไดอ้ยูภ่ายใตก้ารควบคุมของผูโ้น้มนา้วใจ ตวัอยา่งเช่น สถานท่ีในการโน้มนา้วใจ  ความสูงหรือ

ลกัษณะทางกายภาพท่ีดึงดูดใจของผูโ้น้มน้าวใจ  พยาน หนังสือสัญญา ขอ้เท็จจริง เอกสาร สถิติ 

กฎหมาย เป็นตน้ 

 

 2) ขอ้พิสูจน์ท่ีสร้างข้ึน (Artistic Proofs)  ไดแ้ก่ ขอ้พิสูจน์ท่ีผูโ้นม้น้าวใจสามารถปรับแต่ง

หรือจดัทาํข้ึนได ้เช่น การใชน้ํ้ าเสียง ความดงัค่อย และความชา้เร็วในการพูด ทั้งน้ีขอ้พิสูจน์ท่ีผูโ้นม้

นา้วใจสร้างข้ึนมี 3 ประเภท ไดแ้ก่    

  

 1) ความน่าเช่ือถือของผูพู้ด (Ethos)  คือ การทาํให้ผูฟั้งเช่ือถือในตวัผูพู้ดดว้ยการแสดงเชาว์

ปัญญาไหวพริบ ความชาํนาญในหัวขอ้ท่ีพูด ความปรารถนาดีและความจริงใจต่อผูฟั้ง ตลอดจน

ความมีคุณธรรม  นอกจากน้ี ความน่าเช่ือถือยงัมาจากบุคลิกภาพ การแต่งตวัท่ีเหมาะกบัหัวขอ้และ

ผูฟั้ง การเลือกใช้ภาษาท่ีถูกหลกัไวยากรณ์และเหมาะสมกบัผูฟั้ง การอา้งคาํพูดของแหล่งสารท่ี

เช่ียวชาญและไวใ้จได ้ การเล่าประสบการณ์หรือเร่ืองราวของผูพู้ดท่ีสอดคลอ้งกบัหวัขอ้โนม้นา้วใจ 

  

 2) อารมณ์ของผูฟั้ง (Pathos)  คือ การทาํให้ผูฟั้งเกิดอารมณ์ความรู้สึกเช่นเดียวกับผูพู้ด        

ได้แก่ ความโกรธ ความสงสาร ความเมตตากรุณา ความกลวั ความกล้า ความดูแคลน ความริษยา 

เป็นตน้ ผูพู้ดสามารถใชภ้าษาอุปมาอุปไมย การพรรณนา การยกตวัอยา่ง การเลือกใชค้าํพูดและภาพ

เพื่อใหผู้ฟั้งเกิดจินตนาการและอารมณ์เช่นเดียวกบัผูพู้ด 

 

 3) เหตุผลในวาทะ (Logos) คือ การแสดงเหตุผล (Reasoning) และหลักฐาน (Evidence)  

เพื่อให้ผูฟั้งไดข้อ้สรุปเดียวกนักบัผูพู้ด เช่น การอา้งอิงขอ้เท็จจริงและสถิติ  การแสดงเหตุผลจะช่วย

เสริมความน่าเช่ือถือ (Ethos) ของผูพู้ดดว้ย  

 

 แนวทางของอริสโตเติล ได้นาํมาสู่การเสนอเกณฑ์ 5 ประการสําหรับการพูดโน้มน้าวใจ 

ไดแ้ก่ 1) การคิดคน้เน้ือหา (Invention) 2) การเรียบเรียงเน้ือหา (Arrangement) 3) ศิลปะการใชภ้าษา   

(Elocution) 4) การท่องจาํ (Memory) และ 5) การถ่ายทอดสาร (Delivery) ทั้ง 5 เกณฑ์น้ีเป็นพื้นฐาน
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ในการสร้างและประเมินวาทะโน้มนา้วใจตลอดจนเป็นพื้นฐานในการวิจยัเก่ียวกบัการโนม้น้าวใจ

ในปัจจุบนัดว้ย 

  

 อรวรรณ ปิลันธ์โอวาท (2547: 74-77) ได้อธิบายแนวทางวิพากษ์แนวเหตุผลและการ

วิพากษ์แนวจิตวิทยาสังคมซ่ึงได้รับรากฐานแนวคิดจากการวิเคราะห์หลักวาทะสาธารณะของ

อริสโตเต้ิล โดยส่วนใหญ่แลว้จะเก่ียวขอ้งกบัประดิษฐการของเน้ือหาและรูปแบบ (Invention) การ

เรียบเรียงเน้ือหา (Arrangement) ลีลา (Style) การแสดงออกให้ปรากฏต่อผู ้ฟัง (Delivery) และ

ความจาํ (Memory) โดยปรากฏในรูปแบบการใชข้อ้พิสูจน์เพื่อการสนบัสนุนเชิงเหตุผล มีหลกัฐาน

ประกอบโดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 

 1) ประดิษฐการของเน้ือหาและรูปแบบ (Invention) หมายถึงทกัษะของนกัวาทศิลป์ในการ

เลือกแนวทางโต้แยง้ การอ้างเพื่อการโน้มน้าวใจ การเลือกข้อพิสูจน์ท่ีเหมาะสม พิจารณาจาก

หลกัฐานท่ีใช้ประกอบวาทะ เช่น ตวัอย่าง สถิติ คาํอุปมาอุปไมย การอา้งผูท้รงคุณวุฒิ เป็นตน้ ต่อ

ประเด็นดงักล่าวยงัเก่ียวขอ้งกบัความสามารถของผูพู้ดในการปรับเปล่ียนผูฟั้งให้อยู่ในอารมณ์ท่ี

เหมาะสมท่ีจะฟังสารนั้น ๆ (Pathos) โดยพิจารณาลกัษณะทางประชากรไดแ้ก่ อายุ สถานภาพทาง

เศรษฐกิจและสังคม และลกัษณะทางจิตวทิยา อีกทั้งยงัตอ้งประเมินความน่าเช่ือถือของผูพู้ด (Ethos) 

ในการดึงดูดใจผูฟั้งซ่ึงประกอบดว้ยเจตจาํนงท่ีดีและการใส่ใจถึงประโยชน์ในระยะยาวของชุมชน 

 

 2) การเรียบเรียงเน้ือหา (Arrangement) เป็นการวเิคราะห์พฒันาการการโตแ้ยง้และหลกัฐาน 

รวมถึงการเลือกการจดัเรียงอย่างเป็นลาํดับและสัดส่วนของกิจกรรมเชิงวาทศิลป์ โดยพิจารณา

รูปแบบโครงสร้าง ความเป็นหน่ึงเดียวกนั ความเก่ียวเน่ืองกนั และการเนน้ประเด็นสาํคญั 

 

 3) ลีลา (Style) เป็นประเด็นดา้นภาษาของกิจกรรมเชิงวาทศิลป์ว่ามีความชดัเจน เรียบง่าย 

ถูกตอ้ง และแม่นยาํ และประเด็นนั้นเหมาะสมกบัผูพู้ดและผูฟั้ง 

 

 4) การแสดงออกให้ปรากฏต่อผูฟั้ง (Delivery) การแสดงออกเป็นการประเมินถึงอิทธิพล

ขององค์ประกอบด้านภาพและเสียง โดยเฉพาะอย่างยิ่งการนําเสนอผ่านส่ือมวลชนในปัจจุบนัท่ี

เหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมาย 
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 5) ความจาํ (Memory) เป็นประเด็นท่ีเก่ียวกับวิธีการของผูพู้ดในการจะจดจาํเพื่อการพูด 

และมิติท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเน้ือหา การโต้แยง้ ประเภทของหลักฐาน และตัวอย่างท่ีเอ้ือ

ประโยชน์ต่อการจาํ 

 

 จากแนวทางการวิพากษ์แนวเหตุผลดังกล่าว มีความเก่ียวข้องกับมิติการวิพากษ์แนว

จิตวิทยาสังคมซ่ึงมุ่งประเด็นผลกระทบท่ีเกิดกบัผูรั้บสารว่าเป็นไปตามเป้าหมายทางการส่ือสาร

หรือไม่โดยมีประเด็นท่ีตอ้งพิจารณา 7 ประเด็น ดงัน้ี 

 

 1) การปรับอารมณ์ ให้ เข้ากับผู ้ฟั ง โดยเป็นการดัดแป ลงสารให้ เข้ากับผู ้ฟั งท่ี เป็ น

กลุ่มเป้าหมายเฉพาะโดยพิจารณาจากลกัษณะประชากรและลกัษณะทางจิตวทิยา 

 

 2) การพิจารณาโครงสร้างเชิงจิตวิทยาสังคม ลาํดบัชั้นของแรงจูงใจไดแ้ก่ ความตั้งใจ ความ

ตอ้งการ ความพึงพอใจ การมองเห็นภาพ (Visualization) และการกระทาํ พิจารณาจากการดึงดูด

ความสนใจของผูฟั้งต่อประเด็นเน้ือหา จากนั้นการเร้าความตอ้งการเพื่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงจาก

ประเด็นท่ีนาํเสนอ ผูพู้ดตอ้งบรรยายและพรรณนาให้ผูฟั้งมองเห็นภาพ และจบลงดว้ยการโนม้น้าว

ใหเ้กิดการกระทาํบางอยา่ง 

  

 3) ความน่าเช่ือถือของผูพู้ด เป็นการเนน้บทบาทของผูพู้ดในฐานะท่ีเป็นแหล่งสาร ความ

น่าเช่ือถือเพื่อใหเ้กิดการยอมรับเน้ือหาท่ีตอ้งการส่ือสาร 

 

 4) อาํนาจเชิงจิตวทิยาของหลกัฐาน เป็นอาํนาจในการชกัจูงใจผา่นหลกัฐานท่ีผูพู้ดนาํเสนอ 

ผูพู้ดจะตอ้งเลือกใชห้ลกัฐานท่ีเป็นแหล่งขอ้มูลท่ีบุคคลท่ีมีความเช่ียวชาญเฉพาะดา้นยอมรับได ้

 

 5) อาํนาจเชิงจิตวิทยาของภาษาเป็นการวิเคราะห์ภาษาจากสถานการณ์ทางการส่ือสารและ

ประสบการณ์ในการตีความหมายทั้งของผูพู้ดและของผูฟั้ง ปฏิกิริยาดงักล่าวจะเรียกวา่การตอบรับ

ทางสัญญาณ ซ่ึงอาจเกิดอยา่งทนัทีทนัใดในการส่ือสารคร้ังนั้น ๆ  
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 6) ความเคล่ือนไหวทางสังคมเป็นจิตวิทยาสังคมท่ีเช่ือมโยงระหว่างปัจเจกชน สังคม และ

วฒันธรรมของตน เป็นการวิเคราะห์สภาพการณ์ทางสังคมท่ีกระตุน้ให้ปัจเจกชนเกิดพฤติกรรมอนั

เน่ืองจากการพูดนั้น ๆ 

 

 7) การเช่ือมโยงระหว่างองค์ประกอบทางด้านเหตุผลและจิตวิทยา เป็นกระบวนการท่ี

ก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงทางทศันคติ ผ่านกระบวนการของความเช่ือท่ีบุคคลมีอยู่เดิม และผูพู้ด

สามารถคาดเดาแนวโน้มของพฤติกรรมท่ีตอบสนองความเช่ือนั้น ผูฟั้งจะถูกกระตุน้โดยสารผ่าน

กระบวนการตีความ การพฒันาใจความ การทาํความให้ชัดเจน การเสริมแต่งหรือการพิจารณา

ความหมายเชิงนัยยะ ซ่ึงเป็นความเช่ือโยงระหว่างการโต้แยง้เชิงเหตุผลและกระบวนการทาง

จิตวทิยา 

 

 จากหลกัแนวคิดวาทวิพากษ์ดงักล่าว เม่ือพิจารณาหลกัการในทางปฏิบติัท่ีประยุกต์ใช้ใน

การเป็นผูส่้งสารสําหรับงานวิทยุโทรทศัน์นั้น สํานกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียงกิจการ

โทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (2556 : 376-380) ได้นําเสนอองค์ประกอบเก่ียวกับ

คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวา่จะตอ้งมีองคป์ระกอบสาํคญั 3 ประการ ดงัน้ี 

 

 1) มีทกัษะในการส่ือสาร คือความชาํนาญในการพูด ต้องสามารถส่ือสารพูดจาได้อย่าง

ราบร่ืน รู้จกัใชค้าํและความหมายไดถู้กตอ้ง ตอ้งพูดแลว้คนฟังเขา้ใจง่ายและตรงประเด็น โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งการส่ือสารทางวิทยุและโทรทัศน์ องค์ประกอบด้านเวลามีความตายตัวดังนั้ นผูด้าํเนิน

รายการตอ้งรู้จกัการบริหารเวลา นอกจากน้ีตอ้งรู้จกัการใช้จงัหวะ ลีลาให้สอดคล้องกบัรายการท่ี

นาํเสนอ 

 

 2) มีทัศนคติท่ีดี เป็นการมีทัศนคติท่ีดีต่อตนเอง คือ การเห็นคุณค่าและตระหนักใน

ความสามารถของตนเอง รักงาน มีความเช่ือมัน่ในการดาํเนินรายการอยา่งมีคุณภาพ ทศันคติต่อสาร

ท่ีจะส่งถึงผูช้ม และมีทศันคติท่ีดีต่อผูช้มพึงระลึกเสมอว่าผุช้มเป็นบุคคลสําคญัท่ีเราจะส่ือสารดว้ย 

โดยท่ีผูพู้ดตอ้งระลึกเสมอวา่ผูฟั้งมีความแตกต่างหลากหลาย 
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 3) มีความรู้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งความรู้ในเร่ืองท่ีพูดเป็นอย่างดี ซ่ึงเป็นคุณสมบติัในการจะ

ถ่ายทอดเน้ือหาใหเ้ขา้ใจไดง่้าย 

 

 นอกจากน้ียงัไดร้ะบุเพิ่มเติมเก่ียวกบัคุณสมบติัทีเก่ียวขอ้งกบัความรู้ของผูด้าํเนินรายการ 

เช่น กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง สิทธิผูบ้ริโภค เทคนิคการจดัรายการประเภทต่าง ๆ บทบาทของส่ือท่ีมีต่อ

ความรับผิดชอบทางสังคม คุณธรรม จริยธรรม และความน่าเช่ือถือของส่ือ ซ่ึงถือเป็นบริบทสําคญั

ในการเป็นผูด้าํเนินรายการ 

 

 จากแนวคิดวาทศิลป์และวาทวิพากษ์ในมุมมองแนวหลกัเหตุผล แนวจิตวิทยาสังคมและ

คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวิทยุโทรทศัน์ ผูว้ิจยัใช้เป็นแนวทางการวิเคราะห์คุณสมบติัของผู ้

ดาํเนินรายการงานวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวต่อไป 

 

2.5 งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

 Nadech Kugimiya and Grit Thonglert (2 0 2 0 ) ไ ด้ ศึ ก ษ าวิ จัย เร่ื อ ง  ก ารวิ จัย แ ล ะ ก าร

สร้างสรรค์คลิปวีดิทัศน์เพื่อการท่องเท่ียววิถีชุมชน หมู่บ้านร่องกล้า อาํเภอนครไทย จังหวดั

พิษณุโลก งานวิจยัน้ีเป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาวิเคราะห์ เน้ือหาและ

องคป์ระกอบภาพ ในส่ือวีดิทศัน์ท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัการท่องเท่ียววิถีชุมชน จาํนวน 3 เร่ือง ไดแ้ก่ 1) 

การท่องเท่ียว OTOP นวตัวิถี จงัหวดัสระแกว้ โดยเฟสบุ๊คแฟนเพจ พ่อบา้นพาเท่ียว 2) เท่ียวตลาด

สวนมะม่วง จงัหวดัจนัทบุรี กบั Local Alive โดย นิตยสาร อะเดย ์(a day) และ 3) เจา้ถ่ินพาเท่ียว 

ชุมชนโคกวดั จงัหวดัปราจีนบุรี โดย สํานกังานวฒันธรรม จงัหวดัปราจีนบุรี โดยนาํผลการวิจยัมา

สร้างสรรคผ์ลงานคลิปวดิีทศัน์ ท่ีสามารถใชเ้ป็นส่ือเพื่อเผยแพร่แนวคิดการท่องเท่ียววิถีชุมชน ของ

หมู่บา้นร่องกลา้ อาํเภอนครไทย จงัหวดัพิษณุโลก ผลการวิจยัพบว่า 1) มิติดา้นเน้ือหาเชิงรูปธรรม 

ได้แก่ การมีแผนท่ีตั้ งของชุมชนชัดเจน มีกิจกรรมท่ีนักท่องเท่ียวสัมผสัได้ และมีผลผลิตทาง

การเกษตรท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของชุมชน ดา้นเน้ือหาเชิงนามธรรม ไดแ้ก่ วถีิชีวติแบบเรียบง่าย และการ

ใช้ชีวิตแบบเศรษฐกิจพอเพียง 2) มิติด้านสี มีการใช้สี ท่ี มีอยู่ตามธรรมชาติ (Earth Tone) ให้

ความรู้สึกอุดมสมบูรณ์  มีความเช่ือมโยงกับธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม 3) มิ ติด้านการจัด
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องค์ประกอบภาพ มีการใช้มุมภาพท่ีหลากหลายเพื่อสร้างความน่าสนใจให้ผูช้มติดตามตลอดทั้ง

คลิปวีดิทศัน์ 4) มิติดา้นแสง มีการใช้แสงธรรมชาติ และ 5) มิติดา้นการแสดงออกของอารมณ์ภาพ 

การแสดงท่าทีความเป็นมิตรของผูด้ ําเนินเร่ือง ทําให้ผูช้มรู้สึกอยากมีส่วนร่วมในการเดินทาง

ท่องเท่ียววถีิชุมชน 

 

 เบญจมาภรณ์ ชาํนาญฉา (2562) ไดศึ้กษาวจิยัเร่ือง แนวทางการพฒันารูปแบบการท่องเท่ียว

เชิงสร้างสรรคใ์นพื้นท่ีตาํบลบางนํ้ าผึ้ง จงัหวดัสมุทรปราการ การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค ์4 ขอ้ 1) เพื่อ

ศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวและประสบการณ์ท่ีได้รับจาก การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 2) เพื่อ

ศึกษาความตอ้งการกลบัมาท่องเท่ียวซํ้ า 3) เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ของประสบการณ์ท่ีไดรั้บกบั

ความตอ้งการกลบัมาท่องเท่ียวซํ้ าและ 4) เพื่อกาํหนดแนวทางการพฒันารูปแบบการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรคใ์นพื้นท่ีตาํบลบางนํ้าผึ้ง จงัหวดัสมุทรปราการ การศึกษาในคร้ังน้ีเป็นการวจิยัเชิงปริมาณ

ใชว้ิธีการเก็บขอ้มูลแบบสอบถามกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชก้ารศึกษาเป็นนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่องเท่ียวใน

พื้นท่ี จาํนวน 400 คน ผลการวิจยัพบว่าประสบการณ์ท่ีนกัท่องเท่ียวไดรั้บดา้นการเรียนรู้ ดา้นการ

ทอลองทาํ ดา้นการดู และดา้นการซ้ือจากการท่องเท่ียวในพื้นท่ีอยู่ในระดบัมากและความตอ้งการ

กลบัมาท่องเท่ียวซํ้ าโดยการบอกต่อและแนะนําแหล่งท่องเท่ียวอยู่ในระดบัมาก ในการทดสอบ

สมมติฐานพบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพ จาํนวนคร้ังในการมาท่องเท่ียว และวตัถุประสงค์ในการ

ท่องเท่ียว ท่ีต่างกนัมีความคิดเห็นต่อประสบการณ์ท่ีไดรั้บแตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 และประสบการณ์ท่ีไดรั้บจากการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรคด์า้นการเรียนรู้และ การซ้ือมี

อิทธิพลต่อความตอ้งการกลบัมาท่องเท่ียวซํ้ าอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ทั้ งน้ีงานวิจยัได้

เสนอแนะใหชุ้มชนขยายขอบเขตและกิจกรรมแหล่งท่องเท่ียว เช่นการผลิตธูปสมุนไพร ผา้มดัยอ้ม  

ขนมไทย ฟาร์มเห็ดชุมชนเพื่อส่งเสริมการพฒันารูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์รวมทั้งการ

พฒันาคนในชุมชนท่ีสามารถเผยแพร่วฒันธรรมท่องถ่ินได ้

 

 นพวิทย์ วิศิษฎ์วรกุลและกฤษณ์ ทองเลิศ (2561) ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง การวิจัยและการ

สร้างสรรค์ภาพถ่ายแฟชั่นแนววะบิ-ซะบิ โดยมีวตัถุประสงค์ 1) เพื่อให้เข้าใจถึงเน้ือหาและ

องคป์ระกอบภาพเพื่อการสร้างความหมายงานภาพถ่ายแฟชัน่แนววะบิ-ซะบิ และ 2) เพื่อสร้างสรรค์

ผลงานภาพถ่ายแฟชั่นแนววะบิ-ซะบิ ท่ีสามารถใช้เป็นส่ือเพื่อการเผยแพร่แนวคิดการอนุรักษ์

ส่ิงแวดลอ้มของปารีฮทั รีสอร์ท เกาะสีชงั จงัหวดัชลบุรี ผูว้ิจยัไดน้าํแนวคิดการวิเคราะห์ภาพ The 

Good Eye  แนวคิด Minimalism แนวทางการศึกษาเชิงสัญญะวิทยา และแบบจาํลองการส่ือสารของ 
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Jakobson เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ภาพชุดแฟชัน่ท่ีสร้างสรรคด์ว้ยแนวคิด วะบิ – ซะบิ จาํนวน 5 

ชุดภาพ ท่ีปรากฏในส่ือออนไลน์ โดยปรากฏผลการวิจยั และการสร้างสรรค์ ดังน้ี เน้ือหาและ

องค์ประกอบภาพเพื่อการสร้างความหมายงานภาพถ่ายแฟชั่นแนววะบิ-ซะบิ ประกอบด้วย 1.1) 

เน้ือหาเชิงนามธรรม ไดแ้ก่ ความสง่าบนความเรียบง่าย  การเนน้ความเช่ือมโยงกบัธรรมชาติ  ความ

พร่าสลวั  ความไม่สมบูรณ์แบบ 1.2) เน้ือหาเชิงรูปธรรม ไดแ้ก่  ภาพธรรมชาติ ลวดลายพื้นผิวของ

ผา้  สถานท่ียา่นเมืองเก่า 2) มิติดา้นสี สีของภาพถ่ายแฟชัน่ทั้งหมดเป็นโทนสีเทา และสีนํ้ าตาลของ

เปลือกไม ้ซ่ึงเป็นโทนสีของไม ้และดิน อนัเป็นนยัยะเช่ือมโยงของโทนสีค่ากลางซ่ึงเป็นอารมณ์ท่ี

ก่อให้เกิดความสงบและความสง่างามบนความเรียบง่าย 3) มิติด้านการจดัองค์ประกอบเชิงพื้นท่ี 

ไดแ้ก่ การเนน้โดยใชรู้ปคน  การใชท้่าทางการเคล่ือนไหว  การทาํให้ขดัแยง้กนั  การสร้างส่วนเด่น

และส่วนรองมาใชเ้ป็นเทคนิคในการเนน้จุดเด่น 4) มิติดา้นแสง เนน้แสงนุ่ม เพื่อการส่ือความหมาย

ถึงความสงบ 5) มิติด้านการแสดงออกของอารมณ์ภาพ เป็นอารมณ์ท่ีส่ือถึงความสงบ และความ

เรียบง่าย  ในส่วนของการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายแฟชั่นแนววะบิ-ซะบิ ชุด  “WABI SABI 

Lifestyle”  เป็นภาพชุดแฟชัน่จาํนวน 10 ภาพ ท่ีถูกกาํหนดแนวคิดจากรีสอร์ท ท่ีเนน้สถาปัตยกรรม

ท่ีมีความกลมกลืนกบัส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงตั้งอยูบ่ริเวณหนา้ผาริมทะเลของเกาะสีชงั 

 

 พรชยั ฉนัตว์ิเศษลกัษณ์ (2559) ไดว้จิยัเร่ือง การนาํเสนอเน้ือหาดา้นวฒันธรรมของประเทศ

ในกลุ่มอาเซียนในรายการสารคดีโทรทศัน์ไทย มีวตัถุประสงคคื์อ 1) เพื่อทราบการนาํเสนอเน้ือหา

ดา้นวฒันธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนในรายการประเภทสารคดีทางโทรทศัน์ไทยทั้งในดา้น

จาํนวน ปริมาณและประเภทเน้ือหา 2) เพื่อทราบทิศทางการนาํ เสนอเน้ือหาด้านวฒันธรรมของ

ประเทศในกลุ่มอาเซียนในรายการประเภทสารคดี ทางโทรทศัน์ท่ีสถานีโทรทศัน์แต่ละประเภท

นาํเสนอ 3) เพื่อทราบถึงกระบวนการคดัเลือกเน้ือหาและการนําเสนอเน้ือหาด้านวฒันธรรมของ

ประเทศในกลุ่มอาเซียนของผูผ้ลิตรายการประเภทโทรทศัน์ของไทยแต่ละประเภทท่ีทาํการศึกษา                  

งานวิจยัน้ีใช้การวิจยัเชิงคุณภาพด้วยการสัมภาษณ์ผูผ้ลิตรายการสารคดีท่ีเป็น กลุ่มตัวอย่าง 4 

รายการ จากสถานีโทรทศัน์ 3 ประเภท คือ สถานีโทรทศัน์ของรัฐ สถานีโทรทศัน์บริการสาธารณะ

และสถานีโทรทัศน์ธุรกิจรวมถึงการวิเคราะห์ ข้อมูลจากเอกสารและเทปรายการสารคดีท่ี

ออกอากาศ จากการศึกษาพบว่า รูปแบบการนาํเสนอประเด็นและเน้ือหาวฒันธรรมของประเทศ

อาเซียนในรายการสารคดีทางโทรทัศน์คือการมุ่งนําเสนอข้อมูลท่ีเป็นจริงของชีวิตคน สัตว ์

เหตุการณ์ ส่ิงของ ในช่วงเวลาหน่ึงดว้ยความจริงจงัเพื่อให้ความรู้ทัว่ไปกบัผูช้มในเร่ืองหน่ึง ๆ โดย

พบว่ารูปแบบท่ีนาํเสนอของรายการสารคดีท่ีนาํเสนอเน้ือหาด้านวฒันธรรมของประเทศในกลุ่ม
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อาเซียน มีการใช้พิธีกรประจาํรายการพูดโปรยประเด็นของเร่ืองท่ีจะนาํเสนอในแต่ละตอนให้ผูช้ม

ไดท้ราบ แลว้จึงนาํเขา้เน้ือหาของสารคดีท่ีนาํเสนอเร่ืองราวผา่นภาพเหตุการณ์และเสียงบรรยายหรือ

บางรายการเลือกใชพ้ิธีกรลงไปดาํเนินเร่ืองในเน้ือสารคดีดว้ย และปิดทา้ยดว้ยการสรุปสาระสําคญั

ของพิธีกรท่ีมีต่อประเด็นของเร่ืองท่ีนาํเสนอในตอนนั้น ๆ ส่วนการนาํเสนอประเด็นและเน้ือหาของ

รายการสารคดีทางโทรทศัน์ท่ีนาํเสนอเน้ือหาด้านวฒันธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียน เป็นไป

ตามแนวคิดและภูมิหลงัประสบการณ์ท่ีแตกต่างกนัของผูผ้ลิตรายการแต่ละรายการ ส่งผลให้การ

นําเสนอรายการสารคดีออกมาเป็น 3  ลักษณะ คือ   ก)   ผู ้ผลิตท่ีมีพื้นความรู้ เช่ียวชาญด้าน

วฒันธรรม ประวติัศาสตร์ เลือกนาํเสนอประเด็นและเน้ือหารายการท่ีเจาะลึกเก่ียวขอ้งกบัวฒันธรรม

ของแต่ละสังคม หรือ   ข)   เลือกนําเสนอประเด็นและเน้ือหารายการเช่ือมโยงมิติวฒันธรรมไป

เก่ียวข้องกับมิติการเมืองและเศรษฐกิจ และ   ค)   ผู ้ผลิตท่ีพอมีพื้ นความรู้ด้านวัฒนธรรม 

ประวติัศาสตร์ จึงเลือกนาํเสนอประเด็นและเน้ือหาในกรอบเสาหลกัท่ีสามของประชาคมอาเซียน 

คือประชาคมสังคมและวฒันธรรมอาเซียนท่ีมีเน้ือหากวา้งขวางกว่าแค่เร่ืองวฒันธรรม ครอบคลุม

ประเด็นเร่ืองสังคมดว้ย ไดแ้ก่ การพฒันามนุษย ์การคุม้ครองและสวสัดิการสังคม สิทธิและความ

ยติุธรรมทางสังคม ความย ัง่ยืนดา้นส่ิงแวดลอ้ม การสร้างอตัลกัษณ์อาเซียนและการช่องวา่งทางการ

พฒันา ทั้งน้ีลกัษณะการนาํเสนอรายการสารคดีจาํแนกเป็น 3 ลกัษณะ ไดแ้ก่ ลกัษณะท่ีหน่ึง การ

นาํเสนอประเด็นและเน้ือหาของรายการสารคดีโทรทศัน์ดา้นวฒันธรรมท่ีเลือกนาํเสนอเฉพาะมิติ

วฒันธรรม เพื่อทาํความเขา้ใจเพื่อนบา้นในอาเซียน ผ่านวฒันธรรมในเชิงวิถีชีวิต ประเพณี ให้เห็น

ประชาชนคนเล็กคนน้อยท่ีเป็นตวัแทนของพลเมืองในประเทศนั้น ๆ ลกัษณะท่ีสอง การนาํเสนอ

ประเด็นและเน้ือหาของรายการสารคดีโทรทัศน์ด้านวัฒนธรรมท่ีนําเสนอมิติว ัฒนธรรม 

ประวติัศาสตร์ เช่ือมโยงสู่มิติการเมืองและเศรษฐกิจ เพื่ออธิบายเหตุการณ์ครอบคลุมได้หมดทั้ง

เศรษฐกิจ การเมือง สังคม และวฒันธรรม ลกัษณะท่ีสาม การนาํเสนอประเด็นและเน้ือหาเช่ือมโยง

มิติสังคมวฒันธรรมกบัมิติการเมืองและเศรษฐกิจ ใหผู้ช้มไดเ้ขา้ใจสถานการณ์แห่งการเปล่ียนแปลง

ท่ีจะเกิดข้ึนจากการรวมตวักันของประชาคมอาเซียน และส่งผลกระทบต่อการดาํเนินชีวิตของ

ประชาชนท่ีอยู่ในประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียนทั้ง 10 ประเทศ องค์ประกอบแก่นเร่ืองของ

รายการสารคดีโทรทัศน์ทั้ ง 4  รายการ มีการนําเสนอ 3 แนวทาง คือ 1) แก่นเร่ืองท่ีบอกเล่า

เอกลักษณ์ของวิถีชีวิต ศิลปวฒันธรรมประเพณี ของแต่ละประเทศในอาเซียน 2) แก่นเร่ืองท่ี

ช้ีให้เห็นขอ้มูล ขอ้เท็จจริงของแต่ละประเทศแลว้เช่ือมโยงสู่ประเทศไทย 3)  แก่นเร่ืองท่ีคาดทาํนาย

อนาคตท่ีจะเกิดข้ึนของประชาคมอาเซียน  
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 วิโรจน์ ศรีหิรัญ (2559) ได้ศึกษาวิจยัเร่ือง การส่ือสารภาพลกัษณ์เพื่อการท่องเท่ียวอย่าง

ย ัง่ยืนในยุคการหลอมรวมส่ือ โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบการส่ือสารภาพลกัษณ์เพื่อการ

ท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยืน และความสัมพนัธ์ระหวา่งการส่ือสารภาพลกัษณ์เพื่อการท่องเท่ียวกบัยุคการ

หลอมรวมส่ือ ผลการศึกษาพบวา่ภาพลกัษณ์ทาํให้เกิดการแข่งขนัของแหล่งท่องเท่ียว เป็นส่ิงหน่ึงท่ี

มีผลต่อการยอมรับสนับสนุนจากนักท่องเท่ียว นําไปสู่ความสอดคล้องท่ีดีในทิศทางเดียวกัน

ระหว่างคนในชุมชนท้องถ่ิน ผูป้ระกอบการธุรกิจท่องเท่ียว นักท่องเท่ียวและแหล่งท่องเท่ียว 

ภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวเป็นปัจจยัท่ีสําคญัในกระบวนการตดัสินใจเลือกของนักท่องเท่ียว

และมีอิทธิพลอย่างยิ่งต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว นักท่องเท่ียวมกัตดัสินใจโดยใช้มโนภาพหรือ

ภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวเป็นสําคญั โดยการท่องเท่ียวในปัจจุบนัมุ่งเน้นให้แหล่งท่องเท่ียว

สามารถตอบสนองความตอ้งการของนักท่องเท่ียวและคนในชุมชนท่องถ่ินนั้น รวมทั้งอนุรักษ์

ทรัพยากรธรรมชาติละสภาพแวดล้อมได้เป็นอย่างดี ซ่ึงก็คือแนวคิดการท่องเท่ียวอย่างย ัง่ยืนท่ี

ตอ้งการส่ือสารภาพลกัษณ์ในรูปแบบท่ีหลากหลาย 

 

 การส่ือสารภาพลกัษณ์เพื่อการท่องเท่ียวอย่างย ัง่ยืนสามารถใช้ได้ทั้งรูปแบบการส่ือสาร

ระหวา่งบุคคลรวมทั้งการส่ือสารผา่นส่ือต่าง ๆ เช่น เวลา ส่ิงของ การตกแต่งสถานท่ี ส่ือส่ิงพิมพ ์ส่ือ

กิจกรรม ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ และส่ือมวลชน เป็นตน้ ดา้นความสัมพนัธ์กนัยุคหลอมรวมส่ือนั้น ผูส่้ง

สารดา้นการท่องเท่ียวสามารถใชก้ารสร้างสไตลข์องแหล่งท่องเท่ียวเพื่อนาํไปสู่การสร้างภาพลกัษณ์

เชิงตราสัญลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวในแต่ละพื้นท่ีโดยใช้เน้ือหาชุดเดียวกนักับส่ือทุกรูปแบบ

ดังกล่าวตามหลักการ One content, multiple platforms เพื่อส่ือสารภาพลักษณ์ท่ีนําไปสู่ความพึง

พอใจของนักท่องเท่ียว รายไดข้องคนในชุมชนและสภาพแวดลอ้มท่ีดี ซ่ึงก็คือการท่องเท่ียวอย่าง

ย ัง่ยนืท่ีแทจ้ริง 

  

 สุวรรณมาศ เหล็กงาม (2552) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง การประกอบสร้างภาพเพื่อการโหยหาอดีต

ในรายการ “วนัวานยงัหวานอยู”่ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อ 1) สาํรวจเน้ือหาท่ีสะทอ้นให้เห็นถึงภาพใน

อดีตในรายการวนัวานยงัหวานอยู ่2) เพื่อวิเคราะห์วธีิการประกอบสร้างภาพเพื่อการโหยหาอดีตใน

รายการวนัวานยงัหวานอยู ่3) เพื่อวิเคราะห์เปรียบเทียบความสนใจท่ีเขา้มารับชมรายการและความ

เขา้ใจความหมายของภาพเพื่อการโหยหาอดีตท่ีรายการวนัวานยงัหวานอยูน่าํเสนอของผูช้มคนรุ่น

เก่าและผูช้มคนรุ่นใหม่ โดยทาํการวิเคราะห์เน้ือหาเชิงคุณภาพของรายการวนัวานยงัหวานอยู่ การ

สัมภาษณ์เจาะลึกผูผ้ลิตรายการและผูช้ม ผลการศึกษาพบว่า 1) เน้ือหารายการมีวนัวานของคนทุก
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อายุ 2) มีเน้ือหาท่ีเป็นวนัวานของแขกรับเชิญมากกว่าเน้ือหาท่ีเป็นวนัวานของสังคม 3) เน้ือหา

รายการสะทอ้นให้เห็นถึงภาพในอดีตใน 2 ลกัษณะคือ เน้ือหาท่ีสะทอ้นถึงภาพอดีตท่ีไดผ้า่นพน้ไป

แลว้ และเน้ือหาท่ีสะทอ้นถึงส่ิงท่ีเคยมีอยูอ่ยา่งอุดมสมบูรณ์ในอดีตแต่ขาดหายไปในสังคมปัจจุบนั 

โดยลกัษณะการนาํเสนอเน้ือหาจะมีทั้งการประกอบสร้างความหมายเพื่อยอ้นอดีต (Retro) และการ

ประกอบสร้างความหมายเพื่อการโหยหาอดีต (Nostalgia) ด้านวิธีการประกอบสร้างความหมาย

ให้กบัอดีตไดป้รากฏลกัษณะแบบแนวคิดยุคหลงัสมยัใหม่ 5 ลกัษณะคือ การผสมผสาน (Hybrid) 

การจาํลอง (Simulation) การเล่าเร่ืองแบบไม่ลาํดบัเวลา (Non-linear) การตดัแปะ (Cut and paste) 

และการทาํซํ้ า (Repetition) ประเด็นดา้นผูรั้บสารพบวา่ ผูช้มคนรุ่นเก่าและรุ่นใหม่มีความสนใจท่ีเขา้

มารับชมรายการในสองประเด็นเดียวกนัคือ มีความสนใจในการดาํเนินรายการของพิธีกรและความ

สนใจในการนาํเสนอเน้ือหายอ้นเร่ืองราวในอดีต ดา้นการตีความพบวา่ 1) ปัจจยัความแตกต่างดา้น

คลงัแห่งความรู้ทางสังคมจากประสบการณ์ท่ีมีเก่ียวกบัเร่ืองราวในอดีตของผูช้มแต่ละคนมีผลต่อ

การถอดรหสัมากกวา่ปัจจยัความแตกต่างดา้นอาย ุ2) การตีความของผูช้มเป็นการตีความแบบ Retro 

เสียส่วนใหญ่ และส่วนน้อยเป็นการตีความแบบ Nostalgia 3) ปัจจยัท่ีสําคัญต่อการตีความคือ 

ประสบการณ์ของผูช้มท่ีจะนาํมาทาบกบัอดีตท่ีนาํเสนอในรายการ 
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2.6 ผงัมโนทศัน์การวจิัย 

 

 
 

รูปท่ี 2.1 ผงัมโนทศัน์การวจิยั 

 

 จากแนวคิดทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งดงัท่ีไดก้ล่าวมาน้ี ผูว้ิจยัไดน้าํมาใช้เป็นแนวทาง

ในการเขา้สู่ปัญหานาํวจิยัและการวเิคราะห์ขอ้มูลตามรายประเด็นท่ีปรากฎตามผงัมโนทศัน์การวิจยั 
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บทที ่3 

 

วธีิวทิยาการวจิัย 

 

 

 

 การศึกษาเร่ือง “องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว” เป็น

การศึกษาโดยใช้วิธีวิทยาการวิจยัเชิงคุณภาพ ประกอบด้วยวิธีการศึกษา 2 แนวทาง ได้แก่ 1) การ

วิเคราะห์ตวับทเพื่อให้เขา้ใจถึงเน้ือหา รูปแบบและวิธีการนาํเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ี

ไดรั้บความนิยมจากผูรั้บสาร 2) การสัมภาษณ์นักสร้างสรรค์และนักศึกษาท่ีมีประสบการณ์ในการ

สร้างสรรค์งานวีล็อกเพื่อให้เขา้ใจถึงคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

และองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพ ทั้งน้ีในส่วน

ของการวิเคราะห์ตวับทยงันําประเด็นท่ีได้จากการวิเคราะห์มาใช้ประกอบคาํอธิบายขอ้มูลท่ีมีความ

สอดคลอ้งกบัประเด็นท่ีไดจ้ากการสมัภาษณ์ดว้ย โดยมีรายละเอียดต่าง ๆ ดงัน้ี 

 

3.1 แหล่งข้อมูล 

 

 แหล่งขอ้มูลประกอบดว้ยแหล่งขอ้มูลประเภทงานสร้างสรรค์วีล็อกส่งเสริมการท่องเท่ียวและ

แหล่งขอ้มูลประเภทบุคคลท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัการสร้างสรรคง์านวดิีทศัน์โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 

 3.1.1 วลีอ็กเพ่ือการส่ือสารการท่องเทีย่ว 

 

 วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวศึกษาจากช่องท่ีเผยแพร่ทางยูทูปในช่วงปี พ.ศ.2558-2562 

โดยพิจารณาช่องท่ีมียอดเขา้ชมสูงสุด 10 อนัดบัแรก ผ่านการสืบคน้ดว้ยคาํวา่ “วีล็อกท่องเท่ียว” เลือก
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ตอนท่ีมีความยาวของวีดิทศัน์ไม่เกิน 15 นาทีท่ีมีผูเ้ขา้ชมสูงสุด คดัเลือกเฉพาะงานท่ีมีผูด้าํเนินรายการ

เป็นคนไทยหรือชาวต่างชาติท่ีพาํนกัอยูใ่นประเทศไทย 

 

 3.1.2 นักสร้างสรรค์งานส่ือวดีิทศัน์ 

 

 นักสร้างสรรค์งานส่ือวีดิทัศน์ท่ีมีเน้ือหาเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว โดยพิจารณาจากนัก

สร้างสรรคท่ี์มีประสบการณ์และบทบาทสําคญัเก่ียวกบัการสร้างสรรคส่ื์อวีดิทศัน์ทั้งในส่วน อาํนวยการ

สร้าง งานภาพ งานเสียง งานเตรียมขอ้มูลเน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียว โดยมีประสบการณ์อยา่ง

น้อย 3 ปี โดยใช้วิธีการคดัเลือกแบบเฉพาะเจาะจงตามหลกัเกณฑ์ดงักล่าว รวมทั้งการใช้เทคนิควิธี 

Snowball Sampling รวมจาํนวน 12 คน ดงัมีผูใ้ชน้ามแฝงต่อไปน้ี 

 

 1) S1 Executive Producer งานด้านการสร้างสรรค์รายการวิทยุโทรทัศน์ของบริษัทผู ้ผลิต

รายการ ประสบการณ์การทาํงาน 22 ปี 

 

 2) S2 ผูด้าํเนินรายการโทรทศัน์ประเภทสาระบนัเทิงปกิณกะท่ีไดรั้บความนิยมสูงในหมู่วยัรุ่น 

ประสบการณ์การทาํงาน 8 ปี 

 

 3) S3 ศิลปินและผูฝึ้กสอนการใชเ้สียงให้กบัศิลปิน นกัแสดงทางโทรทศัน์ และยงัเป็นอาจารย์

พิเศษในมหาวทิยาลยัทั้งภาครัฐและเอกชน ประสบการณ์การทาํงาน 14 ปี 

 

 4) S4 พิธีกรรายการโทรทศัน์และผูส้ร้างสรรค์งานวีล็อกด้านการท่องเท่ียว และเป็นวิทยากร

ดา้นการสร้างสรรคง์านวลี็อกใหก้บัสถาบนัการศึกษาต่าง ๆ ประสบการณ์การทาํงาน 5 ปี 

 

 5) S5 นกัสร้างสรรคว์ีดิทศัน์ Digital content creator ท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัการรีววิสถานท่ีกิน และ

สถานท่ีท่องเท่ียวในส่ือสังคม ประสบการณ์ทาํงาน 10 ปี 
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 6)  S6 นกัสร้างสรรคง์านดา้นการส่ือสารการตลาดดา้นการท่องเท่ียวท่ีมีประสบการณ์ท่ีเก่ียวกบั

การบริหารจดัการส่ือวดิีทศัน์ ประสบการณ์การทาํงาน 12 ปี 

 

 7) S7 Executive manager ดา้นการสรรหาผูด้าํเนินรายการโทรทศัน์และพิธีกรเพื่องานส่ือสาร

การตลาดดา้นการท่องเท่ียว ประสบการณ์การทาํงาน 12 ปี 

 

 8) S8 Producer รายการวีล็อกท่ี มี เน้ือหาเก่ียวกับการท่องเท่ียว และการรีวิวร้านอาหาร 

ประสบการณ์การทาํงาน 5 ปี 

 

 9) S9 Producer รายการสาระบนัเทิงปกิณกะท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัการเดินทางและการท่องเท่ียว ท่ี

เนน้สถานท่ีและกิจกรรมแปลกใหม่ ประสบการณ์การทาํงาน 4 ปี 

 

 10) S10 ผูด้าํเนินรายการวิทยุกระจายเสียง Youtuber และพิธีกรงานส่ือสารการตลาด Digital 

ประสบการณ์การทาํงาน 8 ปี 

 

 11) S11 Producer บริษทัผูผ้ลิตรายการโทรทศัน์ และผูก้าํกบัภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 

ประสบการณ์การทาํงาน 16 ปี 

 

 12) S12 Executive Producer แ ล ะ ผู ้อ ําน วย ก ารอ งค์ ส่ื อ ท่ี มี เน้ื อ ห าเก่ี ย วกับ งาน ส ารค ดี 

ประสบการณ์การทาํงาน 12 ปี 

 

 3.1.3 นักศึกษาระดับอุดมศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 

  

 นกัศึกษาระดบัอุดมศึกษา เป็นการเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) พิจารณาจาก

สถาบนัการศึกษาท่ีเปิดสอนดา้นนิเทศศาสตร์ สาขาวิชาท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสร้างสรรคส่ื์อวีดิทศัน์ในเขต

กรุงเทพฯและปริมณฑล โดยขอความร่วมมือจากมหาวิทยาลยัของรัฐและเอกชนท่ีมีนกัศึกษาส่งผลงาน
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วีล็อกเขา้ประกวดและไดรั้บรางวลัในระดบัชาติ จากหลกัเกณฑ์ดงักล่าวผูว้ิจยัไดรั้บความร่วมมือจาก

สถาบนัการศึกษาจาํนวน 6 สถาบนั แต่ละสถาบนัมีนกัศึกษาเขา้ร่วมการสัมภาษณ์แบบกลุ่ม ๆ ละ 6 คน 

ดงัมีผูใ้ชน้ามแฝงต่อไปน้ี 

 

 กลุ่มท่ี 1 มหาวทิยาลยักรุงเทพ ประกอบดว้ยผูใ้ชน้ามแฝงรหสั G1-G6 จาํนวน 6 คน 

 

 กลุ่มท่ี 2 มหาวทิยาลยัเกษมบณัฑิต ประกอบดว้ยผูใ้ชน้ามแฝงรหสั G7-G12 จาํนวน 6 คน 

 

 กลุ่มท่ี 3 มหาวทิยาลยัศรีปทุม ประกอบดว้ยผูใ้ชน้ามแฝงรหสั G13-G18 จาํนวน 6 คน 

 

 กลุ่มท่ี 4 มหาวทิยาลยัสยาม ประกอบดว้ยผูใ้ชน้ามแฝงรหสั G19-G24 จาํนวน 6 คน 

 

 กลุ่มท่ี 5 มหาวทิยาลยัราชภฏันครปฐม ประกอบดว้ยผูใ้ชน้ามแฝงรหสั G25-G30 จาํนวน 6 คน 

 

 กลุ่มท่ี 6 มหาวทิยาลยัรังสิต ประกอบดว้ยผูใ้ชน้ามแฝงรหสั G31-G36 จาํนวน 6 คน 

 

3.2 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 

 3.2.1 งานวลีอ็กเพ่ือการส่ือสารการท่องเทีย่ว 

 

 จากแหล่งขอ้มูลท่ีกาํหนด ผูว้ิจยัไดท้าํการเก็บรวบรวมขอ้มูตามขอบเขตการศึกษาและประเด็น

การวิจยั ปรากฏผลงานท่ีนาํมาเป็นงานประกอบการวิเคราะห์ โดยผูว้ิจยัไดเ้ก็บขอ้มูลในเดือนมกราคม 

พ.ศ. 2563 ปรากฎขอ้มูลตามลาํดบัยอดผูติ้ดตามช่อง 10 ลาํดบัแรก ดงัตารางท่ี 3.1 ลาํดบังานวีล็อกเพื่อ

การส่ือสารการท่องเท่ียว 
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ตารางท่ี 3.1 ลาํดบังานวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

 

ลาํดบั ช่ือช่อง จาํนวนผูติ้ดตาม แนวเน้ือหา 

1 Kyutae Oppa 4.53 ลา้นคน “Kyutae” หรือ “ซิมส์” ผู ้ดําเนินรายการชาวเกาหลีท่ี

อาศยัอยูใ่นประเทศไทย เน้ือหาส่วนใหญ่จะเนน้ประเภท

รีวิวและการทดลองประหลาด ๆ ท่ีสร้างเสียงหัวเราะ

ให้กบัคนดู การแนะนาํสถานท่ีท่องเท่ียวทั้งในและนอก

ประเทศในสไตล์สนุกสนาน โดยตอนตวัอย่าง “เท่ียว

สวนสนุกท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลี” เป็นการนําเท่ียวสวน

สนุกในกรุงโซลประเทศเกาหลีใต ้ 

2 Bearhug 3.21 ลา้นคน “กานต์และซารต์” นาํเสนอเน้ือหาทั้งการท่องเท่ียว รีวิว

ร้านอาหาร คาเฟ่ และพาไปทาํกิจกรรมสนุก ๆ เน้ือหา

รายการเนน้ความบนัเทิง โดยตอนตวัอยา่ง “อลงัการงาน

ปู ดูตลาดปลาฮอกไกโดกนั” เป็นการนาํเท่ียวตลาดปลา 

ฮอกไกโด ประเทศญ่ีปุ่น 

3 Sunbeary 2.84 ลา้นคน “Sunbeary” หรือ “ซาน” ผูด้ ําเนินรายการท่ีสนใจเร่ือง

อาหารและท่องเท่ียว เน้ือหาจึงเน้นการรีวิวอาหารไม่ว่า

จะเป็ นของหวาน หรือของคาว รวมไป ถึงส ถาน ท่ี

ท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยม โดยตอนตวัอยา่ง “เท่ียวปีนงั 

3 ชัว่โมง กบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนงั” นาํเสนอกิจกรรม

การท่องเท่ียวในเขตเมืองเก่าปีนงั ประเทศมาเลเซีย 
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ตารางท่ี 3.1 ลาํดบังานวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว (ต่อ) 

 

ลาํดบั ช่ือช่อง จาํนวนผูติ้ดตาม แนวเน้ือหา 

4 I Roam Alone 1.2 ลา้นคน “มิ้นท์” ผูด้าํเนินรายการพาผูช้มไปท่องเท่ียวในสถานท่ี

ต่าง ๆ ทั้งไทยและต่างประเทศ ทั้งน้ีความโดดเด่นท่ีสุด

อยู่ท่ี ผูด้าํเนินรายการจะเดินทางท่องเท่ียวเพียงคนเดียว

เพื่อใหเ้ขา้รูปแบบและช่ือรายการ โดยเน้ือหาของรายการ

จะนาํเสนอสถานท่ีแปลกใหม่ พร้อมทั้งนาํเสนอวิถีชีวิต

ของผูค้นท่ีผูด้าํเนินรายการไปพบอีกดว้ย ดงัตอนตวัอยา่ง 

“กินแปลก+กินแหลก ท่ีกัมพูชา” นําเสนอสถานท่ี

ท่องเท่ียวท่ีเป็นแหล่งอาหารพื้นบา้นในเมืองเสียมเรียบ 

ประเทศกมัพูชา 

5 RUBSARB 

production 

1.08 ลา้นคน ทีมงาน “RUBSARB production” นาํเสนอเน้ือหาท่ีเน้น

ประสบการณ์ใหม่ในสถานท่ีต่าง ๆ ทั้งภายในประเทศ

และต่างประเทศ โดยสอดแทรกความรู้ การปฏิบติัตัว 

และขนบธรรมเนียมในทอ้งถ่ิน ดงัตอนตวัอยา่ง “ไปต่อ

ท่ี ออนเซ็นกะหร่ี” นาํเสนอเน้ือหาเก่ียวกบักิจกรรมการ

แช่ออนเซ็น กฎกติกามารยาทต่าง ๆ และแนะนาํอาหาร

แกงกะหร่ีแบบญ่ีปุ่นในกรุงเทพมหานคร 

6 Picnicly 6.7 แสนคน “ลุค” ชาวอเมริกนัท่ีอาศยัอยู่ในประเทศไทย เนน้เน้ือหา

เก่ียวกบักิจกรรมการกิน เท่ียว และเจาะลึกกิจกรรมของ

ชาวตะวนัตกแบบถึงแก่น พร้อมมุมมองท่ีชาวตะวนัตกมี

ต่อประเทศไทย ดงัตอนตวัอย่าง “ลุคพาเท่ียว ตลาดดัง 

ซานฟรานซิสโก” เป็นการนาํเสนอตลาดสินคา้เกษตรกร

ท่ีเมืองซานฟรานซิสโก ประเทศสหรัฐอเมริกา 
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ตารางท่ี 3.1 ลาํดบังานวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว (ต่อ) 

 

ลาํดบั ช่ือช่อง จาํนวนผูติ้ดตาม แนวเน้ือหา 

7 KaoSupatsara 4.76 แสนคน “เก้า” นักแสดงวยัรุ่นท่ีมีช่ือเสียง นําเสนอรูปแบบ

การท่องเท่ียวในแบบฉบบัของตวัเอง ความโดดเด่น

คือ การนาํเสนอรูปแบบและวิธีการท่องเท่ียวตั้งแต่

เร่ิมตน้ของกิจกรรมการท่องเท่ียว ไม่ว่าจะเป็นการ

จ อ ง ตั๋ว  จ อ ง โ รง แ รม  จัด ก ร ะ เป๋ า  แ ล ะ ศึ ก ษ า

วฒันธรรมของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้ น ๆ  ดังตอน

ตัวอย่าง “ เท่ี ยวเล่ น  ดํานํ้ า  ท่ี มัล ดีฟ ” นําเส น อ

เร่ืองราวเก่ียวกบัวธีิการเดินทางท่องเท่ียวหมู่เกาะมลั

ดีฟ กิจกรรมทางทะเลท่ีน่าสนใจ เน้นกิจกรรมท่ีทาํ

ร่วมกบักลุ่มเพื่อน 

8 iLoveToGoDotCOM 3.36 แสนคน วีล็อกท่องเท่ียวท่ีดําเนินรายการโดยกลุ่มเพื่อน 

นําเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวทั้งประเทศไทยและ

ต่างประเทศ รวมทั้ งมีการนําเสนอเทคนิคการ

เดินทาง การเตรียมตัวในการท่องเท่ียวเท่ียวใน

สถานท่ีสําคญั รวมถึงเทคนิคถ่ายรูปสําหรับมือใหม่ 

รีวิวและให้ความรู้เก่ียวกบัอุปกรณ์การถ่ายภาพ ดงั

ตอนตวัอยา่ง “Outing หวัหิน 2019” นาํเสนอเน้ือหา

เก่ียวกับวิธีการเดินทางไปย ังหัวหิน  รีวิวท่ี พัก 

อาหาร สอนเทคนิคการถ่ายภาพ 

9 Mero Studio 3.22 แสนคน “วา่นไฉ” ศิลปิน AF เร่ืองราวของสถานท่ีท่องเท่ียว

ท่ีมีการแต่งเพลงประกอบตามความสนใจของผู ้

ดําเนินรายการ เล่าเร่ืองเก่ียวกับการเดินทางและ

กิจกรรมพื้นบา้นท่ีน่าสนใจในแต่ละสถานท่ี ดงัตอน

ตวัอยา่ง “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” 

นําเสนอเร่ืองราวสถานท่ีทางประวติัศาสตร์และ

ท่องเท่ียววถีิชุมชนจงัหวดัจนัทบุรี 
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ตารางท่ี 3.1 ลาํดบังานวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว (ต่อ) 

 

ลาํดบั ช่ือช่อง จาํนวนผูติ้ดตาม แนวเน้ือหา 

10 sadoodta 2.84 แสนคน “เอนจอย” บล็อกเกอร์ นักเขียน เว็บมาสเตอร์ และ

Youtuber ท่องเท่ียว นาํเสนอเร่ืองราวเหมือนสมุดบนัทึก

การเดินทางท่ีใช้เล่าเร่ืองเดินทางในแบบเรียลลิต้ี เป็น

คลิปเล่าเร่ืองแบบวนัต่อวนัพร้อมรายละเอียดการเดินทาง 

ดังตอนตัวอย่าง “ไทรโยควิว รีสอร์ท กาญจนบุรี” 

นําเสนอเร่ืองราวเก่ียวกับกิจกรรมการพกัแพริมแม่นํ้ า

แควนอ้ย อาํเภอไทรโยค จงัหวดักาญจนบุรี 

 

 3.2.2 นักสร้างสรรค์งานส่ือวดีิทศัน์เพ่ือการท่องเทีย่ว 

 

 นกัสร้างสรรคง์านส่ือวีดิทศัน์เพื่อการท่องเท่ียว จาํนวน 12 คน ผูว้จิยัไดด้าํเนินการเก็บรวบรวม

ข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ แบบเจาะลึก  ทั้ งน้ีโดยมีการตั้ งประเด็นคําถามท่ีผ่านการรับรองจาก

คณ ะกรรมการจริยธรรมการวิจัยใน คน ม หาวิท ยาลัย รังสิ ต เอกสารรับ รองเลขท่ี  COA. No. 

RSUERB2019-057 จาํนวนขอ้คาํถาม 3 ขอ้ ดงัน้ี 

 

 1) คุณสมบัติของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวด้านบุคลิกมีลักษณะ

อยา่งไร 

 

 2) คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวดา้นทกัษะการส่ือสารควรมี

ลกัษณะอยา่งไร 

 

 3) องคป์ระกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพควรมี

ลกัษณะอยา่งไร 
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 3.2.3 นักศึกษาในระดับอุดมศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ 

  

 นักศึกษาในระดับอุดมศึกษา จาํนวน 36 คน ผูว้ิจยัได้ดาํเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยการ

สัมภาษณ์แบบกลุ่ม ทั้งน้ีโดยมีการตั้งประเด็นคาํถามท่ีผ่านการรับรองจากคณะกรรมการจริยธรรมการ

วิจยัในคน มหาวิทยาลยัรังสิต เอกสารรับรองเลขท่ี COA. No. RSUERB2019-057 จาํนวนขอ้คาํถาม 3 

ขอ้ ดงัน้ี 

 

 1) คุณสมบัติของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวด้านบุคลิกมีลักษณะ

อยา่งไร 

 

 2) คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวดา้นทกัษะการส่ือสารควรมี

ลกัษณะอยา่งไร 

 

 3) องคป์ระกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพควรมี

ลกัษณะอยา่งไร 

 

3.3 การวเิคราะห์ข้อมูล 

 

การวิจยัคร้ังน้ีผูว้ิจยัใช้แนวคิดในบทท่ี 2 เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยจาํแนกตาม

ประเด็นทางการศึกษาดงัต่อไปน้ี 

 

 1) การวิเคราะห์ตัวบท (textual analysis) โดยใช้ทฤษฎีเป็นเคร่ืองมือเพื่อวิเคราะห์เน้ือหา 

รูปแบบและวธีิการนาํเสนอวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว   
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 2) การวเิคราะห์ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ในประเด็นคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการ

ส่ือสารการท่องเท่ียวและ องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมี

ประสิทธิภาพ 

 

3.4 การนําเสนอข้อมูล 

 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในแต่ละประเด็นจะนําเสนอโดยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive 

analysis) จาํแนกเป็น 3 ประเด็น ดงัน้ี 

 

 1) เน้ือหา รูปแบบและวิธีการนาํเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยมจาก

ผูรั้บสาร  

  

 2) คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

 

 3) องคป์ระกอบทางการสร้างสรรคว์ลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพ 

 

 ทั้งน้ีผลการวจิยัจะไดน้าํเสนอดงัปรากฎในบทวเิคราะห์ต่อไป 
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บทที ่4 

 

เน้ือหา รูปแบบ วธีิการนําเสนอวลีอ็กเพ่ือการส่ือสารการท่องเทีย่ว 

 

 

 

 การทาํความเขา้ใจวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวในฐานะท่ีเป็นงานวีดิทศัน์ท่ีมีการพฒันา

รากฐานมาจากงานสารคดีท่องเท่ียว จาํเป็นตอ้งทาํความเขา้ใจถึงองค์ประกอบทางดา้นเน้ือหา รูปแบบ 

และวิธีการนาํเสนอ ในบทน้ี ผูว้ิจยัจะนาํเสนอเก่ียวกบัประเด็นเน้ือหาท่ีพบในวีล็อกเพื่อการท่องเท่ียว 

วิธีการนาํเสนอท่ีมีรากฐานจากรายการสารคดีท่องเท่ียวท่ีมีผูด้าํเนินรายการในสถานท่ีท่องเท่ียวแต่ละ

แห่ง โดยเป็นการวิเคราะห์เน้ือหาวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูว้ิจยัไดจ้าํแนกประเด็นดงักล่าว

ออกเป็นประเด็นหลกั 3 ประเด็น ไดแ้ก่ 1) เน้ือหา 2) รูปแบบ และ 3) วิธีการนาํเสนอ โดยมีรายละเอียด

ดงัต่อไปน้ี 

 

4.1 เน้ือหาวลีอ็กเพ่ือการส่ือสารการท่องเทีย่ว 

 

 การศึกษาเน้ือหาสารกับการท่องเท่ียว เป็นการวิเคราะห์เน้ือหาเพื่อมุ่งหาคาํตอบว่ามีเน้ือหา

อะไรบ้างท่ีวีล็อกนําเสนอ ผลการวิเคราะห์แก่นประเด็นเน้ือหาหลักของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวมีในการวจิยัน้ีพบแก่นเน้ือหาหลกั 3 ประการ ดงัต่อไปน้ี 

 

 4.1.1 สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเนน้ประสบการณ์แปลกใหม่  

  

 สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเน้นประสบการณ์แปลกใหม่ถือเป็นจุดเด่นของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวเพราะประสบการณ์แปลกใหม่เป็นส่ิงท่ีมีคุณค่าในเชิงเน้ือหาเน่ืองจากสนองความใคร่รู้ของ
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มนุษย ์ซ่ึงไม่จาํเป็นตอ้งเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวในแนวบุกเบิก แต่ตอ้งเป็นการนาํเสนอมุมมองหรือวิธีการ

ท่ีแตกต่างไปจากเดิม ยิง่เร่ืองราวมีความแปลกใหม่ก็จะส่งผลให้วลี็อกมีความน่าสนใจติดตามมากยิง่ข้ึน 

ตวัอยา่งวลี็อก ตอน “กินแปลก กินแหลก ท่ีกมัพูชา” โดย I Roam Alone นาํเสนอเน้ือหามุมมองใหม่ใน

การไปท่องเท่ียวเสียมเรียบ กัมพูชา ซ่ึงโดยปกติเน้ือหาสารคดีทั่วไปมักนําเสนอเร่ืองราวแหล่ง

โบราณคดีนครวดั นครธม ในขณะท่ีตอนดงักล่าวไม่นําเสนอแหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์เลย 

หากแต่เน้นการท่องเท่ียวในตลาดและเล่าเร่ืองราวเขา้ถึงวิธีการบริโภคแบบชาวกมัพูชาแบบดั้งเดิม ทาํ

ให้ผูช้มเห็นถึงวิถีชีวิตในมิติมุมมองใหม่ ดังตัวอย่างเน้ือหาการนําชมตลาดสดในเมืองเสียมเรียบ 

ประเทศกมัพูชาดงัรูปชุดท่ี 4.1  

 

 

 

 

 

 

รูปชุดท่ี 4.1 เปิดมุมมองใหม่ในตลาดเสียมเรียบ 

ท่ีมา : วลี็อก ตอน “กินแปลก กินแหลก ท่ีกมัพูชา” โดย I Roam Alone 

เผยแพร่วนัท่ี 5 พฤษภาคม 2563 

 

 เน้ือหาการนาํชมตลาดดงัรูปชุดท่ี 4.1 มีความแตกต่างจากมุมมองสารคดีท่องเท่ียวเมืองเสียม

เรียบท่ีมีจุดเด่นในการนาํชมโบราณสถานท่ีเป็นมรดกโลกและส่ิงมหัศจรรยข์องโลก แต่เน้ือหาตอน

ดงักล่าวกลบัมุ่งนาํเสนอวถีิชีวิตผูค้นพื้นบา้นผา่นกิจกรรมในตลาดสด การเลือกกาํหนดประเด็นนาํเสนอ

ดงักล่าว เป็นการเปล่ียนแนวคิดจากนักท่องเท่ียว (Tourist) ซ่ึงมกัมีความผิวเผินสู่การเป็นนักเดินทาง 

(Traveler) ท่ีเนน้การเขา้ถึงวถีิชีวติท่ีแทจ้ริงของคนในชุมชน  

 

 ตวัอย่างตอน “ออนเซ็นกะหร่ี” โดย Rubsarb Production เล่าเร่ืองวิธีการแช่ออนเซ็นในแบบ

วฒันธรรมญ่ีปุ่นดั้งเดิมท่ีมีบริการในประเทศไทยโดยเนน้วธีิการและวฒันธรรมการแช่ออนเซ็นท่ีถูกตอ้ง 
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เน้ือหารายการไม่ไดน้าํเสนอภาพประกอบเน่ืองจากเป็นขอ้จาํกดัเร่ืองสิทธิส่วนบุคคลของผูใ้ชบ้ริการแช่

ออนเซ็น โดยนาํเสนอผ่านการพูดคุยเล่าประสบการณ์ระหว่างผูด้าํเนินรายการ จากนั้นเป็นเน้ือหาใน

ประเด็นเก่ียวกบัการไปกินขา้วแกงกะหร่ี โดยนาํเสนอประสบการณ์การกินแกงกะหร่ีแบบใหม่ คือ 

เน้ือหาเก่ียวกบัเมนูทา้ทายของทางร้านซ่ึงระบุวา่ หากลูกคา้กินขา้วแกงกะหร่ี 2 กิโลกรัมไดห้มด ไม่ตอ้ง

จ่ายเงิน แต่ถา้กินไม่หมดตอ้งจ่าย 700 บาท ซ่ึงวิธีการดงักล่าวถือเป็นเร่ืองราวท่ีให้ประสบการณ์แปลก

ใหม่กบัผูช้ม ผูด้าํเนินรายการไดร่้วมทา้กินในรายการดงักล่าวซ่ึงเป็นการนาํเสนอความลึกของเน้ือหา

แบบถึงลูกถึงคน ดงัรูปชุดท่ี 4.2 

 

 

 

รูปชุดท่ี 4.2 กินขา้วแกงกะหร่ี 2 กิโลกรัม 

ท่ีมา : ตอน “ออนเซ็นกะหร่ี” โดย Rubsarb Production 

เผยแพร่วนัท่ี 8 เมษายน 2560 

 

 จากเน้ือหาในรูปชุดท่ี 4.2 ผลการท้าทายกินขา้วแกงกะหร่ี 2 กิโลกรัมผลปรากฎว่าผูด้าํเนิน

รายการกินหมดตามกติกา ทาํให้ไม่ตอ้งจ่ายเงินค่าอาหาร เน้ือหาดงักล่าวจึงมีลกัษณะของการทา้ทายให้

ผูรั้บสารวลี็อกไปทดลองดว้ยตนเอง  

 

 จากตวัอยา่งเน้ือหาสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเนน้ประสบการณ์แปลกใหม่ดงัขา้งตน้ มีความสอดคลอ้ง

กบัพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีตอ้งการประสบการณ์แปลกใหม่ มุมมองแปลกใหม่ ซ่ึงสอดคลอ้งกบั

พฤติกรรมการถ่ายภาพกิจกรรมและสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ โดยนักท่องเท่ียวใช้เป็นแนวทางในการ

นาํเสนออตัลกัษณ์ของตนเองเก่ียวกบัวถีิการท่องเท่ียวท่ีเป็นแบบฉบบัของตนเองได ้
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 4.1.2 รูปแบบการใชชี้วติในการท่องเท่ียว  

 

 รูปแบบการใชชี้วติในการท่องเท่ียว มีเน้ือหาครอบคลุมในรายละเอียดเก่ียวกบัวธีิการเดินทาง ท่ี

พกั อาหาร และการทาํกิจกรรม ซ่ึงเป็นกิจกรรมการท่องเท่ียวครบวงจร โดยมีรายละเอียดของเน้ือหาใน

แต่ละประเด็นดงัต่อไปน้ี 

 

 ก) วธีิการเดินทาง 

 

 วิธีการเดินทาง เป็นเน้ือหาสําคญัของรายการสารคดีท่องเท่ียวในรูปแบบดั้ งเดิม โดยมกัจะ

นําเสนอผ่านภาพกราฟฟิกแผนท่ีแนะนําเส้นทางการเดินทาง ในขณะท่ีวีล็อกท่องเท่ียวมกันําเสนอ

เน้ือหาเก่ียวกบัแผนท่ีพอสังเขป เน่ืองจากในปัจจุบนันกัท่องเท่ียวสามารถใชส้มาร์ทโฟนในการกาํหนด

จุดหมายปลายทางได้ด้วยตนเอง อย่างไรก็ตามวิธีการเดินทางท่ีนําเสนอผ่านวีล็อกท่องเท่ียวมกัเป็น

เร่ืองราวเก่ียวกบัภาพบรรยากาศของการเดินทางท่ีมกัให้ประสบการณ์ท่ีสนุกสนานหรือบางแห่งมีความ

สนุกและต่ืนเตน้กบัเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในระหวา่งการเดินทาง 

 

 ตัวอย่างตอน “Outing หัวหิน 2019” โดย “ iLoveToGoDotCOM”  นําเสนอเน้ือหาเก่ียวกับ

วิธีการเดินทางดว้ยรถตูโ้ตโยตา้ พร้อมแนะนาํเส้นทางการเดินทาง ตวัอยา่งวีล็อก ตอน “กินแปลก กิน

แหลก ท่ีกัมพูชา” โดย I Roam Alone นําเสนอเน้ือหาการเดินทางในเมืองเสียบเรียบด้วยรถสกาย

แล็ปหรือสามลอ้เคร่ือง ตวัอยา่งวีล็อกตอน “เท่ียวเล่นดาํนํ้ าท่ีมลัดีฟ” โดย KaoSupatsara นาํเสนอเน้ือหา

การเดินทางผา่นเคร่ืองบินท่ีสามารถมองเห็นภูมิทศัน์ของหมู่เกาะมลัดีฟจากทางอากาศ ซ่ึงถือกนัวา่เป็น

ประสบการณ์อนัเป็นเอกลกัษณ์ความสวยงามของหมู่เกาะมลัดีฟ ตวัอยา่งตอน “เท่ียวปีนงั 3 ชัว่โมง กบั

โรงอาหารพื้นบา้นปีนงั” โดย Sunbeary นาํเสนอเสนอเน้ือหาการเดินทางผา่นช่องทางเรือเฟอร่ีและการ

ใช้บริการแท็กซ่ีบริเวณท่าเรือ ตวัอยา่งวีล็อกท่องเท่ียวตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” 

โดย Mero Studio นาํเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัวิธีการเดินทางดว้ยการขบัรถนิสสันพร้อมแนะนาํเส้นทางการ

เดินทาง ดงัตวัอยา่งรูปชุดท่ี 4.3 
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รูปชุดท่ี 4.3 ขบัรถเท่ียวจนัทบุรี 

ท่ีมา : ตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” โดย Mero Studio 

เผยแพร่วนัท่ี 28 ตุลาคม 2562 

 

 เน้ือหาเก่ียวกับการเดินทางดังท่ีได้กล่าวมาน้ี มกัมีองค์ประกอบสําคัญ 2 ประการ คือ 1) ผู ้

ดาํเนินรายการไดรั้บการสนบัสนุนการเดินทางจากบริษทัหรือองคก์รท่ีเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจการเดินทาง 2) 

วิธีการเดินทางเป็นส่ิงท่ีให้ประสบการณ์ใหม่และความน่าต่ืนเต้นท่ีมีคุณค่าด้านเน้ือหาและเป็น

องคป์ระกอบท่ีดึงดูดความสนใจของนกัท่องเท่ียวใหไ้ดล้องประสบการณ์การเดินทางดงักล่าว 

 

 ข) ท่ีพกั  

 

 ท่ีพกั ถือเป็นหน่วยประกอบทางธุรกิจหลกัของการเดินทางท่องเท่ียว ท่ีพกัแต่ละประเภทจะมี

ความสัมพนัธ์กบักิจกรรมการท่องเท่ียวในแต่ละสถานท่ี และเป็นองคป์ระกอบสําคญัของกิจกรรมการ

ถ่ายภาพของนักท่องเท่ียว อีกทั้งสถานท่ีพกัอาจเป็นผูส้นับสนุนหลกัของการถ่ายทาํวีล็อกท่องเท่ียว 

เพราะเป็นเน้ือหาท่ีสะทอ้นภาพลกัษณ์ของสถานท่ีไดโ้ดยตรง 

 

 ตวัอย่างตอน “Outing หัวหิน 2019” โดย “ iLoveToGoDotCOM”  นําเสนอเน้ือหาท่ีพกัแบบ 

Pool villa ภาพแสดงถึงส่ิงอาํนวยความสะดวกในท่ีพกั สระวา่ยนํ้ าและบรรยากาศความสนุกสนานจาก

กิจกรรมการเล่นนํ้ าใน Pool villa  ตวัอย่างวีล็อกตอน “เท่ียวเล่นดํานํ้ าท่ีมลัดีฟ” โดย KaoSupatsara 

นาํเสนอเน้ือหาท่ีคลบัเมด (Club Med) เกาะคานิ นาํเสนอภาพห้องพกัแบบวิลล่าท่ีสร้างบนทะเลและท่ี
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พกัท่ีสร้างอยูใ่นบรรยากาศแบบสวนบนเกาะ  ตวัอยา่งตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” 

โดย Mero Studio นําเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัเร่ืองราวเก่ียวกับท่ีพกัโฮมสเตยแ์ละบรรยากาศของท่ีพกัท่ี

เช่ือมโยงกบักิจกรรมเรียนการรู้ชีวติของเหยี่ยวซ่ึงเป็นสัตวพ์ื้นถ่ินของจนัทบุรี ตวัอยา่งวีล็อกตอน “ไทร

โยคววิ รีสอร์ท กาญจนบุรี” โดย ท่องเท่ียวสะดุดตา Sadoodta นาํเสนอเน้ือหาท่ีพกัแบบแพพกัในแม่นํ้ า

แคว ดงัตวัอยา่งรูปชุดท่ี 4.4 

 

  

 

รูปชุดท่ี 4.4 แพพกัไทรโยควิว 

ท่ีมา : ตอน “ไทรโยคววิ รีสอร์ท กาญจนบุรี” โดย ท่องเท่ียวสะดุดตา Sadoodta 

เผยแพร่วนัท่ี 29 ตุลาคม 2561 

 

 กรณีรูปชุดท่ี 4.4 จะเห็นไดว้่าเน้ือหาท่ีพกัประเภทแพพกัมีความเก่ียวขอ้งโดยตรงกบักิจกรรม

การล่องแพและเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะตวัของการท่องเท่ียวประจาํจงัหวดักาญจนบุรีท่ีมีแพพกัประเภทต่าง 

ๆ ตลอดแม่นํ้าแควจากอาํเภอทองผาภูมิจนถึงอาํเภอเมือง กาญจนบุรี 

 

 เน้ือหาเก่ียวกับท่ีพักถือเป็นเน้ือหาหลักท่ีวีล็อกท่องเท่ียวเลือกนําเสนอ โดยแต่ละตอนจะ

นาํเสนอเอกลกัษณ์ดา้นท่ีพกัท่ีให้บรรยากาศของความสวยงามท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั มีความสัมพนัธ์

กบัลกัษณะภูมิประเทศของแต่ละสถานท่ี ซ่ึงถือเป็นปัจจยัแวดลอ้มท่ีมีความสัมพนัธ์โดยตรงกบักิจกรรม

การท่องเท่ียว  
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 3) อาหาร  

 

 วฒันธรรมเร่ืองอาหาร เป็นวฒันธรรมประจาํท้องถ่ินของแต่ละจงัหวดัและแต่ละประเทศ 

เน้ือหารายการท่ีเก่ียวกบัอาหาร จะเป็นอาหารท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั อีกทั้งอาหารเป็นเน้ือหา

ประเภทหน่ึงท่ีไดรั้บความสนใจจากนกัท่องเท่ียวทั้งในแง่ของการบริโภคและการถ่ายภาพเพื่อนาํเสนอ

ตวัตนผา่นส่ือสังคม  

   

 ตัวอย่างตอน “Outing หัวหิน 2019” โดย “ iLoveToGoDotCOM”  นําเสนอเน้ือหาการทํา

กิจกรรมในกลุ่มเพื่อนโดยช่วยกนัปรุงอาหารทะเลจากวตัถุดิบพื้นบา้นท่ีไปซ้ือจากสะพานเหล็กปูชัก 

อาํเภอหัวหิน เน้ือหาในตอนเน้นการเฟ้นหาวตัถุดิบคุณภาพสูงเพื่อการประกอบอาหาร ตวัอย่างตอน 

“เท่ียวปีนัง 3 ชั่วโมงกบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนัง” โดย Sunbeary นาํเสนอเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัอาหาร

ได้แก่ ขา้วห่อใบตองนาซีลิมกั อาหารพื้นบา้นของมาเลเซีย ซ่ึงมีลกัษณะคล้ายคลึงกบัขา้วเหนียวห่อ

ใบตองหนา้ต่าง ๆ ท่ีมีขายในประเทศไทย  แต่เป็นขา้วอบกะทิท่ีเคร่ืองเทศคลุกกบัขา้ว ไข่ตม้ ปลาแห้ง 

น่องไก่ แต่มีรสเผด็มากในมุมมองของผูด้าํเนินรายการ ในส่วนของชานมไข่มุก ในส่วนของไข่มุกมี

ความแข็งมากกว่าท่ีควรจะเป็น ตวัอย่างตอน “อลงัการงานปู ดูตลาดปลาฮอกไกโดกนั” โดย Bearhug 

นาํเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัอาหารญ่ีปุ่นในบรรยากาศความหนาวเย็นของฮอกไกโดได้แก่ นมร้อน ปูทา

ราบะขนาดใหญ่ เมลอนญ่ีปุ่นท่ีมีความหวานเป็นพิเศษ ตวัอย่างตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก 

จนัทบุรี” โดย Mero Studio นาํเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัอาหารท่ีข้ึนช่ือประจาํทอ้งถ่ินไดแ้ก่ ก๋วยจับ๊เจา้เก่าแก่

ของจงัหวดั ปูทะเลขนาดใหญ่ท่ีมีใหบ้ริการในโฮมสเตยท่ี์ผูด้าํเนินรายการเขา้พกั ดงัตวัอยา่งรูปชุดท่ี 4.5 
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รูปชุดท่ี 4.5 ปูทะเลจนัทบุรี 

ท่ีมา : ตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” โดย Mero Studio 

เผยแพร่วนัท่ี 28 ตุลาคม 2562 

 

 จากตวัอย่างเน้ือหาเก่ียวกบัอาหารขา้งตน้จะเห็นไดว้า่ลกัษณะภาพท่ีนาํเสนอเป็นภาพท่ีมีความ

โดดเด่นท่ีสะท้อนเอกลักษณ์ด้านอาหารของชุมชน และเป็นภาพท่ีได้รับความนิยมในการถ่ายภาพ

ประกอบกิจกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว ดงันั้นประสบการณ์อาการท่ีมีความแปลกใหม่จึงเป็น

ประเด็นเน้ือหาท่ีผูด้าํเนินรายการให้ความสําคญั โดยเป็นการกาํหนดประเด็นท่ีตอ้งคาํนึงถึงกิจกรรม

ถ่ายภาพของผูรั้บสาร 

 

 4) การทาํกิจกรรม 

 

 กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บการกาํหนดเป็นประเด็นหลกัในเน้ือหาวีล็อกท่องเท่ียว มกัเป็น

กิจกรรมท่ีมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของสถานท่ีนั้ น ๆ เป็นกิจกรรมท่ีให้ประสบการณ์การ

ท่องเท่ียวท่ีมีบรรยากาศของความสนุกและความน่าต่ืนเตน้ ทั้งน้ีโดยมีความโดดเด่นในเร่ืองการเล่าเร่ือง

ดว้ยภาพท่ีทาํใหผู้รั้บสารสามารถสัมผสักบัเน้ือหาไดโ้ดยตรงโดยท่ีไม่จาํเป็นตอ้งใชค้าํบรรยายในการเล่า

เร่ือง  

 

 ตวัอย่างกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีเน้นประสบการณ์อนัน่าต่ืนเตน้หรือมีความแปลกใหม่เช่น 

ตวัอยา่งตอน “เท่ียวสวนสนุกท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลี” โดย Kyutae Oppa นาํเสนอความต่ืนเตน้ของเคร่ือง

เล่นในสวนสนุก Everland กรุงโซล ประเทศเกาหลีใต้ ผูด้าํเนินรายการพร้อมด้วยเพื่อนอีก 2 คนได้
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นําเสนอภาพกิจกรรมท่ีเกิดข้ึนบนเคร่ืองเล่นบนประเภทต่าง ๆ ซ่ึงแต่ละประเภทล้วนแล้วแต่ให้

บรรยากาศของความต่ืนเตน้ทา้ทายใหผู้รั้บสารไดไ้ปทดลองเล่นดว้ยตนเอง ตวัอยา่งตอน “กินแปลก กิน

แหลก ท่ีกมัพูชา” โดย I Roam Alone นาํเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัการทดลองทาํเคร่ืองป้ันดินเผาดว้ยตนเอง 

ตวัอย่างตอน “เท่ียวเล่นดาํนํ้ าท่ีมลัดีฟ” โดย KaoSupatsara นาํเสนอเน้ือหากิจกรรมดาํนํ้ า ซ่ึงสถานท่ี

ดงักล่าวเป็นแหล่งท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ของทอ้งทะเล มีปะการังและสัตวน์ํ้านานาชนิด ในระหวา่งการ

นั่งเรือ ผูด้าํเนินรายการยงัได้เห็นฝูงปลาโลมาว่ายนํ้ าคู่กบัเรือและมีการกระโดดข้ึนยงัผิวนํ้ าทาํให้ได้

บรรยากาศท่ีสนุกสนานและน่าต่ืนเตน้ร่วมกบักลุ่มเพื่อน ดงัภาพชุดท่ี 4.6 

 

 

 

รูปชุดท่ี 4.6 ดาํนํ้าดูปะการังท่ีมลัดีฟ 

ท่ีมา : ตอน “เท่ียวเล่นดาํนํ้าท่ีมลัดีฟ” โดย KaoSupatsara  

เผยแพร่วนัท่ี 10 กนัยายน 2561 

  

 เน้ือหารูปแบบการใชชี้วิตในการท่องเท่ียวทั้งการเดินทาง ท่ีพกั อาหารและการทาํกิจกรรมต่าง 

ๆ ดงักล่าว ถือเป็นองค์รวมของโครงสร้างเน้ือหารายการท่ีตอบคาํถามหลกัให้กบัผูช้มท่ีสนใจเดินทาง

ท่องเท่ียว ดงันั้นแก่นองคป์ระกอบดา้นเน้ือหาทั้งส่ีดา้นจึงมีความสมบูรณ์ครบถว้น สามารถตอบโจทย์

การใชชี้วติของนกัท่องเท่ียวในสถานท่ีต่าง ๆ ได ้ทาํใหร้ายการมีความน่าสนใจ อยา่งไรก็ตามนํ้าหนกัใน

การใหค้วามสาํคญัต่อแต่ละประเด็นอาจมีความแตกต่างกนัตามสภาพแวดลอ้มของเร่ืองราวท่ีเป็นจุดเด่น

ของแต่ละสถานท่ี   

 

 อยา่งไรก็ตามผลการวิจยัพบวา่วลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมกัเนน้เน้ือหาท่ีเป็นความจริง

แบบแยกส่วนจากเน้ือหาในเชิงองค์รวมของสถานท่ีนั้น ๆ เช่น ตอน “กินแปลก กินแหลก ท่ีกมัพูชา” 
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โดย I Roam Alone เนน้เน้ือหาการกินเป็นประเด็นหลกั ในขณะท่ีสาระสาํคญัในเชิงองคร์วมของการไป

นครวดัไม่ได้รับการนําเสนอ ทั้งน้ีเน่ืองจากเน้ือหาประเด็นหลักเป็นส่ิงท่ีผูรั้บสารเป้าหมายสามารถ

สืบคน้ไดด้ว้ยตนเองในช่องทางการส่ือสารอ่ืน ๆ 

 

 4.1.3 โฆษณาแฝง  

  

 โฆษณาแฝง เน่ืองจากการเล่าเร่ืองในวีล็อกมักมีการดําเนินเร่ืองราวผ่านกิจกรรมท่ีมีความ

แตกต่างหลากหลายและมีความเช่ือมโยงกบัสินคา้และบริการ ดงันั้นจึงทาํให้มีการสอดแทรกโฆษณา

แฝงเขา้ไปเป็นเน้ือหาหลกัของรายการไดอ้ยา่งกลมกลืน ผลการวิเคราะห์เน้ือหาพบวา่โฆษณาแฝงท่ีมกั

ปรากฎในวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวไดแ้ก่ พาหนะในการเดินทาง กลอ้งถ่ายวิดีโอ กลอ้งโกโปร 

ท่ีพกั และผลิตภณัฑ์บาํรุงผิว โดยเน้ือหาโฆษณาแฝงจะมีความสอดคล้องกบัเร่ืองราวท่ีนําเสนอเป็น

เน้ือหากิจกรรมหลกัของแต่ละตอนไดเ้ป็นอยา่งดี 

 

 เน้ือหาตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” โดย Mero Studio เป็นการโฆษณาแฝง

พาหนะในการเดินทางดว้ยรถนิสสัน  โดยผูด้าํเนินรายการเป็นผูข้บัรถดงักล่าวดว้ยตนเอง ภาพนาํเสนอ

สมรรถนะของรถบนถนนท่ีมีสภาพเส้นทางท่ีแตกต่างกนั ภาพแสดงบรรยากาศภายในห้องโดยสารท่ี

กวา้งขวางและอุปกรณ์อาํนวยความสะดวกครบครันซ่ึงรถดงักล่าวสอดคลอ้งกบัเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ี

ตะลุยไปตามสถานท่ีต่าง ๆ ในจงัหวดัจนัทบุรี ตอน “กินแปลก กินแหลก ท่ีกมัพูชา” โดย I Roam Alone 

นาํเสนอเน้ือหาโฆษณาแฝงผลิตภณัฑ์บาํรุงผิวท่ีเน้นกลุ่มสุภาพสตรีเน่ืองจากเป็นกลุ่มท่ีใส่ใจต่อสุภาพ

ความสวยงาม เน้ือหาโฆษณาแฝงดงักล่าวสอดคลอ้งกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวในเมืองเสียมเรียบท่ีตอ้ง

ฝ่าแดดฝ่าร้อนชมโบราณสถานต่าง ๆ ในตอนกลางวนัท่ีมีอากาศค่อนข้างร้อนอบอ้าว ตวัอย่างตอน 

“Outing หวัหิน 2019” โดย “ iLoveToGoDotCOM”  นาํเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัวิธีการเดินทางดว้ยรถตูโ้ต

โยตา้  ซ่ึงผูด้าํเนินรายการจะกล่าวถึงสมรรถนะและความสะดวกสบายของพาหนะดงักล่าว เหมาะกบั

การเดินทางเป็นหมู่คณะทั้งกบัครอบครัวและกลุ่มเพื่อน นอกจากน้ียงันาํเสนอวิธีการใชก้ลอ้งถ่ายวิดีโอ 

กลอ้งโกโปร พร้อมระบุวา่เป็นเคร่ืองมือหลกัท่ีใชใ้นการสร้างสรรคร์ายการวีล็อกของตนเอง จนกระทัง่

ถึงท่ีพกัพูลวิลล่า ซ่ึงเป็นผูส้นบัสนุนสถานท่ีพกัในการถ่ายทาํคร้ังน้ี จึงทาํให้เน้ือหาเก่ียวกบับรรยากาศท่ี
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พกั ลกัษณะห้องพกั สระนํ้ า กิจกรรมท่ีเกิดข้ึนในสถานท่ีพกัจึงเป็นเร่ืองราวหลกัของการนาํเสนอใน

ตอนดงักล่าวดว้ย ดงัตวัอยา่งภาพโฆษณาแฝงรูปชุดท่ี 4.7 

 

 

 

  

 

 

รูปชุดท่ี 4.7 โฆษณาแฝง 

ท่ีมา : ตอน “Outing หวัหิน 2019” โดย “ iLoveToGoDotCOM”   

เผยแพร่วนัท่ี 3 พฤศจิกายน 2562 

 

 จะเห็นได้ว่า เน้ือหาเก่ียวกับโฆษณาแฝงดังข้างต้น ล้วนมีความสอดคล้องกับเน้ือหาหลัก

เก่ียวกับกิจกรรมการท่องเท่ียวทําให้มีความกลมกลืนเป็นหน่ึงเดียวกัน ผู ้รับสารสามารถรับรู้ถึง

คุณสมบติัของสินคา้ผ่านเน้ือหาของรายการไดโ้ดยไม่สะดุด ดงันั้นการออกแบบเน้ือหาของเร่ืองราวท่ี

สอดคลอ้งกบัโฆษณาแฝงจะช่วยให้ผูด้าํเนินรายการมีรายไดจ้ากโฆษณา ซ่ึงหมายถึงความอยู่รอดและ

ความย ัง่ยนืของรายการเอง 
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4.2 รูปแบบวลีอ็กเพ่ือการส่ือสารการท่องเทีย่ว 

 

 รูปแบบวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผลการวิจยัพบวา่เป็นรูปแบบการนาํเสนอท่ีมีการยุบ

รวมโครงสร้างของวธีิการนาํเสนอระหวา่งความเป็นจริงตามแบบรายการสารคดี ร่วมกบัรูปแบบการเล่า

เร่ืองของละครท่ีมีการแสดงออกของผูด้าํเนินรายการท่ีสะทอ้นอารมณ์ความรู้สึกไปตามบรรยากาศและ

เร่ืองราวของกิจกรรมการท่องเท่ียวในสถานท่ีนั้น ๆ การเล่าเร่ืองบางกิจกรรมสะท้อนถึงการจดัฉาก

จาํลองเหตุการณ์แบบละคร (Dramatization) อยา่งชดัเจน ตวัอย่างการรูปแบบวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวท่ีมีการยุบรวมรูปแบบงานสารคดีและการนาํเสนอแบบงานละครไดแ้ก่ ตอน “เท่ียวสวนสนุก

ท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลี” โดย Kyutae Oppa ตอน “เท่ียวปีนงั 3 ชัว่โมง กบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนัง” โดย 

Sunbeary และ ตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” โดย Mero Studio โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

 

 รูปแบบวลี็อกตอน “เท่ียวสวนสนุกท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลี” โดย Kyutae Oppa ท่ีสะทอ้นการยุบ

รวมขอ้เท็จจริงเชิงสารคดีกบัการนํ้าเสนอเชิงละคร เป็นเน้ือหาเก่ียวกบัสวนสนุกท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลี ผู ้

ดาํเนินรายการเล่าเร่ืองราวเก่ียวกบัความเป็นมาของสวนสนุก โดยสอดแทรกมุกตลกเก่ียวกบัความทา้

ทายของเคร่ืองเล่นแต่ละชนิด กิจกรรมต่าง ๆ ท่ีสร้างสีสันให้กบับรรยากาศความสนุก เช่น การแต่งหนา้

แฟนซี การแต่งตวัท่ีเนน้บรรยากาศของความสนุกสนาน กฎกติกาของเคร่ืองเล่นแต่ละประเภท จากนั้นผู ้

ดาํเนินรายการได้นําผูช้มเข้าสู่เร่ืองราวการเล่าเร่ืองด้วยภาพในลักษณะรายการสารคดี ในขณะท่ีคาํ

บรรยายเหตุการณ์ การแสดงออกทางสีหนา้และท่าทางต่าง ๆ มีความเกินจริงแบบละครเหมือนกบัการ

สวมบทบาทนกัแสดงเพื่อเร้าความอารมณ์ความรู้สึกของผูช้มเหมือนการมีส่วนร่วมในการเล่นเคร่ืองเล่น

แต่ละชนิด ดงัตวัอยา่งรูปชุดท่ี 4.8  
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รูปชุดท่ี 4.8 เคร่ืองเล่นในสวนสนุก 

ท่ีมา : ตอน “เท่ียวสวนสนุกท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลี” โดย Kyutae Oppa 

เผยแพร่วนัท่ี 31 กรกฎาคม 2562 

 

 จากรูปชุดท่ี 4.8 จะเห็นไดว้่าผูด้าํเนินรายการใช้อุปกรณ์ประกอบการแต่งกายคือหมวกรูปทรง

กลว้ยร่วมกบัแต่งหนา้แฟนซีเพื่อสร้างสีสันใหก้บับรรยากาศของการดาํเนินรายการท่ีสนุกและน่าต่ืนเตน้ 

ซ่ึงเป็นวิธีการเล่าเร่ืองแบบละคร มีการแทรกบทบรรยาย “แต๋วแตก” “เจอ FC คนไทย” “ช่วงเวลานรก

มาแลว้” ซ่ึงชุดคาํบรรยายดงักล่าวเป็นรูปแบบของบทบรรยายท่ีมีการยุบรวมขอ้เท็จจริงเชิงสารคดีกบั

การเพิ่มสีสันในเชิงละคร กล่าวคือบทบรรยาย “เจอFcคนไทย” เป็นการให้ขอ้มูลว่าสวนสนุกแห่งน้ี

ไดรั้บความนิยมจากนกัท่องเท่ียวชาวไทย ในขณะท่ีบทบรรยาย “แต๋วแตก” และ “ช่วงเวลานรกมาแลว้” 

เป็นคาํบรรยายท่ีบ่งช้ีอารมณ์ว่าผูด้าํเนินรายการและเพื่อนไม่สามารถควบคุมอารมณ์ให้เป็นปกติได ้คาํ

วา่ “แต๋วแตก” เป็นการส่ืออารมณ์ในเชิงอุปมาถึงอตัลกัษณ์ทางเพศท่ีอาจเป็นลอ้เลียน ซ่ึงเป็นวิธีการเล่า

เร่ืองในเชิงตลกท่ีไม่ใชใ้นรายการประเภทสารคดี คาํว่า “นรก” เป็นคาํท่ีมีความหมายในเชิงอุปมาถึง

บรรยากาศความน่ากลวัของเคร่ืองเล่น บทบรรยายดงักล่าวเป็นการส่ือในเชิงละครเก่ียวกบัอารมณ์ความ

สนุกสนานตามทอ้งเร่ืองท่ีปรากฎในวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีสวนสนุกแห่งน้ี  



72 
 

 รูปแบบวีล็อกตอน “เท่ียวปีนัง 3 ชัว่โมง กบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนัง” โดย Sunbeary สะทอ้น

การยุบรวมข้อเท็จจริงเชิงสารคดีกับการนํ้ าเสนอเชิงละคร เป็นเน้ือหาเก่ียวกับกิจกรรมการเดินทาง

ท่องเท่ียวท่ีปีนัง ประเทศมาเลเซีย ผู ้ด ําเนินรายการเล่าเร่ืองราวเก่ียวกับอาหารการเดินทาง ผูค้น 

วฒันธรรมท่ีมีการผสมผสานระหวา่งชาวจีนและอินเดีย เนน้จุดเด่นการเดินชมศิลปะสตรีทอาร์ตในเขต

เมืองเก่าปีนงั โดยสอดแทรกมุกตลกเก่ียวกบัรสชาติเผด็ร้อนของอาหารประจาํชาติคือนาซิเลอมกั (ขา้ว

อบกะทิสมุนไพร) ผูด้าํเนินรายการไดน้าํผูช้มเขา้สู่เร่ืองราวในลกัษณะรายการสารคดี แต่การแสดงออก

ทางสีหนา้และท่าทางท่ีแสดงออกจากการกินมีความเกินจริงแบบละครเหมือนกบัการเป็นนกัแสดงเพื่อ

ส่ือถึงความเผด็ร้อนของอาหาร ดงัตวัอยา่งรูปชุดท่ี 4.9 

 

 

 

 

รูปชุดท่ี 4.9 นาซิเลอมกั 

ท่ีมา : ตอน “เท่ียวปีนงั 3 ชัว่โมง กบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนงั” โดย Sunbeary 

เผยแพร่วนัท่ี 28 ธนัวาคม 2562 
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 จากรูปชุดท่ี 4.9 จะเห็นไดว้่าผูด้าํเนินรายการมีการใช้เทคนิคพิเศษสร้างสีโทนร้อนแก่ภาพผู ้

ดาํเนินรายการเพื่อส่ือการอุปมาถึงความเผด็ร้อนของอาหาร ซ่ึงเป็นวธีิการเล่าเร่ืองแบบละครตลกขบขนั 

มีการแทรกบทบรรยาย “โอ๊ย เผด็นรกแตก” และ “คนมาเลเซียเคา้กินเผด็เก่งขนาดน้ีเลยเหรอวะ” ซ่ึงชุด

คาํบรรยายดงักล่าวเป็นรูปแบบของบทบรรยายท่ีมีการยุบรวมขอ้เท็จจริงเชิงสารคดีกบัการเพิ่มสีสันใน

เชิงละคร กล่าวคือบทบรรยาย “โอ๊ย เผ็ดนรกแตก” เป็นคาํบรรยายท่ีมีคาํอุทานเพื่อบ่งช้ีอารมณ์ว่าผู ้

ดาํเนินรายการวา่ไดรั้บรสชาติอาหารท่ีเผด็อยา่งเหนือความคาดหมาย คาํวา่ “นรก” เป็นคาํท่ีมีความหมาย

ในเชิงอุปมาถึงบรรยากาศความร้อนแรงท่ียากจะทนทานได ้ในส่วนของบทบรรยายท่ีว่า “คนมาเลเซีย

เคา้กินเผด็เก่งขนาดน้ีเลยเหรอวะ” เป็นขอ้ความท่ีส่ืออารมณ์เกินความคาดหมายการมีคาํว่า “เหรอวะ” 

เป็นคาํท่ีไม่ปรากฏในรูปแบบการนําเสนอสารคดี แต่เป็นคาํท่ีเป็นบทสนทนาในละครดงันั้นการใช้

รูปแบบดงักล่าวจึงเป็นการส่ือท่ีมีการยุบรวมทั้งรูปแบบสารคดีและรูปแบบในเชิงละครเก่ียวกบัอารมณ์

จากการรับประทานอาหารพื้นถ่ินซ่ึงเป็นสาระสาํคญัในวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีปีนงัแห่งน้ี   

 

 ตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวันออก จันทบุรี” โดย Mero Studio สะท้อนการยุบรวม

ขอ้เท็จจริงเชิงสารคดีกบัการนํ้ าเสนอเชิงละคร เป็นเน้ือหาเก่ียวกบักิจกรรมการเดินทางท่องเท่ียวใน

จงัหวดัจนัทบุรี ผูด้าํเนินรายการเล่าเร่ืองราวเก่ียวกบัการเดินทางดว้ยรถกระบะนิสสัน สถาปัตยกรรม

โบสถ์แบบตะวนัตก อาหาร วฒันธรรมชุมชน เน้นจุดเด่นการท่องเท่ียวแบบพกัโฮมสเตยท่ี์ร่วมรายการ

อาหารไวก้บัค่าท่ีพกั เสนอราคา 1,800 บาท โดยช้ีใหเ้ห็นถึงความคุม้ค่าของราคาท่ีมีกุง้ และปูขนาดใหญ่

รวมอยูใ่นม้ืออาหารเยน็ ผูด้าํเนินรายการไดน้าํผูช้มเขา้สู่เวลาม้ืออาหารคํ่าโดยแสดงอารมณ์ท่ีเตม็ไปดว้ย

ความต่ืนเตน้กบัขนาดของกุง้และปูท่ีคาดไม่ถึงผา่นการแสดงออกทางสีหนา้และท่าทางท่ีหมือนกบัการ

เป็นนกัแสดงเพื่อส่ือถึงความต่ืนเตน้เก่ียวกบัม้ืออาหาร ดงัตวัอยา่งรูปชุดท่ี 4.10  
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รูปชุดท่ี 4.10 อาหารทะเลจนัทบุรี 

ท่ีมา : ตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” โดย Mero Studio 

เผยแพร่วนัท่ี 28 ตุลาคม 2562 

 

 จากรูปชุดท่ี 4.10 ผูด้าํเนินรายการไดใ้ชบุ้คคลพนกังานของร้านอาหารร่วมนาํเสนอสาธิตวธีิการ

แกะปู ซ่ึงเป็นวิธีการนาํเสนอในรูปแบบรายการสารคดี ในส่วนของการส่ือรสชาติของอาหารไดใ้ช้การ

แสดงออกผ่านสีหน้าท่าทางเชิงละคร รูปแบบดงักล่าวจึงเป็นการส่ือท่ีมีการยุบรวมทั้งรูปแบบสารคดี

และรูปแบบในเชิงละครเก่ียวกบัอารมณ์จากการรับประทานอาหารทะเลซ่ึงเป็นสาระสาํคญัในวลี็อกเพื่อ

การส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีพกัแบบโฮมสเตยท่ี์จงัหวดัจนัทบุรี  

 

 จากตวัอยา่งรูปแบบวลี็อกเพือ่การส่ือสารการท่องเท่ียวดงัขา้งตน้ เป็นไปตามกฎของการยบุรวม

ในประเด็นรูปแบบของรายการ กล่าวคือการสร้างสรรคง์านของนกัสร้างสรรคง์านส่ือใหม่ตั้งอยูบ่นหลกั

ของการใช้รูปแบบผสมผสานท่ีมีความสอดคลอ้งกบัธรรมชาติของเน้ือหาและส่ือท่ีมีความแตกต่างไป

จากรูปแบบของการส่ือสารมวลชนแบบดั้งเดิม ซ่ึงรูปแบบดงักล่าวเอ้ืออาํนวยให้ทั้งนกัท่องเท่ียวและผู ้

สร้างสรรค์งานวีล็อกสามารถใช้เทคโนโลยีสมาร์ทโฟนและกล้อง DSLR เป็นเคร่ืองมือในการ

สร้างสรรคง์านไดโ้ดยไม่ยุง่ยากอีกต่อไป 
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 จากผลการวิเคราะห์ขา้งตน้จึงสามารถสรุปไดว้่า รูปแบบวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

เป็นรูปแบบการยุบรวม  (Implosion)  ระหวา่งรูปแบบงานสารคดีกบังานละคร โดยเป็นรูปแบบก่ึงสาร

คดีท่องเท่ียวท่ีมีสัดส่วนการนาํเสนอขอ้เท็จจริงของเน้ือหาควบคู่กบัรูปแบบของการนาํเสนอเชิงละคร

ผา่นการแสดงของผูด้าํเนินรายการ ทั้งน้ีการแสดงออกของผูด้าํเนินรายการจะเนน้การผสมผสานรูปแบบ

การนาํเสนอท่ีค่อนขา้งจริงจงัแบบเนน้ขอ้เทจ็จริงเชิงสารคดี ในขณะท่ีลีลาการพูดและการใชอ้วจันภาษา

จะมีลกัษณะโนม้เอียงไปเหมือนการแสดงละคร  

 

4.3 วธีิการนําเสนอวลีอ็กเพ่ือการส่ือสารการท่องเทีย่ว 

 

จากรูปแบบวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมีการยุบรวมระหว่างรูปแบบงานสารคดีกบั

การนาํเสนอเชิงละครนั้น รูปแบบดงักล่าวมีความเช่ือมโยงกบัวธีิการนาํเสนอท่ีมีลกัษณะการผสมผสาน

วิธีการท่ีหลากหลายเช่นกนั ผลการวิจยัพบว่าวิธีการนาํเสนอท่ีเป็นแก่นประเด็นหลกัของการเล่าเร่ือง

เน้ือหาการท่องเท่ียวประกอบดว้ยวธีิการดงัต่อไปน้ี  

 

4.3.1 การเล่าเร่ืองตามลาํดบัแบบ “บนัทึกไดอาร่ี”  

 

การเล่าเร่ืองตามลาํดบัแบบ “บนัทึกไดอาร่ี” เป็นวธีิการลาํดบัเร่ืองราวตามเวลาท่ีใชใ้นกิจกรรม

การท่องเท่ียว มกัเป็นลาํดับท่ีเร่ิมต้นจากวิธีการเดินทางโดยมีจุดเร่ิมตน้ท่ีเมืองนั้ น ๆ ตามด้วยลาํดบั

กิจกรรมบนเส้นทางการท่องเท่ียว การกินและการเข้าท่ีพักซ่ึงเป็นการเล่าเร่ืองตามลําดับเวลา 

(Diachronic) เช่นเดียวกบัลาํดบัการเขียนบนัทึกไดอาร่ีแต่เปล่ียนเป็นการบนัทึกวิดีโอ โดยเป็นการถือ

กล้องบันทึกภาพและเล่าเร่ืองไปพร้อม ๆ กันตามลาํดับของเหตุการณ์ท่ีสอดคล้องกับการวางแผน

กิจกรรมการท่องเท่ียว และเม่ือข้ึนวนัใหม่ก็จะคงไวซ่ึ้งวิธีการเล่าเร่ืองตามลาํดบัเวลาเช่นเดิม วิธีการเล่า

เร่ืองดงักล่าวน้ีเป็นวธีิท่ีทาํใหผู้ช้มรู้สึกวา่ไดเ้ขา้ไปมีส่วนร่วมในสถานการณ์การท่องเท่ียวนั้นดว้ยตนเอง 

หรือในอนาคตสามารถใช้ลาํดบัเน้ือหาการเล่าเร่ืองเป็นแนวทางในการจดัการการท่องเท่ียวของตนเอง

ในสถานท่ีนั้น ๆ ตวัอยา่งโครงสร้างการเล่าเร่ืองแบบ “บนัทึกไดอาร่ี” ดงัวลี็อกต่อไปน้ี 
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ตอน “กินแปลก+กินแหลก ท่ีกมัพูชา” โดย I Roam Alone โครงสร้างของเน้ือหามีลาํดบัการเล่า

เร่ืองเร่ิมจากการนาํเขา้รายการดว้ย ลาํดบั 1การเดินทางในเชา้วนัใหม่ดว้ยสามลอ้เคร่ืองไปยงัตลาดเสียม

เรียบจากนั้นเขา้สู่ลาํดับ 2 กิจกรรมนําชมบรรยากาศ วิถีชีวิต สินคา้ในตลาดดงักล่าว การสอดแทรก

เกร็ดความรู้เก่ียวกบัการแลกเปล่ียนเงินตรา ลาํดบั 3 การรับประทานอาหารและกาแฟในตลาด จากนั้น

นําสู่กิจกรรมลําดับท่ี 4 คือการนําชมร้านเคร่ืองป้ันดินเผา มีเน้ือหาเก่ียวกับการสาธิตวิธีการป้ัน  

จนกระทัง่ถึงเวลาเยน็เขา้สู่เน้ือหาลาํดบั 5 แนะนาํร้านอาหารคํ่าท่ีเป็นแนวสตรีทฟู๊ดและบาร์ในยามคํ่าคืน 

จะเห็นไดว้า่กิจกรรมตามลาํดบัขา้งตน้เป็นไปตามลาํดบัเวลาเหมือนการบนัทึกลงไดอาร่ีและจะจบลง

ดว้ยกิจกรรมสุดทา้ยก่อนเขา้นอนเพื่อรอการบนัทึกเร่ืองราวของวนัรุ่งข้ึน 

 

ตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” โดย Mero Studio เร่ิมลาํดบัการเล่าเร่ืองลาํดบั 1 

เร่ืองราวการเดินทางดว้ยรถยนต์ไปยงัจงัหวดัจนัทบุรี ลาํดบั 2 กิจกรรมการท่องเท่ียวสถานท่ีสําคญัใน

จงัหวดัและการท่องเท่ียววิถีชุมชน ลาํดับ 3 แนะนําอาหารกลางวนั ลาํดับ 4 กิจกรรมการท่องเท่ียว

ในช่วงบ่ายท่ีเนน้การเดินทางดว้ยเรือเพื่อดูวิถีธรรมชาติของหมู่บา้นไร้แผ่นดินเพื่อเช่ือมโยงเขา้สู่ท่ีพกั

แบบโฮมสเตย ์ลาํดบั 5 ท่ีพกัและรายละเอียดเก่ียวกบัการให้บริการ ลาํดบั 6 อาหารคํ่าท่ีน่าประทบัใจ จะ

เห็นไดว้า่ลกัษณะการลาํดบัของเหตุการณ์ในรอบวนัเป็นการลาํดบัตามกิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถ

ใชอ้า้งอิงไดเ้พื่อการวางแผนการท่องเท่ียวได ้

 

ตอน “Outing หวัหิน 2019” โดย iLoveToGoDotCOM เร่ิมลาํดบัการเล่าเร่ืองลาํดบั 1 การเตรียม

ตวัและวางแผนเดินทาง ครอบคลุมประเด็นเส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย อุปกรณ์บนัทึกภาพ การเช่ารถตูแ้ละ

แผนกิจกรรม ลาํดบั 2 การเดินทางในรถตู ้เน้นบรรยากาศความสะดวกสบายในการเดินทาง (รถตูเ้ป็น

ผูส้นับสนุนรายการ) เม่ือเดินทางถึงหัวหินนําสู่เน้ือหาลาํดับ 3 อาหารท่ีร้านครัวเม็ดทราย ลาํดับ 4 

กิจกรรมการถ่ายภาพชายหาดดว้ยกลอ้ง SONY A6600 (ผูส้นบัสนุนรายการ) ลาํดบั 5 การเตรียมอาหาร

คํ่าโดยแวะซ้ือวตัถุดิบ ลาํดบั 6 การเขา้ท่ีพกั แสดงส่ิงอาํนวยความสะดวกในท่ีพกั จะเห็นไดว้่าลกัษณะ

การลาํดบัของเหตุการณ์ดงักล่าวเนน้กลุ่มเป้าหมายผูท่ี้อยูใ่นกรุงเทพมหานครซ่ึงสามารถวางแผนลาํดบั

กิจกรรมตามท่ีผูด้าํเนินรายการนาํเสนอได ้
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ตอน “เท่ียวปีนงั 3 ชัว่โมง กบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนงั” โดย Sunbeary เร่ิมลาํดบัเร่ืองจาก ลาํดบั 

1 การเดินทางโดยรถแท๊กซ่ี ลาํดับ 2 กิจกรรมในตลาด และการรับประทานอาหารกลางวนั ลาํดบั 3 

กิจกรรมช่วงบ่ายดว้ยการชมศิลปะสตรีทอาร์ต ลาํดบั 4 กิจกรรมการนวดเทา้หลงัจากท่ีท่องเท่ียวดว้ยการ

เดินเท้าตลอดทั้งวนั จะเห็นได้ว่าลกัษณะการลาํดับของเหตุการณ์ดงักล่าวเน้นการเร่ิมตน้หลังจากท่ี

นักท่องเท่ียวได้เดินทางมาถึงเมืองปีนังเป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว โดยเป็นกิจกรรมเร่ิมต้นเช้าวนัใหม่ซ่ึง

นกัท่องเท่ียวสามารถวางแผนท่องเท่ียวไดต้ามลาํดบักิจกรรมท่ีผูด้าํเนินรายการนาํเสนอ 

 

ตอน “เท่ียวเล่น ดาํนํ้า ท่ีมลัดีฟ” โดย KaoSupatsara เร่ิมลาํดบั 1 ดว้ยการแนะนาํการเดินทางจาก

กรุงเทพมหานครสู่มัลดีฟ ลําดับ 2 แนะนําท่ีพกั (การเดินทางไปถึงช่วงบ่าย) ลาํดับ 3 การวางแผน

กิจกรรมในขณะท่ีอยูม่ลัดีฟ ลาํดบั 4 อาหารคํ่าแบบบุฟเฟ่ต ์โดยเล่าเร่ืองราวเก่ียวกบัประเทศมลัดีฟและ

การบริการต่าง ๆ ของท่ีพกั ลาํดบั 5 กิจกรรมภาคกลางคืน ลาํดบั 6 กิจกรรมวนัใหม่ประกอบดว้ยการดาํ

นํ้ าดูปะการัง การเล่น Fly board และ Parasailing จะเห็นได้ว่าลําดับการนําเสนอเน้ือหาเป็นการจัด

ประเด็นตามลกัษณะกิจกรรมในแต่ละวนัตลอดระยะเวลาท่ีพกัอยูใ่นโรงแรมซ่ึงมีการบริหารแบบครบ

วงจร ซ่ึงนกัท่องเท่ียวสามารถซ้ือแพค็เกจตามแบบท่ีผูด้าํเนินรายการนาํเสนอได ้

 

จากโครงสร้างลาํดบัเน้ือหาดงัตวัอย่างขา้งตน้ จะเห็นได้ว่าวิธีการเล่าเร่ืองของวีล็อกเพื่อการ

ส่ือสารการท่องเท่ียวจะเน้นลาํดบัการเล่าเร่ืองตามมิติดา้นเวลา เน่ืองจากโครงสร้างดงักล่าวจะช่วยให้

นักท่องเท่ียวนํามาประยุกต์ใช้ได้โดยตรงรวมทั้งยงัสามารถกาํหนดงบประมาณสําหรับการเดินทาง

ท่องเท่ียวในแต่ละสถานท่ีไดอ้ยา่งถูกตอ้ง 

 

4.3.2 การบรรยายแบบไม่เป็นทางการ  

 

การบรรยายแบบไม่เป็นทางการ พบว่าเน้ือหาท่ีบรรยายมีทั้งส่วนท่ีเป็นขอ้มูลท่ีเตรียมมาก่อน

และส่วนท่ีเป็นการบรรยายสดในสถานท่ีท่องเท่ียว วิธีการบรรยายเน้นลกัษณะของการส่ือสารแบบ 

“เพื่อนบอกเพื่อน” ซ่ึงเป็นวิธีการบรรยายท่ีไดรั้บความนิยมในวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว เป็น

การบรรยายท่ีผูช้มไม่เห็นตวับทท่ีใชใ้นการดาํเนินรายการ มีการบรรยายส่ิงท่ีเห็นโดยสอดแทรกประเด็น
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ท่ีผูช้มอาจมองขา้มหรือส่ิงท่ีตอ้งการเนน้เป็นพิเศษท่ีช่วยเสริมให้ประเด็นเร่ืองมีคุณค่าเด่นชดัข้ึน การใช้

ภาษาและคาํพูดท่ีไม่เป็นทางการ มีการใชท่ี้อาจไม่สุภาพในกลุ่มเพื่อนท่ีร่วมรายการเช่น “กู มึง” การใช้

คาํคะนองซ่ึงเป็นถอ้ยคาํ สาํนวน หรือภาษาพูดท่ีใชส้ร้างความเขา้ใจเฉพาะกลุ่มเป้าหมายท่ีอยูใ่นวยัหนุ่ม

สาวหรือคาํท่ีอาจมีนยัยะส่ือถึงความตลกขบขนัเช่น “กินทุกร้านต่ืนถึงชาติหน้า” “ชาไข่มุกท่ีแข็งมาก” 

“รสชาติท่ีคุณตอ้งลืม”  “เผด็นรกแตก” ลกัษณะการบรรยายจะเนน้ความมีอตัลกัษณ์ (Identity) เฉพาะตวั

ของผูด้าํเนินรายการ ดงัตวัอยา่งวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวต่อไปน้ี 

 

ตอน “ไปต่อท่ี ออนเซ็นกะหร่ี” โดย RUBSARB production ซามูไร ไปไหนวะ  เน้ือหาของ

ตอนดังกล่าวนําเข้ารายการโดยการตั้งประเด็นเก่ียวกับการแช่ออนเซ็น ซ่ึงเป็นนํ้ าร้อนท่ีมีอุณหภูมิ

ค่อนขา้งสูง ทาํใหเ้กิดคาํถามวา่เหมาะกบัอากาศของเมืองไทยหรือไม่ ผูด้าํเนินรายการและเพื่อนจึงนาํเขา้

สู่ประเด็นดว้ยบทบรรยายวา่ “…อากาศร้อน ๆ แบบบา้นเรา แลว้เรามาออนเซ็นแลว้แม่งมนัจะเป็นอยา่ง

ไงวะ…” ซ่ึงเป็นระดบัภาษาพูดท่ีใชใ้นกลุ่มเพื่อน มีการใชค้าํสบถ สรรพนาม “มึงก”ู ท่ีพูดกบัเพื่อนสนิท 

ในส่วนของแกงกะหร่ีมีประเด็นทา้ทายวา่ ทา้กินขา้วแกงกะหร่ี 2 กิโลกรัมหมดไม่ตอ้งจ่ายเงิน ผูด้าํเนิน

รายการไดก้ล่าววา่ “…ไม่ใช่เร่ืองเล่น ๆ เลยนะ ตอ้งวางแผนก่อนไหม…ค่อย ๆ กินพี่ เด๋ียวมนัจะจุกซะ

ก่อน ตั้งแต่ 3 คาํแรก…อยา่ชวนคุยไอ…้ถา้กูจุก กูกลบัไปทาํงานไม่ไดอ้ยา่โทษกูนะ…” จะเห็นไดว้า่เป็น

การบรรยายเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนอย่างทันทีทันใดและใช้ภาษาท่ีไม่เป็นแบบแผนรวมทั้ งค่อนไปใน

ลกัษณะคาํท่ีไม่สุภาพ 

 

ตอน “อลงัการงานปู ดูตลาดปลาฮอกไกโดกนั” โดย Bearhug ผูด้าํเนินรายการนาํเขา้รายการ

โดยเน้นย ํ้าถึงความเป็นธรรมชาติของรายการในตอนดงักล่าว ซ่ึงสถานท่ีท่องเท่ียวในตอนน้ีเป็นการ

แนะนําตลาดอาหารทะเลท่ีส่วนใหญ่ไม่อนุญาตให้ทาํการบันทึกภาพ ผูด้ ําเนินรายการจึงบรรยาย

บรรยากาศและภาพเหตุการณ์อยูน่อกร้านอาหารทะเล ดงัตวัอยา่ง “…คลิปน้ีจะเป็นอีกคลิปท่ีพยายามให้

เป็นธรรมชาติมากท่ีสุด จะพยายามป้วนเป้ียนอยูห่นา้ร้าน เพราะทุกร้านตอ้งขออนุญาตหมดเลย บางร้าน

ก็ไม่ให…้เห้ย ๆ ๆ เม้ือก้ีหอยมนักระโดด… หอยขยบัอยู ่หอยมนัหนาว ๆ…บอกตรง ๆ มนัสุดยอดมาก

เลยวะ…” จะเห็นไดว้่าคาํบรรยายใช้ภาษาท่ีสร้างสีสันให้กบัเหตุการณ์ดงัเช่นคาํว่า “ป้วนเป้ียน” การ
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บรรยายภาพเหตุการณ์สดเม่ือเห็นภาพหอยกระโดด ซ่ึงลว้นเป็นการใช้ภาษาบรรยายท่ีไม่ไดเ้ตรียมการ

มาก่อน 

 

ตอน “ลุคพาเท่ียว ตลาดดงั ซานฟรานซิสโก” โดย Picnicly ผูด้าํเนินรายการเป็นชาวอเมริกนัท่ี

เรียนภาษาไทยและอยูใ่นประเทศไทย จึงทาํให้สําเนียงการพูดเพี้ยนวรรณยุกตไ์ปบา้งซ่ึงเป็นสีสันของผู ้

ดาํเนินรายการ เน้ือหาตอนดงักล่าวนาํชมตลาดสินคา้การเกษตรท่ีซานฟรานซิสโก ดงัตวัอยา่ง “…ปกติ

แลว้เป็นคนชอบดอกลาเวนเดอร์มาก แลว้ท่ีเมืองไทยก็ปลูกไม่ได ้  ท่ีสาํคญัพอ่คา้หล่อมาก...จริง ๆ อยาก

คุยกบัพ่อคา้นะ พ่อคา้แซ่บมาก…เหลือตงัค์ 25 เหรียญ รอดไหม น่าจะรอดสิ…หอมใหญ่ท่ีสุดเท่าท่ีเคย

เห็นมาใหญ่เท่าหัวคน…” จะเห็นไดว้่าคาํบรรยายมีการใช้คาํท่ีไม่เป็นทางการเช่น “แซ่บ” คาํว่า “รอด

ไหม” เป็นคาํท่ีมีความหมายแสลงถึงจาํนวนเงินท่ีมีอยูว่า่เพียงพอหรือไม่ เป็นตน้ 

 

ตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก "จนัทบุรี"” โดย Mero Studio ผูด้าํเนินรายการมีอาชีพ

เป็นนกัร้อง ทาํใหลี้ลานํ้าเสียงและจงัหวะการพูดมีความน่าติดตาม ตวัอยา่งการบรรยายเช่น “…1,800 ได้

โซย้ปูสด ๆ กุง้ลายเสือใหญ่กวา่มือ ไม่อั้น…อาหารทะเลสด ๆ ไม่อั้น ไปไหม ไปดิคุณ ep น้ีตอ้งดูให้จบ

นะ เพราะเป็นทริปท่ีฟินท่ีสุดของผมในปีน้ีแลว้…โชคดีท่ีไปไม่ตรงกบัหนา้ผลไมไ้ดไ้ปเจออะไรท่ีเฟ้ียว

กว่า…กาแฟเยอะมากกินทุกร้านต่ืนถึงชาติหน้า…แลว้แกรู้จกัไอติมตราจรวดไหม ตอ้งแก่หน่อยถึงจะ

รู้จกั…” จะเห็นไดว้า่มีการใชค้าํท่ีแต่งแตม้สีสันให้กบัรายการดงัเช่นคาํวา่ “โซ้ย” (กิน) “ไม่อั้น” “ไปดิ” 

“ฟิน” (เพลิดเพลิน) “เฟ้ียว” และสํานวนท่ีแต่งแตม้อารมณ์ตลกขบขนัเช่น ถา้กินกาแฟทุกร้านในย่าน

ท่องเท่ียวจะตอ้ง “ต่ืนถึงชาติหน้า” เหล่าน้ีลว้นเป็นภาษาท่ีแต่งแตม้สีสัน ไม่เป็นทางการ ให้บรรยากาศ

ความสนุกสนานจากการท่องเท่ียว 

 

ตอน “เท่ียวปีนัง 3 ชั่วโมง กบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนงั” โดย Sunbeary ผูด้าํเนินรายการพร้อม

เพื่อนนาํเท่ียวตลาดอาหารในปีนังได้กล่าวถึงอาหารว่า “…เป็นไงครับ ชา Bubble tea ของคุณป้าชาว

มาเลเซีย แข็งชิบ…ของกินเล่นเด็ด ๆ ประจาํปีนงัก็คือนํ้ าแข็งใส กินอยา่งไงวะ ใหญ่ฉิบ…แม่งเอ๊ยเคล็ด

ลบัความอร่อยแต่ละอยา่ง กูไม่กลา้กินเลย…ชาไข่มุกท่ีแข็งมาก…รสชาติท่ีคุณตอ้งลืม…เผด็นรกแตก…

หู้ย ๆ ฟ้าแม่งร้อง มนับอกว่ามึงกลบัไดแ้ลว้” จะเห็นไดว้่าคาํท่ีใชเ้ป็นระดบัภาษาท่ีพูดกนัในกลุ่มเพื่อน



80 
 

สนิท มีคาํสบถและคาํอุทาน ซ่ึงสะทอ้นบรรยากาศความเป็นกนัเองทั้งในกลุ่มเพื่อนร่วมรายการและ

ผูช้มท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย 

 

การบรรยายแบบไม่เป็นทางการถือเป็นวิธีการสร้างอตัลกัษณ์ท่ีเด่นชดัให้กบัผูด้าํเนินรายการแต่

ละคนเช่น อตัลกัษณ์การเป็นคนรักความสนุกสนาน ความไม่มีพิธีรีตอง ความจริงใจแบบเพื่อน ซ่ึงทาํให้

เป็นคุณลกัษณะเฉพาะตวัของผูด้าํเนินรายการแต่ละคน 

 

4.3.3 การเคล่ือนกลอ้งแบบไม่มีแบบแผน  

 

การเคล่ือนกลอ้งแบบไม่มีแบบแผน ลกัษณะการเคล่ือนกลอ้งจะมีความสัมพนัธ์กบัลาํดบัการ

เล่าเร่ืองเหมือนกบัผีเส้ือท่ีเคล่ือนท่ีไปขา้งหนา้และเลือกโฟกสัและจะหยุดโฟกสัน่ิงเป็นช่วง ๆ โดยไม่มี

แบบแผนท่ีชัดเจน แบบ “Butterfly shot” มักเป็นการเคล่ือนกล้องด้วยวิธี Handheld ร่วมกับการใช ้

Monopod หรือการติดตั้งกลอ้งสมาร์ทโฟนกบัไมเ้ซลฟ่ี ซ่ึงยอมรับการสั่นไหว (Jerk) ของภาพ เป็นการ

ส่ือความหมายถึงความเคล่ือนไหว ความรวดเร็ว ความมีชีวติชีวาซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบับรรยากาศและ

อารมณ์ของการท่องเท่ียว เช่น การนั่งรถสามล้อเคร่ืองบนถนนท่ีเป็นหลุมบ่อทาํให้ได้บรรยากาศถึง 

“ความดิบ” แบบวิถีชาวบา้นในสถานท่ีนั้น ๆ การชมตลาดสดพื้นบา้นท่ีมีความจอแจ เป็นตน้ ตวัอยา่ง

ตอนท่ีนิยมใช้วิธีการเคล่ือนกลอ้งแบบไม่มีแบบแผนมกัมีเน้ือหาเก่ียวกบัมิติการเดินทางท่ีเคล่ือนท่ีไป

เร่ือย ๆ ไปตามเส้นทางท่องเท่ียว หรือการเดินชมตลาดในสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ ดงัตวัอยา่งวีล็อกเพื่อ

การส่ือสารการท่องเท่ียวต่อไปน้ี 

 

ตอน “กินแปลก+กินแหลก ท่ีกัมพูชา” โดย I Roam Alone ผูด้ ําเนินรายการนําเสนอเน้ือหา

เก่ียวกบัการท่องเท่ียวในตลาด เดินทางโดยการนัง่รถสามลอ้เคร่ือง การเคล่ือนกลอ้งในส่วนการเดินทาง

เนน้การถ่ายบนรถเพื่อส่ือความดิบของเร่ืองราว ส่วนการนาํชมตลาดใชว้ธีิ Handheld เพื่อเพิ่มบรรยากาศ

ใหรู้้สึกเหมือนผูช้มเขา้ร่วมในเหตุการณ์ ดงัตวัอยา่ง 
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รูปชุดท่ี 4.11 การเดินทางสู่ตลาดเสียมเรียบ 

ท่ีมา : วลี็อก ตอน “กินแปลก กินแหลก ท่ีกมัพูชา” โดย I Roam Alone 

เผยแพร่วนัท่ี 5 พฤษภาคม 2563 

 

จากรูปชุดท่ี 4.11 จะเห็นได้ว่า “ความดิบ” ของเน้ือหาในแง่สภาพถนนหนทางท่ีเป็นถนนดิน

บางส่วน สภาพบริเวณตลาดท่ียงัเป็นวิถีผสมผสานท่ียงัยงัวางขายบนพื้นดิน ลว้นเป็นวิถีท่ียงัเป็นความ

เรียบง่าย รวมทั้งการพฒันาดา้นการคมนาคมท่ียงัไม่ทัว่ถึง มีความสอดคลอ้งการเทคนิควิธีการเคล่ือน

กลอ้งท่ีไม่มีแบบแผน ทั้งในแง่เทคนิคการถ่ายบนรถและการใชว้ธีิแบบ Handheld ซ่ึงมีความสอดคลอ้ง

กบัความดิบของเร่ืองราวท่ีนาํเสนอ 

 

ตอน “เท่ียวสวนสนุกท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลี” โดย Kyutae Oppa การนาํเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัการ

ทาํกิจกรรมในสวนสนุกท่ีเน้นความสนุกสนานบนเคร่ืองเล่นชนิดต่าง ๆ การใช้กลอ้งจากสมาร์ทโฟน

ติดตั้งกบัไมเ้ซลฟ่ี เป็นวิธีการท่ีทาํให้เห็นบรรยากาศของอารมณ์ตามทอ้งเร่ืองไดเ้ป็นอยา่งดี ดงัตวัอยา่ง

รูปท่ี 4.12 
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รูปท่ี 4.12 เคร่ืองเล่นไวก้ิง 

ท่ีมา : ตอน “เท่ียวสวนสนุกท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลี” โดย Kyutae Oppa 

เผยแพร่วนัท่ี 31 กรกฎาคม 2562 

 

จากรูปท่ี 4.12 เป็นการนาํเสนอบรรยากาศและอารมณ์ของผูด้าํเนินรายการบนเคร่ืองเล่นไวก้ิง

ซ่ึงมีการเหวี่ยงข้ึนลงไปตามจงัหวะ เป็นเคร่ืองเล่นท่ีมีความน่าต่ืนเตน้และให้ความรู้สึกหวาดเสียว ผู ้

ดาํเนินรายการไดใ้ชเ้ทคนิคการนาํเสนอโดยใช้ไมเ้ซลฟ่ีถือไวเ้พื่อให้ไดภ้าพท่ีสอดคลอ้งกบัจงัหวะการ

เคล่ือนกลอ้งบนเคร่ืองเล่น ทาํใหผู้ช้มไดอ้ารมณ์เสมือนมีส่วนร่วมในเหตุการณ์ดงักล่าว 

 

ตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก "จนัทบุรี"” โดย Mero Studio นาํเสนอเร่ืองราวการนั่ง

เรือหางยาวออกไปชมเหยี่ยวแดง การเคล่ือนกลอ้งเล่าเร่ืองไปพร้อมกบัการเดินทางบนเรือ การสั่นไหว

ของภาพเป็นไปตามจงัหวะการเคล่ือนไหวของคล่ืนนํ้ าทาํให้การเล่าเร่ืองมีชีวิตชีวาไปกบัเหตุการณ์ตาม

ทอ้งเร่ืองดงัตวัอยา่งรูปชุดท่ี 4.13 
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รูปชุดท่ี 4.13 ล่องเรือชมเหยี่ยวแดง 

ท่ีมา : ตอน “อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก จนัทบุรี” โดย Mero Studio 

เผยแพร่วนัท่ี 28 ตุลาคม 2562 

 

จากรูปชุดท่ี 4.13 จะเห็นลาํดบัของเร่ืองราวตั้งแต่วธีิการเดินทาง การนาํอาหารไปโยนให้เหยีย่ว

แดง ซ่ึงเหตุการณ์ท่ีมีความเคล่ือนไหวดงักล่าวมีความเหมาะสมกบัเทคนิคการเคล่ือนไหวกลอ้งแบบ 

Handheld ทาํใหก้ารเล่าเร่ืองมีชีวติชีวาและความสนุกสนานกบักิจกรรมการใหอ้าหารเหยีย่วแดง 

 

เทคนิคการเคล่ือนกลอ้งแบบไม่มีแบบแผนดงักล่าวน้ี เป็นการส่ือความหมายแฝงถึงบรรยากาศ

ท่ีไม่เป็นทางการ ในส่วนของวิธีการแบบ “Butterfly shot” มกัใชก้บัเหตุการณ์ท่ีเป็นลาํดบัการมองเม่ือ

นกัท่องเท่ียวเดินทางไปถึงสถานท่ีนั้น ๆ รวมถึงเหตุการณ์ท่ีมีความเคล่ือนไหวแบบปัจจุบนัทนัด่วน ซ่ึง

เป็นส่ิงท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถพบเห็นส่ิงท่ีไม่คาดคิดไดเ้สมอในสถานท่ีท่องเท่ียว 

 

4.3.4 การใชเ้ทคนิคพิเศษ (Special effect) เพื่อเพิ่มสีสัน 

 

การใช้เทคนิคพิเศษเพื่อส่ือความหมายพิเศษรวมทั้ งการแต่งแต้มเพิ่มสีสันให้กับประเด็นท่ี

นาํเสนอ เช่น การทาํเทคนิคพิเศษเพื่อแสดงความเผ็ดร้อนของอาหารในทอ้งถ่ินเมืองปีนังด้วยวิธีการ

อุปมาเชิงภาพ (Pictorial metaphor) โดยใช้ร่วมกบับทบรรยายว่า “เผด็นรกแตก” นอกจากน้ียงัพบว่ามี

การใช้เทคนิค Fast motion เพื่อส่ือความหมายการยน่ยอ่มิติของเวลาในเหตุการณ์นั้น ๆ เช่น บรรยากาศ

การจบัจ่ายใชส้อยในตลาด ดงัตวัอยา่ง  
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รูปท่ี 4.14 การอุปมาความเผด็ร้อน 

ท่ีมา : ตอน “เท่ียวปีนงั 3 ชัว่โมง กบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนงั” โดย Sunbeary 

เผยแพร่วนัท่ี 28 ธนัวาคม 2562 

 

จากรูปท่ี 4.14 เป็นการสร้างเทคนิคพิเศษเพื่อแต่งแตม้จินตนาการเก่ียวกบัความเผ็ดร้อนของ

อาหารพื้นบา้นของมาเลเซีย โดยการเพิ่มสีแดงบนตวัผูด้าํเนินรายการและเพิ่มภาพเปลวไฟโดยรอบ 

ร่วมกบับทบรรยายวา่ “เผด็นรกแตก” ลกัษณะเทคนิคพิเศษดงักล่าวเป็นการส่ือความหมายดว้ยการอุปมา

เชิงภาพ โดยการเปรียบเทียบความเผด็ร้อนของอาหารดุจดัง่ความร้อนของเปลวไฟ ซ่ึงเป็นอารมณ์ท่ีคาด

ไม่ถึงจากการกินอาหารพื้นบ้านท่ีเป็นประสบการณ์ใหม่ เทคนิคพิเศษดงักล่าวยงัเป็นการเพิ่มความ

สนุกสนานแบบเกินจริงอีกดว้ย นอกจากน้ียงัพบเทคนิค Fast motion เพื่อส่ือถึงความรวดเร็วและการ

กระชบัยน่ยอ่เวลา ดงัตวัอยา่ง 

 

   
 

รูปชุดท่ี 4.15 ตลาดผลไมซ้านฟรานซิสโก 

ท่ีมา : ตอน “ลุคพาเท่ียว ตลาดดงั ซานฟรานซิสโก” โดย Picnicly 

 เผยแพร่วนัท่ี 14 กรกฎาคม 2559 
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จากรูปชุดท่ี 4.15 เป็นการนาํชมตลาดสินคา้การเกษตรท่ีซานฟรานซิสโก ผูด้าํเนินรายการนาํชม

ตลาดโดยเร่ิมจากบริเวณทางเข้าและนําเข้าสู่ภายในตลาดด้วยเทคนิค Fast motion เพื่อแสดงลําดับ

เหตุการณ์ท่ีมีความต่อเน่ืองกนัและจะหยดุภาพเร็วสู่ภาพปกติเม่ือถึงตาํแหน่งท่ีตอ้งการนาํเสนอประเด็น

หลกั  เทคนิค Fast motion มกัใชเ้พื่อการยน่ยอ่เวลา ระยะทาง การส่ือแสดงความเร็ว นอกจากน้ียงัใชก้บั

เร่ืองราวท่ีมีลาํดบัเหตุการณ์ท่ีมีความตลกขบขนั มกัใชร่้วมกบัเทคนิคพิเศษดา้นเสียงประกอบในลกัษณะ

ต่าง ๆ เพื่อแต่งแตม้สีสันใหก้บัเน้ือหารายการใหมี้ความน่าสนใจ 

 

การใช้เทคนิคพิเศษในงานวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวยงัครอบคลุมถึงการสอดแทรก

กราฟฟิกในลกัษณะต่าง  ๆ เช่น สัญลกัษณ์เคร่ืองหมายท่ีใชส่ื้อความประหลาดใจ การยอ้มสีภาพในบาง

จงัหวะขณะเล่าเร่ือง เป็นตน้ 

 

4.3.5 การลาํดบัภาพแบบการตดัภาพเร็ว  (Quick cutting) 

 

การลาํดบัภาพแบบการตดัภาพเร็ว เป็นเทคนิคการนาํเสนอดว้ยการเปล่ียน Shot อย่างรวดเร็ว

เพื่อเร่งความสนใจของผูรั้บสารให้เกิดความรู้สึกอยากติดตามเน้ือหา เป็นการส่ือความหมายถึงความเร็ว

ของเหตุการณ์ตามลาํดบัเร่ืองราว นอกจากน้ียงัเป็นการเพิ่มความต่ืนเตน้ต่อเร่ืองราว ซ่ึงเทคนิควิธีการ

ดงักล่าวมีความสอดคล้องกบัธรรมชาติของวีล็อกเพื่อการท่องเท่ียวท่ีเน้นความกระชบัของการลาํดบั

เร่ืองราวภายใตเ้วลาท่ีมีอย่างจาํกดั อีกทั้งยงัเป็นการลดขอ้มูลด้านกิจกรรมท่ีมีความซํ้ า แต่ทั้งน้ีการใช้

หลกัลาํดบัภาพแบบการตดัภาพเร็วยงัคงไวซ่ึ้งหลกัของรหัสความต่อเน่ือง (Code of continuity editing) 

ตามลาํดบัเวลาของเหตุการณ์การท่องเท่ียว ดงัตวัอยา่งรูปชุดท่ี 4.16 
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รูปชุดท่ี 4.16 บรรยากาศในตลาดเกษตร 

ท่ีมา : ตอน “ลุคพาเท่ียว ตลาดดงั ซานฟรานซิสโก” โดย Picnicly 

เผยแพร่วนัท่ี 14 กรกฎาคม 2559 

  

 จากรูปท่ี 4.16 เป็นเร่ืองราวท่ีส่ือถึงบรรยากาศโดยรวมของตลาดสินคา้เกษตร ซานฟรานซิสโก 

ผูด้าํเนินรายการตอ้งการนําเสนอรายละเอียดเก่ียวกบัสินคา้ทางการเกษตรประเภทต่าง ๆ ท่ีมีอยู่เป็น

จาํนวนมาก ดงันั้นวิธีการลาํดบัภาพแบบการตดัภาพเร็ว จึงทาํให้นาํเสนอเน้ือหาไดค้รบถว้นโดยใชเ้วลา

เพียงไม่ก่ีวินาที จากนั้นจึงหยุดภาพไวท่ี้เหตุการณ์ท่ีตอ้งการเน้นเร่ืองราว ทั้งน้ีในขณะท่ีนาํเสนอแบบ

การตดัภาพเร็วจะไม่มีคาํบรรยายภาพแต่อยา่งใด เพื่อให้ภาพไดอ้ธิบายเร่ืองราวดว้ยตวัเอง โดยมีการใช้

กบัดนตรีประกอบท่ีมีจงัหวะเร็วและใหบ้รรยากาศของความสนุกสนานในการนาํชมสถานท่ีดงักล่าว 

 

การลาํดับภาพแบบการตัดภาพเร็วนิยมใช้ในวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวเน่ืองจาก

สามารถส่ืออารมณ์ไดอ้ย่างน่าต่ืนเตน้ให้บรรยากาศของความสนุกสนาน เน้ือหามีความกระชบั อีกทั้ง

การใชด้นตรีประกอบในจงัหวะท่ีเร็ว สามารถเสริมอารมณ์และเร่ืองราวของการท่องเท่ียวไดเ้ป็นอยา่งดี 

 

4.3.6 การเล่าเร่ืองดว้ยภาพ (Visual storytelling)  

 

การเล่าเร่ืองด้วยภาพ (Visual Storytelling) เน้นการเล่าเร่ืองเหตุการณ์ท่ีไม่จาํเป็นต้องมีการ

บรรยายเน่ืองจากเน้ือหาของภาพสามารถเล่าเร่ืองได้ด้วยตวัเอง มกัพบกับเน้ือหาเก่ียวกับการสาธิต

กิจกรรมท่ีน่าสนใจและเป็นจุดเด่นของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ เช่น กิจกรรมการเรียนรู้การทดลองทาํ

เคร่ืองป้ันดินเผาในเมืองเสียมเรียบ กมัพูชา ภาพความแปลกประหลาดของอาหารต่างถ่ินท่ีไม่คุน้ตา 

บรรยากาศของสายหมอกยามเชา้บริเวณแพพกัแม่นํ้าแคว  กาญจนบุรี ภาพความอุดมสมบูรณ์ของฝงูปลา
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และปะการังใตท้อ้งทะเลท่ีหมู่เกาะมลัดีฟ การเล่าเร่ืองเก่ียวกบัภาพบรรยากาศเหล่าน้ีสามารถส่ือผ่าน

ภาษาภาพไดดี้กวา่คาํบรรยาย ดงัตวัอยา่งรูปชุดท่ี 4.17 

 

 

 

 

 

รูปชุดท่ี 4.17 ใตท้อ้งทะเลมลัดีฟ 

ท่ีมา : ตอน “เท่ียวเล่นดาํนํ้าท่ีมลัดีฟ” โดย KaoSupatsara  

เผยแพร่วนัท่ี 10 กนัยายน 2561 

 

 จากรูปชุดท่ี 4.17 จะเห็นไดว้า่ความอุดมสมบูรณ์ของทอ้งทะเลมลัดีฟสามารถนาํเสนอผา่นภาษา

ภาพไดดี้กว่าการบรรยายดว้ยคาํพูด อนัเน่ืองจากเน้ือหาเป็นเร่ืองราวเก่ียวกบัสีสันและความมีชีวิตชีวา

ของโลกใต้ทะเลซ่ึงอยากท่ีจะใช้คาํพูดเป็นตวัดาํเนินเร่ือง การนําเสนอผ่านการเล่าเร่ืองด้วยภาพมกั

ปรากฎลาํดบัการเล่าเร่ืองในช่วงกลางจนถึงช่วงทา้ยของแต่ละตอน ซ่ึงเป็นช่วงเวลาของการนาํเสนอ

บรรยากาศและอารมณ์มากกว่าท่ีจะเป็นขอ้มูลสารสนเทศของสถานท่ีท่องเท่ียวแต่ละแห่ง อนัเป็นช่วง

ของการเช่ือมโยงสู่ความประทบัใจให้ผูช้มอยากท่ีจะเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นจุดมุ่งหมายหลกัของการ

ส่ือสารการท่องเท่ียว 

 

 ในกรณีท่ีการเล่าเร่ืองดว้ยภาพมีการบรรยายโดยผูด้าํเนินรายการร่วมดว้ย การวิเคราะห์รายการ

ได้พบว่าผูด้าํเนินรายการมกัใช้คาํอุทานร่วมดว้ยเพื่อส่ือถึงอารมณ์ความรู้สึกท่ียากจะบรรยายรวมถึง

ความต่ืนตาต่ืนใจท่ียากจะกล่าวเป็นคาํพูดได ้

 

 จากเน้ือหา รูปแบบและวิธีการนําเสนอดงัท่ีได้พรรณนาวิเคราะห์ดังขา้งตน้น้ี องค์ประกอบ

สําคญัท่ีเป็นสะพานเช่ือมโยงให้วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวประสบความสําเร็จคือ ผูด้าํเนิน
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รายการ ซ่ึงถือเป็นหัวใจสําคญัของการส่ือสาร ผูว้ิจยัจะได้อธิบายคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการเป็น

ประเด็นในบทต่อไป 
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บทที ่5 

 

คุณสมบัติของผู้ดําเนินรายการและองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ 

วลีอ็กเพ่ือการส่ือสารการท่องเทีย่ว 

 

  

 

 ผู ้ดําเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวเป็นองค์ประกอบทางการส่ือสารท่ีมี

ความสําคญัอย่างยิ่ง เป็นผูท่ี้แสดงบทบาทในฐานะผูใ้ห้ข้อมูล ผูโ้น้มน้าวใจ ทาํให้ผูด้าํเนินรายการมี

อิทธิพลอยา่งสูงในฐานะผูท้รงอิทธิพล (Influencer) ดงัท่ีไดป้รากฎวา่วลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมี

ผูติ้ดตามจาํนวนมาก ทาํให้ไดรั้บการสนบัสนุนจากสินคา้และบริการท่ีเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจการท่องเท่ียวจน

ทาํให้การโฆษณาแฝงเป็นเน้ือหาท่ีสําคญัอย่างหลีกเล่ียงไม่ไดใ้นวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผู ้

ดาํเนินรายการมกัเป็นผูท่ี้มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั เป็นผูก้าํหนดเน้ือหาสารและวิธีการนาํเสนอ ในขณะท่ี

องคป์ระกอบทางการสร้างสรรคว์ลี็อกมีความเก่ียวขอ้งกบัส่วนท่ีเป็นภาพ เสียงเพื่อก่อใหเ้กิดเร่ืองรวมและ

อารมณ์ท่ีโนม้นา้วผูรั้บสารผูรั้บสารให้เกิดความสนใจติดตามจนอาจไปถึงการตดัสินใจวางแผนเดินทาง

ท่องเท่ียวยงัจุดหมายปลายทางท่ีเน้ือหาของวีล็อกไดน้าํเสนอ ความเขา้ใจองคป์ระกอบดงักล่าวจะนาํไปสู่

แนวคิดเพื่อการสร้างสรรคว์ลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวต่อไป 

 

 ในบทน้ี ผูว้ิจ ัยได้ทาํการวิเคราะห์คุณสมบัติของผูด้ ําเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวและองคป์ระกอบทางการสร้างสรรค์ผ่านการวิเคราะห์ตวับทและการสัมภาษณ์นกัสร้างสรรค์

งานวีดิทศัน์ ในฐานะผูเ้ช่ียวชาญดา้นการผลิตส่ือและสัมภาษณ์นกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาทางดา้นนิเทศ

ศาสตร์ ในฐานะผูเ้รียนรู้เพื่อเตรียมความพร้อมสาํหรับการทาํงานดา้นการสร้างสรรคส่ื์อวีดิทศัน์ ทั้งน้ีโดย

มีผลการศึกษาดงัต่อไปน้ี 
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5.1 คุณสมบัติของผู้ดําเนินรายการงานวลีอ็กเพ่ือการส่ือสารการท่องเทีย่ว 

 

 ผลการวิเคราะห์คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูว้ิจยัพบว่า

ประกอบดว้ยองคป์ระกอบหลกัดงัต่อไปน้ี 

 

 5.1.1 เป็นผูท่ี้มีบุคลิกร่าเริงสนุกสนาน  

 

 ผูด้าํเนินรายการวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวควรเป็นผูท่ี้มีบุคลิกร่าเริงสนุกสนาน เน่ืองจาก

วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมีวตัถุประสงค์ทางการส่ือสารเพื่อให้ความรู้ควบคู่กบัความบนัเทิง 

(Edutainment) ทาํให้คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในเร่ืองความร่าเริงสนุกสนานเป็นปัจจยัเด่น แต่ทั้งน้ี

ตอ้งไม่ละทิ้งคุณสมบติัดา้นความน่าเช่ือถือของผูพู้ด (Ethos) ซ่ึงบุคลิกดงักล่าวเป็นปัจจยัดึงดูดความสนใจ

ของผูรั้บสารไดเ้ป็นอย่างดี นอกจากน้ีบุคลิกร่าเริงสนุกสนานเป็นองค์ประกอบเบ้ืองตน้ของคุณค่าทาง

อารมณ์ ซ่ึงเป็นตวัเช่ือมโยงสัมพนัธภาพระหวา่งองคป์ระกอบทางการสร้างสรรค์ต่าง ๆ ท่ีมีอยูใ่นเน้ือหา

ของวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

 

 จากการสัมภาษณ์นกัสร้างสรรคง์านวีดิทศัน์ และนกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาทางดา้นนิเทศศาสตร์ 

พบประเด็นทัศนะท่ีสะท้อนคุณสมบัติของผูด้ ําเนินรายการว่าควรเป็นผูท่ี้มีบุคลิกร่าเริงสนุกสนาน

ดงัต่อไปน้ี 

 

 “…เป็นคนท่ีอารมณ์ดี ยิ้มแยม้แจ่มใสสนุกสนาน รูปร่างหน้าตาภายนอกไม่จาํเป็นว่าตอ้งดี…

ความสนุกสนานจะช่วยให้ดึงคนดูให้เขา้มาติดตามได้ไว…” (S2,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 

2563) 

 

 “…บุคลิกของผูด้าํเนินรายการตอ้งดูเป็นคนสนุกสนาน น่ารัก ยิม้แยม้ น่าหลงใหล พูดไปแลว้ทาํ

ใหค้นดูรู้สึกยิม้ตามไดโ้ดยท่ีไม่รู้ตวั ไม่ไดบ้อกวา่ตอ้งหล่อตอ้งสวย แต่เป็นเร่ืองเสน่ห์เฉพาะตวั ส่ิงน้ีจะทาํ

ใหร้ายการอยูไ่ดน้าน…” (S7,การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 กรกฎาคม 2563) 
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 “…เน่ืองจากวา่ผูด้าํเนินรายการคือพระเอกและนางเอกของการเล่าเร่ืองทั้งหมด จะให้เดินไปเล่า

ไปดว้ยความเคร่งเครียดก็ไม่ได ้ตอ้งมีความสนุกสนาน เล่าออกมาดว้ยอารมณ์ขนั จริงจงัได ้แต่ไม่ใช่เล่า

ดว้ยเครียด…” (S9,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…เราเคยเห็น Vlog หลายช้ินงาน เน้ือหาไม่ไดมี้อะไรมากมาย แต่เราก็นัง่ดูไดจ้นจบ เพราะอะไร 

เรายงันัง่ถามตวัเอง สุดทา้ย ความสนุกสนาน น่าสนใจ เป็นตวัของตวัเอง ยิ้ม หัวเราะ มนัคือเสน่ห์อย่าง

แรกของช้ินงาน…” (S10,การส่ือสารส่วนบุคคล, 8 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เร่ืองหน้าตาของผูด้ ําเนินรายการจะกลายเป็นรองไปเลย ถ้าเน้ือหาของรายการมีความ

สนุกสนาน…มนัคือเสพความสนุกอ่ะ ถา้เน้ือหาสนุกใครก็อยากนัง่ดูเป็นเร่ืองปกติ สาระอาจจะไม่ตอ้ง

เยอะมาก แต่เนน้อารมณ์ เขา้ใจใช่ไหม…” (G1,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ถา้ถามว่าเน้ือหาท่ีสนุกกบัเน้ือหาท่ีไม่สนุกคนจะเลือกดูอะไร แน่นอนว่าคนก็ตอ้งตอบว่า

เลือกดูเน้ือหาท่ีสนุก ยิ่งไดส้าระปนความสนุกสนานแลว้ดว้ย ใครจะไม่อยากดู คนทาํวีล็อกตอ้งฉลาดใน

การผสมเน้ือหาท่ีอาจจะไม่ไดใ้หม่มาก แต่มีความสนุกปนอยูใ่นช้ินงาน…” (G2,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 

กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ความสนุกจาํเป็นนะ แต่ตอ้งไม่เล่นเกินไป บางทีสถานท่ีอาจจะเป็นกรอบให้ปฏิบติัตวั…ตอ้ง

ดูกาลเทศะดว้ย…สนุกไดแ้ต่ตอ้งเคารพสถานท่ี…” (G3,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…อนัแรกเลยบุคลิกภาพของคนท่ีทาํวีล็อกจะตอ้งเป็นคนท่ีสนุกสนานไม่เครียด เพราะว่าเร่ือง

เก่ียวกบัท่องเท่ียวตอ้งมีความสนุกเป็นพื้นฐานในการเล่าเร่ือง เวลาจะดูแนวการแนวน้ีก็ตอ้งดูคนท่ีมีความ

สนุกร่าเริงเป็นอนัดบัแรกจะได้รู้สึกเหมือนกบัว่าไม่ได้ฟังบรรยาย…” (G7,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 

มิถุนายน 2563) 

 

 “…คนทาํวีล็อกท่ีมีบุคลิกร่าเริงแจ่มใสจะเป็นคนท่ีสร้างความสนุกสนานให้กบัเร่ืองท่ีพาไปเท่ียว

ไดเ้พราะคนท่ีติดตามเน้ือหาท่องเท่ียวก็จะเป็นคนท่ีรักสนุกรักความต่ืนเตน้หรือจะพูดง่าย ๆ วา่ของคนทาํ

กบัคนดูตรงกนั…” (G14,การส่ือสารส่วนบุคคล, 10 กรกฎาคม 2563) 
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 “…คนไทยชอบอะไรท่ีสนุกสนาน ยิ่งเป็นส่ือท่ีสามารถให้ความบนัเทิงอยา่งวีล็อกดว้ยแล้วถา้มี

ความสนุกนาํ อย่างไรก็ขายได้…ถ้าดูแล้วเครียดเราจะเลือกดูเหรอ เอาง่าย ๆ ให้คนดูรายการข่าว กบั

รายการตลก คนเลือกดูรายการตลกก่อนแน่นอน…” (G19,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…ผูด้าํเนินรายการตอ้งเป็นนกั entertainer ใหค้นดูมีอารมณ์ร่วมดว้ย ความสนุกสนานร่าเริง เป็น

เหมือนกบัการให้ความบนัเทิงมากกว่าท่ีจะเป็นการให้ขอ้มูลแบบเคร่งเครียด …” (G34,การส่ือสารส่วน

บุคคล, 13 มิถุนายน 2563) 

 

 จากทศันะขา้งตน้จะเห็นไดว้า่คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในประเด็นการเป็นผูท่ี้มีบุคลิกร่าเริง

สนุกสนาน ถือเป็นคุณสมบติัท่ีสําคญัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูว้ิจยัขอ

ยกตวัอยา่งผูด้าํเนินรายการท่ีมีคุณสมบติัประการน้ีอยา่งโดดเด่น คือ งานวีล็อก ตอน “เท่ียวเล่น       ดาํนํ้า 

ท่ีมลัดีฟ” โดย KaoSupatsara ผูด้าํเนินรายการเป็นนกัแสดงท่ีมีช่ือเสียง บุคลิกภาพมีความร่าเริงแจ่มใสซ่ึง

สอดคลอ้งกบับทบาทท่ีปรากฎในงานการแสดงท่ีมีมาก่อน ผูด้าํเนินรายการไดน้าํเท่ียวเกาะ  มลัดีฟร่วมกบั

กลุ่มเพื่อน ซ่ึงเป็นบรรยากาศของความสนุกสนานในการเล่น Fly board และ Parasailing รวมทั้งกิจกรรม

ท่ีลว้นแลว้แต่มีความสนุกสนาน ทาํใหบุ้คลิกความสดใสร่าเริงของผูด้าํเนินรายการสะทอ้นออกมาไดอ้ยา่ง

โดดเด่น 

  

 คุณสมบติัการเป็นผูท่ี้มีบุคลิกร่าเริงสนุกสนานจึงเป็นคุณสมบติัท่ีมีความสอดคลอ้งกบักิจกรรม

ของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีความสนุกในตวัเอง เช่น กิจกรรมทางทะเล กิจกรรมในสวนสนุก กิจกรรมใน

การชิมอาหารท่ีเป็นประสบการณ์ใหม่ ซ่ึงลว้นเป็นกิจกรรมท่ีเนน้อารมณ์ความสนุกสนานท่ีสอดคลอ้งกบั

บุคลิกของผูด้าํเนินรายการ 

 

 5.1.2 เป็นผูมี้ความเป็นมิตร  

 

 คุณสมบติัในประเด็นการเป็นผูมี้ความเป็นมิตรเป็นส่ิงท่ีสะทอ้นให้เห็นอย่างชดัเจน งานวีล็อก

เพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมสูงมกัมีประเด็นเน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูค้นในพื้นท่ีเช่น 

พนกังานขบัรถ พ่อคา้แม่คา้ คนทาํอาหาร คนเหล่าน้ีจะเป็นผูเ้ช่ือมโยงเน้ือหาให้เขา้ถึงความแปลกใหม่

หรือมุมมองใหม่ท่ีมีต่อสถานท่ีและกิจกรรมการท่องเท่ียว รวมทั้งการเป็นผูใ้ห้สัมภาษณ์ขอ้มูลเชิงลึกใน
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บางประเด็น ดงันั้นผูด้าํเนินรายการจาํเป็นจะตอ้งสร้างมิตรภาพกบัคนในพื้นท่ี บนบรรยากาศของความ

ไวว้างใจต่อกนั 

 

 จากการสัมภาษณ์นกัสร้างสรรคง์านวีดิทศัน์ และนกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาทางดา้นนิเทศศาสตร์ 

พบประเด็นทศันะท่ีสะทอ้นคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวา่ควรเป็นผูมี้ความเป็นมิตร ดงัต่อไปน้ี 

 

 “…เป็นคนท่ี Friendly เขา้กบัคนง่าย มนัจะทาํใหว้ลี็อกเขา้ถึงคนในพื้นท่ีไดง่้าย ทาํใหง้านมีเสน่ห์

จากการท่ีไดโ้ชวค์นมาร่วมรายการ…” (S2,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…การเล่าเร่ืองส่วนตวัของผูด้าํเนินรายการจะเป็นการสร้างบรรยากาศความใกลชิ้ด สนิทสนม 

เหมือนเพื่อน พี่ นอ้ง คนดูจะรู้สึกเหมือนเป็นคนในกลุ่มเดียวกนั ไม่ทาํให้รู้สึกวา่มีความห่างเหิน…เวลา

เล่าเร่ืองคนดูไม่สนใจวา่คนเล่าเร่ืองเป็นใคร แต่สนใจวา่คนเล่าทาํใหรู้้สึกวา่เหมือนเดินไปพร้อมกนั เท่ียว

ดว้ยกนั…” (S5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ผูด้าํเนินรายการถือเป็นหัวใจสําคญัในการส่ือสาร แต่การส่ือสารท่ีไดใ้จคนมากท่ีสุดคือการ

ส่ือสารแบบเพื่อนฝูง พูดอะไรก็เขา้ใจกนัหมด พูดง่าย ๆ แค่มองตาก็รู้ใจ น่ีแหละคือส่ิงท่ีผูด้าํเนินรายการ

ตอ้งมี…” (S9,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…เพื่อนคือคนสําคญัท่ีสุดในวงพูดคุย ถา้เรามีผูด้าํเนินรายการท่ีมีลกัษณะเสมือนเพื่อน มนัจะดู

ไม่เป็นทางการ เขา้ใจง่าย ไม่ซบัซ้อน ต่อให้พูดไม่ถูกตอ้งเราก็ให้อภยั แต่ท่ีแน่แทคื้อความจริงใจท่ีเพื่อน

บอกเล่าถึงกนั…” (S10,การส่ือสารส่วนบุคคล, 8 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ความเป็นมิตรไม่ใช่วา่จะเป็นมิตรกบัผูช้มอยา่งเดียว ผูด้าํเนินรายการตอ้งมีความเป็นมิตรกบั

คนในพื้นท่ีดว้ย…จะทาํให้เกิดความง่ายในการได้ขอ้มูลหรือความร่วมมือของคนในพื้นท่ี…อาจจะหา

เพื่อนใหม่ท่ีเป็นคนในพื้นท่ีเพื่อเขา้ถึงแหล่งขอ้มูลท่ีลึกซ้ึงข้ึนไปอีก…” (G1,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 

กรกฎาคม 2563) 
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 “…เคยไดย้ินไหมวา่เม่ือเราถือกลอ้งไปท่ีไหน ความเป็นมิตรจะมาเองโดยอตัโนมติั…เวลาคนใน

พื้นท่ีเห็นคนต่างถ่ินเขา้ไปในพื้นท่ีของเขาเช่ือเลยว่าคนในพื้นท่ีพร้อมแสดงความเป็นมิตรเสมอ คนต่าง

ถ่ินจะขอความช่วยเหลือในเร่ืองไหน คนในพื้นท่ีก็พร้อมให้คาํแนะนาํแน่ ๆ …” (G2,การส่ือสารส่วน

บุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ความเป็นมิตรของผูด้าํเนินรายการเป็นส่ิงท่ีสาํคญัมาก ถา้ผูด้าํเนินรายการหนา้บ้ึง บอกบุญไม่

รับใครจะอยากคุยดว้ย แลว้ท่ีสําคญัคือจะมีใครอยากดูเน้ือหารายการท่ีมีความเครียด ไม่สนุกสนาน ไม่

แสดงความเป็นมิตร…” (G5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ถึงหน้าตาของผูด้าํเนินรายการจะไม่ใช่พิมพนิ์ยม แต่ถา้เป็นคนยิ้มแยม้ แจ่มใส พูดไปยิม้ไป 

แสดงความเป็นเพื่อนท่ีมีไมตรีให้กนั เช่ือวา่ใคร ๆ ก็อยากติดตาม…แถมจะเป็นเสน่ห์ท่ีดีอีกดว้ย มิตรภาพ

ท่ีแนบแน่นท่ีจะติดไปในระยะยาวสาํหรับผูช้ม…” (G6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เราอยากไดบ้รรยากาศของรายการเหมือนกบัเพื่อนพาไปเท่ียวเป็นเพื่อนท่ีให้ความสนุก เป็น

กนัเอง รู้ใจ และพูดคุยกบัเราพาเราไปเหมือนกบัว่าเราไม่ใช่ลูกคา้หรือคนอ่ืนคนไกล เหมือนเป็นเพื่อน

เท่ียวท่ีไวใ้จได…้” (G17,การส่ือสารส่วนบุคคล, 10 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เราจะกลา้เปิดเผยตวัตนในกลุ่มเพื่อน เราจะรู้สึกว่ากลุ่มเพื่อนจะปลอดภยั ทาํอะไรก็ได ้พูด

อะไรก็ไม่มีใครวา่อะไร เหมือนกนักบังานวลี็อกท่ีตอ้งทาํใหไ้ดใ้นลกัษณะนั้นตอ้ง Friendly พูดคุยกนัแบบ

เพื่อนคุยกนั เปิดอก ไม่ตอ้งใช้คาํพูดท่ีระมดัระวงัมากนกั…” (G20,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 

2563) 

 

 จากทศันะดงักล่าว ผูว้ิจยัพบว่าคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในประเด็นการเป็นผูมี้ความเป็น

มิตร ถือเป็นคุณสมบติัท่ีสาํคญัของผูด้าํเนินรายการวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูว้จิยัขอยกตวัอยา่ง

ผูด้าํเนินรายการท่ีมีคุณสมบติัประการน้ีอยา่งโดดเด่น คือ งานวลี็อก ตอน “กินแปลก+กินแหลก ท่ีกมัพูชา” 

โดย I Roam Alone ผูด้าํเนินรายการเป็น Youtuber ท่ีเป็นท่ีรู้จกัมาก่อน เน้ือหาท่ีนาํเสนอส่วนใหญ่เป็น

เร่ืองราวการเดินทางท่องเท่ียวในต่างประเทศ และมีการทาํความรู้จกักบัคนในทอ้งถ่ินในแต่ละท่ี เพื่อ

นาํไปสู่การเล่าเร่ืองวถีิชีวิตของผูค้นท่ีมีความแตกต่างหลากหลาย ดงันั้นความเป็นมิตรกบัผูค้นในแต่ละ

ทอ้งถ่ินซ่ึงเป็นคุณสมบติัท่ีสาํคญัของผูด้าํเนินรายการจึงเป็นปัจจยัสาํคญัท่ีนาํมาสู่ความลุ่มลึกของเน้ือหา 
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 คุณสมบติัการเป็นผูท่ี้มีความเป็นมิตรเป็นคุณสมบติัท่ีมีความสอดคลอ้งกบัการเขา้ถึงขอ้มูลในเชิง

ลึกในแต่ละพื้นท่ี เพราะประเด็นขอ้มูลในเชิงลึกมกัเป็นเร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัวิถีชีวิตของคนในทอ้งถ่ินใน

สภาพท่ีเป็นจริง เป็นประสบการณ์ท่ีไม่ไดมี้การปรุงแต่ง ทาํให้เร่ืองราวท่ีนาํเสนอมี “ความดิบ” ทาํให้เกิด

เอกลกัษณ์เฉพาะตวัของผูด้าํเนินรายการ ทั้งยงัเป็นการทาํใหเ้กิดประสบการณ์ใหม่แก่ผูช้มไดเ้ป็นอยา่งดี  

 

 5.1.3 เป็นผูมี้ลีลาการพูดท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั  

 

 คุณสมบติัในเร่ืองการเป็นผูมี้ลีลาการพูดท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั เป็นมิติท่ีเก่ียวขอ้งกบันํ้ าเสียง 

จงัหวะจะโคน ความมีชีวิตชีวา การรู้จงัหวะการพูด อาจชา้หรือเร็วในแต่ละช่วงของการดาํเนินเร่ืองหรือ

เน้ือหาท่ีมีจุดเด่นแตกต่างกนั นํ้ าเสียงตอ้งแสดงถึงความมัน่ใจต่อเน้ือหาท่ีนาํเสนอ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งการ

ให้ความเห็นต่อสุนทรียะท่ีผูรั้บสารต่างวฒันธรรมอาจไม่คุน้เคยเช่น การพูดเก่ียวกบัรสชาติอาหารใน

ต่างประเทศท่ีอาจถูกปากหรือไม่ถูกปากคนไทย รสชาติอาหารสามารถส่ือสารผ่านลีลานํ้ าเสียงโดยผู ้

ดาํเนินรายการตอ้งแสดงความมัน่ใจต่อความเห็นท่ีนาํเสนอนั้น ๆ ทั้งน้ีผูด้าํเนินรายการท่ีมีภูมิหลงัจากการ

เป็นนกัร้อง พิธีกร อาจมีลีลาการพูดท่ีมีเอกลกัษณ์ไดอ้ยา่งเด่นชดักวา่ผูท่ี้มีภูมิหลงัจากสาขาอาชีพอ่ืน 

 

 จากการสัมภาษณ์นกัสร้างสรรคง์านวีดิทศัน์ และนกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาทางดา้นนิเทศศาสตร์ 

พบประเด็นทัศนะท่ีสะท้อนคุณสมบัติของผูด้าํเนินรายการว่าควรเป็นผูมี้ลีลาการพูดท่ีมีเอกลักษณ์

เฉพาะตวั ดงัต่อไปน้ี 

 

 “…มีทกัษะการพูดท่ีมีชั้นเชิง น่าฟังมีเอกลกัษณ์และสไตลเ์ป็นของตวัเอง…” (S1,การส่ือสารส่วน

บุคคล, 17 มิถุนายน 2563) 

 

 “…มีเอกลกัษณ์ท่ีเป็นสไตลเ์ฉพาะตวั…” (S2,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…เป็นคนท่ีมีความมัน่ใจมีความเป็นตวัเองสูง มีบุคลิกเฉพาะตวัจะทาํให้การแสดงออกมีพลงั 

สร้างความเช่ือมัน่ให้กบัคนดู ต่อใหห้นา้ตาไม่ดีแต่ถา้พูดดว้ยความมัน่ใจ เราก็เช่ือและดู ตอ้งเป็นคนพูดจา

ชดัถอ้ยชดัคาํ… ” (S3,การส่ือสารส่วนบุคคล, 17 กรกฎาคม 2563) 
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 “…เป็นคนท่ีมีบุคลิกท่ีมีความเป็นตวัเองสูง จะทาํให้คนดูดูแลว้จาํได ้ในลกัษณะของความเป็น

ธรรมชาติของตวัเขาเอง…จะทาํให้ท่ีพูดมีความจริงใจและมัน่ใจจะทาํให้คนดูเช่ือในส่ิงท่ีพูดและมีเสน่ห์

เฉพาะตวั…” (S4,การส่ือสารส่วนบุคคล, 21 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…คนเราจะชอบความโดดเด่นไม่เหมือนใคร ถ้าผูด้าํเนินรายการมีลกัษณะเฉพาะตวั ท่ีชวน

ติดตาม เราจะจาํเขาได ้เพราะไม่มีใครเหมือน จะเป็นองคป์ระกอบท่ีทาํใหมี้คนติดตาม ลกัษณะเฉพาะตวัน้ี

ไม่จาํเป็นวา่จะตอ้งเป็นคนดงัอะไร คนทัว่ไปก็สามารถสร้างและพฒันาข้ึนมาได…้” (S10,การส่ือสารส่วน

บุคคล, 8 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เสน่ห์ท่ีน่าสนใจสําหรับผูด้าํเนินรายการคือเอกลกัษณ์เฉพาะตวัในลีลา นํ้ าเสียง การแต่งตวั 

เพราะฉะนั้นถา้ใครสามารถดึงจุดเด่นของตวัเองออกมาได ้ก็จะทาํใหง้านช้ินนั้นเป็นท่ีจดจาํไปอีกนาน พูด

ง่าย ๆ คือเป็นภาพจาํสําหรับคน ๆ นั้น หรือรายการนั้น ๆ ไปเลย…” (G1,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 

กรกฎาคม 2563) 

 

 “…บางคร้ังมนัตอ้งประดิษฐบ์า้ง อาจจะไม่ไดเ้ป็นตวัเองเลยแบบ 100% แต่ก็ควรจะศึกษาวา่ในยุค

น้ี คนท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายช่ืนชอบอะไร…ทาํเพื่อเอาใจแฟนคลบัทั้งเก่าและใหม่ ไม่เสียหายหรอกท่ีจะ

สร้างบุคลิกข้ึนมาบา้งเล็กนอ้ย แต่ตอ้งไม่เกินไปนะ…” (G4,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…คิดวา่ความเป็นธรรมชาติจะเป็นส่ิงท่ีผูด้าํเนินรายการจะตอ้งเป็น แต่ถา้ตวัเองคิดวา่ตวัเองน่า

เบ่ือก็ตอ้งตอ้งหาเพื่อนเขา้มาร่วมดว้ยช่วยกนัในการผลิตเน้ือหารายการ…ก็ใช่ว่าทุกคนจะชอบอะไรท่ี

เหมือน ๆ กนั อาจจะมีคนบางกลุ่มท่ีชอบความเป็นเราในแบบท่ีคนอ่ืนอาจจะมองวา่ไม่เห็นน่าสนใจ…ทาํ

ตวัใหไ้ดใ้จกลุ่มใดกลุ่มหน่ึงก็ถือวา่ประสบความสาํเร็จ…” (G5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ชอบคนท่ีมีลกัษณะ Real มาก ๆ เป็นตวัของตวัเขาเองไม่ตอ้งมา Fake การเป็นตวัของเขาเอง

ทาํให้น่าดูเพราะมีลักษณะเฉพาะตวั…มีความสดใหม่น่าติดตาม…” (G7,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 

มิถุนายน 2563) 
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 “…คนท่ีมีลีลาเฉพาะตวัสูงมีความเป็นตวัของตวัเองสูง เช่ือวา่เป็นคนท่ีประสบความสาํเร็จในการ

ทาํวีล็อกดูอยา่งกรณีแม่สิตางค ์เขามีความเป็นตวัของตวัเองสูงมาก ไม่ไดเ้ก่ียวกบัรูปร่างหนา้ตาอะไรเลย 

แต่ก็ทาํใหมี้คนติดตามมากมาย…” (G8,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…ท่ีสําคญัตอ้งไม่เลียนแบบคนอ่ืน มีความเป็นตวัเองสูง เพราะถา้เกิดเหมือนคนอ่ืนมนัก็ไม่มี

อะไรน่าสนใจ เน้ือหาสาระเป็นเร่ืองรองความสนุกจากทกัษะลีลาเฉพาะตวัถือเป็นส่ิงท่ีน่าสนใจท่ีจะทาํให้

คนติดตาม…” (G9,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…แน่นอนว่าภาษาไทยคนไทยทุกคนพูดไดห้มดแหละ แต่เอกลกัษณ์ สําเนียง วิธีการพูดย่อม

แตกต่างกนั บางคนอาจจะพูดไม่ชดัเลย แต่ทาํไมมีคนติดตามมากมาย เพราะนัน่คือเอกลกัษณ์ท่ีบางคน

มองวา่มีเสน่ห์ น่าหลงใหล…” (G21,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…สไตล์เฉพาะตวัของคนทาํวีล็อกน่าจะสําคญัมากกวา่เน้ือหาเพราะในยุคน้ีเราหาเน้ือหาจากท่ี

ไหนก็ได ้แต่คนทาํท่ีมีสไตล์เฉพาะตวัตรงน้ีจะมีความน่าสนใจจะบอกว่าสไตล์ท่ีว่าน้ีเป็นตวันาํให้เรา

ติดตามเน้ือหาของรายการได…้” (G25,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…เร่ืองของ Taste เฉพาะตวัของผูด้าํเนินรายการจะทาํให้รายการน่าสนใจ Taste ท่ีว่าน้ีมนัคือ

เร่ืองของบุคลิกเฉพาะตวั ลีลาการพูดรวมถึงแนวเน้ือหาท่ีเล่าเร่ืองน่าจะเป็นส่ิงท่ีเป็นความสอดคล้อง

กนั…” (G29,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 จากทศันะขา้งตน้จะเห็นไดว้า่คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในประเด็นการเป็นผูมี้ลีลาการพูดท่ี

มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั เป็นคุณสมบติัท่ีสาํคญัของผูด้าํเนินรายการวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูว้จิยั

ขอยกตวัอยา่งผูด้าํเนินรายการท่ีมีคุณสมบติัประการน้ีอยา่งโดดเด่น คือ งานวลี็อก ตอน “อาสาพาไปเท่ียว

ภาคตะวนัออก จนัทบุรี” โดย Mero Studio ผูด้าํเนินรายการเป็นนกัร้องสังกดั True Academy Fantasia ท่ีมี

ช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้ง ดว้ยความเป็นนกัร้องและ Entertainer ทาํให้เป็นผูท่ี้มีลีลาการพูดเฉพาะตวั

อยา่งโดดเด่น เช่น ลีลานํ้ าเสียงท่ีความตลกและคะนองอยา่งลงตวั พลงัเสียงมีความโน้มน้าวใจไปพร้อม

กับสาระท่ีน่าติดตาม สะท้อนอย่างเด่นชัดผ่านสํานวนภาษาท่ีมีความเร้าอารมณ์ ทั้งภาษาภาพพจน์ท่ี

กระตุน้จินตนาการ การใชค้าํผวนท่ีติดตลก ทาํใหเ้กิดเป็นลีลาการพูดท่ีไม่เหมือนใครและยากท่ีจะมีผูใ้ด
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เลียนแบบ เม่ือนาํเสนอร่วมกบัเน้ือหาท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัในแต่ละทอ้งถ่ิน เช่น อาหารพื้นถ่ิน ชุมชน

วถีิชีวติท่ีมีความเป็นเฉพาะตวัอยา่งสูง ทาํใหเ้กิดเอกลกัษณ์ของรายการท่ีน่าติดตาม  

  

 คุณสมบติัการเป็นผูมี้ลีลาการพูดท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั เป็นคุณสมบติัท่ีมกัสอดคลอ้งกบัความ

เป็นผูท้รงอิทธิพลท่ีมีมาก่อน เช่น การเป็นนกัแสดง นกัร้อง Youtuber ซ่ึงถือเป็นตน้ทุนดา้นบุคลิกภาพ

ของผูด้าํเนินรายการ ในขณะท่ีผูด้าํเนินรายการอีกส่วนหน่ึงท่ีไดรั้บความนิยมสูงก็มีคุณสมบติัดงักล่าวแต่

อาจไม่โดดเด่นเท่ากบัผูท่ี้อยูใ่นวงการ Entertainer มาก่อน 

 

 5.1.4 เป็นผูมี้ทกัษะในการใชอ้วจันภาษา  

 

 คุณสมบติัในประเด็นการเป็นผูมี้ทกัษะในการใชอ้วจันภาษาในระดบัสูงควบคู่กบัวจันภาษา ทั้งน้ี 

อวจันภาษาเป็นภาษาท่ีเกิดข้ึนแนบเน่ืองกบัการพูดท่ีผูด้าํเนินรายการต้องถือว่าเป็นองค์ประกอบท่ีมี

ความสําคญัยิ่งต่อการสร้างสรรค์งานวีล็อก เน่ืองจากการถ่ายทาํวีล็อกมกัใช้กล้องท่ีผูด้าํเนินรายการ

สามารถถือได้ด้วยตนเอง จึงทาํให้ระยะภาพของผูด้ ําเนินรายการมักเป็นภาพระยะใกล้ ดังนั้ นการ

แสดงออกทางอวจันภาษาผ่านการแสดงทางสีหน้า (Facial expression) และภาษาท่าทาง ล้วนเป็น

องคป์ระกอบสําคญัท่ีทาํให้ผูด้าํเนินรายการมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัและทาํให้การนาํเสนอเน้ือหามีความ

สนุกสนานชวนติดตาม  

 

 จากการสัมภาษณ์นกัสร้างสรรคง์านวีดิทศัน์ และนกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาทางดา้นนิเทศศาสตร์ 

พบประเด็นทศันะท่ีสะทอ้นคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการว่าควรเป็นผูมี้ทกัษะในการใช้อวจันภาษา 

ดงัต่อไปน้ี 

 

 “…เร่ืองสําคญัมากท่ีสุดท่ีจะทาํให้ Vlog มีคนดูเยอะ ๆ คือ การเร้าอารมณ์ท่ีเกิดจากผูด้าํเนิน

รายการ ไม่วา่จะเป็นสีหนา้ ท่าทาง นํ้าเสียง ตอ้งทาํใหค้นดูรู้สึกอยากรู้อยากเห็น ไม่ชวนง่วง จะวา่เป็นการ

แสดงท่ีเกินจริงก็ไม่ผิด แต่ส่ิงท่ีทาํทุกอยา่งตอ้งมีความหมาย ตอ้งการส่ือสารกบัคนดูให้รู้สึกแบบเดียวกบั

เรา…” (S6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 กรกฎาคม 2563) 
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 “…สีหนา้แสดงอารมณ์ ยิง่ทาํใหภ้าษาพูดน่าสนใจมากข้ึน มีนํ้าหนกั ดูออกมาจากใจ รวมทั้งภาษา

ท่าทาง มือไมย้กัคิ้วหล่ิวตา อาจจะมองวา่เป็น Over acting แต่ก็ช่วยสร้างสีสันบรรยากาศ ความสนุกสาน

ใหก้บัเร่ืองราวไดดี้…” (S9,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

“…การถ่ายวลี็อกมกัจะไดมุ้มภาพแบบแคบเนน้หนา้ของผูด้าํเนินรายการ เร่ืองสีหนา้ ภาษาสายตา 

การใช้สายตา จะสร้างความเด่นในเร่ืองของอารมณ์ให้ผูช้มรู้สึกมีส่วนร่วมเหมือนไปดว้ยกนั ผูด้าํเนิน

รายการท่ีฝึกการแสดงออกทางสีหน้าจะทาํให้ช่วยถ่ายทอดเร่ืองอารมณ์ความรู้สึกของเร่ืองได้ดี…” 

(S11,การส่ือสารส่วนบุคคล, 18 สิงหาคม 2563) 

 

  “…มีใครพูดแลว้มือไมไ้ม่แกวง่ไกวบา้งไหม ? เท่าท่ีดู ๆ มาไม่มีเลยนะ…ภาษาท่าทางสําคญัพอ 

ๆ กบัภาษาพูดนัน่แหละ มนัตอ้งแสดงให้เห็นวา่เราชอบไม่ชอบ ดีใจ เสียใจ ออกทางสีหนา้ท่าทางบา้ง แต่

ก็ไม่ถึงขั้น Over acting จนเกินงามนะ…” (G4,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ภาษาท่าทางเป็นอะไรท่ีสําคญัมาก เพราะมนัช่วยเร้าอารมณ์คนดูให้รู้สึกเหมือนกบัผูด้าํเนิน

รายการกาํลงัสัมผสัอยู่…พิธีกรบอกว่าสไลเดอร์น้ีสูงมาก สนุกมาก ถ้าพูดด้วยนํ้ าเสียงอย่างเดียวก็คง

อธิบายไดไ้ม่ครบ มนัตอ้งมีท่าทางสีหนา้ร่วมดว้ย…” (G5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เคยดูวีล็อกตอนหน่ึง เปิดรายการมาแค่พูดช่ือรายการก็ตลกแลว้ แต่ท่ีตลกมากกวา่คือหน้าตา

และท่าทางของคนพูด มนัทาํให้เราขาํจนลืมไปเลยวา่รายการกาํลงัพาไปไหน…อย่าคิดวา่หน้าตาไม่ดีทาํ

น่าเกลียดแลว้จะน่าเกลียด มนัอาจเป็นเสน่ห์ท่ีเราไม่เคยรู้มาก่อนเลยวา่แบบน้ีแหละคนชอบ…” (G6,การ

ส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ทกัษะการใช้นํ้ าเสียงประกอบลีลาการพูดถือวา่สําคญัมาก เช่น จงัหวะท่ีควร Slow จงัหวะท่ี

ควรเนน้ จงัหวะการใชเ้สียงจะทาํให้งานน่าติดตามแลว้ยงัทาํให้มีลกัษณะเฉพาะตวัในการดาํเนินรายการ

ไดอี้กดว้ย…” (G12,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…การแสดงออกของ Vlogger จะตอ้งมีทกัษะการแสดงออกท่ีมีความเป็นตวัเองสูง สามารถ

ส่ือสารผา่นสีหนา้ ท่าทาง ลีลานํ้ าเสียงท่ีจะช่วยดึงดูดให้คนดูติดตามได…้” (G36,การส่ือสารส่วนบุคคล, 

13 มิถุนายน 2563) 
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 จากทศันะขา้งตน้จะเห็นไดว้า่คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในประเด็นการเป็นผูมี้ทกัษะในการ

ใช้อวจันภาษาเป็นคุณสมบติัท่ีสําคญัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูว้ิจยัขอ

ยกตวัอย่างผูด้าํเนินรายการท่ีมีคุณสมบติัประการน้ีอย่างโดดเด่น คือ วีล็อกตอน “เท่ียวสวนสนุกท่ีใหญ่

ท่ีสุดในเกาหลี” โดย Kyutae Oppa ผูด้าํเนินรายการได้ว่าจา้งพนักงานในสวนสนุกให้ทาํการระบายสี

ตกแต่งใบหน้าให้มีสีสันและตลกขบขนั ทั้งน้ีการนาํเท่ียวในส่วนสนุกมีเน้ือหาสาระท่ีการเล่นอุปกรณ์

เคร่ืองเล่นต่าง ๆ ทาํใหก้ารแสดงออกถึงบรรยากาศความต่ืนเตน้และความสนุกสนาน สามารถส่ือสารไดดี้

ผา่นอวจันภาษา โดยเฉพาะอยา่งยิง่สีหนา้และการกรีดร้องแสดงอารมณ์  

  

 คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในประเด็นการเป็นผูมี้ทกัษะในการใชอ้วจันภาษา เป็นคุณสมบติัท่ี

มกัสอดคลอ้งกบัเร่ืองราวการท่องเท่ียวท่ีเนน้อารมณ์ความต่ืนเตน้ของกิจกรรม รวมทั้งเน้ือหาของเร่ืองราว

ท่ีเป็นประสบการณ์ใหม่ท่ีชวนต่ืนเตน้หรือชวนฉงนสงสัย ซ่ึงเอ้ือต่อการส่ือสารอารมณ์ผา่นการแสดงออก

ทางสีหน้ารวมทั้งภาษาท่าทางอ่ืน ๆ ได้เป็นอย่างดี ทั้ งน้ีผูด้าํเนินรายการจะต้องระมดัระวงัมิให้การ

แสดงออกของตนเป็นไปในลกัษณะเกินจริงจนเป็นลกัษณะของละครหรือ Over acting ซ่ึงอาจจะส่งผลต่อ

ความน่าเช่ือถือของการเล่าเร่ือง 

 

 5.1.5 เป็นผูมี้สาํนึกในการผจญภยั (Sense of adventure)  

 

 คุณสมบัติในประเด็นการเป็นผูมี้สํานึกในการผจญภยั เน่ืองจากวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวมกัเนน้เร่ืองราวท่ีมีความแปลกใหม่หรือนาํเสนอมุมมองท่ีแตกต่างจากเน้ือหาท่ีมีการนาํเสนอใน

ส่ือโดยทัว่ไป ดังนั้นสํานึกในการผจญภยัจึงเป็นคุณสมบัติท่ีเป็นตวัผลักดันให้ผูส้ร้างสรรค์รายการ

แสวงหาสถานท่ีใหม่ ๆ หรือประเด็นใหม่ ๆ ท่ีมีลกัษณะในเชิงบุกเบิก ทั้งน้ีเน่ืองจากประสบการณ์ใหม่

เป็นส่ิงท่ีมนุษยใ์คร่รู้ และเป็นท่ีมาของความน่าติดตาม การนาํเสนอเน้ือหาท่ีเป็นประสบการณ์ใหม่นั้น ผู ้

ดาํเนินรายการสามารถนาํเสนอเน้ือหาในเชิงของการร่วมเรียนรู้ไปพร้อม ๆ กบัผูช้ม ซ่ึงสามารถสร้าง

บรรยากาศของความต่ืนเตน้ชวนติดตามไดเ้ป็นอยา่งดี  

 

 จากการสัมภาษณ์นกัสร้างสรรคง์านวีดิทศัน์ และนกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาทางดา้นนิเทศศาสตร์ 

พบประเด็นทศันะท่ีสะทอ้นคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวา่ควรเป็นผูมี้สาํนึกในการผจญภยั ดงัต่อไปน้ี 
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 “…ปกติเวลาไปเท่ียว มนัก็ตอ้งเจอเร่ืองท่ีต่ืนเตน้สักเร่ือง ยิง่เป็นการถ่ายทาํผา่นทางส่ือวลี็อก ก็ยิง่

ตอ้งหาจุดสนใจเร่ืองการผจญภยั มาดึงดูดใจคนดู แมจ้ะเป็นสถานท่ีท่ีใครต่อใครเขาก็ไปกนัมาแลว้ แต่เรา

ก็ตอ้งสร้างภารกิจความสนุกสนาน ต่ืนเตน้ข้ึนมาเพื่อให้มีสีสัน น่าติดตาม…” (S9,การส่ือสารส่วนบุคคล, 

30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…ความอยากรู้อยากเห็นของคนนั้นควบคุมไม่ได ้น่ีแหละเหตุผลท่ีคนตอ้งพยายามแสวงหาส่ิง

ใหม่ ๆ ใหก้บัชีวติของตวัเอง ถา้เขาเปิดไปเจอส่ิงท่ีเขาสนใจ แปลกใหม่ ไม่เคยพบเคยเห็นมาก่อน จะถ่ายดี

หรือไม่ดีเขาก็ดู เพราะความสนใจน่ีแหละ ยิ่งเป็นสถานท่ีท่ีเขาเคยไปแลว้ แต่เน้ือหาท่ีนาํเสนอออกมา

แปลกออกไปใคร ๆ ก็ยิ่งชอบ สุดทา้ยเขาก็จะอยากเดินทางตามรอยอีกคร้ัง…” (S10,การส่ือสารส่วน

บุคคล, 8 กรกฎาคม 2563) 

 

“…เร่ืองลุยมกัจะมีคู่กบัความมนัส์ อะไรท่ีแปลก ๆ มนัมกัเกิดจากการท่ีผูด้าํเนินรายการต้อง

แสวงหาส่ิงท่ีไม่ซํ้ าซาก แน่นอนว่าจะตอ้งมีการผจญภยัพอสมควร มนัจะทาํให้รายการมีสีสันเร้าใจน่า

ติดตามตรงน้ีจะเป็นองคป์ระกอบสําคญัท่ีทาํให้คนติดตาม…” (S12,การส่ือสารส่วนบุคคล, 18 สิงหาคม 

2563) 

 

 “…ไม่ว่าจะเป็นคนวยัไหนก็ชอบเร่ืองแปลกประหลาดทั้งนั้น…อะไรท่ีคนไม่เคยเห็นไม่เคยกิน

และไม่คิดวา่จะไปมาก่อน ถา้เรานาํเสนอเร่ืองราวท่ีแปลกใหม่ ประหลาดใจได ้เน้ือหารายการนั้นจะมีคน

ติดตามมากข้ึน พูดง่าย ๆ ว่าประสบความสําเร็จตั้งแต่เร่ิม…” (G1,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 

2563) 

 

 “…เราคิดว่ามนัไม่จาํเป็นตอ้งเป็นสถานท่ีแปลกใหม่หรือพิสดารอะไรมากมายนัก แต่ขอให้มี

มุมมองใหม่ในการนาํเสนอ ความเช่ือ พิธีกรรม ก็ถือวา่เป็นเร่ืองท่ีคนไทยสนใจอยูม่าก ต่อให้เอาเร่ืองเก่า

มาเล่าใหม่ก็ยงัมีคนสนใจอยู่ เพราะถือเป็นเร่ืองท่ีเปิดประสบการณ์ความลึกลบัของเขา…” (G5,การ

ส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…บางสถานท่ีเราอาจจะอยากไปมาก แต่เป็นพื้นท่ีแบบยากลาํบากท่ีจะเดินทางไป เราก็เลยใช้

วิธีการดูจากคนอ่ืนเขาไป ๆ กนั ถึงแมว้่าจะไม่ไดไ้ปดว้ยตวัเอง แต่พอไดดู้แลว้ก็ทาํให้ไดป้ระสบการณ์

ใหม่ท่ีเราไม่เคยคิดวา่จะไปสัมผสัดว้ยตวัเองมาก่อน…” (G6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 
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 จากทศันะขา้งตน้จะเห็นไดว้า่คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในประเด็นการเป็นผูมี้สํานึกในการ

ผจญภยั ถือเป็นคุณสมบติัท่ีสําคญัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูว้ิจยัขอ

ยกตวัอยา่งผูด้าํเนินรายการท่ีมีคุณสมบติัประการน้ีอยา่งโดดเด่น คือ วีล็อกตอน “เท่ียวปีนงั 3 ชัว่โมง กบั

โรงอาหารพื้นบา้นปีนงั” โดย Sunbeary ผูด้าํเนินรายการไดอ้อกแบบวิธีการเดินทางและการท่องเท่ียวท่ี

ตะลุยเขา้ไปในกลุ่มคนทอ้งถ่ิน ใช้การเดินทางดว้ยวิธีท่ีประหยดัท่ีสุด ฝ่าวงลอ้มของกลุ่มผูข้บัรถแท็กซ่ี 

เขา้ไปในตลาดชุมชนท่ีจอแจ และทดลองรับประทานอาหารแบบพื้นบา้นท่ีไม่คุน้เคย ลกัษณะของเราเล่า

เร่ืองจะมีความต่ืนเตน้ไปกบัทุกความเคล่ือนไหวของเหตุการณ์ในสถานท่ีท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นบรรยากาศท่ี

หาไม่ไดจ้ากการเดินทางกบักลุ่มทวัร์  

  

 คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในประเด็นการเป็นผูมี้สํานึกในการผจญภยั เป็นคุณสมบติัท่ีมกั

สอดคลอ้งกบัเร่ืองราวการท่องเท่ียวท่ีเน้นอารมณ์ความต่ืนเตน้ของกิจกรรม ซ่ึงช่วยให้ผูด้าํเนินรายการ

สามารถใชท้กัษะการส่ือสารผา่นอวจันภาษาไดเ้ป็นอยา่งดี มีความเหมาะสมอยา่งยิ่งกบัเน้ือหารายการท่ีมี

เร่ืองราวการผจญภยัในแหล่งท่องเท่ียวใหม่หรือการเปล่ียนวธีิการท่องเท่ียวในแบบท่ีสัมผสักบัคนในพื้นท่ี

อยา่งถึงพริกถึงขิง ซ่ึงมกัมีองคป์ระกอบของการใหป้ระสบการณ์ใหม่กบัผูช้มดว้ย 

 

 5.1.6 เป็นผูรั้กการคน้ควา้ขอ้มูลเชิงลึก  

 

 ขอ้มูลท่ีใช้ประกอบการนาํเสนอรายการจดัเป็นแหล่งหน่ึงของอาํนาจทางการส่ือสารท่ีจะทาํให้

เน้ือหารายการมีความน่าเช่ือถือ (Credibility) คุณสมบติัในประเด็นการเป็นผูรั้กการคน้ควา้ขอ้มูลเชิงลึก 

การสร้างสรรค์งานวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว อาจมีทีมงานดา้นขอ้มูลท่ีเป็นฝ่ายสนบัสนุนการ

คน้ควา้ประเด็นท่ีน่าสนใจ ขอ้มูลเชิงลึกอาจเป็นขอ้มูลภูมิหลงัในเชิงประวติัศาสตร์ ขอ้มูลเชิงทศันะจากผู ้

ท่ีเก่ียวขอ้งในเชิงพื้นท่ี รวมทั้งการสัมภาษณ์ผูค้นท่ีผูด้าํเนินรายการเขา้ไปเก่ียวขอ้งดว้ย อาจนาํไปสู่การ

ขยายประเด็นท่ีเก่ียวกับคติความเช่ือ พิธีกรรม แบบแผนทางวฒันธรรมท่ีอาจไม่สามารถพบเห็นได้

บ่อยคร้ัง ขอ้มูลเหล่าน้ีมีความสําคญัต่อการพฒันาแนวเน้ือหาของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวใน

ตอนต่อ ๆ ไป ซ่ึงอาจนาํไปสู่การขยายประเด็นใหม่ ๆ ท่ีน่าสนใจมากข้ึน 

 

 จากการสัมภาษณ์นกัสร้างสรรคง์านวีดิทศัน์ และนกัศึกษาระดบัอุดมศึกษาทางดา้นนิเทศศาสตร์ 

พบประเด็นทัศนะท่ีสะท้อนคุณสมบัติของผูด้าํเนินรายการว่าควรเป็นผูรั้กการค้นควา้ข้อมูลเชิงลึก 

ดงัต่อไปน้ี 
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 “…เป็นผูรู้้ลึกรู้จริง ตอ้งคน้ควา้และลองเขา้ไปสัมผสั เช่นการทาํรายการอาหารก็ตอ้งไปชิม ตอ้ง

พูดคุยหาขอ้มูลกบัเร่ืองนั้น ๆ …ถา้เราอินกบัเร่ืองนั้นเราก็จะรักเน้ือหารักการคน้ควา้ ประเภทตาํราตามท่ีมี

อยูอ่าจไม่เพียงพอ…” (S1,การส่ือสารส่วนบุคคล, 17 มิถุนายน 2563) 

 

 “…คนนาํเสนอ หรือผูด้าํเนินรายการจะพูดอะไร ไม่ใช่วา่พูดไดเ้ร่ือยเป่ือย ตอ้งคน้ควา้หาขอ้มูล ท่ี

ถูกตอ้ง เป็นตวัแทนการสืบคน้ให้กบัคนท่ีไม่เคยรู้ไม่เคยเห็นในเร่ืองนั้น ๆ ถา้ขอ้มูลท่ีเอามานาํเสนอไม่

ชวัร์ ตอ้งรีบเช็คขอ้มูลใหถู้กตอ้งเสียก่อน…” (S6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ไม่ใช่วา่จะดูเฉพาะยอดชม ยอดแชร์อยา่งเดียว ตอ้งไปดูหลงับา้นดว้ย การคอมเมน้ทก์ลบัมา

เป็นอยา่งไงบา้ง เราจะไดเ้อามาเปรียบเทียบวา่คาํคอมเมน้ทเ์ก่า ๆ กบัคอมเมน้ทใ์นวนัน้ีเป็นอยา่งไง จะได้

เป็นการวางแผนในอนาคตว่าจะต้องปรับปรุงไปในทิศทางไหน…” (S6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 

กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เร่ืองท่ีหลายคนไม่รู้ เช่น ประวติัศาสตร์ เร่ืองเล่า เป็นประสบการณ์ท่ีคนดูไม่เคยพบเคยเจอ 

คนจะชอบ แต่ท่ีสาํคญัคือขอ้มูลนั้นตอ้งครบถว้น ถูกตอ้ง ตอ้งตรวจสอบขอ้มูลอยา่งจริงจงั ไม่ใช่เป็นความ

เช่ือส่วนตวั ความเห็นส่วนตวั ต้องศึกษามาก่อนท่ีจะพูดออกไป…” (S10,การส่ือสารส่วนบุคคล, 8 

กรกฎาคม 2563) 

 

 “…การทาํการบา้นเป็นส่ิงท่ีสาํคญัมากสาํหรับรายการท่องเท่ียว ขอ้มูลตอ้งอยูใ่นหวัเสมอ…ถา้ไม่

เก่งหรือเช่ียวชาญในพื้นท่ีก็ตอ้งหาตวัช่วย สอบถามคนในพื้นท่ีให้มาก ๆ จะช่วยให้ผูด้าํเนินรายการดูมือ

อาชีพในการนาํเสนอมากยิง่ข้ึน…” (G1,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เราตอ้งทาํให้คนท่ีนั่งดูอยู่หน้าจอเช่ือว่าเราคือคนท่ีรู้จริงในเร่ืองนั้น ๆ ตอ้งคน้ควา้ข้อมูลท่ี

น้อยคนจะรู้…พฒันาตวัเองไปให้ไกลด้วยการสืบคน้ สัมภาษณ์คนในพื้นท่ี…ถา้ไม่รู้ก็ตอ้งพยายามหา

ขอ้มูลมาใหไ้ดอ้าจจะไม่มากแต่ก็ตอ้งพยายาม…” (G2,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 
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 “…วลี็อกบางช้ินไม่ไดท้าํอะไรใหม่เลย แค่ประมวลเอาขอ้มูลในวลี็อกของคนอ่ืน ๆ มารวมอยูใ่น

ช้ินงานตวัเอง ถามวา่ผิดไหม ก็ไม่น่าจะผิดอะไร ถือวา่คนดูไดป้ระโยชน์เพราะไม่ตอ้งไปเลือกดูทีละ EP 

แต่มาดูของเรา EP เดียวก็ไดค้รบจบในตอนเดียวเลย…” (G5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…Feedback เป็นส่ิงท่ีเราจะมองขา้มไม่ไดเ้ลย อยา่นอ้ยใจถา้จะมีคอมเมน้ทท่ี์ไม่ดีบา้งให้มองว่า

คนดูกาํลงัช้ีทางใหเ้ราเห็นวา่คนดูชอบหรือไม่ชอบอะไร เราก็แค่เอามาปรับปรุงให้งานช้ินหนา้ดูมีส่ิงท่ีคน

ดูอยากดูจริง ๆ ตอ้งพยายามปรับปรุงให้ดีตามท่ีคนดูตอ้งการ…” (G6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 

2563) 

 

 “…เร่ืองขอ้มูลถือเป็นหวัใจของเร่ือง ถา้สังเกตดูจะเห็นวา่ Vlogger หลายคนชอบนาํเสนอแบบวา่

ไม่เคยรู้เร่ืองมาก่อนแลว้ให้ไปดูพร้อม ๆ กนัแต่ผมวา่ขอ้มูลตอ้งทาํการบา้นมาก่อนแลว้จะทาํเป็นแกลง้วา่

ยงัไม่รู้ก็ได ้เพราะขอ้มูลท่ีลงรายละเอียดแบบเจาะจงลึก ๆ มกัจะเป็นเสน่ห์ท่ีทาํใหรู้้สึกวา่คุม้ค่าในการท่ีจะ

ติดตามรับชม…” (G16,การส่ือสารส่วนบุคคล, 10 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…คนทาํรายการประเภทน้ี ไม่จาํเป็นตอ้งรู้ทุกเร่ืองนะ แต่เขาตอ้งมีขอ้มูลมาพอสมควรแลว้ แลว้

อาศยัตวัเองไปอยูใ่นพื้นท่ี สอบถามไปเร่ือย ๆ เรียนรู้ไปพร้อม ๆ กบัคนดู แบบน้ีคิดวา่น่ารัก และดูเป็นคน

ท่ีชอบหาคําตอบให้กับคําถามในหัวของตัวเอง แค่เปล่ียนเป็นถามแทนคนดู และบอกเล่าผ่าน

ประสบการณ์โดยตรงไปพร้อม ๆ กนั…” (G24,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…ข้อมูลเก่ียวกับวีล็อกท่องเท่ียวควรเป็นเร่ือง Know how ซ่ึงเป็นเร่ืองท่ีอาศัยข้อมูลท่ีลง

รายละเอียด อาจมีเคล็ดลบับางอยา่งท่ีเป็นขอ้มูลท่ีเราไม่ค่อยรู้เก่ียวกบัสถานท่ี การเดินทาง หรือกิจกรรม 

ถา้เราไดรู้้อะไรท่ีมีความลึกแตกต่างจากรายการอ่ืน ๆ ก็น่าจะทาํให้เราติดตาม…” (G30,การส่ือสารส่วน

บุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…ผูด้าํเนินรายการตอ้งนาํเสนอขอ้มูลท่ีมีความน่าเช่ือถือ ถูกตอ้งลงประเด็นขอ้มูลเก่ียวกบัท่ีมา 

ประวติั ค่าใช้จ่าย กิจกรรม ซ่ึงเขาตอ้งทาํการบา้นมาดีพอสมควรจึงจะทาํให้ขอ้มูลมีความน่าเช่ือถือ…” 

(G31,การส่ือสารส่วนบุคคล, 13 มิถุนายน 2563) 
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 จากทศันะขา้งตน้จะเห็นไดว้า่คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในประเด็นการเป็นผูรั้กการคน้ควา้

ขอ้มูลเชิงลึก ถือเป็นคุณสมบติัท่ีสําคญัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูว้ิจยัขอ

ยกตวัอย่างผูด้าํเนินรายการท่ีมีคุณสมบติัประการน้ีอย่างโดดเด่น คือ วีล็อกตอน “อลงัการงานปู ดูตลาด

ปลาฮอกไกโดกนั” โดย Bearhug ผูด้าํเนินรายการนาํเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัตลาดปลาซ่ึงเต็มไปดว้ยปลา ปู 

หอย และอาหารท่ีไม่คุน้เคย เน้ือหาของเร่ืองราวมีความแปลกใหม่ ผูด้าํเนินรายการมีความจาํเป็นต้อง

สืบคน้ขอ้มูลเก่ียวกบัสัตวน์ํ้ าแต่ละชนิดท่ีตนเองจะเล่าเร่ือง วิธีการเลือกซ้ือรวมทั้งเกร็ดความรู้ท่ีน่าสนใจ

เก่ียวกบัอาหารทะเลแต่ละชนิด อีกทั้งการเลือกใชเ้พลงท่ีสอดคลอ้งกบับรรยากาศของเร่ืองราว นอกจากน้ี

ผูด้าํเนินรายการยงัมีความพยายามในการอธิบายเปรียบเทียบระหว่างประสบการณ์การบริโภคปลาท่ี

ตลาดฮอกไกโดกบัปลาแถบแม่นํ้าปิงของประเทศไทย ซ่ึงจาํเป็นตอ้งมีการสืบคน้ขอ้มูลเชิงลึกก่อนท่ีจะทาํ

การถ่ายทอดเร่ืองราวผา่นวลี็อกท่องเท่ียว 

  

 คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการในประเด็นการเป็นผูผู้รั้กการคน้ควา้ขอ้มูลเชิงลึก เป็นคุณสมบติัท่ี

สอดคลอ้งกบัเร่ืองราวการท่องเท่ียวท่ีมุ่งเน้นให้ประสบการณ์ใหม่แก่ผูช้ม มกัเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีผูช้ม

ไม่คุน้เคย มกัมีขอ้มูลเฉพาะท่ีน่าสนใจท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะสถานท่ีนั้น ๆ การนาํเสนอเกร็ดความรู้ท่ี

สืบคน้ไดย้ากถือเป็นเสน่ห์ของรายการท่ีทาํใหร้ายการมีความน่าติดตาม 

 

 จากคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการดงัท่ีไดป้ระมวลมาน้ี ผูว้ิจยัพบวา่ผูด้าํเนินรายการวีล็อกแต่ละ

คนมีคุณสมบติับางขอ้ท่ีมีความโดดเด่นเฉพาะตวัจนสามารถสร้างลกัษณะบุคลิกท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของผู ้

ดาํเนินรายการได ้ทั้งน้ีไม่จาํเป็นวา่ผูด้าํเนินรายการคนหน่ึงจะตอ้งมีองคป์ระกอบของคุณสมบติัดงักล่าว

ครบถ้วน หากแต่เป็นคุณสมบติัท่ีคนทาํงานวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวควรจะมี รวมทั้งเป็น

คุณสมบติัท่ีควรพฒันาอยา่งต่อเน่ืองเพื่อท่ีจะทาํให้การนาํเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมีความ

น่าติดตามและประสบผลสาํเร็จทางการส่ือสาร 
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5.2 องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์งานวลีอ็กเพ่ือการส่ือสารการท่องเทีย่ว 

 

 วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมีองคป์ระกอบทางการสร้างสรรคท่ี์มีลกัษณะร่วมกบัรายการ

สารคดีท่องเท่ียวแต่มีองคป์ระกอบบางประการท่ีมีความโดดเด่นท่ีทาํให้เกิดเอกลกัษณ์ของรูปแบบและ

วิธีการนาํเสนอวีล็อกในฐานะส่ือใหม่บนโลกออนไลน์ท่ีมีผูติ้ดตามจาํนวนมาก ผลการวิเคราะห์ตวับท

และการสมัภาษณ์ต่อประเด็นองคป์ระกอบทางการสร้างสรรคข์องวลี็อกมีองคป์ระกอบหลกัดงัต่อไปน้ี 

 

 5.2.1 เน้ือหาสะทอ้นความสนุกสนานในกลุ่มเพื่อน  

 

 เน้ือหาสะทอ้นความสนุกสนานในกลุ่มเพื่อน เป็นเน้ือหาท่ีสะทอ้นผ่านกิจกรรมการท่องเท่ียว

แบบกลุ่ม มกัเป็นกลุ่มท่ีมีจาํนวน 3-5 คน พบทั้งกลุ่มเพื่อนและกลุ่มท่ีมีความสัมพนัธ์กบัสถาบนัครอบครัว 

ดงันั้นความสนุกสนานในกลุ่มจึงเป็นหัวใจของการนาํเสนอ มีความเช่ือมโยงกบักิจกรรมท่ีมีบรรยากาศ

ความสนุกสนาน บรรยากาศของอารมณ์และเร่ืองราวดงักล่าวเป็นแนวเน้ือหาท่ีผูอุ้ปถมัภ์รายการนิยมให้

การสนบัสนุน เพราะพฤติกรรมแบบกลุ่มสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายของสินคา้ไดเ้ป็นอยา่งดี บรรยากาศ

ความสนุกสนานดงักล่าวไดส้ะทอ้นผา่นตวัอยา่งคาํใหส้ัมภาษณ์ต่อไปน้ี 

 

 “…ความสนุกสนานฉันเพื่อน เป็นความสนุกท่ีไม่ตอ้งประดิษฐ์ ความจริงใจ ล้วนออกมาจาก

เพื่อนโดยไม่ต้องบังคับ การพูดคุยในกลุ่มเพื่อนจึงเป็นการส่ือสารแบบท่ีไม่ต้องการพิธีรีตอง พูด

ตรงไปตรงมาได ้ไม่ตอ้งกลวัวา่เพื่อนจะไม่เขา้ใจ…” (S9,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…เวลาไปเท่ียว ถ้าให้เลือกไปเท่ียวด้วยสักคนจะเอาใครไปเท่ียว คาํตอบคือเพื่อน เพื่อนเป็น

บุคคลท่ีเราคิด พูด ทาํ อะไร ก็จะเขา้ใจเราเป็นอยา่งดี สนุกไปพร้อมกนั พูดคุยกนัถูกคอ จริงใจ มีความสุข

ไปพร้อมกนั …” (S10,การส่ือสารส่วนบุคคล, 8 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ความสนุกสนานเป็นส่ิงท่ีขาดไม่ไดเ้ลยในส่ือประเภทวีล็อก แมพ้ิธีกรจะเป็นคนท่ีเราไม่รู้จกั 

แต่ถา้เขาสามารถพาเราไปในสถานท่ีท่ีเราไม่เคยไป พูดคุยดว้ยความเป็นกนัเอง มีความสนุกสนาน เราก็จะ
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คิดว่าพิธีกรเหมือนเพื่อนท่ีคอยพานาํไปเท่ียวในท่ีต่าง ๆ เหมือนแก๊งเดียวกนั…” (G1,การส่ือสารส่วน

บุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…คาํว่าเพื่อนหมายถึงความจริงใจ ไม่ตอ้งคิดมาก สนุกสนานไดเ้ต็มท่ี เร่ืองบางเร่ืองเราพูดกบั

คนอ่ืนไม่ได ้แต่เราสามารถเอามาพูดในกลุ่มเพื่อนเราได ้เพราะฉะนั้นถา้วีล็อกไหนมีลกัษณะอยา่งท่ีบอก

ไป ถือวา่ประสบความสาํเร็จไดไ้ม่ยาก…” (G2,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ไม่วา่จะเป็นส่ือไหน ๆ ความยากท่ีสุดคือการทาํให้คนดูสนิทใจ ทาํอยา่งไงก็ไดใ้ห้คนดูไวใ้จ

คุณ ถา้คนดูรู้สึกวา่คุณคือเพื่อน เพื่อนพาเพื่อนเท่ียว พากิน พาช็อป ถา้เขา้ถึงจุดน้ีได ้ทุกอยา่งจะง่ายหมด 

พูดไดห้มด ต่อให้เอาของมาขายในแต่ละช่วง คนดูก็จะซ้ือ เพราะคาํวา่สนิทใจเหมือนเพื่อน…” (G3,การ

ส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…สังเกตดูสิ เวลาเราอยูก่บักลุ่มเพื่อน เราจะปลดปล่อยทุกอยา่งในชีวิตออกมา ความสนุก ความ

มนัส์ ภาษาท่ีง่าย ๆ อาจจะหยาบคายบา้ง แต่ก็เป็นเสน่ห์ของกลุ่มเพื่อน จริงใจ ไม่เสแสร้ง มนัเป็นเสน่ห์ท่ี

หาท่ีไหนไม่ไดอี้กแลว้…” (G4,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ไม่ชอบความเป็นพิธีรีตอง พูดคุยกนัตรง ๆ อาจจะมีคาํพูดท่ีดูรุนแรงบา้ง แต่ก็ไม่ไดห้ักหาญ

นํ้ าใจกนั ความจริงใจเป็นจุดเด่นของการพูดคุยในกลุ่มเพื่อนฝูง หากตอ้งการความสนุกสนานก็ตอ้งมี

เพื่อนท่ีเขา้ใจเรา ถ้าใครทาํวีล็อกมาถึงจุดน้ีได้ ถือว่า พีค…” (G5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 

2563) 

 

 “…ชอบดูอะไรท่ีมนัไม่ประดิษฐ์ เอาความเป็นตวัเองแสดงออกมาให้ชดัเจนไปเลยวา่ตวัเราเป็น

คนแบบไหน สนุกก็สนุกใหสุ้ด ทาํใหค้นดูรู้สึกไปเลยวา่ถึงจะไม่ไดมี้สาระอะไรมาก แต่ก็เนน้ความเขา้ถึง

ใจของเพื่อน พูดคุยกบัแบบเพื่อน ไม่ตอ้งเปล่ียนแปลงตวัเอง เพื่อให้ใครรัก เพราะเพื่อนจะรับเพื่อนได้

หมด ถา้เป็นเพื่อนกนัจริง ๆ …” (G6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ปฏิเสธไม่ไดว้า่กลุ่มเพื่อนเป็นกลุ่มท่ีเราจะเตม็ท่ีในทุก ๆ เร่ือง การนาํเสนอเร่ืองราวท่ีกลุ่มเพื่อ

เท่านั้นท่ีจะแสดงออกได้ เป็นเสน่ห์ท่ีสําคญัสําหรับงานประเภทวีล็อก ความสนุกในกลุ่มเพื่อนเป็น
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องค์ประกอบท่ีสําคญัมาก ทาํอย่างไรก็ไดใ้ห้คนดูรู้สึกว่าเราคือพวกเดียวกนั สนุกไปพร้อมกนั อยากรู้

อยากเห็นเหมือนกนั พูดภาษาเดียวกนั…” (G20,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 ความสนุกสนานในกลุ่มเพื่อนไดส้ะทอ้นผ่านตวัอย่างเน้ือหาวีล็อกตอน “เท่ียวเล่น ดาํนํ้ า ท่ีมลั

ดีฟ” โดย KaoSupatsara ซ่ึงสะทอ้นความสนุกสนานผ่านกิจกรรมดูปลาโลมาท่ีเกาะมลัดีฟ วีล็อกตอน 

“เท่ียวสวนสนุกท่ีใหญ่ท่ีสุดในเกาหลี” โดย Kyutae Oppa นาํเสนอความสนุกสนานผา่นกิจกรรมการเล่น

เคร่ืองเล่นในสวนสนุกท่ีประเทศเกาหลีใต ้วีล็อกตอน “ท่ียวปีนงั 3 ชัว่โมง กบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนงั” 

โดย Sunbeary นาํเสนอความสนุกสนานผ่านกิจกรรมการถ่ายภาพบนถนนสายศิลปะท่ีเมืองปีนัง และ

กิจกรรมซ้ืออาหารในตลาดและการประกอบอาหาร เป็นตน้ 

 

 5.2.2 มีการสอดแทรกมุกตลก  

 

 การสอดแทรกมุกตลกถือเป็นประเด็นท่ีเกิดข้ึนควบคู่กบัการนาํเสนอเน้ือหาเพื่อความบนัเทิงและ

โดยเฉพาะอยา่งยิ่งความสนุกสนานในกลุ่มเพื่อนยอ่มมีการสอดแทรกมุกตลกร่วมดว้ยเสมอ ลกัษณะของ

มุกตลกท่ีพบในวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวไดแ้ก่ ตลกเคราะห์หามยามร้าย (Physical mishap) เป็น

ลกัษณะตลกเจบ็ตวั ตลกเร่ืองทางเพศ เป็นตน้ จากการสัมภาษณ์พบวา่ผูใ้หส้ัมภาษณ์กล่าวถึงองคป์ระกอบ

ทางการสร้างสรรคท่ี์ใชมุ้กตลกในลกัษณะต่าง ๆ ดงัต่อไปน้ี  

 

 “…การแทรกมุกตลกใน Vlog ถา้เราไม่ใช่คนท่ีตลกก็ไม่ตอ้งพยายาม…” (S4,การส่ือสารส่วน

บุคคล, 21 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…สร้างสรรคบ์รรยากาศอาจเป็นการเล่าเร่ืองแบบดิบ ๆ ในหมู่วยัรุ่น เช่น เร่ืองเพศ เป็นเร่ืองท่ีเร้า

ความสนใจไดดี้สร้างความขาํขนั อาจเป็นเทคนิคหน่ึงท่ีทาํให้เกิดบรรยากาศความสนุกสนาน…” (S5,การ

ส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กรกฎาคม 2563) 

 



109 
 

 “…ไม่วา่ใครก็ชอบเร่ืองตลก หากเรานาํเสนอสนุกสนาน หรือตลกมาเป็นมุกท่ีสอดแทรกอยู่ใน

ผลงานไม่ว่าจะเป็นงานอะไร มนัจะดูมีเสน่ห์ น่าสนใจข้ึนมาก งาน Vlog ก็เหมือนกนั ถา้นาํเสนอแบบ

ธรรมดา พูดคุยกนัธรรมดา ก็จะไม่มีอะไรน่าสนใจ แต่ถา้มีมุกตลก สนุกสนาน มนัจะดูน่าสนใจข้ึนเป็น

กอง…” (S10,การส่ือสารส่วนบุคคล, 8 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…คนไทยกบัเร่ืองตลกเป็นของคู่กนัมาตั้งแต่ชาดกโบราณแลว้ ความตลกมนัฝังอยู่ในดีเอ็นเอ

ของคนเรา ดงันั้นมุกตลกจาํเป็นมากสําหรับการนาํเสนอรายการแทบทุกประเภท เพียงแต่จะชูวา่อะไรคือ

ประเด็นตลกของเร่ืองท่องเท่ียว...แต่ละท่ีจะต่างกนัไป…” (S11,การส่ือสารส่วนบุคคล, 18 สิงหาคม 2563) 

 

 “…ใคร ๆ ก็ชอบเร่ืองตลก สนุกสนาน ต่อใหเ้ป็นช้ินงานท่ีซีเรียสมากแค่ไหน แต่ถา้หยอดมุกตลก

ลงไปงานก็จะดูไม่เครียดเลย แต่ท่ีสําคญัคือตอ้งรู้กาลเทศะ ไม่ใช่ตลกไปเร่ือยไม่มีท่ีมาท่ีไป…” (G1,การ

ส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ฉลาดท่ีสุดคือแทรกความตลกลงไปในช้ินงานอยา่งเนียน ๆ แต่ถา้งานไหนไม่มีเร่ืองตลกก็ไม่

ตอ้งสรรหามาใส่ จะตลกอย่างไรให้ดูมีรสนิยม เร่ืองน้ีตอ้งคิดให้ดี เพราะเราตลก คนดูอาจไม่ตลก…” 

(G2,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ความตลก ไม่ได้จาํเป็นต้องเป็นคําพูดเท่านั้ น อาจจะเป็นลีลา ท่าทาง การแสดงออก 

เสียงดนตรีประกอบ ส่ิงเหล่าน้ีลว้นเป็นองค์ประกอบของความตลกไดห้มด คาํพูดบางคาํอาจจะไม่ตลก

เท่ากบัท่าทางบางท่าทาง แต่ท่ีสําคญัคือตอ้งไม่ประดิษฐ์ ตอ้งออกมาจากภายในจริง ๆ ทาํให้คนดูไม่รู้สึก

ปรุงแต่งมากเกินไป…” (G3,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…วิธีการเล่าเร่ืองให้ตลก บางคร้ังอาจจะไม่ไดเ้ร่ืองดีเสมอไป เร่ืองบางเร่ืองอาจไม่ใช่เร่ืองตลก

เลย แต่มาเอามาเล่าดว้ยอารมณ์ขนั ก็สร้างสีสันใหก้บัช้ินงานได ้ตอ้งเลือกช่วงเวลาท่ีจะถ่ายทอดออกมาให้

ถูก…” (G4,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…บางทีสาระไม่ใช่เร่ืองสาํคญัแต่เนน้ความสนุกสนานอาจจะเป็นมุกตลกลามก 18+ เป็นเร่ืองใต้

สะดือเป็นเร่ืองท่ีฟังแลว้สนุก สบายใจแลว้คาํท่ีใชแ้มจ้ะเหมือนเป็นคาํลามกแต่ก็ยงัเป็นคาํปกติท่ีคนใชก้นั
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โดยทัว่ไปมาพูดอยา่งเป็นกนัเองก็ถือเป็นมุกท่ีสร้างความผอ่นคลายแลว้ทาํให้เกิดความสนุกน่าติดตาม…” 

(G11,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…ความตลกมนัอยูใ่นสายเลือดของวยัรุ่นอยูแ่ลว้ บางคร้ังแค่นัง่มองหนา้กนัเฉย ๆ ก็ทาํให้ขาํกนั

ไปไดเ้ป็นวนั ๆ ตรงน้ีเป็นรูปแบบหน่ึงท่ีจะดึงดูดคนดูให้ติดตามเราต่อเน่ืองยาวนานไป สําคญัท่ีสุดคือ

ตอ้งมีอารมณ์ขนัท่ีเขา้ได้กบัทุกกลุ่ม ไม่ใช่ขาํกนัอยู่แค่คนสองคน…” (G21,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 

มิถุนายน 2563) 

 

 “…มุกตลกจาํเป็นตอ้งมีเพราะวา่เป็นเร่ืองท่ีมีความสนุกสนาน ทุกคนเขา้ถึงได ้แต่การใชมุ้กตลก

จะตอ้งไม่มากเกินไปจนกระทบต่อความน่าเช่ือถือของเน้ือหารายการ…” (G33,การส่ือสารส่วนบุคคล, 13 

มิถุนายน 2563)  

 

 การใชมุ้กตลกเป็นเทคนิคการนาํเสนอท่ีพบไดแ้ทบทุกตอนแต่ตอนท่ีมีความโดดเด่นไดแ้ก่ วลี็อก

ตอน “ไปต่อท่ี ออนเซ็นกะหร่ี” โดย RUBSARB production ซามูไร ไปไหนวะ เป็นการเล่าเร่ืองเก่ียวกบั

การแช่ออนเซ็นท่ีไม่ถูกตอ้งจนทาํให้เกิดการเจ็บตวั วีล็อกตอน “กินแปลก+กินแหลก ท่ีกมัพูชา” โดย I 

Roam Alone เป็นเร่ืองราวความตลกจากการนัง่รถสกายแลป (สามลอ้เคร่ือง) บนเส้นทางท่ีเป็นหลุมเป็น

บ่อ และยงัมีมุกตลกทัว่ไปในชีวติประจาํวนัเก่ียวกบัการทกัช่ือผิดพลาด วลี็อกตอน “เท่ียวสวนสนุกท่ีใหญ่

ท่ีสุดในเกาหลี” โดย Kyutae Oppa ผูด้าํเนินรายการพูดคาํท่ีมีความตลกทะล่ึงเช่ือมโยงกบัเร่ืองทางเพศ   

วีล็อกตอน “เท่ียวปีนงั 3 ชัว่โมง กบัโรงอาหารพื้นบา้นปีนงั” โดย Sunbeary เป็นมุกตลกท่ีเกิดจากการใช้

อุปกรณ์การกินอาหารท่ีไม่ถูกต้อง รวมทั้ งตลกเก่ียวกับเร่ืองภาษาเช่น การแปลภาษามาเลเซียเป็น

ภาษาไทยท่ีปรากฎในร้านอาหาร โดยเป็นการแปลท่ีความหมายผิดเพี้ยนไปจากความเป็นจริง นอกจากน้ี

ยงัพบตลกในการเสียดสีทางการเมืองเช่นตอน “ลุคพาเท่ียวตลาดดงัในซานฟรานซิสโก” โดย “Picnicly” 

เป็นเน้ือหาเก่ียวกบัตลาดสินคา้เกษตร “Farmer market” ผูข้ายจะเป็นเกษตรกร ในขณะท่ีในประเทศไทย

อาจไม่ใช่เกษตรกรตวัจริง เป็นตน้ 
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 5.2.3 ผูด้าํเนินรายการเป็นผูท้รงอิทธิพล 

  

 ผูด้าํเนินรายการเป็นผูท้รงอิทธิพล ถือเป็นคุณสมบติัท่ีสําคญัของผูส่้งสารเป็นทั้งคุณสมบติัท่ีมีมา

ก่อนท่ีจะมาเป็นผูด้าํเนินรายการและเป็นทกัษะท่ีเกิดข้ึนจากอตัลกัษณ์เฉพาะตวัของผูด้าํเนินรายการ วลี็อก

เพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยมสูงพบว่ามี 2 ประเภท ไดแ้ก่ 1) เป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมา

ก่อน (Celebrity) ได้แก่ เป็นนักร้อง นักแสดง เน็ตไอดอล ซ่ึงเป็นบุคคลท่ีมีผูติ้ดตามในส่ือสังคมเป็น

ทุนเดิมอยู่ก่อนแล้ว เม่ือเขาเหล่านั้นได้สร้างสรรค์งานวีล็อกจึงเป็นปัจจยัสนับสนุนให้มีผูติ้ดตามเป็น

จาํนวนมาก 2) เป็นบุคคลท่ีมีอตัลกัษณ์โดดเด่นเฉพาะตวั ตวัอยา่งเช่น การเป็นคนต่างชาติท่ีพูดและเขา้ใจ

ในวิถีความเป็นไทยเป็นอย่างดี การเป็นผูมี้ภูมิหลงัท่ีเช่ือมโยงกบัธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ืองกบัการท่องเท่ียว ซ่ึง

เป็นปัจจยัเสริมให้เกิดลกัษณะอตัลกัษณ์เฉพาะตวัของผูด้าํเนินรายการ จากองคป์ระกอบดงักล่าวจึงทาํให้

เขาเหล่านั้นเป็นผูท่ี้มีอิทธิพลทางความคิดเก่ียวกับเน้ือหาด้านการท่องเท่ียว ดังปรากฏตวัอย่างคาํให้

สัมภาษณ์ดงัต่อไปน้ี 

 

 “…ตอ้งมีความเป็น Influencer ซ่ึงมีความแตกต่างจากองคป์ระกอบของการทาํงานในยคุก่อนท่ีมี 

Creative หาเน้ือหาให้ เขียนบทให้ มีผูก้าํกบัควบคุมดูแล มีทีมงานดูภาพลกัษณ์ ซ่ึงเกิดจากคนอ่ืน ๆ สร้าง

องคป์ระกอบทาํให้เป็นพิธีกร การเป็น Influencer ตอ้งรวบรวมหน้าท่ีทุกอย่างอยู่ในคน ๆ เดียวกนั ตอ้ง

สามารถกลัน่กรองขอ้มูลมาเป็นของตวัเองได…้คนท่ีเป็นดาราอาจประสบความสําเร็จในช่วงแรก เพราะ

ความเป็นตวัตนไม่เพียงพอท่ีจะสร้างคอนเทนต์…Multi-skillใช้แอปพลิเคชันได้ดีใช้เทคโนโลยีเป็น” 

(S1,การส่ือสารส่วนบุคคล, 17 มิถุนายน 2563) 

 

 “…ถึงเป็นวีเจมาก่อน ก็ลองหาตวัเองใหม่ ทดลองทาํ ถา้ไม่ชอบใจก็ทาํใหม่ คนดูอยากจะเสพ

ความเป็นตวัเรา และเรากบัคนดูก็จะเขา้มาใกลก้นัมากข้ึน เขามาเสพความสนุกจากเรา…” (S4,การส่ือสาร

ส่วนบุคคล, 21 กรกฎาคม 2563) 
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 “…คนท่ีมีช่ือเสียงมาก่อนมีแนวโนม้วา่จะเป็นคนท่ีเป็น Influencer ไดดี้เพราะ มีขอ้ดี อยู ่3 ขอ้ 1. 

มีฐานคนดูอยูแ่ลว้ ไม่ตอ้งหาแฟนคลบัใหม่ 2. เป็นคนท่ีสนุกสนานอยูแ่ลว้ เพราะการเป็นคนมีช่ือเสียงตอ้ง

พบเจอคนมากมายในชีวิตประจาํวนั และ 3. จะเห็นภาพลกัษณ์ของเขาท่ีเปล่ียนไปในแต่ละช่วงตอนใน

การนาํเสนอ…” (S5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กรกฎาคม 2563) 

 

  “…ขอ้ดีท่ีได้เปรียบท่ีสุดของการเป็น Influencer คือคนท่ีมีช่ือเสียงอยู่แล้ว อาจจะเป็นนักร้อง 

นกัแสดง หรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียง เม่ือมาหยิบจบังานท่ีตอ้งเจอผูค้นก็จะง่ายในการส่ือสาร เพราะคนดูมี

ประสบการณ์ร่วมกบัผูด้าํเนินรายการอยู่แลว้ เห็นอยู่ในส่ือหลกัหรือติดตามในโลกโซเชียลอยู่แลว้  …” 

(G4,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ถามว่าเร่ืองหน้าตามีส่วนทาํให้จาํนวนคนติดตามจะเยอะข้ึนไหม บอกไดเ้ลยว่ามีส่วนอยา่ง

มาก แต่ตอ้งบอกว่าแค่ในระยะแรกเท่านั้น ส่ิงสําคญักว่าเร่ืองหน้าตาก็คือเร่ืองบุคลิกลกัษณะเฉพาะตวัท่ี

ตอ้งโดดเด่นกวา่ใคร ทาํใหค้นดูจดจาํไดไ้ม่อยาก…” (G5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ไม่ใช่วา่ใครก็จะเป็นผูน้าํทางความคิดได ้มนัตอ้งมีพลงังานท่ีออกมาจากขา้งใน สีหนา้ท่าทาง 

คาํพูด วิธีการเล่าเร่ืองเป็นส่ิงท่ีตอ้งเป็นตวัเขาจริง ๆ ถา้เป็นคนท่ีมีบุคลิกโดดเด่นไปเลย เช่น พูดไดห้ลาย

ภาษา ก็จะยิ่งมีคนติดตามมากยิ่งข้ึน เพราะนอกจากจะพาเท่ียว พากินไดแ้ลว้ ยงัสามารถเรียนรู้ภาษาไป

ดว้ยในตวั…” (G6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…คนทาํวีล็อกท่ีเป็นท่ีรู้จกักนัดีอยู่แลว้ถือเป็นความไดเ้ปรียบ เพราะคนรู้จกัและมีแฟนติดตาม

เป็นทุนเดิมอยู่แลว้ ดงันั้นคนท่ีประสบผลสําเร็จส่วนหน่ึงเป็นทุนทางดา้นช่ือเสียงเดิม แต่คนท่ีเพิ่งเขา้สู่

วงการวีล็อกอาจใช้ระยะเวลาพอสมควรแต่ก็ไม่แน่ถา้เขาทาํเน้ือหาไดโ้ดนใจ…” (G13,การส่ือสารส่วน

บุคคล, 10 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เร่ืองฐานแฟนคลบัเป็นส่ิงท่ีไดเ้ปรียบนะสําหรับคนท่ีเร่ิมตน้ใหม่ก็ตอ้งใช้เวลามากกว่าเป็น

ธรรมดากวา่จะมีคนท่ีหน่ึงมาติดตามแลว้กวา่จะมีคนท่ีร้อย คนท่ีพนั ถา้เราเป็นคนท่ีมีฐานแฟนคลบัหรือมี

คนติดตามเราอยูแ่ลว้ ก็จะทาํให้ง่ายต่อการขยายฐานคนดู ในยุคท่ีทุกคนทาํเร่ืองแบบน้ีได ้ตอ้งแข่งขนัสูง

มาก ๆ …” (G22,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 
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 “…Vlogger ตอ้งทาํใหต้วัเองเป็นคนท่ีมีแรงดึงดูด ซ่ึงเป็นโอกาสท่ีจะทาํใหมี้รายไดเ้ขา้มา เป็นทุน

ในการทาํรายการต่อไป หน้าตาอาจจะไม่ตอ้งดีอะไร แต่ตอ้งทาํตวัให้เป็น Influencer ได ้ถือว่าเป็นส่ิงท่ี

จาํเป็นของ Vlogger ในยคุน้ี …” (G35,การส่ือสารส่วนบุคคล, 13 มิถุนายน 2563) 

 

 จากการวเิคราะห์เน้ือหาเก่ียวกบัลกัษณะผูด้าํเนินรายการ วจิยัพบวา่ ผูด้าํเนินรายการท่ีเป็นบุคคลท่ี

มีช่ือเสียงมาก่อน ไดแ้ก่ เกา้ สุภสัสรา เป็นนกัแสดงวยัรุ่นท่ีมีช่ือเสียง วา่นไฉ-อคิร เป็นนกัร้องเคยผ่านท่ี

ผา่นเวทีการประกวด ในขณะท่ีผูด้าํเนินรายการอ่ืน ๆ ลว้นเป็นบุคคลท่ีมีอตัลกัษณ์โดดเด่นเฉพาะตวัและมี

ประสบการณ์หรือธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัเน้ือหาการท่องเท่ียว 

 

 5.2.4 การส่ือความหมายแบบตรงไปตรงมา  

 

 การส่ือความหมายแบบตรงไปตรงมา เป็นภาษาและวิธีการพูดท่ีไม่มีแบบแผนตายตวัและไม่ถูก

ปรุงแต่งดว้ยคาํพูดในเชิงวรรณศิลป์อาจเรียกวา่เป็นการส่ือสาร “แบบดิบ” เป็นลกัษณะของวิธีการพูดคุย

แบบไม่เป็นทางการในลกัษณะ “เพื่อนถึงเพื่อน” ซ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของวลี็อก การเปิดเร่ืองอาจไม่

มีการทกัทายนาํเขา้ การส่ือความหมายเป็นแบบนยัตรงท่ียอมรับคาํท่ีมีความหมายเชิงบรรยายควบคู่กบัคาํ

ท่ีสร้างสีสันให้กบัเร่ืองราว รวมทั้งการยอมรับไดส้าํหรับคาํสบถและคาํอุทานท่ีส่ืออารมณ์ต่าง ๆ  มกัเนน้

คาํท่ีส่ือความหมายเก่ียวกบัการแสดงความประหลาดใจ ความต่ืนเตน้ ในการพบเห็นส่ิงท่ีไม่อยูใ่นความ

คาดหมาย ดงัตวัอยา่งของทศันะจากผูใ้หส้ัมภาษณ์ดงัต่อไปน้ี 

 

 “…การพูดเป็นการพูดเหมือนคุยกบัเพื่อน บรรยายในส่ิงท่ีเห็น ตอนน้ีอยูใ่นท่ีท่ีมีผูสู้งอาย ุเพื่อน ๆ 

ไม่ตอ้งมาพูดไปเลยตรงไปตรงมา ถา้ไม่อินกบัเร่ืองนั้นก็พูดไปตรง ๆ ไปเลยว่าไม่อิน เช่น ไปร้านก๋วย

เต่ียวไม่เคยกินเลยก็บอกไปวา่ ไม่เคยกิน แลว้ให้ไปลองดว้ยกนั ถา้ไม่อร่อยก็บอกไปตรง ๆ เหมือนบอก

เพื่อน…การพูดแบบตรงไปตรงมาทาํให้คนดูรู้สึกไดถึ้งความจริงใจ...เช่นมีคนหน่ึงกลบัมาจากญ่ีปุ่นเล่า

เร่ืองการตรวจโควดิท่ีญ่ีปุ่นไม่ตรวจละเอียด แต่พอถึงไทยมีการตรวจละเอียดยบิ มีการตรวจกระเป๋าแต่ไม่

ตรวจใบท่ีถือติดตวัมา ก็บอกตรง ๆ...หรือถา้จะใหเ้ขาช่วยซ้ือของก็บอกตรง ๆ ไปเลยวา่ใหช่้วยซ้ือ รายการ

จะไดอ้ยูต่่อไปได ้...” (S1,การส่ือสารส่วนบุคคล, 17 มิถุนายน 2563) 
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 “…ภาพกบัเน้ือหาตอ้งสอดคลอ้งกนั ไม่ตอ้งให้ตีความอีก ถา้ภาพเล่าเร่ืองไดก้็ไม่จาํเป็นท่ีจะตอ้ง

พูดมาก…” (S2,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…การเล่าเร่ืองตอ้งไม่โกหกคนดู ตอ้งตรงไปตรงมา รู้ก็บอกวา่รู้ ไม่รู้ก็ตอ้งบอกวา่ไม่รู้ เล่าเร่ือง

ไปพร้อม ๆ กับเหตุการณ์ พร้อม ๆ กับผูช้ม อย่าทาํให้คนดูรู้สึกไม่เช่ือ เพราะจะมีผลเสียตามมา…” 

(S5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เหมือนในหนังวยัรุ่น จะเห็นว่าคาํพูดท่ีเขาใช้จะเป็นภาษาจากใจในชีวิตประจาํวนั เร่ือง

ประดิษฐ์ ประดอยคาํไม่จาํเป็น คนยุคน้ีไม่ชอบฟังอะไรท่ีเขา้ใจยากโดยเฉพาะในรายการแนวท่องเท่ียวท่ี

เน้ือหาตอ้งสนุกสนาน …” (S12,การส่ือสารส่วนบุคคล, 18 สิงหาคม 2563) 

 

  “…ตอ้งไม่ลืมว่าสถานท่ีท่ีพาไป อาจจะมีหลายคนท่ีเคยไปมาแล้ว แล้วบางคนอาจจมีความรู้

ดีกว่าผูด้าํเนินรายการดว้ย เพราะฉะนั้นตอ้งจริงใจกบัคนดูอย่างมาก ไม่หลอกลวง ไม่ใส่สีใส่ไข่จนเกิน

พอดี ถ้าไม่มีความรู้ก็ต้องหาตวัช่วย เช่นไปคุยกับคนในพื้นท่ีเลย ทาํแบบง่าย ๆ สบาย ๆ จริงใจ…” 

(G3,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…รูปแบบการนาํเสนอท่ีเรียกวา่การเต้ียมกนัมาก่อนสามารถทาํได ้แต่ไม่ใช่วา่เป็นการแสดงไป

ซะหมด ตอ้งมีความจริงใจ ตรงไปตรงมาบา้ง ในบา้งคร้ังอาจจะแสดงเพื่อเป็นเพียงการสร้างสีสันให้ดู

สนุก แต่ตอ้งไม่ประดิษฐเ์กินไป…” (G4,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ความตรงไปตรงมา คล่องแคล่วและรวดเร็ว จะมีอิทธิพลจูงใจต่อการยอมรับของผูรั้บสารได้

อย่างจริงใจ นอกจากน้ี ความน่าเช่ือถือของวีล็อกในด้านความเช่ียวชาญนั้น อาจจะไม่จาํเป็นต้องใช้

ผูเ้ช่ียวชาญไปทุกเร่ือง เราเองในฐานะผูด้าํเนินรายการอาจจะอาศยัความไม่รู้ ความใหม่ของตวัเองนั่น

แหละ พาผูช้มไปเรียนรู้พร้อม ๆ กนั จะทาํให้ช้ินงานดูมีลูกเล่นคือทั้งผูด้าํเนินรายการและผูช้มเรียนรู้ไป

พร้อม ๆ กนัถือวา่เป็นความตรงไปตรงมาอีกรูปแบบหน่ึงท่ีน่ารัก น่าเอน็ดู.…” (G5,การส่ือสารส่วนบุคคล

, 9 กรกฎาคม 2563) 

 “…ความตรงไปตรงมาไม่จาํเป็นวา่จะตอ้งเป็นเร่ืองของเน้ือหาเพียงอยา่งเดียว เร่ืองท่าทาง กริยา 

การส่ือสาร ภาษากายลว้นเป็นหน่ึงในการแสดงออกถึงความตรงไปตรงมาของผูด้าํเนินรายการได ้มนัเป็น
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เร่ืองทกัษะท่ียากเลย ถา้ทาํให้คนดูรู้สึกว่าเราไม่จริงใจ อนาคตจะไม่มีใครติดตามเราแน่ ๆ…” (G23,การ

ส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…วีล็อกควรมีการเล่าเร่ืองแบบตรงไปตรงมา เน้ือหาจะมีความเช่ือมโยงได้โดยตรงกับงาน

โฆษณา น่าจะเป็นสาเหตุสําคญัท่ีทาํให้รายการประสบความสําเร็จ ซ่ึงปกติธุรกิจท่องเท่ียวก็มีเน้ือหา

โดยตรงกบักิจกรรมต่าง ๆ อยูแ่ลว้ วลี็อกจึงทาํใหห้าโฆษณาไดไ้ม่ยาก…” (G27,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 

มิถุนายน 2563) 

 

 “…การนาํเสนอขอ้มูลนาํเสนอแบบเรียบง่ายไม่ซับซ้อน ฟังสบาย ๆ แบบไม่ยดัเยียดขอ้มูลมาก

เกินไป แบบเขา้ใจได้ง่ายไม่ตอ้งตีความอะไรลึกซ้ึงหลายขั้นตอน…” (G32,การส่ือสารส่วนบุคคล, 13 

มิถุนายน 2563) 

 

 ในส่วนของการวิเคราะห์ตัวบทงานวีล็อกทั้ งหมด ผูว้ิจ ัยพบว่าล้วนเป็นงานท่ีส่ือสารแบบ

ตรงไปตรงมาทุกตอน ในขณะท่ีบางตอนอาจมีการส่ือสารดว้ยคาํพูดไม่มากนกั โดยปล่อยให้ภาพเล่าเร่ือง

ดว้ยตวัเอง ซ่ึงมกัเป็นเน้ือหาเก่ียวกบับรรยากาศความสวยงามของสถานท่ีท่องเท่ียวและท่ีพกั 

 

 5.2.5 เน้ือหาใหป้ระสบการณ์ใหม่  

 

 เน้ือหาให้ประสบการณ์ใหม่ วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวเน้นความใหม่ของมุมมองและ/

หรือประสบการณ์ใหม่ท่ีอาจเกิดจากเร่ืองราวของสถานท่ี กิจกรรมท่ีหาดูไดย้าก ทั้งน้ีส่ิงท่ีมีลกัษณะร่วม

ของประสบการณ์และมุมมองใหม่คือ สถานท่ีและกิจกรรมตอ้งเอ้ือต่อการถ่ายภาพไดอ้ยา่งสวยงาม อนั

เน่ืองจากวฒันธรรมการโพสต์และการแชร์ประสบการณ์การท่องเท่ียวของผูรั้บสารท่ีต้องการอยาก

ถ่ายทอดสู่สาธารณะ นอกจากน้ียงัมีความหมายรวมถึงประสบการณ์รับชมท่ีเกิดจากบุคลิกหน้าตาของผู ้

ดาํเนินรายการท่ีไม่เคยเป็นท่ีรู้จกัมาก่อน ดงัตวัอยา่งคาํใหส้ัมภษณ์ดงัต่อไปน้ี 

 

 “…เน้ือหาเป็นเร่ืองท่ีไม่เคยเห็นอยา่งเช่น การพาไปเท่ียวอียิปตแ์ลว้นาํไปท่ีท่ีรายการอ่ืน ๆ ไม่ได้

นาํเสนอก็อยากทาํให้อยากติดตาม ให้ภาพไดเ้ล่าเร่ือง ส่ิงท่ีหาดูยากจะทาํให้คนดูติดตาม อาจเห็นภาพผู ้
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ดาํเนินรายการนอ้ยมากแลว้ใหภ้าพท่ีเห็นเป็นเหมือนใหค้นดูดูไปพร้อม ๆ กบัเรา…ทาํใหค้นดูอยากจะเห็น

ของจริงเหมือนท่ีรายการพาไปดู…พิธีกรมาปรากฎตวัตอนสุดทา้ยก็ไดแ้บบท่ีเน้นหน้าตาของผูด้าํเนิน

รายการเป็นจารีตแบบเดิมคนไม่อยากมองเป็นดู ส่วนสถานท่ีเดิมอาจจะเปล่ียนมุมมองใหม่…” (S1,การ

ส่ือสารส่วนบุคคล, 17 มิถุนายน 2563) 

 

 “…คนดูชอบผูด้าํเนินรายการท่ีตามเทรนด์ คนดูตอ้งการตามส่ิงใหม่ ๆ ยิ่งใครตามเทรนด์หรือผดิ

แปลกไปจากท่ีมี คนก็ยิง่อยากดูอยากรู้…คนอยากรู้อยากเห็นในชีวติของเรา (ผูด้าํเนินรายการ) ยิง่ใหค้นดูรู้

เร่ืองในชีวติเรามากเท่าไหร่ ช่องของเรายิง่เป็นท่ีนิยม…” (S4,การส่ือสารส่วนบุคคล, 21 กรกฎาคม 2563) 

 

 “… เป็นงานท่ีให้ประโยชน์ในแง่ความรู้ในส่ิงท่ี เราไม่ เคยรู้ คนจะดูในท่ีท่ี เขาอยากหา

ประสบการณ์ใหม่ก็จะคน้ดูจากวีล็อกท่ีไม่เคยรู้มาก่อน…แต่ถา้เป็นท่ีเดิม ๆ ก็ควรให้ความรู้ใหม่ เพื่อใช้

ประโยชน์ต่อยอดได”้ (S3,การส่ือสารส่วนบุคคล, 17 กรกฎาคม 2563) 

  

 “…การให้ประสบการณ์ใหม่ของ Vlog อาจเป็นประสบการณ์ท่ีเกิดมาจากตวัผูด้าํเนินรายการเอง 

เช่น เป็นคนท่ีไม่เคยอยูใ่นพื้นท่ีส่ือมาก่อนเลย เม่ือคนดูเห็นก็จะต่ืนตาต่ืนใจ แปลกใหม่ เพราะไม่เคยเห็น

หน้ามาก่อน ซ่ึงจะสร้างบรรยากาศความรู้สึกผ่อนคลายในการรับชม…” (S5,การส่ือสารส่วนบุคคล, 2 

กรกฎาคม 2563) 

 

 “…การพาไปเท่ียว ไปกิน ไม่ควรจะเป็นรูปแบบอยา่งท่ีบอกมาเพียงอยา่งเดียว มนัควรจะมีเกมส์ 

หรือภารกิจแปลก ๆ ใหม่ ๆ เพิ่มเขา้มาดว้ย เพราะจะทาํให้คนดูรู้สึกว่าไม่เคยเห็น ไม่เคยดูจากท่ีไหนมา

ก่อน ตอ้งสร้างการมีส่วนร่วมในการพาเท่ียวทุก ๆ คร้ัง ซ่ึงก็จะเป็นจุดเด่นสําคญัของรายการช่องของเรา

ไดเ้ป็นอยา่งดี…ตอ้งสร้าง Story ให้กบัการท่องเท่ียวคร้ังนั้น ๆ แบบน้ีคนดูจะจาํไปจนตายเลยวา่ ท่ีน่ีเคยมี

ความสําคญักบัเขามากน้อยแค่ไหน หรือไม่ก็อยากเลียนแบบคนพาไปดู” (S6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 

กรกฎาคม 2563) 
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 “…แม้จะเป็นสถานท่ีท่ีใครเขาก็ไปกันมาแล้ว แต่หน้าท่ีสําคัญของคนทํา Vlog ต้องทําให้

เหมือนกบัว่าเป็นประสบการณ์ใหม่ทุกคร้ัง เหมือนไม่เคยไปมาก่อน เปิดมุมมองใหม่ ให้คนท่ีเคยไป

หรือไม่เคยไปมีประสบการณ์ใหม่ร่วมกัน…ควรสร้างความน่าสนใจโดยใช้เทคโนโลยีมาเป็น

ส่วนประกอบในการเล่าเร่ือง ทาํให้คนดูตั้ งคาํถามว่าท่ีน่ีท่ีไหนนะ” (S8,การส่ือสารส่วนบุคคล, 1 

กรกฎาคม 2563) 

 

 “…คาํว่าประสบการณ์ใหม่ไม่จาํเป็นว่าต้องพาไปท่ีใหม่เสมอไป อาจจะเป็นท่ีท่ีใครก็เคยไป

มาแลว้ เพียงแต่เราเสนอมุมมองท่ีเปล่ียนไปให้กบัผูช้ม อาจจะมีคาํถามว่าผูช้มเคยคิดหรือเคยทาํแบบน้ี

หรือไม่ แลว้เราก็เป็นตวัแทนของความคิดท่ีไม่เหมือนใครลองทาํในส่ิงท่ีไม่มีใครทาํ แบบน้ีก็ถือว่าเป็น

ความใหม่ในความเก่าแลว้…” (G1,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ผูด้าํเนินรายการท่ีเป็นคนหนา้ใหม่อาจจะไดเ้ปรียบ เพราะถา้เป็นคนท่ีไม่เคยทาํงานในส่ืออ่ืน 

ๆ มาก่อนเลยก็จะมีความคิด มีไอเดียท่ีแตกต่าง เป็นเสน่ห์ท่ีน่าสนใจ ยิ่งถา้เป็นคนพูดจาน่ารัก ก็จะเป็น

ประสบการณ์ใหม่ของคนดูท่ีจะติดตามไปได้ตลอด วนัหน่ึงก็จะมีฐานแฟนคลบัมากข้ึน…” (G3,การ

ส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เน้ือหารายการจะทาํให้ใหม่ท่ีสุดก็เป็นเร่ืองยาก ส่วนตวัคิดว่าน่าจะลองเปล่ียนรูปแบบการ

แต่งตวัแต่งหน้าท่ีไม่เป็นแบบท่ีธรรมดา ๆ อาจจะใส่ชุดท่ีแปลกประหลาด จนทาํให้เห็นภาพติดตาของ

ผูช้มว่ารายการน้ีแปลกตรงท่ีเส้ือผา้ของผูด้าํเนินรายการไม่เหมือนคนอ่ืน คนดูก็จะเพลิน เป็นส่ิงแปลก

ใหม่ท่ีไม่เห็นใครเคยทาํมาก่อน…” (G4,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

  “…เราไม่เคยเห็นวีล็อกท่ีเป็นแนวพาครอบครัวไปเท่ียว ไปกิน ไปใชชี้วิตเท่าไหร่ ส่วนใหญ่ก็จะ

เป็นกลุ่มเพื่อน แฟน หรือคนสนิท ถา้ใครคิดทาํก็จะเป็นความแปลกใหม่ท่ียงัไม่เคยเห็นท่ีไหนมาก่อน…” 

(G6,การส่ือสารส่วนบุคคล, 9 กรกฎาคม 2563) 

 

 “…เร่ืองราวแปลก ๆ ท่ีเราไม่เคยรู้เป็นเร่ืองท่ีคนสนใจอย่างเช่นการนําเท่ียวอินเดียแม้ว่าจะ

ค่อนขา้งดูลาํบากคนส่วนใหญ่ยากจนไม่ใช่น่าดู แต่ก็เป็นเมืองท่ีอาหารอร่อยผูค้นเป็นมิตรไม่รังเกียจคนท่ี

เขา้มาท่องเท่ียว หรือมีอารมณ์แบบมูเตลูทาํให้รู้สึกว่าเป็นเมืองท่ีมีเสน่ห์ น่าจะลองไปเท่ียวสักคร้ังหน่ึง 

เป็นประสบการณ์ใหม่ในชีวติ…” (G10,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 
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 “…ภายใน 5 วินาทีแรกเน้ือหาจะตอ้งดึงดูดให้คนดูติดตามไดเ้น้ือหาแบบน้ีจะตอ้งเป็นเน้ือหาท่ีมี

ความแปลกใหม่หรือเป็นอะไรท่ีคนไม่เคยเห็นมาก่อนมนัก็จะสร้างความรู้สึกอยากติดตาม แต่ถา้ 5 วินาที

แรกยงัไม่เห็นอะไรท่ีใหม่ต่ืนตาต่ืนใจงานก็ไม่น่าจะไปรอด…” (G15,การส่ือสารส่วนบุคคล, 10 

กรกฎาคม 2563) 

 

 “…ถา้เน้ือหาท่ีเรานาํเสนอเป็นเน้ือหาท่ีแปลก ยงัไม่เคยมีใครทาํมาก่อน แน่นอนว่าแบบน้ีต้อง

ไดรั้บความนิยมแน่นอน ถา้เราเก่งในการปรับปรุงเน้ือหาก็จะยิง่ทาํให้น่าสนใจ เพราะบางคนพูดเร่ืองเดิม

ในแต่ละคร้ังก็ไม่เหมือนกนั มีวธีิการส่ือสารท่ีต่างกนัออกไป สรุปก็คือ ถา้หาเร่ืองใหม่ท่ีไม่มีใครเคยทาํได้

จะประสบความสาํเร็จไดอ้ยา่งรวดเร็ว…” (G24,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 “…การกาํหนดประเด็นจะตอ้งมีความชดัเจนว่าอะไรคือประเด็นหลกัท่ีน่าติดตาม อาจเป็นเร่ือง

ประเด็นท่ีคนไม่ค่อยรู้เป็นเร่ืองท่ีเปิดมุมมองใหม่ ๆ ประเด็นพวกน้ีจะหาไม่ค่อยได้ในเน้ือหารยการ

ท่องเท่ียวทัว่ไปถ้าเกิดทาํแล้วคล้ายกบัรายการอ่ืน ๆ ก็ขาดเสน่ห์…” (G26,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 

มิถุนายน 2563) 

 

 “…ความสําเร็จน่าจะอยู่ท่ีทาํในส่ิงท่ีคนอ่ืนไม่ทาํ หรือการเปิดประสบการณ์ใหม่ มุมมองใหม่ท่ี

คนอ่ืนไม่ทาํ…” (G28,การส่ือสารส่วนบุคคล, 30 มิถุนายน 2563) 

 

 เน้ือหาท่ีใหป้ระสบการณ์ใหม่รวมถึงสะทอ้นมุมมองใหม่ท่ีเด่นชดัไดแ้ก่ วลี็อกตอน “เท่ียวเล่น ดาํ

นํ้ า ท่ีมลัดีฟ” โดย KaoSupatsara   นาํเสนอประสบการณ์การดาํนํ้ าดูปลาโลมาและโลกใตท้ะเลท่ีเกาะมลั

ดีฟ วีล็อกตอน “กินแปลก+กินแหลก ท่ีกมัพูชา” โดย I Roam Alone นาํเสนอเมนูอาหารท่ีไม่คุน้เคยเช่น 

การสาธิตวิธีการกินหอยควบคู่กับเบียร์ดําใส่ไข่ท่ีเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา วีล็อกตอน “ไปต่อท่ี             

ออนเซ็นกะหร่ี” โดย RUBSARB production นาํเสนอประสบการณ์การแช่ออนเซ็นแบบญ่ีปุ่นแท ้ๆ ใน

ประเทศไทย เป็นตน้ 

 

 จากผลการศึกษาขา้งตน้ จะเห็นไดว้่าคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการและองค์ประกอบทางการ

สร้างสรรคข์องวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวเป็นส่ิงท่ีมีความเช่ือมโยงกนั ทั้งน้ีเพราะองคป์ระกอบ

ทางการสร้างสรรค์จะถูกนาํเสนอผ่านผูด้าํเนินรายการ ซ่ึงเป็นศูนยก์ลางของการเช่ือมโยงแก่นเน้ือหาท่ี
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เก่ียวขอ้งกบัสถานท่ีท่องเท่ียว รูปแบบการใชชี้วิตในการท่องเท่ียว การเช่ือมโยงกบัโฆษณาแฝง ซ่ึงทาํให้

รูปแบบวลี็อกไม่มีแบบแผนตายตวั เม่ือเทคโนโลยีทางการสร้างสรรคง์านการส่ือสารพฒันามากยิ่งข้ึน จะ

ส่งผลใหรู้ปแบบการนาํเสนอ เทคนิคพิเศษต่าง ๆ เพื่อสร้างความดึงดูดใจ ตลอดจนการพฒันาแอปพลิเค

ชนัเพื่อส่งเสริมเน้ือหาดา้นการท่องเท่ียว อาจทาํให้องค์ประกอบทางการสร้างสรรคง์านวีล็อกเพื่อการ

ส่ือสารการท่องเท่ียวมีองคป์ระกอบท่ีซบัซ้อนมากยิ่งข้ึน แต่อย่างไรก็ตามองค์ประกอบดงักล่าวลว้นมีผู ้

ดาํเนินรายการเป็นศูนยก์ลางของการเล่าเร่ือง ดงันั้นปัจจยัดา้นผูด้าํเนินรายการจึงเป็นองคป์ระกอบสําคญั

และจาํเป็นตอ้งพฒันาทกัษะทางการส่ือสารอยา่งต่อเน่ือง 
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บทที ่6 

 

บทสรุป อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 

 

 

 การวิจยัเร่ือง องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว มีวตัถุประสงค์เพื่อ

ศึกษาเน้ือหา รูปแบบและวิธีการนําเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมจากผูรั้บสาร 

คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวและองคป์ระกอบทางการสร้างสรรคว์ลี็อกเพื่อ

การส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีมีประสิทธิภาพ การวิจยัเร่ืองน้ีใชร้ะเบียบวธีิการวิจยัเชิงคุณภาพประกอบดว้ย 1) การ

วเิคราะห์ตวับทวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 2) การสัมภาษณ์แบบเจาะลึกนกัสร้างสรรคง์านส่ือวีดิทศัน์ท่ี

มีเน้ือหาเก่ียวกับการท่องเท่ียว 3) การสัมภาษณ์แบบกลุ่มนักศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ท่ีมีประสบการณ์การ

สร้างสรรคว์ลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ทั้งน้ีกรณีของการสัมภาษณ์ไดผ้า่นการรับรองจากคณะกรรมการ

จริยธรรมการวิจยัในคน มหาวิทยาลยัรังสิต เอกสารรับรองเลขท่ี COA. No. RSUERB2019-057 โดยปรากฎ

ผลการวจิยัและการอภิปรายผลการวจิยัดงัต่อไปน้ี  

 

6.1 สรุปผลการวจิัย 

 

 6.1.1 เน้ือหา รูปแบบและวิธีการนาํเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยมจากผูรั้บ

สาร ผลการวจิยัมีดงัต่อไปน้ี 

 

 6.1.1.1 แก่นประเด็นเน้ือหาหลกัของวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมี 3 ประการ ดงัต่อไปน้ี 
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 ก) สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเน้นประสบการณ์แปลกใหม่ ถือเป็นจุดเด่นของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวเพราะประสบการณ์แปลกใหม่เป็นส่ิงท่ีมีคุณค่าในเชิงเน้ือหาเน่ืองจากสนองความใคร่รู้ของมนุษย ์ซ่ึง

ไม่จาํเป็นตอ้งเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวในแนวบุกเบิก แต่ตอ้งเป็นการนาํเสนอมุมมองหรือวิธีการท่ีแตกต่างไปจาก

เดิม ยิง่เร่ืองราวมีความแปลกใหม่ก็จะส่งผลให้วลี็อกมีความน่าสนใจติดตามมากยิ่งข้ึน ตวัอยา่งวีล็อก ตอน “กิน

แปลก กินแหลก ท่ีกัมพูชา” โดย I Roam Alone นําเสนอเน้ือหามุมมองใหม่ในการไปท่องเท่ียวเสียมเรียบ 

กมัพูชา ซ่ึงโดยปกติเน้ือหาสารคดีทัว่ไปมกันาํเสนอเร่ืองราวแหล่งโบราณคดีนครวดั นครธม ในขณะท่ีตอน

ดงักล่าวไม่นาํเสนอแหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์เลย หากแต่เน้นการท่องเท่ียวในตลาดและเล่าเร่ืองราว

เขา้ถึงวิธีการบริโภคแบบชาวกมัพูชาแบบดั้งเดิม ทาํให้ผูช้มเห็นถึงวิถีชีวิตในมิติมุมมองใหม่ เป็นการเปล่ียน

แนวคิดจากนักท่องเท่ียว (Tourist) ซ่ึงมกัมีความผิวเผินเป็นนักเดินทาง (Traveler) ท่ีเน้นการเข้าถึงวิถีชีวิตท่ี

แทจ้ริงของคนในชุมชน ตวัอยา่งตอน “ออนเซ็นกะหร่ี” โดย Rubsarb Production เล่าเร่ืองวิธีการแช่ออนเซ็นใน

แบบวฒันธรรมญ่ีปุ่นดั้งเดิมท่ีมีบริการในประเทศไทยโดยเน้นวิธีการและวฒันธรรมการแช่ออนเซ็นท่ีถูกตอ้ง 

จากนั้นไปกินขา้วแกงกะหร่ี โดยวิธีการแบบใหม่ คือ การมีเมนูทา้ทายลูกคา้วา่ ถา้กินขา้วแกงกะหร่ี 2 กิโลกรัม

ไดห้มด ไม่ตอ้งจ่ายเงิน แต่ถา้กินไม่หมดตอ้งจ่าย 700 บาท ซ่ึงวิธีการดงักล่าวถือเป็นเร่ืองราวท่ีให้ประสบการณ์

แปลกใหม่กบัผูช้ม ผูด้าํเนินรายการไดร่้วมทา้กินในรายการดงักล่าวซ่ึงเป็นการนาํเสนอความลึกของเน้ือหาแบบ

ถึงลูกถึงคน  

 

 ข) รูปแบบการใช้ชีวิตในการท่องเท่ียว มีเน้ือหาครอบคลุมในรายละเอียดเก่ียวกบัวิธีการเดินทาง ท่ีพกั 

อาหาร และการทาํกิจกรรม ตวัอยา่งตอน อาสาพาไปเท่ียวภาคตะวนัออก “จนัทบุรี” โดย Mero Studio นาํเสนอ

เน้ือหาเก่ียวกบัวธีิการเดินทางดว้ยการขบัรถอีซูซุพร้อมแนะนาํเส้นทางการเดินทาง เร่ืองราวเก่ียวกบัท่ีพกัโฮมส

เตยแ์ละบรรยากาศของท่ีพกั การทาํกิจกรรมเรียนรู้ชีวิตของเหยี่ยวซ่ึงเป็นสัตวพ์ื้นถ่ิน ตวัอย่างตอน “Outing หัว

หิน 2019” โดย “ iLoveToGoDotCOM”  นาํเสนอเน้ือหาเก่ียวกบัวิธีการเดินทางดว้ยรถตูโ้ตโยตา้ พร้อมแนะนาํ

เส้นทางการเดินทาง เร่ืองราวเก่ียวท่ีพกัแบบ Pool villa ส่ิงอาํนวยความสะดวกในท่ีพกัและการทาํกิจกรรมใน

กลุ่มเพื่อนโดยช่วยกนัปรุงอาหารจากวตัถุดิบพื้นบา้นท่ีไปซ้ือจากสะพานเหล็กปูชกั หัวหิน ซ่ึงเน้ือหารูปแบบ

การใชชี้วิตในการท่องเท่ียวดงักล่าวถือเป็นองคร์วมของโครงสร้างเน้ือหารายการท่ีตอบคาํถามหลกัให้กบัผูช้ม 

ซ่ึงเน้ือหาท่ีมีความสมบูรณ์ตอบโจทยก์ารใชชี้วติเป็นปัจจยัสาํคญัท่ีทาํใหร้ายการมีความน่าสนใจ 
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 ค) โฆษณาแฝง เน่ืองจากการเล่าเร่ืองในวีล็อกมกัมีการดาํเนินเร่ืองราวผ่านกิจกรรมท่ีมีความแตกต่าง

หลากหลายและมีความเช่ือมโยงกบัสินคา้และบริการ ดงันั้นจึงทาํให้มีการสอดแทรกโฆษณาแฝงเขา้ไปเป็น

เน้ือหาหลกัของรายการไดอ้ยา่งกลมกลืน ผลการวิเคราะห์เน้ือหาพบวา่โฆษณาแฝงท่ีมกัปรากฎในวีล็อกเพื่อการ

ส่ือสารการท่องเท่ียวได้แก่ พาหนะในการเดินทาง ซ่ึงผู ้ด ําเนินรายการจะกล่าวถึงสมรรถนะและความ

สะดวกสบายของพาหนะดงักล่าว กลอ้งถ่ายวิดีโอ ซ่ึงเป็นเคร่ืองมือหลกัท่ีใชใ้นการสร้างสรรค์รายการ  ท่ีพกัท่ี

เป็นผูส้นับสนุนการถ่ายทาํ ผลิตภณัฑ์บาํรุงผิวท่ีเน้นกลุ่มสุภาพสตรีเน่ืองจากเป็นกลุ่มท่ีใส่ใจต่อสุภาพความ

สวยงาม  

 

 จากเน้ือหาดงักล่าวขา้งต้น ผลการวิจยัพบว่าวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมกัเน้นเน้ือหาท่ีเป็น

ความจริงแบบแยกส่วน (Fragmentation) จากเน้ือหาในเชิงองค์รวมของสถานท่ีนั้น ๆ เช่น ตอน “กินแปลก กิน

แหลก ท่ีกมัพูชา” โดย I Roam Alone เน้นเน้ือหาการกินเป็นประเด็นหลกั ในขณะท่ีสาระสําคญัในเชิงองคร์วม

ของการไปนครวดัคือต้องไม่ละเลยเร่ืองของแหล่งโบราณคดีแต่เน้ือหาดังกล่าวไม่ได้รับการนําเสนอ ทั้ งน้ี

เน่ืองจากเน้ือหาประเด็นหลกัเป็นส่ิงท่ีผูรั้บสารเป้าหมายสามารถสืบคน้ไดด้้วยตนเองในช่องทางการส่ือสาร

ประเภทอ่ืน ๆ  

 

 6.1.1.2 รูปแบบวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว เป็นรูปแบบการยุบรวม  (Implosion)  ระหว่าง

รูปแบบงานสารคดีกบังานละคร โดยเป็นรูปแบบก่ึงสารคดีท่องเท่ียวท่ีมีสัดส่วนการนาํเสนอขอ้เท็จจริงของ

เน้ือหาควบคู่กบัรูปแบบของการนาํเสนอเชิงละครผา่นการแสดงของผูด้าํเนินรายการ ทั้งน้ีการแสดงออกของผู ้

ดาํเนินรายการจะเนน้การผสมผสานรูปแบบการนาํเสนอท่ีค่อนขา้งจริงจงัแบบเนน้ขอ้เท็จจริงเชิงสารคดี ในขณะ

ท่ีลีลาการพูดและการใชอ้วจันภาษาจะมีลกัษณะโนม้เอียงไปเหมือนการแสดงละคร  

 

 6.1.1.3 วิธีการนาํเสนอวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผลการวิจยัพบว่าวิธีการนาํเสนอท่ีเป็นแก่น

ประเด็นหลกัของการเล่าเร่ืองเน้ือหาการท่องเท่ียวประกอบดว้ยวธีิการดงัต่อไปน้ี  

 

 ก) การเล่าเร่ืองตามลาํดบัแบบ “บนัทึกไดอาร่ี” เป็นวิธีการลาํดบัเร่ืองราวตามเวลาท่ีใช้ในกิจกรรมการ

ท่องเท่ียว มกัเป็นลาํดบัท่ีเร่ิมต้นจากวิธีการเดินทางโดยมีจุดเร่ิมตน้ท่ีเมืองนั้น ๆ ตามด้วยลาํดับกิจกรรมบน
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เส้นทางการท่องเท่ียว การกินและการเขา้ท่ีพกัซ่ึงเป็นการเล่าเร่ืองตามลาํดบัเวลา (Diachronic) เช่นเดียวกบัลาํดบั

การเขียนบนัทึกไดอาร่ีแต่เปล่ียนเป็นการบนัทึกวิดีโอ โดยเป็นการถือกลอ้งบนัทึกภาพและเล่าเร่ืองไปพร้อม ๆ 

กนั และเม่ือข้ึนวนัใหม่ก็จะคงไวซ่ึ้งวิธีการเล่าเร่ืองตามลาํดบัเวลาเช่นเดิม วิธีการเล่าเร่ืองดงักล่าวน้ีเป็นวิธีท่ีทาํ

ให้ผูช้มรู้สึกวา่ไดเ้ขา้ไปมีส่วนร่วมในสถานการณ์การท่องเท่ียวนั้นดว้ยตนเอง หรือในอนาคตสามารถใชล้าํดบั

เน้ือหาการเล่าเร่ืองเป็นแนวทางในการจดัการการท่องเท่ียวของตนเองในสถานท่ีนั้น ๆ  

 

 ข) การบรรยายแบบไม่เป็นทางการ เนน้ลกัษณะของการส่ือสารแบบ “เพื่อนบอกเพื่อน” ซ่ึงเป็นวิธีการ

บรรยายท่ีไดรั้บความนิยมในวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว เป็นการบรรยายท่ีผูช้มไม่เห็นตวับทท่ีใชใ้นการ

ดาํเนินรายการ มีการบรรยายส่ิงท่ีเห็นโดยสอดแทรกประเด็นท่ีผูช้มอาจมองขา้มหรือส่ิงท่ีตอ้งการเนน้เป็นพิเศษ

ท่ีช่วยเสริมให้ประเด็นเร่ืองมีคุณค่าเด่นชดัข้ึน การใชภ้าษาและคาํพูดท่ีไม่เป็นทางการ มีการใชท่ี้อาจไม่สุภาพใน

กลุ่มเพื่อนท่ีร่วมรายการเช่น “กู มึง” การใชค้าํคะนองซ่ึงเป็นถอ้ยคาํ สํานวน หรือภาษาพูดท่ีใชส้ร้างความเขา้ใจ

เฉพาะกลุ่มเป้าหมายท่ีอยู่ในวยัหนุ่มสาวหรือคาํท่ีอาจมีนยัยะส่ือถึงความตลกขบขนัเช่น “กินทุกร้านต่ืนถึงชาติ

หนา้” “ชาไข่มุกท่ีแข็งมาก” “รสชาติท่ีคุณตอ้งลืม”  “เผด็นรกแตก” ลกัษณะการบรรยายจะเนน้ความมีอตัลกัษณ์ 

(Identity) เฉพาะตวัของผูด้าํเนินรายการ 

 

 ค) การเคล่ือนกลอ้งแบบไม่มีแบบแผน ลกัษณะการเคล่ือนกลอ้งจะมีความสัมพนัธ์กบัลาํดบัการเล่าเร่ือง

เหมือนกับผีเส้ือท่ีเคล่ือนท่ีไปข้างหน้าและเลือกโฟกัสและจะหยุดโฟกสัน่ิงเป็นช่วง ๆ โดยไม่มีแบบแผนท่ี

ชดัเจน แบบ “Butterfly shot” มกัเป็นการเคล่ือนกลอ้งดว้ยวธีิ Handheld ร่วมกบัการใช ้Monopod ซ่ึงยอมรับการ

สั่นไหว (Jerk) เป็นการส่ือถึงความเคล่ือนไหว ความรวดเร็ว ความมีชีวติชีวาซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบับรรยากาศ

และอารมณ์ของการท่องเท่ียว เช่น การนัง่รถสามลอ้เคร่ืองบนถนนท่ีเป็นหลุมบ่อทาํให้ไดบ้รรยากาศถึง “ความ

ดิบ” แบบวถีิชาวบา้นในสถานท่ีนั้น ๆ การชมตลาดสดพื้นบา้นท่ีมีความจอแจ เป็นตน้ 

 

 ง) การใช้เทคนิคพิเศษ (Special effect) เพื่อส่ือความหมายพิเศษรวมทั้งการแต่งแตม้เพิ่มสีสันให้กับ

ประเด็นท่ีนาํเสนอ เช่น การทาํเทคนิคพิเศษเพื่อแสดงความเผด็ร้อนของอาหารในทอ้งถ่ินเมืองปีนงั โดยการเพิ่ม

สีแดงบนใบหน้าและเพิ่มไอร้อนข้ึนบนศีรษะของผูด้ ําเนินรายการ วิธีการดังกล่าวเป็นการอุปมาเชิงภาพ 

(Pictorial metaphor) โดยใช้ร่วมกับบทบรรยายว่า “เผ็ดนรกแตก” นอกจากน้ียงัพบว่ามีการใช้เทคนิค Fast 
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motion เพื่อส่ือความหมายการย่นย่อมิติของเวลาในเหตุการณ์นั้น ๆ เช่น บรรยากาศการจบัจ่ายใช้สอยในตลาด 

การเร่งจงัหวะการเดินในสวนสนุกเพื่อไปยงัเคร่ืองเล่นชนิดต่าง ๆ เป็นตน้ 

 

 จ) การลาํดบัภาพแบบการตดัภาพเร็ว  เป็นเทคนิคการนาํเสนอดว้ยการเปล่ียน Shot อยา่งรวดเร็วเพื่อเร่ง

ความสนใจของผูรั้บสารให้เกิดความรู้สึกอยากติดตามเน้ือหา เป็นการส่ือความหมายถึงความเร็วของเหตุการณ์

ตามลาํดบัเร่ืองราว นอกจากน้ียงัเป็นการเพิ่มความต่ืนเตน้ต่อเร่ืองราว ซ่ึงเทคนิควิธีการดงักล่าวมีความสอดคลอ้ง

กบัธรรมชาติของวลี็อกเพื่อการท่องเท่ียวท่ีเนน้ความกระชบัของการลาํดบัเร่ืองราวภายใตเ้วลาท่ีมีอยา่งจาํกดั อีก

ทั้งยงัเป็นการลดขอ้มูลดา้นกิจกรรมท่ีมีความซํ้ า แต่ทั้งน้ีการใช้หลกัลาํดบัภาพแบบการตดัภาพเร็วยงัคงไวซ่ึ้ง

หลกัของรหสัความต่อเน่ือง (Code of continuity editing) ตามลาํดบัเวลาของเหตุการณ์การท่องเท่ียว 

 

 ฉ) การเล่าเร่ืองดว้ยภาพ (Visual Storytelling) เน้นการเล่าเร่ืองเหตุการณ์ท่ีไม่จาํเป็นตอ้งมีการบรรยาย

เน่ืองจากเน้ือหาของภาพสามารถเล่าเร่ืองไดด้ว้ยตวัเอง มกัพบกบัเน้ือหาเก่ียวกบัการสาธิตกิจกรรมท่ีน่าสนใจ

และเป็นจุดเด่นของสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ เช่น กิจกรรมการป้ันเคร่ืองป้ันดินเผา ฝูงปลาในทอ้งทะเล ความ

แปลกประหลาดของอาหารทอ้งถ่ิน บรรยากาศของสายหมอกยามเช้า การบรรยายไม่สามารถทาํหนา้ท่ีทางการ

ส่ือสารได้ดีเท่ากบัภาพ แต่อย่างไรก็ตามการเล่าเร่ืองด้วยภาพดงักล่าวมกัมีการใช้คาํอุทานเพื่อส่ือถึงอารมณ์

ความรู้สึกท่ียากจะบรรยายและความต่ืนตาต่ืนใจท่ีไม่อาจกล่าวเป็นคาํพูดได ้

 

 6.1.2 คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลจากการ

สัมภาษณ์นกัสร้างสรรคแ์ละนกัศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตวลี็อกพบวา่ ผูด้าํเนินรายการวลี็อกมีอิทธิพลอยา่งสูง

ในฐานะผูท้รงอิทธิพล (Influencer) โดยพบวา่คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการมีองคป์ระกอบหลกัดงัต่อไปน้ี 

 

 ก) เป็นผูท่ี้มีบุคลิกร่าเริงสนุกสนาน (Cheerful and fun personality) เน่ืองจากวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวมีวตัถุประสงคท์างการส่ือสารเพื่อใหค้วามรู้ควบคู่กบัความบนัเทิง (Edutainment) ทาํให้คุณสมบติัของ

ผูด้าํเนินรายการในเร่ืองความร่าเริงสนุกสนานเป็นปัจจยัเด่น แต่ทั้งน้ีตอ้งไม่ละทิ้งคุณสมบติัดา้นความน่าเช่ือถือ

ของผูพู้ด (Ethos) ซ่ึงบุคลิกดงักล่าวเป็นปัจจยัดึงดูดความสนใจของผูรั้บสารไดเ้ป็นอยา่งดี นอกจากน้ีบุคลิกร่าเริง
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สนุกสนานเป็นองค์ประกอบเบ้ืองตน้ของคุณค่าทางอารมณ์ (Aesthetic value) ซ่ึงเป็นตวัเช่ือมโยงสัมพนัธภาพ

ระหวา่งองคป์ระกอบทางการสร้างสรรคต่์าง ๆ ท่ีมีอยูใ่นเน้ือหาของวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

 

 ข) เป็นผูมี้ความเป็นมิตร (Friendly) วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมสูงมักมี

ประเด็นเน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูค้นในพื้นท่ีเช่น พนักงานขบัรถ พ่อคา้แม่คา้ คนทาํอาหาร คนเหล่าน้ีจะเป็นผู ้

เช่ือมโยงเน้ือหาให้เขา้ถึงความแปลกใหม่หรือมุมมองใหม่ท่ีมีต่อสถานท่ีและกิจกรรมการท่องเท่ียว รวมทั้งการ

เป็นผูใ้ห้สัมภาษณ์ขอ้มูลเชิงลึกในบางประเด็น ดงันั้นผูด้าํเนินรายการจาํเป็นจะตอ้งสร้างมิตรภาพกบัคนในพื้นท่ี 

บนบรรยากาศของความไวว้างใจต่อกนั 

 

 ค) เป็นผูมี้ลีลาการพูดท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว (Uniquely  style) ลีลาการพูดเป็นมิติท่ีเก่ียวข้องกับ

นํ้าเสียง จงัหวะจะโคน ความมีชีวิตชีวา การรู้จงัหวะการพูด อาจชา้หรือเร็วในแต่ละช่วงของการดาํเนินเร่ืองหรือ

เน้ือหาท่ีมีจุดเด่นแตกต่างกนั นํ้ าเสียงตอ้งแสดงถึงความมัน่ใจต่อเน้ือหาท่ีนาํเสนอ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการให้

ความเห็นต่อสุนทรียะท่ีผูรั้บสารต่างวฒันธรรมอาจไม่คุน้เคยเช่น การพูดเก่ียวกบัรสชาติอาหารในต่างประเทศท่ี

อาจถูกปากหรือไม่ถูกปากคนไทย รสชาติอาหารสามารถส่ือสารผา่นลีลานํ้ าเสียงโดยผูด้าํเนินรายการตอ้งแสดง

ความมัน่ใจต่อความเห็นท่ีนาํเสนอนั้น ๆ ทั้งน้ีผูด้าํเนินรายการท่ีมีภูมิหลงัจากการเป็นนกัร้อง พิธีกร อาจมีลีลา

การพูดท่ีมีเอกลกัษณ์ไดอ้ยา่งเด่นชดักวา่ผูท่ี้มีภูมิหลงัจากสาขาอาชีพอ่ืน 

 

 ง) เป็นผูมี้ทกัษะในการใช้อวจันภาษา (Nonverbal language communication skill) ในระดบัสูงควบคู่

กับวจันภาษา ทั้ งน้ีอวจันภาษาเป็นภาษาท่ีเกิดข้ึนแนบเน่ืองกับการพูดท่ีผู ้ด ําเนินรายการต้องถือว่าเป็น

องค์ประกอบท่ีมีความสําคญัยิ่งต่อการสร้างสรรค์งานวีล็อก เน่ืองจากการถ่ายทาํวีล็อกมกัใช้กล้องท่ีผูด้าํเนิน

รายการสามารถถือได้ด้วยตนเอง จึงทาํให้ระยะภาพของผูด้ ําเนินรายการมักเป็นภาพระยะใกล้ ดังนั้ นการ

แสดงออกทางอวจันภาษาผา่นการแสดงทางสีหนา้ (Facial expression) และภาษาท่าทาง ลว้นเป็นองคป์ระกอบ

สาํคญัท่ีทาํใหผู้ด้าํเนินรายการมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัและทาํใหก้ารนาํเสนอเน้ือหามีความสนุกสนานชวนติดตาม  

 

 จ) เป็นผูมี้สํานึกในการผจญภยั (Sense of adventure) เน่ืองจากวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมกั

เน้นเร่ืองราวท่ีมีความแปลกใหม่หรือนาํเสนอมุมมองท่ีแตกต่างจากเน้ือหาท่ีมีการนาํเสนอในส่ือโดยทัว่ไป 
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ดงันั้นสาํนึกในการผจญภยัจึงเป็นคุณสมบติัท่ีเป็นตวัผลกัดนัใหผู้ส้ร้างสรรคร์ายการแสวงหาสถานท่ีใหม่ ๆ หรือ

ประเด็นใหม่ ๆ ท่ีมีลกัษณะในเชิงบุกเบิก ทั้งน้ีเน่ืองจากประสบการณ์ใหม่เป็นส่ิงท่ีมนุษยใ์คร่รู้ และเป็นท่ีมาของ

ความน่าติดตาม การนาํเสนอเน้ือหาท่ีเป็นประสบการณ์ใหม่นั้น ผูด้าํเนินรายการสามารถนาํเสนอเน้ือหาในเชิง

ของการร่วมเรียนรู้ไปพร้อม ๆ กบัผูช้ม ซ่ึงสามารถสร้างบรรยากาศของความต่ืนเตน้ชวนติดตามไดเ้ป็นอยา่งดี  

 

 ช) เป็นผูรั้กการคน้ควา้ขอ้มูลเชิงลึก การสร้างสรรคง์านวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว อาจมีทีมงาน

ด้านข้อมูลท่ีเป็นฝ่ายสนับสนุนการค้นควา้ประเด็นท่ีน่าสนใจ ข้อมูลเชิงลึกอาจเป็นข้อมูลภูมิหลังในเชิง

ประวติัศาสตร์ ขอ้มูลเชิงทศันะจากผูท่ี้เก่ียวขอ้งในเชิงพื้นท่ี รวมทั้งการสัมภาษณ์ผูค้นท่ีผูด้าํเนินรายการเขา้ไป

เก่ียวขอ้งดว้ย อาจนาํไปสู่การขยายประเด็นท่ีเก่ียวกบัคติความเช่ือ พิธีกรรม แบบแผนทางวฒันธรรมท่ีอาจไม่

สามารถพบเห็นไดบ้่อยคร้ัง ขอ้มูลเหล่าน้ีมีความสําคญัต่อการพฒันาแนวเน้ือหาของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวในตอนต่อ ๆ ไป ซ่ึงอาจนาํไปสู่การขยายประเด็นใหม่ ๆ ท่ีน่าสนใจมากข้ึน 

 

 6.1.3 องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์วีล็อกเพื่ อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ี มีประสิทธิภาพ 

ประกอบดว้ย องคป์ระกอบหลกัดงัต่อไปน้ี  

 

 ก) เน้ือหาสะทอ้นความสนุกสนานในกลุ่มเพื่อน เน้ือหากิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีนาํเสนอผา่นส่ือสังคมมี

ความสอดคล้องกบัพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายวีล็อกท่ีนิยมทาํกิจกรรมการท่องเท่ียวแบบกลุ่ม ดงันั้นความ

สนุกสนานในกลุ่มเพื่อนจึงเป็นหัวใจของการนาํเสนอ ดงัตวัอยา่งเน้ือหาเก่ียวกบักิจกรรมดูปลาโลมาท่ีเกาะมลั

ดีฟ กิจกรรมการเล่นเคร่ืองเล่นในสวนสนุกท่ีประเทศเกาหลีใต ้กิจกรรมการถ่ายภาพบนถนนสายศิลปะท่ีเมือง

ปีนงั กิจกรรมซ้ืออาหารในตลาดและการประกอบอาหาร ซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีมีบรรยากาศของความสนุกสนาน 

และยงัเป็นแนวเน้ือหาท่ีผู ้อุปถัมภ์รายการให้การสนับสนุน เพราะพฤติกรรมแบบกลุ่มสามารถเข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายของสินคา้ไดเ้ป็นอยา่งดี 

 

 ข) มีการสอดแทรกมุกตลก ความตลกถือเป็นประเด็นท่ีเกิดข้ึนควบคู่กบัการนาํเสนอเน้ือหาเพื่อความ

บนัเทิงและโดยเฉพาะอยา่งยิง่ความสนุกสนานในกลุ่มเพื่อนยอ่มมีการสอดแทรกมุกตลกร่วมดว้ยเสมอ ลกัษณะ

ของมุกตลกท่ีพบในวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวไดแ้ก่ ตลกเคราะห์หามยามร้าย (Physical mishap) เป็น
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ลกัษณะตลกเจ็บตวัเช่น การแช่ออนเซ็นท่ีไม่ถูกตอ้งจนทาํให้เกิดการเจบ็ตวั การเจ็บตวัจากการนัง่รถสกายแลป 

(สามลอ้เคร่ือง) บนเส้นทางท่ีเป็นหลุมเป็นบ่อ ตลกทะล่ึงท่ีอาจเช่ือมโยงกบัเร่ืองทางเพศ ตลกในชีวิตประจาํวนั

เก่ียวกบัการทกัช่ือผิดพลาด การใช้อุปกรณ์การกินอาหารท่ีไม่ถูกตอ้ง ตลกเก่ียวกบัเร่ืองภาษาเช่น การแปลผิด

ความหมาย นอกจากน้ียงัพบตลกในการเสียดสีทางการเมืองเช่นตอน “ลุคพาเท่ียวตลาดดงัในซานฟรานซิสโก” 

โดย “Picnicly” เน้ือหาเก่ียวกบัตลาดสินคา้เกษตร “Farmer market” ผูข้ายจะเป็นเกษตรกร ในขณะท่ีในประเทศ

ไทยอาจไม่ใช่เกษตรกรตวัจริง เป็นตน้ 

 

 ค) ผูด้าํเนินรายการเป็นผูท้รงอิทธิพล ผูด้าํเนินรายการของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวท่ีได้รับ

ความนิยมสูงพบวา่มี 2 ประเภท ไดแ้ก่ 1) เป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาก่อน (Celebrity) ไดแ้ก่ เป็นนกัร้อง นกัแสดง 

เน็ตไอดอล ซ่ึงเป็นบุคคลท่ีมีผูติ้ดตามในส่ือสังคมเป็นทุนเดิมอยูก่่อนแลว้ เม่ือเขาเหล่านั้นไดส้ร้างสรรคง์านวีล็

อกจึงเป็นปัจจัยสนับสนุนให้มีผู ้ติดตามเป็นจํานวนมาก 2) เป็นบุคคลท่ีมีอัตลักษณ์โดดเด่นเฉพาะตัว 

ตวัอยา่งเช่น การเป็นคนต่างชาติท่ีพูดและเขา้ใจในวถีิความเป็นไทยเป็นอยา่งดี การเป็นผูมี้ภูมิหลงัท่ีเช่ือมโยงกบั

ธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ืองกบัการท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นปัจจยัเสริมใหเ้กิดลกัษณะอตัลกัษณ์เฉพาะตวัของผูด้าํเนินรายการ จาก

องคป์ระกอบดงักล่าวจึงทาํใหเ้ขาเหล่านั้นเป็นผูท่ี้มีอิทธิพลทางความคิดเก่ียวกบัเน้ือหาดา้นการท่องเท่ียว 

 

 ง) การส่ือความหมายแบบตรงไปตรงมา เป็นภาษาและวิธีการพูดท่ีไม่มีแบบแผนตายตวัและไม่ถูกปรุง

แต่งดว้ยคาํพูดในเชิงวรรณศิลป์อาจเรียกวา่เป็นการส่ือสาร “แบบดิบ” เป็นลกัษณะของวธีิการพูดคุยแบบ “เพื่อน

ถึงเพื่อน” ซ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของวีล็อก การเปิดเร่ืองอาจไม่มีการทกัทายนาํเขา้ การส่ือความหมายเป็น

แบบนยัตรงท่ียอมรับคาํท่ีมีความหมายเชิงบรรยายควบคู่กบัคาํท่ีสร้างสีสันให้กบัเร่ืองราว รวมทั้งการยอมรับได้

สาํหรับคาํสบถและคาํอุทานท่ีส่ืออารมณ์ต่าง ๆ  มกัเนน้คาํท่ีส่ือความหมายเก่ียวกบัการแสดงความประหลาดใจ 

ความต่ืนเตน้ ในการพบเห็นส่ิงท่ีไม่อยูใ่นความคาดหมาย 

 

 จ) เน้ือหาให้ประสบการณ์ใหม่ วีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวเน้นความใหม่ของมุมมองและ/หรือ

ประสบการใหม่ท่ีอาจเกิดจากเร่ืองราวของสถานท่ี กิจกรรมท่ีหาดูไดย้ากเช่น การดาํนํ้ าดูปลาโลมาท่ีเกาะมลัดีฟ

เมนูอาหารท่ีไม่คุ ้นเคยเช่น การสาธิตวิธีการกินหอยควบคู่กับเบียร์ดาํใส่ไข่ท่ีเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา 

ประสบการณ์การแช่ออนเซ็นแบบญ่ีปุ่นแท ้ๆ ในประเทศไทย ทั้งน้ีส่ิงท่ีมีลกัษณะร่วมของประสบการณ์และ
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มุมมองใหม่คือ สถานท่ีและกิจกรรมตอ้งเอ้ือต่อการถ่ายภาพไดอ้ยา่งสวยงาม อนัเน่ืองจากวฒันธรรมการโพสต์

และการแชร์ประสบการณ์การท่องเท่ียวของผูรั้บสารท่ีตอ้งการอยากถ่ายทอดสู่สาธารณะ 

 

6.2 อภิปรายผลการวจิัย 

 

 6.2.1 เน้ือหา รูปแบบและวธีิการนาํเสนอวลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

 

 แก่นเน้ือหาหลกัของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวทั้ง 3 ประการ ไดแ้ก่ สถานท่ีท่องเท่ียว รูปแบบ

การใชชี้วิตท่ีเนน้ประสบการณ์แปลกใหม่และโฆษณาแฝงเป็นส่วนผสมของเน้ือหาท่ีมีความกลมกลืน สามารถ 

สนองความใคร่รู้ของมนุษย์ เป็นการเปล่ียนแนวคิดจากนักท่องเท่ียว (Tourist) ซ่ึงมกัมีความผิวเผินเป็นนัก

เดินทาง (Traveler) ท่ีเนน้การเขา้ถึงวิถีชีวติท่ีแทจ้ริงของคนในชุมชน สอดคลอ้งกบัขอ้เสนอของ Sedthawoot P. 

(2561) ต่อประเด็นการนาํเสนอเน้ือหาวา่ เป็นการมุ่งเน้นประเด็นหลกัประเด็นเดียวท่ีชดัเจนและให้ความสําคญั

กบัการเลือกสถานท่ีท่ีเหมาะสม โดยเป็นสถานท่ีท่ีส่ือความหมายไดส้อดคลอ้งกบัเน้ือหาและบุคลิกของผูด้าํเนิน

รายการ ดงันั้นบุคลิกของผูด้าํเนินรายการถือเป็นองคป์ระกอบสําคญัประการหน่ึงในการกาํหนดแก่นเน้ือหาของ

รายการ กรณีท่ีผูด้าํเนินรายการมีบุคลิกโดดเด่นในการผจญภยั เน้ือหาท่ีเหมาะสมจะมีความเก่ียวขอ้งกบัสถานท่ี

ท่ีมีความสมบุกสมบนัและอาจมีโฆษณาแฝงเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ท่ีเช่ือมโยงกบัการผจญภยัเช่น ยานพาหนะท่ีมี

สมรรถนะสูง เป็นตน้  

 

 นอกจากน้ีสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ วสันต ์จนัทร์ประสิทธ์ิ (2561) ซ่ึงไดเ้สนอวา่ควรเนน้เน้ือหาในเชิง

อารมณ์ความรู้สึกโดยมีเป้าหมายเพื่อสร้างภาพลกัษณ์ให้แหล่งท่องเท่ียว ชวนให้นกัท่องเท่ียวตอ้งการไปเยือน 

เน้ือหาเชิงอารมณ์ยงัถือเป็นองค์ประกอบสําคญัของการเล่าเร่ืองผ่านส่ือดิจิทลั (Digital storytelling) ทั้งน้ีเพราะ

เน้ือหาระดบัสารสนเทศเป็นเน้ือหาท่ีมีการนาํเสนออยา่งแพร่หลายในส่ือต่าง ๆ แต่เน้ือหาในเชิงอารมณ์เป็นส่ิงท่ี

ผูด้าํเนินรายการตอ้งคาํนึงถึงเป็นอนัดบัแรก ทั้งน้ีเน่ืองจากเน้ือหาเชิงอารมณ์เป็นส่ิงท่ีเขา้ถึงจิตใจของผูรั้บสารได้

ง่ายและเป็นหลกัการพื้นฐานของการส่ือสารเชิงสุนทรียศาสตร์  
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 ต่อประเด็นความใหม่ของเร่ืองราวและมุมมองท่ีแตกต่างจากท่ีปรากฎในเน้ือหารายการอ่ืน ๆ นั้นมีความ

สอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ตอลสตอย (อา้งในถิรนนัท ์อนวชัศิริวงศ ์และคณะ, 2547) ท่ีไดก้ล่าวถึงคุณสมบติัของ

งานสร้างสรรคท่ี์ดีวา่จะตอ้งมีความคิดใหม่ท่ีนาํเสนอผา่นเน้ือหาและรูปแบบท่ีมีความชดัเจน ดงัจะเห็นไดว้า่การ

เล่าเร่ืองของวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวจะเน้นความตรงไปตรงมา เข้าใจได้ในทนัทีพร้อมกบัสร้าง

ผลกระทบเชิงอารมณ์ควบคู่กบัเน้ือหาหลกัของรายการ  ในขณะท่ีแนวคิดของ กาญจนา แก้วเทพ (2557) ใน

ประเด็นเร่ือง “วิธีการจอ้งมองดูแบบนกัท่องเท่ียว” (Tourist gaze) เป็นเน้ือหาเก่ียวกบักิจกรรมท่ีกระตุน้ให้เกิด

กิจกรรมการถ่ายภาพของนักท่องเท่ียวซ่ึงเป็นการให้ความหมายต่อส่ิงต่าง ๆ ในสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ทั้ งน้ี       

มุมกลอ้งและสถานท่ีท่ีปรากฎในเน้ือหามกัไดรั้บการถ่ายภาพจากนกัท่องเท่ียวและไดรั้บการเผยแพร่ต่อยงัส่ือ

สังคมออนไลน์ ดงันั้นการกาํหนดมุมภาพใหมี้ความน่าสนใจและมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัจึงเป็นส่ิงท่ีสอดคลอ้งกบั

แบบแผนการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวในปัจจุบนั แนวทางการนาํเสนอดงักล่าวยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัและ

งานสร้างสรรค์ของ Nadech Kugimiya and Grit Thonglert (2020) ท่ีเน้นเน้ือหาเก่ียวกบัการท่องเท่ียววิถีชุมชน

ในมุมมองใหม่ สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีกิจกรรมท้าทายแปลกใหม่ท่ีนักท่องเท่ียวสัมผสัได้ เช่นการท่ีผูด้าํเนิน

รายการใชค้าํวา่ “กลา้” เพื่อเชิญชวนให้ผูรั้บสารไดท้ดลองทาํกิจกรรมต่าง ๆ เหมือนกบัท่ีผูด้าํเนินรายการทาํ ใน

กรณีท่ีผูด้าํเนินรายการเป็นผูท้รงอิทธิพล ยอ่มมีพลงัในการโนม้นา้วใจให้ผูรั้บสารเกิดพฤติกรรมเลียนแบบและ

เผยแพร่เร่ืองราวสู่สังคมออนไลน์ต่อไป 

 

 ในส่วนของรูปแบบและวิธีการนาํเสนอเน้ือหาพบวา่มีการการผสมวิธีการนาํเสนอทั้งในเชิงงานสารคดี

กบังานละคร ซ่ึงเป็นไปเพื่อการดึงดูดความสนใจของผูช้ม ดงัท่ี Sedthawoot P. (2561) เสนอว่าวีล็อกจะตอ้ง

ดึงดูดความสนใจของผูช้มตั้งแต่ตน้ ผูช้มจะตดัสินใจวา่พวกเขาตอ้งการดูวิดีโอหรือไม่ภายใน 5 วินาทีแรก และ

วิธีท่ีผูด้าํเนินรายการนาํเสนอตวัตนของคุณ ก็อาจเป็นเร่ืองสําคญั ผูด้าํเนินรายการตอ้งปรากฏตวัอยา่งเหมาะสม

กบัเน้ือหารายการ ดงันั้นการนาํเสนออตัลกัษณ์ท่ีชดัเจนของผูด้าํเนินรายการท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือหาในแต่ละตอน

จะตอ้งมีความเด่นชดัและสามารถใชเ้น้ือหาเชิงอารมณ์ไดอ้ยา่งทนัท่วงทีเม่ือเร่ิมดาํเนินรายการ 

 

 ในขณะท่ี กุลนารี เสือโรจน์ (2561) ได้เน้นถึงเทคนิคการส่ือสารด้วยภาพและเสียงในรายการสารคดี

โทรทศัน์ซ่ึงผูว้ิจยัเห็นว่าเป็นรากฐานของงานวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวโดยองค์ประกอบท่ีสําคญัคือ

กลุ่มองคป์ระกอบดา้นภาพไดแ้ก่ ขนาดภาพ การเคล่ือนกลอ้ง มุมกลอ้ง มุมมองและการปรับเลนส์ของกลอ้ง ผู ้
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สร้างสรรคต์อ้งวิเคราะห์ความหมายแฝงท่ีอยูใ่นองคป์ระกอบภาพโดยพิจารณาร่วมกบับทเสียงบรรยายและการ

ส่ือความหมายผา่นภาษาภาพ ในขณะท่ีกลุ่มองคป์ระกอบดา้นเสียงท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสร้างสรรคว์ลี็อกไดแ้ก่เสียง

บรรยาย เสียงดนตรี เสียงบรรยากาศ เสียงประกอบและเสียงเงียบ ดงันั้นหลกัการพื้นฐานในการผลิตรายการ

โทรทศัน์และภาพยนตร์จึงยงัเป็นรากฐานท่ีจาํเป็นในการสร้างสรรค์งานวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งเทคนิคการเคล่ือนกล้องท่ีทาํให้รายการมีความสด ความน่าต่ืนเตน้และชวนติดตาม การใช้

เทคนิคพิเศษในการเร้าความสนใจและเสริมสร้างเน้ือหาเชิงอารมณ์ท่ีสอดคลอ้งกบับรรยากาศของกิจกรรมการ

ท่องเท่ียวเช่น การส่ือรสชาติอาหารท่ีเผด็ร้อน การส่ือความสนุกสนานของกิจกรรมใตท้ะเล เป็นตน้ 

 

 6.2.2 คุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ในฐานะผูท้รงอิทธิพล โดย

พบว่าคุณสมบัติของผูด้าํเนินรายการท่ีสอดคล้องกับแนวคิดเร่ืองวาทศิลป์ได้แก่ การเป็นผูท่ี้มีบุคลิกร่าเริง

สนุกสนาน โดยไม่ละทิ้งคุณสมบติัดา้นความน่าเช่ือถือของผูพู้ด การเป็นผูมี้ลีลาการพูดท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั 

และการเป็นผูมี้ทกัษะในการใช้อวจันภาษาระดบัสูงควบคู่กบัวจันภาษา ซ่ึงคุณสมบติัดงักล่าวสอดคล้องกบั

คุณสมบติัของผูพู้ดท่ีดีท่ีทาํให้เกิดผลในเชิงคุณค่าต่อผูรั้บสาร ดงัท่ี Aristotle (อา้งในสดใส พนัธุมโกมล, 2542) 

ไดจ้าํแนกคุณค่า 3 ระดบัไดแ้ก่ 1) คุณค่าระดบัอารมณ์คือ การท่ีผูด้าํเนินรายการสามารถสร้างประสบการณ์ใน

เชิงอารมณ์ร่วมให้เกิดข้ึนกบัผูช้ม ผูช้มควรได้รับคุณค่าทางอารมณ์จากความสนุกสนานท่ีได้รับจากผูด้าํเนิน

รายการ 2) คุณค่าระดบัสมองเป็นคุณค่าทางความคิด สติปัญญา ผูช้มไดรั้บประโยชน์จากการนาํความรู้เก่ียวกบั

การท่องเท่ียวท่ีอาจสอดแทรกแนวคิดท่ีมีประโยชน์ต่อการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยืน และสามารถปรับใชป้ระโยชน์

ในชีวิตประจาํวนัท่ีก่อให้เกิดผลดีต่อส่ิงแวดลอ้ม 3) คุณค่าระดบัจิตใจ เป็นการยกระดบัจิตใจของผูช้มให้สูงข้ึน

เช่น ความตระหนกัถึงความสําคญัของการอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม พนัธ์ุพืช สัตวป่์า ซ่ึงเป็นรากฐานของการพฒันา

ทรัพยากรการท่องเท่ียวและชุมชนท่ีย ัง่ยนื  

 

 นอกจากน้ียงัสอดคล้องกับการนําเสนอวาทศิลป์ท่ีดีดังท่ี อรวรรณ ปิลันธ์โอวาท (2547) เสนอว่า

ประกอบด้วยบุคลิกของผูพู้ดท่ีดี (Ethos) การทาํให้เกิดอารมณ์ของผูฟั้ง (Pathos) โดยมีการใช้ตรรกะของผูพู้ด

ผา่นหลกัฐานประกอบการพูด (Logos) ซ่ึงในกรณีของวีล็อกเป็นการใชภ้าพเชิงประจกัษ์ยืนยนัในส่ิงท่ีผูด้าํเนิน

รายการนาํเสนอประกอบกบัการสัมภาษณ์บุคคลในพื้นท่ีตามควรแก่กรณี ทั้งน้ีผูด้าํเนินรายการตอ้งมีลีลาเชิง
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วาทศิลป์ท่ีมีความชดัเจน เรียบง่าย ถูกตอ้ง และแม่นยาํ และประเด็นนั้นเหมาะสมกบัผูด้าํเนินรายการและผูฟั้ง 

ซ่ึงสามารถอภิปรายตามหลกัการโนม้นา้วใจของผูด้าํเนินรายการตามแนวคิดของ Aristotle ไดด้งัน้ี 

 

 1) ความน่าเช่ือถือของผูด้าํเนินรายการ (Ethos)  คือ การทาํให้ผูช้มเช่ือถือในตวัผูด้าํเนินรายการ ดว้ยการ

แสดงไหวพริบต่อปรากฎการณ์ท่ีเกิดข้ึนในสถานท่ีท่องเท่ียวนั้น ๆ อย่างทนัท่วงที เช่นการเผชิญหน้ากบัส่ิงท่ี

ไม่ไดค้าดคิด แต่ผูด้าํเนินรายการสามารถนาํเสนอเร่ืองราวไดท้นัต่อสถานการณ์บนพื้นฐานของขอ้มูลท่ีไดมี้การ

สืบคน้มาแล้วล่วงหน้า นอกจากน้ีเน้ือหาท่ีนาํเสนอตอ้งสะทอ้นถึงความเป็นผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีต่อประเด็นนั้น ๆ 

ยกเวน้ในกรณีท่ีทุกอย่างเป็นประสบการณ์ใหม่ ผูด้าํเนินรายการอาจแสดงความจริงใจในการเชิญชวนให้ร่วม

เดินทางไปพร้อมกบัผูด้าํเนินรายการ ซ่ึงเป็นการแสดงถึงความจริงใจและความเป็นมิตรทั้งต่อผูช้มและผูร่้วม

รายการ นอกจากน้ี ความน่าเช่ือถือยงัมาจากบุคลิกภาพ การแต่งตวัท่ีเหมาะกบัสถานท่ีและกิจกรรมการท่องเท่ียว 

การเลือกใช้ภาษาท่ีเหมาะสมกับเวลาและสถานท่ี โดยท่ียงัคงไวซ่ึ้งความน่าเช่ือถือและการมีบุคลิกร่าเริง

สนุกสนาน 

  

 2) อารมณ์ของผูช้ม (Pathos)  คือ การทาํใหผู้ช้มเกิดอารมณ์ความรู้สึกเช่นเดียวกบัผูด้าํเนินรายการ ไดแ้ก่ 

ความรู้สึกต่ืนเต้นไปกับเหตุการณ์ท่ีคาดไม่ถึง อารมณ์ความสนุกสนานจากกิจกรรมการท่องเท่ียว อารมณ์

ความรู้สึกกล้าท่ีจะทดลองส่ิงใหม่เหมือนกับท่ีผูด้าํเนินรายการนําเสนอ ผูด้าํเนินรายการอาจใช้ภาษาในเชิง

อุปมาอุปไมยบรรยายเหตุการณ์ เช่น ผูด้าํเนินรายการ “วา่นไฉ” นาํเท่ียวจนัทบุรีโดยมีเน้ือหาส่วนหน่ึงกล่าวว่า 

“ด่ืมกาแฟทุกร้านอาจทาํให้ต่ืนถึงชาติหน้า” ซ่ึงเป็นการเลือกใช้คาํพูดและภาพเพื่อให้ผูช้มเกิดจินตนาการและ

อารมณ์เช่นเดียวกบัผูด้าํเนินรายการ 

 

 3) เหตุผลในวาทะ (Logos) คือ การแสดงเหตุผลและหลักฐาน  เพื่อให้ผูช้มไดข้้อสรุปเดียวกันกบัผู ้

ดาํเนินรายการ เช่น การอา้งอิงขอ้เท็จจริงจากภาพเชิงประจกัษ ์ซ่ึงในวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวนิยมใช้

การเล่าเร่ืองดว้ยภาพเป็นการแสดงเหตุผลเพื่อช่วยเสริมความน่าเช่ือถือของผูด้าํเนินรายการดว้ย 

 

 องค์ประกอบทั้ง 3 ประการดังกล่าว เป็นส่ิงท่ีผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวได้

นาํเสนอไวอ้ยา่งกลมกลืนในเน้ือหารายการแต่ละตอน นอกจากน้ีผูว้จิยัพบวา่ผูด้าํเนินรายการวลี็อกมีคุณสมบติัท่ี
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สอดคลอ้งกบัหลกัการของสาํนกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียงกิจการโทรทศัน์และกิจการโทรคมนาคม

แห่งชาติ (2556) ซ่ึงไดน้ําเสนอองค์ประกอบเก่ียวกบัคุณสมบติัของผูด้าํเนินรายการว่าจะตอ้งมีองค์ประกอบ

สําคญั 3 ประการคือ มีทกัษะในการส่ือสาร มีทศันคติท่ีดีและ มีความรู้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งความรู้ในเร่ืองท่ีพูด

เป็นอยา่งดี ซ่ึงองคป์ระกอบดงักล่าวถือเป็นรากฐานความสาํเร็จของการส่ือสารในทุกรูปแบบ 

 

 6.2.3 องคป์ระกอบทางการสร้างสรรคว์ีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว เป็นองคป์ระกอบท่ีอยูใ่นกลุ่ม

ของผูด้าํเนินรายการ เน้ือหาและวธีิการนาํเสนอ ในแง่เน้ือหา เป็นการนาํเสนอท่ีสะทอ้นความสนุกสนานในกลุ่ม

เพื่อน เป็นองคป์ระกอบทางดา้นสังคมท่ีเนน้การส่ือสารแบบกลุ่ม ในขณะท่ีองคป์ระกอบดา้นการสอดแทรกมุก

ตลกเป็นคุณค่าทางอารมณ์ซ่ึงเป็นองค์ประกอบทางสุนทรียภาพทางการส่ือสาร ผูด้าํเนินรายการเป็นผูท้รง

อิทธิพล ซ่ึงมีทกัษะทางการส่ือสารท่ีสูง โดยท่ีองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ทั้งหมดน้ีจะนาํสู่การนาํเสนอ

เน้ือหาท่ีให้ประสบการณ์ใหม่ จากองคป์ระกอบทางการสร้างสรรคด์งักล่าว มีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดเทคนิค

การสร้างสรรคว์ีล็อกให้น่าสนใจ ดงัท่ี Sedthawoot P. (2561) เสนอแนวทางการสร้างสรรค์ไวว้า่ประเด็นตอ้งมี

ความชดัเจน สถานท่ีเหมาะสม สามารถส่ือความหมายไดส้อดคลอ้งกบัเน้ือหา และบุคลิกของผูด้าํเนินรายการ 

การใช้นํ้ าเสียงอย่างเป็นธรรมชาติ เน้นความมั่นใจเก่ียวกับตัวตนของผูด้ ําเนินรายการ นอกจากน้ีในแง่

องค์ประกอบในเชิงศิลปะมีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Aristotle (อา้งในสดใส พนัธุมโกมล, 2542) ในแง่

ของคุณค่าระดบัอารมณ์ท่ีเน้นสัมพนัธภาพกลมกลืนขององคป์ระกอบทางการสร้างสรรค์และนาํสู่คุณค่าระดบั

สมองท่ีผูรั้บสารสามารถไปปรับใชใ้หเ้กิดประโยชน์ในการท่องเท่ียว 

 

 การสร้างสรรคว์ีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวในงานวิจยัคร้ังน้ีสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Yochuwa 

samarom (2562) ท่ีมุ่งเนน้ให้ประเด็นเน้ือหาเป็นส่ิงท่ีมีความสําคญัลาํดบัแรก โดยเน้ือหาท่ีมีความสอดคลอ้งกบั

การตลาดดิจิทลัจะมีความสอดคลอ้งกบัผูใ้ห้การสนบัสนุน โดยเฉพาะอยา่งยิ่งงานโฆษณาแฝงท่ีเขา้มาเป็นส่วน

หน่ึงของเน้ือหารายการอย่างกลมกลืน เช่น การโฆษณากล้องบันทึกภาพ ธุรกิจร้านอาหาร ท่ีพกั รถเช่า 

ความสัมพนัธ์ของเน้ือหาดงักล่าวจะเป็นองคป์ระกอบหลกัของกิจกรรมการท่องเท่ียว ในขณะท่ีวิธีการนาํเสนอ

จะเป็นวิธีการยกระดับเน้ือหาให้ความน่าสนใจดังเช่นการใช้ความตลกขบขนั ความสนุก ซ่ึงจะทาํให้งาน

สร้างสรรคมี์ความน่าติดตาม 
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 วลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวเป็นรูปแบบทางการส่ือสารในยคุดิจิทลัท่ีมีความเติบโตอยา่งต่อเน่ือง 

ปรากฎการณ์ดงักล่าวสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ McLuhan Marshall (2003) ท่ีไดเ้สอวา่ ส่ือทุกประเภทเป็นส่วน

ขยายของมนุษย ์ต่อประเด็นดงักล่าวน้ีเม่ือพิจารณาในบริบทของเทคโนโลยีสมาร์ทโฟนท่ีนิยมใช้สร้างสรรค ์    

วลี็อค อาจพิจารณาไดว้า่ สมาร์ทโฟนในทุกวนัน้ีไดก้ลายเป็นส่วนหน่ึงของเคร่ืองมือเพื่อการขยายและประกอบ

สร้างอตัลักษณ์ความเป็นตวัตน เม่ือทุกคนสามารถเป็นนักสร้างสรรค์เน้ือหาได้ เน้ือหาการท่องเท่ียวจึงเป็น

ตัวกระตุ้นให้เกิดการส่ือสารการท่องเท่ียวได้เป็นวงกวา้ง อีกทั้ งยงัมีการผลิตซํ้ าของส่ือและกิจกรรมการ

ท่องเท่ียวในเมืองท่องเท่ียวต่าง ๆ เช่น ปีนัง มีการสร้างจําลองความเป็นเมืองเก่าข้ึนมาใหม่ทั้ งในเชิง

สถาปัตยกรรมและงานศิลปะท่ีไดก้ลายมาเป็นเน้ือหาการท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยม  

 

 ปรากฎการณ์ดงักล่าวสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ Benjamin (1935) ในเร่ืองการประกอบสร้างข้ึนใหม่แต่

ยงัคงความหมายไวเ้ช่นเดิมซ่ึงรวมถึงวีล็อกท่ีนาํเสนอมุมมองใหม่ด้วยวิธีการตีความท่ีแตกต่างไปจากเดิม ดงั

กรณีการมุ่งเนน้เร่ืองราวของอาหารทอ้งถ่ินในเมืองเสียมเรียบ กมัพูชา แทนท่ีจะเป็นการเล่าเร่ืองเก่ียวกบันครวดั

ในฐานะท่ีเป็นมรดกโลก จากแนวคิดของ Benjamin ดงักล่าว ผูว้จิยัเห็นวา่ประเด็นท่ีเก่ียวกบัอิทธิพลของแนวคิด

เร่ืองมาตรฐานของการสร้างและรับสารเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวเป็นแนวทางการสร้างสร้างสรรคเ์น้ือหาสาร

และการเปิดรับส่ือท่ีมีมาตรฐานและสุนทรียภาพแตกต่างไปจากเน้ือหารายการของส่ือสารคดีทางวิทยโุทรทศัน์ 

โดยการสร้างสรรค์งานไดมี้การสร้างกฎเกณฑ์และมาตรฐานใหม่ของตนเองข้ึนมาเช่น วิธีการสร้างสรรคผ์่าน

เทคโนโลยีสมาร์ทโฟน รูปแบบของเทคนิคท่ีใชใ้นการนาํเสนอเช่น การใชมุ้มกลอ้งแทนสายตาผูด้าํเนินรายการ  

การมีระยะห่างระยะหว่างสมาร์ทโฟนกับผูด้ ําเนินรายการท่ีตายตัวและเป็นแบบเห็นหน้าระยะใกล้ การ

เคล่ือนไหวกลอ้งอยา่งรวดเร็ว ยอมรับไดก้บัการสั่นไหวและความไม่คมชดัท่ีเกิดข้ึนในจงัหวะเวลาแบบปัจจุบนั

ทนัด่วน เป็นต้น อีกทั้งกฎเกณฑ์เชิงปฏิบัติการทางสังคมเช่น การจะถ่ายภาพใครบ้าง กระบวนการถ่ายรูป

เก่ียวกบับุคคลท่ีอาจเป็นการละเมิดสิทธิส่วนบุคคล วิธีการเก็บคลงัภาพซ่ึงเป็นประเด็นเร่ืองความใหม่สดทนั

เหตุการณ์ การใช้ภาพจากคลังภาพอาจเป็นข้อจาํกัดในส่ือประเภทน้ี วิธีการเล่าเร่ืองผ่านผูด้าํเนินรายการท่ี

สะทอ้นบุคลิกแบบนักท่องเท่ียวเพื่อแสดงความเหมือนกบัผูช้มว่า “พวกเรา” คือคนประเภทเดียวกนัท่ีลองผิด

ลองถูก ไม่มีอะไรเป็นกฎเกณฑ์สําเร็จรูป  ฯลฯ ซ่ึงกฎเกณฑ์และมาตรฐานแนวปฏิบติัต่าง ๆ ทั้งหมดน้ี จะทาํให้

วลี็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียวมีความแตกต่างจากการสร้างสรรคง์านสารคดีแบบดั้งเดิม แต่อยา่งไรก็ตามก็
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ยงัคงไวซ่ึ้งกล่ินอายเก่ียวกบัคุณค่าความถูกตอ้งและการใชภ้าพเพื่อการยืนยนัความเป็นจริงตามหลกัการพื้นฐาน

ของงานสารคดี 

 

6.3 ข้อเสนอแนะสําหรับนักวชิาชีพการส่ือสาร 

 

 1. การกาํหนดประเด็นเน้ือหาสําหรับวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผูส้ร้างสรรคค์วรพิจารณาแนว

ทางการกาํหนดประเด็นเน้ือหาโดยคาํนึงถึงองคป์ระกอบดา้นเน้ือหาดงัต่อไปน้ี 

 

 1) เป็นเน้ือหาท่ีให้ประสบการณ์ใหม่กับผู ้ชม อาจเป็นการเลือกนําเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเน้น

ประสบการณ์แปลกใหม่ เพราะประสบการณ์แปลกใหม่เป็นส่ิงท่ีมีคุณค่า เน่ืองจากสามารถตอบสนองความใคร่

รู้ของมนุษย ์ลกัษณะประเด็นเน้ือหาดงักล่าวน้ีมกัเป็นประเด็นท่ีไดจ้ากการสืบคน้ขอ้มูลในเชิงลึก หรือการเปิด

พื้นท่ีใหก้บัผูรั้บสารเสนอแนะสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีอาจอยูใ่นชุมชนของเขาเอง 

 

 2) เป็นเน้ือหาท่ีมีการเปิดมุมมองใหม่ในสถานท่ีต่าง ๆ ประเด็นน้ีอาจเป็นสถานท่ีท่ีเคยมีการนาํเสนอ

แลว้ในส่ืออ่ืน แต่ในสถานท่ีเหล่านั้นอาจมีมุมมองใหม่ท่ีเกิดจากการสืบเสาะในส่ิงท่ีนักท่องเท่ียวอาจมองขา้ม 

อาจเป็นสถานท่ีท่ีสะทอ้นมุมมองวถีิชีวติของคนในพื้นถ่ินท่ีมกัถูกละเลยจากกิจกรรมการท่องเท่ียวหลกั 

 

 3) เป็นเน้ือหาท่ีสอดคลอ้งกบับุคลิกของผูด้าํเนินรายการ จากการวิจยัพบวา่บุคลิกของผูด้าํเนินรายการมี

อิทธิพลอย่างมากต่อการนาํเสนอเน้ือหาเชิงอารมณ์ของเร่ืองราว ดงันั้นการกาํหนดประเด็นเน้ือหาจาํเป็นตอ้ง

สัมพนัธ์กบับุคลิกของผูด้าํเนินรายการ  

 

 4) เป็นเน้ือหาท่ีสามารถสร้างโอกาสในการรับการสนบัสนุนจากผูอุ้ปถมัภร์ายการเช่น ท่ีพกั ร้านอาหาร 

อุปกรณ์การถ่ายภาพ อุปกรณ์การท่องเท่ียว ผูผ้ลิตรายการอาจใชอ้งคป์ระกอบทางเน้ือหาท่ีมีความสัมพนัธ์กนัใน

แง่ของการเล่าเร่ือง การเช่ือมโยงลาํดับของกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับสินค้าและบริการทางการ

ท่องเท่ียว 
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 5) ผูส้ร้างสรรคร์ายการควรกาํหนดเน้ือหาโดยการเปิดโอกาสให้ผูช้มเขา้มากาํหนดประเด็นเน้ือหาได้

ผา่นช่องทางการแสดงความคิดเห็นของส่ือออนไลน์ ปฎิสัมพนัธ์ท่ีเกิดข้ึนระหวา่งผูช้มและผูส้ร้างสรรคร์ายการ

จะเป็นแนวทางการพฒันารายการท่ีมีความย ัง่ยนื 

 

 2. การกาํหนดตวัผูด้าํเนินรายการวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ตอ้งเป็นผูท่ี้สามารถนาํเสนออตั

ลกัษณ์ความเป็นตวัตนไดอ้ยา่งชดัเจน มีบุคลิกท่ีโดดเด่นโดยมีคุณสมบติัพื้นฐานไดแ้ก่ การเป็นผูท่ี้มีบุคลิกร่าเริง

สนุกสนาน เป็นผูท่ี้มีความเป็นมิตร มีลีลาการพูดท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั มีทกัษะในการใชอ้วจันภาษา เป็นผูรั้ก

การผจญภยั และเป็นผูรั้กการศึกษาค้นควา้ข้อมูลในเชิงลึก เน่ืองจากต้องเป็นผูท่ี้มีความสามารถจดัการกับ

สถานการณ์เฉพาะหนา้ไดท้นัท่วงที ทั้งน้ีผูด้าํเนินรายการไม่จาํเป็นตอ้งมีรูปร่างหนา้ตาตามแบบฉบบัของพิธีกร

ทางวทิยโุทรทศัน์ แต่ตอ้งพฒันาตนเองเพื่อให้เป็นผูท้รงอิทธิพลในการส่ือสารการท่องเท่ียวได ้

 

 3. องค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ท่ีจ ําเป็นต้องมีในงานวีล็อกเพื่อการส่ือสารการท่องเท่ียว ผู ้

สร้างสรรค์ตอ้งให้ความสําคญักบัประเด็นท่ีเป็นกุญแจหลกัของความสําเร็จในงานวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียว 5 ประการดงัต่อไปน้ี 

 

 1) ผูด้าํเนินรายการเป็นผูท้รงอิทธิพล อาจพิจารณาคดัเลือกผูด้าํเนินรายการท่ีเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมา

ก่อนไดแ้ก่ เป็นนกัร้อง นกัแสดง เน็ตไอดอล ซ่ึงเป็นบุคคลท่ีมีผูติ้ดตามในส่ือสังคมเป็นทุนเดิมอยู่ก่อนแลว้ ใน

กรณีท่ีไม่ไดเ้ป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาก่อน อาจพิจารณาจากการเป็นบุคคลท่ีมีอตัลกัษณ์โดดเด่นเฉพาะตวั ซ่ึงจะ

เป็นองค์ประกอบพื้นฐานท่ีจะทาํให้เขาเหล่านั้นเป็นผูท่ี้มีอิทธิพลทางความคิดเก่ียวกบัเน้ือหาดา้นการท่องเท่ียว

ต่อไป 

 

 2) การกาํหนดแนวเน้ือหารายการท่ีสะทอ้นองคป์ระกอบดา้นความสนุกสนาน โดยเฉพาะอยา่งยิ่งความ

สนุกสนานในกลุ่มเพื่อน ทั้งน้ีเน่ืองจากปฏิสัมพนัธ์ในกลุ่มเพื่อนจะเป็นปัจจยัเร่งให้เกิดความปรารถนาการ

เดินทางท่องเท่ียวไดม้ากกวา่การเดินทางท่องเท่ียวโดยลาํพงั ทั้งยงัเป็นองคป์ระกอบท่ีเอ้ือให้เกิดการสนบัสนุน

จากผูอุ้ปถมัภร์ายการเน่ืองจากเป็นเน้ือหาท่ีกระตุน้ใหเ้กิดการบริโภคมากข้ึน 
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 3) การสอดแทรกมุกตลกในเน้ือหารายการ ลักษณะของมุกตลกท่ีพบในวีล็อกเพื่อการส่ือสารการ

ท่องเท่ียวไดแ้ก่ ตลกเคราะห์หามยามร้าย มกัเป็นลกัษณะตลกเจบ็ตวัเล็กๆ นอ้ยๆ กบัความพลั้งเผลอท่ีอาจเกิดข้ึน

ไดใ้นขณะทาํกิจกรรมการท่องเท่ียว ตลกในชีวิตประจาํวนั ตลกด้านภาษา แต่ทั้งน้ีตอ้งระมดัระวงัไม่ให้เป็น

ความตลกร้ายในเชิงเสียดสีหรือการดูหม่ินผูอ่ื้น ซ่ึงอาจจะถูกวพิากษว์จิารณ์ในเชิงลบตามมาได ้

 

 4) การส่ือความหมายของผูด้าํเนินรายการแบบตรงไปตรงมา เป็นภาษาและวิธีการพูดท่ีไม่มีแบบแผน

ตายตวัและไม่ถูกปรุงแต่งดว้ยคาํพูดในเชิงวรรณศิลป์ เป็นลกัษณะของวิธีการพูดคุยแบบ “เพื่อนถึงเพื่อน” การ

ส่ือความหมายเป็นแบบนยัตรงท่ียอมรับคาํท่ีมีความหมายเชิงบรรยายควบคู่กบัคาํท่ีสร้างสีสันใหก้บัเร่ืองราว การ

ใชค้าํอุทานเพื่อส่ืออารมณ์ท่ีส่ือเน้ือหาเชิงอารมณ์เก่ียวกบัความประหลาดใจ ความต่ืนเตน้ ในการพบเห็นส่ิงท่ีไม่

อยูใ่นความคาดหมาย เป็นตน้ 

 

 5) ผูส้ร้างสรรค์รายการต้องให้นํ้ าหนักกับประเด็นเน้ือหาท่ีให้ประสบการณ์ใหม่ โดยพิจารณาจาก

เน้ือหาท่ีมีอยู่ก่อนแล้วในส่ือสังคมออนไลน์ วิเคราะห์การนาํเสนอเน้ือหาท่ีมีลกัษณะเดียวกนัของคู่แข่ง เพื่อ

นาํไปสู่การพฒันาเน้ือหาท่ีแตกต่างท่ีปรากฎอยูใ่นปัจจุบนั  

 

6.4 ข้อเสนอแนะสําหรับการวจิัยในอนาคต 

 

 1. เน้ือหาเก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีนําเสนอผ่านวีล็อกได้สะท้อนประเด็นเก่ียวกับความสมบูรณ์

เก่ียวกบัระบบนิเวศและทรัพยากรการท่องเท่ียว ดงันั้นประเด็นการวิจยัเก่ียวกบั “ส่ือสีขาว” ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัมิติ

ดา้นบทบาทหนา้ท่ีของส่ือและวิธีการนาํเสนออยา่งสร้างสรรค ์เป็นประเด็นท่ีควรไดรั้บการศึกษาต่อยอดโดยมี

ความเช่ือมโยงกบัแนวคิดจริยศาสตร์สภาวะแวดลอ้ม (Ecological ethics) อนัเป็นรากฐานของการพฒันาท่ีย ัง่ยนื 

 

 2. เน่ืองจากเน้ือหาของวีล็อกส่วนหน่ึงมีความเช่ือมโยงกบัชุมชน ดงันั้นการศึกษาวิจยัเก่ียวกบัส่ือท่ีมี

ความเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวชุมชน (Community Based Tourism) รวมถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนต่อการ
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สร้างสรรคเ์น้ือหาการท่องเท่ียวควรไดรั้บการศึกษาวิจยั เน่ืองจากบทบาทการมีส่วนร่วมของการมีชุมชนกบันกั

สร้างสรรคส่ื์อจะเป็นปัจจยัสาํคญัท่ีผลกัดนัสู่การพฒันาท่ีย ัง่ยนื 

 

 3. ควรมีการศึกษาการเล่าเร่ืองผ่านหลากหลายส่ือ (Transmedia storytelling) ท่ีมีการนําเสนอเน้ือหา

เก่ียวกบัการท่องเท่ียว ทั้งน้ีเน่ืองจากส่ือท่องเท่ียวในโลกออนไลน์มีเป็นจาํนวนมากและมีช่องการในการนาํเสนอ

ท่ีหลากหลาย การศึกษาความเช่ือมโยงของเทคนิควธีิการเล่าเร่ืองขา้มส่ือน่าจะทาํใหเ้กิดกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นแฟน

รายการได ้



138 
 

บรรณานุกรม 

 

กาญจนา แกว้เทพ. (2557). เร่ืองส่ือสาร-การท่องเท่ียว. กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ.์ 

กาญจนา แกว้เทพและสมสุข หินวมิาน. (2551). สายธารแห่งนกัคิดทฤษฎีเศรษฐศาสตร์การเมืองกบัการ 

 ส่ือสารศึกษา. กรุงเทพฯ: สาํนกัพิมพม์ติชน. 

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2563). “วิสัยทัศน์ และพนัธกิจ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย พ.ศ.2560-

 2564”. สืบคน้เม่ือ 20 มกราคม 2563. จาก:https://www.tat.or.th/th/about-tat/vision. 

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2563). “ประเภทของการท่องเท่ียว”. สืบค้นเม่ือ 20 มกราคม 2563. จาก:

 https://www.tat.or.th/th. 

กุลนารี เสือโรจน์. (2561). หลกัการเขียนบทเสียงบรรยายภาพสาํหรับรายการสารคดีทางโทรทศัน์. ปทุมธานี: 

 โรงพิมพม์หาวทิยาลยัธรรมศาสตร์.  

กมลรัฐ อินทรทศัน์. (2548). เอกสารประกอบการสอนชุดวิชาปรัชญานิเทศศาสตร์และทฤษฎีการส่ือสาร หน่วย

 ท่ี 14. นนทบุรี: สาํนกัพิมพม์หาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

กฤษณ์ ทองเลิศ. การถ่ายภาพเชิงวารสารศาสตร์.กรุงเทพฯ: อินทนิล, 2554. 

กฤษณ์ ทองเลิศ. (2559). หลกัการวจิารณ์รายการวทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์. ปทุมธานี:  

 วทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัรังสิต. 

คณิตา ซองศิริ. (2553). การวเิคราะห์กระบวนการสร้างความหมายเร่ือง “การโหยหาอดีต” ในรายการปกิณกะ

 ทางโทรทศัน์ชุดตลาดสดสนามเป้า. วทิยานิพนธ์วารสารศาสตรมหาบณัฑิต มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 

ณฏัฐชุ์ดา วจิิตรจามรี. (2556). การส่ือสารเพื่อการโนม้นา้วใจ. กรุงเทพฯ: สาํนกัพิมพม์หาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์. 

ถิรนันท์ อนวชัศิริวงศ์และคณะ. (2547). สุนทรียนิเทศศาสตร์การศึกษาส่ือสารการแสดงและส่ือจินตคดี. 

 กรุงเทพฯ: จรัลสนิทวงศก์ารพิมพ.์ 

นพวทิย ์วศิิษฎว์รกุลและกฤษณ์ ทองเลิศ. (2561).  “การวิจยัและการสร้างสรรคภ์าพถ่ายแฟชัน่แนววะบิ-ซะบิ”. 

 การประชุมนาํเสนอผลงานวิจยัระดบับณัฑิตศึกษาคร้ังท่ี 13 ปีการศึกษา 2561 บณัฑิตวิทยาลยั 

 มหาวทิยาลยัรังสิต วนัท่ี 16 สิงหาคม 2561:2012-2020. 



139 
 

“นาํเสนอบริการผา่นการเล่าเร่ืองดว้ย Vlog” . (25 มิถุนายน 2561). สืบคน้เม่ือ 12 กนัยายน 2562, จาก  

 :https:// thaihotelbusiness.com/. 

เบญจมาภรณ์ ชาํนาญฉา. (2562). “แนวทางการพฒันารูปแบบการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในพื้นท่ีตาํบลบาง

 นํ้ าผึ้ ง จงัหวดัสมุทรปราการ”. วารสารวิชาการสมาคมสถาบนัอุดมศึกษาแห่งประเทศไทย ในพระ

 ราชูปถัมภ์สมเด็จพระเทพพระรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี. 25(2). กรกฎาคม-ธันวาคม:22-

 39. 

เบญจมาภรณ์ ชาํนาญฉา. (2561). “การท่องเท่ียวเชิงอาหาร: ศกัยภาพและความได้เปรียบของประเทศไทย”. 

 วารสารวิชาการสมาคมสถาบนัอุดมศึกษาแห่งประเทศไทย ในพระราชูปถัมภ์สมเด็จพระเทพพระ

 รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี. 24(1). มกราคม-มิถุนายน: 103-161. 

พรชัย ฉันต์วิเศษลกัษณ์. (2559). “การนําเสนอเน้ือหาด้านวฒันธรรมของประเทศในกลุ่มอาเซียนในรายการ

 สารคดีโทรทศัน์ไทย”. วารสารศาสตร์. 9(1). มกราคม-เมษายน: 33-77. 

พีระ จิรโสภณ. (2548). เอกสารประกอบการสอนชุดวิชาปรัชญานิเทศศาสตร์และทฤษฎีการส่ือสาร หน่วยท่ี 10. 

 นนทบุรี: สาํนกัพิมพม์หาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 

วสันต ์จนัทร์ประสิทธ์ิ. (2561). “การใชส่ื้อสังคมเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว: จากงานวิจยัสู่กลยทุธ์การตลาด”. 

 วารสารบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตร์และการส่ือสาร มหาวิทยาลยันเรศวร. 13(2) พฤษภาคม-สิงหาคม:

 1-17.  

วโิรจน์ ศรีหิรัญ. (2559). “การส่ือสารภาพลกัษณ์เพื่อการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนืในยคุการหลอมรวมส่ือ”.  

 วารสารนิเทศศาสตรปริทศัน์. 19(2), มกราคม-มิถุนายน: 118-131. 

สดใส พนัธุมโกมล. (2542). ศิลปะของการแสดง (ละครสมยัใหม่). กรุงเทพฯ: สาํนกัพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์

 มหาวทิยาลยั.  

สุรพงษ ์โสธนะเสถียร. (2561). สารกบัการส่ือความหมาย. กรุงเทพฯ: แดแน็กซ์อินเตอร์คอร์ปอเรชัน่. 

สุวรรณมาศ เหล็กงาม. 2552. การประกอบสร้างภาพเพื่อการโหยหาอดีตในรายการ “วนัวานยงัหวานอยู”่.  

 วทิยานิพนธ์นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต บณัฑิตวทิยาลยั จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั.  

สาํนกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียงกิจการโทรทศัน์และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ. (2556). ตาํรา

 อบรมหลกัสูตรผูป้ระกาศในกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์ ระดบัตน้. กรุงเทพฯ: ส เจริญการ

 พิมพจ์าํกดั. 



140 
 

องค์การการท่องเท่ียวโลกแห่งสหประชาชาติ (2563). “Tourism Human Capital Development”. สืบค้นเม่ือ 

 20 มกราคม 2563. จาก:https://www.unwto.org/. 

อรวรรณ ปิลันธ์โอวาท. (2547). วาทวิพากษ์ตะว ันตก (ค.ศ.1925-ปัจจุบัน)กับปริบทไทย. กรุงเทพฯ: 

 สาํนกัพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

Benjamin, W. (1935). The Work of Art in the Age of Mechanical Reproduction. Retrieved Aug 8, 2020  from 

 https://web.mit.edu/allanmc/www/benjamin.pdf. 

Barrett, Terry. Criticizing photographs an introduction to understanding images. New York: McGraw-Hill, 

 2005. 

Barthes, R. (1999). Image Music Text. Translated by Stephen Heath. 21st ed. New York: Hill and Wang. 

Lacey, Nick. (1998). Image and representation: Key concepts in Media Studies. London: Macmillan Press. 

McLuhan M. (2003). understanding media. Cambridge: MIT Press. 

Nadech Kugimiya and Grit Thonglert . (2020). “The creation of video clip for community tourism, Rong Kla 

 Village, Nakhon-Thai district, Phitsanulok province.”. Proceeding of RSU International Research 

 Conference 2020, 1 May 2020: 1333-1341. 

NOMAD609. “พาไปทาํความรู้จกั Vlog คืออะไร? พร้อมรวม Vlog คนไทยท่ีน่าสนใจไม่แพช้าวต่างชาติ”. (23 

 มีนาคม 2561). สื บ ค้น เม่ื อ 21 กุม ภาพัน ธ์  2563, จากhttps://favforward.com/trend/entertainment-

 movie/26725.html 

Orgad Shani. (2012). Media representation and the global imagination. Cambridge: Polity Press. 

Sedthawoot P. “12 เคล็ดลับการทํา VLOG ให้ปัง”. (1 มีนาคม 2561). สืบค้นเม่ือ 21 กุมภาพันธ์ 2563, จาก 

 http://ytcreatorth.blogspot.com/2018/03/12-vlog-15. 

 “Vlogคืออะไร”. (18  ธันวาคม 2560).  สื บ ค้น เม่ือ  12 กันยายน  2562, จาก:https:// lifestyle.campus-

 star.com/ . 

Yochuwa samarom. “7 วิธีเร่ิมตน้ Vlog สําหรับมือใหม่ เคล็ดลบัการสร้างคอนเทนต์สําหรับคนท่ีเร่ิมตน้จาก

 ศูนย”์. (24 เมษายน 2562). สืบคน้เม่ือ 8 สิงหาคม2563, จาก https://www.photoschoolthailand.com/. 



 
 

ประวตัิผู้วจิัย 

 

ช่ือ   ณชรต  อ่ิมณะรัญ 

การศึกษา  ปรัชญาดุษฎีบณัฑิต สาขาวชิานิเทศศาสตร์  

มหาวทิยาลยัรังสิต พ.ศ. 2563 

   นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวชิานิเทศศาสตร์  

มหาวทิยาลยัรังสิต พ.ศ. 2558 

นิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวชิาวทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์  

มหาวทิยาลยักรุงเทพ พ.ศ. 2555 

รางวลัทางวชิาชีพ รางวลักินรีทองคาํ ประเภทบุคคลส่งเสริมกิจกรรมทางพระพุทธศาสนาดีเด่น  

ประจาํปี 2560 

รางวลันาคราช สาขาบุคคลส่งเสริมพุทธศาสนาและวฒันธรรมดีเด่น ประจาํปี 2560 

รางวลัส่ือมวลชนผูส่้งเสริมพระพุทธศาสนาดีเด่น ประจาํปี 2559 

ประสบการณ์การทาํงาน อาจารยป์ระจาํวทิยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัรังสิต  ปี พ.ศ. 2560 –   

   ปัจจุบนั 

ผูด้าํเนินรายการ สถานีสุขภาพดี 24 ชม. เอช พลสั แชนแนล ปี พ.ศ. 2557 –  2560 

ผูป้ระกาศข่าว สถานีข่าวลูกทุ่งเวทีไท  ปี พ.ศ. 2554 – 2557 

    

 


	Titlepage
	Acknowledgements
	Abstract
	Contents
	Chapter 1
	Chapter 2
	Chapter 3
	Chapter 4
	Chapter 5
	Chapter 6
	Reference
	Profile

