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Abstract 

 At present, there are highly market competitions for products which thereby make 
producers of the products questing for a variety of means to make their products attractive. Most of 
the producers opt for advertisements as the means to induce customers for their products, including 
alcoholic beverages.  
 However, as alcoholic beverages can affect health of the people, Thailand therefore has 
enacted the “Act Controlling Alcoholic Beverages B.E. 2551” to control advertisement. This Act 
Article 32 Paragraph 1 provides that “no person shall advertise alcoholic beverages, or showing 
names or symbols of alcoholic beverages which are exaggerated or induce other persons to drink 
directly or indirectly”; and Article 32 Paragraph 2 provides in essence in an exception tone that 
advertisements which appear only symbols of alcoholic beverages or symbols of producers of 
alcoholic beverages can be done as provided for by the ministerial regulations.  
 The aforementioned provisions give rise to legal interpretation as to what are 
advertisements which are exaggerated or induce other persons to drink directly or indirectly; what 
are symbols of alcoholic beverages; or what are symbols of producers of alcoholic beverages. 
 This Thesis aims at studying the said issues as well as the ways and means to solve them.    

  (Total 97 pages) 
 

Key words: Advertising, Alcoholic Beverages, Symbol of Drink, Manufacturer’s Symbol 
 
 
 
 
 
 

Student’s Signature………………………………….Thesis Advisor’s Signature……………………………  
 



ง 
 

สารบัญ  
 

 หน้า 
กติติกรรมประกาศ ก 
บทคัดย่อภาษาไทย ข 
บทคัดย่อภาษาองักฤษ ค 
สารบัญ 
 

ง 

บทที่  1 บทน า 1 
 1.1 ท่ีมาและความส าคญัของปัญหา 1 
 1.2 วตัถุประสงคข์องการวิจยั 6 
 1.3 สมมติฐานของการวิจยั 6 
 1.4 ขอบเขตของการวิจยั 7 
 1.5 นิยามศพัท ์ 7 
 1.6 ประโยชน์ท่ีคาดวา่จะไดรั้บ 

 
8 

บทที่ 2 แนวคดิ และวรรณกรรมที่เกีย่วข้องกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 9 
 2.1 แนวคิดเก่ียวกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 9 
 2.2 หลกัการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องต่างประเทศ 34 
 2.2.1 ประเทศฝร่ังเศส 34 
 2.2.2 ประเทศองักฤษ 43 
 2.2.3 ประเทศนอร์เวย ์ 49 
 2.2.4 ประเทศสวเีดน 51 
 2.3 วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง 

 
52 

บทที่ 3 หลกักฎหมายเกีย่วกบัการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศไทย 56 
 3.1 หลกักฎหมายเก่ียวกบัการหา้มโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 56 
 3.2 การสันนิษฐานความผดิตามมาตรา 32 และแนวค าวินิจฉยัคดีของศาล 59 

 

 



จ 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

 หน้า 
บทที่ 4 
 

ปัญหากฎหมายซ่ึงเกดิจากพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  
พ.ศ.2551: ศึกษาเฉพาะกรณห้ีามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางส่ือ 
อเิลก็ทรอนิกส์ 

72 

 4.1 ปัญหาการตีความและความชดัเจนในบทบญัญติัของกฎหมาย 72 
 4.2 ปัญหาเก่ียวกบัการเปรียบเทียบปรับ 

 
76 

บทที่ 5 บทสรุป และข้อเสนอแนะ 81 
 5.1 บทสรุป 81 
 5.2 ขอ้เสนอแนะ 87 
 
บรรณานุกรม 
 

 
91 

ประวตัิผู้วจัิย 
 

97 

 
 



1 
 

 
บทที่ 1 

 
บทน ำ 

 
1.1 ที่มำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

 
เน่ืองด้วยปัจจุบันการประกอบธุรกิจการค้าได้มีการแข่งขันกันโดยอาศัยกลยุทธ์ทาง

การตลาด ท าให้ผูป้ระกอบกิจการแสวงหาวิธีการ เพื่อให้ผลิตภณัฑ์ของตนเองเป็นท่ีสนใจ โดย
เลือกใชส่ื้อโฆษณาทางอิเลก็ทรอนิกส์เป็นเคร่ืองมือในการเขา้ถึงการรับรู้ของผูบ้ริโภค ซ่ึงก่อใหเ้กิด
ความตอ้งการหรือจูงใจให้ตดัสินใจเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์ของตนเอง โดยอาศยัเทคนิคการโฆษณา
เก่ียวกบัภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑช์นิดนั้น ๆ ทั้งรูปแบบ สี ชนิด ยีห่อ้ สรรพคุณ หรือคุณประโยชน์
ท่ีก่อใหเ้กิดแรงจูงใจในการเลือกบริโภค ซ่ึงเทคนิคดงักล่าวไดถู้กน ามาใชใ้นการโฆษณาของผูผ้ลิต
และจัดจ าหน่ายสินค้าประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อย่างเห็นได้ชัด แต่เน่ืองด้วยเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้ท่ีมีผลกระทบต่อสุขภาพพลานามยัของประชาชน  รัฐจึงเล็งเห็นความส าคญั
ของการควบคุมการค้าในผลิตภัณฑ์ดังกล่าว จึงเป็นท่ีมาของบทบัญญัติของกฎหมายเร่ือง 
การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไวโ้ดยเฉพาะ จึงได้ตราพระราชบัญญัติควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 ข้ึนเพื่อใชใ้นการควบคุมพฤติกรรมในลกัษณะน้ี จากการศึกษานั้น
พบว่าในมาตรา 32 ไดบ้ญัญติัว่า “ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือแสดงช่ือหรือ
เคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณ หรือชักจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืม
โดยตรงหรือโดยออ้ม” การก าหนดขอ้ห้ามดงักล่าวส่งผลให้การกล่าวถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น 
มีขอ้จ ากดั โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในการใชชี้วิตประจ าวนัของคนในสังคม ซ่ึงปัจจุบนัการใชเ้ทคโนโลยี
เพื่อการติดต่อส่ือสารกนันั้นสามารถท าไดอ้ยา่งสะดวกรวดเร็ว ท าให้ผูท่ี้ยงัไม่มีความรู้ความเขา้ใจ
ในกฎหมายดงักล่าวเกิดแสดงขอ้ความหรือรูปภาพของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือสังคมออนไลน์ 
หรือโซเชียลมีเดียซ่ึงเป็นองค์ประกอบความผิดตามบทบญัญติัของกฎหมายน้ี ตอ้งเป็นผูต้อ้งหา 
ในความผิดตามมาตรา 32 วรรคหน่ึง โดยทันที  ซ่ึงหากพิจารณาความส าคญัของการคุ้มครอง
ผูบ้ริโภคแลว้ การตรากฎหมายท่ีเขม้งวดในลกัษณะน้ียอ่มไม่ตรงตามเจตนาของกฎหมายอยา่งเห็น
ไดช้ดั 
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แมว้่าประชาชนทัว่ไปจะไม่ไดท้ าการโฆษณาอนัมีผลประโยชน์ทางการคา้โดยตรงก็ตาม            
แต่ดว้ยบทบญัญติัตามพระราชบญัญติัน้ีไดใ้หอ้  านาจพนกังานเจา้หนา้ท่ีผูบ้งัคบัใชก้ฎหมายสามารถ
ใชดุ้ลพินิจในการพิจารณาไดว้่า การท่ีบุคคลใดแสดงภาพเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หรือท าให้ปรากฏ
ไม่ว่าในกรณีใด ๆ ถือว่าเป็นการชกัจูงให้ผูอ่ื้นด่ืม และอาจถูกจบัด าเนินคดีตามกฎหมายไดท้ั้งส้ิน1 
กรณีปัญหาดงักล่าวท าให้เกิดความเหล่ือมล ้าในการบงัคบัใช้กฎหมายอย่างเห็นไดช้ดั เน่ืองดว้ย
ประชาชนท่ีอยู่ในฐานะผูบ้ริโภคนั้น ย่อมสมควรไดรั้บการคุม้ครองตามกฎหมายมากกว่าการถูก
บงัคบัใชแ้ละด าเนินคดีในความผดิตามมาตรา 32 น้ี  

 
ในขณะท่ีทางฝ่ายบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พระราชบัญญติัควบคุมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 วรรคสอง บญัญติัใหมี้ขอ้ยกเวน้ใหส้ามารถแสดงภาพสัญลกัษณ์
ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หรือสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ด ้เพียงแต่จะตอ้ง
ปฏิบติัตามกฎกระทรวงเท่านั้น2 ย่อมส่งผลให้เกิดความเขา้ใจไดว้่าการแสดงภาพสัญลกัษณ์ของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ม่ไดเ้ป็นส่ิงผดิกฎหมาย 
หากเป็นการโฆษณาเพื่อส่งเสริมและให้ประโยชน์ต่อสังคม แมป้ระชาชนทัว่ไปจะรับรู้หรือจดจ า
ตราสญัลกัษณ์ซ่ึงเป็นเคร่ืองหมายการคา้ในลกัษณะเดียวกนักบับริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ด้
ก็ตาม3 จึงเท่ากบัเป็นการสนบัสนุนใหเ้ยาวชนเขา้ถึงการรับรู้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ดโ้ดยง่าย แมว้า่
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่ใช่สินคา้ท่ีผิดกฎหมาย แต่ก็มิใช่สินคา้ปกติท่ีสมควรจะให้มีการโฆษณา
ส่งเสริมการขายไดโ้ดยเสรีอยา่งไม่มีการควบคุม4  

 

 
1จาก เสนอยกเลิกกฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์, โดย กระแส, (บ.ก.) (6 ธนัวาคม 2560). TCIJ 

ท าความจริงให้ปรากฏ. ลิขสิทธ์ิ 2560 โดย กระแส (บ.ก.). สืบคน้จาก https://www.tcijthai.com/news/2017/12 
/current/7563  

2จาก พระราชบัญญัติ ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 หมวด 2 คณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ 2551. โดย ราชกิจจานุเบกษา. เล่ม 125 ตอนท่ี 33 ก หนา้ 38 ประกาศใช ้13 กุมภาพนัธ์ 2551 สืบคน้
จาก http://old.ddc.moph.go.th/law/showimg5.php?id=77 

3จาก ค าพิพากษาศาลฎีกาท่ี 15453/2557 ระบบสืบคน้ค าพิพากษาศาลฎีกา เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล.์ (2563) 
สืบคน้จาก http://rms.mcru.ac.th/uploads/737211.pdf  

4จาก ปัญหาการบังคับใช้พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 (น.58-59), โดย วรพชร 
จันขนัตี, 2559, กรุงเทพ: รัฐสภาสาร. ลิขสิทธ์ิ 2559 โดย วรพชร จันขนัตี. สืบค้นจาก https://dl.parliament. 
go.th/handle/lirt/496868  

https://www.tcijthai.com/news/2017/12
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ปัญหาส าคญัคือการเล่ียงการใชต้ราสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์สดง
บนฉลากผลิตภณัฑโ์ดยผูผ้ลิตนั้นไดท้ าการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา้ใหม่เพื่อใชก้บัผลิตภณัฑ์
อย่างอ่ืน เช่น น ้ าด่ืมหรือโซดานั้น โดยสัญลกัษณ์ดงักล่าวอาจมีความคลา้ยกบัสัญลกัษณ์เก่าท่ีเป็น
ผลิตภัณฑ์เค ร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์และถือเป็นส่วนหน่ึงของการโฆษณาตามค านิยามของ 
ค าว่า “โฆษณา” ในมาตรา 3 แห่งพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ดว้ย
หรือไม่5 ดังนั้นจึงควรมีการบญัญติัเพิ่มค านิยามของค าว่าโฆษณาให้ชัดเจนมากข้ึนเพื่อป้องกนั          
การตีความของค าวา่โฆษณาอยา่งกวา้งขวางมากเกินไปจนอาจเกิดผลเสียแก่ประชาชนมากกวา่ผลดี 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเด็กหรือเยาวชนท่ีอาจรู้เท่าไม่ถึงการณ์ และตกเป็นผูต้อ้งหาหรือมีความผิดตาม
กฎหมายฉบบัน้ีได ้

 
แต่อยา่งไรก็ตามเม่ือพิจารณาถึงเหตุผลในการประกาศใชพ้ระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์  พ.ศ.  2551 แล้วจะเห็นว่ากฎหมายฉบับดังกล่าวมีการระบุถึง เจตนารมณ์ 
ในการประกาศใชไ้วอ้ย่างชดัเจน เหตุผลในการประกาศใชพ้ระราชบญัญติัน้ี คือ “โดยท่ีเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลไ์ดก่้อให้เกิดปัญหาดา้นสุขภาพ ครอบครัว อุบติัเหตุ และอาชญากรรม ซ่ึงมีผลกระทบ
ต่อสังคมและเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ สมควรก าหนดมาตรการต่าง ๆ ในการควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์รวมทั้งการบ าบดัรักษาหรือฟ้ืนฟูสภาพผูติ้ดเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เพื่อช่วยลด
ปัญหาและผลกระทบทั้งด้านสังคมและเศรษฐกิจ ช่วยเสริมสร้างสุขภาพของประชาชนโดยให้
ตระหนักถึงพิษภยัของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ตลอดจนช่วยป้องกันเด็กและเยาวชนมิให้เข้าถึง
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ดโ้ดยง่าย จึงจ าเป็นตอ้งตราพระราชบญัญติัน้ี6” ทั้งน้ี เพื่อตอ้งการลดปริมาณ
การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ให้น้อยลง โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มเส่ียงท่ียงัเป็นเด็กและเยาวชน 
ซ่ึงจากการส ารวจขอ้มูลในปี พ.ศ. 2558 จากเด็กและเยาวชนท่ีเขา้สู่สถานพินิจและคุม้ครองเด็กและ
เยาวชน จ านวน 30,536 คน พบวา่มีเดก็และเยาวชนท่ีไม่เคยด่ืมแอลกอฮอล ์จ านวน 8,345 คน และมี
เด็กและเยาวชนท่ีมีประวติัการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์จ านวน 22,191 คน ส่วนใหญ่จะด่ืมเป็นสุรา
และเบียร์ โดยเด็กและเยาวชนท่ีมีประวติัการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์แบ่งเป็นเด็กหรือเยาวชน 
ท่ีเคยด่ืมบางคร้ัง จ านวน 17,656 คน ด่ืมเป็นประจ าสม ่าเสมอ จ านวน 3,402 คน เคยด่ืมแต่หยดุแลว้ 

 
5จาก พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 2 
6จาก พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 2 
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จ านวน 1,133 คน โดยมีสาเหตุการเขา้ไปเก่ียวขอ้ง เช่น อยากลอง เพื่อชวน ตามเพื่อน สังสรรคก์บัเพื่อน 
เป็นตน้7  

 
จากข้อมูลดังกล่าวจึงมีความจ าเป็นต้องป้องกันมิให้เด็กหรือเยาวชนเข้าถึงเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ได้โดยง่าย ซ่ึงจากการศึกษากฎหมายของต่างประเทศในส่วนของการควบคุม                   
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้น พบวา่ในแต่ละประเทศไดก้ าหนดขอ้หา้มเก่ียวกบัการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์วอ้ยา่งเขม้งวด กล่าวคือ ประเทศนอร์เวย ์มีการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ตามพระราชบัญญัติการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ (Act on the Sale of Alcoholic 
Beverages หรือ Alcohol Act) ท่ีก าหนดห้ามมิให้มีการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ละผลิตภณัฑ์
อ่ืน ๆ ท่ีมีตราสินคา้หรือเคร่ืองหมายท่ีเป็นเอกลกัษณ์เดียวกนักบัเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลม์ากกว่า 
2.50 เปอร์เซ็นตโ์ดยปริมาตร8 ห้ามมิให้มีการน าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ปโฆษณาผ่านส่ือโทรทศัน์ 
วิทย ุโรงภาพยนตร์ อินเทอร์เน็ตหรือส่ือดิจิทลัท่ีเปิดใหบุ้คคลทัว่ไปเขา้ชมได ้ซ่ึงรวมไปถึงการเป็น
ผูส้นับสนุนหรือโฆษณาบนเวทีท่ีมีการแข่งขนักีฬาหรือสปอนเซอร์ดว้ย9 ถึงแมว้่ากฎหมายของ
ประเทศนอร์เวยจ์ะอนุญาตใหผู้ผ้ลิตสามารถเผยแพร่ขอ้มูลเก่ียวกบัผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
บนเว็บไซต์ได้ แต่การน าเสนอข้อมูลและรูปภาพทั้ งหมดบนเว็บไซต์จะต้องถูกเซ็นเซอร์10 
เช่นเดียวกับประเทศสวีเดนท่ีได้ก าหนดห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในทุกรูปแบบ11 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการโฆษณาทางส่ือโทรทัศน์และวิทยุ ซ่ึงตาม Law on Radio and Television 
ไดก้ าหนดหา้มมิใหมี้การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือวิทยแุละโทรทศัน์โดยไม่มีขอ้ยกเวน้12 
แต่หากมีการโฆษณาตอ้งมีขอ้ความแจง้เตือนเก่ียวกบัความเส่ียงท่ีเก่ียวขอ้งกบัการบริโภคเคร่ืองด่ืม

 
7จาก เอกสารประกอบการประชุมวิชาการสุราระดับชาติ คร้ังท่ี 9 เร่ืองสถานการณ์ปัญหา ระบบบริการ

และข้อเสนอแนะมาตรการป้องกันและการพัฒนาระบบบริการส าหรับเด็กและเยาวชนผู้ได้รับผลกระทบจาก
แอลกอฮอล์. (24-25 พฤศจิกายน 2559) โดย โรจนา วิโรจน์กุล, โรงแรมรามาการ์เดนส์ กรุงเทพฯ. สืบคน้จาก 
http://cas.or.th/cas/wp-content/uploads/2019/06/ 

8From Act on the Sale of Alcoholic Beverages, etc. (pp.1-32), by Helsedirektoratet, 2020, Unofficial 
version. Retrieved from https://www.helsedirektoratet.no/tema/alkohol/ 

9From European Centre for Alcohol Marketing), “Norway” Regulations on Alcohol Marketing. by 
EUCAM. (2020) Retrieved from http://eucam.info/regulations-on-alcohol-marketing/norway/  

10From “Norway” Nordic Alcohol Policy Report. by NordAN, Retrieved from https://www.nordan.org/report/  
11From “Sweden” Nordic Alcohol Policy Report. by NordAN, Retrieved from https://www.nordan.org/report/                        
12จาก แบ๊งค ์งามอรุณโชติ. (2557). ห้ามโฆษณา วิกฤตหรือโอกาสของการโฆษณาสุราไทย. กรุงเทพมหานคร: 

พิมพล์กัษณ์.  

http://cas.or.th/cas/wp-content/uploads/2019/06/
https://www.helsedirektoratet.no/tema
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แอลกอฮอล์ดว้ย นอกจากนั้นประเทศสวีเดนยงัไม่อนุญาตให้มีการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
ในสถานท่ีต่าง ๆ เช่น การโฆษณากลางแจง้ การโฆษณาในโรงภาพยนตร์ ศูนยกี์ฬา โรงพยาบาล 
และรถประจ าทางดว้ย13 ในขณะท่ีประเทศฝร่ังเศส ไดก้ าหนดให้การโฆษณาและการท าการตลาด
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นส่ิงตอ้งห้ามซ่ึงไม่สามารถน าไปโฆษณาทั้งทางโทรทศัน์และโรงภาพยนตร์
ไดอ้ย่างเด็ดขาด14 ไม่ว่าจะเป็นการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์หรือไม่มีแอลกอฮอล์ก็ตาม15 
หากฝ่าฝืน นอกจากจะมีโทษปรับ 75,000 ยูโรแลว้ ยงัอาจถูกปรับสูงถึงร้อยละห้าสิบของจ านวน
ค่าใชจ่้ายท่ีเสียไปส าหรับการกระท าความผิดคร้ังแรก และหากกระท าความผิดซ ้ าอาจตอ้งรับโทษเพิ่ม 
คือ ห้ามกิจการนั้น ๆ จ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นเวลา 5 ปี16ก ส่วนในประเทศองักฤษ ไดมี้ 
การก าหนดขอ้หา้มในการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์วห้ลายประการดว้ยกนั คือ หา้มมิใหแ้สดง
เน้ือหาหรือท่าทางท่ีเป็นการกระตุน้หรือสร้างแรงจูงใจในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ก่บุคคลท่ีมี
อายตุ  ่ากวา่ 18 ปี ห้ามมิใหมี้การกล่าวอา้งสรรพคุณ คุณประโยชน์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์ก่อใหเ้กิด
ความเขา้ใจผิดกบัผูบ้ริโภค เช่น การด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ าให้ไดรั้บการยอมรับในสังคม หรือ
ดึงดูดความสนใจของเพศตรงขา้ม17 นอกจากนั้นหากเป็นการอา้งอิงเคร่ืองหมายการคา้ของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ผ่านทางส่ือโทรทัศน์ต้องไม่เป็นการส่งเสริมการขาย หรือกระตุ้นให้เกิดการซ้ือ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ั้งทางตรงหรือทางออ้ม18 เป็นตน้ 

 
13From “Sweden” Regulations on Alcohol Marketing. by EUCAM (European Centre for Monitoring 

Alcohol Marketing), Retrieved from http://eucam.info/regulations-on-alcohol-marketing/sweden/  
14From Code d’autodiscipline et de déontologie en matière de communication et de commercialisation 

des boissons alcoolisées (Self-Regulation Code on Communication and Sale of Alcoholic Beverages) Advertising 
and marketing (ban on tv and cinema advertising) 

15From Code Ethique des Brasseurs (Brewers Code of Pratice) Marketing and advertising of alcoholic 
and non-alcoholic beverages. (ban on tvand cinema advertising) 

16กจาก บทความทางกฎหมายปัญหาการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ . โดย กองกฎหมาย
ไทย ส านกังานคณะกรรมการกฤษฎีกา, ลิขสิทธ์ิ 2557 โดย กฤษฎีกาโฟกสั, 10(3), 114  

17จาก มาตรการทางกฎหมายในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ผ่านส่ืออินเทอร์เน็ต  
(วิทยานิพนธ์). โดย อดิศร เขม็ทิศ, 2560, มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตย,์ ลิขสิทธ์ิ 2560 โดย อดิศร เขม็ทิศ. 

18จาก โครงการศึกษารูปแบบและวิธีการโฆษณาเพ่ือจัดท าข้อเสนอแนะต่อการก ากับดูแลการกระท าท่ี
เป็นการเอาเปรียบผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์.  โดย บรรพต วิรุณราช และคณะ, 2562,   
กรุงเทพฯ: ส านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ, 
ลิขสิทธ์ิ, 2562 โดย บรรพต วิรุณราชและคณะ                                                         
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ดังนั้ น จึงสรุปได้ว่าประเทศไทยควรมีการปรับปรุงแก้ไขพระราชบัญญัติควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 32 วรรคหน่ึงใหม่ จากเดิมท่ีบญัญติัว่า “ห้ามมิให้ผูใ้ด
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อนัเป็นการ
อวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม” เป็น “หา้มมิให้ผูใ้ดท าการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยเดด็ขาด” คลา้ย
กบักฎหมายของประเทศนอร์เวย ์เพื่อป้องกนัมิให้เด็กและเยาวชนเขา้ถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้
โดยง่าย และอาจเป็นการช่วยลดความขดัแยง้ทางสังคมทางหน่ึง อีกทั้งเป็นการแกไ้ขบทบญัญติัของ
กฎหมายฉบบัน้ีใหเ้กิดความชดัเจน ไม่สามารถตีความไดเ้ป็นอยา่งอ่ืนอีกดว้ย 

 

1.2 วตัถุประสงค์ของกำรวจิัย 
 
 1.2.1 เพื่อคน้ควา้แนวคิด และวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
ในกฎมายของทั้งประเทศไทยและต่างประเทศ 
 
 1.2.2 เพื่อคน้ควา้เปรียบเทียบหลกักฎหมายเก่ียวกบัการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ของประเทศไทยกับต่างประเทศเพื่อคน้ควา้ปัญหากฎหมายเก่ียวกับการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลต์ามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 
 
 1.2.3 เพื่อคน้ควา้หาแนวทางท่ีเหมาะสมในการแกไ้ขปรับปรุงกฎหมายเก่ียวกบัการห้าม
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์ามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 ต่อไป 

 
1.3 สมมติฐำนของกำรวจิัย 

 
บทบัญญัติมาตรา 32 วรรคหน่ึง แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์                 

พ.ศ. 2551 ซ่ึงก าหนดวา่ “หา้มมิใหผู้ใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมาย
ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือชักจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตร งหรือ 
โดยออ้ม” โดยเฉพาะวลีท่ีว่า “อวดอา้งสรรพคุณ” “ชกัจูงใจ” เป็นขอ้ความท่ียืดหยุน่และขาดความ
ชดัเจน ซ่ึงเป็นการใหพ้นกังานเจา้หนา้ท่ีมีสิทธิใชดุ้ลพินิจไดอ้ยา่งเตม็ท่ี ขาดบรรทดัฐานโดยถูกตอ้ง
เท่ียงธรรม และเป็นการเปิดโอกาสให้มีการน าบทบัญญติัไปใช้ในทางท่ีผิดได้  ดังนั้นจึงควรมี 
การปรับปรุงแกไ้ขบทบญัญติัในมาตรา 32 วรรคหน่ึงใหม่ “ห้ามมิให้ผูใ้ดท าการโฆษณาเคร่ืองด่ืม 
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ท่ีมีแอลกอฮอล์หรือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยเด็ดขาด ” คลา้ยกบั
กฎหมายของประเทศนอร์เวย ์ เพื่อป้องกันมิให้เด็กและเยาวชนเขา้ถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้
โดยง่าย และอาจเป็นการช่วยลดความขดัแยง้ทางสงัคมไดอี้กทางหน่ึงดว้ย 
 

1.4 ขอบเขตของกำรวจิัย 
 

วิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี จ ากดัแต่เฉพาะการห้ามโฆษณาในส่ืออิเล็กทรอนิกส์ โดยเปรียบเทียบ
กบักฎหมายของประเทศนอร์เวย ์สวีเดน ฝร่ังเศส และองักฤษ 
 

1.5 นิยำมศัพท์ 
 
กำรควบคุม หมายถึง กระบวนการ และวิธีการในการตรวจสอบดูแลการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลโ์ดยหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการโฆษณา ทั้งภาครัฐและเอกชน 
 
กำรโฆษณำ หมายถึง การกระท าการใด ๆ ท่ีผูป้ระกอบกิจการหรือเจา้ของผลิตภณัฑไ์ดใ้ช้

กลยุทธ์ทางการตลาดน าเสนอเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ให้ผูบ้ริโภคได้รับรู้ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อ
ประโยชน์ทางการคา้ 

 
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หมายถึง เคร่ืองด่ืมทุกชนิดท่ีมีส่วนผสมของแอลกอฮอล ์เม่ือผูบ้ริโภค

ด่ืมเขา้ไปแลว้จะท าใหสู้ญเสียความทรงจ า หรือไม่สามารถควบคุมตนเองได ้
 
สินค้ำ หมายถึง ผลิตภณัฑอ่ื์น ๆ ท่ีมีตราสินคา้หรือเคร่ืองหมายท่ีเป็นเอกลกัษณ์เดียวกนักบั

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 
กฎหมำยควบคุมกำรโฆษณำ หมายถึง กฎหมาย ระเบียบ ค าสั่ง หลกัเกณฑ์ และแนวทาง 

รวมถึงประกาศและกฎกระทรวงต่าง ๆ ท่ีใช้ในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
ท่ีบงัคบัใชอ้ยูใ่นปัจจุบนั 
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กำรตีควำม หมายถึง การใชดุ้ลพินิจในการก าหนดความหมายของพฤติกรรมตอ้งห้ามใน
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ตามมาตรา 32 แห่งพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
พ.ศ. 2551 

 
ส่ืออเิลก็ทรอนิกส์ หมายถึง ส่ือท่ีบนัทึกสารสนเทศดว้ย วิธีการทางอิเลก็ทรอนิกส์อาจอยูใ่น

รูปของส่ือบนัทึกขอ้มูลประเภทสารแม่เหล็ก เช่น แผ่นจานแม่เหล็กชนิดอ่อน และส่ือประเภทจาน
แสง บนัทึกอกัขระแบบดิจิตอลไม่สามารถอ่านไดด้ว้ยตาเปล่า ตอ้งใช้เคร่ืองคอมพิวเตอร์บนัทึก 
และอ่านขอ้มูล ซ่ึงเม่ืออ่านขอ้มูลดงักล่าวแลว้จะท าให้ปรากฏขอ้มูลลงบนจอภาพผ่านเคร่ืองมือ
อิเลก็ทรอนิกส์ทุกชนิดท่ีสามารถแปลงขอ้มูลเพื่อท าใหป้รากฏซ่ึงภาพและเสียง   
 

1.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 
 1.6.1 ท าให้ทราบถึงแนวคิด และวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์
 
 1.6.2 ท าให้ทราบถึงหลกักฎหมายเก่ียวกับการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ
ประเทศไทยกบัต่างประเทศ 
 
 1.6.3 ท าให้ทราบถึงปัญหากฎหมายเก่ียวกบัการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ตาม
พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 
 
 1.6.4 ท าให้ทราบถึงแนวทางท่ีเหมาะสมในการปรับปรุงกฎหมายเก่ียวกบัการหา้มโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์ามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 ต่อไป 
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บทที่ 2 

 
แนวคิด และวรรณกรรมที่เกีย่วข้องกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

 
การศึกษาแนวคิด และวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์                    

มีวตัถุประสงค์เพื่อให้ทราบถึงความหมาย ความส าคัญของการโฆษณา การโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์โดยทัว่ไป การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศไทย การฝ่าฝืน         
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หลักการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ
ต่างประเทศ  ไดแ้ก่ ประเทศฝร่ังเศส ประเทศองักฤษ ประเทศนอร์เวย ์และประเทศสวีเดน ตลอดจน
ผลงานวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อใชเ้ป็นแนวทางในการศึกษาวิจยั ดงัน้ี 

 

2.1 แนวคิดเกีย่วกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
 

การโฆษณา เป็นรูปแบบการส่ือสารการตลาดรูปแบบหน่ึงท่ีใชใ้นการส่ือสารขอ้มูลต่าง  ๆ 
ขององคก์รไปยงัประชาชนกลุ่มเป้าหมาย เพื่อให้ประชาชนเข้าถึงไดง้่ายและส่งผลต่อการตดัสินใจ
เลือกซ้ือสินคา้เพราะ “ยิ่งเห็นบ่อยก็ยิ่งจ าได”้19ข เม่ือเป็นเช่นนั้นย่อมท าให้เกิดความตอ้งการในการ
บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์พิ่มขึ้นตามไปดว้ย  

 
 2.1.1 ความหมายของการโฆษณา 
  
 การโฆษณา ตรงกบัภาษาองักฤษว่า Advertising มีรากศพัทม์าจากภาษาลาตินว่า Advertere 
หมายถึง “การหันเหจิตใจไปสู่” หรือ “to turn the mind toward” พิจารณาในทางตลาดมีความหมาย
กวา้ง ๆ ว่าหมายถึง การเชิญชวน โน้มน้าวจิตใจผูซ้ื้อให้หันเหความสนใจมาซ้ือผลิตภณัฑ์ท่ีเสนอ
ขาย20 
 

 
19ข จาก กองกฎหมายไทย ส านกังานคณะกรรมการกฤษฎีกา. (2557ข). อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 16. 
20จาก รายงานการวิจัยเร่ืองการโฆษณากับการปรับตัวเข้าสู่ยุคการปฏิวัติอุตสาหกรรมคร้ังท่ี 4.0 , โดย 

กาลญั วรพิทยตุ, 2562, มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย. ลิขสิทธ์ิ 2562 โดย กาลญั วรพิทยตุ. 
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 การ “โฆษณา” หมายถึง การเผยแพร่ขอ้ความออกไปยงัสาธารณชน ป่าวร้อง ป่าวประกาศ 
เช่น โฆษณาสินคา้ การท าการไม่วา่โดยวิธีใด ๆ ใหป้ระชาชนเห็นหรือทราบขอ้ความเพื่อประโยชน์
ในทางการคา้21 
 
 การโฆษณา (Advertising) เป็นเคร่ืองมืออย่างหน่ึงทางการตลาด แม้ว่า  การโฆษณาจะ
ก่อใหเ้กิดค่าใชจ่้าย แต่ในขณะเดียวกนัการโฆษณาจะสามารถกระตุน้ยอดขายไดม้ากขึ้น22 
 
 การโฆษณา เป็นกิจกรรมการส่ือสารมวลชนท่ีท าขึ้นเพื่อจูงใจให้คนซ้ือสินค้าหรือใช้
บริการ โดยมีการเสนอค ามัน่สัญญาท่ีจะแกไ้ขปัญหาหรือตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค
กลุ่มเป้าหมาย23 
 
 การโฆษณา คือ การส่ือสารโดยผ่านส่ือท่ีมิใช่ตวับุคคลเพื่อน าเสนอและส่งเสริมความคิด 
ผลิตภณัฑ ์หรือสถาบนัตามวตัถุประสงคข์องผูท้  าการโฆษณา โดยผูท้  าการโฆษณาสามารถควบคุม
รูปแบบ เน้ือหา และการเลือกส่ือได ้ทั้งน้ีจะมีการระบุผูท้  าการโฆษณาอยา่งเปิดเผย24 
 
 ดงันั้นจึงสรุปว่าการโฆษณาหมายถึง การบอกกล่าวหรือป่าวประกาศให้บุคคลทัว่ไป หรือ
ผูบ้ริโภคไดรั้บทราบขอ้มูลข่าวสารต่าง ๆ เก่ียวกบัผลิตภณัฑย์ีห่้อนั้น ๆ เพื่อเป็นการกระตุน้ยอดขาย
ให้เพิ่มขึ้น โดยผูป้ระกอบกิจการจะเป็นผูเ้ลือกใช้ช่องทางการส่ือสารผ่านส่ือต่าง ๆ เพื่อให้ผูช้มได้
ติดตามหรือเขา้ถึงขอ้มูลดา้นผลิตภณัฑข์องตนเองไดส้ะดวกยิง่ขึ้น 
 
 ส่วนค าจ ากดัความของ “โฆษณา” ตามตวับทกฎหมายของไทยนั้น จากการศึกษาพบว่ามี
กฎหมายอยู ่3 ฉบบัท่ีไดใ้หค้  านิยามของค าวา่ “โฆษณา” ไวด้งัน้ี 

 
21จาก บอกกล่าวข่าวกฎหมาย (80-84), โดย ไพโรจน์ แกว้มณี, 2556, วารสารอาหารและยา. ลิขสิทธ์ิ 

2556 โดย ไพโรจน์ แกว้มณี. 
22จาก การโฆษณาและการส่งเสริมการตลาด. (น. 36), โดย ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2540, กรุงเทพฯ: A.N. 

การพิมพ.์ ลิขสิทธ์ิ 2540 โดย ศิริวรรณ เสรีรัตน์. 
23จาก การพัฒนามาตรฐานการควบคุมก ากับดูแลการโฆษณาอาหาร . โดย ธารินี อิสิชัยกุล, 2545, 

นนทบุรี: ส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา. ลิขสิทธ์ิ 2545 โดย ธารินี อิสิชยักุล. 
24จาก เอกสารการสอนชุดวิชาการส่ือสารและการส่งเสริมการตลาด หน่วยท่ี 6 การโฆษณาและองค์กร

เพ่ือการโฆษณา (พิมพค์ร้ังท่ี 4). โดย กฤษฎารัตน์ วฒันสุวรรณ, 2556, นนทบุรี: มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 
ลิขสิทธ์ิ 2556 โดย กฤษฎารัตน์ วฒันสุวรรณ. 



11 
 

1) พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 ไดใ้ห้นิยามของค าว่า “โฆษณา” 
ไวว้า่ “โฆษณา หมายความรวมถึง การกระท าการไม่วา่โดยวิธีการใด ๆ ใหป้ระชาชนเห็นหรือทราบ
ขอ้ความเพื่อประโยชน์ในทางการคา้”  

 
2) พระราชบญัญติัควบคุมผลิตภณัฑย์าสูบ พ.ศ. 2535 ไดใ้ห้ความหมายของค าว่า 

“โฆษณา” ไวค้ือ “โฆษณา หมายความว่า การกระท าไม่ว่าโดยวิธีใด ๆ ให้ประชาชนเห็นไดย้นิหรือ
ทราบขอ้ความเพื่อประโยชน์ในทางการคา้” 

 
3) พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551  ไดก้ าหนดนิยามของ             

ค  าว่า “โฆษณา” ไว้ต่างไปจากท่ีปรากฏในกฎหมายฉบับอ่ืน ๆ เพราะปัจจุบันน้ีแนวคิดเร่ือง                     
การโฆษณาประชาสัมพนัธ์มีวิวฒันาการเปล่ียนแปลงไปจากเดิม โดยมีการน าเอาวิชาจิตวิทยา
การตลาดมาประยุกตใ์ชอ้ย่างกวา้งขวาง ดงันั้นเพื่อให้การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ กฎหมายจึงไดบ้ญัญติันิยามค าวา่ “โฆษณา” หมายความวา่ การกระท าไม่ว่า
โดยวิธีใด ๆ ให้ประชาชนเห็น ได้ยิน หรือทราบข้อความเพื่อประโยชน์ในทางการค้า และ                         
ให้หมายความรวมถึงการส่ือสารการตลาด “ขอ้ความ” หมายความรวมถึงการกระท าให้ปรากฏดว้ย
ตวัอกัษร ภาพ ภาพยนตร์ แสง เสียง เคร่ืองหมายหรือการกระท าอย่างใด ๆ ท่ีท าให้บุคคลทัว่ไป
สามารถเขา้ใจความหมายได ้“การส่ือสารการตลาด” หมายความว่า การกระท ากิจกรรมในรูปแบบ
ต่าง ๆ โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อขายสินคา้ บริการหรือภาพลกัษณ์ การประชาสัมพนัธ์ การเผยแพร่ 
ข่าวสาร การส่งเสริมการขาย การแสดงสินคา้ การจดัหรือการสนบัสนุนให้มีการจดักิจกรรมพิเศษ 
และการตลาดแบบตรง ทั้งน้ีเม่ือไดน้ าค าจ ากดัความของค าว่าการโฆษณาหรือการส่ือสารการตลาด 
มาขยายความประกอบกนัแลว้ จะเห็นว่าการโฆษณาจะมีความหมายท่ีกวา้งกว่าท่ีเขา้ใจกนัแต่เดิม
เป็นอนัมาก เพราะไดร้วมค าว่า การส่ือสารการตลาดเขา้ไวด้ว้ย และเม่ือเอาความหมายของค าว่า 
“ข้อความ” เข้ามาประกอบก็แสดงถึง การโฆษณาทางส่ือทุกชนิด นอกจากตัวอักษรท่ีอยู่บน
แผ่นกระดาษยงัรวมถึงภาพ ซ่ึงรวมทั้งภาพน่ิงและภาพเคล่ือนไหวท่ีอยู่บนป้ายโฆษณาชนิดต่าง ๆ 
ภาพยนตร์ แสง เสียง ซ่ึงรวมถึงส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ทุกประเภทท่ีปรากฏในท่ีสาธารณะดว้ย25 

 

 
25จาก การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ (น.161-162), โดย วิฑูรย ์อ้ึงประพนัธ์, 2554,. ดุลพาห. ลิขสิทธ์ิ 

2554, โดย วิฑูรย ์อ้ึงประพนัธ์.  
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 ดังนั้นจะเห็นว่า ค  านิยามของ “โฆษณา” ตามความในบทบญัญติัแห่งกฎหมาย หมายถึง  
การกระท าการไม่วา่โดยวิธีการใด ๆ เพื่อใหป้ระชาชนเห็น ไดย้นิ หรือทราบขอ้ความเพื่อประโยชน์
ในทางการคา้ ไม่วา่การโฆษณานั้นจะปรากฏในรูปแบบใด ๆ ก็ตาม ใหถื้อวา่เป็นการโฆษณาทั้งส้ิน 
 
 2.1.2 ความส าคัญของการโฆษณา 
 
 การโฆษณา เป็นส่ิงส าคญัประการหน่ึงในการส่งเสริมการตลาดท่ีใช้เพื่อชกัจูงพฤติกรรม
การซ้ือของกลุ่มเป้าหมายโดยใช้ส่ือการโฆษณา26 โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการผลิตเคร่ืองด่ืมและ
เคร่ืองด่ืมสมยัใหม่ การสนับสนุนกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีกลุ่มเป้าหมายสนใจ เช่น กีฬา ดนตรี และงาน
วฒันธรรมประเพณี27 ซ่ึงผูป้ระกอบกิจการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์อ้งท าการโฆษณาเพื่อเขา้ถึงกลุ่ม
ผูบ้ริโภคเป้าหมายไดโ้ดยง่าย ดงันั้นการโฆษณาจึงมีความส าคญัในดา้นต่าง ๆ ดงัน้ี28 
 
 1) ดา้นการด าเนินธุรกิจ เน่ืองจากในปัจจุบนัการผลิตมีลกัษณะเป็นมวลชน ผูผ้ลิต
มีความจ าเป็นท่ีจะตอ้งหาวิธีการน าเสนอสินคา้ไปให้ผูบ้ริโภครับรู้ให้ไดม้ากท่ีสุด โดยเฉพาะใน
ตลาดท่ีมีการแข่งขนัสูง ซ่ึงปัจจุบนัประกอบไปด้วยสินคา้หลากหลายชนิดให้เลือกซ้ือยิ่งตอ้งหา
วิธีการและรูปแบบท่ีจะท าใหสิ้นคา้ของตนเองแตกต่างจากคู่แข่งอย่างชดัเจน การโฆษณาจึงเขา้มามี
ส่วนช่วยในการส่ือสารกบัผูบ้ริโภคเพื่อบอกกล่าวลกัษณะรูปแบบของสินคา้ และประโยชน์ท่ีลูกคา้
จะไดรั้บเม่ือใชสิ้นคา้นั้น ๆ 
 
  2) ด้านการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ เน่ืองจากการโฆษณาเป็นกิจกรรมใน  
การส่งเสริมการตลาดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสาร ท่ีจะน าสินคา้ เพื่อให้ผูบ้ริโภคไดรู้้จกัช่ือและทราบ
ถึงประโยชน์ท่ีไดรั้บเม่ือใชสิ้นคา้นั้น จนก่อให้เกิดมีการเพิ่มปริมาณการซ้ือของผูบ้ริโภคท่ีมากขึ้น 
 

 
26จาก การบริหารการตลาดยคุใหม่. โดย ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ปริญ ลกัษิตานนท,์ ศุภร เสรีรัตน์ และองอาจ 

ปทะวานิช, 2546. กรุงเทพฯ: บริษทั ธรรมสาร จ ากดั. ลิขสิทธ์ิ 2546. โดยศิริวรรณ เสรีรัตน์, ปริญ ลกัษิตานนท์,  
ศุภร เสรีรัตน์ และองอาจ ปทะวานิช. 

27จาก ความต้องการและบทบาทของธุรกิจอุตสาหกรรมสุราในกระบวนการนโยบายแอลกอฮอล์.  
โดย ทกัษพล ธรรมรังสี, 2552, นนทบุรี: ศูนยวิ์จยัปัญหาสุรา. ลิขสิทธ์ิ 2552 โดย ทกัษพล ธรรมรังสี. 

28จาก เอกสารการสอนชุดวิชาการส่ือสารการตลาด หน่วยท่ี 6 เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาด : การ
โฆษณาและการส่งเสริมการขาย (พิมพ์คร้ังท่ี 9). โดย อภิชญา อยู่ในธรรม, 2557,. นนทบุรี: มหาวิทยาลัย 
สุโขทยัธรรมาธิราช. ลิขสิทธ์ิ 2557 โดย อภิชญา อยูใ่นธรรม.  



13 
 

ซ่ึงส่งผลโดยตรงต่อการขยายการผลิต เกิดมีการจา้งแรงงานเพิ่มมากขึ้น มีความตอ้งการดา้นวตัถุดิบ
มากขึ้น ซ่ึงมีผลต่อการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมทางหน่ึง ก่อให้เกิดการเพิ่มขนาดทางธุรกิจซ่ึง 
ท าใหเ้กิดรายไดแ้ก่ทั้งผูป้ระกอบกิจการและเพิ่มอตัราความตอ้งการจา้งแรงงานต่อไป 
 
  3) ด้านการยกระดับมาตรฐานการครองชีพของคนในสังคม เพราะโฆษณาเป็น
ตวักระตุน้ให้เกิดการพฒันาสินคา้ใหม่ และปรับปรุงสินคา้เดิมให้มีคุณภาพท่ีดีขึ้น ตลอดจนน า
ข่าวสารเก่ียวกับสินค้ามาบอกให้ผูบ้ริโภคได้รับรู้ รวมไปถึงบ่งบอกถึงประโยชน์ท่ีผูบ้ริโภค  
จะไดรั้บจากการใชสิ้นคา้นั้น ๆ ท าให้มีโอกาสท่ีจะเลือกหาซ้ือสินคา้มาใช้เพื่อสนองความตอ้งการ
ของตนไดอ้ยา่งถูกตอ้งหรือเพื่อเป็นการพฒันาคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้น 
 
  4) ดา้นการส่งเสริมการคา้เสรี เป็นท่ีทราบกนัดีว่าในระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนิยม 
ประชาชนทุกคนมีอิสระท่ีจะผลิตสินคา้และบริการเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค และ
การโฆษณาสามารถท าใหเ้กิดการแข่งขนักนัอยา่งเสรี ไม่มีการผกูขาดจากผูผ้ลิตรายใดรายหน่ึง 
 
  5) ดา้นการกระตุน้ให้เกิดการแข่งขนัระหว่างธุรกิจต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นในเร่ืองของ
ความคิดริเร่ิมในเชิงสร้างสรรค ์การคิดคน้ประดิษฐ์ส่ิงใหม่ การเปล่ียนแปลงต่าง ๆ ท าให้เกิดสินคา้
และบริการใหม่ ๆ ตลอดจนบางคร้ังมีธุรกิจใหม่ ๆ เกิดขึ้นอย่างมากมาย เท่ากับเป็นการพฒันา
เศรษฐกิจโดยรวม 
 
  6) การโฆษณาไดเ้ขา้ไปมีบทบาทในการแกไ้ขปัญหาสังคมอย่างสร้างสรรค์และ
เป็นประโยชน์ต่อสังคม เช่น การโฆษณาเพื่อประโยชน์สาธารณะ การโฆษณาให้ประชาชนไปใช้
สิทธิเลือกตั้ ง การโฆษณาให้ประชาชนมีความเข้าใจ ในการใช้พลังงานน ้ ามันอย่างประหยดั 
นอกจากน้ียงัรวมไปถึงการโฆษณาเพื่อขอความคิดเห็นจากประชาชนในประเด็นท่ีเป็นความขดัแยง้
ในสังคม เช่น การโฆษณาขอความสนับสนุนเก่ียวกับการสร้างรถไฟฟ้าใต้ดิน เป็นต้น รวมถึง  
การโฆษณาส่งเสริมสังคม เพื่อให้คนในสังคมอยู่ร่วมกนัอย่างมีความสุข มีความเป็นอยู่ท่ีดีขึ้น เช่น 
การโฆษณาให้ประชาชนป้องกันภยัจากโรคเอดส์ การโฆษณาให้ประชาชนอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม 
เป็นตน้ และดว้ยปัจจุบนัผูป้ระกอบการไดเ้ลง็เห็นความส าคญัต่อการรับผิดชอบต่อสังคมมากยิง่ขึ้น 
ท าให้เกิดหลักเกณฑ์ท่ีเรียกว่า Corporate Social Responsibility (CSR) เป็นหลักการท่ีก าหนดถึง
ความรับผิดชอบต่อสังคมและส่ิงแวดล้อมขององค์กร รวมไปถึงการด าเนินกิจการภายใตห้ลกั
จริยธรรมและการบริหารจดัการดว้ยความรับผิดชอบต่อสังคมและส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงถือเป็นส่วนหน่ึง
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ของการส่ือสารทางการตลาดอีกวิธีหน่ึงด้วย เป็นหลกัส าคญัขององค์กรท่ีใช้เพื่อสามารถสร้าง
ภาพลักษณ์และการประชาสัมพันธ์ได้อีกวิธีหน่ึง ซ่ึงเห็นได้ว่าการบริหารจัดการกิจการของ  
ผูป้ระกอบธุรกิจผลิตและจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น นอกจากตอ้งปฏิบติัตามหลกักฎหมาย
โดยเคร่งครัดแลว้ ยงัตอ้งถือหลกัเกณฑก์ารประเมินคุณภาพโดยใช้หลกัความรับผิดชอบต่อสังคม
หรือ CSR น้ีด้วยเช่นเดียวกัน ซ่ึงถือเป็นประโยชน์ต่อสาธารณะหรือผูบ้ริโภคอีกรูปแบบหน่ึง 
ท่ีสามารถควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์นัเป็นปัญหาน้ีได ้
 
 ดงันั้น จึงสรุปว่า ความส าคญัของการโฆษณาดงักล่าวนอกเหนือจากเป็นความส าคญัของ
การโฆษณาโดยทั่วไปแล้วย ังมีบางส่วนท่ีมีความเก่ียวข้องในแง่ของการส่ือสารการตลาด              
โดยเป็นการส่ือสารระหว่างผูผ้ลิตท่ีจะกระจายสินค้าไปยงัผูบ้ริโภคซ่ึงเป็นผูรั้บข้อมูลข่าวสาร
โฆษณาเก่ียวกบัประโยชน์ของตวัสินคา้ ผูบ้ริโภคมีโอกาสในการเลือกซ้ือสินคา้ มีการเปรียบเทียบ
ในเร่ืองของคุณภาพและราคาจนเป็นท่ีพอใจ ในส่วนของผูผ้ลิตสินคา้ก็สามารถแข่งขนักนัอยา่งเสรี
ในการท่ีจะน าเสนอสินคา้ใหม่ ๆ เขา้สู่ตลาด  
 
 2.1.3 การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยท่ัวไป 
 
 การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยทั่วไป เป็นการกล่าวถึงตัวผลิตภัณฑ์ รวมทั้ ง
องคป์ระกอบอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ไม่ว่าจะเป็นราคา สถานท่ีผลิต โปรโมชัน่ 
แคมเปญ หรือกิจกรรมส่งเสริมการตลาดอ่ืน ๆ ท่ีถูกท าขึ้นเพื่อส่งเสริมการขาย ทั้งหมดน้ีเกิดขึ้นผ่าน
รูปแบบการส่ือสารลกัษณะต่าง ๆ ดงัน้ี29 
 
 2.1.3.1 การส่ือสารด้านผลิตภณัฑ์ (Product) เป็นการน าเสนอมุมมองต่างๆ ของตวั
ผลิตภณัฑ ์ตั้งแต่ท่ีมาของการผลิตจนถึงรูปทรง รสชาติ บรรจุภณัฑแ์ละอ่ืนๆ เพื่อแสดงให้ผูบ้ริโภค
ไดเ้ห็นว่าตวัผลิตภณัฑ์ท่ีน าเสนอผ่านส่ือออนไลน์นั้นมีจุดเด่น มีความแตกต่างอย่างไรกบัแบรนด์
อ่ืนๆ ท่ีเป็นคู่แข่ง โดยเฉพาะเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีมาจากต่างประเทศ ทั้งน้ีขอ้มูลท่ีน าเสนอจะ
ประกอบดว้ย 
 

 
29จาก กลยุทธ์ตลาดออนไลน์ ยุคใหม่แห่งการส่ือสารเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์.  โดย ชัยพร เซียนพานิช. 

2557, กรุงเทพฯ: โรงพิมพเ์ดือนตุลา. ลิขสิทธ์ิ 2557 โดย ชยัพร เซียนพานิช. 
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  1) รสชาติ ในส่วนของรสชาติของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นส่ิงถูกน าเสนอ
มากเป็นอนัดบัแรกในการท าโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยเฉพาะท่ีน าเขา้จากต่างประเทศ โดย
จะเน้นการน าเสนอรสชาติท่ีเป็นลกัษณะพิเศษหรือแบบฉบบัเฉพาะของตนเอง เพื่อสร้างความ
แตกต่างและโดดเด่นจากคู่แข่ง 
 
  2) สูตรเป็นการน าเสนอสูตรการผสมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในเชิง
ผลิตภณัฑ ์ภาพโฆษณาท่ีส่ือสาร สูตรต่าง ๆ จะประกอบดว้ยการน าเสนอช่ือสูตร ส่วนผสมของสูตร
พร้อมการตกแต่งภาพให้ชวนด่ืม เช่น ฉากหลงัเป็นภาพทะเล บ่งบอกถึง ความสุขในการพกัผ่อน
หรือสะทอ้นไปยงัส่วนผสมของสินคา้ รวมไปถึงการใช้พื้นท่ีส่ือสังคมหรือเรียกว่าโซเชียลมีเดีย 
(Social Media) แสดงสูตรการผสมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์กับเคร่ืองด่ืมชนิดต่างๆ เพื่อสร้าง
วฒันธรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในรูปแบบใหม่ให้กบัผูบ้ริโภค ซ่ึงเป็นแผนการตลาด 
ท่ีตอ้งการเขา้หาผูบ้ริโภคยุคใหม่ท่ีช่ืนชอบและแสวงหาความแปลกใหม่และตอ้งการสร้างสรรค์
เคร่ืองด่ืมของตนเองในงานสังสรรค ์
 
  3) ขนาดจะเป็นในรูปแบบการแนะน าขนาดใหม่ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
ท่ีก าลังออกสู่ตลาด การปรับลดหรือเพิ่มขนาด (Sizing Strategy) เป็นกลยุทธ์หน่ึงของการท า
การตลาดเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ส่วนหน่ึงเพื่อให้เกิดการสะดวกพกพาได้ง่าย โดยใช้ขนาดเล็ก
กะทดัรัดในการโฆษณาหรือการปรับขนาดและราคาให้สอดคลอ้งกบัสถานท่ีจ าหน่ายท่ีสะดวกขึ้น
อย่างในร้านสะดวกซ้ือ นอกจากนั้นยงัมีการน าเสนอว่ามีขนาดตั้งแต่ใหญ่มากไปจนถึงขนาดเล็ก
เพื่อใหผู้บ้ริโภคทราบถึงขนาดตามความตอ้งการในการบริโภคของแต่ละบุคคล 
 
  4) บรรจุภณัฑ ์ในธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จะมีการออกแบบบรรจุภณัฑ์
ในโอกาสพิเศษท่ีมีรูปแบบเฉพาะ (Limited Edition) ออกมาอย่างสม ่าเสมอ การใช้ส่ือสังคม
ออนไลน์จะแสดงใหเ้ห็นวา่การผลิตตวับรรจุภณัฑน์ั้นมีความแตกต่าง มีความพิเศษจากยีห่อ้อ่ืน เช่น 
โอกาสเฉลิมฉลอง นอกจากน้ี ยงัมีการน าเสนอทรงขวดท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นมากขึ้นถึงความเด่นชดัของ
ผลิตภณัฑว์า่มีความทนัสมยัเขา้กบักลุ่มผูด่ื้มในวยัท่ีแตกต่างกนั หรือยกระดบัผลิตภณัฑใ์หข้ึ้นมาอยู่
ในระดบัท่ีสูงกว่า เช่น แบรนด์เบียร์ชั้นน าอย่าง Heineken ไดใ้ชเ้ร่ืองบรรจุภณัฑ์มาสร้างความทนัสมยั
ให้กับแบรนด์ตัวเองโดยการเปล่ียนรูปโฉมของขวดเบียร์และจัดงานเปิดตัวในช่ือไฮเนเก้น  
สตาร์ บอทเทิล (Heineken Star Bottle) โดยใช้ส่ือออนไลน์ท าการประชาสัมพนัธ์ก่อนวนัจดังาน
อยา่งเตม็ท่ีทั้ง Facebook Twitter และ Instagram เป็นตน้ 
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  5) คุณภาพ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์กัจะเนน้ย  ้าเสมอวา่เคร่ืองด่ืมของตนนั้น
มีคุณภาพ ชุดโฆษณาในอดีตจนถึงปัจจุบนัจะมีค าว่า “คุณภาพ” ควบคู่มาอย่างสม ่าเสมอ โดยเร่ิม
ตั้งแต่การคัดเลือกวตัถุดิบจนถึงกระบวนการขั้นตอนในการผลิตเพื่อให้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
มีรสชาติและคุณภาพท่ีดี 
 
  6) ความนิยม เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์กัจะน าเสนอขอ้มูลในส่ือออนไลน์ว่า
ผลิตภณัฑข์องตนเองนั้นไดรั้บความนิยมไปทัว่โลก หรือทัว่ประเทศ เช่น Absolut Vodka ส่ือสารให้
เห็นวา่แบรนด ์Absolut Vodka เป็นวอดกา้อนัดบัหน่ึงท่ีไดรั้บความนิยมจากผูบ้ริโภคทัว่โลก 
 
  7) การรับประกนั ในการรับประกนัคุณภาพของรสชาติและตวัเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์นั้ นจะเน้นไปท่ีการได้รับรางวลัในเวทีนานาชาติ หรือเวทีการประกวดเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ท่ีไดรั้บความน่าเช่ือถือสูง ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองเหรียญรางวลัในเวทีการแข่งขนัในระดับ
นานาชาติต่าง ๆ 
 
  8) ความยาวนาน เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์ลายยี่ห้อใชก้ารโฆษณาผ่านส่ือ
ออนไลน์ว่า ผลิตภณัฑห์รือแบรนด์เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลน์ั้นมีอายุที่ยาวนาน ซ่ึงจะสะทอ้นถึง
คุณภาพและรสชาติที ่ดีจนท าให้ผลิตภณัฑส์ามารถอยู ่ไดอ้ย ่างยาวนานในตลาดเคร่ืองดื ่ม
แอลกอฮอล์ 
 
  9) กระบวนการผลิตและวตัถุดิบ ในเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะมีวตัถุดิบและ
กระบวนการผลิตท่ีแตกต่างกนัออกไปแต่ละยี่ห้อ และความแตกต่างน้ีเองไดก้ลายเป็นจุดเด่นและ          
จุดขายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์ลายยี่ห้อไดน้ าเสนอวตัถุดิบท่ีน ามาผลิตตลอดจนกระบวนการผลิต 
ท่ีกว่าจะผลิตออกมาเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จะตอ้งผ่านก่ีขั้นตอน มีส่วนผสมอะไรท่ีตอ้งน ามา
ผสมเพื่อใหไ้ดคุ้ณภาพอยา่งท่ีตอ้งการ 
 

การส่ือสารผ่านการจูงใจดา้นอารมณ์ท่ีเช่ือมโยงกบัผลิตภณัฑ ์ในการท าการตลาด
ออนไลน์จะพบว่ามีการใช้ตวัแทนเชิงสัญลกัษณ์เพื่อเป็นภาพแทนผลิตภณัฑ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
โดยสร้างการเช่ือมโยงระหว่างเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์บัภาพลกัษณ์ขององคก์ร เพื่อสร้างความรู้สึก
ร่วมหรืออารมณ์ร่วมของผูบ้ริโภคกบัแบรนดสิ์นคา้แอลกอฮอลใ์หใ้กลชิ้ดกนัมากขึ้น 
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การส่ือสารในทางการตลาดท่ีถูกน ามาเสนอในส่ือสังคมออนไลน์มีการน าเสนอ         
ทั้งภาพความเป็นไทยของแบรด์ไทย การเป็นเคร่ืองด่ืมเพื่อการสร้างมิตรภาพ การสังสรรค์หรือ  
ความสนุกท่ีบอกว่าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นเคร่ืองมือในการเช่ือมสัมพนัธ์ของคนระหว่างกนัได้
เป็นอย่างดี นอกจากน้ีการส่ือสารการตลาดในส่ือสังคมออนไลน์ยังเช่ือมโยงกับเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์กับความสัมพนัธ์ท่ีหลากหลาย ได้แก่ (1) ความเป็นไทย (2) ต้นก าเนิดของสินค้า                   
(3) ผลิตภณัฑ์เพื่อบ ารุงสุขภาพ (4) เพื่อความสนุก การฉลอง และงานสังสรรค์ (5) เพื่อมิตรภาพ            
(6) เพื่อสร้างแรงบันดาลใจและให้ข้อคิด (7) เพื่อความสดช่ืนและผ่อนคลายจากการท างาน                    
(8) เพื่อมอบให้คนพิเศษ (9) เพื่อด่ืมคู่อาหาร และ (10) เพื่อสนับสนุนความรับผิดชอบต่อสังคม 
ดังนั้ นจะเห็นว่าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ถูกน ามาเช่ือมโยงความสัมพนัธ์หรือมิตรภาพ ในฐานะ
ส่ือกลางในการพูดคุยส่ือสารระหว่างกนั โดยเฉพาะในวิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ มิติน้ีจะถูกน าเสนอ
มากเป็นพิเศษ นอกจากนั้นก็มีเร่ืองการสร้างแรงบันดาลใจ โดยน าเอาบุคคลส าคญัของโลกมา
น าเสนอเพื่อสร้างแรงบนัดาลใจให้คนรุ่นใหม่ แมก้ระทัง่การน าเสนอความรู้สึกท่ีดีต่อเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลผ์า่นภาพบรรยากาศผอ่นคลายหรือการพกัผอ่นท่ีตอ้งมีเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลค์วบคู่ไปดว้ย 

 
 2.1.3.2 การส่ือสารดา้นราคา (Price) การน าเสนอเร่ืองราคาของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
จะมาในลกัษณะการส่งเสริมการขายท่ีเป็นขอ้มูลการลดราคา และยงัให้คนในสังคมออนไลน์ส่งต่อ
ข่าวสารการลดราคาน้ีไปยงัเครือข่ายหรือชุมชนของคนเหล่านั้น โดยผ่านการ Tag รายช่ือเพื่อนใน
สังคมออนไลน์ส่วนตวั เช่น Facebook เพื่อใหไ้ดโ้ปรโมชัน่หรือของแถมพิเศษ 
 
 2.1.3.3 การส่ือสารดา้นสถานท่ี (Place) การให้ความส าคญัในเร่ืองสถานท่ีการจ าหน่าย
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ มีการส่ือสารในทางการตลาด ทั้งในรูปของสังคมออนไลน์และออฟไลน์
หลายรูปแบบด้วยกัน โดยเฉพาะทางสังคมออนไลน์มีการน าเสนอร้านอาหาร ผบั บาร์  ซ่ึงเป็น
ตวัแทนการจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์อกมาอย่างสม ่าเสมอซ่ึงร้านอาหารเหล่าน้ีส่วนใหญ่จะมี
เวบ็ไซตแ์ละหนา้แฟนเพจใน Facebook ของตนเอง ท าให้เกิดการเช่ือมโยงของกิจกรรมโปรโมชัน่
และตวัผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์ยา่งง่ายดายมากขึ้น 
 
 การท าการตลาดท่ีผ่านมาของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เองให้ความส าคญักบัร้านอาหาร 
ผบั บาร์มากขึ้น เน่ืองจากสามารถเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายไดโ้ดยตรง สถานท่ีสามารถถูกน าเสนอ
หรือส่ือสารในสังคมออนไลน์หลกั ๆ มีดงัน้ี 
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   1) ลานเบียร์ เป็นสถานท่ีถูกสร้างกิจกรรมในรูปแบบของความบนัเทิง ความ
สนุกสนาน การฉลองท่ีสอดคลอ้งกับการจูงใจเพื่อให้คนมาด่ืมได้ง่าย และยงัเป็นจุดเร่ิมตน้ของ 
การปฏิสัมพนัธ์และการสร้างมิตรภาพระหว่างกันได้ง่ายขึ้นอีกด้วย ท่ีผ่านมาธุรกิจเคร่ืองด่ืมท่ีมี
แอลกอฮอลจ์ะโฆษณาในลานเบียร์ของตนเองอยา่งเขม้ขน้ในส่ือออนไลน์และส่ือออฟไลน์ โดยไม่
เก่ียวขอ้งในส่ือหลกัอยา่งโทรทศัน์ และวิทยแุต่อย่างใด เน่ืองจากติดขอ้กฎหมายท่ีห้ามไว ้ซ่ึงลานเบียร์
จะมาในช่วงเทศกาลปลายปีหรือหลงัออกพรรษาไปแลว้ โดยเฉพาะช่วงหนา้หนาว 
 
   2) บาร์เคล่ือนท่ี การจดับาร์เคล่ือนท่ีนบัเป็นกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดรูปแบบ
หน่ึงท่ีสร้างประสบการณ์ระหวา่งผูบ้ริโภคและเจา้ของแบรนด์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยหวงัเขา้ถึง
กลุ่มผูบ้ริโภครุ่นใหม่ท่ีแสวงหาความแปลกใหม่ ทั้งการจดัมินิคอนเสิร์ตร่วมไปดว้ย โดยการเชิญศิลปิน
มาร่วมเล่นดนตรีในงาน 
 
   3) สถานบนัเทิง การน าเสนอร้านอาหาร ผบั บาร์ท่ีเป็นสถานบนัเทิงยามค ่าคืน
หรือสถานท่ีเท่ียวกลางคืนซ่ึงเป็นสถานท่ีจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ มีการสร้างเว็บไซต์เป็น
ตวักลางรวบรวมข่าวสารและกิจกรรมการสังสรรค ์ปาร์ต้ี และแหล่งท่องเท่ียวยามค ่าคืนเอาไว ้และ
อาจมีการร่วมกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลบ์างยี่ห้อในการโฆษณาร้านคา้หรือให้ส่วนลดพิเศษ ในการซ้ือ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลบ์างยีห่อ้โดยการท ากิจกรรมในสังคมออนไลน์ 
 
   4) สถานท่ีพกัผ่อน มีการน าเอาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์าผูกกบัสถานท่ีพกัผอ่น              
อย่างการไปทะเลร่วมกบัการด่ืม และการน าเสนอผ่านส่ือออนไลน์ท่ีมีภาพทะเลหรือท่ีพกัผ่อนท่ีมี
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลถ์ูกน าเสนอเป็นภาพปกติในสังคมออนไลน์บ่อยคร้ัง 
 
 2.1.3.4 การส่ือสารดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) การท ากิจกรรมส่งเสริม
การตลาดท่ีนิยมของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ส่วนหน่ึงมาจากการท่ีผูป้ระกอบการเป็นผูส้นับสนุน
กิจกรรมประเภทนั้นอยู่ เช่น กีฬา ดนตรี ปาร์ต้ี หรือแมแ้ต่งานประกวดประเภทต่าง ๆ ซ่ึงถูกท าขึ้น
เป็นกิจกรรมส่งเสริมการตลาด 
 
    1) กิจกรรมกีฬา ซ่ึงเป็นกิจกรรมท่ีคนส่วนใหญ่ให้ความสนใจทัว่โลก และ 
ท่ีผ่านมาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ก็ให้ความส าคญักบักิจกรรมกีฬามาโดยตลอด เพราะสามารถสร้าง
ความรู้สึกร่วมไดง้่าย และยงัสามารถถ่ายทอดประสบการณ์ร่วมกบัผูบ้ริโภคเป้าหมายไดดี้ การจดั
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กิจกรรมกีฬาท่ีเกิดขึ้นจึงเป็นการส่ือสารการตลาดแบบประสมประสาน คือ ท ากิจกรรมในเชิงออฟไลน์
และมีการประชาสัมพนัธ์ผ่านส่ือต่าง ๆ ทั้งออนไลน์และออฟไลน์ร่วมกัน เพื่อสร้างกระแสให้
เกิดขึ้นในทางการตลาดและสังคม เช่น การน าเอาทีมนกักีฬาโดยเฉพาะทีมฟุตบอลท่ีมีช่ือเสียงของ
โลกเขา้มาแข่งขนักบัทีมในเมืองไทย 
 
    2) กิจกรรมดนตรี การใชกิ้จกรรมดนตรีเป็นอีกหน่ึงกิจกรรมท่ีธุรกิจเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลนิ์ยมเป็นอยา่งมากในการจดักิจกรรมและส่ือสารทางการตลาดไปยงักลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเป็น
เป้าหมาย ในแต่ละปีจึงมีการจดักิจกรรมดา้นดนตรีเป็นจ านวนมาก ทั้งคอนเสิร์ตขนาดเล็กไปจนถึง
ขนาดใหญ่ ซ่ึงสามารถจุคนร่วมงานหลายพนัคน โดยมีการท าแคมเปญในสังคมออนไลน์เพื่อร่วม
กิจกรรมดนตรีดงักล่าว 
 
    3) กิจกรรมความบนัเทิงและปาร์ต้ี กิจกรรมปาร์ต้ีเป็นกิจกรรมท่ีเน้นลูกค้า
เป้าหมาย การใช้สังคมออนไลน์เพื่อดึงเอาลูกคา้กลุ่มเป้าหมายถูกน ามาใช้อย่างสม ่าเสมอ การท า
กิจกรรมควบคู่กบัการโพสต์ขอ้ความและภาพเพื่อกระจายข่าวในสังคมออนไลน์อย่าง Facebook 
มาพร้อมกบัแคมเปญ ลด แลก แจก แถม เพื่อกระตุน้การเขา้ร่วมกิจกรรม 
 
    4) กิจกรรมศิลปะ การน าเอาศิลปะมาร่วมกบัการจดักิจกรรมการประกวด โดย
ส่ือสารผ่านช่องทางสังคมออนไลน์ ท าให้เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายได้รวดเร็ว และกลุ่มน้ีเป็นกลุ่มท่ี
ติดตามข่าวสารตลอดเวลาอยูแ่ลว้ดว้ย 
 
    5) กิจกรรมการตลาดท่ีขายจุดดึงดูดดา้นเพศ การจดักิจกรรมโดยอาศยัความ
ดึงดูดทางเพศโดยจดัควบคู่กบักิจกรรมการตลาดแบบจดัเวทีการประกวด โดยมีการคดัเลือกแบรนด์                         
แอมบาสเดอร์ท่ีเป็นเพศหญิง มีความเซ็กซ่ีท าใหส้ามารถดึงดูดลูกคา้เป้าหมายไดง้่ายมากขึ้น 
 
    6) การจดักิจกรรมผ่านมือถือสมาร์ทโฟน ปัจจุบนัการท าการตลาดผ่านมือถือ
ส่วนบุคคลหรือสมาร์ทโฟนถูกน ามาใช้อย่างกว้างขวาง เน่ืองจากจ านวนผู ้ใช้มีมากขึ้ น และ
ระบบปฏิบติัการรุ่นใหม่ ๆ ท่ีเขา้มานั้น ถือเป็นเคร่ืองมือการตลาดไดเ้ป็นอย่างดี อยา่งเช่น แอพพลิเคชัน่  
กลุ่มโปรแกรมพูดคุยหรือแชท (Chat) ท่ีมกัถูกน ามาใช้ส่ือสารการตลาดและประชาสัมพนัธ์กิจกรรม
การตลาด รวมถึงสร้างกระแสและสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยตรงไปยงัผูบ้ริโภค 
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    7) การส่งเสริมการขาย ช่องทางส่ือสังคมออนไลน์ถูกน ามาใชใ้นการส่งเสริม               
การขายเป็นอย่างมากผ่านการแลกของรางวลัและการแจกของรางวลั สิทธิพิเศษรวมทั้งการชิงโชค 
โดยมาคู่กบัการใชส่ื้อสังคมออนไลน์ในการท ากิจกรรมร่วมกบักิจกรรมออฟไลน์ไปพร้อมกนัท าให้
กลุ่มลูกคา้เป้าหมายเกิดความรู้สึกอยากมีส่วนร่วมและเขา้มาใชบ้ริการไดง้่ายมากขึ้น  
 
 ดังนั้น จึงสรุปว่าการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มีส่วนส าคญัอย่างยิ่งต่อการรับรู้ และ
ความรู้สึกของกลุ่มผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นอย่างมาก เพราะนกัการตลาดไดใ้ชห้ลกัการ
พื้นฐานเก่ียวกับการรับรู้โดยประสาทสัมผสัของมนุษย ์ไม่ว่าจะเป็นตา หู จมูก ลิ้น และร่างกาย 
สัมผสัมาใช้ในการพฒันาผลิตภณัฑ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เพื่อชักจูงหรือดึงดูดความสนใจของ
ผูบ้ริโภคดว้ยรูปลกัษณ์ต่าง ๆ ของผลิตภณัฑ ์ทั้งรูปทรงขนาด สี กล่ิน รสชาติ เป็นตวักระตุน้ หรือ
ปลุกเร้าอารมณ์ให้ผู ้บริโภคเกิดความต้องการอยากด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เพิ่มมากขึ้ น                  
ผ่านช่องทางการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบต่าง ๆ เพื่อเป็นการกระจายข่าวสารให้ผูบ้ริโภค
ได้รับรู้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการส่ือสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ถึง 
ตราสัญลกัษณ์ หรือแบรนดข์องผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นอยา่งมาก ซ่ึงปัจจุบนัผูป้ระกอบ
ธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ไดห้ันมาใช้เป็นช่องทางในการโฆษณา ประชาสัมพนัธ์ และจ าหน่าย
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลผ์่านหนา้เวบ็เพจ รวมทั้งมีการประชาสัมพนัธ์เชิญชวนให้บุคคลทัว่ไปเขา้ร่วม
กิจกรรมต่าง ๆ เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้แก่องค์กร ในขณะเดียวกันก็เป็นการกระตุน้ยอดขาย
สินคา้ และโปรโมทผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลสู์ตรใหม่ดว้ย 
 

2.1.4 การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศไทย 
 

 ปัจจุบนัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไดน้ าเอาความหมายเชิงวฒันธรรมในลกัษณะ
ของ “ค าทัว่ไป” ท่ีใช้ในชีวิตประจ าวนัเขา้มาใช้ในวงการโฆษณามากขึ้น เช่น ค าว่า สบม. หรือ 
ก้าวต่อไป เพื่อนให้กันได้เกินร้อย เป็นตน้ ค าเหล่าน้ีจะถูกเผยแพร่ผ่านส่ือโฆษณาหลกั ๆ ทั้งใน
โทรทศัน์ วิทยุ ตลอดจนในหน้าหนังสือพิมพ ์แมกกาซีน หรือแมแ้ต่ป้ายโฆษณากลางแจง้ เพื่อให้
เกิดการตอกย  ้าในแบรนดสิ์นคา้อยา่งสม ่าเสมอ30 รวมทั้งมีอิทธิพลต่อการสร้างค่านิยมยอมรับการด่ืม 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกลุ่มเยาวชนซ่ึงเป็นวัยท่ีก าลังมีพัฒนาการทั่วไปด้วยวิจารณญาณและ 

 
30จาก ชุดหนังสือ ทศวรรษแห่งการเรียนรู้และการขับเคล่ือน ทศวรรษศูนย์วิจัยปัญหาสุรา: สถานะความรู้

เพ่ือการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์. โดย นพพล วิทยว์รพงศ์, 2557, กรุงเทพฯ: โรงพิมพเ์ดือนตุลา. 
ลิขสิทธ์ิ 2557 โดย นพพล วิทยว์รพงศ ์
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มีบุคลิกภาพ จึงเป็นวยัท่ีอ่อนไหวท่ีจะท าตามการโฆษณาชวนเช่ือของธุรกิจสุราจนท าให้เกิดการด่ืม
เกินความพอดี และเกิดผลกระทบตามมาอย่างมากมาย31 เช่น การทะเลาะเบาะแวง้หรือการกระท า
ดว้ยความรุนแรงในครอบครัว การก่อใหเ้กิดอุบติัเหตุในการสัญจรบนถนนสาธารณะ และก่อใหเ้กิด
อาชญากรรมอ่ืนๆ32 เป็นตน้ 
 
 การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ จึงเป็นมาตรการในเชิงป้องกันการเข้าถึง
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ประการหน่ึง33 ในการคุม้ครองป้องกนัเด็กและเยาวชนมิให้เขา้ถึงเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ไดโ้ดยง่าย34 การก าหนดมาตรการต่าง ๆ จึงให้ความส าคญักบัการส่ือสาร หรือการให้
ขอ้มูล เก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์เพื่อป้องกนัมิให้ผูบ้ริโภคซ่ึงเป็นกลุ่มเยาวชนหรือคนรุ่นใหม่เขา้ใจผิดใน
สาระส าคญัเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการนั้น ๆ และอาจเป็นการสนบัสนุนโดยตรงหรือโดยออ้มให้มี
การกระท าความผิดทางกฎหมายหรือศีลธรรม ซ่ึงจากการศึกษาการบงัคบัใช้กฎหมายในส่วนท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการหา้มมิใหโ้ฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องประเทศไทย มีดงัน้ี 
 
 2.1.4.1 มติคณะรัฐมนตรี เม่ือวนัท่ี 29 กรกฎาคม 2546 
 
 มติคณะรัฐมนตรี เม่ือวนัท่ี 29 กรกฎาคม 2546 การกล่าวถึงผูส้นับสนุนรายการและ
ห้ามเผยแพร่ภาพโฆษณาในรายการท่ีมีการถ่ายทอดการแข่งขนักีฬาภายในประเทศทางวิทยุและ
โทรทัศน์ในช่วงเวลา 05.00 - 22.00 นาฬิกา ยกเวน้ภาพเคร่ืองหมายการค้าช่ือผลิตภัณฑ์ หรือ  
ช่ือผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสมของแอลกอฮอล ์ซ่ึงติดมากบัการถ่ายทอดสด การแข่งขนักีฬาอาชีพ
ภายในประเทศ และการแพร่ภาพรายการกีฬา และการถ่ายทอดสดกีฬาจากต่างประเทศอยู่แลว้ และ
ให้โฆษณาได้เฉพาะภาพลกัษณ์ของบริษทัหรือกิจการเท่านั้น โดยห้ามการโฆษณาในลกัษณะ

 
31จาก เอกสารวิชาการประกอบการพิจารณาก าหนดมาตรการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์. 

โดย บณัฑิต ศรไพศาลและคณะ, 2549, กรุงเทพฯ: ศูนยวิ์จยัปัญหาสุรา. ลิขสิทธ์ิ, 2549 โดย บณัฑิต ศรไพศาลและ
คณะ.  

32จาก โฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลมี์ความผิดอยา่งไร โดย ณรงค ์ใจหาญ, 2563, 8 เมษายน, สยามรัฐ
ออนไลน์, ลิขสิทธ์ิ 2563 โดย ณรงค ์ใจหาญ. สืบคน้จาก https://siamrath.co.th/n/20804  

33จาก ความรับผิดทางอาญาฐานโฆษณาและส่ือสารการตลาดเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์, โดย สุพิชชา เศรษฐ์
ธนศกัด์ิ, 2563, บทความส่ง-ศวส._ฉบบัส่ง)pdf , 1)(1), (น.1-20) โดย สุพิชชา เศรษฐ์ธนศกัด์ิ เจา้ของลิขสิทธ์ิ. 

34จาก บอกสารความเส่ียง เร่ืองเหล้า. กลุ่มส่ือสารสาธารณะและพฒันาพฤติกรรมสุขภาพ, 2554, จุลสาร
ส านักงานคณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์, 4(1), น.11. จุลสารส านักงานคณะกรรมการควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เจา้ของลิขสิทธ์ิ. 
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ชกัชวนให้บริโภคหรืออวดอา้งสรรพคุณของผลิตภณัฑ์โดยเด็ดขาดในช่วงเวลา 22.00 - 05.00 นาฬิกา 
และมาตรการเขตปลอดการโฆษณาในสถานศึกษาและรัศมีโดยรอบ 500 เมตร และให้การโฆษณา
ป้ายกลางแจง้ตอ้งระบุค  าเตือน35 ทั้งน้ีจากการบงัคบัใชก้ฎหมายตามมติคณะรัฐมนตรีท่ีผา่นมา พบวา่
ผูป้ระกอบกิจการมีการลกัลอบโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์ยา่งผิดกฎหมายใน 2 กรณี คือ36 
 
  1) กรณีการจดัระเบียบการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์มีการฝ่าฝืนการห้าม
ติดป้ายโฆษณากลางแจง้ในรัศมี 500 เมตรรอบโรงเรียน เช่น ท่ีโรงเรียนวฒันธรรมไทยจีน ซ่ึงตั้งอยู่ 
ณ บริเวณโรงเรียนนายร้อยพระจุลจอมเกลา้ท่ีเก่าตรงขา้มสวนลุมพินี หรือมีการติดป้ายโฆษณาเบียร์
ชา้งบริเวณร้ัวโรงเรียน เป็นตน้ 
 
  2) กรณีห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทุกรูปแบบทางโทรทศัน์และวิทยุ
ระหวา่งเวลา 05.00 - 22.00 นาฬิกา ดว้ยการโฆษณาแฝง มีการจงใจฝ่าฝืนการหา้มโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท์ุกรูปแบบทางโทรทศัน์และวิทยุระหว่าง เวลา 05.00 - 22.00 นาฬิกา โดยการโฆษณาแฝง
ผา่นวิธีการเป็นผูส้นบัสนุนรายการกีฬาสมคัรเล่น รายการข่าว รายงานบนัเทิง ซ่ึงมีการถ่ายทอดทาง
โทรทศัน์ระหวา่งเวลา 05.00 - 22.00 นาฬิกา และโดยการก าหนดตราสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์ห้
มีลกัษณะคลา้ยกบัสินคา้ประเภทน ้ าด่ืมหรือโซดาเพื่อจะไดโ้ฆษณาตราสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ไดใ้นช่วงเวลาท่ีถูกห้ามหรือหลบเล่ียงเง่ือนไขอ่ืนใดท่ีถูกห้ามในการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
เช่น โฆษณากลางแจ้งตอ้งมีป้ายค าเตือน ซ่ึงผูดู้โฆษณาจะรู้ได้ไม่ยากว่าหมายถึงสินคา้เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์กลยุทธ์น้ีท าให้ประชาชนโดยเฉพาะอย่างยิ่งเยาวชนยงัคงถูกกระตุน้ให้ระลึกถึงสินคา้
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์ยูเ่สมอโดยอาศยัการแอบแฝงหลบเล่ียงช่องวา่งของกฎหมาย 
 
 2.1.4.2 พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 
 
 พระราชบัญญัติคุ ้มครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 มาตรา 22 37 บัญญัติว่า การโฆษณา
จะตอ้งไม่ใช้ขอ้ความท่ีเป็นการไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภคหรือใช้ขอ้ความท่ีอาจก่อให้เกิดผลเสีย 

 
35จาก เอกสารวิชาการเร่ืองสถานการณ์และการก ากับดูแลการโฆษณาสุรา. โดย นพรัตน์ มีอารีย,์ 2548,

นนทบุรี: กองควบคุมอาหาร ส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา. ลิขสิทธ์ิ 2548 โดย นพรัตน์ มีอารีย.์ 
36จาก บณัฑิต ศรไพศาล และคณะ (2549) อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 31 
37การลงภาพดาราในหนา้หน่ึงของหนงัสือพิมพมี์ลกัษณะสองประการ คือ เป็นทั้งการเสนอข่าวเก่ียวกบั

ดาราผูน้ั้น และในขณะเดียวกนัก็เป็นการดึงดูดท าให้ผูบ้ริโภคมีความสนใจท่ีจะซ้ือหนงัสือพิมพฉ์บบันั้น การลง
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ต่อสังคมเป็นส่วนรวม ทั้งน้ีไม่ว่าขอ้ความดงักล่าวนั้นจะเป็นขอ้ความท่ีเก่ียวกบัแหล่งก าเนิด สภาพ 
คุณภาพ หรือลกัษณะของสินคา้หรือบริการ ตลอดจนการส่งมอบ การจดัหา หรือการใชสิ้นคา้หรือ
บริการ ขอ้ความดงัต่อไปน้ี ถือว่าเป็นขอ้ความท่ีเป็นการไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภคหรือเป็นขอ้ความ 
ท่ีอาจก่อใหเ้กิดผลเสียต่อสังคมส่วนรวม 
 
 1) ขอ้ความท่ีเป็นเทจ็หรือเกินความจริง 
 
 2) ขอ้ความท่ีจะก่อให้เกิดความเขา้ใจผิดในสาระส าคญัเก่ียวกับสินค้าหรือ
บริการไม่ว่าจะกระท าโดยใช้หรืออา้งอิงรายงานทางวิชาการ สถิติ หรือส่ิงใดส่ิงหน่ึงอนัไม่เป็น
ความจริงหรือเกินความจริงหรือไม่ก็ตาม 
 
 3) ข้อความท่ีเป็นการสนับสนุนโดยตรงหรือโดยอ้อมให้มีการกระท าผิด
กฎหมายหรือศีลธรรม หรือน าไปสู่ความเส่ือมเสียในวฒันธรรมของชาติ 
 
 4) ข้อความท่ีจะท าให้เกิดความแตกแยกหรือเส่ือมเสียความสามัคคีในหมู่
ประชาชน 
 
 5) ขอ้ความอยา่งอ่ืนตามท่ีก าหนดในกฎกระทรวง 
 
  ขอ้ความท่ีใช้ในการโฆษณาท่ีบุคคลทัว่ไปสามารถรู้ไดว้่าเป็นขอ้ความท่ีไม่อาจเป็น
ความจริงไดโ้ดยแน่แท ้ไม่เป็นขอ้ความท่ีตอ้งหา้มในการโฆษณาตาม 1) 
 
  ในกรณีการใช้ตราสินคา้หรือเคร่ืองหมายการคา้ท่ีจดทะเบียนในประเภทน ้ าด่ืมหรือ
โซดาท่ีมีลักษณะเดียวกันหรือใกล้เคียงกับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  ถือเป็นการโฆษณาแฝงซ่ึงมี
ความผิดตามพระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 มาตรา 22 เน่ืองจากเป็นการโฆษณาท่ีใช้
ข้อความท่ีก่อให้เกิดความเข้าใจผิดในสาระส าคัญเก่ียวกับสินค้าหรือบริการ รวมถึงเป็น 
การสนับสนุนโดยตรงหรือโดยออ้มให้มีการกระท าผิดกฎหมายหรือศีลธรรม ซ่ึ งเป็นผลมาจาก 
การใช้เคร่ืองหมายการคา้ดังกล่าว ท าให้ไม่ถูกควบคุมด้านเวลาโฆษณา ค าเตือน และขนาดของ

 

ภาพดาราจึงเป็นการโฆษณาสินคา้เพื่อประโยชน์ในทางการคา้ตามบทนิยามค าว่ า “โฆษณา”และตอ้งอยู่บงัคบั
มาตรา 22 ดว้ย (ความเห็นคณะกรรมการกฤษฎีกา, เร่ืองเสร็จท่ี 137/2540) 
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สัญลกัษณ์ ทั้งท่ีในทางกฎหมายระบุว่าไม่ว่าจะจดทะเบียนเป็นสินคา้ใดก็ตาม ห้ามท าให้ประชาชน
ทัว่ไปเขา้ใจว่าเป็นเคร่ืองหมายการคา้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์38 ยกตวัอย่าง เช่น ป้ายโฆษณาของ
มหกรรมอาหารเมืองสิงห์ท่ีใชเ้พียงพื้นท่ีสีเหลืองและขอ้ความรายละเอียดงานแต่มีรูปสัตวค์ลา้ยคลึง
ตราเคร่ืองหมายการคา้ของบริษทัผลิตแอลกอฮอล์บริษทัหน่ึง บุคคลทั่วไปยงัมีการรับรู้ว่าเป็น
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ถึง 65 เปอร์เซ็นต์ จึงเห็นได้ว่าเป็นการจูงใจโดยอ้อมให้ซ้ือหรือด่ืม 48.9 
เปอร์เซ็นต ์เป็นประโยชน์ทางการคา้ 79 เปอร์เซ็นต ์และมีระดบัการจูงใจปานกลางมากท่ีสุด 24.4 
เปอร์เซ็นต์ หรือกรณีใช้พื้นสีเขียวมีเพียงขอ้ความ “SONGKRAN MOMENTS” และมีการใชด้ารา
นกัแสดงน ้ าด่ืมยี่ห้อหน่ึง คนยงัมีการรับรู้เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลถึ์ง 79.2 เปอร์เซ็นต ์เห็นว่าเป็น
การจูงใจโดยออ้มให้ซ้ือหรือด่ืม 49.7 เปอร์เซ็นต ์เป็นประโยชน์ทางการคา้ 85.7 เปอร์เซ็นต ์และมี
ระดบัการจูงใจปานกลางมากท่ีสุด 25.4 เปอร์เซ็นต ์เป็นตน้39  
  

การกระท าความผิดดังกล่าวหากกระท าไปโดยมีเจตนาก่อให้เกิดความเขา้ใจผิด 
ในแหล่งก าเนิด สภาพ คุณภาพ ปริมาณ หรือสาระส าคญัประการอ่ืนอนัเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการ 
ไม่ว่าจะเป็นของตนเองหรือผูอ่ื้น ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่เกิน 6 เดือน หรือปรับไม่เกิน 50,000 บาท 
หรือทั้งจ าทั้งปรับ ถา้มีการกระท าความผิดซ ้ าอีก ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่เกิน 1 ปี หรือปรับไม่เกิน 
100,000 บาท หรือทั้งจ าทั้งปรับ40 และการกระท าใดสนบัสนุนโดยตรงหรือโดยออ้มให้มีการกระท า
ความผิดกฎหมายหรือศีลธรรม ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่เกิน 3 เดือน หรือปรับไม่เกิน 30,000 บาท 
หรือทั้งจ าทั้งปรับ41 

 
 
 
 
 
 

 
38จาก เตือนโฆษณาน า้เมาแฝงเคร่ืองด่ืม - โซดาผิดกม. โดย สมาน ฟูตระกูล, 2563, 8 เมษายน. โพสต์ทูเดย์

ออนไลน์, ลิขสิทธ์ิ 2563 โดย สมาน ฟูตระกูล. สืบคน้จาก https://www.posttoday.com/social/general/113333  
39จาก“ตราเสมือน” สินค้าน ้าเมาแบรนด์ดีเอ็นเอหนีกฎหมาย” โดย พวงชมพู ประเสริฐ, 2563, 

1 สิงหาคม,  คมชดัลึกออนไลน์, ลิขสิทธ์ิ 2563 สืบคน้จาก https://www.komchadluek.net/news/breaking-news/364686  
40จาก พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 2 
41จาก พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 2 



25 
 

 2.1.4.3 พระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ. 2522 
 
 พระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ. 2522 ไดบ้ญัญติัขอ้ห้ามและระเบียบปฏิบติัเพื่อควบคุม
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์วด้งัน้ี42 
 
 1) ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหาร  
อนัเป็นเทจ็ หรือเป็นการหลอกลวงใหเ้กิดความหลงเช่ือโดยไม่สมควร43 
 
 2) ผูใ้ดประสงค์จะโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหาร
ทางวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทศัน์ ทางฉายภาพ ภาพยนตร์ หรือทางหนงัสือพิมพห์รือส่ิงพิมพอ่ื์น
ใด หรือดว้ยวิธีอ่ืนใด เพื่อประโยชน์ในทางการคา้ ตอ้งน าเสียง ภาพ ภาพยนตร์ หรือขอ้ความท่ีจะ
โฆษณาดงักล่าวนั้นใหผู้อ้นุญาตตรวจพิจารณาก่อน เม่ือไดรั้บอนุญาตแลว้จึงจะโฆษณาได้44 
 
 3) เพื่อพิทกัษป์ระโยชน์และความปลอดภยัของผูบ้ริโภคให้ผูอ้นุญาตมีอ านาจ
สั่งเป็นหนงัสืออยา่งใดอยา่งหน่ึง ดงัน้ี45 
 
  3.1) ให้ผูผ้ลิต ผูน้ าเขา้ หรือผูจ้  าหน่ายอาหาร หรือผูท้  าการโฆษณาระงบั                  
การโฆษณาท่ีเห็นวา่เป็นการโฆษณาโดยฝ่าฝืนมาตรา 41 
 
  3.2) ให้ผูผ้ลิต ผูน้ าเขา้ หรือผูจ้  าหน่ายอาหาร หรือผูท้  าการโฆษณาอาหาร
ระงบั  การผลิต การน าเขา้ การจ าหน่าย หรือการโฆษณาอาหารท่ีคณะกรรมการเห็นว่าอาหาร
ดงักล่าวไม่มีคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณตามท่ีโฆษณา 
 
 
 
 

 
42 จาก นพรัตน์ มีอารีย.์ (2548). อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 35         
43จาก ไพโรจน์  แกว้มณี. (2556). อา้งแลว้ในเชิงอรรถท่ี 21 
44จาก ไพโรจน์  แกว้มณี. (2556). อา้งแลว้ในเชิงอรรถท่ี 21 
45จาก ไพโรจน์  แกว้มณี. (2556). อา้งแลว้ในเชิงอรรถท่ี 21 
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 บทก าหนดโทษ หากผูใ้ดฝ่าฝืนไม่ปฏิบติัตามตอ้งรับโทษ ดงัน้ี 
 
  3.1) ผูใ้ดโฆษณาอาหารโดยฝ่าฝืนมาตรา 40 ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่เกิน 3 
ปี หรือปรับไม่เกิน 30,000 บาท หรือทั้งจ าทั้งปรับ46 
 
  3.2) ผูใ้ดฝ่าฝืนมาตรา 41 ตอ้งระวางโทษปรับไม่เกิน 5,000 บาท47 
 

 4) ผูใ้ดฝ่าฝืนค าสั่งของผูอ้นุญาต ซ่ึงสั่งตามมาตรา 42 ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่
เกิน 2 ปี หรือปรับไม่เกิน 20,000 บาท หรือทั้งจ าทั้งปรับ และให้ปรับเป็นรายวนัอีกวนัละไม่นอ้ย
กวา่ 500 บาท แต่ไม่เกิน 1,000 บาท ตลอดเวลาท่ีไม่ปฏิบติัตามค าสั่งดงักล่าว48 

 
จากการท่ีรัฐบาลได้มีนโยบายจดัระเบียบโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสมของ

แอลกอฮอล์ทางสถานีวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทศัน์ เพื่อยกระดบัมาตรฐานความปลอดภยั  
ทางถนนของประเทศไทย ประกอบกบัคณะรัฐมนตรีมีมติเม่ือวนัท่ี 29 กรกฎาคม 2546 เร่ือง การห้าม
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีมีส่วนผสมของแอลกอฮอล์ในระหว่างเวลา 05.00-22.00 นาฬิกา 
และห้ามโฆษณาเชิญชวนให้บริโภคหรืออวดอ้างสรรพคุณของเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสมของ
แอลกอฮอล ์ทั้งน้ีการโฆษณาในช่วงเวลาท่ีอนุญาตให้โฆษณาในลกัษณะการเสนอภาพลกัษณ์ของ
บริษทัหรือกิจการเท่านั้น โดยใหห้น่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งด าเนินการตามนโยบายดงักล่าว 

 
ดงันั้นเพื่อให้การขออนุญาตโฆษณาและโฆษณาอาหารเป็นไปตามเจตนารมณ์

ของกฎหมาย ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยาได้ก าหนดหลกัเกณฑ์ วิธีการ เง่ือนไข และ
แนวทางในการโฆษณาอาหารไว ้ทั้งน้ีในส่วนของหลกัเกณฑ์การโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสม
ของแอลกอฮอล์จะเป็นหลักเกณฑ์เฉพาะ โดยส านักงานคณะกรรมการอาหารและยาได้จัดท า
ประกาศส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา เร่ือง หลกัเกณฑก์ารโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสม
ของแอลกอฮอล ์ลงวนัท่ี 19 กนัยายน พ.ศ. 2546 และมีผลบงัคบัใชต้ั้งแต่วนัท่ี 1 ตุลาคม 2546 ซ่ึงมี
สาระส าคญัดงัน้ี 

 
 

46จาก ไพโรจน์  แกว้มณี. (2556). อา้งแลว้ในเชิงอรรถท่ี 21 
47จาก ไพโรจน์  แกว้มณี. (2556). อา้งแลว้ในเชิงอรรถท่ี 21 
48จาก ไพโรจน์  แกว้มณี. (2556). อา้งแลว้ในเชิงอรรถท่ี 21 
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 1) ห้ามโฆษณาในลักษณะเชิญชวนให้บริโภคหรืออวดอ้างสรรพคุณของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และไดก้ าหนดเกณฑ์ในการพิจารณาว่า การโฆษณาลกัษณะใดเขา้ข่ายเชิญ
ชวนใหบ้ริโภคหรืออวดอา้งสรรพคุณของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยทางตรงหรือทางออ้ม ดงัน้ี 
 
  1.1) โฆษณาท่ีท าให้เกิดทัศนคติว่า การด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสมของ
แอลกอฮอลจ์ะท าให้ประสบความส าเร็จทั้งทางสังคมและทางเพศ หรือท าใหส้มรรถนะทางร่างกายดีขึ้น 
 
  1.2) โฆษณาท่ีใชน้กักีฬา ผูใ้ชแ้รงงานเป็นผูแ้สดงแบบโฆษณา 
 
  1.3) โฆษณาท่ีใชด้ารา นักร้อง นกัแสดงเป็นผูแ้สดงแบบโฆษณา โดยถือ
สถานภาพการเป็นดารา นกัร้อง นกัแสดง ณ วนัท่ีออกอากาศเป็นคร้ังแรก 
 
  1.4) โฆษณาท่ีใชภ้าพการ์ตูน 
 
  1.5) โฆษณาท่ีชักจูงหรือโน้มน้าวให้ซ้ือหรือบริโภค เพื่อน ารายได้ไป
บริจาคเป็นสาธารณกุศล 
 
 2) การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ุกชนิด (ยกเวน้เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลไ์ม่
เกินร้อยละ 0.5 ของน ้าหนกั) ใหโ้ฆษณาในลกัษณะการเสนอภาพลกัษณ์ของบริษทัหรือกิจการเท่านั้น 
 
 การโฆษณาในลกัษณะการเสนอภาพลกัษณ์ของบริษทัหรือกิจการ หมายความ
ว่า การโฆษณาในลักษณะการส่งเสริมสังคม ศีลธรรม หรือวฒันธรรมอันดีงาม โดยไม่รวมถึง               
การโฆษณาสรรพคุณ คุณประโยชน์ คุณภาพของผลิตภณัฑ์ ทั้งทางตรงและทางออ้ม แต่ทั้งน้ีอาจ
แสดงช่ือหรือสัญลกัษณ์ของผลิตภณัฑห์รือภาพของผลิตภณัฑใ์นช่วงทา้ยของการโฆษณาได ้
 
 1) การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ตอ้งแสดงค าเตือนดงัต่อไปน้ี 
 
  1.1) ค  าเตือน ได้แก่ ข้อความว่า “การด่ืมสุราแล้วขับขี่รถยนต์จะเป็น
อนัตรายและผิดกฎหมาย” หรือขอ้ความวา่ “การจ าหน่ายสุราแก่บุคคลอายตุ ่ากวา่ 18 ปี ผิดกฎหมาย” 
หรือขอ้ความวา่ “การด่ืมสุราเป็นอนัตรายต่อสุขภาพและบัน่ทอนสติสัมปชญัญะ” 
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  1.2) การแสดงค าเตือน ประกอบดว้ย 
 
   1.2.1) ส่ือวิทยุกระจายเสียง ให้แสดงค าเตือนในส่วนเสียงโฆษณา
ฟังไดช้ดัเจนทุกพยางค ์และเป็นเวลาไม่นอ้ยกวา่ 3 วินาที 
 
   1.2.2) ส่ือวิทยุโทรทศัน์ ทางฉายภาพและภาพยนตร์ แสดงค าเตือน
ในส่วนเสียงโฆษณาฟังไดช้ดัเจนทุกพยางค์ และเป็นเวลาไม่น้อยกว่า 3 วินาที หรือแสดงค าเตือน
เป็นอกัษรลอย เป็นเวลาไม่น้อยกว่า 5 วินาที โดยตอ้งแสดงด้วยอกัษรสีขาว ขนาดความสูงของ
ตวัอกัษรไม่น้อยกว่า 1 ส่วนใน 25 ส่วนของขนาดความสูงของจอภาพ ภายในกรอบพื้นสีเขม้ตดักบั
สีพื้นโฆษณา และมีพื้นท่ีกรอบขนาด 1 ส่วนใน 10 ส่วนของความสูงของจอภาพ โดยมีรูปแบบของ
ตวัอกัษรอ่านไดง้่ายและชดัเจน วางไว ้ณ ต าแหน่งดา้นบนหรือดา้นล่างสุดของพื้นท่ีโฆษณา 
 
  1.3) ส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือกลางแจง้ ให้แสดงค าเตือนตามแนวนอนอยู่ดา้น
บนสุดของป้ายหรือพื้นท่ีโฆษณา โดยพื้นท่ีของค าเตือนเป็นแถบสีเขม้ มีขนาดไม่นอ้ยกวา่ร้อยละ 20 
ของพื้นท่ีโฆษณา โดยมีตวัอกัษรเป็นสีขาวขนาดไม่นอ้ยกวา่ 1 ใน 3 ของพื้นท่ีค าเตือนทั้งหมด และ
สามารถอ่านไดช้ดัเจน และสถานท่ีตั้งส่ือกลางแจง้ ตอ้งไม่อยูภ่ายในรัศมี 500 เมตร จากบริเวณท่ีตั้ง
ของสถานศึกษาทุกระดบั 
 
 2) การโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสมของแอลกอฮอล์ทางส่ือวิทยุโทรทศัน์ 
วิทยุกระจายเสียง และส่ือกลางแจ้ง ต้องไม่โฆษณาในลักษณะการแถมพก หรือให้รางวลัด้วย              
การเส่ียงโชคหรือมีการใหข้องแถม 
 
 ในส่วนของการขออนุญาตโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์ยู่ภายใตก้ารควบคุม
ของส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา โดยมีกลุ่มก ากบัดูแลก่อนการโฆษณาเป็นผูพ้ิจารณา 
ค าขอโฆษณาอาหาร และออกใบอนุญาตโฆษณาอาหาร กล่าวคือ “หากผูใ้ดประสงค์จะท าการ
โฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของสุราทางส่ือต่าง ๆ เพื่อประโยชน์ทางการคา้ ตอ้ง
น าเสียง ภาพ ภาพยนตร์ หรือขอ้ความท่ีจะโฆษณาดงักล่าวนั้นให้ผูอ้นุญาตตรวจพิจารณาก่อน เม่ือ
ไดรั้บอนุญาตแลว้จึงจะโฆษณาได ้ซ่ึงแนวทางในการพิจารณาค าขอโฆษณาอาหารจะตอ้งปฏิบติั
ตามหลกัเกณฑก์ารขออนุญาตโฆษณา ส าหรับเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสมของแอลกอฮอลไ์ดก้ าหนดเป็น
ผลิตภณัฑ์เฉพาะ ดังนั้นการพิจารณาค าขอโฆษณาอาหารนอกจากจะตอ้งปฏิบติัตามหลกัเกณฑ์
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ทัว่ไปแลว้ยงัตอ้งปฏิบติัตามหลกัเกณฑเ์ฉพาะดว้ย “ประกาศส านกังานคระกรรมการอาหารและยา
เร่ืองหลกัเกณฑก์ารโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีผสมแอลกอฮอล”์ มีดงัน้ี49 

 
 2.1) ไม่ใหมี้การแสดงภาพการด่ืม หรือเสียงด่ืม หรือเสียงชกัชวนให้มีการ

ด่ืมในโอกาส โดยเฉพาะกลุ่มวยัรุ่น 
 
  2.1.1) ไม่ให้มีการแสดงภาพสตรีท่ีแต่งกายไม่สุภาพหรือแสดง

อิริยาบถท่ีขดัต่อวฒันธรรมอนัดีงามของไทย 
 
  2.1.2) หา้มโฆษณาท่ีก่อให้เกิดความเขา้ใจวา่ การด่ืมสุราจะท าให้

ประสบความส าเร็จ ทั้งทางสังคมและทางเพศ หรือท าใหส้มรรถนะทางกายดีขึ้น 
 
  2.1.3) ให้แสดงค าเตือน “การด่ืมสุราท าให้ความสามารถใน 

การขบัขี่ยานพาหนะลดลง” โดยใชต้วัอกัษรเส้นทึบและอ่านไดช้ดัเจน โดยมีสีของขอ้ความตดักบัสี
ของพื้นดงัน้ี (1) ส่ือส่ิงพิมพ ์แสดงค าเตือนในขอ้ความโฆษณา (2) ส่ือวิทยุ แสดงค าเตือนในส่วน
เสียงโฆษณาฟังไดช้ดัเจน และ (3) ส่ือโทรทศัน์ แสดงค าเตือนในส่วนเสียงโฆษณาหรือเป็นอกัษร
ลอยในภาพอยา่งใดอยา่งหน่ึง 

 
 การโฆษณาอาหารทุกประเภทนอกจากผูป้ระกอบกิจการจะต้องขออนุญาต

โฆษณาจากส านกังานคณะกรรมการอาหารและยาก่อนแลว้ยงัตอ้งปฏิบติัตามเง่ือนไขให้ตอ้งแสดง
เลขท่ีอนุญาต คือ ฆอ. .../... (เช่น ฆอ.1/2547) ในส่ือโฆษณาท่ีไดรั้บอนุญาต เพื่อใช้ในการตรวจสอบ            
เฝ้าระวงัให้เป็นไปตามท่ีไดรั้บอนุญาต ส่วนผูท่ี้โฆษณาโดยไม่ไดรั้บอนุญาตหรือไม่ถูกตอ้งตามท่ี
ไดรั้บอนุญาตจะถูกด าเนินการตามกฎหมาย 
 
 
 
 
 
 

 
49จาก นพรัตน์ มีอารีย.์ (2548). อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 35         
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 2.1.4.4 พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 
 
 พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มีจุดมุ่งหมายเพื่อ
ควบคุมการขาย การโฆษณา การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยมีขอ้จ ากดัในเวลาจ าหน่าย จ ากดั
มิให้จ าหน่ายแก่บุคคลท่ีอายุไม่เกิน 20 ปี และจ ากดัสถานท่ีในการจ าหน่ายสุรา รวมถึงการโฆษณา
เพื่อให้เป็นการจูงใจหรือเพื่อประโยชน์ในทางการค้า อันจะก่อให้เกิดการจ าหน่ายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลไ์ดม้ากขึ้นดว้ย50 
 
 การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ตามพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 บญัญติัว่า “ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดง
ช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืม
โดยตรงหรือโดยออ้ม” 
 
 การโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์ใด ๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
ทุกประเภทให้กระท าไดเ้ฉพาะการให้ขอ้มูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรคส์ังคม โดยไม่มีการ
ปรากฏภาพของสินคา้หรือบรรจุภณัฑข์องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้น เวน้แต่เป็นการปรากฏของภาพ
สัญลักษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หรือสัญลักษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น
เท่านั้น ทั้งน้ีตามท่ีก าหนดในกฎกระทรวง 
 
 บทบัญญัติในวรรคหน่ึงและวรรคสอง มิให้ใช้บังคับกับการโฆษณาท่ีมีต้น
ก าเนิดนอกราชอาณาจกัร” 

 
 จากบทบัญญัติดังกล่าว สาระส าคัญของหลักเกณฑ์ท่ีใช้เพื่อควบคุมการ

โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ปรากฏตามความในวรรคหน่ึงและวรรคสอง ซ่ึงแบ่งเน้ือหาออกได้
ดงัน้ี51 

 

 
50จาก ณรงค ์ใจหาญ (2563, 8 เมษายน). อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 32. 
51จาก รายงานฉบับสมบูรณ์ โครงการ ศึกษาทบทวนปัญหาในการปรับใช้พระราชบัญญัติควบคุม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551. โดย ไพศาล ล้ิมสถิต, 2561,  มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์. ลิขสิทธ์ิ 2561 โดย 
ไพศาล ล้ิมสถิต. 
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 1) หลกัการคือการห้ามการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือแสดงช่ือหรือ
เคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรง
หรือโดยออ้ม  

 
การกระท าดงักล่าวสามารถแบ่งการกระท าความผิดออกเป็น 2 ส่วนดว้ยกนั คือ52 
 
 1.1) ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ขอ้ความท่ีว่า “อนัเป็น                   

การอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม” ไม่จ าเป็นตอ้งน ามาขยายความ
ค าวา่ “โฆษณา” เน่ืองจากตามค านิยามนั้น โฆษณาใหห้มายความรวมถึงการส่ือสารการตลาด ซ่ึงได้
รวมถึงขอ้ความดงักล่าวอยูแ่ลว้ เพราะเป้าหมายของการโฆษณาก็เพื่อใหลู้กคา้ซ้ือสินคา้เพิ่มขึ้น และ
เน่ืองจากสินคา้น้ีคือเคร่ืองด่ืม ดงันั้นเม่ือชกัจูงใจให้ซ้ือมากขึ้นก็เท่ากบัชกัจูงใจให้มีการด่ืมมากขึ้น
อยา่งชดัเจน 

 
 1.2) ห้ามมิให้ผูใ้ดแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือชักจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยอ้อม ค าว่า “ผูใ้ด” (บุคคล
ธรรมดาหรือนิติบุคคล) แสดงช่ือ (ค าท่ีตั้งขึ้นส าหรับเรียกคน สัตว ์สถานท่ี และส่ิงของโดยทัว่ ๆ ไป
หรือโดยเฉพาะเจาะจง) หรือเคร่ืองหมาย (ส่ิงท่ีท าขึ้ นแสดงความหมายเพื่อจดจ า) เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือชักจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยอ้อม (เป็น
องค์ประกอบภายนอกซ่ึงมิใช่ขอ้เท็จจริง เป็นส่ิงท่ีผูก้ระท าไม่จ าเป็นตอ้งรู้หากวิญญูชนทัว่ไปเห็น
แลว้เขา้ใจไดเ้ช่นนั้นก็ถือเป็นความผิด แมจ้ะไม่เกิดผลตามท่ีผูก้ระท าประสงคก์็ตาม) 

 
2) ข้อยกเว้นการโฆษณาประชาสัมพันธ์ท่ีสามารถท าได้ ภายใต้เง่ือนไข

ต่อไปน้ี (1) เป็นการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ท่ีด าเนินการโดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ท่านั้น หาก
เป็นการกระท าของผูอ่ื้นท่ีมิใช่ผูผ้ลิต ย่อมถือเป็นความผิดตามมาตรา 32 วรรคแรก (2) เน้ือหาของ             
การโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ตอ้งเป็นการให้ขอ้มูลข่าวสาร หรือความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคม           
(3) ห้ามแสดงภาพของสินคา้หรือบรรจุภณัฑข์องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เวน้แต่เป็นการปรากฏภาพ
ของสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หรือสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น

 
52จาก “มาตรการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ตามพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551”.  โดย เถกิงเกียรติ จนัทร์พูล, 2556, วารสารศาลรัฐธรรมนูญ, 15(43), น. 125-126. โดย
เถกิงเกียรติ จนัทร์พูล เจา้ของลิขสิทธ์ิ. 
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เท่านั้น ทั้งน้ีการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ท่ีสามารถท าไดต้ามมาตรา 32 วรรคสอง จะตอ้งปฏิบติัตาม
หลกัเกณฑท่ี์ก าหนดไวใ้นกฎกระทรวงดว้ย53 

 
ส่วนมาตรา 32 วรรคสาม เป็นบทยกเวน้มิให้ใชข้อ้จ ากดัเสรีภาพตามความใน          

วรรคหน่ึงและวรรคสอง แก่การโฆษณาท่ีมีตน้ก าเนิดจากนอกประเทศ ย่อมเป็นบทบญัญติัจ ากัด
เสรีภาพท่ีไม่เท่าเทียมกนั เป็นการจ ากดัเสรีภาพของผูผ้ลิตในประเทศท่ีไม่มีศกัยภาพท่ีจะโฆษณา
นอกประเทศ อนัเป็นการขดัหรือแยง้ต่อรัฐธรรมนูญมาตรา 4354 เน่ืองจากท าให้ผูป้ระกอบกิจการ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่สามารถแข่งขันกันได้อย่างเป็นธรรม และมิได้มีผลใช้บังคับเป็น                   
การทัว่ไป55 
 
 3) บทก าหนดโทษ กรณีฝ่าฝืนไม่ปฏิบติัตามมาตรา 32 เป็นไปตามมาตรา 4356  
 

กรณีท่ีมีการฝ่าฝืนหรือไม่ปฏิบติัตามมาตรา 32 นั้น พระราชบญัญติัควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ได้บัญญัติให้เป็นความผิดทางอาญา โดยมีการก าหนดไว้ในมาตรา 43             
ความวา่ “ผูใ้ดฝ่าฝืนมาตรา 32 ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่เกินหน่ึงปี หรือปรับไม่เกินหา้แสนบาท หรือ
ทั้งจ าทั้งปรับ นอกจากตอ้งระวางโทษตามวรรคหน่ึงแลว้ ผูฝ่้าฝืนยงัตอ้งระวางโทษปรับอีกวนัละ  
ไม่เกินห้าหม่ืนบาทตลอดเวลาท่ียงัฝ่าฝืนหรือจนกว่าจะได้ปฏิบัติให้ถูกต้อง ” จากบทบัญญัติ           
มาตรา 43 ดงักล่าวจะเห็นวา่ผูท่ี้ฝ่าฝืนมาตรา 32 จะตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่เกิน 1 ปี หรือปรับไม่เกิน 
 

 
53กฎกระทรวงก าหนดหลกัเกณฑ์และเง่ือนไขการแสดงภาพสัญลกัษณ์เพื่อประกอบการโฆษณาหรือ

ประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2553. 
54รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย พุทธศกัราช 2550 มาตรา 43 เป็นบทบญัญติัให้บุคคลมีเสรีภาพใน               

การประกอบกิจการหรือประกอบอาชีพและการแข่งขนัโดยเสรีอย่างเป็นธรรม การจ ากัดเสรีภาพดงักล่าวจะ
กระท ามิได ้เวน้แต่โดยอาศยัอ านาจตามบทบญัญติัแห่งกฎหมาย เฉพาะเพ่ือประโยชน์ในการรักษาความมัน่คงของ
รัฐหรือเศรษฐกิจของประเทศ การคุม้ครองประชาชนในดา้นสาธารณูปโภค การรักษาความสงบเรียบร้อย 

55ความเห็นในการวินิจฉยัคดีส่วนตนของนายจรัญ ภกัดีธนากุล ตุลาการศาลรัฐธรรมนูญ, ค าวินิจฉยัท่ี 2-
4/2555 เร่ือง พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 ขดัหรือแยง้ต่อรัฐธรรมนูญ มาตรา 
29 และมาตรา 43 หรือไม่, ราชกิจจานุเบกษา เล่ม 129 ตอนท่ี 86 ก, ประกาศ ณ วนัท่ี 11 กนัยายน 2555, หนา้ 58. 

56จาก “ปัญหาการตีความและผลกระทบจากการตีความบทบัญญัติเก่ียวกับการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลต์ามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551.” โดย จกัรกฤษณ์ ด่านเฉลิมนนท์, 2562,  
วารสารนิติศาสตร์ มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ, 10(2) น. 62. โดย จกัรกฤษณ์ ด่านเฉลิมนนท ์เจา้ของลิขสิทธ์ิ. 
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500,000 บาท หรือทั้งจ าทั้ งปรับ นอกจากนั้นการกระท าการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีมี
ลกัษณะต่อเน่ืองกนัยงัอาจมีโทษปรับรายวนัอีกวนัละไม่เกิน 50,000 บาท ตลอดระยะเวลาท่ีฝ่าฝืน
จนกวา่จะไดป้ฏิบติัใหถู้กตอ้ง 

 
 2.1.5 การฝ่าฝืนการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
 

แมจ้ะมีกฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์รัดกุมในดา้นการจ ากดัการโฆษณาเก่ียวกบั
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ แต่ปัจจุบนักลบัพบว่าบริษทัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เกือบทุกยี่ห้อพยายามงดั  
กลยทุธ์ในการเขา้ถึงนกัด่ืมหนา้ใหม่ท่ีหลากหลายยิง่ขึ้น ดงัน้ี57 

 
 2.1.5.1 การจดักิจกรรมการกุศล 
 
 เน่ืองจากมีกฎหมายท่ีหา้มโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์ยา่งชดัเจน ดงันั้นเพื่อเป็นการ
เล่ียงกฎหมาย บริษทัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จึงหันไปสร้างการรับรู้และการจดจ าในตราสินคา้ใน
ลกัษณะการท า CSR หรือกิจกรรมแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมแทน อาทิ การให้ทุนการศึกษา 
การแจกของใหก้บัเด็กดอ้ยโอกาส การสนบัสนุนดา้นการกีฬาและวฒันธรรม การก่อตั้งกองทุนและ
มูลนิธิต่าง ๆ การช่วยเหลือผูป้ระสบภัยพิบัติ เป็นต้น ทั้ งน้ีการท า CSR ในลักษณะน้ีจะท าให้                
ตราสินค้าไปปรากฏในกิจกรรมต่าง ๆ และส่งผลในทางจิตวิทยาให้ผูค้นจดจ าหรือระลึกถึง 
ตราสินคา้ไดเ้ป็นอยา่งดี 
 
 2.1.5.2 การท าแบรนดห์รือสัญลกัษณ์ปรากฏบนผลิตภณัฑอ่ื์น ๆ 
 
 การท าให้แบรนด์หรือสัญลกัษณ์ปรากฏบนผลิตภณัฑอ่ื์น ๆ เช่น บนผลิตภณัฑ์น ้ าด่ืม 
โดยออกแบบตราสินคา้ให้มีความเหมือนหรือใกลเ้คียงกับผลิตภณัฑ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีสุด 
ซ่ึงความเขม้แข็งของตราสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ อาจท าให้ผูพ้บเห็นโดยเฉพาะเยาวชนไม่ได้  
นึกถึงเพียงผลิตภณัฑน์ ้าด่ืมเพียงอยา่งเดียว แต่ยงัเช่ือมโยงไปถึงสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ยีห่อ้นั้น ๆ ดว้ย 

 
57จาก โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เลี่ยงกฎหมาย ชุดนิทรรศการยืม - คืนส่งเสริมการพัฒนาชีวิตเร่ือง 

เหล้าอยากเล่า. โดย ศูนยเ์รียนรู้สุขภาวะ, 2561, กรุงเทพฯ: ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ. 
ลิขสิทธ์ิ 2561 โดย ศูนยเ์รียนรู้สุขภาวะ.  
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 2.1.5.3 การลงเคร่ืองหมายการค้าหรือโลโก้บนบิลบอร์ดขนาดใหญ่ ด้วยสีบนตรา
สินคา้ท่ีผูพ้บเห็นมีความเขา้ใจอยา่งชดัเจนว่าเป็นตราสินคา้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลย์ี่ห้อใด การน า
แค่เพียงโลโกไ้ปวางบนสีหลกัของตราสินคา้ก็ท าให้ผูพ้บเห็นสามารถเขา้ใจในทนัทีว่าบิลบอร์ด
หรือป้ายโฆษณาขนาดใหญ่นั้นส่ือถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลย์ีห่อ้ใด 
 
 2.1.5.4 การสร้างอตัลกัษณ์ของตราสินคา้ผ่านการโฆษณา เป็นการสร้างอตัลกัษณ์ของ
ตราสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ โดยไม่ปรากฏตราสินคา้ เช่น โฆษณาท่ีมีนางในวรรณคดีเร่ือง  
ต่าง ๆ ท่ีแสดงถึงความอ่อนช้อยและความเป็นไทย แต่ท าให้ผูดู้รับทราบถึงตราสินคา้เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลช์นิดนั้น ๆ อยา่งชดัเจน 
 
 ดังนั้นจึงสรุปว่าการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยผูผ้ลิตจะกระท าได้เฉพาะการให้
ขอ้มูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรคส์ังคม โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินคา้หรือบรรจุภณัฑ์
ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น เวน้แต่เป็นการปรากฏของภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
หรือสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นเท่านั้น หากฝ่าฝืนถือวา่มีความผิด และตอ้ง
ระวางโทษตามมาตรา 43 แห่งพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 
 

2.2 หลกัการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของต่างประเทศ 
  
 การศึกษาหลกัการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องต่างประเทศเป็นการศึกษา
มาตรการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศฝร่ังเศส ประเทศองักฤษ ประเทศ
นอร์เวย ์และประเทศสวีเดน ซ่ึงมีสาระส าคญัดงัน้ี 
 
 2.2.1 ประเทศฝร่ังเศส 
 
 ในประเทศฝร่ังเศส58 มีมาตรการทั้งในเชิงนโยบายและมีบทบัญญัติกฎหมายท่ีเก่ียวกับ 
การควบคุมการประกอบกิจการและการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นจ านวนมาก แต่ส าหรับ

 
58จาก การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศฝร่ังเศส,โดย จุมพล ศรีจงศิริกุล, 2562,. 

กรุงเทพฯ: ส านกังานกฤษฎีกา. ลิขสิทธ์ิ 2562 โดย จุมพล ศรีจงศิริกุล. 
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บทบญัญติัท่ีใช้เป็นเคร่ืองมือในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ได้แก่ รัฐบัญญัติ 
ลงวนัท่ี 10 มกราคม ค.ศ. 1991 ว่าด้วยการต่อต้านการบริโภคบุหร่ีและเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  
(Loi du 10 janvier 1991 relative à la lutte la tabagisme et l'alcoolisme) ซ่ึงเน้ือหาบางส่วนของรัฐ
บัญญัติดังกล่าวได้ถูกน าไปบัญญัติรวบรวมไวใ้นประมวลกฎหมายสาธารณสุข (Code de la santé 
publique) โดยรัฐบญัญติัดังกล่าวมีหลกัการท่ีส าคญั (เฉพาะในส่วนของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์) 4 
ประการ คือ (1) ใหค้วามรู้และขอ้มูลแก่ผูบ้ริโภคถึงอนัตรายท่ีเกิดจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
(2) ลดอตัราการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(3) ลดปริมาณการจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์และ 
(4) ป้องกนัเยาวชนไม่ใหยุ้ง่เก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 
 
 2.2.1.1 ประเภทและลกัษณะของส่ือท่ีอนุญาตใหใ้ชส้ าหรับการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 
 หลกัการท่ีส าคญัท่ีสุดในการควบคุมการโฆษณาส าหรับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ตาม  
รัฐบัญญัติลงวันท่ี 10 มกราคม ค.ศ. 1991 ว่าด้วยการต่อต้านการบริโภคบุหร่ีและเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ คือ จะสามารถด าเนินการโฆษณาไดเ้ฉพาะกรณีตามท่ีกฎหมายก าหนดให้กระท าได้
เท่านั้น กรณีนอกเหนือจากท่ีกฎหมายก าหนดเป็นการตอ้งหา้มไม่สามารถด าเนินการได ้
 
 หลกัการดงักล่าวไดถู้กน าไปบญัญติัรวมไวใ้นประมวลกฎหมายสาธารณสุขโดยมาตรา 
L.3323-2 บญัญติัห้ามการโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่ว่าโดยทางตรง
หรือทางอ้อม เวน้แต่กรณียกเวน้ตามท่ีกฎหมายก าหนดเท่านั้น ซ่ึงการโฆษณาหรือการประชา
สัมพนัธ์จะกระท าไดเ้ฉพาะกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ซ่ึงการผลิตและจ าหน่ายไม่เป็นการตอ้งห้าม
ตามกฎหมาย และสามารถกระท าไดเ้ฉพาะส่ือตามประเภทและลกัษณะดงัต่อไปน้ี 
 
   1) ส่ือส่ิงพิมพ ์ยกเวน้กรณีท่ีส่ือส่ิงพิมพด์งักล่าวมีเป้าหมายเป็นกลุ่มเยาวชน
ตามท่ีก าหนดในมาตรา 1 วรรคหน่ึง แห่งรัฐบญัญติัท่ี 49-956 ลงวนัท่ี 16 กรกฎาคม ค.ศ. 1949 ว่า
ดว้ยส่ือส่ิงพิมพท่ี์มีกลุ่มเป้าหมายเป็นเยาวชน ซ่ึงส่ือส่ิงพิมพใ์นท่ีน้ีหมายความรวมถึงทั้งส่ือส่ิงพิมพ์
รายวนั เช่น หนงัสือพิมพ ์และส่ือส่ิงพิมพท่ี์ออกตามระยะเวลาท่ีก าหนด เช่น นิตยสารรายสัปดาห์
หรือรายเดือน เป็นตน้ 
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   2) ส่ือวิทยุกระจายเสียงเฉพาะประเภทรายการและช่วงเวลาตามท่ีก าหนดใน                 
รัฐกฤษฎีกาท่ีผ่านความเห็นชอบของสภาท่ีปรึกษาแห่งรัฐไดก้ าหนดหลกัเกณฑ์เร่ืองการก าหนด
ช่วงเวลาส าหรับส่ือโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ไม่ว่าโดยทางตรงหรือทางออ้มทางส่ือวิทยุกระจายเสียง
ส าหรับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เกินกว่า 1.2 ดีกรี มาตรา R3323-1 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุข 
ซ่ึงบญัญติัให้กระท าไดเ้ฉพาะช่วงเวลาตามท่ีก าหนด ดงัน้ี วนัพุธ ระหว่างเวลา 00.00 นาฬิกา ถึง 07.00 
นาฬิกา และวนัอ่ืน ๆ ระหวา่งเวลา 00.00 นาฬิกา ถึง 17.00 นาฬิกา 
 
   3) ส่ือในรูปของใบปลิวหรือแผ่นโฆษณา ป้ายโฆษณา แผ่นพบัหรือใบปลิว
ขนาดเล็กหรือในรูปวตัถุใดๆ ภายในบริเวณสถานท่ีจ าหน่ายท่ีมีลักษณะพิเศษตามเง่ือนไขท่ี
กฎหมายในรัฐกฤษฎีกาท่ีผา่นความเห็นชอบของสภาท่ีปรึกษาแห่งรัฐ 
 
   4) มาตรา R3323-1 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุข ได้บัญญัติก าหนด
ประเภทของสถานท่ีจ าหน่ายท่ีมีลักษณะพิเศษ ได้แก่ สถานท่ีจ าหน่ายซ่ึงผูป้ระกอบการได้รับ
ใบอนุญาตให้จ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้ภายใตเ้ง่ือนไขท่ีก าหนดในมาตรา L.3331-3 แห่ง
ประมวลกฎหมายสาธารณสุข ยกเวน้กรณีสถานีบริการน ้ ามนัเช้ือเพลิง สถานท่ีจ าหน่ายเคร่ืองด่ืม
ชั่วคราวตามท่ีก าหนดในมาตรา L.3334-1 ถึงมาตรา L3334-2 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุข 
รวมถึงสถานท่ีท่ีเกษตรกรใชใ้นการจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยตรงเป็นการถาวร โดยขนาด
ของแผ่นป้ายโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ในบริเวณสถานท่ีจ าหน่ายท่ีมีลักษณะพิเศษดังกล่าว
ขา้งตน้ จะตอ้งมีขนาดไม่เกิน 0.35 ตารางเมตร (มาตรา R3323-3 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุข) 
 
   5) การส่งข้อความ ใบแสดงสินค้า แคตตาล็อกหรือโบรชัวร์ ซ่ึงจัดท าโดย
ผูผ้ลิต ผูน้ าเขา้ ตวัแทนจ าหน่าย หรือผูเ้ก็บรักษาสินคา้ โดยการโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์
ดงักล่าวจะตอ้งแสดงเง่ือนไขในการจ าหน่าย และจะระบุเน้ือหารายละเอียดไดเ้ฉพาะตามรายการท่ี
ก าหนดไวใ้นมาตรา L.3323-4 กล่าวคือ ปริมาณแอลกอฮอล์ แหล่งก าเนิด ช่ือเฉพาะ ส่วนผสม ช่ือ
และท่ีอยู่ของผูผ้ลิต ผูน้ าเข้าหรือผูจ้  าหน่าย วิธีการผลิต เง่ือนไขในการจ าหน่าย  วิธีการบริโภค 
เคร่ืองหมายการค้า เป็นต้น นอกจากน้ียงัอาจระบุถึงข้อมูลเก่ียวกับแหล่งผลิต แหล่งบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ หรือลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑ ์เช่น กล่ิน และรส 
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   6) การโฆษณายานพาหนะท่ีใชใ้นการขนส่งเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จะระบุได้
เฉพาะช่ือของผลิตภณัฑ์ ช่ือ และท่ีอยู่ของผูผ้ลิต ผูน้ าเขา้หรือผูจ้  าหน่ายเท่านั้น ห้ามระบุขอ้ความ
หรือขอ้มูลอ่ืน ๆ ทั้งส้ิน 
 
   7) การโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์ภายในบริเวณสถานท่ีจดังานแสดง
สินคา้หรืองานประเพณี เฉพาะส าหรับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของทอ้งถ่ินตามเง่ือนไขท่ีก าหนดใน                  
รัฐกฤษฎีกา 
 
   8) การประชาสัมพนัธ์หรือแนะน าขอ้มูลเก่ียวกบัการผลิต การเก็บรักษาและ
ศาสตร์เก่ียวกบัไวน์ ภายในบริเวณพิพิธภณัฑ ์(ท่ีเก็บรวบรวมประวติัความเป็นมาของเคร่ืองด่ืมไวน์
ประจ าทอ้งถ่ิน) มหาวิทยาลยั สมาคมทางศาสนา (คริสต)์ หรือสถานศึกษาท่ีมีหลกัสูตรการเรียนการสอน 
เก่ียวกบัไวน์ เพื่อเป็นการประชาสัมพนัธ์การชิมไวน์ตามประเพณี ทั้งน้ีภายใตเ้ง่ือนไขท่ีก าหนดใน
รัฐกฤษฎีกา 
 
   9) การให้วตัถุหรือส่ิงของซ่ึงระบุช่ือหรือเคร่ืองหมายการคา้ของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลไ์ม่ว่าจะมีการคิดมูลค่าหรือไม่ ท่ีผูผ้ลิตเสนอให้เม่ือมีการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
เพื่อวตัถุประสงคใ์นการขายตรงแก่ผูบ้ริโภคหรือผูจ้ดัจ าหน่าย หรือเม่ือมีการเท่ียวชมสถานท่ีผลิต
เคร่ืองด่ืมนั้น 
 
   10) ส่ือทางอินเทอร์เน็ตทั่วไป ยกเวน้ส่ืออินเทอร์เน็ตซ่ึงมีลักษณะเฉพาะ                          
มีการน าเสนอ หรือมีวตัถุประสงค์ โดยมีเยาวชนเป็นกลุ่มเป้าหมายซ่ึงห้ามมิให้มีการโฆษณาหรือ
การประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อย่างเด็ดขาด และรวมถึงกรณีท่ีสมาคมหรือองค์กรด้าน
กีฬาเป็นผูจ้ดัท าส่ืออินเทอร์เน็ตนั้น 
 
  เม่ือพิจารณาจากบทบญัญติัดังกล่าวจะเห็นว่าการโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นประเทศฝร่ังเศส จะสามารถกระท าไดเ้ฉพาะกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ซ่ึงมี
การผลิตและจ าหน่ายไม่เป็นการตอ้งห้ามตามกฎหมาย กล่าวคือ หากเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ี
กฎหมายห้ามไม่ให้มีการผลิตหรือจ าหน่ายก็จะไม่สามารถด าเนินการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์
ส าหรับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์งักล่าวได ้นอกจากน้ีในการด าเนินการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์จะ
สามารถกระท าได้เฉพาะส่ือตามประเภทและลักษณะตามท่ีก าหนดไวใ้นมาตรา L.3323-2 และ
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ภายใตเ้ง่ือนไขท่ีกฎหมายก าหนดไวส้ าหรับประเภทและลกัษณะของส่ือแต่ละกรณี ตวัอย่างเช่น 
กฎหมายไม่ไดอ้นุญาตให้มีการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์จึงเท่ากบัว่าการโฆษณา
ไม่ว่าโดยทางตรงหรือทางออ้มส าหรับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ไม่สามารถกระท าได้ 
นอกจากน้ีการโฆษณาในกรณีอ่ืนท่ีกฎหมายใหก้ระท าไดก้็ยงัมีขอ้จ ากดั กล่าวคือจะสามารถกระท า
ไดเ้ฉพาะตามเง่ือนไขท่ีกฎหมายก าหนดไวเ้ท่านั้น 
 
  ส าหรับกรณียกเวน้ท่ีกฎหมายอนุญาตให้ด าเนินการได ้มีบางกรณีท่ีมีเหตุผลพิเศษ
เฉพาะส าหรับประเทศฝร่ังเศส ซ่ึงเป็นเหตุผลทางประเพณีและวฒันธรรมเก่ียวกับเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งไวน์และเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ประจ าท้องถ่ินแต่ละแห่ง ทั้ งน้ี
วตัถุประสงค์ในการยกเวน้กรณีดงักล่าวเป็นไปเพื่อการอนุรักษป์ระเพณีและวฒันธรรมท่ีเก่ียวกบั
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องประเทศฝร่ังเศส 
 
  การบงัคบัใชแ้ละกรณีศึกษา 
  
  ในการบงัคบัใชบ้ทบญัญติัเก่ียวกบัหลกัเกณฑแ์ละเง่ือนไขในการด าเนินการโฆษณา
หรือประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ศาลของประเทศฝร่ังเศสได้มีการปรับใช้บทบัญญติั
ดงักล่าวอย่างเคร่งครัด กล่าวคือ เฉพาะประเภทหรือลกัษณะของส่ือโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์
ตามท่ีกฎหมายก าหนดอย่างชดัเจนว่าอนุญาตให้ด าเนินการไดเ้ท่านั้นท่ีถือเป็นการโฆษณาหรือการ
ประชาสัมพนัธ์ท่ีชอบดว้ยกฎหมาย หากเป็นส่ือประเภทหรือลกัษณะอ่ืนย่อมไม่สามารถกระท าได้ คือ
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์ซ่ึงกฎหมายไม่ได้ก าหนดอนุญาตให้กระท าได้จึง
ตอ้งหา้มโดยกฎหมาย 
 
  ส าหรับส่ิงท่ีใชป้ระกอบในการโฆษณา ไดแ้ก่ ภาพท่ีใชป้ระกอบในการโฆษณาหรือ
การประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เน่ืองจากกฎหมายไม่ได้ก าหนดบงัคบัหลกัเกณฑ์หรือ
เง่ือนไขในรายละเอียดว่าภาพท่ีใชป้ระกอบโฆษณาจะตอ้งมีลกัษณะเช่นไร ดงันั้นศาลของประเทศ
ฝร่ังเศสจึงวางแนวทางไวว้่า ภาพท่ีใชป้ระกอบการโฆษณาท่ีชอบดว้ยกฎหมาย ไดแ้ก่ ภาพท่ีไม่ได้
ส่ือเน้ือหาอันเป็นการขัดหรือแยง้กับเน้ือหาของการโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท่ี์กฎหมายอนุญาตให้ด าเนินการได ้เช่น การน าภาพเขียนของจิตรกรช่ือดงัมาใชใ้นการ
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ซ่ึงภาพเขียนดังกล่าวไม่ได้ส่ือเน้ือหาท่ีขัดหรือแยง้กับเน้ือหาท่ี
ก าหนดใหด้ าเนินการไดโ้ดยกฎหมาย จึงไม่อาจถือไดว้า่การน าภาพดงักล่าวมาใชส่ื้อในการโฆษณา
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เป็นการโฆษณาท่ีไม่ชอบดว้ยกฎหมาย (ศาลอุทธรณ์แห่งกรุงปารีส คดี “มารี บริซาร์ด”)59 การใช้
ภาพยามค ่าคืนของเมืองหลวงในการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ โดยไม่ไดมี้เน้ือหาท่ีเป็นการขดั
หรือแยง้กบัเน้ือหาท่ีกฎหมายก าหนดไวใ้ห้กระท าได ้ไม่อาจถือไดว้่าเป็นการโฆษณาท่ีไม่ชอบดว้ย
กฎหมาย60 การโฆษณาโดยใช้ภาพขวดไวน์หลายขวดตั้งเรียงกัน ถือเป็นการโฆษณาท่ีมีเน้ือหา 
ขดักบักฎหมายท่ีอนุญาตให้กระท าได ้จึงเป็นการโฆษณาท่ีไม่ชอบด้วยกฎหมาย (ศาลอาญาแห่ง  
กรุงปารีส คดี “กองบราส์”)61 เป็นตน้ 
 
  จากการท่ีบทบัญญัติมาตรา L.3323-2 ได้ก าหนดประเภทและลักษณะของส่ือท่ี
สามารถใช้ในการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไวอ้ย่างจ ากดัไม่ก่ีประเภท ท าให้การโฆษณาหรือ 
การประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลถ์ูกจ ากดัอยู่ในวงแคบเฉพาะส่ือไม่ก่ีประเภท ซ่ึงส่วนใหญ่
เป็นส่ือท่ีมีการเขา้ถึงไดอ้ย่างจ ากดั ในขณะท่ีส่ือท่ีเขา้ถึงไดง้่ายอย่างโทรทศัน์ บทบญัญติัดงักล่าว
ไม่ไดอ้นุญาตให้กระท าได้แต่อย่างใด จึงส่งผลให้การบงัคับใช้บทบญัญติัดังกล่าวเป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ เน่ืองจากบทบัญญัติดังกล่าวมีวัตถุประสงค์หลักในการห้ามการโฆษณาหรือ                
การประชาสัมพันธ์ไม่ว่าโดยทางตรงหรือทางอ้อมส าหรับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ซ่ึงการห้าม            
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ถือเป็นการตัดโอกาสในการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท์างออ้มในระดบัหน่ึงไดด้ว้ย 
 
 2.2.1.2 เน้ือหาท่ีสามารถใชใ้นการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 
  มาตรา L.3323-4 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุขไดบ้ญัญติัเน้ือหาหรือรายละเอียด
ท่ีจะสามารถระบุหรือใช้ในการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้คือปริมาณ
แอลกอฮอล ์แหล่งก าเนิด ช่ือเฉพาะ ส่วนผสม ช่ือและท่ีอยู่ของผูผ้ลิต ผูน้ าเขา้หรือผูจ้  าหน่าย  วิธีการ
ผลิต เง่ือนไขในการจ าหน่าย และวิธีการบริโภค นอกจากน้ีการโฆษณาหรือการประชาสัมพันธ์
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ยงัอาจระบุถึงข้อมูลเก่ียวกับแหล่งผลิต แหล่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ หรือ
ลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์ เช่น กล่ินและรส ทั้ งน้ีในการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ 
ทุกประเภท ยกเวน้กรณีใบเสนอสินคา้ ใบแสดงรายการและราคาท่ีเสนอต่อผูป้ระกอบการหรือ  

 
59From CA de Paris 17/03/92, aff. Marie Brizard 
60From Cass. Crim.18/05/94, aff. J&B 
61From TGI de Paris 17/03/92, aff. Cambras 
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ผูจ้  าหน่ายภายในบริเวณสถานท่ีจ าหน่ายท่ีมีลักษณะพิเศษจะต้องมีการระบุข้อความท่ีบอกถึง
ผลกระทบต่อสุขภาพ คือ “การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์กินควรเป็นอนัตรายต่อสุขภาพ” 
 
  การบงัคบัใชแ้ละกรณีศึกษา 
 
  การโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทุกประเภทท่ีกฎหมาย
อนุญาตใหก้ระท าได ้(ตามประเภทและลกัษณะท่ีก าหนดโดยมาตรา L.3323-2) จะตอ้งมีเน้ือหาและ
รายละเอียดเฉพาะตามท่ีระบุไว้ในมาตรา L.3323-4 โดยไม่สามารถระบุรายละเอียด อ่ืน
นอกเหนือไปจากท่ีกฎหมายก าหนดได ้ซ่ึงบทบญัญติัดงักล่าวไดถู้กน าไปบงัคบัใชอ้ยา่งเคร่งครัดทั้ง
ฝ่ายปกครองและศาล ซ่ึงการโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีมีเน้ือหาหรือ
รายละเอียดไม่เป็นไปตามท่ีกฎหมายก าหนด อันถือเป็นความผิด เช่น โฆษณาท่ีแสดงภาพ
นกกระจอกเทศก าลงัด่ืมเบียร์ พร้อมขอ้ความ  “ใครว่านกกระจอกเทศด่ืมอะไรก็ได้” ถือเป็นการ
โฆษณาท่ีไม่ชอบด้วยกฎหมาย เน่ืองจากไม่ได้มีการระบุเน้ือหาหรือรายละเอียดตามท่ีกฎหมาย
ก าหนด นอกจากน้ีขอ้ความประกอบโฆษณาดงักล่าวยงัขดัแยง้กบักรณีท่ีกฎหมายก าหนดให้ตอ้ง
ระบุขอ้ความท่ีบอกถึงผลกระทบต่อสุขภาพจากการบริโภคแอลกอฮอลท่ี์มากเกินควร (ศาลอุทธรณ์
แห่งกรุงปารีส คดี “อะเดลสก็อตต”์)62 ขอ้ความประกอบโฆษณาท่ีวา่ “3 ศตวรรษแห่งความหลงใหล
ในเบียร์” ไม่ไดเ้ป็นการระบุหรือบ่งบอกถึงแหล่งก าเนิดของผลิตภณัฑ ์เน่ืองจากอายุหรือระยะเวลา
ซ่ึงเป็นช่วงเวลาในการเร่ิมผลิตเคร่ืองด่ืมดงักล่าวไม่ไดส่ื้อถึงแหล่งก าเนิดของเคร่ืองด่ืมดงักล่าวแต่
อย่างใด (ศาลอุทธรณ์แห่งกรุงปารีส และศาลฎีกา แผนกคดีอาญา คดี “โครเนนบูร์ก”)63 โฆษณา
แสดงภาพวตัถุโบราณ พร้อมขอ้ความ “ปัจจุบนัคงไม่มีความส าคญัหากขาดส่ิงท่ีสืบทอดมาในอดีต” 
ขอ้ความดงักล่าวไม่ไดส่ื้อถึงโดยตรงหรือเฉพาะเจาะจงถึงแหล่งก าเนิดของเคร่ืองด่ืมวิสก้ีแต่อย่างใด 
(ศาลอุทธรณ์แห่งกรุงปารีส และศาลฎีกา แผนกคดีแพ่ง คดี “ชีวาส รีกลัป์”)64 การส่งเสริมการขาย
โดยการจดัให้มีการร่วมชิงโชครางวลัรถยนต์ไม่ถือเป็นเง่ือนไขในการจ าหน่ายตามความหมายท่ี
กฎหมายก าหนดไว้แต่อย่างใด (ศาลอาญาแห่งกรุงปารีส คดี  “กองบราส์”) 65 โฆษณาท่ี 
แสดงภาพสถานท่ีจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือสถานท่ีส าหรับบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

 
62From CA de Paris 7/04/95, aff. Adelscott 
63From CA de Paris 20/05/94 et Cass. Crim. 31/05/95, aff. Kronenbourg 
64From CA de Paris 22/06/93 et Cass. 2° Civ.28/06/95, aff. Chivas Regal 
65From TGI de Paris 17/03/92, aff. Cambras 
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ไม่ถือว่าเป็นการบ่งบอกถึงวิธีการบริโภคตามท่ีกฎหมายก าหนดไว ้(ศาลฎีกา แผนกคดีอาญา คดี 
“เจแอนดบี์” และศาลฎีกา แผนกคดีแพ่ง คดี “จอห์นน่ี วอลก์เกอร์”)66 เป็นตน้ 
 
  นอกจากน้ีศาลของฝร่ังเศสยงัได้วางแนวค าพิพากษาไวว้่า การโฆษณาหรือการ
ประชาสัมพันธ์ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จะต้องไม่มีข้อความหรือเน้ือหาท่ีเป็นการจูงใจให้มี               
การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ดงัขอ้ความประกอบโฆษณาท่ีระบุถึงในเชิงคุณค่าของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์หรือเป็นการสร้างภาพในแง่บวกให้แก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เช่น การระบุว่าเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ตามโฆษณามีความเป็นสากล เปรียบเสมือนความผ่อนคลายและความฝัน โฆษณา
ดงักล่าวถือเป็นโฆษณาท่ีไม่ชอบดว้ยกฎหมาย (ศาลฎีกา แผนกคดีอาญา คดี “เจแอนดบี์”)67 ขอ้ความ
ประกอบโฆษณาท่ีว่า “ฉันกลา้ท่ีจะลอง ฉันชิม ฉันจึงชอบ” ถือเป็นการโฆษณาท่ีชกัชวนให้มีการ
บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(ศาลอาญาแห่งกรุงปารีส คดี “ซูซ”)68 ขอ้ความประกอบโฆษณาท่ีว่า 
“ฟองครีมท่ีนุ่มละมุน ความผสมผสานท่ีลงตวัและการรอคอยท่ีมาถึง” ถือเป็นการโฆษณาท่ีชกัชวน
ให้มีการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(ศาลอุทธรณ์แห่งกรุงปารีส และศาลฎีกาแผนกคดีอาญา คดี 
“โครเนนบูร์ก”)69 นอกจากเน้ือหาหรือรายละเอียดท่ีกฎหมายอนุญาตให้สามารถใช้ไดใ้นโฆษณา
หรือประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ลว้ โฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์นั้นจะตอ้งระบุขอ้ความท่ี
บอกถึงผลกระทบต่อสุขภาพดว้ย หากโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ใดไม่ไดร้ะบุถึงขอ้ความท่ีบอกถึง
ผลกระทบต่อสุขภาพตามท่ีกฎหมายก าหนด โฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์นั้นถือว่าไม่ชอบด้วย
กฎหมาย (ศาลอาญาแห่งกรุงปารีส คดี “โคโรน่า” และ “ซูซ”)70 
 
  จากการท่ีกฎหมายก าหนดเน้ือหาหรือรายละเอียดท่ีจะสามารถระบุหรือใช้ในการ
โฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ โดยจะตอ้งเป็นเฉพาะกรณีตามท่ีก าหนดไวใ้น
มาตรา L.3323-4 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุขเท่านั้ น ซ่ึงส่วนใหญ่จะเป็นเน้ือหาหรือ
รายละเอียดท่ีเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น หรือรายละเอียดของผูป้ระกอบการ อนัถือเป็นการ
แนะน าหรืออธิบายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นมากกวา่ท่ีจะเป็นการโฆษณาเพื่อจูงใจถึงสรรพคุณของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์จึงถือไดว้่าผูป้ระกอบการไม่มีทางเลือกมากนกัในการใชข้อ้ความหรือเน้ือหา

 
66From Cass. Crim. 29/06/94, aff. J&B ; Cass. 2° Civ.25/06/98, aff. Johnnie Walker 
67From Cass. Crim.18/05/94, aff. J&B 
68From TGI de Paris 15/02/91, aff. Suze 
69From CA de Paris 20/05/94 et Cass. Crim. 31/05/95, aff. Kronenbourg 
70From TGI de Paris 16/05/97, aff. Corona et 15/02/91, aff. Suze 
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ในการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของตน ในขณะเดียวกัน
มาตรการดังกล่าวก็เป็นการสร้างความเท่าเทียมกันระหว่างผูป้ระกอบการในการน าเสนอหรือ
ประชาสัมพันธ์สินค้าหรือผลิตภัณฑ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของตนด้วย เน่ืองจากไม่ว่าจะเป็น
ผูป้ระกอบการรายใดก็ไม่สามารถน าเสนอรายละเอียดไปไดม้ากกวา่ท่ีกฎหมายก าหนดไว ้
 
 2.2.1.3 การประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาโดยทางออ้มส าหรับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
จะกระท าไดเ้ฉพาะกรณีท่ีกฎหมายอนุญาตยกเวน้ใหก้ระท าได ้แต่หา้มมิใหมี้การสนบัสนุนหรืออุปถมัภ์
ท่ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อเป็นการประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ม่วา่โดยทางตรง
หรือทางออ้ม (มาตรา L.3323-2 วรรคทา้ย) โดยมาตรา L.3323-3 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุข 
ไดก้ าหนดขอบเขตและความหมายของการด าเนินการประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาท่ีมีลกัษณะ
เป็นการประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาโดยทางออ้มไดแ้ก่กรณีดงัต่อไปน้ี 
 
   1) การประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาท่ีด าเนินการเพื่อการประชาสัมพนัธ์
องค์กร การประชาสัมพนัธ์การบริการ การประชาสัมพนัธ์กิจกรรมหรือการประชาสัมพนัธ์สินคา้
หรือผลิตภณัฑใ์ด ๆ ก็ตามซ่ึงไม่ใช่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 
   2) การประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาดงักล่าวด าเนินการโดยใชต้วัอกัษรท่ีมี
ลกัษณะเฉพาะ การน าเสนอให้เห็นภาพของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์การใชช่ื้อสินคา้ หรือเคร่ืองหมาย
การคา้ หรือสัญลกัษณ์ใด ๆ หรือเคร่ืองหมายใด ๆ ท่ีส่ือใหท้ราบถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 
  ดงันั้นการด าเนินการใด ๆ ท่ีมีการใช้เคร่ืองหมายการคา้ สัญลกัษณ์ ลกัษณะเฉพาะ 
ไม่ว่าในรูปตวัอกัษร รูปภาพท่ีส่ือให้ทราบถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และเป็นการด าเนินการเพื่อ
ประชาสัมพันธ์หรือโฆษณาองค์กรหรือการด าเนินการขององค์กรผูผ้ลิตหรือผูป้ระกอบการ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ รวมถึงสินคา้หรือผลิตภณัฑ์อ่ืนขององค์กรนั้น ถือเป็นการประชาสัมพนัธ์
หรือการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยทางอ้อม ซ่ึงจะตอ้งปฏิบติัตามหลกัเกณฑ์ท่ีกฎหมาย
ก าหนดยกเวน้ให้กระท าได้เท่านั้น (ตามมาตรา L.3323-2 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุข) 
อย่างไรก็ตามการสนับสนุนหรืออุปถัมภ์ต่าง ๆ ท่ีมีวตัถุประสงค์เพื่อการประชาสัมพันธ์หรือ               
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่ว่าจะเป็นการประชาสัมพันธ์และการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลโ์ดยทางตรงหรือทางออ้มไม่สามารถกระท าไดซ่ึ้งถือเป็นกรณีตอ้งห้ามเด็ดขาด โดยไม่มี
กรณียกเวน้ใด ๆ ทั้งส้ิน (มาตรา L.3323-3 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุข) 
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  การบงัคบัใชแ้ละกรณีศึกษา 
 
  มาตรการในการควบคุมการประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาโดยทางออ้มส าหรับ
เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ ใช้หลกัเกณฑ์เช่นเดียวกันทุกประการกับการประชาสัมพนัธ์หรือการ
โฆษณาโดยทางตรง กล่าวคือ จะสามารถกระท าไดเ้ฉพาะกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลซ่ึ์งการผลิตและ
จ าหน่ายไม่เป็นการตอ้งห้ามตามกฎหมาย นอกจากน้ีในการด าเนินการประชาสัมพนัธ์หรือการ
โฆษณาจะสามารถกระท าไดเ้ฉพาะส่ือตามประเภทและลกัษณะตามท่ีก าหนดไวใ้นมาตรา L.3323-
2 แห่งประมวลกฎหมายสาธารณสุข และภายใตเ้ง่ือนไขท่ีกฎหมายก าหนดไวส้ าหรับประเภทและ
ลักษณะของส่ือแต่ละกรณี ซ่ึงจะไม่สามารถท าการประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลโ์ดยทางออ้มผา่นทางส่ือโทรทศัน์ได ้
 
  ทั้งน้ีการท่ีกฎหมายก าหนดหลกัเกณฑแ์ละเง่ือนไขส าหรับการประชาสัมพนัธ์หรือ            
การโฆษณาทางอ้อมส าหรับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไว้เช่นเดียวกับการประชาสัมพันธ์หรือ               
การโฆษณาโดยทางตรง ส่งผลใหผู้ผ้ลิตและผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ลือกท่ีจะใชว้ิธีการ
ประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยทางตรงมากกว่า จึงอาจกล่าวไดว้่า
บทบญัญติัดังกล่าวท าให้สามารถจ ากดัการประชาสัมพนัธ์หรือการโฆษณาโดยทางออ้มส าหรับ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ดเ้ป็นอยา่งดี 

 
 2.2.2 ประเทศองักฤษ 
 
 เน่ืองจากการโฆษณา เป็นวิธีการหน่ึงในการท าการตลาดของผูป้ระกอบกิจการซ่ึงมีผล
โดยตรงต่อพฤติกรรมของผูบ้ริโภค จึงท าให้ประเทศองักฤษก าหนดมาตรการเก่ียวกบัการควบคุม
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์วด้งัน้ี71 
 
 2.2.2.1 การควบคุมการโฆษณาท่ีกระท าโดยการกระจายเสียงทางวิทยุและโทรทศัน์
อยู่ภายใต้หลักเกณฑ์ของ The British Code of Advertising Practice (BCAP) และหน่วยงานท่ีท า
หน้าท่ีควบคุม คือ Advertising Standards Authority (ASA) โดย BCAP ได้ก าหนดหลักเกณฑ์ 
ในการควบคุมการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไวใ้นส่วนท่ี 19 ว่าด้วย                
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ซ่ึงมีหลกัเกณฑส์ าคญัเก่ียวกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์

 
71อดิศร เขม็ทิศ. (2560). อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 17 
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จะต้องไม่มุ่งเน้นไปยงักลุ่มบุคคลท่ีมีอายุต ่ากว่า 18 ปี และต้องไม่มีการแสดงข้อความกระตุน้            
การด่ืมในจ านวนท่ีเกินขนาด หรือการโฆษณาท่ีเกินขอบเขตขาดความรับผิดชอบ ซ่ึงหลกัเกณฑ์
เก่ียวกบัการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์าม BCAP มีดงัน้ี 
 

1) ผูก้ระจายเสียงทางวิทยุตอ้งมัน่ใจว่าประเด็นต่าง ๆ ท่ีส าคญัในส่ือโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นมีความชดัเจน72 

 
2) การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ตอ้งไม่มีลกัษณะโดดเด่น หรือบอกเป็น

นัยเพื่อส่งเสริมให้มีการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อย่างขาดความรับผิดชอบหรือเกินขอบเขตโดย
หลกัการน้ีน ามาใชค้วบคุมทั้งเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ละการแสดงท่าทางการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์73 

 
3) การโฆษณาเคร่ือง ด่ืมแอลกอฮอล์ต้องไม่บอกเป็นนัยว่า เคร่ือง ด่ืม

แอลกอฮอลมี์ส่วนช่วยใหบุ้คคลนั้นเป็นท่ีช่ืนชอบยอมรับหรือไดรั้บความไวเ้น้ือเช่ือใจ รวมทั้งส่งผล
ใหบุ้คลิกภาพดีขึ้น74 

 
4) การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ต้องไม่กล่าวอ้างว่าการด่ืมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลเ์ป็นส่วนหน่ึงท่ีท าใหป้ระสบความส าเร็จในสังคมหรือไดรั้บการยอมรับในสังคม75 
 
5) การโฆษณาจะต้องไม่เช่ือมโยงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์กับความกล้าหาญ            

ความอดทน การไม่อยูใ่นหลกัเกณฑห์รือนิสัยท่ีต่อตา้นสังคม76 
 
6) การโฆษณาจะตอ้งไม่เช่ือมโยงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์กบักิจกรรมเก่ียวกับ

เพศ การเป็นผูป้ระสบความส าเร็จในเร่ืองเก่ียวกับเพศ หรือบอกเป็นนัยว่าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ดึงดูดใหเ้กิดแรงจูงใจ77 

 
72From The British Code of Advertising Practice ขอ้ 19.1. 
73From The British Code of Advertising Practice ขอ้ 19.2. 
74From The British Code of Advertising Practice ขอ้ 19.3. 
75From The British Code of Advertising Practice ขอ้ 19.4. 
76From The British Code of Advertising Practice ขอ้ 19.5. 
77From The British Code of Advertising Practice ขอ้ 19.6. 
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7) ผูโ้ฆษณาสามารถโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยให้ขอ้เท็จจริงเก่ียวกบั
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ด้78 

 
8) หา้มการโฆษณาท่ีแสดงภาพการด่ืมในสถานท่ีท างาน79 
 
9) การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ตอ้งไม่ดึงดูดใจกลุ่มบุคคลท่ี

มีอายุต ่ากว่า 18 ปี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน าเสนอค่านิยมการอยู่รวมเป็นกลุ่มของวยัรุ่นหรือแสดง
ภาพวยัรุ่นหรือพฤติกรรมของเด็กหนุ่มสาว80 

 
 การควบคุมการโฆษณาท่ีกระท าโดยส่ืออ่ืนๆ จะอยู่ภายใตห้ลกัเกณฑ์ของ The UK 
Code of Non-broadcast Advertising, Sales Promotion and Direct Marketing (The CAP Code) โดย
จะมีหนา้ท่ีในการควบคุมการโฆษณาทางหนงัสือพิมพ ์นิตยสาร แผน่พบั ใบปลิว ไปรษณีย ์จดหมาย
อิเล็กทรอนิกส์ (E-mail) การส่งขอ้ความทั้งกรณีการส่งขอ้ความสั้นๆ ผ่านทางโทรศพัทมื์อถือ และการ
ส่งขอ้ความพร้อมภาพและเสียง การส่งโทรสาร แคตตาล็อค และส่ืออิเล็กทรอนิกส์อ่ืน หรือส่ือ
ส่ิงพิมพ ์เป็นตน้ ทั้งน้ีผูป้ระกอบกิจการตอ้งปฏิบติัตามหลกัเกณฑข์องการควบคุมการโฆษณาและ
การประชาสัมพันธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไว้ในส่วนท่ี 18 ว่าด้วยเร่ือง การโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ ซ่ึงเป็นการยึดถือปฏิบัติเช่นเดียวกับหลักเกณฑ์ของ BCAP กล่าวคือ การโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะตอ้งไม่มุ่งเนน้ไปยงักลุ่มบุคคลซ่ึงมีอายุต ่ากวา่ 18 ปี และตอ้งไม่มีการแสดง
ขอ้ความกระตุน้การด่ืมในจ านวนท่ีเกินขนาด หรือการโฆษณาท่ีเกินขอบเขต ขาดความรับผิดชอบ 
โดยหลกัเกณฑเ์ก่ียวกบัการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์าม The CAP Code มีดงัน้ี 
 
     1) การส่ือสารการตลาดตอ้งมีความรับผิดชอบต่อสังคมและตอ้งไม่มีเน้ือหา 
ท่ีช้ีน าให้ยอมรับวิธีการด่ืมท่ีไม่เหมาะสม เช่น ไม่สนบัสนุนให้เกินปริมาณ ไม่สนบัสนุนให้บุคคล 
ท่ีเป็นเด็กหรือผูท่ี้ยงัไม่บรรลุนิติภาวะหรือบุคคลท่ีมีความอ่อนแอทางจิตใจหรือมีความเปราะบาง
ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์81 
 

 
78From The British Code of Advertising Practice ขอ้ 19.10. 
79From The British Code of Advertising Practice ขอ้ 18. 
80From The British Code of Advertising Practice ขอ้ 19.15.1. 
81From The CAP Code ขอ้ 18.1. 
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      2) การส่ือสารการตลาดตอ้งไม่กล่าวอา้งหรือบอกนยัว่าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
เป็นเพื่อนท่ีไวใ้จไดห้รือเป็นส่ิงท่ีไดรั้บความนิยม82 
 
      3) การส่ือสารการตลาดตอ้งไม่กล่าวเป็นนยัว่าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นส่วน
หน่ึงของความส าเร็จของความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคลหรือเหตุการณ์ส าคญัในสังคม แสดงใหเ้ห็นว่า
การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ าใหเ้ขา้กบัคนไดง้่าย83 
 
     4) การโฆษณาจะตอ้งไม่เช่ือมโยงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์กบักิจกรรมเก่ียวกับ
เพศ การเป็นผูป้ระสบความส าเร็จในเร่ืองเก่ียวกับเพศ หรือบอกเป็นนัยว่าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ดึงดูดใหเ้กิดแรงจูงใจ84 
 
     5) การส่ือสารการตลาดตอ้งไม่เช่ือมโยงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์บัยาผิดกฎหมาย85 
 
    6) การส่ือสารการตลาดรวมถึงการท ารายการส่งเสริมการขายตอ้งไม่กล่าว 
เป็นนยัท่ีมีลกัษณะการใหอ้ภยัหรือส่งเสริมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์นเกินสมควร86 
 
    7) การส่ือสารการตลาดจะตอ้งไม่มุ่งเนน้ไปยงักลุ่มบุคคลท่ีมีอายุต ่ากว่า 18 ปี 
ผ่านทางเลือกของส่ือท่ีน ามาใชแ้ละไม่ควรใชส่ื้อใดๆ ในการประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์   
ถา้หากกลุ่มผูช้มมากกวา่ร้อยละ 25 ของส่ือนั้น ๆ เป็นกลุ่มบุคคลท่ีมีอายตุ ่ากวา่ 18 ปี87 
 
 
 
 

 
82From The CAP Code ขอ้ 18.2. 
83From The CAP Code ขอ้ 18.3. 
84From The CAP Code ขอ้ 18.5. 
85From The CAP Code ขอ้ 18.8. 
86From The CAP Code ขอ้ 18.10. 
87From The CAP Code ขอ้ 18.15. 
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    8) บุคคลท่ีน าเสนอการด่ืมหรือน าเสนอเป็นตวัหลกัของเร่ืองท่ีแสดงในส่ือ
โฆษณาจะตอ้งมีอายุไม่ต ่ากว่า 15 ปี หรือดูเหมือนว่าจะมีอายุต ่ากว่า 15 ปี บุคคลท่ีอายุต ่ากว่า 25 ปี 
จะสามารถท าการส่ือสารการตลาดได้ อาทิเช่น เป็นส่วนหน่ึงของการฉลองในลักษณะของ
ครอบครัว แต่ตวันกัแสดงหลกัไม่สามารถแสดงลกัษณะของการด่ืมอยา่งชดัเจน88 
 
    9) การส่ือสารการตลาดอาจน าเสนอขอ้เท็จจริงเก่ียวกบัสินคา้ได ้หรือแมแ้ต่           
การเปรียบเทียบสินค้าก็สามารถน าเสนอได้ แต่จะต้องไม่แสดงสรรพคุณเก่ียวกับสุขภาพ 
สมรรถภาพ และขอ้อวดอา้งเก่ียวกับการควบคุมน ้ าหนัก ทั้งน้ีสรรพคุณท่ีสามารถน าเสนอได้มี
เฉพาะเร่ือง “มีปริมาณแอลกอฮอล์ต ่า” หรือ “ลดปริมาณแอลกอฮอล์” หรือ “ลดการให้พลงังาน” 
หรือขอ้อวดอา้งสรรพคุณท่ีมีลกัษณะเช่นเดียวกบัขอ้ความดงักล่าว89 
 
  ทั้งน้ีการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลมี์หน่วยงานของรัฐช่ือ The office 
of Communication (Ofcom) ท าหนา้ท่ีก ากบัดูแลการแพร่กระจายเสียงวิทยุโทรทศัน์90 โดยไม่ค  านึง
วา่ผูช้มหลกัของผูแ้พร่ภาพแพร่เสียงนั้นอยูใ่นประเทศองักฤษหรือไม่ ประกอบดว้ย91 
 
    1) การโฆษณา (Advertisement) หมายความว่า การเผยแพร่สู่สาธารณะโดย                    
ผูโ้ฆษณา ได้แก่ การโฆษณากีฬาและการส่งเสริมการขายของผูแ้พร่ภาพแพร่เสียงกับผูโ้ฆษณา 
(นอกเวลารายการ) ซ่ึงมีการออกอากาศโดยไดรั้บผลตอบแทนเป็นเงินหรือส่ิงตอบแทนท่ีมีค่าอย่าง
อ่ืนไปยงัผูแ้พร่ภาพแพร่เสียงซ่ึงประกอบกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์ หรือท่ีพยายามขาย
ผลิตภัณฑ์ให้แก่ผูช้มหรือผูฟั้ง โดยไม่รวมถึงการส่งเสริมการขายผ่านกิจกรรม สินค้าและงาน
ส่งเสริมการขายสินคา้ท่ีมียีห่อ้ของผูแ้พร่ภาพแพร่เสียง (เช่น เวบ็ไซต ์เส้ือยดื และคอนเสิร์ต) ซ่ึงเพิ่ม
การเขา้ร่วมของผูช้มและไม่ไดถู้กออกแบบใหท้ าก าไรหรือส่งเสริมความเป็นหุน้ส่วนเชิงพาณิชย  ์

 
88From The CAP Code ขอ้ 18.16. 
89From The CAP Code ขอ้ 18.17. 
90จาก นพพล วิทยว์รพงศ,์ สมทิพ วฒันพงษว์านิช, กมลนทัธ์ มีถาวร และพงศกร เรืองเดชขจร. (2559).  

นโยบายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศไทยในกรอบ 5P. โดย นพพล วิทยว์รพงศ,์ สมทิพ วฒันพงษว์านิช, 
กมลนทัธ์ มีถาวร และพงศกร เรืองเดชขจร,  2559, กรุงเทพฯ: โรงพิมพเ์ดือนตุลา. ลิขสิทธ์ิ 2559 โดย นพพล วิทย์
วรพงศ,์ สมทิพ วฒันพงษว์านิช, กมลนทัธ์ มีถาวร และพงศกร เรืองเดชขจร.  

91จาก รายงานสรุปผลการด าเนินงานฉบับสมบูรณ์เร่ือง โครงการศึกษารูปแบบและวิธีการโฆษณาเพ่ือ
จัดท าข้อเสนอแนะต่อการก ากับดูแลการกระท าท่ีเป็นการเอาเปรียบผู้บริโภคในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน์. 
โดย บรรพต วิรุณราช และคณะ, 2562, มหาวิทยาลยับูรพา. ลิขสิทธ์ิ 2562 โดย บรรพต วิรุณราช และคณะ. 
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2) การขายสินคา้ทางโทรทศัน์ (Teleshopping) หมายถึง การเสนอขายสินคา้
และบริการโดยตรงโดยการออกอากาศทางโทรทศัน์ รวมถึงอสังหาริมทรัพย ์สิทธิและหน้าท่ีโดย
ไดรั้บเงินตอบแทน 

 
3) การกล่าวอ้าง (Claim) สามารถท าได้โดยปริยายหรือโดยตรงด้วยวาจา 

ลายลกัษณ์อกัษร หรือดว้ยภาพ รวมทั้งช่ือผลิตภณัฑใ์ชก้ารกล่าวอา้งได้92 
 

  ในกรณีการอา้งอิงเชิงพาณิชยเ์ก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ บริการหรือเคร่ืองหมายการคา้ใน            
การออกอากาศโทรทศัน์ ตอ้งไม่เป็นการส่งเสริมการขาย อาทิ กระตุน้ใหเ้กิดการซ้ือ ทั้งทางตรงหรือ
ทางออ้ม มีการกล่าวอา้ง เช่น ในโฆษณา มีการให้ขอ้มูลราคาหรือช่องทางจ าหน่าย มีการกล่าว             
ทั้ งทางตรงหรือทางอ้อมเก่ียวกับคุณสมบัติเชิงบวกของผลิตภัณฑ์ บริการ หรือตราสินค้า                        
มีการกล่าวถึงสโลแกนของผลิตภณัฑ์ บริการ หรือตราสินคา้ รวมทั้งตอ้งได้รับการอนุญาตก่อน           
การกระจายเสียงเฉกเช่นเดียวกบัการโฆษณา93 

 
 ดงันั้นจึงสรุปว่าการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นประเทศองักฤษ มีขอ้จ ากดัห้าม

มิใหแ้สดงเน้ือหาหรือท่าทางท่ีเป็นการกระตุน้หรือสร้างแรงจูงใจในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ก่
บุคคลท่ีมีอายุต ่ากว่า 18 ปี รวมทั้งห้ามมิให้มีการกล่าวอา้งสรรพคุณ คุณประโยชน์ของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท่ี์ก่อให้เกิดความเขา้ใจผิดในตวัผลิตภณัฑ ์ในกรณีมีการอา้งอิงเคร่ืองหมายการคา้ของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ผ่านทางส่ือโทรทัศน์ต้องไม่เป็นการส่งเสริมการขาย หรือกระตุ้นให้เกิด            
การซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทั้ งทางตรงหรือทางอ้อม เช่น การให้ข้อมูลเร่ืองราคา ช่องทาง                 
การจ าหน่าย ตลอดจนสโลแกนของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลย์ีห่้อนั้น ๆ เป็นตน้ 

 
 
 
 

 
92การโฆษณาท่ีประกอบไปดว้ยการอา้งสิทธิ (Claim) ในการออกอากาศประเภทวิทยุ ตอ้งมีการแสดง

หลกัฐานประกอบการอา้งสิทธิ (Substantiation) ซ่ึงการขออนุญาตดงักล่าวตอ้งด าเนินการในระดบัทอ้งถ่ิน หรือ
หากการโฆษณาแบบอ้างสิทธิดังกล่าวจัดอยู่ในหมวดหมู่การโฆษณาพิเศษ (Advertisements for a Special 
Category) ตอ้งขออนุญาตจากส านกังานก ากบักิจการวิทยุ 

93บรรพต วิรุณราช และคณะ. (2562). อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 91 
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 2.2.3 ประเทศนอร์เวย์ 
 
 ในประเทศนอร์เวย ์มีการบงัคบัใช้กฎหมายการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อย่าง
ส้ินเชิง ส าหรับเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลม์ากกวา่ 2.5 เปอร์เซ็นต ์โดยปริมาณแอลกอฮอลใ์นช่วงแรก
ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1975 มีการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในหนังสือพิมพ ์นิตยสาร รายสัปดาห์ 
วารสาร และส่ิงพิมพอ่ื์น ๆ ต่อมาในปี ค.ศ. 1977 การห้ามโฆษณาอย่างส้ินเชิงมีการใช้บงัคับกับ 
การโฆษณาในรูปแบบต่าง ๆ แต่ก็มีขอ้ยกเวน้อยู่บา้ง เช่น โฆษณาในส่ือส่ิงพิมพ์ต่างประเทศท่ีมี 
การน าเขา้มาในประเทศนอร์เวย ์รวมทั้งวารสารทางการคา้และการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ใน
สถานท่ีจ าหน่ายซ่ึงได้รับอนุญาตตามกฎหมาย จะได้รับการยกเว้น และในปี ค.ศ. 1997 ได้มี  
การประกาศใชพ้ระราชบญัญติัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ค.ศ. 1997 (Alcohol Act 1997)94 เพื่อใชส้ าหรับ
การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ โดยตาม  Alcohol Act ได้ก าหนดมาตรการส าหรับ
ควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์วใ้นส่วนท่ี 9 ซ่ึงมีหลกัเกณฑท่ี์ส าคญั ดงัน้ี95 
 
    1) การควบคุมการโฆษณาส่ิงท่ีใชส้ าหรับผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์96 
 
    1.1) ห้ามมิให้มีการโฆษณาเคร่ืองมือหรือส่ิงท่ีใชส้ าหรับการผลิตเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ในหนังสือพิมพ ์นิตยสาร และส่ิงอ่ืนใดท่ีมีลกัษณะเช่นเดียวกนั ห้ามจดัแสดงส่ิงท่ีใช้
ส าหรับผลิตหรือเคร่ืองมือส าหรับผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยการจัดแสดงหน้าร้านหรือใน
ลักษณะอ่ืนท่ีมีความหมายอย่างเดียวกัน รวมทั้ งส่วนประกอบและอุปกรณ์ท่ีมีความมุ่งหมาย 
จะใช้ส าหรับการผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในภาคอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เพื่อ  
การบริโภคหรือเพื่อการใชเ้ป็นส่วนผสมในตวัท าละลายของผลิตภณัฑอ่ื์น 
 
    1.2) ห้ามมิให้มีการโฆษณาเพื่อส่งเสริมหรือสนับสนุนเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ท่ีผลิตโดยไม่ได้รับอนุญาตหรือผลิตขึ้นโดยฝ่าฝืนกฎหมายท่ีมีจุดประสงค์เพื่อใช้
ส าหรับการผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในภาคอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เพื่อการบริโภค 

 
94จาก มาตรการทางกฎหมายในการคุ้มครองผู้บริโภคด้านการโฆษณา : ศึกษาเฉพาะกรณีการโฆษณา

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์. (วิทยานิพนธ์), โดย ธีรวุฒิ ทบัทอง, 2550, มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตย.์ ลิขสิทธ์ิ 2550 โดย 
ธีรวุฒิ ทบัทอง. 

95จาก อดิศร เขม็ทิศ. (2560). อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 17 
96From Act on the sale of Beverages (Alcoholic Act) Section 9-1. 
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หรือเพื่อการใช้เป็นส่วนผสมในตวัท าละลายของผลิตภณัฑ์อ่ืน ไม่ว่าจะโฆษณาทางหนังสือหรือ  
ส่ิงอ่ืนท่ีท าในลกัษณะงานเขียน การโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ ์หรือส่ิงอ่ืนท่ีมีความหมายอย่างเดียวกนั 
โดยมีรูปแบบการโฆษณาท่ีปรากฏต่อสาธารณชนทัว่ไปในวงกวา้ง 
 
    1.3) ห้ามการโฆษณาท่ีอธิบายรายละเอียดเก่ียวกบัส่วนผสม หรือส่ิงท่ีเติม
ลงในเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์ท าให้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นมีความพิเศษ ซ่ึงกรณีการหา้มดงักล่าวน้ี
ยงัรวมไปถึงการโฆษณาวตัถุดิบ ค าแนะน าในการผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และวตัถุอ่ืนท่ีใช้ใน            
การผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 
 อย่างไรก็ดี รัฐมนตรีอาจประกาศหลักเกณฑ์เพื่อให้มีผลเป็นการจ ากัด สนับสนุนหรือ
ส่งเสริมการบงัคบัหลกัเกณฑต์ามขอ้ 1.1) ถึงขอ้ 1.3) ได ้รวมถึงอาจยกเวน้หลกัเกณฑด์งักล่าวไดใ้น
กรณีท่ีมีเหตุผลจ าเป็นและสมควรกระท า 
 

2) การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์97 ประกอบดว้ย  
 

2.1) หา้มมิใหโ้ฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 
2.2) ห้ามมิให้โฆษณาสินคา้อ่ืนใดท่ีใช้เคร่ืองหมายการคา้เช่นเดียวกับ

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 
2.3) หา้มมิใหโ้ฆษณาเคร่ืองหมายท่ีท าใหเ้ขา้ใจไดว้า่เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 
2.4) การโฆษณาสินคา้และบริการจะตอ้งไม่ปรากฏภาพของผลิตภณัฑ์

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นการโฆษณาสินคา้และบริการดงักล่าว 
 

 อย่างไรก็ดี รัฐมนตรีอาจประกาศหลักเกณฑ์เพื่อให้มีผลเป็นการจ ากัด สนับสนุนหรือ
ส่งเสริม และยกเวน้หลกัเกณฑด์งักล่าวไดใ้นกรณีท่ีมีเหตุผลจ าเป็นและสมควรกระท า 
 

 
97From Act on the sale of Beverages (Alcoholic Act) Section 9-2. 
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 ดังนั้ นจะเห็นว่าประเทศนอร์เวย์มีความเข้มงวดในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์ป็นอยา่งมาก เน่ืองจากเป็นการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยเด็ดขาด หา้มมิให้
โฆษณาสินคา้อ่ืนใดท่ีมีเคร่ืองหมายการคา้เช่นเดียวกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หา้มโฆษณาเคร่ืองหมาย
หรือสัญลักษณ์ท่ีท าให้เข้าใจได้ว่าเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ห้ามปรากฏภาพของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลใ์นสินคา้หรือบริการอ่ืน ๆ ตลอดจนหา้มมิใหน้ าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์ไม่ไดรั้บอนุญาต
ใหมี้การผลิตตั้งแต่ตน้โฆษณาผา่นทางส่ือต่าง ๆ อีกดว้ย 

 
 2.2.4 ประเทศสวีเดน 
 
 ประเทศสวีเดน98 ตระหนักถึงภยัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มาตั้งแต่ช่วงศตวรรษท่ี 18 ซ่ึงการ
บริโภคแอลกอฮอล์สูงขึ้นอย่างมาก จนเกิดขบวนการควบคุมการบริโภคแอลกอฮอล์ในช่วงต้น
ศตวรรษท่ี 20 นโยบายท่ีได้ผลอย่างมากก็คือนโยบายภาษีซ่ึงส่งผลให้ราคาปรับตัวสูงขึ้นและ            
ลดอุปสงค์การบริโภคให้น้อยลง และนโยบายผูกขาดการค้าแอลกอฮอล์ทั้ งระบบ นับตั้ งแต่                   
การน าเขา้ ส่งออก การผลิต การขายส่ง และการผูกขาดช่องทางขายปลีก หรือ “Systembolaget”           
การผกูขาดดงักล่าวช่วยใหรั้ฐบาลสามารถควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน้ี์ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพสูงสุด 
 

ส าหรับการควบคุมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จะอยู่ภายใตก้ฎหมาย The Alcohol Act 
เพื่อใช้ในการควบคุมเฉพาะในส่ือท่ีไม่ใช่วิทยุและโทรทศัน์ โดยหลกัปฏิบติัทัว่ไปจะมีลกัษณะ
สอดคลอ้งกบัเกณฑท่ี์ตั้งโดย CAP และ BCAP เช่น หา้มมิใหมุ้่งเป้าการโฆษณาไปสู่ผูด่ื้มอายตุ ่ากว่า 
25 ปี แต่อย่างไรก็ตามเน่ืองจากกฎหมาย Alcohol Act ของสวีเดนไม่มีบทลงโทษเป็นของตนเอง 
แต่จะอ้างอิงไปถึงกฎหมายช่ือ Marketing Act ซ่ึงได้ก าหนดให้การกระท าความผิดในกลุ่ม 
การโฆษณาท่ีไม่เป็นธรรม ต้องโทษปรับในมูลค่าค่อนข้างสูง คือ 22,850 - 22,850,000 บาท
โดยประมาณ ส่วนหน่วยงานท่ีท าหน้าท่ีตรวจสอบ คือ The Swedish Consumer Agency และ Consumer 
Ombudsman เม่ือมีกรณีท่ีเขา้ข่ายจะกระท าผิดกฎหมายก็จะด าเนินการฟ้องร้องขึ้นสู่ศาลคดีโฆษณา 
หากศาลมีค าพิพากษาผิดจริงก็จะส่งต่อเร่ืองไปให้ศาลแขวงสตอกโฮล์มพิจารณาก าหนดโทษปรับ
หรือชดเชยใหแ้ก่ผูท่ี้ไดรั้บผลกระทบต่อไป  

 
 

 
98จาก แบ๊งค ์งามอรุณโชติ. อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 12 
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 ส าหรับการโฆษณาทางส่ือวิทยุและโทรทศัน์ในสวีเดนนั้นจะถูกแยกควบคุมดว้ยกฎหมายอีก
ฉบับหน่ึง คือ Law on Radio and Television ซ่ึงมีความเข้มงวดมากกว่าส่ืออ่ืน ๆ กฎหมายฉบับน้ี 
“หา้มมิใหมี้การโฆษณาแอลกอฮอลใ์นส่ือวิทยุและโทรทศัน์โดยไม่มีขอ้ยกเวน้” ทั้งน้ีกฎหมายควบคุม
ส่ือโฆษณาของสวีเดนได้รับการยอมรับว่ามีความเขม้งวดอย่างมาก โดยเฉพาะการห้ามโฆษณาทาง
วิทยุโดยส้ินเชิง แต่นโยบายดังกล่าวอาจจะส่งผลในทางปฏิบัติน้อยกว่าท่ีควรจะเป็นเพราะผูผ้ลิต
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลย์งัสามารถน าเขา้ส่ือท่ีผลิตในประเทศอ่ืน ๆ ท่ีกฎระเบียบผอ่นปรนกว่าได ้
 
 ดังนั้น จึงสรุปว่าประเทศสวีเดน มีการบังคับใช้กฎหมายควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ผ่านส่ืออยู่ 2 ฉบบั คือ (1) The Alcohol Act เป็นกฎหมายท่ีใช้ในการควบคุมเฉพาะใน
ส่ือท่ีไม่ใช่วิทยุและโทรทศัน์ ซ่ึงมีสาระส าคญัคือ ห้ามมิให้มีการโฆษณาในกลุ่มผูด่ื้มท่ีมีอายุต ่ากวา่ 
25 ปีบริบูรณ์ และ (2) Law on Radio and Television เป็นกฎหมายท่ีใชใ้นการควบคุมเฉพาะในส่ือ
วิทยุและโทรทศัน์ ซ่ึงมีสาระส าคญั คือ ห้ามมิให้มีการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือวิทยุและ
โทรทัศน์โดยไม่ มีข้อยกเว้น แต่อย่างไรก็ตามการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ใน                 
ประเทศสวีเดนก็ไม่ได้ห้ามการโฆษณาผ่านส่ือต่าง ๆ นอกเหนือจากส่ือวิทยุและโทรทศัน์อย่าง
เด็ดขาด ท าใหผู้ป้ระกอบกิจการยงัสามารถกระท าการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลผ์า่นช่องทางอ่ืนได ้
แต่ตอ้งไม่เจาะจงไปยงักลุ่มเป้าหมายท่ีมีอายตุ ่ากวา่ 25 ปีบริบูรณ์ 
 

2.3 วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 การศึกษาวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง เป็นการศึกษาคน้ควา้ หรือแสวงหาความรู้จากผลงานวิจยั 
ท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อรวบรวมปัญหากฎหมายตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 
ในเร่ืองการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์ามมาตรา 32 ซ่ึงจากการศึกษาผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง
สามารถสรุปสาระส าคญัไดด้งัน้ี 
 

มุนี คล้ายสังข์ (2558)99 ได้ศึกษาการควบคุมการโฆษณาตามพระราชบัญญัติควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 พบวา่ ปัจจุบนัมีการใชส่ื้ออิเลก็ทรอนิกส์ ทั้งทางเวบ็เพจ
ต่างๆ You Tube.com และ Face book ในการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นจ านวนมาก แต่ยงั          
ไม่มีกฎหมายควบคุมการโฆษณาโดยการใชส่ื้ออิเล็กทรอนิกส์ไวเ้ป็นการเฉพาะ หากตีความวา่ผูอ่ื้น

 
99จาก การควบคุมการโฆษณาตามพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551  มาตรา 32 , 

โดย มุนี คลา้ยสังข,์ 2558, กรุงเทพฯ: ส านกังานศาลยติุธรรม. ลิขสิทธ์ิ 2558 โดย มุนี คลา้ยสังข ์



53 
 

ท่ีมิใช่ผูผ้ลิต ไม่ว่าจะเป็นผูน้ าเขา้ ผูค้า้ส่ง ผูค้า้รายย่อยหรือประชาชนทัว่ไปมีสิทธิในการโฆษณา      
มากไปกว่าผูผ้ลิต หรือการกล่าวอา้งว่าไม่ใช่ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์แต่สามารถท าการโฆษณา
ไดย้อ่มเป็นการตีความท่ีคลาดเคล่ือนจากเจตนารมณ์ของกฎหมายอยา่งส้ินเชิง 

 
ธัญลักษณ์ นามจักร และปิยธิดา ปลอดทอง (2559) 100 ได้ศึกษาเก่ียวกับเง่ือนไขและ

ข้อก าหนดทางกฎหมายในการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ผ่านส่ือโทรทัศน์ พบว่าการท่ี
พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 32 ห้ามผูโ้ฆษณาแสดงช่ือยี่ห้อ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์ห้ปรากฏทางส่ือโฆษณาประเภทต่าง ๆ แต่อนุญาตให้ปรากฏช่ือบริษทัผูผ้ลิต
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได ้ท าให้ในปัจจุบนัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์กัหาช่องทางเล่ียงกฎหมาย
ด้วยวิธีการต่าง ๆ เช่น มีการดัดแปลงตราสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์แลว้น าไปใช้กับ
ผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืน เช่น น ้ าด่ืมหรือโซดา เป็นต้น นอกจากน้ีผู ้ประกอบกิจการยังได้น า                     
ตราสัญลักษณ์ท่ีดัดแปลงแล้วไปใช้ในการโฆษณาแฝงหลากหลายรูปแบบ เช่น น าไปเป็น                    
ป้ายสนับสนุนรายการ อุปกรณ์ประกอบฉาก หรือเคร่ืองแต่งกายของนักแสดง แฝงรวมกนัมากับ
เน้ือหารายการนั้น ย่อมส่งผลให้บทบญัญติัของกฎหมายไม่เกิดประโยชน์ และท าให้การบงัคบัใช้
กฎหมายไม่มีประสิทธิภาพเท่าท่ีควร 

 
ยุพยงค์ วิงวร (2559)101 ได้ศึกษาปัญหาการใช้ดุลพินิจการตีความการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลต์ามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 พบว่าการกระท าความผิด
ตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 สามารถเกิดขึ้นไดง้่ายจาก
การกระท าของประชาชนโดยทั่วไป โดยเฉพาะอย่างยิ่งทางโซเซียลมีเดีย ซ่ึงเป็นท่ีนิยมและ
แพร่หลายต่อประชาชนในทุกเพศวยั อีกทั้งการรับรู้ของประชาชนนั้นก็ยงัไม่มีการก าหนดขอบเขต
ไวอ้ย่างแน่นอน หากการรับรู้ถูกก าหนดไวเ้ฉพาะผูส้มคัรใจเขา้มาดูเมนูอาหารในร้านอาหาร ยงัถือ
เป็นการโฆษณาแก่ประชาชนแล้วหรือไม่ ซ่ึงถือเป็นการโฆษณาท่ีส่งผลให้การประกอบธุรกิจ
ร้านอาหารทัว่ไปไดรั้บผลกระทบโดยตรง 

 
100จาก เง่ือนไขและข้อก าหนดทางกฎหมายในการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ผ่านส่ือโทรทัศน์. 

โดย ธัญลกัษณ์ นามจกัร และปิยธิดา ปลอดทอง, 2559, วารสารนักบริหาร, 36(2), น. 111-122 บทความวารสาร 
เจา้ของลิขสิทธ์ิ. 

101จาก รายงานสืบเน่ืองจากการประชุมวิชาการระดับชาติปัญหาการใชดุ้ลพินิจการตีความการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551. โดย ยุพยงค์ วิงวร, 2559,
สถาบันราชภัฏหมู่บ้านจอมบึงวิจัย, 4(1) น. 751. ลิขสิทธ์ิ 2559 โดย ยพุยงค ์วิงวร. 
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อดิศร เขม็ทิศ (2560)102 ไดศึ้กษามาตรการทางกฎหมายในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ผ่านส่ืออินเทอร์เน็ต  พบว่า ประเทศไทยไม่ได้มีมาตรการทางกฎหมายควบคุม                   
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลผ์่านส่ืออินเทอร์เน็ตเป็นการเฉพาะ ท าให้ผูป้ระกอบกิจการอาศยั
ช่องว่างทางกฎหมายท าการโฆษณาอันเป็นการฝ่าฝืนเจตนารมณ์ของกฎหมายท่ีต้องการไม่ให้
ผูบ้ริโภคโดยเฉพาะผูเ้ยาวเ์กิดแรงจูงใจด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

 
ไพศาล ลิ้มสถิตย ์(2561)103 ไดศึ้กษาทบทวนปัญหาในการปรับใชพ้ระราชบญัญติัควบคุม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 พบว่ากฎเกณฑ์ว่าด้วยการห้ามการโฆษณาท่ีได้ก าหนดไวต้าม
มาตรา 32 นั้น ยงัขาดความชดัเจน ท าใหเ้กิดปัญหาการตีความกฎหมาย เน่ืองจากมีการเปล่ียนแปลง
ร่างกฎหมายในชั้นการพิจารณาของสภานิติบญัญติัแห่งชาติ (สนช.) อีกทั้งยงัมีประเด็นปัญหาเร่ือง
การก าหนดใหมี้ขอ้ยกเวน้กรณีท่ีฝ่ายธุรกิจสามารถโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ท่ีด าเนินการโดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ด ้กรณีเขา้ขอ้ยกเวน้ตามมาตรา 32 วรรคสอง ท่ีให้กระท า
ได้เฉพาะการให้ข้อมูลข่าวสารและความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคมจะหมายถึงกิจกรรมในลักษณะ
ใดบา้งก็ยงัไม่มีแนวทางในการอธิบายหรือตีความท่ีชดัเจน จึงเสนอให้มีการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลอ์ยา่งส้ินเชิง 

 
จกัรกฤช ณ นคร (2562)104 ไดศึ้กษามาตรการในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์

ตามพระราชบัญญัติเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พุทธศกัราช 2551 พบว่ากฎหมายฉบับน้ีไม่สามารถ
ควบคุมการส่ือสารทางการตลาดหรือกิจกรรมการส่งเสริมการขายได ้นอกจากนั้นในการก าหนด
เน้ือหาของการโฆษณาตามกฎหมายของประเทศไทยมีการก าหนดเอาไวอ้ย่างกวา้ง ๆ ท าให้เกิด
ปัญหาเม่ือเกิดขอ้พิพาทเน่ืองจากตอ้งตีความในเน้ือหาดงักล่าว 

 

 
102จาก อดิศร เขม็ทิศ (2560) อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 17 
103จาก รายงานฉบับสมบูรณ์ โครงการ ศึกษาทบทวนปัญหาในการปรับใช้พระราชบัญญัติควบคุม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551. โดย ไพศาล ล้ิมสถิต, 2561,  แผนงานศูนยวิ์จยัปัญหาสุรา คณะแพทยศาสตร์ 
มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์. ลิขสิทธ์ิ 2561 โดย ไพศาล ล้ิมสถิต. 

104จาก มาตรการในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ตามพระราชบัญญัติเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลพ์ุทธศกัราช 2551. โดย จกัรกฤช ณ นคร, 2562, วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร, 7(2) น. 
39-48. โดย จกัรกฤช ณ นคร เจา้ของลิขสิทธ์ิ 



55 
 

จักรกฤษณ์ ด่านเฉลิมนนท์ (2562) 105 ได้ศึกษาปัญหาการตีความและผลกระทบจาก                
การตีความบทบัญญัติเก่ียวกับการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ตามพระราชบัญญัติควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 พบวา่ปัญหาของการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หาก
กฎหมายประสงค์จะควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อย่างเคร่งครัด เหตุใดจึงมีขอ้ยกเวน้
ให้แก่ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ซ่ึงมีอ านาจในทางเศรษฐกิจสูงสุด และมีศักยภาพในการท า
โฆษณาได้ในวงกวา้งสามารถโฆษณาได้ ในขณะท่ีผูป้ระกอบกิจการรายย่อยไม่สามารถท าได้              
แมเ้พียงแต่การแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายการคา้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์พื่อแสดงว่าท่ีร้านของตน
นั้นขายเคร่ืองด่ืมอะไรบ้าง โดยอา้งว่าผูผ้ลิตเป็นเจ้าของเคร่ืองหมายการค้านั้นน่าจะไม่ถูกต้อง 
เน่ืองจากผูท่ี้เป็นเจา้ของเคร่ืองหมายการคา้นั้นไม่จ าเป็นท่ีจะตอ้งเป็นผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
เสมอไป เพราะในความเป็นจริงในทอ้งตลาดผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ม่ใช่เจา้ของเคร่ืองหมาย
การคา้ หากแต่เป็นผูด้  าเนินการผลิตสินคา้ใหแ้ก่เจา้ของเคร่ืองหมายการคา้อีกทอดหน่ึง 

 
ดังนั้น จึงสรุปว่าการบญัญติักฎหมายตามพระราชบัญญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์               

พ.ศ. 2551 มาตรา 32 ยงัขาดความชดัเจนในการน าไปบงัคบัใชก้บับุคคลทัว่ไป เป็นปัญหาโดยเฉพาะ
ผูป้ระกอบกิจการร้านคา้ ร้านอาหารหรือผูมี้สัมมาอาชีพเก่ียวขอ้งกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทั้งส้ิน 
ทั้งน้ียงัสร้างความสับสนให้แก่พนกังานเจา้หนา้ท่ีผูมี้อ  านาจบงัคบัใชใ้ห้เป็นไปตามบทบญัญติัของ
กฎหมายทั้งต ารวจและฝ่ายปกครอง ดงัจะเห็นไดจ้ากกรณีหากมีการใชข้อ้ความท าใหบุ้คคลอ่ืนรับรู้
ว่าเป็นการเชิญชวนให้ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้นถือเป็นความผิดตามมาตรา 32 วรรคแรก โดย
ทันที แม้จะไม่มีเจตนามุ่งหวงัผลทางการค้าก็ตาม ก็ถือว่าเป็นความผิดส าเร็จแล้ว ในขณะท่ี
บริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลซ่ึ์งเป็นเจา้ของผลิตภณัฑ์โดยตรงนั้น กฎหมายกลบัมีช่องว่างให้
สามารถโฆษณาประชาสัมพนัธ์ช่ือหรือตราสัญลกัษณ์ของบริษทัของตนเองไดอ้ย่างเปิดเผยผา่นทาง
กิจกรรมสร้างสรรค์สังคมในรูปแบบต่ าง ๆ ทั้ ง ท่ีบริษัทผู ้ผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้รับ
ผลประโยชน์จากผลก าไรและทางเศรษฐกิจโดยตรงอย่างมหาศาล จึงท าให้เกิดความเหล่ือมล ้าใน
การบงัคบัใชก้ฎหมายระหว่างบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์บัผูป้ระกอบกิจการรายย่อย และ
ประชาชนทัว่ไปอีกดว้ย 

 

 
105จาก ปัญหาการตีความและผลกระทบจากการตีความบทบัญญัติเก่ียวกับการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลต์ามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551. โดย จกัรกฤษณ์ ด่านเฉลิมนนท์, 2562,
วารสารนิติศาสตร์ มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ, 10(2) น. 70-71. ลิขสิทธ์ิ 2562 โดย จกัรกฤษณ์ ด่านเฉลิมนนท ์
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บทที่ 3 

 
หลกักฎหมายเกีย่วกบัการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศไทย 

 
ในอดีตการท าโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะตอ้งไดรั้บการอนุญาตจากกองเผยแพร่และ

ควบคุมการโฆษณาส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา จึงจะท าการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลไ์ด้106 แต่ในปัจจุบนัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ดเ้ปล่ียนไปอยูภ่ายใตก้ารควบคุม
ของส านักงานคณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เพื่อให้เป็นไปตามพระราชบัญญัติ
ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 ซ่ึงต่อไปน้ี เรียกว่า “พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
2551”  นั้นโดยมีสาระส าคญั คือ มิไดก้ าหนดใหผู้ป้ระกอบกิจการใด ๆ ท่ีประสงคจ์ะท าการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ต้องได้รับอนุญาตจากหน่วยงานของรัฐท่ีมีอ านาจก ากับควบคุมก่อนท า 
การโฆษณาเหมือนเช่นเคย แต่เพียงก าหนดให้ผูป้ระกอบกิจการท่ีประสงค์จะท าการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ท าการเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารท่ีเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ฉพาะในกรณีท่ี
เข้าข้อยกเวน้ตามบัญญัติของพระราชบัญญัติน้ีไวเ้ท่านั้น107 ซ่ึงสามารถจ าแนกหลักการโดยมี
สาระส าคญัดงัน้ี 
 

3.1 หลกักฎหมายเกีย่วกบัการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
 
 ตาม พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์2551 มาตรา 32 บญัญติัวา่ “หา้มมิใหผู้ใ้ดโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์อนัเป็นการอวดอา้ง
สรรพคุณหรือชกัจูงใจใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม” 

 

 
106พระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ. 2522 มาตรา 41 บญัญติัวา่ ผูใ้ดประสงคจ์ะโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ 

หรือสรรพคุณของอาหารทางวิทยกุระจายเสียง วิทยโุทรทศัน์ ทางฉายภาพ ภาพยนตร์ หรือทางหนงัสือพิมพ ์หรือ
ส่ิงพิมพอ่ื์น หรือดว้ยวิธีอ่ืนใด เพื่อประโยชน์ในทางการคา้ ตอ้งน าเสียง ภาพ ภาพยนตร์ หรือขอ้ความท่ีจะโฆษณา
ดงักล่าวนั้นให้ผูอ้นุญาตพิจารณาก่อน เม่ือไดรั้บอนุญาตแลว้จึงจะโฆษณาได ้

107จาก ธญัลกัษณ์ นามจกัร และปิยธิดา ปลอดทอง. (2559). อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 100 
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และในวรรคสอง บญัญติัว่า “การโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ใด ๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลทุ์กประเภทให้กระท าไดเ้ฉพาะการให้ขอ้มูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรคส์ังคม 
โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินคา้หรือบรรจุภณัฑข์องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เวน้แต่เป็นการปรากฏ
ของภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หรือสัญลกัษณ์ของบริษทัผู ้ผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
นั้นเท่านั้น ทั้งน้ีตามท่ีก าหนดไวใ้นกฎกระทรวง”  

 
ส่วนในวรรคทา้ย บญัญติัว่า “บทบญัญติัในวรรคหน่ึง และวรรคสอง มิให้ใช้บงัคบักับ 

การโฆษณาท่ีมีตน้ก าเนิดนอกราชอาณาจกัร” 
 
จากบทบญัญติัดงักล่าวจะเห็นว่า พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 2551 ไดก้ าหนด

หลกัเกณฑห์รือขอ้หา้มไวใ้นมาตรา 32 คือ108 
 
กรณีท่ีหน่ึง หากมีการ “โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์” อนัหมายถึงการกระท าใด ๆ ไม่ว่า

ดว้ยวิธีการใด ใหป้ระชาชนไดเ้ห็น ไดย้นิ หรือรับรู้ รับทราบขอ้ความเพื่อประโยชน์ทางการคา้ ทั้งน้ี 
โดยจ ากดัความหมายของ “ขอ้ความ” ไวว้า่ใหห้มายความรวมถึงการกระท าใหป้รากฏดว้ยตวัอกัษร 
ภาพ ภาพยนตร์ แสง เสียง เคร่ืองหมาย หรือการกระท าอยา่งใด ๆ ท่ีท าใหบุ้คคลทัว่ไปสามารถเขา้ใจ
ความหมายได ้ตวัอยา่งเช่น การปรากฏเสียง ภาพ เคร่ืองหมายหรือการกระท าใด ๆ ท่ีคนทัว่ไปเขา้ใจ
ได้ว่าหมายถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ก็ถือเป็นข้อความตามท่ีกฎหมายก าหนดข้อห้ามไว้ตาม
หลกัเกณฑด์งักล่าว ดงันั้นหากบุคคลใด กระท าการใด ๆ อนัประสงคต่์อผลหรือยอ่มเล็งเห็นผลได้
ว่าจะเกิดประโยชน์ทางการคา้ต่อธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ม่ว่าจะเป็นกิจการของตนเองหรือไม่ 
ก็ถือว่าขดัต่อ พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์2551 น้ีแลว้ โดยไม่จ าเป็นตอ้งมีหลกัฐานว่ารับ
เงินค่าจ้างในการโฆษณาหรือมีการกระท าอนัเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือชักจูงให้ผูอ่ื้นด่ืม
ประกอบหรือไม่ 
 
 กรณีท่ีสอง หากมี “การแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ อันเป็น                    
การอวดอ้างสรรพคุณหรือชักจูงให้ผู ้อ่ืนด่ืมโดยตรงหรืออ้อม ” เช่น โดยการแสดงช่ือหรือ
เคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีไม่ใช่การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือท่ีไม่มี
วตัถุประสงคเ์พื่อประโยชน์ของการคา้แบบกรณีท่ีหน่ึง ซ่ึงกรณีน้ีจะตอ้งมีพฤติการณ์ประกอบการ 

 
108จาก  กฎหมายควบคุมการบ ริโภคยา สูบและ เค ร่ือง ด่ืมแอลกอฮอ ล์ .  โดย  อาภรณ์  ประ ชุมวรรณ ,  2563 , 

ลิขสิทธ์ิ  2563 โดย อาภรณ์ ประชุมวรรณ.สืบคน้จาก http://203.157.184.6/Newaumpher/fileupload/12585alcohol.pdf  
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กระท าท่ีเขา้ข่ายเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชักจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมประกอบอยู่ดว้ยเท่านั้นจึงจะมี
ความผิด ดงันั้นแมท่ี้มีช่ือเสียง เป็นท่ีรู้จกัโดยทัว่ไปของคนในสังคม และเป็นบุคคลท่ีเขา้ถึงติดตาม
ผ่านช่องทางสังคมออนไลน์ จะไม่ไดท้ าการโฆษณาหรือแสดงออกเพื่อประโยชน์ทางการคา้ใหแ้ก่
กลุ่มธุรกิจจดัจ าหน่ายหรือผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยตรง แต่ก็ถือไดว้่าเป็นการกระท าอนัเป็น
การอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้มแลว้ เพราะเป็นบุคคลสาธารณะ 
ท่ีบุคคลทั่วไปให้ความนิยมเข้าถึงได้ง่ายผ่านสังคมออนไลน์ ซ่ึงจะมีกลุ่มคนท่ีพร้อมท าการ
ลอกเลียนแบบพฤติกรรม เช่น ดารานกัแสดงท่ีมีช่ือเสียงไดโ้พสตรู์ปภาพและขอ้ความในอินสตาร์แกรม
ส่วนตวัซ่ึงมีผูติ้ดตามจ านวนมาก โดยก าหนดใหเ้ปิดเผยแบบสาธารณะ (Public) คือสามารถเขา้ไปดู
ไดโ้ดยไม่ตอ้งไดรั้บอนุญาตก่อนจึงเขา้ข่ายความผิดกรณีน้ีแลว้ แต่ส าหรับบุคคลทัว่ไปตอ้งปรากฏ
ขอ้ความ (ตวัอกัษร ภาพ ภาพยนตร์ แสง เสียง เคร่ืองหมาย หรือการกระท าอย่างใด ๆ ท่ีคนทัว่ไป
เขา้ใจความหมายได)้ ว่าเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือเชิญชวนให้บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
โดยตรงหรือโดยออ้มอยา่งชดัเจน จึงจะเป็นความผดิ 
 

ส าหรับขอ้ยกเวน้ใหโ้ฆษณาได ้มีดงัน้ี 
 
ตามพ.ร.บ.ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์2551 การกระท าตามมาตรา 32 วรรคสอง ซ่ึงเป็นบท

ยกเวน้ใหผู้ผ้ลิตซ่ึงเป็นเจา้ของสินคา้สามารถโฆษณาสินคา้ของตนไดต้ามท่ีระบุไวใ้นกฎกระทรวง109 
 
1) ในส่วนของการกระท าตามมาตรา 32 วรรคสาม เป็นบทยกเวน้เพราะเหตุผลในเชิง

เทคนิค ตัวอย่างเช่น การถ่ายทอดสดฟุตบอลท่ีมีการแสดงให้เห็นข้อความอนัเป็นการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลบ์นเส้ือของนกัฟุตบอล กรณีเช่นน้ีถา้ท าการเซ็นเซอร์ฉุกเฉินจะท าไดโ้ดยยาก 
ทางเทคนิคจึงตอ้งถือเป็นขอ้ยกเวน้ให ้แต่ถา้เป็นการบนัทึกเทปแลว้ท าการเผยแพร่ซ ้ าหากจะท าการ
ปกปิดส่วนท่ีเป็นการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์็สามารถท าใหถู้กตอ้งไดโ้ดยง่าย จึงตอ้งปฏิบติั
ใหถู้กตอ้งตามกฎหมาย กรณีเช่นน้ีไม่เขา้ข่ายขอ้ยกเวน้ในกรณีเผยแพร่ซ ้า เป็นตน้ 

 
109กฎกระทรวงก าหนดหลกัเกณฑ์และเง่ือนไขการแสดงภาพสัญลกัษณ์เพื่อประกอบการโฆษณาหรือ

ประชาสัมพันธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2553 ได้ก าหนดค านิยามไว้ว่า “ภาพสัญลักษณ์ของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์” หมายความว่า ภาพเคร่ืองหมายการคา้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์ไดจ้ดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา้
ตามกฎหมายวา่ดว้ยเคร่ืองหมายการคา้ 
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ดงันั้น จะเห็นไดว้่าขอ้ยกเวน้ตามมาตรา 32 วรรคสามน้ี ระบุไวว้่า “มิให้ใชบ้งัคบักบัการ
โฆษณาท่ีมีตน้ก าเนิดนอกราชอาณาจกัร” ซ่ึงก็คือจะท าการยกเวน้การโฆษณา (การแสดงขอ้ความ
ใหเ้ห็น ไดย้นิ หรือรับทราบ) ท่ีมีการท าข้ึนและท าการเผยแพร่หรือแสดงจากนอกราชอาณาจกัร แต่
มิไดย้กเวน้ “การกระท าข้ึนในส่วนของตน้ฉบบั” จากต่างประเทศ เช่น การไปท าป้ายโฆษณามาจาก
ประเทศลาวแลว้สามารถมาติดตั้งโฆษณาท่ีจงัหวดัหนองคาย หรือไปพิมพห์นงัสือจากต่างประเทศ
แลว้มาแสดงเพื่อจดัจ าหน่ายและเผยแพร่ในประเทศไทย หรือการแข่งขนักีฬา จดัประกวดนางงาม
ในประเทศไทยแลว้เอาเทปไปใหส้ถานีโทรทศัน์ของต่างประเทศเผยแพร่มาจากต่างประเทศ เหล่าน้ี
ยงัถือว่ามีความผิดตามหลกัประมวลกฎหมายอาญามาตรา 5 ซ่ึงเป็นบทบญัญติัถึงการกระท านอก
ราชอาณาจกัรแต่เลง็เห็นผลวา่จะเกิดในราชอาณาจกัรอีกดว้ย 

 
ดงันั้นจึงสรุปวา่การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลมี์ขอ้จ ากดัไม่สามารถกระท าการโฆษณา

เหมือนกับสินคา้ทัว่ไปได้ เน่ืองจากบทบญัญติัตาม พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 2551 
มาตรา 32 ได้บัญญัติสาระส าคัญในการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไว้อย่างชัดเจน 
คือห้ามมิให้โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  
อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม ท าให้การพรรณนา
เก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ั้งในรูปแบบของขอ้ความ ภาพ เสียง ตลอดจนกิจกรรมใด ๆ ท่ีเป็น
การกระตุน้หรือสร้างแรงจูงใจในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เพราะเป็นการขดัต่อพระราชบญัญติั
ดงักล่าว เวน้แต่เขา้ขอ้ยกเวน้ตามท่ีบญัญติัไวเ้ท่านั้น 
 

3.2 การสันนิษฐานความผดิตามมาตรา 32 และแนวค าวินิจฉัยคดีของศาล110 

 
 เน่ืองจาก ตาม พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 2551  มาตรา 32 วรรคหน่ึง บญัญติัว่า 
“ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือชักจูงใจให้ผู ้อ่ืนด่ืมโดยตรงหรือโดยอ้อม ” การพิจารณา 
บทบญัญติัดงักล่าวให้เป็นไปตามเจตนารมณ์ของกฎหมายและไม่เป็นปัญหาในทางปฏิบติันั้นต้อง 
แยกพิจารณาเป็น 2 กรณี ไดแ้ก่ (1) ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ รวมถึงท าการส่ือสาร
การตลาดของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และ (2) ห้ามมิให้ผูใ้ดแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืม

 
110จาก หนังสือรวบรวมค าพิพากษาตามพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ . โดย กระทรวง

สาธารณสุข, กรมควบคุมโรค, 2556, กรุงเทพฯ: บริษทั โมโนโปรเจค จ ากัด. ลิขสิทธ์ิ 2556 โดย กระทรวง
สาธารณสุข, กรมควบคุมโรค. 
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แอลกอฮอล์ อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือชักจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยอ้อม ซ่ึงมี
สาระส าคญัดงัน้ี 
 
 1) ขอ้ความท่ีวา่ “หา้มมิใหผู้ใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์” มีความชดัเจนอยูแ่ลว้วา่ เป็น
การห้ามผูใ้ดหรือบุคคลใดมิให้โฆษณา ไม่ว่าจะกระท าโดยวิธีใด ๆ เพื่อประโยชน์ในทางการคา้ 
ค าว่าเพื่อประโยชน์ในทางการค้าก็คือ การส่งเสริมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เพิ่มยอดขาย
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หรือชกัจูงใหซ้ื้อเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์พื่อการบริโภคนัน่เอง ทั้งน้ีใหถื้อวา่การ
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นรวมถึงการส่ือสารการตลาดเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์ว้ย 
 
 จากค านิยามดงักล่าวจะเห็นว่า ตามพระราชบญัญติัน้ีไดร้ะบุไวเ้ป็นลายลกัษณ์อกัษรอยา่ง
ชดัเจนแลว้ ในการหา้มกระท าการใด ๆ ท่ีเขา้ข่ายการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ซ่ึงหมายถึงหา้ม
กระท าการไม่วา่ดว้ยวิธีการใด ๆ ใหป้ระชาชนไดรั้บรู้รับทราบขอ้ความ เพื่อประโยชน์ในทางการคา้ 
โดยความหมายของค าว่า “โฆษณา” หรือ “เพื่อประโยชน์ในทางการค้า” ย่อมตีความไปถึง
วตัถุประสงคข์องการกระท าอนัเป็นไปเพื่อส่งเสริมและเพิ่มยอดขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์รวมไป
ถึงเม่ือประชาชนซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไปก็เพื่อบริโภค ดังนั้น การโฆษณาจึงมีความหมาย
ครอบคลุมถึงการชักจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยตรงหรือโดยอ้อมอยู่ในตัวแล้ว 
ไม่จ าเป็นตอ้งน าถอ้ยค าว่า “อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณ หรือชกัจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดย
ออ้ม” มาขยายความค าว่าโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อีก มิฉะนั้นจะเป็นการน าถอ้ยค ามาขยาย
ความท่ีซ ้ าซอ้นกบันิยามค าวา่ “โฆษณา” ท่ีปรากฏตามมาตรา 3 
 
 2) ส าหรับในส่วนของมาตรา 32 วรรคหน่ึงตอนทา้ยท่ีระบุวา่ “การแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมาย
ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อนัเป็นการอวดอา้งหรือชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม” นั้น 
ตอ้งตีความว่าไม่ใช่กรณีการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลมิ์ฉะนั้นจะเป็นการใชถ้อ้ยค าซ ้ าซ้อน แม้
กริยาอาการจะมีการแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์แต่ต่างกนัคือ จะถือว่าเป็น
ความผิดเม่ือไดก้ระท าการแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์อนัเป็นการอวดอา้ง
สรรพคุณหรือชกัจูงใจใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม ดงัเช่นท่ีมีบุคคลผูมี้ช่ือเสียงใหข่้าวมีการพดู
ถึงช่ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เพียงเท่าน้ีย่อมไม่เป็นความผิดแต่หากพูดโดยมีลกัษณะจูงใจให้ด่ืม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รืออวดอา้งสรรพคุณไม่ว่าจะมีจริงหรือไม่ก็เป็นความผิด เพราะการกระท า
ดงักล่าวถือเป็นการจูงใจให้มีการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ตามมาตรา 32 วรรคหน่ึงตอนทา้ยจึงได้
บญัญติัขอ้ห้าม เพื่อไม่ให้เกิดการจูงใจในกรณีเช่นน้ี หากเปรียบเทียบกบักรณีการเรียนการสอน 
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ในชั้นเรียนวิชาการโฆษณาสินคา้กอ็าจมีการแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์พื่อ
เป็นกรณีศึกษา เป็นการกระท าท่ีไม่มีความผิด ตราบเท่าท่ีไม่มีการกระท าท่ีเขา้ข่ายการอวดอ้าง
สรรพคุณหรือชกัจูงใหด่ื้มโดยตรงหรือโดยออ้ม เหล่าน้ี เป็นตน้ 
 
  การตีความมาตรา 32 ดงัท่ีกล่าวขา้งตน้จึงสอดคลอ้งและเหมาะสมกบัถอ้ยค าในตวับทและ
เจตนาของกฎหมาย ดงันั้นการกระท าใหป้รากฏภาพเคร่ืองหมายการคา้ท่ีจดทะเบียนของผลิตภณัฑ ์
(ภาพสัญลักษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์) หรือภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู ้ผลิตเคร่ือ งด่ืม
แอลกอฮอล์ แม้ไม่มีข้อความอ่ืนปรากฏชัดแจ้ง ก็ถือเป็นการกระท าโดยมีวตัถุประสงค์เพื่อ
ประโยชน์ทางการคา้เช่นกนั เพราะท าให้บุคคลทัว่ไปสามารถเขา้ใจและมีการระลึกถึงหรือตอกย  ้า
ใหจ้ดจ าสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เป็นการโฆษณาและส่ือสารการตลาด ท าใหเ้ม่ือบุคคลทัว่ไปให้
รับรู้รับทราบขอ้ความ จะเป็นไปเพื่อประโยชน์ในทางการคา้ โดยค าวา่ “ขอ้ความ” มิใหห้มายความ
เฉพาะตวัอกัษรเท่านั้น แต่ยงัหมายถึงภาพและเคร่ืองหมายอ่ืนอีกดว้ย ดงันั้นภาพเคร่ืองหมายการคา้
จึงถือเป็นขอ้ความตามนิยามในมาตรา 3  ดงันั้นการตีความวา่การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์อ้ง
เป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงให้ด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม จึงเป็นปัญหาในทางปฏิบติัการ
บังคบัใช้กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นอย่างมาก และไม่ตรงตามเจตนารมณ์ของ
กฎหมาย เพราะการโฆษณาสมยัใหม่ท่ีมีหมายความรวมถึงการส่ือสารการตลาดนั้นก็คือการมุ่ง
หมายถึง สร้างตราสินคา้ (Brand) โดยวิธีการสร้างกระบวนการตอกย  ้าให้เห็นภาพสัญลกัษณ์ของ
สินคา้หรือบริษทัผูผ้ลิตนัน่เอง เพื่อท าใหเ้กิดการจดจ าถึงสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นโดยเพียงแค่ 
การเห็นเคร่ืองหมายหรือภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ท่านั้น จึงถือเป็นการโฆษณาเพื่อ
ประโยชน์ทางการคา้ เพื่อเพิ่มยอดขายหรือชกัจูงใหผู้อ่ื้นบริโภคนัน่เอง 
 

อย่างไรก็ดี การโฆษณาย่อมมีผลต่อการเพิ่มยอดขายอยู่แลว้ โดยไม่ตอ้งพิจารณาว่ามีการ
อวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจหรือไม่ เพราะการโฆษณาเป็นการกระตุน้ยอดขายซ่ึงถือเป็นเร่ือง
ปกติทางธุรกิจ ดงันั้นไม่อาจปฏิเสธไดว้่าการโฆษณาจึงมีวตัถุประสงคเ์พื่อเพิ่มยอดขายของสินคา้
นั่นเอง  ส่ือโฆษณาต่าง ๆ หากปรากฏภาพของสินคา้ บรรจุภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หรือ  
มีถอ้ยค า หรือภาพท่ีปรากฏแมว้่าจะไม่ใช่ภาพของสินคา้ บรรจุภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
แต่เป็นภาพท่ีประชาชนโดยทัว่ไปพบเห็นเกิดความสนใจในสินคา้และมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจจะ
ซ้ือสินคา้นั้น หรือเลือกท่ีจะซ้ือสินคา้นั้นแทนท่ีจะเลือกสินคา้อ่ืนท่ีแข่งขนักนัอยู ่เช่น ภาพโฆษณา 
ท่ีมีเคร่ืองหมายการคา้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์และช่ือทีมฟุตบอลช่ือดงัขององักฤษก็ถือไดว้่ามี 
การชักจูงใจหรือชักน าให้ด่ืมท่ีเป็นแฟนของทีมนั้นโดยอ้อมแล้ว ซ่ึงตามปกติผูท้  าการโฆษณา 
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จะเล่ียงไม่ใชค้  าพดูท่ีเป็นการชกัชวนโดยตรง กฎหมายจึงตอ้งมีการบญัญติัใหค้รอบคลุมเพื่อป้องกนั
การเล่ียงกฎหมายดว้ย 

 
เจตนารมณ์ของมาตรา 32 วรรคหน่ึง เป็นการห้ามโฆษณาโดยเด็ดขาด ส่วนวรรคสอง 

บญัญติัว่า “การโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ใด ๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทุกประเภทให้
กระท าไดเ้ฉพาะการใหข้อ้มูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรคส์งัคม โดยไม่มีการปรากฏภาพของ
สินคา้หรือบรรจุภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เวน้แต่เป็นการปรากฏของภาพสัญลกัษณ์ของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หรือสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เท่านั้น ทั้งน้ีตามท่ี
ก าหนดไวใ้นกฎกระทรวง” เป็นขอ้ยกเวน้ใหผู้ผ้ลิตสามารถโฆษณาไดภ้ายใตเ้ง่ือนไขท่ีก าหนดตาม
กฎกระทรวงซ่ึงถือเป็นการใหสิ้ทธิมิใช่การจ ากดัสิทธิ 

 
สาเหตุท่ีมาตรา 32 วรรคสอง บญัญติัให้เป็นขอ้ยกเวน้ส าหรับผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เน่ืองจากเป็นเจา้ของสินคา้และเจา้ของเคร่ืองหมายการคา้ กฎหมายจึงให้สิทธิในการโฆษณาได ้            
แต่ก็ยงัมีขอบเขตจ ากดั คือ ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลส์ามารถจะโฆษณาไดเ้ฉพาะการโฆษณาท่ีมี
เน้ือหาเป็นการให้ขอ้มูลข่าวสารและความรู้ในเชิงสร้างสรรคส์ังคม โดยจะตอ้งไม่ปรากฏภาพของ
สินคา้ (เหลา้ เบียร์ หรือไม่ว่าลกัษณะใดท่ีท าให้หมายถึงสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เช่น ภาพ  
กราฟฟิคท่ีสร้างจ าลองข้ึนมา) หรือบรรจุภณัฑ ์(ขวด กล่อง กระป๋อง เป็นตน้) แต่จะยกเวน้ใหป้รากฏ
ไดเ้ฉพาะภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลน์ั้นเท่านั้น ทั้งน้ีตามหลกัเกณฑ ์เง่ือนไข และวิธีการท่ีก าหนดในกฎกระทรวง ซ่ึงเป็น
การยกเวน้ใหผู้ผ้ลิตโฆษณาไดใ้นขอบเขตท่ีก าหนดไวโ้ดยเคร่งครัดเท่านั้น 

 
ดังนั้นการตีความว่าผูอ่ื้นท่ีมิใช่ผูผ้ลิต ไม่ว่าจะเป็นผูน้ าเข้า ผูค้ ้าส่ง ผูค้ ้ารายย่อยหรือ

ประชาชนทัว่ไปมีสิทธิในการโฆษณามากไปกว่าผูผ้ลิต หรือการกล่าวอา้งว่าไม่ใช่ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์แต่สามารถท าการโฆษณาโดยเน้ือหาของการโฆษณาหรือสามารถปรากฏภาพสินคา้
หรือบรรจุภณัฑไ์ด ้หรือสามารถปรากฏสญัลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือภาพสญัลกัษณ์ของ
บริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อย่างไรก็ได ้ไม่จ าเป็นตอ้งเป็นไปตามเง่ือนไขในกฎกระทรวง 
เพียงแต่ไม่เป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชักจูงให้ด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม จึงเป็นการตีความ 
ท่ีคลาดเคล่ือนจากเจตนาของพระราชบัญญัติฉบับน้ีโดยส้ินเชิงและอีกทั้ งท าให้การบังคับใช ้
ไม่ได้ผลด้วยเช่นกัน เพราะแม้แต่ผู ้ผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ซ่ึงเป็นเจ้าของตราสัญลักษณ์
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เคร่ืองหมายการคา้ยงัถูกจ ากดัการโฆษณาให้กระท าไดเ้พียงขอบเขตท่ีกฎหมายก าหนด บุคคลอ่ืน 
กค็งตอ้งถือปฏิบติัเช่นเดียวกนั 
 

การตีความมาตรา 32 วรรคหน่ึงในประโยคที่ว่า “..อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือ             
ชกัจูงใหผู้ อื้ ่นดื่มโดยตรงหรือโดยออ้ม” ต่อทา้ยถอ้ยค าวา่ “ห้ามมิใหผู้ใ้ดโฆษณาเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล ”์ และต่อทา้ยถอ้ยค าว ่า “ห้ามมิให้ผูใ้ดแสดงชื่อหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล.์.” โดยไม่ไดพ้ิจารณาความหมายของค าวา่โฆษณากบัแสดงชื่อหรือแตกต่างกนั
อยา่งไร จึงเป็นการตีความที่คลาดเคลื่อนกบัถอ้ยค าที่ระบุไว ้เนื่องจากบทบญัญตัิดงักล่าวได้
บญัญติัว่า “ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม” ซ่ึงเป็นการ
บญัญตัิห้ามการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์บัห้ามการแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงให้ผูอื้่นดื่มโดยตรงหรือโดยออ้มไวแ้ยกจาก
กนัอยา่งชดัเจนแลว้ โดยมิไดบ้ญัญตัิถึงการหา้มโฆษณาหรือแสดงชื่อหรือเคร่ืองหมายของ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงให้ผูอื้่นดื่มโดยตรงหรือโดยออ้ม
เอาไวร้วมกนั 

 
อีกทั้งประโยคท่ีวา่ “อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดย

ออ้ม” ไม่ใช่เป็นเจตนาพิเศษของการกระท าความผิดฐานแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ แต่เป็นเพียงแค่พฤติการณ์ประกอบการกระท าความผิดเท่านั้น เพราะหากประโยค
ดงักล่าวเป็นเจตนาพิเศษของผูก้ระท าความผิด การท่ีจะพิสูจน์ว่าบุคคลนั้นกระท าผิดหรือไม่ตอ้ง
พิจารณาไปถึงเจตนาของบุคคลท่ีกระท าการแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์แต่
จากบทบญัญติัดงักล่าวจะเห็นไดว้่าหากตอ้งการพิสูจน์ว่าบุคคลนั้นกระท าความผิดฐานแสดงช่ือ
หรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืม
โดยตรงหรือโดยออ้มตอ้งพิสูจน์จากบุคคลภายนอกท่ีมาพบเห็นการแสดงช่ือและเคร่ืองหมายของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ว่าเขา้ใจว่าการแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายดงักล่าวเป็นการอวดอา้งสรรพคุณ
หรือชักจูงให้ผู ้อ่ืนด่ืมโดยตรงหรือโดยอ้อมหรือไม่ ดังนั้ นจึงสามารถสรุปได้ว่า “..อันเป็น 
การอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม” จึงเป็นพฤติการณ์ประกอบการ
กระท าความผิด 
 



64 
 

 อน่ึงการตีความ พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 2551ตอ้งพิจารณาจากถอ้ยค าและ
เจตนารมณ์ของกฎหมายดงักล่าวเป็นส าคญั ทั้งน้ีการกระท าตามมาตรา 32 ไดเ้คยมีค าพิพากษา
วินิจฉยัอยูเ่ป็นจ านวนมาก โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 
 
 1) ค าพิพากษาศาลอุทธรณ์ภาค 7 คดีหมายเลขแดงท่ี 241/2555 วินิจฉัยว่าการกระท า
ความผิดตามมาตรา 32 แยกเป็น 2 กรณี คือ กรณีแรก การท่ีผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์็เป็น
ความผิดตามมาตราน้ีแล้ว ซ่ึงเป็นไปตามเจตนารมณ์ของพระราชบัญญัติฉบับน้ีท่ีมุ่งการห้าม
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นหลกัและเป็นการหา้มโฆษณาโดยเดด็ขาด ส่วนอีกกรณีเป็นเร่ืองท่ี
ผูใ้ดแสดงช่ือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใหผู้อ่ื้น
โดยตรงหรือโดยออ้ม 
 

 ตามท่ีได้กล่าวมาแล้วในข้างต้นว่า  การพิจารณามาตรา 32 วรรคหน่ึงจะต้องท า                  
ความเขา้ใจกบัค านิยามในมาตรา 3 ซ่ึงการโฆษณา คือ การท าให้เห็น ไดย้ิน หรือทราบขอ้ความ 
ซ่ึงในส่วนของค าว่า “ข้อความ” ไม่ได้หมายความเฉพาะตัวอักษรแต่เพียงอย่างเดียว แต่ยงั
หมายความรวมถึงภาพ ภาพยนตร์ แสง เสียง เคร่ืองหมายหรือการกระท าอย่างใด ๆ ท่ีท าให้บุคคล
ทั่วไปสามารถเข้าใจความหมายได้ ค  าพิพากษาศาลอุทธรณ์ภาค 7 ดังกล่าว ได้อธิบายเพิ่มเติม 
ในประเด็นดงักล่าวดว้ยว่า “เม่ือขอ้เท็จจริงในคดีน้ีโจทก์และจ าเลยน าสืบรับกนัฟังไดว้่า จ าเลย
กระท าการโฆษณาเคร่ืองด่ืมเบียร์ ยี่ห้อ... อนัเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีแพบริการอาหารและ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องจ าเลย ตามภาพถ่ายหมาย จ.1 ทั้งค าวา่โฆษณาตามพระราชบญัญติัดงักล่าว 
มาตรา 3 ไดใ้หนิ้ยามไวว้า่ “โฆษณา” หมายความวา่ “การกระท าไม่วา่โดยวิธีการใดๆ ใหป้ระชาชน
เห็น ไดย้นิ หรือทราบขอ้ความเพื่อประโยชน์ในทางการคา้...” ดงันั้นเม่ือพิจารณาภาพถ่ายหมาย จ.1 
ทั้ง 15 ภาพประกอบแลว้จะเห็นไดว้่า ป้ายโฆษณาท่ีจ าเลยติดไวท้ัว่ไปภายในร้านโดยไม่มีร้ัวรอบ
ขอบชิด ประชาชนทัว่ไปท่ีมาเดินตลาดผ่านหนา้ร้านของจ าเลยสามารถเห็นไดโ้ดยง่าย แมภ้าพถ่าย 
ท่ีติดไวบ้างภาพจะเป็นเพียงเคร่ืองหมายการคา้ท่ีจดทะเบียนของผลิตภณัฑโ์ดยไม่ปรากฏขอ้ความ
อ่ืน แต่เคร่ืองหมายการคา้ก็คือเคร่ืองหมายท่ีหมายถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์การปรากฏเคร่ืองหมาย
ดงักล่าวบ่อย ๆ เป็นการตอกย  ้าการรับรู้ยอ่มมีผลในทางโฆษณาครบถว้น โดยไม่ตอ้งมีขอ้ความใด ๆ 
การกระท าของจ าเลยดงักล่าวย่อมมีวตัถุประสงคเ์พื่อประโยชน์ในทางการคา้ของจ าเลย ถือไดว้่า
เป็นการโฆษณาตามบทบญัญติัของกฎหมายดังกล่าวแลว้ เม่ือขอ้เท็จจริงฟังไดว้่าจ าเลยไดโ้ฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์ามฟ้องการกระท าของจ าเลยจึงเป็นความผิดส าเร็จตามมาตรา 32 วรรคหน่ึง
แลว้ ไม่จ าเป็นตอ้งพิจารณาต่อไปว่าเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมแอลกอฮอล ์
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โดยตรงหรือโดยออ้มอนัเป็นความผิดอีกกรณีหน่ึง อีกทั้งเม่ือการกระท าของจ าเลยเป็นความผิด
ส าเร็จแลว้ จึงไม่ตอ้งพิจารณาวา่จ าเลยไดเ้ปิดจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์ามท่ีติดป้ายโฆษณาไว้
หรือไม่ 
 
 2) ค าพิพากษาศาลจงัหวดัราชบุรี คดีหมายเลขแดงท่ี 1147/2554 วินิจฉยัวา่ “...เม่ือพิจารณา
การกระท าดงักล่าวกเ็ขา้บทนิยามของค าวา่โฆษณาตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
พ.ศ. 2551 แมจ้ าเลยท่ี 2 จะอา้งว่าการโฆษณาต่าง ๆ นั้นไม่ไดท้ าข้ึนเองแต่ไดรั้บจากบริษทัผูจ้ดั
จ าหน่ายและน าเขา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์จ าเลยท่ี 2 ซ้ือสินคา้และเป็นผูม้าด าเนินการติดตั้งให้ แต่
การติดตั้งตอ้งไดรั้บความยินยอมจากจ าเลยท่ี 2 ก่อน ซ่ึงประโยชน์จากการโฆษณาไม่ว่าจะเพื่อให้
ประชาชนทราบวา่จ าเลยทั้งสองจ าหน่ายสินคา้ประเภทใด หรือเพื่อเหตุผลอ่ืนก็ไม่อาจปฏิเสธไดว้า่
จ าเลยทั้งสองได้รับประโยชน์จากการโฆษณาท่ีติดท่ีร้านจ าเลยทั้งสอง ซ่ึงการกระท าดังกล่าว 
มีลกัษณะเป็นการกระท าโดยตวัการตวัแทนและเป็นตวัการร่วมกนักระท าความผิด นอกจากนั้น
จ าเลยท่ี 1 ซ่ึงเป็นนิติบุคคล มีจ าเลยท่ี 2 เป็นกรรมการผูมี้อ  านาจกระท าการแทน การกระท าของ
จ าเลย ทั้งสองจึงมีลกัษณะร่วมกนั ดงันั้นหากการโฆษณาดงักล่าวเป็นความผิด จ าเลยทั้งสองก็ไม่
อาจอา้งเพื่อปฏิเสธความรับผิดได.้..” 

 
นอกจากนั้นยงัไดว้ินิจฉัยว่า “...แมจ้ าเลยท่ี 2 จะอา้งว่าการโฆษณาเพื่อประชาสัมพนัธ์ให้

ลูกคา้ทราบวา่มีสินคา้ประเภทใดบา้ง หากเป็นเช่นนั้นการท าเพียงติดป้ายเคร่ืองหมายการคา้หรือช่ือ
ของสินคา้น่าจะเป็นการเพียงพอ ไม่จ าเป็นตอ้งมีภาพสวยงามสีสันสะดุดตาหรือถอ้ยค าท่ีอ่านแลว้
เกิดความสนใจ แต่จ าเลยท่ี 2 ตอบ ทนายโจทกถ์ามคา้นว่ากิจกรรมส่วนหน่ึงท่ีสามารถคา้ขายมาถึง
วนัน้ีไดส่้วนหน่ึงมาจากการโฆษณา พยานจ าเลยตอบทนายโจทก์ถามคา้นว่า การโฆษณามีผลต่อ
ยอดขายซ่ึงเป็นเร่ืองปกติทางธุรกิจ ดงันั้นจึงไม่อาจปฏิเสธไดว้่าการโฆษณาก็เพื่อมีจุดประสงค ์
ในการจ าหน่ายสินค้าของจ าเลยนั่นเองและสินคา้ของจ าเลยทั้งสอง ก็จัดจ าหน่ายเพื่อให้ลูกคา้ 
ใช้บริโภคโดยการด่ืมเป็นหลัก ส่ือโฆษณาต่าง ๆ หากปรากฏภาพของสินค้า บรรจุภัณฑ์ของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือมีถ้อยค า หรือภาพท่ีปรากฏแมไ้ม่ใช่ภาพของสินค้า บรรจุภณัฑ์ของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ แต่เป็นภาพท่ีประชาชนโดยทั่วไปพบเห็นเกิดความสนใจในสินค้าและ 
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจจะซ้ือสินค้านั้น หรือเลือกท่ีจะซ้ือสินค้านั้นแทนท่ีจะเลือกสินคา้อ่ืน 
ท่ีแข่งขันกันอยู่ เช่น ภาพท่ีมีข้อความ Partnfrship of Champions และมีเคร่ืองหมายการค้าของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ละช่ือทีมฟุตบอลดงัขององักฤษ ก็ถือไดว้่ามีการชกัจูงให้เลือกด่ืมผลิตภณัฑ์
ของตนเองแลว้ เป็นการกระท าโดยทางออ้มตามท่ี พ.ร.บ.  ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 2551 
บญัญติัไว ้เพราะตามปกติผลิตโฆษณาจะเล่ียงไม่ใชค้  าพดูท่ีเป็นการชกัชวนโดยตรง กฎหมายจึงตอ้ง 
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มีการบญัญติัให้ครอบคลุมเพื่อกันการเล่ียงการบงัคบัใช้กฎหมาย ส่วนท่ีจ าเลยน าสืบถึงถอ้ยค า 
ท่ีปรากฏในโฆษณา “ใส่ใจข้ึนอีกนิดชีวิตดีข้ึนอีกเยอะ” “คุณค่าแห่งบุรุษตอบได้ด้วยส่ิงท่ีท า”  
“แมน ๆ ใจ ๆ ให้เพื่อนหมดเลย” “สร้างแรงบนัดาลใจในทุกโอกาส” หมายถึง เม่ือคนเราสามารถ
คน้หาแรงบนัดาลใจในตวัเองในการท่ีจะท าส่ิงใด ๆ ไดแ้ลว้นั้นก็จะเกิดความคิดในการท่ีจะกระท า
ส่ิงต่าง ๆ ใหป้ระสบความส าเร็จไดต้ามท่ีตั้งใจไว ้“เหนือกวา่ไดด้ว้ยรายละเอียด” หมายถึง คนเราไม่
สามารถเหนือกวา่ผูอ่ื้นได ้หากเราไม่ใส่ใจในรายละเอียดของส่ิงท่ีเราท า วา่เป็นขอ้ความท่ีไม่ปรากฏ
ว่ามีการชกัจูงใจให้ด่ืม ขอ้ความเหล่านั้นหากเป็นการให้ความหมายโดยทัว่ไปก็จะไม่แตกต่างจาก 
ท่ีจ  าเลยน าสืบ แต่ข้อเท็จจริงปรากฏว่าข้อความเหล่านั้ นปรากฏอยู่บนส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์และติดแสดงอยู่ในร้านขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ การให้ความหมายเพียงตวัอกัษร 
คงไม่เพียงพอในกรณีดงักล่าว เม่ือเห็นขอ้ความและภาวะแวดลอ้มอ่ืนแลว้ก็ถือไดว้่าเป็นการชกัจูง
หรือชกัน าให้ด่ืมโดยทางออ้มตามท่ีกฎหมายบญัญติัไว ้ส่วนป้ายโฆษณาแสดงขอ้ความศูนยบ์ริการ
หมายเลขโทรศพัทแ์ละเคร่ืองหมายการคา้นั้น สามารถส่ือใหเ้ห็นถึงช่องทางเพื่อติดต่อขอใชบ้ริการ
คือช่องทางซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ัน่เอง จึงเป็นการชกัจูงใจหรือชกัน าให้ด่ืมโดยทางออ้มตามท่ี
กฎหมายบญัญติัแลว้...” 
 
 3) ค าพิพากษาศาลจงัหวดัเชียงใหม่ คดีหมายเลขแดงท่ี อ 180/2553 วินิจฉัยว่า จ าเลยเป็น
ผูจ้ดัการดูแลสถานบริการ ไดน้ าป้ายโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ยี่ห้อไฮเนเก็น ระบุขอ้ความว่า 
“ซ้ือ 1 แถม 1 ก่อน 2 ทุ่มคร่ึง 20 Augsit 2009” น าป้ายประเภทกล่องไฟ โฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ ยี่ห้อ 100 เปเปอร์ Pipers ระบุขอ้ความว่า “Give friends 100%” พิมพส่ิ์งพิมพโ์ฆษณา
บนแผ่นกระดาษท่ีมีรูปหมีแพนดา้ถือป้าย และป้ายมีขอ้ความว่า “ไปวอร์มไดอี้ก เปิด 100 Pipers 
Liter รับฟรี Mixer 10 อย่าง (เฉพาะอาทิตย ์- พฤหัส ก่อน 2 ทุ่มคร่ึง ยกเวน้วนัหยุดนักขตัฤกษ์)          
เปิด Chivas AS/100 Pipers 8 ปี รับฟรี Mixer 1 ชุด (เฉพาะวนัอาทิตย์ - พฤหัส ก่อน 2 ทุ่มคร่ึง 
ยกเวน้วนัหยดุพิเศษ และวนัก่อนวนัหยุดนกัขตัฤกษ)์ ฉลองวนัเกิด เปิด Ballantine’s 1 ขวด รับฟรี 
100 Pipers 70 CL. 1 ขวด (ใช้สิทธิได้ทุกวนัแสดงบตัรประจ าตวัประชาชนตรงตามวนัเกิดก่อน 
2 ทุ่มคร่ึง) เปิด Wine Jacob’s Creek ขวดต่อไปรับสิทธิคูปองส่วนลดทุกวนั คูปองส่วนลดใช้ได้
เฉพาะวนัอาทิตย ์- พฤหสั ก่อน 2 ทุ่มคร่ึง ยกเวน้วนัหยดุพิเศษ วนัหยดุนกัขตัฤกษ)์ เปิด Ballantine   
1 ขวด รับพวงกุญแจครบรอบ 10 ปี ฟรี 1 อนั (ใชสิ้ทธิไดต้ลอดคืนทุกวนั/ของมีจ านวนจ ากดั)” โดย
โฆษณาไวท่ี้หน้าร้านดงักล่าวซ่ึงประชาชนทัว่ไปสามารถมองเห็นไดโ้ดยง่าย และโฆษณาพิมพช่ื์อ
สุราต่าง ๆ บนเว็ปไซต์ เพื่อให้ประชาชนทัว่ไปท่ีเขา้ถึงเว็ปไซต์ได้อ่านขอ้ความต่าง ๆ เก่ียวกบั 
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การโฆษณาสุรา เพื่อประโยชน์ทางการคา้ของจ าเลย อนัเป็นการโฆษณา แสดงช่ือ เคร่ืองหมายของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณ โดยปรากฏภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมและ
บริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้น ทั้งน้ีเพื่อชกัจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้มและมิใช่เป็น
การให้ขอ้มูลข่าวสารและความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคม คดีน้ีศาลพิพากษาว่าจ าเลยมีความผิดตาม
พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 วรรคหน่ึง และมาตรา 43 วรรคหน่ึง 
 

4) ค าพิพากษาศาลจงัหวดัธัญบุรี คดีหมายเลขแดงท่ี 5241/2554 วินิจฉัยว่า “...จ าเลยได้
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์แสดงช่ือ เคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ยี่ห้อ Smirnoff ดว้ย
การแสดงป้ายขอ้ความว่า “Partnership of Champion” หมายความว่าการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ยี่ห้อ Smirnoff จะท าให้คุณมีส่วนร่วมในความส าเร็จเป็นแชมป์ไดเ้หมือนกบัสโมสรแมนเชสเตอร์
ยูไนเต็ด อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณและชกัจูงให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม โดยมิไดรั้บการ
ยกเวน้ใด ๆ ตามกฎหมาย พิพากษาว่าจ าเลยมีความผิดตามพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 วรรคหน่ึง และมาตรา 43...” 
 

5) ค าพิพากษาศาลจังหวดัอุทัยธานี คดีหมายเลขแดงท่ี 706/2555 111ก วินิจฉัยว่า “...
ขอ้เท็จจริงฟังไดว้่า เม่ือวนัท่ี 2 มกราคม 2554 เวลากลางวนั จ าเลยท่ี 1 มีฐานะเป็นนิติบุคคลตาม
กฎหมายประเภทหา้งหุน้ส่วนจ ากดั เปิดสถานประกอบการร้านคา้ มีจ าเลยท่ี 2 เป็นหุน้ส่วนผูจ้ดัการ 
ผูมี้อ  านาจกระท าการแทนจ าเลยท่ี 1 ซ่ึงเป็นผูไ้ดรั้บใบอนุญาตขายสุรากบัจ าเลยท่ี 3 เป็นผูจ้ดัการและ
ผูดู้แลสถานประกอบการร้านคา้ จ าเลยท่ี 1 ร่วมกนักระท าความผิดหลายกรรมต่างกนั กล่าวคือ 
จ าเลยทั้ งสามร่วมกันโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยน าป้ายโฆษณาประเภทผา้ใบ (ไวนิล) 
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ยี่ห้อ 100 Pipers โดยระบุแสดงขอ้ความว่า “สังคมจะน่าอยู่สุดยอด 
ถ้าไม่มีใครคิดขายเพื่อน และเห็นว่ามิตรภาพมาเป็นอนัดับ 1” โดยการใช้ตัวอกัษรขนาดใหญ่                  
สีส้มสดท่ีขอ้ความ “100 Pipers ยอดขายอนัดบั 1” ในการแสดงขอ้ความในป้ายดงักล่าว และน าป้าย
โฆษณาประเภทผา้ใบ (ไวนิล) โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ยี่ห้อ แกรนด ์โดยระบุแสดงขอ้ความ
วา่ “แกรนด.์..คุณก็ยิง่ใหญ่ได ้ถา้ลงมือท า” โดยการใชต้วัอกัษรเนน้ขอ้ความค าวา่ “ยิง่ใหญ่” และน า
ป้ายโฆษณาประเภทผา้ใบ (ไวนิล) โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ยี่ห้อ Singha ด้วยการปรากฏ 
ภาพสิงห์สีเหลืองระบุข้อความ “Singa Corporation” เคร่ืองหมายของทีมฟุตบอล “Manchester 

 
111กระบบสืบคน้ค าพิพากษาศาลจงัหวดัอุทยัธานี. (2563ก). คดีหมายเลขแดงท่ี 706/2555. สืบคน้จาก  
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United” “Walking with Singa” และขอ้ความ “A Global Partner” ประกอบภาพนกักีฬาฟุตบอลทีม
แมนยู (Manchester United) บนพื้นโทนสีเหลืองและขาว ซ่ึงขอ้ความดงักล่าวแปลไดค้วามว่าหาก
คุณอยูเ่คียงขา้งสิงห์ (ช่ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล)์ จะประสบความส าเร็จเหมือนกบัทีมฟุตบอลแมนยู
ติดไวบ้ริเวณหนา้ร้านคา้จ าเลยท่ี 1 ประชาชนทัว่ไปสามารถมองเห็นได ้เพื่อประโยชน์ทางการคา้
ของจ าเลยทั้ งสาม อันเป็นการโฆษณาแสดงช่ือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อันเป็น 
การอวดอ้างสรรพคุณ โดยมีการปรากฏข้อความด้วยตัวอกัษรสัญลกัษณ์ของเคร่ืองหมายของ
บริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้น ทั้งน้ีเพื่อชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม และมิใช่
เป็นการใหข้อ้มูลข่าวสารและความรู้เชิงสร้างสรรคส์ังคม อนัเป็นการกระท าโดยฝ่าฝืนต่อกฎหมาย 
และจ าเลยทั้งสามร่วมกนัขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยวิธีการลกัษณะการแจกแถมใหก้บัสินคา้อ่ืน 
โดยจ าเลยทั้งสามร่วมกนัจ าหน่าย ขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ยี่ห้อ Black Label ขนาด 1 ลิตร บรรจุ
กล่องราคา 1,060 บาท ซ่ึงภายในกล่องบรรจุของแถมเป็นแกว้น ้ า จ านวน 2 ใบ และบนกล่องมี
ข้อความ  “Pack Includes : 1 Johnnie Walker Label and 2 Vegas Glasses อัน เ ป็นการชัก จูงใจ
สาธารณชนให้บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ละเขา้ไปในร้านคา้สถานประกอบการของจ าเลยท่ี  1 
และเป็นการบงัคบัซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยตรงหรือโดยออ้ม อนัเป็นการฝ่าฝืนต่อกฎหมาย 
พิพากษาว่าจ าเลยทั้งสามมีความผิดตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 
มาตรา 30(5) มาตรา 32 มาตรา 41 มาตรา 43 วรรคหน่ึง การกระท าของจ าเลยทั้งสามเป็นความผิด
หลายกรรมต่างกนั ใหล้งโทษทุกกรรมเป็นกระทงความผดิไป...” 

 
 6)  ค าพิพากษาศาลจังหวัดอุทัยธานี คดีหมายเลขแดงท่ี 1041/2555 112ข วินิจฉัยว่า                         
“...ข้อเท็จจริงฟังได้ว่า เม่ือวนัท่ี 2 มกราคม 2554 เวลาประมาณ 18 นาฬิกา จ าเลยได้โฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์ว้ยการน าป้ายโฆษณาประเภทธงญ่ีปุ่นติดตั้งท่ีบริเวณหนา้ร้านอาหาร โดยมี
ภาพสิงห์สีเหลืองประกอบขอ้ความ “Singha CorporationA Global Partner” และขอ้ความ “Spirit 
of Champions” ประกอบดว้ยภาพนกักีฬาฟุตบอลทีมเชลซี ท าใหเ้ขา้ใจไดว้า่หากตอ้งการมีจิตวิญญาณ
ของผูช้นะเหมือนทีมฟุตบอลเชลซี ตอ้งสนบัสนุนผลิตภณัฑท่ี์ผลิตโดยบริษทั สิงห์ คอร์เปอเรชัน่ 
จ ากดั น าป้ายโฆษณาประเภทผา้ใบ (ไวนิล) ติดท่ีบริเวณหนา้ร้านอาหาร ซ่ึงมีภาพสิงห์สีเหลือง ระบุ
ขอ้ความ “Singha Corporation” และเคร่ืองด่ืมของทีมฟุตบอล “Manchester United” “Walking with 
Singha” และขอ้ความ “A Global Partner” ประกอบภาพนกักีฬาแมนเชสเตอร์ ยไูนเตด็ ตอ้งสนบัสนุน
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ผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตโดยบริษทั สิงห์ คอร์เปอเรชัน่ จ ากดั น าป้ายฟิวเจอร์บอร์ด ขนาดกวา้งประมาณ 
30 เซนติเมตร เป็นภาพภาชนะบรรจุภณัฑ์ประเภทขวดเบียร์สิงห์ (Singha) บรรจุเบียร์สีเหลือง
ประกายทอง มีหยดน ้ าเกาะรอบขวดและแสดงฉลากท่ีมีการระบุข้อความอวดอ้างสรรพคุณ 
“Premium Quality” จ านวน 1 ขวด ให้ผูพ้บเห็นเข้าใจว่าเบียร์ดังกล่าวมีคุณภาพยอดเยี่ยมอนัมี
ลกัษณะเป็นการน าภาชนะบรรจุภณัฑ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ดงักล่าวมาติดโฆษณาท่ีร้านอาหาร 
อนัเป็นการชกัจูงใจผูอ่ื้นและลูกคา้ท่ีมาใชบ้ริการท่ีร้านอาหารดงักล่าวไดพ้บเห็นเพื่อโฆษณาใหด่ื้ม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ดังกล่าวโดยอ้อม และโดยไม่มีข้อความค าเตือนตามท่ีกฎหมายก าหนด 
น ากล่องไฟแสดงช่ือและภาพเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ยี่ห้อ Asahi ติดตั้งท่ีบริเวณ
ร้านอาหาร โดยท าให้ปรากฏภาพส่วนใดส่วนหน่ึงของฉลากบรรจุภณัฑ์ท่ีมีการระบุข้อความ 
“Japan’s No.1 Beer” “Asahi Beer The beer for all seasons” “Super Dry” “Asahi beer, enjoy the 
great taste of Asahi Beer” อนัมีความหมายวา่เบียร์หมายเลข 1 ของประเทศญ่ีปุ่น เบียร์อาซาฮี เบียร์
ส าหรับทุกฤดู เบียร์อาซาฮี เป็นเบียร์ท่ีมาจากส่วนผสมท่ีมีคุณภาพ รสชาติเขม้ขน้ ให้ความรู้สึก 
สดช่ืนกลมกล่อม และสนุกกบัรสชาติดีของเบียร์อาซาฮีไดต้ลอด และไดจ้ดัท ารายการแนะน าอาหาร 
(เมนู) ให้ปรากฏภาพเสือดาวท่ีมีลกัษณะเหมือนเคร่ืองหมายบนบรรจุภณัฑ์ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
ยี่ห้อลีโอ Leo (ภาพขวดเบียร์และกระป๋องเบียร์) และแสดงภาพเหรียญทอง ช่ือของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ยี่ห้อลีโอประกอบขอ้ความ “ถูกคอ ถูกใจ” ท่ีปกเมนูดา้นนอก และปรากฏภาพบรรจุ
ภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ยี่ห้อ Leo (ขวดเบียร์) และแสดงฉลากบนบรรจุภัณฑ์ท่ีมีขอ้ความ
อวดอา้งสรรพคุณและชกัจูงใจ “รางวลัเบียร์คุณภาพระดบัโลก” “Leo Beer เต็มเป่ียมดว้ยคุณภาพ” 
ให้ปรากฏท่ีดา้นในของรายการแนะน าอาหาร (เมนู) โดยภาพสัญลกัษณ์ยี่ห้อลีโอดงักล่าวมีขนาด
เกินกว่าร้อยละสามของพื้นท่ีโฆษณาทั้งหมด ทั้งน้ีโดยการโฆษณาและแสดงช่ือเคร่ืองหมายของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์งักล่าวมาไม่มีการให้ขอ้มูลข่าวสารและความรู้เชิงสร้างสรรคต่์อสังคมใด ๆ 
แต่ท าเพื่อประโยชน์ทางการคา้ของจ าเลย อนัเป็นการโฆษณาแสดงช่ือของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
ทั้งน้ีเพื่อชกัจูงใจใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้มอนัเป็นการฝ่าฝืนต่อกฎหมาย พิพากษาวา่จ าเลยมี
ความผิดตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 32 วรรคหน่ึง และ
มาตรา 43...” 
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 7) ค าวินิจฉยัศาลรัฐธรรมนูญท่ี 2 - 4/2555113  
 

ศาลจังหวัดสุโขทัยและศาลจังหวัดปทุมธานี ได้ส่งค าโต้แย ้งของจ าเลยไปยังศาล
รัฐธรรมนูญเพื่อวินิจฉัยว่ามาตรา 32 แห่งพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 
เป็นบทบญัญติัท่ีขดัหรือแยง้ต่อรัฐธรรมนูญหรือไม่ ในคดีน้ีจ าเลยทั้งสองศาลไดถู้กรวมพิจาณาเป็น
คดีเดียวกนัโดยถือเป็นผูร้้องในศาลรัฐธรรมนูญซ่ึงจ าเลยมีขอ้โตแ้ยง้วา่ เน่ืองจากบทบญัญติัมาตรา 3 
และมาตรา 32 ตามพระราชบญัญติัดงักล่าว ไดบ้ญัญติัถึงขอ้ความท่ีมีการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์โดยเด็ดขาด ถือเป็นการจ ากดัสิทธิและเสรีภาพในการประกอบกิจการหรือประกอบ
อาชีพของบุคคล ซ่ึงตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย พ.ศ.2550 มาตรา 43 วรรคหน่ึง บญัญติั 
ให้การรับรองไว ้ทั้งน้ี โดยศาลรัฐธรรมนูญไดว้ินิจฉยัวา่ ตามมาตรา 3 แห่งพระราชบญัญติัควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.  2551 เป็นบทนิยามซ่ึงเป็นการอธิบายความหมายของค าท่ีใช้ใน
พระราชบญัญติัดงักล่าว ส่วนมาตรา 43 ตามพระราชบญัญติัเดียวกนัน้ีก็เป็นบทก าหนดโทษกรณี 
มีการฝ่าฝืนมาตรา 32 ซ่ึงโดยเน้ือหาของทั้งสองมาตราน้ีไม่มีกรณีท่ีจะขดัหรือแยง้ต่อบทบญัญติัใด ๆ 
ของรัฐธรรมนูญได้ มาตรา 6 ส่วนการท่ีจ าเลยในฐานะผู ้ร้องโต้แยง้ว่าตามมาตรา 32 แห่ง
พระราชบญัญติัความควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 เป็นบทบญัญติัท่ีไม่ชดัเจน ท าใหก้าร
บงัคบัใชก้ฎหมายมาตราดงักล่าวอาจกระทบกระเทือนต่อชีวิต ร่างกาย เสรีภาพ และทรัพยสิ์น กเ็ป็น
การโตแ้ยง้ท่ีไม่เก่ียวกบัมาตรา 39 ของรัฐธรรมนูญจึงไม่จ าตอ้งวินิจฉัยในประเด็นน้ี ในส่วนของ
มาตรา 32 ของพระราชบญัญติัดงักล่าวนั้นเป็นบทบญัญติัท่ีเป็นมาตรการในการควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ แมว้่าการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือการแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะมีผลกระทบต่อการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องผูป้ระกอบอาชีพดงักล่าว 
ซ่ึงหากฝ่าฝืนมีความผิดและมีโทษทางอาญาอนัเป็นบทบญัญติัแห่งกฎหมายท่ีจ ากดัเสรีภาพในการ
ประกอบอาชีพอยูบ่างส่วนก็ตาม แต่ก็เป็นการจ ากดัเสรีภาพในขอบเขตท่ีมาตรา 43 วรรคสอง ของ
รัฐธรรมนูญให้อ านาจกระท าได ้เป็นบทบญัญติัท่ีจ ากดัเสรีภาพเท่าท่ีจ าเป็น เน่ืองจากมิไดห้้ามการ
โฆษณาโดยเด็ดขาด มิไดก้ระทบกระเทือนต่อสาระส าคญัแห่งเสรีภาพในการประกอบกิจการหรือ
ประกอบอาชีพของบุคคล โดยมีผลใชบ้งัคบัเป็นการทัว่ไปกบับุคคลท่ีขายสินคา้ประเภทน้ีเท่านั้น 
ไม่มุ่งหมายให้ใชบ้งัคบัแก่กรณีหน่ึงหรือแก่บุคคลใดบุคคลหน่ึงเป็นการเฉพาะเจาะจง อนัเป็นไป
ตามมาตรา 29 ของรัฐธรรมนูญ ส่วนในวรรคสามของมาตรา 32 แห่งพระราชบญัญติัดงักล่าว ก็เป็น

 
113จาก พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 ขดัหรือแยง้ต่อรัฐธรรมนูญ 

มาตรา 29 และมาตรา 43 หรือไม่, โดย ค าวินิจฉยัท่ี 2-4/2555, ราชกิจจานุเบกษา เล่ม 129 ตอนท่ี 86 ก, ประกาศ ณ 
วนัท่ี 11 กนัยายน 2555, น. 46-52.      
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บทบญัญติัให้ใชบ้งัคบักบัการโฆษณาท่ีมีตน้ก าเนิดนอกราชอาณาจกัร เร่ืองจากมีการถ่ายทอดสด
ผ่านดาวเทียมมาจากต่างประเทศ ซ่ึงอยู่นอกเหนือการควบคุมท่ีจะสามารถท าไดโ้ดยง่ายและการ
โฆษณานั้นย่อมส้ินสุดไปพร้อมกบัการถ่ายทอดสดรายการนั้น ๆ มิไดป้รากฏให้เห็นอยู่ตลอดไป
เหมือนดงัเช่นการโฆษณาท่ีมีตน้ก าเนิดภายในราชอาณาจกัร ดงันั้นศาลรัฐธรรมนูญจึงไดว้ินิจฉยัไว้
ว่า ความตามมาตรา 32 แห่งพระราชบญัญติัความควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 จึงไม่ขดั
หรือแยง้ต่อมาตรา 29 และมาตรา 43 ของรัฐธรรมนูญแต่อยา่งใด  
 
 ดงันั้นจะเห็นไดว้่าเจา้หนา้ท่ีรัฐมีอ านาจใชดุ้ลยพินิจในการด าเนินคดีกบัผูป้ระกอบกิจการ
จ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีกระท าการฝ่าฝืนบทบญัญติัตามมาตรา 32 ตามพระราชบญัญติั
ดังกล่าวน้ีได้ทั้งส้ิน โดยอาศยัความคิดบนพื้นฐานส่วนบุคคล ทั้งน้ีโดยค านึงถึงเพื่อเป็นการจดั
ระเบียบและรักษาความสงบเรียบร้อยให้แก่สังคมส่วนรวม แต่อย่างไรก็ตามการใชอ้  านาจในกรณี
เช่นน้ี ซ่ึงในส่วนของการใชดุ้ลพินิจโดยเจา้หนา้ท่ีรัฐเพื่อท าการจบักุมหรือบงัคบัใชใ้ห้เป็นไปตาม
กฎหมายอนัปราศจากความชัดเจนอยู่นั้น ย่อมส่งผลกระทบต่อสิทธิและเสรีภาพของประชาชน
ทัว่ไปอยา่งเห็นไดช้ดั แมภ้ายหลงัผูถู้กจบักมุหรือถูกด าเนินคดีจะสามารถท าการพิสูจน์ไดว้า่ตนมิได้
กระท าการใด ๆ อนัเป็นความผิดตามพระราชบญัญติัดงักล่าวกต็าม แต่ก็ยงัคงตอ้งมีหนา้ท่ีและภาระ
การพิสูจน์ต่อไป ซ่ึงกรณีเช่นน้ีท าใหป้ระชาชนหรือผูป้ระกอบการผูถู้กกล่าวหาหรือผูถู้กจบักมุ ตอ้ง
เสียเวลาและทรัพยสิ์นเพื่อต่อสู้คดีกนัต่อไป แสดงใหเ้ห็นถึงความเสียหายอนัเกิดจากบทบญัญติัของ
กฎหมายท่ียงัคงมีช่องวา่งและไม่ชดัเจน 
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บทที่ 4 

 
ปัญหากฎหมายซ่ึงเกดิจากพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 

: ศึกษาเฉพาะกรณีห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางส่ืออเิลก็ทรอนิกส์ 
 

การศึกษาปัญหาขอ้กฎหมายเก่ียวกบัการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์จากการศึกษา
พบวา่มีประเด็นปัญหาท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 
 

4.1 ปัญหาการตีความและความชัดเจนในบทบัญญัติของกฎหมาย 
 
 เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เป็นสินคา้ชนิดหน่ึงท่ีถูกก าหนดให้มีการควบคุมการเผยแพร่หรือท า
การโฆษณา เพื่อป้องกนัการส่งเสริมให้มีการบริโภค ตลอดจนป้องกนัมิให้เด็กหรือเยาวชนเขา้ถึง
สินคา้ชนิดน้ีไดโ้ดยง่าย ซ่ึงตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 มาตรา 32 
วรรคหน่ึง ไดบ้ญัญติัการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลไ์วอ้ย่างชดัเจน ดงันั้น หากบุคคลใด
หรือบริษทัผูป้ระกอบกิจการคา้ไดก้ระท าการฝ่าฝืน ตอ้งถูกด าเนินคดีตามบทบญัญติัของกฎหมาย 
 
 จากการศึกษาในมาตรา 32 วรรคหน่ึง ซ่ึงบัญญัติว่า “ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณ
หรือชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม” ท าให้การกระท าความผิดตามมาตรา 32 วรรคหน่ึง 
สามารถตีความไดอ้ยา่งหลากหลาย ขึ้นอยูก่บัดุลพินิจของผูบ้งัคบัใชก้ฎหมาย และอาจส่งผลกระทบ
ต่อสังคมได ้จากการศึกษาถึงพฤติกรรมของประชาชนทัว่ไปในเร่ืองของการแสดงขอ้ความในส่ือ
สังคมออนไลน์อนัเป็นลกัษณะเข้าข่ายการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น ถือว่าทุกกรณีเป็น
ความผิดตามมาตรา 32 ทั้งส้ิน เช่น การแสดงหรือโพสตรู์ปภาพเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลย์ีห่้อหน่ึงผา่น
ส่ือสังคมออนไลน์ (Social Network) หรือแสดงภาพในลกัษณะเชิญชวน เช่นการใส่ขอ้ความใตภ้าพ
ท่ีปรากฏภาชนะพร้อมฉลากให้เห็นช่ือของบริษทัผูผ้ ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้นว่า มีรสชาติดี 
รสสัมผสันุ่ม ด่ืมแลว้สนุกสนานมีความสุข หรือกล่าวถึงการเปล่ียนแปลงลกัษณะใหม่ของสินคา้ 114

 
114จาก ระวัง!จะโพสต์รูปเหล้าเบียร์ลงโซเชียล - ผิดไม่ผิดดูท่ีเจตนา, โดย ASTV ผูจ้ดัการ Live, 11 ตุลาคม 2558. ลิขสิทธ์ิ 

ASTV ผูจ้ดัการ Live Online สืบคน้จาก https://mgronline.com/live/detail/9580000113996   
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การแสดงรูปภาพขณะด่ืมในงานเล้ียงฉลองหรืองานสังสรรค์กบัเพื่อนๆ เช่น เฟซบุ๊ก (Facebook) 
อินสตาแกรม (Instagram) ทวิตเตอร์ (Twitter) หรือแมแ้ต่ในไทมไ์ลน์ (Timeline) ของระบบโปรแกรม
ไลน์ (Line) รวมถึงการไปร่วมกิจกรรมของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น ๆ ซ่ึงมีการแสดงภาพถ่ายขึ้น
ในส่ือโซเชียลมีเดีย115 เหล่าน้ี ลว้นเป็นความผิดทั้งส้ิน เป็นตน้ 
  

ดงันั้นจะเห็นว่าการกระท าความผิดตามมาตรา 32 น้ี บุคคลทัว่ไปไม่สามารถกระท าการใด ๆ 
ซ่ึงเป็นไปในทางแสดงซ่ึงภาพในลกัษณะให้เห็นฉลากหรือบรรยายสรรพคุณหรือรสชาติเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ลงบนส่ือสังคมออนไลน์ได้ ถึงแม้ว่าจะเป็นผูบ้ริโภคท่ีซ้ือมาด่ืมอย่างถูกต้องตาม
กฎหมายก็ตาม รวมไปถึงการห้ามแสดงบรรจุภัณฑ์ ฉลาก อวดอ้างสรรพคุณ ชักจูงใจ หรือจัด
โปรโมชั่น เช่น การลงรูปแก้วท่ีบรรจุไปด้วยเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์แม้ไม่มีการปรากฏให้เห็น
เคร่ืองหมายการคา้ของบริษทัผูผ้ลิตนั้นๆ หรือสัญลกัษณ์อ่ืนใดก็ตาม โดยถือว่าเป็นการอวดอา้ง
สรรพคุณ ชกัจูงใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม ทั้งน้ี แมผู้บ้ริโภคจะไม่มีเจตนาท าการโฆษณาใดๆ
ก็ตาม116 ประเด็นดงักล่าวเป็นปัญหาท่ีเกิดจากการบงัคบัใช้มาตรา 32 โดยผูมี้อ านาจหน้าท่ีในการ
ด าเนินการตามกฎหมายกบัประชาชนทัว่ไป รวมถึงผูป้ระกอบกิจการท่ีประกอบธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้ง 
จึงถือไดว้่าเป็นการคุกคามสิทธิและเสรีภาพของประชาชนในการแสดงความคิดเห็น 117 ท่ีพึงไดรั้บ
การคุม้ครองสิทธ์ิภายใต้รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย พุทธศกัราช 2560 มาตรา 34 ท่ีได้
บญัญติัรับรองไวว้่า “บุคคลย่อมมีเสรีภาพในการแสดงความคิดเห็น การพูด การเขียน การพิมพ์ 
 
 

 
 

 
115จาก โพสต์รูปเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ขึน้เว็บหรือโซเชียลมีเดีย มีสิทธ์ิถูกปรับ 5 แสนบาทและเข้าคุก 1 ปี, 

โดย Gimme, 2020, ลิขสิทธ์ิ  YouTube Online สืบค้นจาก https://droidsans.com/dont-post-alcohol-drink-on-
social-media/  

116จาก เพจดงัเตือน!!! โพสตค์  าว่า “เบียร์-แกว้เบียร์” หรือ “โพสตช์วนด่ืม โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์” 
โดนปรับเ ร่ิมต้น 5  หม่ืน.  โดย สยามรัฐ,  2563, 6  มิถุนายน  ลิขสิทธ์ิ  สยามรัฐออนไลน์ .  สืบค้นจาก 
https://siamrath.co.th/n/161012. 

117จาก ผปก. แอลกอฮอลช้ี์มาตรา 32 ลา้สมยั วอนรัฐเร่งแกไ้ขเพ่ือความเป็นธรรม, ฐานเศรษฐกิจ (2563, 
20 กรกฎาคม). ลิขสิทธ์ิ 2563 โดย ฐานเศรษฐกิจออนไลน์สืบค้นจาก  https://www.thansettakij.com/content/ 
business/442605 
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การโฆษณา และการส่ือความหมายโดยวิธีอ่ืน การจ ากดัเสรีภาพดงักล่าวจะกระท ามิได ้เวน้แต่โดย
อาศยัอ านาจตามบทบญัญติัแห่งกฎหมายท่ีตราขึ้นเฉพาะเพื่อรักษาความมัน่คงของรัฐ เพื่อคุม้ครอง
สิทธิหรือเสรีภาพของบุคคลอ่ืน เพื่อรักษาความสงบเรียบร้อย หรือศีลธรรมอนัดีของประชาชน หรือ
เพื่อป้องกนัสุขภาพของประชาชน” 

 
ในขณะท่ีบริษทัผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ซ่ึงตาม มาตรา 32 วรรคสอง 

บญัญติัให้การโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์ใด  ๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทุกประเภท
สามารถกระท าไดเ้ฉพาะการใหข้อ้มูลข่าวสาร และใหค้วามรู้เชิงสร้างสรรคแ์ก่สังคม เท่านั้น โดยไม่
มีการปรากฏภาพหรือบรรจุภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เวน้แต่เป็นการปรากฏสัญลกัษณ์ของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือสัญลักษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เท่านั้น ทั้ งน้ีตามท่ี
ก าหนดในกฎกระทรวง ท าให้บริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ใช้วิธีหลีกเล่ียงกฎหมายโดยการ 
ออกแบบสัญลกัษณ์ให้มีความคลา้ยคลึงสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เอง โดย
เพียงแต่เปล่ียนสี หรือลกัษณะเล็กน้อย และท าการจดทะเบียนประกอบกิจการอย่างอ่ืนท่ีสามารถ
น าไปใชก้บัผลิตภณัฑท่ี์ไม่ถูกบงัคบัตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน้ี์ เช่น น ้ าด่ืม
หรือโซดาโดยสามารถท าการโฆษณาในส่ือทุกประเภทไดอ้ยา่งเสรี เม่ือประชาชนทัว่ไปไดเ้ห็นแลว้
ไม่สามารถแยกแยะความแตกต่างจากสัญลกัษณ์ท่ีจดทะเบียนเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ดเ้ลยหาก
ไม่ท าการสังเกตรายละเอียดอย่างระมดัระวงั เพราะจดจ าไดว้่าสัญลกัษณ์ท่ีปรากฏบนฉลากน ้ าด่ืม
หรือโซดานั้นเป็นสัญลักษณ์เดียวกันกับท่ีปรากฏในเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ซ่ึงเม่ือพิจารณาถึง
สาระส าคญัท่ีมีการประกาศใชใ้น “กฎกระทรวงก าหนดหลกัเกณฑแ์ละเง่ือนไขการแสดงสัญลกัษณ์
เพื่อประกอบการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2553” พบว่า กฎกระทรวง
ฉบบัดังกล่าวได้มีการก าหนดหลกัเกณฑ์ในการแสดงสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือ
สัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไวอ้ย่างชดัเจน โดยก าหนดใหก้ารแสดงสัญลกัษณ์
ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ต้องใช้ร่วมกับ  
การให้ข้อมูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคมการให้ข้อมูลข่าวสารและความรู้เชิง
สร้างสรรคส์ังคมตามวรรคหน่ึง ตอ้งส่ือความหมายโดยมีการน าเสนอขอ้มูลหรือขอ้เท็จจริงใดๆ ท่ี
เป็นความรู้อย่างชดัเจนในลกัษณะส่งเสริมคุณธรรม วฒันธรรม หรือเป็นวิทยาการความรู้ท่ีสร้าง
ค่านิยมท่ีดีของสังคม โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินคา้หรือบรรจุภณัฑ ์หรือส่วนหน่ึงส่วนใดของ
สินคา้ หรือบรรจุภณัฑข์องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์118 ตลอดจนตอ้งไม่แสดงใหป้รากฏในรูปแบบใด ๆ 

 
118ขอ้ 2 การแสดงภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือภาพสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลโ์ดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ตอ้งใชร่้วมกบัการให้ขอ้มูลข่าวสารและความรู้เชิงสร้างสรรคสั์งคม 
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ท่ีสามารถส่ือให้เห็นหรือท าให้เขา้ใจไดว้่าเป็นสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือบรรจุภณัฑ์
ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์119 แต่ในปัจจุบนักลบัพบว่าบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มีการน า
สัญลักษณ์ท่ีจดทะเบียนเป็นสินค้าอย่างอ่ืนนอกเหนือผลิตภัณฑ์หลักคือการผลิตและจ าหน่าย
แอลกอฮอล์น้ี โดยท าขึ้นในลกัษณะมีความคลา้ยกับสัญลกัษณ์ท่ีจดทะเบียนสินคา้ประเภทผลิต
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ปใชโ้ฆษณาไดอ้ย่างเสรี เช่น ตราสัญลกัษณ์ท่ีจดทะเบียนเป็นสินคา้ประเภท 
น ้ าด่ืม และโซดา แต่คงลกัษณะของสัญลกัษณ์เดิมท่ีบุคคลทั่วไปพบเห็นแลว้ยงัคงเข้าใจว่าเป็น
สัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ซ่ึงถือไดว้า่เป็นช่องทางในการหลีกเล่ียงการบงัคบั
ใช้ตามกฎหมาย ซ่ึงจากการศึกษารายละเอียดท่ีประกาศใช้ในกฎกระทรวงฉบบัดังกล่าวแลว้ไม่
สามารถควบคุมช่องวา่งของพระราชบญัญติัฉบบัน้ีได ้อีกทั้งศาลฎีกาไดเ้คยมี ค าพิพากษาศาลฎีกาท่ี 
15453/2557 เก่ียวกบัการใช้สัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์บนฉลากน ้ าด่ืมหรือ
โซดาไว ้ว่า “เคร่ืองหมายการคา้รูปชา้งสองตวัหันหน้าเขา้หากนั มีรูปประดิษฐ์คลา้ยน ้ าพุคัน่กลาง 
ประกอบอกัษรโรมนั “Chang” ตามหนงัสือส าคญัแสดง การจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา้ ว่าเป็น
เคร่ืองหมายการคา้ของบริษทั เบียร์ชา้ง จ ากดั เพื่อแสดงวา่เป็นเคร่ืองหมายการคา้น ้าด่ืมและน ้าโซดา
จึงเป็นการส่งเสริมการขายสินคา้โดยเจาะจงไปท่ีน ้ าด่ืมและน ้ าโซดาท่ีมิใช่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ดงั
ค านิยามความหมาย “เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์” ตามมาตรา 3 แห่งพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 จึงไม่เป็นความผิด”  

 
ดงันั้นจะเห็นว่าบทบญัญติัในมาตรา 32 ก่อให้เกิดปัญหาเก่ียวกบัผลบงัคบัของกฎหมาย จึง

สมควรมีการปรับปรุงแกไ้ข มาตรา 32 วรรคสองใหม่ จากเดิมท่ีบญัญติัว่า “การโฆษณาหรือการ
ประชาสัมพนัธ์ใดๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทุกประเภทให้กระท าไดเ้ฉพาะการให้ขอ้มูล
ข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคม โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินคา้หรือบรรจุภณัฑ์ของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้น เวน้แต่เป็นการปรากฏของภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือ
สัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้นเท่านั้น ทั้งน้ีตามท่ีก าหนดในกฎกระทรวง”  
 

 

และตอ้งไม่มีลกัษณะเป็นการอวดอา้งสรรพคุณ คุณประโยชน์ คุณภาพของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หรือชกัจูงใจให้
มีการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ไม่ว่าโดยตรงหรือโดยออ้ม 

119ข้อ 3 ภาพสัญลักษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์ตอ้งมีลกัษณะดงัต่อไปน้ี 1)ไม่เป็นภาพเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือบรรจุภณัฑ์หรือส่วนหน่ึงส่วนใด
ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์2)ไม่มีขอ้ความอนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณ คุณประโยชน์ 3)ไม่เป็นการชกัจูงใจให้มี
การบริโภค ไม่ว่าโดยตรงหรือโดยออ้ม 4) ไม่แสดงให้ปรากฏในรูปแบบ ลกัษณะหรือภาพใดๆ ท่ีสามารถส่ือให้
เห็นหรือท าให้เขา้ใจไดว่้าเป็นภาพของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
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เป็น “หา้มมิใหผู้ใ้ดท าการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลโ์ดยเด็ดขาด” ทั้งน้ีเพื่อความชดัเจนของบทบญัญติัของกฎหมาย ลดความเหล่ือมล ้าทาง
สังคม และก่อใหเ้กิดการบงัคบัใชก้ฎหมายอยา่งเท่าเทียมกนั 

 

4.2 ปัญหาเกีย่วกบัการเปรียบเทียบปรับ 
 
 การเปรียบเทียบปรับเป็นผลบังคับทางกฎหมายท่ีเกิดขึ้ นจากการกระท าความผิดตาม 
พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 ซ่ึงตามพระราชบญัญติัเดียวกนัน้ี
ในมาตรา 43 ไดบ้ญัญติัวา่ “ผูใ้ดฝ่าฝืนมาตรา 32 ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่เกินหน่ึงปี หรือปรับไม่เกิน
ห้าแสนบาทหรือทั้งจ า ทั้งปรับ นอกจากตอ้งระวางโทษตามวรรคหน่ึงแลว้ ผูฝ่้าฝืนยงัตอ้งระวาง
โทษปรับอีกวนัละไม่เกินห้าหม่ืนบาทตลอดเวลาท่ียงัฝ่าฝืนหรือจนกว่าจะไดป้ฏิบติัใหถู้กตอ้ง” จาก
บทบญัญติัดงักล่าว จะเห็นไดว้่าเป็นการบงัคบัโทษปรับตามประมวลกฎหมายหมายอาญา ทั้งน้ีโดย
หลกัการแลว้ ในการด าเนินคดีอาญากบับุคคลทัว่ไปนั้น ตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย 
พุทธศกัราช 2560 มาตรา 29 ไดว้างหลกัไวว้่า “ในคดีอาญา ให้สันนิษฐานไวก่้อนว่าผูต้อ้งหาหรือ
จ าเลยไม่มีความผิดและก่อนมีค าพิพากษาอนัถึงท่ีสุดแสดงว่าบุคคลใดไดก้ระท าความผิดจะปฏิบติั
ต่อบุคคลนั้นเสมือนเป็นผูก้ระท าความผิดมิได้” ตามหลกัรัฐธรรมนูญดังกล่าวน้ีแสดงให้เห็นว่า
บุคคลทัว่ไปสมควรได้รับความคุม้ครองจากกฎหมายมากกว่าการบงัคบัใช้เพื่อลงโทษผูก้ระท า
ความผิด แต่ในหลักความเป็นจริง การด าเนินคดีซ่ึงผู ้ถูกกล่าวหาว่าเป็นผู ้โฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลแ์ละมีความผิดตามมาตรา 32 นั้น พนกังานเจา้หนา้ท่ีสามารถใชอ้ านาจในการใชดุ้ลพินิจ
ในการแจง้ขอ้กล่าวหาและเปรียบเทียบปรับกบัผูก้ระท าความผิดไดโ้ดยทนัที ตามท่ีไดมี้บทบญัญติั
รับรองไวใ้น มาตรา 45 ดงัน้ี 
 
 “บรรดาความผิดตามพระราชบญัญติัน้ีให้คณะกรรมการควบคุมมีอ านาจเปรียบเทียบได้ 
และในการน้ีให้คณะกรรมการควบคุมมีอ านาจมอบหมายให้คณะอนุกรรมการ พนกังานสอบสวน 
หรือพนักงานเจา้หน้าท่ีด าเนินการเปรียบเทียบหรือเง่ือนไขประการใด  ๆ ให้แก่ผูไ้ดรั้บมอบหมาย
ตามท่ีเห็นสมควรก็ได ้
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 ในการสอบสวน ถา้พนกังานสอบสวน พบวา่ บุคคลใดกระท าความผิดตามพระราชบญัญติั
น้ี และบุคคลนั้นยินยอมให้เปรียบเทียบ ให้พนกังานสอบสวนส่งเร่ืองมายงัคณะกรรมการควบคุม
หรือผูซ่ึ้งคณะกรรมการควบคุมมอบหมายให้มีอ านาจเปรียบเทียบตามวรรคหน่ึงภายในเจ็ดวนั            
นบัแต่วนัท่ีผูน้ั้นแสดงความยนิยอมใหเ้ปรียบเทียบ 
 

เม่ือผูก้ระท าความผิดไดเ้สียค่าปรับตามท่ีเปรียบเทียบแลว้ให้ถือว่าคดีเลิกกนัตามประมวล
กฎหมายวิธีพิจารณาความอาญา” 

 
จากบทบญัญติัดงักล่าว แมว้่าการช าระค่าปรับต่อพนกังานเจา้หนา้ท่ีผูมี้อ  านาจเปรียบเทียบ

ปรับไดแ้ลว้นั้นจะส่งผลท าให้คดีถึงท่ีสุดโดยทนัที ส่งผลต่อความมัน่ใจในการแสดงออกใด ๆ ของ
บุคคลในส่ือสังคมออนไลน์ ตลอดจนความเช่ือมั่นในการประกอบอาชีพการงาน ดังเช่นกรณี
เจา้ของร้านอาหารญ่ีปุ่ นในจงัหวดัเชียงใหม่ไดแ้สดงขอ้ความผ่านแฟนเพจเฟซบุ๊ก โดยลงประกาศ
ว่า “โปรน้ีมีเคร่ืองด่ืมฟอง และตามดว้ยอิโมจิสัตว”์120 หรือกรณีการแสดงค าว่า “เบียร์” และใชภ้าพ
ส่วนใดส่วนหน่ึงของฉลากเบียร์ ซ่ึงท าให้บุคคลทัว่ไปสามารถเขา้ใจไดว้่าเป็นสินคา้จากผูผ้ลิตใด
และชนิดใดไดท้างส่ือสังคมออนไลน์121 ผลกระทบคือ เม่ือเกิดเหตุกรณีเช่นน้ีมกัจะเกิดการบงัคบัใช้
กฎหมาย กล่าวคือ หากมีผูใ้ดแจง้ต่อพนกังานเจา้หนา้ท่ีผูมี้อ  านาจ โดยผูก้ระท าความผิดอาจกระท า
ไปโดยสุจริตไม่ทราบว่าส่ือประชาสัมพนัธ์ดงักล่าวมีความสุ่มเส่ียงว่ามีความผิดหรือไม่ แมมี้สิทธิ
ท าการแกไ้ขให้ถูกตอ้งก็ไม่สามารถท่ีจะกระท าได ้จนกระทัง่ถึงวนัท่ีพนกังานสอบสวนด าเนินคดี 
ซ่ึงอาจเป็นระยะเวลาพอสมควรนับจากวันเกิดเหตุ 122 อาจจะต้องเสียค่าปรับให้กับพนักงาน
เจา้หนา้ท่ีผูมี้อ  านาจเปรียบเทียบปรับแลว้ไดท้ัว่ราชอาณาจกัร หรือย่ืนต่อผูท่ี้คณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลม์อบหมายให้ด าเนินการเปรียบเทียบ ดงัต่อไปน้ี 

 

 
120จาก เปิดใจ “เชฟบอย” เจ้าของร้านอาหารญ่ีปุ่ นถูกจบัผิดฐานโฆษณา “แอลกอฮอล์” โดย ไทยรัฐ

ออนไลน์. (2563, 14 กนัยายน). ลิขสิทธ์ิ 2563 ไทยรัฐออนไลน์. สืบคน้จาก https://www.thairath.co.th/news/society/ 
1895051  

121จาก สยามรัฐ. (2563, 6 มิถุนายน) อา้งถึงแลว้ในเชิงอรรถท่ี 114. 
122จาก ปัญหาการตีความและผลกระทบจากการตีความบทบัญญัติเก่ียวกับการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลต์ามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 . โดย จกัรกฤษณ์ ด่านเฉลิมนนท์, 2562, 
วารสารนิติศาสตร์ มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ, 10(2), น.74. โดย จกัรกฤษณ์ ด่านเฉลิมนนท ์เจา้ของลิขสิทธ์ิ 

https://www.thairath.co.th/news/society/
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1) คณะอนุกรรมการเปรียบเทียบกรุงเทพมหานคร อนัประกอบดว้ย ปลดักรุงเทพมหานครหรือผูแ้ทน                 
ผูบ้ญัชาการต ารวจนครบาลหรือผูแ้ทน และผูอ้  านวยการส านกัอนามยัหรือผูแ้ทนซ่ึงมีอ านาจเปรียบเทียบในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 
2) คณะอนุกรรมการเปรียบเทียบจังหวดั อันประกอบด้วย อัยการจังหวดัหรือผูแ้ทน ผูบ้ังคบัการ

ต ารวจภูธรจงัหวดัหรือผูแ้ทน และนายแพทยส์าธารณสุขจงัหวดัหรือผูแ้ทน ซ่ึงมีอ านาจเปรียบเทียบในเขตทอ้งท่ี
จงัหวดัท่ีรับผิดชอบ 

 
3) อธิบดีกรมควบคุมโรค รองอธิบดีกรมควบคุมโรค ผูอ้  านวยการส านักงานคณะกรรมการควบคุม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือขา้ราชการส านกังานคณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลร์ะดบัช านาญการขึ้น
ไป ซ่ึงมีอ านาจเปรียบเทียบไดท้ัว่ราชอาณาจกัร 
 

ขา้ราชการต ารวจซ่ึงเป็นพนกังานสอบสวนมีอ านาจเปรียบเทียบปรับไดเ้ฉพาะบรรดาความผิดท่ีมีอตัรา

โทษอยู่ในเขตอ านาจศาลแขวง (คดีอาญาซ่ึงกฎหมายก าหนดอตัราโทษอย่างสูงไวใ้ห้จ าคุกไม่เกิน 3 ปี หรือ 123 
ตามบญัชีอตัราการเปรียบเทียบแนบทา้ยระเบียบคณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์วา่ดว้ย
หลกัเกณฑ์การเปรียบเทียบตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ซ่ึงมีการ
ก าหนดจ านวนเงินค่าปรับไวอ้ย่างชดัเจน ส าหรับการกระท าความผิดคร้ังแรก 50,000 บาท คร้ังท่ี
สอง 200,000 บาท และคร้ังท่ีสาม 500,000 บาท   เวน้แต่เป็นการโฆษณาโดยผูผ้ลิตหรือผูน้ าเขา้ให้
ปรับเป็นจ านวนเงิน 500,000 บาท 
 
 ปัญหาเก่ียวกับการเปรียบเทียบปรับในคดีน้ี เป็นการให้พนักงานเจ้าหน้าท่ีมีอ านาจ
เปรียบเทียบปรับตามกฎหมาย ซ่ึงมีการก าหนดจ านวนค่าปรับตามดุลพินิจของพนักงานเจา้หนา้ท่ี 
โดยค านึงถึงความเหมาะสมกับการกระท าความผิดหรือพฤติการณ์ประกอบการกระท าความผิด 
นอกจากนั้นการไดม้าซ่ึงพยานหลกัฐานในการด าเนินคดีจากผูแ้จง้เบาะแสย่อมเป็นการกระท าท่ี 
ไม่ชอบดว้ยกฎหมาย เพราะถือเป็นวา่เป็นพยานหลกัฐานท่ีเกิดจากการจูงใจ โดยประสงคต์่อสินจา้ง  
 
 
 

 
123พนกังานเจา้หน้าท่ีผูมี้อ  านาจเปรียบเทียบปรับ ตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 

2551 มาตรา 45 คือ คณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ซ่ึงมีอ านาจเปรียบเทียบ 
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รางวลัเป็นการตอบแทน ดังนั้นพยานหลกัฐานซ่ึงได้มาโดยวิธีการน้ีจึงเป็นเร่ืองของบุคคลอ่ืนใด 
ซ่ึงไม่ไดมี้ส่วนไดเ้สียตอ้งการแสวงหาผลประโยชน์โดยมิชอบอย่างหน่ึง124 ซ่ึงถือเป็นการละเมิดตาม
ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์125 อีกทั้งไม่สามารถรับฟังเป็นพยานหลกัฐานโดยชอบไดเ้ช่นกนั 
 

จากการศึกษาเร่ืองการมีสินบนกระตุน้ให้เจา้หนา้ท่ีท าการจบักุมเพราะหวงัประโยชน์ท่ีจะ
ได้รับส่วนตัวหรือเป็นการชักจูงใจให้ได้ซ่ึงประโยชน์อ่ืนใด นอกเหนือจากหน้าท่ีนั้น ปัจจุบนั 
คณะกรรมการป้องกนัและปราบปรามการทุจริตแห่งชาติไดเ้ห็นสมควรให้ยกเลิกระบบการจ่ายเงิน
สินบนและรางวลัน าจบัต่อหน่วยงานของรัฐในหลาย ๆ หน่วยงานแลว้ เช่น กรมศุลกากร โดยให้
เหตุผลว่าเป็นการขัดกับรัฐธรรมนูญ ในเร่ืองของผลประโยชน์ทับซ้อน (Conflict of Interest) 
กล่าวคือ หากเปรียบเทียบกับพระราชบญัญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์น้ีแลว้ เม่ือเจ้าหน้าท่ี
ต ารวจหรือเจ้าพนักงานท่ีมีอ านาจจบักุมได้ออกระเบียบการจดัสรรเงินสินบนและรางวลัให้กับ
ตนเอง และเจ้าหน้าท่ีซ่ึงเก่ียวข้องกับงานตรวจสอบและปราบปรามการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์ถือวา่ขดักบัหลกัการของรัฐธรรมนูญ การปฏิบติังานของเจา้หนา้ท่ี ถือเป็นการท าหนา้ท่ี
ตามบทบญัญติัของกฎหมาย ไม่ควรไดรั้บแรงจูงใจซ่ึงอาจส่งผลใหเ้จา้หนา้ท่ีใชดุ้ลพินิจในลกัษณะท่ี
ท าใหต้นเองจะไดรั้บประโยชน์ 
 
 ดงันั้น จึงเสนอให้ควรเพิ่มบทบญัญติัมาตรา 45 วรรคส่ี โดยบญัญติัให้ “การไดม้าซ่ึงขอ้มูล
ในการกระท าความผิดของบุคคลใดโดยทุจริตหรือเจตนาประสงค์ถึงสินจ้างรางวลั ไม่สามารถ
น ามาใช้เป็นหลกัฐานในการเปรียบเทียบปรับได้” ทั้งน้ี เพื่อป้องกนัมิให้เกิดการใช้อ านาจรัฐโดย 
มิชอบ ตลอดจนเป็นการให้ความคุม้ครองดา้นสิทธิและเสรีภาพของประชาชนในสังคมส่วนรวม  
ไดอี้กทางหน่ึงดว้ย 

 
124เน่ืองจากการด าเนินคดีกบัผูก้ระท าความผิดตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 

2551 มาตรา 32 ฐานโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ มีการให้เงินสินบนแก่ผูแ้จง้ความน าจบั ตามระเบียบกรม
ควบคุมโรค ว่าดว้ยหลกัเกณฑ์ วิธีการ และเง่ือนไขการจ่ายเงินสินบนรางวลัและค่าใชจ้่ายในการด าเนินงานตาม
พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 พ.ศ. 2555 โดยก าหนดว่าในกรณีท่ีมีการจบักุมผูก้ระท า
ความผิดให้หักค่าปรับไวส้ าหรับจ่ายเป็นเงินสินบนรางวลัและค่าใชจ้่ายในการด าเนินงานในอตัราร้อยละ 80 ของ
ค่าปรับท่ีไดรั้บ (ขอ้ 4 (1)) และให้น าเงินค่าปรับท่ีหักไวจ้ านวน 3 ใน 4 ไปจ่ายเป็นเงินสินบนให้กบัผูแ้จง้ความ         
น าจบั 1 ส่วน และเงินรางวลัให้แก่เจา้หนา้ท่ีผูจ้บั 2 ส่วน (ขอ้ 7) 

125การละเมิด ประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย ์มาตรา 420 บญัญติัว่า ผูใ้ดจงใจหรือประมาทเลินเล่อท า
ต่อบุคคลอ่ืนโดยผิดกฎหมายให้เขาเสียหายถึงแก่ชีวิตก็ดี แก่ร่างกายก็ดี อนามยัก็ดี เสรีภาพก็ดี ทรัพยสิ์นหรือสิทธิ
อยา่งหน่ึงอยา่งใดก็ดี ท่านว่าผูน้ั้นท าละเมิดจ าตอ้งใชค้่าสินไหมทดแทนเพ่ือการนั้น 
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สรุป คือ การห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ แมจ้ะเป็นผลดีในเร่ืองของการควบคุม
เน้ือหา หรือปฏิกิริยาอาการท่ีใช้ประกอบการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เพื่อป้องกันมิให้เกิด          
การกระตุ้นให้ผู ้คนในสังคมนิยมด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เพิ่มมากขึ้ นก็ตาม แต่การตีความ 
ในมาตรา 32 อย่างเคร่งครัดมากจนเกินไป ย่อมก่อให้เกิดความสับสนหรือความขดัแยง้ทางสังคม
ส่วนรวมได ้ดงันั้นจึงควรแสวงหาแนวทางในการแกไ้ขเพื่อให้สอดคลอ้งกบัวิถีการด าเนินชีวิตของ
สังคมไทยต่อไป 
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บทที่ 5 

 
บทสรุป และข้อเสนอแนะ 

 
ปัญหากฎหมายซ่ึงเกิดจากพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551: ศึกษา

เฉพาะกรณีหา้มโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ มีบทสรุป และขอ้เสนอแนะ ดงัน้ี 
 

5.1 บทสรุป 
  
 ความส าคัญของการตราพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หากวิเคราะห์
หลกัการเหตุผลของปัญหาท่ีเกิดข้ึน พบว่า เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น ไม่ใช่สินค้าปกติทั่วไปท่ี
สามารถท าการซ้ือขายไดอ้ย่างเสรี เช่น สินคา้หรือเคร่ืองด่ืมท่ีมีสารกระตุน้การท างานของร่างกาย
ชนิดอ่ืน ๆ เพราะเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสมของแอลกอฮอลทุ์กชนิดนั้น มีสารท่ีออกฤทธ์ิอนัตราย ไดแ้ก่ 
 
 1) มีลกัษณะเป็นสารพิษ ร่วมไปถึงสารก่อมะเร็ง และสารท่ีก่อให้เกิดอนัตรายต่อสุขภาพ
และสมองหลายชนิด รวมไปถึงส่งผลต่อเดก็ท่ีอยูใ่นครรภม์ารดา 
 
 2) มีสารออกฤทธ์ิในลกัษณะควบคุมการท างานของระบบประสาท ท าใหข้าดสติสัมปชญัญะ
อยูช่่วงระยะเวลาหน่ึงหากไดรั้บแอลกอฮอลใ์นระดบัหน่ึงเขา้สู่ร่างกายแลว้ เป็นสาเหตุหน่ึงท่ีเรียก
ไดว้า่ก่อใหเ้กิดการย  ้าคิดย  ้าท าของมนุษย ์เป็นเหตุใหเ้กิดการก่ออาชญากรรมและความรุนแรงได ้
 
 3) เป็นสารเสพติดชนิดหน่ึง แมมี้ฤทธ์ิท่ีไม่รุนแรงเท่าสารเสพติดชนิดอ่ืน แต่เน่ืองจากเป็น
สารเสพติดท่ีถูกตอ้งตามกฎหมายจึงมีผูนิ้ยมใชเ้ป็นจ านวนมากส่งผลต่อสงัคม 
  
 ดงันั้น จะเห็นไดว้า่จากสถิติทางสาธารณสุขแลว้นั้น พบวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสาเหตุ
ของการสูญเสียคุณภาพชีวิตท่ีดีของคนเป็นอนัดบัตน้ ๆ และมีแนวโนน้ท่ีจะรุนแรงข้ึนจึงเป็นสาเหตุ
หน่ึงท่ีมีความจ าเป็นตอ้งมีบทบญัญติัของกฎหมายบงัคบัใช้เป็นมาตรการเร่งด่วนเพื่อแก้ปัญหา
สงัคมดงักล่าวน้ี 
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 จากการศึกษาปัญหาท่ีเกิดจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ัว่โลกพบว่า การระงบัภยั
คุกคามน้ีจะตอ้งใชม้าตรการท่ีสามารเขา้ถึง เช่น การจ ากดัการเขา้ถึงทางกายภาพ ไดแ้ก่ การจ ากดั
สถานท่ีจ าหน่าย สถานท่ีบริโภค ระยะเวลาให้จ าหน่าย และสภาพลกัษณะของบุคคลท่ีสามารถ
จ าแนกประเภทได ้เช่น ผูเ้ยาวห์รือผูท่ี้ไม่สามารถควบคุมสติสัมปชญัญะอนัเกิดจากการด่ืมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์กินขนาด รวมไปถึงการจ ากดัการเขา้ถึงทางเศรษฐศาสตร์ การช าระภาษีจากสินคา้ชนิด
น้ี และท่ีส าคญัท่ีสุดคือการจ ากดัการเขา้ถึงทางจิตใจของบุคคลทัว่ไป เช่น การควบคุมไม่ให้มีการ
โฆษณาส่ือสารการตลาด เป็นตน้ ซ่ึงจากรายงานวิจยัท่ีศึกษานั้นพบวา่ ไม่อาจจะพึ่งพามาตรการใด
มาตรการหน่ึงเพียงอย่างเดียวได ้แต่ตอ้งด าเนินการทุกมาตรการทั้งหมดไปพร้อม ๆ กนั จึงจะเห็น
ผลส าเร็จ ซ่ึงหากค านึงถึงมาตรการในเร่ืองของการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์แล้วนั้ นมี
ความส าคญัเป็นอยา่งมาก เพราะถา้ไม่ด าเนินการห้ามโฆษณาหรือปล่อยให้มีการโฆษณาเชิญชวน
ให้มีการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์ยา่งเสรีแลว้ ก็ไม่สามารถเห็นผลส าเร็จได ้จึงเห็นสมควรได้
วา่การจะบงัคบัใชม้าตรการต่าง ๆ เหล่าน้ีใหมี้ประสิทธิภาพ จึงมีความจ าเป็นอยา่งยิง่ตอ้งมีการจ ากดั
สิทธิและเสรีภาพของคนส่วนหน่ึงอยู่บา้ง โดยเห็นแก่ประโยชน์ส่วนรวม ซ่ึงเป็นสาเหตุหน่ึงของ
การตรากฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน้ี์ 
 
 เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์จ าหน่ายอยูใ่นประเทศไทยอยูใ่นปัจจุบนั แมว้า่จะเป็นสินคา้ควบคุม
ชนิดหน่ึงท่ีสามารถจ าหน่ายไดภ้ายใตข้อ้บงัคบัของกฎหมาย แต่ก็ถูกห้ามมิให้ท าการโฆษณาโดย
การแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายการคา้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือ  
ชกัจูงใจใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม ดงัปรากฏตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
พ.ศ. 2551 มาตรา 32 วรรคหน่ึง ซ่ึงจากการศึกษาและพิจารณาอยา่งละเอียดแลว้ จึงสามารถสรุปได้
ว่าบทบญัญติัดงักล่าวยงัใชถ้อ้ยค าท่ีส่ือความหมายไม่ชดัเจน ส่งผลให้การบงัคบัใชก้ฎหมายฉบบัน้ี 
สามารถตีความไดอ้ย่างหลากหลายไม่มีความน่าเช่ือถือถูกตอ้งแน่นอน สร้างความสับสนให้แก่
บุคคลทัว่ไป โดยเฉพาะผูป้ระกอบการธุรกิจท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการผลิตและจดัจ าหน่ายสินคา้
ประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์รวมไปถึงร้านคา้ผูป้ระกอบการร้านอาหารท่ีมีการบริการเค ร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์เช่นกนั อีกทั้งรวมไปถึงผูบ้ริโภคทัว่ไปในสังคมไทยจะตอ้งตีความและถูกบงัคบัดว้ย
เหตุผลของเน้ือหาหรือรายละเอียดซ่ึงยงัไม่ชดัเจนของบทบญัญติัในมาตรา 32 วรรคหน่ึง บทบญัญติั
ตามมาตราดังกล่าวน้ีจึงยงัไม่เหมาะสมท่ีจะน าไปใช้บงัคบัใช้โดยทัว่ไป ซ่ึงหากไม่มีการแกไ้ข
บทบญัญติัดงักล่าวน้ีแลว้ ย่อมจะสร้างความสับสนให้แก่สังคมโดยรวม และท าให้บทบญัญติัของ
กฎหมายฉบบัน้ีอาจถูกบงัคบัใชอ้ย่างไม่เป็นธรรม ดงันั้นเม่ือมีการจบักุมและด าเนินคดีแลว้ หาก
ผูก้ระท าความผิดไม่ว่าดว้ยเจตนาหรือไม่ก็ตาม ตอ้งเสียค่าปรับในอตัราท่ีสูง เม่ือเปรียบเทียบกบั 
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ความเหมาะสมตามความผิดแลว้นั้น ย่อมท าให้บุคคลทัว่ไปมองว่าบทบญัญติัของกฎหมายฉบบัน้ี
เป็นไปเพื่อการเอารัดเอาเปรียบโดยอาศยัอ านาจรัฐเป็นเคร่ืองมือ ส่งผลท าให้มีการเรียกร้องร้อง 
หาความยติุธรรมมาตลอดจนถึงทุกวนัน้ี 
 
 ในส่วนของทางบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์ไดถู้กก าหนดให้มีขอ้ห ้ามใน                   
การโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไ์วเ้ช่นกนั ในมาตรา 32 วรรคสอง ซ่ึงบญัญตัิให้การโฆษณา
หรือการประชาสัมพนัธ์ใด ๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทุกประเภทให้กระท าไดเ้ฉพาะการ
ให้ขอ้มูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรคส์ังคมเท่านั้น โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินคา้
หรือบรรจุภณัฑข์องเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์ เวน้แต่เป็นการปรากฏของภาพสัญลกัษณ์ของ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลห์รือสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์เท่านั้น ทั้งน้ีตามท่ี
ก าหนดในกฎกระทรวง โดยกฎกระทรวงก าหนดหลกัเกณฑแ์ละเงื ่อนไขการแสดงภาพ
สัญลกัษณ์เพื่อประกอบการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2553 ไดร้ะบุ
ถึงการน าภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หรือภาพสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลไ์ปใช ้คือ ผูผ้ลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ์ตอ้งให้ขอ้มูลข่าวสารและความรู้เชิง
สร้างสรรคส์ังคม และตอ้งไม่เป็นภาพเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลห์รือบรรจุภณัฑห์รือส่วนหน่ึงส่วน
ใดของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือบรรจุภณัฑข์องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ไม่มีขอ้ความอนัเป็นการ
อวดอา้งสรรพคุณ คุณประโยชน์ คุณภาพของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ไม่เป็นการชกัจูงใจให้มีการ
บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ไม่ว่าทั้งโดยตรงหรือโดยออ้ม และไม่แสดงให้ปรากฏในรูปแบบ 
ลกัษณะหรือภาพใด ๆ ที่สามารถสื่อให้เห็นหรือท าให้เขา้ใจไดว้ ่าเป็นภาพของเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลห์รือภาพบรรจุภณัฑข์องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ แต่ในปัจจุบนักลบัพบว่ามีการน าตรา
สัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลโ์ดยการน าไปปรับเปลี่ยนรูปลกัษณ์และสีสัน
เพียงบางส่วนเล็กน้อยจนบุคคลทัว่ไปไม่สามารถสังเกตหรือท าการแยกแยะไดอ้ย่างปกติ ซ่ึง
วิธีการหลบเล่ียงกฎหมาย เช่น น าไปใชบ้นฉลากน ้าด่ืม หรือโซดา และท าการโฆษณาโดยอา้งว่า
เป็นสัญลกัษณ์หรือเคร่ืองหมายที่จดทะเบียนถูกตอ้งตามกฎหมายแลว้ แต่หากยงัคงท าให้บุคคล
ทัว่ไปซ่ึงเคยคุน้เคยกบัภาพเคร่ืองหมายการคา้เก่ายงัสามารถเขา้ใจไดว้่าสัญลกัษณ์ดงักล่าวเป็น
ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ฉะนั้นหากพิจารณาโดยเน้ือหาของประกาศกฎกระทรวง
ฉบบัดงักล่าวแลว้ ย่อมมีช่องว่างท าให้บริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลส์ามารถท าการโฆษณา
ไดอ้ย่างเสรีเช่นเดิม 
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 ทั้งน้ีจากการศึกษาการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของต่างประเทศ พบว่า    
ในแต่ละประเทศมีขอ้จ ากดัในเร่ืองของการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์แตกต่างกนัออกไป 
กล่าวคือ ประเทศฝร่ังเศส มีการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางส่ือโทรทัศน์ ไม่ว่าโดย
ทางตรงหรือทางออ้ม หากกระท าการฝ่าฝืนตอ้งโทษปรับ 75,000 ยโูร หรืออาจถูกปรับสูงถึงร้อยละ 
50 ของค่าใชจ่้ายท่ีใชใ้นการกระท าความผิด หากกระท าความผิดซ ้ าตอ้งโทษเพิ่มข้ึนจากเดิมและ
หา้มขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นระยะเวลา 5 ปี ประเทศองักฤษ หา้มมิใหแ้สดงเน้ือหาหรือท่าทาง
ท่ีเป็นการกระตุน้หรือสร้างแรงจูงใจในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ก่บุคคลท่ีมีอายุต ่ากว่า 18 ปี 
ห้ามมิให้มีการกล่าวอา้งสรรพคุณ คุณประโยชน์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีอาจก่อให้เกิดความ
เข้าใจผิดแก่ผูบ้ริโภค ในขณะท่ีประเทศนอร์เวย์ ซ่ึงมีการบังคับใช้กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์หมือนกบัของประเทศไทย ไดมี้การก าหนดหา้มมิใหโ้ฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดย
เด็ดขาด ห้ามมิให้โฆษณาสินคา้อ่ืนใดท่ีมีเคร่ืองหมายการคา้เช่นเดียวกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  
ห้ามโฆษณาเคร่ืองหมายหรือสัญลกัษณ์ท่ีท าให้เขา้ใจไดว้่าเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ห้ามปรากฏ
ภาพของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในสินคา้หรือบริการอ่ืน ๆ ตลอดจนห้ามน าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
ท่ีไม่ได้รับอนุญาตให้ผลิตน ามาโฆษณาได้ และในประเทศสวีเดน ก าหนดห้ามมิให้โฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือวิทยแุละโทรทศัน์โดยไม่มีขอ้ยกเวน้ 
 
 หากวิเคราะห์ค าพิพากษาและการพิจารณาของศาลนั้น ในการท าค าพิพากษาคดีตาม
กฎหมายฉบบัน้ี จากการศึกษาค าพิพากษาศาลฎีกาและคดีท่ีข้ึนสู่ศาลจนเสร็จส้ินไปจากศาลแลว้
พบว่า เม่ือมีการจบักุมด าเนินคดีกบัผูก้ระท าความผิด ไม่ว่าจ าเลยจะเป็นผูป้ระกอบการหรือบุคคล
ทัว่ไป ศาลยงัให้ความส าคญัในเร่ืองของการตีความเจตนารมณ์ของมาตรา 32 ตามพระราชบญัญติั
ดงักล่าวน้ี โดยถือว่าผูก้ระท าความผิดไดท้ าการโฆษณาอวดอา้งสรรพคุณทั้งทางตรงและทางออ้ม
ทั้ งส้ิน หากเจ้าหน้าท่ีของรัฐท าการจับกุมผูก้ระท าความผิดและน าตัวส่งศาลแล้ว ถือได้ว่ามี
พยานหลกัฐานประกอบการใชดุ้ลพินิจของพนกังานเจา้หนา้ท่ีผูมี้อ  านาจตามกฎหมาย ยอ่มสามารถ
รับฟังไดโ้ดยชดัแจง้วา่ ผูก้ระท าความผิดไดก้ระท าความผิดส าเร็จตามบทบญัญติัของกฎหมายฉบบั
น้ีโดยทนัทีและหากพิจารณาถอ้ยค าในค าพิพากษาของศาล พบว่าศาลตีความและเขา้ใจเน้ือหา
บทบญัญติัของมาตรา 32 น้ี ในลกัษณะวา่กฎหมายบญัญติัวา่หา้มบุคคลใดท าใหป้รากฏซ่ึงภาพหรือ
ท าให้ส่ือความหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ั้งส้ิน ดงันั้นหากผูก้ระท าความผิดไดล้งมือกระท า
ความผิดครบองคป์ระกอบตามบทบญัญติัของกฎหมายฉบบัน้ีแลว้ลว้นสามารถลงโทษไดท้ั้งส้ิน 
จึงสามารถสรุปไดว้่าศาลพิจารณาเหตุของผูก้ระท าความผิดเม่ือท าให้ปรากฏถึงภาพหรือวตัถุใด ๆ 
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ท่ีเป็นตราสัญลกัษณ์หรือบรรจุภณัฑท่ี์เก่ียวขอ้งกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลล์ว้นถือวา่เป็นการโฆษณา
ตามบทบญัญติัของกฎหมายฉบบัดงักล่าวน้ีทั้งส้ิน  
 

ส าหรับประเด็นท่ีขดัต่อรัฐธรรมนูญหรือไม่นั้น พบว่าค าพิพากษาของศาลรัฐธรรมนูญให้
เหตุผลชดัเจนแลว้วา่ ไม่เป็นการขดัต่อรัฐธรรมนูญ เพราะกฎหมายฉบบัน้ีร่างโดยคณะผูท้รงคุณวฒิุ 
ท่ีมีศาสตราจารยท์างกฎหมายมหาชนและกฎหมายอาญาระดบัแนวหนา้ของประเทศร่วมพิจารณา
และร่างกฎหมายฉบบัดงักล่าวอยู่ดว้ย อีกทั้งร่างกฎหมายฉบบัน้ีไดผ้่านการพิจารณาอย่างละเอียด
จากคณะกรรมการกฤษฎีกาแลว้ หากแต่ยงัคงมีปัญหาในทางบงัคบัใช ้เพราะการบงัคบัให้บุคคล
ทัว่ไปเขา้ใจในเหตุผลและการตีความตวัอกัษรทางกฎหมายนั้น เป็นวิธีปฏิบติัอย่างหน่ึง ย่อมแยก
ต่างหากคนละส่วนกบัการพิจารณาร่างกฎหมายนั้นเอง 

 
ส่ือโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในประเทศไทยปัจจุบนั มีช่องทางใหผู้ป้ระกอบการไดมี้โอกาส

ใช้เป็นเคร่ืองมือในการเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารหรือท าการส่ือการตลาด ท าให้การเขา้ถึงการรับรู้
เป็นไปไดโ้ดยง่าย เพียงแค่มีเคร่ืองมือส่ือสาร (Smart Phone) ก็สามารถท าการโฆษณาประชาสัมพนัธ์
ผ่านเคร่ืองมือดงักล่าวไดอ้ย่างสะดวกแลว้ ท าให้การด าเนินการในส่วนของวิธีการท าการตลาด 
เป็นไปอย่างหลากหลาย ไดแ้ก่ การท่ีบริษทัผูผ้ลิตไดว้่าจา้งศิลปิน ดารา นกัแสดง หรือผูมี้ช่ือเสียง 
ในสังคม ให้ท าการแสดงซ่ึงภาพกิจกรรมท่ีเป็นการสังสรรค ์หรือวิถีชีวิตประจ าวนั โดยให้ภาพท่ี
ปรากฏดงักล่าวมีขอ้ความหรือบรรจุภณัฑข์องบริษทัผูผ้ลิตดว้ย ส่งผลใหก้ารประท าดงักล่าวน้ีถือได้
ว่าเป็นลกัษณะช่องทางหน่ึงในการท าการประชาสัมพนัธ์สินคา้ของบริษทัผูผ้ลิตและจดัจ าหน่าย
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ถา้ใหก้ฎหมายมีผลบงัคบัใชก้บักรณีเช่นน้ี ถือวา่เป็นการป้องปรามการกระท า
ความผิดไดอ้ย่างเห็นไดช้ดั เพราะบุคคลเหล่าน้ีลว้นมีอาชีพในลกัษณะของจา้งงาน ท าให้การน า
บุคคลดังกล่าวไปใช้ประโยชน์ในลักษณะน้ีเป็นการจ้างงานอย่างหน่ึงซ่ึงมีวตัถุประสงค์เป็น 
การตอ้งห้ามชดัแจง้โดยกฎหมาย อีกทั้ง ดารา นักแสดงท่ีมีช่ือเสียงในไทย เป็นบุคคลสาธารณะ 
ท่ีบุคคลทัว่ไปมีโอกาสเขา้ถึงได้ง่ายและมีจ านวนผูติ้ดตามให้ความนิยมในตวับุคคลเหล่าน้ีเป็น
จ านวนมาก ท าใหก้ารกระท าท่ีเป็นช่องทางในการแสดงออกของสินคา้หรือบริการ ส่งผลกระทบต่อ
สังคมโดยรวม ซ่ึงในกรณีเช่นน้ี หากบทบญัญติัตามมาตรา 32 ดงักล่าวเป็นการบงัคบัแก่บุคคล
ทัว่ไปซ่ึงไม่มีอิทธิพลต่อการแสดงออกถึงขอ้มูลหรือขอ้ความใด ๆ อนัไม่ไดเ้ป็นไปในทางโฆษณา 
(ขาดเจตนากระท าความผิด) ซ่ึงกรณีท่ีบุคคลทั่วไปท าการถ่ายภาพ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
เคร่ืองหมายการคา้ หรือบรรจุภณัฑ์ท่ีมีตราสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์นั้น เช่ือไดว้่าไม่ไดเ้กิดจากเจตนาในการโฆษณาโดยตรงหรือโดยออ้มทั้งส้ิน เพราะ 
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บุคคลใด ๆ ซ่ึงเป็นบุคคลธรรมดาในสังคมยอ่มมิไดมี้ส่วนไดเ้สียหรือไดรั้บค่าตอบแทนเหมือนเช่น
ดารา นกัแสดงหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียง ท่ีไดรั้บจากบริษทัผูผ้ลิต หากค านึงถึงการกระท าความผิดเป็น
ของบุคคลทัว่ไปในสงัคม คงเป็นเพียงการแสดงออกถึงวิถีชีวิตประจ าวนั เช่น การสงัสรรคก์บัเพื่อนฝงู 
การพกัผ่อน การแสดงให้เห็นวิถีชีวิตของตนตามปกติธรรมดาโดยชอบธรรมของบุคคลทัว่ไป
เท่านั้น ซ่ึงกฎหมายฉบบัดงักล่าวน้ีหากน ามาบงัคบัใชแ้ก่บุคคลทัว่ไปในสังคมในลกัษณะน้ี ยอ่มท า
ให้เกิดความเหล่ือมล ้ า และความเขา้ใจผิดแก่บุคคลทัว่ไปอย่างมาก เน่ืองจากกฎหมายควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นพระราชบญัญติัอย่างหน่ึงซ่ึงบุคคลเฉพาะกลุ่มจะสามารถเขา้ถึงและ
รับทราบกฎหมายฉบบัน้ีเท่านั้น ส่วนบุคคลทัว่ไปท่ีไม่มีความสนใจหรือไม่ทราบว่าไดมี้กฎหมาย
ฉบบัน้ี ยอ่มขาดเจตนากระท าความผดิตามหลกัของวิญญูชนทัว่ไปดว้ยเช่นกนั  

 
ดงันั้นจะเห็นวา่การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลมี์ความส าคญัต่อการกระตุน้การรับรู้ของ

ผูบ้ริโภค บุคคลทัว่ไปรวมไปถึงประชาชนคนไทยโดยเฉพาะอยา่งยิง่เด็กหรือเยาวชนท่ีมีอายตุ  ่ากว่า 
20 ปีบริบูรณ์ ท่ีอาจเกิดแรงจูงใจในการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไดโ้ดยง่าย ดว้ยเหตุน้ีเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลจึ์งสมควรมีมาตรการหรือบทบญัญติัท่ีบญัญติัไวโ้ดยชดัเจนถึงวิธีการควบคุมและห้าม 
มิใหผู้ใ้ดท าการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ไดโ้ดยเดด็ขาด ไม่วา่โดยทางตรงหรือทางออ้ม เพื่อลดปัญหา
ความซบัซอ้นในการบงัคบัใชก้ฎหมายฉบบัน้ี ซ่ึงสร้างความสับสนใหแ้ก่บุคคลทัว่ไปในสังคมเป็น
อยา่งมากอีกทั้งเป็นช่องทางหน่ึงท่ีบริษทัผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายสินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
ใชเ้ป็นช่องทางในการท าการตลาดการโฆษณาประชาสัมพนัธ์อีกดว้ย ซ่ึงบทบญัญติัของกฎหมาย 
ท่ีให้อ  านาจอยูก่บัดุลพินิจของพนกังานเจา้หนา้ท่ีนั้น เม่ือบงัคบักบับุคคลธรรมดาท่ีไม่ไดมี้ส่วนได้
เสียในการแสวงหาประโยชน์ทางการคา้ เหมือนดงัเช่น บริษทัผูผ้ลิตแลว้นั้น อาจเป็นการบงัคบัใช้
กฎหมายอยา่งไม่เป็นธรรม ขดัต่อสิทธิเสรีภาพพื้นฐานของประชาชนท่ีควรจะไดรั้บ ซ่ึงผลกระทบ
จากการมีกฎหมายฉบบัดังกล่าวน้ีท าให้บุคคลทัว่ไป ตอ้งได้รับโทษในคดีอาญาซ่ึงไม่สามารถ
คาดการณ์ไดอี้กดว้ย อีกทั้งก่อใหเ้กิดผลกระทบดา้นอ่ืน ๆ ตามมาอีกมากมาย เช่น การทะเลาะวิวาท
ระหวา่งประชาชนกบัเจา้หนา้ท่ีของรัฐ หรือการถูกจ ากดัสิทธ์ิในการแสดงออกของบุคคลอนัเป็นไป
ตามหลกัรัฐธรรมนูญ เป็นตน้ 

 
นอกจากน้ีบทบญัญติัของกฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์ากมีการแกไ้ขปรับปรุง

ให้มีความถูกตอ้งชดัเจนเขา้ใจง่ายไม่ตอ้งท าการตีความอีกจะเป็นการควบคุมการกระท าของบุคคล
ในสงัคมไดเ้ป็นอยา่งดี ทั้งในส่วนของบริษทัผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายหรือบุคคลทัว่ไป ซ่ึงตอ้งสามารถ
รับทราบกฎหมายฉบบัน้ีไดโ้ดยง่าย ลดปัญหานกัด่ืมหนา้ใหม่ ปัญหาทางสงัคมทะเลาะวิวาท ปัญหา
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อุบติัเหตุทางทอ้งถนนจากการด่ืมสุรามึนเมาไดท้างหน่ึงดว้ยเช่นกนั ตามผลส ารวจพบว่า 
อตัราการเสียชีวิตจากกรณีมีการขบัข่ีรถยนตแ์ละรถจกัรยานยนต์ ส่วนใหญ่เกิดจากผูข้บัข่ีไดด่ื้มสุรา
ทั้งส้ิน ทั้งกรณีท่ีเป็นผูก้ระท าความผิดเองและผูป้ระสบอุบติัเหตุ การมีกฎหมายควบคุมการเขา้ถึง
โฆษณาประชาสัมพนัธ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์น้ี จะเป็นอีกช่องทางในการควบคุมการบริโภค
ของผูค้นไดเ้ช่นกนั  
 

5.2 ข้อเสนอแนะ 
 
จากการศึกษาปัญหากฎหมายตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 

ในกรณีหา้มโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์มีขอ้เสนอแนะดงัน้ี 
 
1) การห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ควรมีการก าหนดหลกัเกณฑแ์ละทิศทางในการ

ควบคุม การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์มีความชดัเจน เขา้ใจง่าย ใชภ้าษาท่ีไม่ตอ้งท าการตีความ
อีก เพื่อลดความสับสนของคนในสังคมและเกิดผลส าเร็จในการบงัคบัใชก้ฎหมายอยา่งเท่าเทียมกนั 
อีกทั้งท าให้การท างานในหน่วยงานของรัฐท่ีมีอ านาจหน้าท่ีในการควบคุมตามกฎหมายฉบบัน้ี
เป็นไปได้โดยง่าย สามารถใช้ดุลพินิจท่ีเหมาะสมในการจับกุมผู ้กระท าความผิดได้อย่างมี
หลกัเกณฑท่ี์ถูกตอ้งแน่นอน ทั้งในส่วนของบุคคลทัว่ไป หรือบริษทัผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลไ์ดท้ั้งส้ิน และยงัเป็นการลดปัญหาช่องทางท ามาหากินท่ีบุคคลผูมี้ช่ือเสียงใชเ้พื่อแสดง
หาผลประโยชน์ในเชิงการคา้ดว้ยเช่นกนั   

 
โดยในมาตรา 32 วรรคหน่ึง ควรเสนอให้มีการปรับปรุงแกไ้ขบทบญัญติัมาตรา 32 วรรค

หน่ึงใหม่ จากเดิม “ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจให้ผูอ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม” 
เป็น “หา้มมิใหผู้ใ้ดท าการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลโ์ดยเด็ดขาด” เหมือนกบัของประเทศนอร์เวย ์เพื่อลดปัญหาการตีความท่ีซบัซอ้นในการ
บงัคบัใชก้ฎหมาย และอาจส่งผลกระทบต่อสังคมส่วนรวมได ้กรณีน้ีเม่ือบทบญัญติัของกฎหมาย 
มีความชดัเจนแลว้วา่ ไม่วา่ผูใ้ดกต็าม จะเป็นบุคคลทัว่ไปหรือบริษทัผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ ย่อมไม่สามารถท าการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ ส่ือสารองคก์รไดท้ั้งส้ิน และไม่สร้าง
ความสบัสนใหแ้ก่ประชาชนโดยรวมดว้ยในเร่ืองของการโฆษณาท าใหป้รากฏซ่ึงภาพของเคร่ืองด่ืม
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แอลกอฮอลเ์ช่นกนั เพราะเม่ือกฎหมายฉบบัดงักล่าวมีความชดัเจนแลว้ จะกระตุน้การรับรู้และความ
เขา้ใจใหแ้ก่บุคคลทัว่ไปไดโ้ดยง่าย ถือเป็นช่องทางหน่ึงในการควบคุมปัญหาไดเ้ป็นอยา่งดี  

 
ในส่วนของผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ควรเสนอใหมี้การแกไ้ขปรับปรุงมาตรา 32 วรรค 2 

ดว้ยเช่นกนั เพื่อให้เป็นไปตามเจตนารมณ์ของกฎหมาย ท่ีตอ้งการช่วยลดปัญหาและผลกระทบทั้ง
ด้านสังคมและเศรษฐกิจ ช่วยสร้างเสริมสุขภาพของประชาชนโดยให้ตระหนักถึงพิษภยัของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ตลอดจนช่วยป้องกนัเด็กและเยาวชนมิให้เขา้ถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้
โดยง่าย จึงควรปรับปรุงแกไ้ขมาตรา 32 วรรคสองใหม่ จากเดิม “การโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์
ใด ๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทุกประเภทให้กระท าไดเ้ฉพาะการให้ขอ้มูลข่าวสาร และ
ความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคม โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินค้าหรือบรรจุภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลน์ั้น เวน้แต่เป็นการปรากฏของภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือสัญลกัษณ์
ของบริษัทผู ้ผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้ นเท่านั้ น ทั้ งน้ีตามท่ีก าหนดในกฎกระทรวง” เป็น 
“การโฆษณาหรือการประชาสัมพนัธ์ใด ๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลทุ์กประเภทใหก้ระท าได้
เฉพาะการใหข้อ้มูลข่าวสารและความรู้เชิงสร้างสรรคส์ังคมโดยไม่มีการปรากฏภาพของสินคา้หรือ
บรรจุภณัฑข์องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือการปรากฏของภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
หรือสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้น” ซ่ึงเป็นการบญัญติักฎหมายใหช้ดัเจนวา่
การโฆษณาขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่สามารถกระท าไดไ้ม่ว่าดว้ยวิธีใดก็ตาม ทั้งน้ีโดยการตดั
ขอ้ยกเวน้ของมาตรา 32 วรรค 2 ออกไป 

 
 2) การเปรียบเทียบปรับตามมาตรา 45 จะยึดถือตามหลกัฐานท่ีผูแ้จง้เบาะแสและให้ขอ้มูล
เพียงฝ่ายเดียวไม่ได ้เพราะถือว่าเป็นการน าพยานหลกัฐานท่ีมีสาเหตุมาจากการจูงใจ ประสงคต่์อ
เงินรางวลัเท่านั้น อีกทั้งการกระท าดงักล่าวยงัเป็นการละเมิดต่อสิทธิและเสรีภาพของประชาชน
โดยรวมอีกดว้ย ดงันั้นจึงเสนอใหค้วรแกไ้ขบทบญัญติัมาตรา 45 วรรคส่ี โดยถือหลกัวา่ “การไดม้า
ซ่ึงขอ้มูลของบุคคลอ่ืนโดยมีเจตนาเพื่อประโยชน์อ่ืนใดต่อตนเองหรือผูอ่ื้น หรือโดยเห็นแก่อามิส
สินจา้งรางวลั ไม่สามารถน ามาใชเ้ป็นหลกัฐานในการเปรียบเทียบปรับได”้ จึงสมควรใหแ้กข้อ้ความ
ในส่วนของมาตรา 45 วา่ “บรรดาความผิดตามพระราชบญัญติัน้ี ใหค้ณะกรรมการควบคุมมีอ านาจ
เปรียบเทียบได้ และในการน้ีให้คณะกรรมการควบคุมมีอ านาจมอบหมายให้คณะกรรมการ
พนักงานสอบสวน หรือพนักงานเจา้หน้าท่ีด าเนินการเปรียบเทียบได ้โดยจะก าหนดหลกัเกณฑ ์
ในการเปรียบเทียบ หรือเง่ือนไขประการใด ๆ ให้แก่ผูไ้ด้รับมอบหมายตามท่ีเห็นสมควรก็ได ้
แต่ทั้งน้ีการไดม้าซ่ึงพยานหลกัฐานอนัเกิดจากการช้ีน าของบุคคลอ่ืนใด  นอกเหนือจากพนักงาน 
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เจา้หนา้ท่ีตามท่ีก าหนดในมาตราน้ี ไม่สามารถรับฟังเป็นพยานหลกัฐานได”้ ทั้งน้ีเพื่อป้องกนัมิให้
เกิดช่องวา่งในการแสวงหาประโยชน์จากบทบญัญติัของกฎหมายฉบบัดงักล่าวน้ี หรือเป็นการกลัน่แกลง้
ของบุคคลทัว่ไปท่ียึดถือผลประโยชน์จากการคา้ของตน เป็นช่องทางในการโจมตีคู่แข่งทางการคา้ 
เช่น การท่ีร้านอาหารท่ีมีการบริการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์หาใชช่้องทางของกฎหมายฉบบัน้ี แจง้ต่อ
พนักงานเจ้าหน้าท่ีว่ามีร้านอาหารในลกัษณะเดียวกัน ซ่ึงจะเป็นคู่แข่งทางการคา้หรือไม่ก็ตาม 
ไดก้ระท าความผิดตามกฎหมายฉบบัน้ี จึงถือเป็นการกลัน่แกลง้อย่างหน่ึงให้บุคคลทัว่ไปไดรั้บ
ความเสียหายเป็นพิเศษ การแก้ไขบัญญติัตามมาตราน้ีแล้ว ส่งผลรวมไปถึงการใช้อ  านาจของ
เจา้หนา้ท่ีรัฐจะกระท าการใด ๆ โดยมิชอบดว้ยกฎหมายอีกมิได ้ตอ้งยึดถือหลกัเกณฑก์ารควบคุม
และเจตนาของกฎหมายฉบบัดงักล่าวเป็นหลกั ซ่ึงสาเหตุจากการกระท าโดยมิชอบน้ี ก็ปรากฏ 
ในลกัษณะตีความของบทบญัญติัของกฎหมายเช่นกนั อีกทั้งเหตุผลของการจบักุม ซ่ึงต่อไปอาจมี
ความถูกตอ้งชดัเจน ปราศจากความสงสัยต่อผูก้ระท าความผิดและผูใ้ชก้ฎหมายดว้ย ตลอดจนเป็น
การใหค้วามคุม้ครองดา้นสิทธิและเสรีภาพของประชาชนไดอี้กทางหน่ึงดว้ยเช่นกนั 
 
 จึงขอสรุปได้ว่า การบัญญัติกฎหมายท่ีมีความชัดเจน ทั้ งในส่วนของถ้อยค า ภาษา 
มีความส าคญัต่อการรับรู้ของผูค้นเป็นจ านวนมาก ในปัจจุบนั ภาษากฎหมายเป็นภาษาท่ีใช้กนั
โดยทัว่ไป ไม่เหมือนกบัภาษาไทยในยคุโบราณ ซ่ึงท าใหป้ระชาชนและบุคคลทัว่ไปสามารถตีความ
ไดอ้ยา่งไม่ซบัซอ้น ผูต้รากฎหมายจึงตอ้งค านึงถึงความเรียบร้อยและความเขา้ใจของประชาชนเป็น
หลัก มิใช่ใช้ส านวนภาษาท่ีไม่ชัดเจนสามารถตีความได้อย่างหลากหลายดังเช่น ปรากฏตาม
พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 ตามมาตรา 32 ฉบบัน้ี หากไดท้ าการแกไ้ข
อย่างถูกตอ้งแลว้ จะลดความเหล่ือมล ้าทางความคิด ปัญหาช่องทางการหลบเล่ียงกฎหมายจะหมด
ไป ส่งผลให้กฎหมายฉบบัดงักล่าวมีความน่าเช่ือถือ มีประสิทธิภาพ เป็นท่ียอมรับของคนทัว่ไป 
ความส าคญัของการบญัญติัของกฎหมายลว้นเป็นปัญหาท่ีเกิดข้ึนอยู่บ่อยคร้ังในสังคมไทย ในยุค
สมยัน้ี เพราะการใช้ถอ้ยค าภาษาไทยนั้น สามารถตีความไดอ้ย่างหลากหลายเช่นเดียวกนั อีกทั้ง
สภาพความเป็นอยู่วิถีชีวิตของคนในสังคมไทยปัจจุบนัก็มีการเปล่ียนแปลงอย่างต่อเน่ือง มีผูค้น
มากมายตอ้งการแสวงหาช่องทางเพื่อท ามาหากินและวิธีหน่ึงท่ีสามารถใชเ้ป็นช่องทางเหล่าน้ีได ้คือ 
ใชช่้องวา่งทางกฎหมายเป็นเคร่ืองมือ  
 
 ดงันั้น หากกฎหมายมีถอ้ยค าและภาษาท่ีบุคคลทัว่ไปสามารถเขา้ใจไดโ้ดยง่ายแลว้ เช่ือว่า 
ทั้งศกัด์ิและสิทธ์ิของกฎหมายไทยจะไดรั้บการยอมรับเป็นสากลและลดปัญหาความเหล่ือมล ้าของ
สังคมไทยไดอ้ย่างดียิ่ง ผูค้นทัว่ไปจะให้ความเคารพต่อกฎหมาย โดยถือว่ากฎหมายท่ีบญัญติัออก 
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มาแลว้นั้น ไดถู้กกลัน่กรองจากผูมี้ความรู้ ความสามารถ และมีความน่าเช่ือถือโดยละเอียดถ่ีถว้น
แลว้ เร่ืองของพฒันาการร่างกฎหมายไทยให้มีความชดัเจนน้ียงัคงตอ้งมีการเปล่ียนแปลงแกไ้ขอยู่
อีกอย่างต่อเน่ือง จะเห็นไดจ้ากปัญหาท่ีเกิดข้ึนในปัจจุบนัน้ีไดว้่ากฎหมายท่ีไม่มีการปรับเปล่ียน
แกไ้ขตามสภาพแวดลอ้มรวมไปถึงสภาพสังคมในปัจจุบนัแลว้นั้น กฎหมายไทยจะไดช่ื้อว่าเป็น
กฎหมายท่ีลา้หลงั เขา้ถึงไดย้าก และไม่มีความชดัเจน จึงสมควรใหมี้การแกไ้ขปัญหาท่ีปรากฏตาม
พระราชบญัญติัฉบบัน้ีเพื่อเป็นช่องทางหน่ึงในการลดปัญหาของกฎหมายในสงัคมท่ีเกิดข้ึนจริง เพื่อ
กฎหมายไทยจะไดรั้บการปรับปรุงแกไ้ขไปในทิศทางท่ีถูกตอ้งต่อไป 
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