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 This qualitative research aimed to investigate objectives of film language communication 

and narrative techniques used in online Thai commercials launched from 2017 to 2019. The 

research employed related theories including 1) online commercial innovation, 2) film language, 

and 3) narrative techniques, and other related studies as the research framework. The samples 

were fifty online Thai commercials, each of which lasted 30 minutes – 2 minutes. 

 The result revealed that each of the commercials had more than one communication 

objective named as primary objective and secondary objective. In terms of narrative techniques, it 

was found that the narrative perspectives (narrative voices/ points of view), scenes, and characters 

could provide viewers with immersive experience. Most stories were what really happened in 

daily life. Most characters were aimed to be realistic, having both good and bad character traits, to 

present the sincerity of the brand of which the products were advertised through narration and 

film language with the contribution of camera angles, picture sizes, and colors. Those elements 

could make the commercials interesting and provide insight into characters’ thoughts and 

emotions. 
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บทที ่1 

 

บทน า 
 

1.1 ทีม่าและความส าคญัของปัญหา 
 

ปัจจุบนัประเทศไทยนั้นเรียกไดว้า่เขา้สู่ยุคดิจิทลัอย่างเต็มตวัทั้งส่ือโซเชียล แอปพลิเคชนั
ต่างๆ มากมายท่ีเขา้มามีบทบาทในการใชชี้วิตของคนในสังคมไทย เรียกไดว้า่ทุกวนัน้ีคนไทยส่วน
ใหญ่หนัมาสนใจส่ือออนไลน์มากข้ึน และส่ือต่างๆ นั้นก็เร่ิมปรับตวัใหเ้ขา้กบัการใชชี้วติของคนใน
ยุคสมยัน้ีมากข้ึนดว้ยเช่นกนั จะเห็นไดช้ดัคือการปรับตวัของส่ือข่าว ส่ือบนัเทิงโทรทศัน์ โฆษณา 
ต่างก็เร่ิมเขา้มาสู่ออนไลน์ ทั้งการดูโทรทศัน์ในระบบออนไลน์ การไลฟ์สดไปพร้อมกบัออกอากาศ
จริง หรือส่ือข่าว สินคา้หรือบริการท่ีมีการสร้างเพจหรือช่องทางบนออนไลน์เพื่อตอบสนองการใช้
งานของผูบ้ริโภคให้สามารถรับรู้เร่ืองราว หรือขอ้มูลต่างๆ ผ่านออนไลน์ไดทุ้กท่ี การโฆษณาจาก
แต่เดิมท่ีมีให้เห็นเพียงในโทรทศัน์เท่านั้น ก็เร่ิมท่ีจะมีการโฆษณาสินคา้ผา่นส่ือออนไลน์มากยิ่งข้ึน 
แมแ้ต่ธนาคาร การจ่ายเงิน โอนเงิน ท่ีเคยตอ้งท าผา่นตู ้ATM ก็สามารถท่ีจะโอน จ่ายเงินผา่นมือถือ
ไดอ้ย่างสะดวกสบาย เรียกไดว้า่ทุกวนัน้ีคนส่วนใหญ่นั้นท าทุกอยา่งผ่านมือถือหรือโลกออนไลน์
เลยก็วา่ได ้ 

 
การโฆษณาในส่ือดั้งเดิม การโฆษณาเดิมทีท่ีเราคุน้เคยจะเป็นการโฆษณาผา่นส่ือโทรทศัน์ 

เป็นส่ิงท่ีเราพบเห็นและคุน้เคยกนัดี ซ่ึงการโฆษณาผ่านโทรทศัน์นั้นจะเป็นรูปแบบ แบบบงัคบัให้
ผูช้มดูโฆษณาสินค้าตวันั้ นอย่างเล่ียงไม่ได้เพราะโฆษณาทางส่ือโทรทัศนั้นมักจะมาคั่นกลาง
ระหวา่งท่ีเราก าลงัรับชมรายการ ละคร ข่าวต่างๆ ท่ีส าคญัหรือเป็นส่ิงท่ีเราก าลงัสนใจอยูใ่นขณะนั้น 
โฆษณาก็จะมาคัน่ให้เรารับชมก่อนท่ีจะกลบัไปดูส่ิงท่ีหน้าสนใจอีกคร้ัง หากเราไม่ตอ้งการท่ีจะ
รับชมโฆษณาตวันั้นจริงๆ เราก็ต้องเปล่ียนไปช่องอ่ืนเพื่อดูรายการ อ่ืนคัน่เวลา โดยโฆษณาท่ี
ปรากฏอยู่ทางหน้าจอโทรทัศน์นั้ นเราจะเรียกกันว่า TVC ย่อมาจาก Television Commercial 
Advertising โดยสามารถแบ่งออกได้ เป็น 2 ประเภท คือ 1) การโฆษณาสินค้าหรือบริการ Spot 
Television Advertising เป็นการมุ่งเนน้โฆษณาดา้นสินคา้และบริการ เพื่อให้ผูบ้ริโภคหรือผูช้มเกิด
ความสนใจ มีการจดจ า และท าให้เกิดการตดัสินใจซ้ือในท่ีสุด 2) การโฆษณาเพื่อประชาสัมพนัธ์
สถาบันหรือเพื่อประชาสัมพนัธ์องค์กร Institutional Advertising or Public Relations Advertising 
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or Corporate Advertising เป็นการแจ้งข้อมูลหรือข่าวสาร อาจเป็นกิจกรรมการรวมตัว เพื่ อ
ประโยชน์ของสังคมการรณรงค์ส่งเสริมกระตุ้นสังคม เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ของหน่วยงาน
สถาบันหรือองค์กร (Norden, 2019) นอกจากน้ีแล้วโฆษณาแบบส่ือดั้ งเดิมอย่าง TVC นั้นยงัมี
ขอ้จ ากดัในเร่ืองของเวลา ค่าใชจ่้ายท่ีแพง เน่ืองจากโฆษณาทางโทรทศัน์นั้นมีค่าใชจ่้ายท่ีค่อนขา้งสูง 
เม่ือคิดเวลาต่อนาทีของภาพยนตร์โฆษณา 1 เร่ือง โดยขอ้มูลจากทางทีมข่าวไทยรัฐทีวี  (2557) ได้
แสดงใหเ้ห็นถึงอตัราค่าโฆษณาและขอ้จ ากดัของเวลา ดงัน้ี 

 

 
 

รูปท่ี 1.1 ภาพอตัราค่าโฆษณา จากไทยรัฐ TV 
ท่ีมา : ทีมข่าวไทยรัฐทีวี, 2557 
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โดยระยะเวลาของการโฆษณานั้น ทีวีอานาล็อก มีระยะเวลาไดไ้ม่เกิน 12 นาที ต่อ 1 ชัว่โมง เป็น
ขอ้ก าหนด ส่วนทีวดิีจิทลันั้นมีโฆษณาเฉล่ีย 10 นาที ไม่เกิน 12 นาที จากขอ้มูลท่ีพบจะเห็นไดช้ดัวา่ 
ค่าโฆษณาผ่านทางส่ือดั้ งเดิมนั้นมีอัตราค่าบริการท่ีค่อนข้างสูงต่อนาที ดังนั้ นเราจะเห็นได้ว่า
โฆษณาส่วนมากทางโทรทศัน์จะเป็นโฆษณาท่ีไม่ได้มีเน้ือหาท่ียาวหลายนาที แต่มีเน้ือหาท่ีสั้ น
กระชบัในเวลาไม่ก่ีวิเท่านั้น และบวกกบัระยะเวลาท่ีจ ากดัท าให้โฆษณาผา่นส่ือโทรทศัน์ ไม่ไดมี้
การเล่าเร่ืองราวอะไรท่ีมากหนกั แต่เป็นการบอกสรรพคุณสินคา้ หรือเนน้เน้ือหาสารท่ีส าคญัๆ  เขา้
ประเด็นตรงจุด ไม่ไดมี้การน าผูช้มเขา้ไปสู่เร่ืองราว หรือสร้างประสบการณ์ร่วมระหวา่งแบรนดก์บั
ผูบ้ริโภคเท่าไร คนส่วนมากจึงคิดวา่โฆษณานั้นเป็นการขายของจนเกินไปและสร้างความน่าร าคาญ
ให้กบัผูช้ม ขณะก าลงัรับชมรายการ ละคร หรือข่าวท่ีก าลงัสนใจ ในปี 2558 กสทช.นั้นก็ไดอ้อกมา
เอาจริงเอาจงัเขม้งวดกบัการโฆษณาในช่วงไพร์มไทม์ว่าตอ้งก าหนด 12 นาที ต่อชั่วโมงเท่านั้น 
เน่ืองจากมีผูบ้ริโภคไดร้้องเรียนวา่โฆษณาเกินเวลา (ศูนยข์่าวผูบ้ริโภค, 2558) 
 
 การโฆษณาผ่านส่ือออนไลน์นั้ น มีความแตกต่างจากส่ือเดิมอย่างส้ินเชิง เพราะไม่มี
ขอ้จ ากดัดา้นเวลา ส่วนค่าใช้จ่ายก็มีความยืดหยุน่มากข้ึน และยงัไม่มีขอ้จ ากดัดา้นการเล่าเร่ืองอีก
ดว้ย เรียกไดว้่าในยุคดิจิทลันั้นผูช้มไดถู้กปรับเปล่ียนเป็นผูเ้ลือกแทน เน่ืองจากผูช้มหรือผูบ้ริโภค
นั้นสามารถเลือกไดว้า่จะรับชมโฆษณาตวันั้นหรือไม่ ในขณะท่ีเรารับชม หนงั เพลง หรือละคร อยู่
นั้น เม่ือมีโฆษณาเขา้มาคัน่เราสามารถเลือกท่ีจะกดขา้มเพื่อไม่รับชมโฆษณานั้นได ้โดยมีการนับ
เวลาถอยหลงัคือ 5 วินาที ซ่ึงความยากและทา้ทายของการท าโฆษณาสมยัใหม่นั้น จะตอ้งแข่งขนักนั
ท่ี เน้ือหา หรือ Content ท่ีน่าสนใจท าอยา่งไรให้ผูช้มหรือผูบ้ริโภคท่ีรับชมโฆษณาของเราอยูน่ั้นไม่
อยากท่ีจะกดขา้มโฆษณาของเรา โดยเน้ือหาของเร่ืองราวจะตอ้งสามารถหยุดคนดูไวไ้ด ้นอกจากวา่
สินคา้หรือบริการนั้นจะจ่ายเพิ่มมากข้ึน ท าให้โฆษณาของตวัเองนั้นไม่สามารถกดขา้มได ้ดงันั้น 
เน้ือหาการเล่าเร่ือง ความน่าสนใจ ภาพ สี องค์ประกอบต่างๆ ของโฆษณาในส่ือออนไลน์นั้น จึง
นบัเป็นส่ิงส าคญัอยา่งมาก ท่ีจะเรียกร้องคนดูไม่ใหก้ดขา้ม และท าให้โฆษณาของสินคา้หรือบริการ
นั้นๆ เป็นท่ีพูดถึงแบบปากต่อปากไดใ้นเครือข่ายสังคมออนไลน์ เพราะผูบ้ริโภคยุคใหม่นั้น เป็น
ผูบ้ริโภคท่ีมีทางเลือก ชอบเน้ือหาท่ีมีเร่ืองราว น่าจดจ าเพราะอย่างน้ีโฆษณาบางเร่ืองในส่ือ
ออนไลน์ จึงสามารถสร้างใหเ้กิดความสัมพนัธ์ระหวา่งลูกคา้กบัสินคา้หรือบริการนั้นๆ ได ้ 
 

โฆษณาในส่ือออนไลน์เราจะพบเห็นโฆษณาท่ีมีระยะเวลายาวมากกว่าโฆษณาในส่ือเดิม
ค่อนขา้งมาก ซ่ึงบางโฆษณาก็ท าเป็นมินิซีรีส์ ให้ติดตามต่อเป็นตอนๆ เพื่อสร้างการมีส่วนร่วมการ
ติดตามของผูช้มโดยท าเน้ือหาให้มีความน่าสนใจจนรู้สึกว่าอยากท่ีจะติดตามต่อ โดยภาพยนตร์
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โฆษณาออนไลน์บางช้ินก็มีความยาวถึง 20 นาที นบัเป็นภาพยนตร์สั้ น 1 เร่ืองไดเ้ลย โดยโฆษณา
ส่วนมากจะท าเร่ืองราวท่ีแปลกใหม่ และบางคร้ังเร่ืองราวของภาพยนตร์โฆษณานั้นก็ไม่ไดส้ร้าง
ออกมาให้มีเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกบัสินคา้อย่างโจ่งแจง้ ไม่ได้เน้นขายของจนเกินไป แต่เลือกท่ีจะ
สอดแทรกสินคา้เขา้ไปในหนงัโฆษณาให้ดูเช่ือมโยงกบัเร่ืองราว และภาพลกัษณ์ อย่างลงตวัแทน 
หรือเป็นการสร้างความประทบัใจแกผูช้ม เช่น โฆษณาของสินคา้ครีมทาผิว Vaseline Thailand ท่ี
สร้างภาพยนตร์โฆษณาข้ึนมาเพื่อถามผูช้มหรือผูบ้ริโภควา่ ผิวเรามีค่าแค่ไหน? โดยปกติผูห้ญิงทุก
คนอยากท่ีจะมีผิวขาวสวยเนียนกระจ่างใส เพราะผูช้ายส่วนมากชอบคนผิวขาว โดยในโฆษณานั้น
ไดส้ร้างการมีส่วนร่วมกบัคนดู โดยการตั้งค  าถามให้คนดูคิดไปพร้อมกบัท่ีดูหนงัวา่“สงสัยกนัไหม
ว่าท าไมทุกโฆษณาตอ้งจบด้วยการให้เรามีผิวกระจ่างใสเพื่อเอาชนะใจผูช้าย ผิวเรามีค่าแค่น้ีเอง
หรอ?”และต่อด้วยค าถามท่ีว่า “ลองคิดดีๆ นะนอกจากผูช้ายแล้วผิวเรามีไวเ้พื่อใคร” โดยตลอด
เร่ืองราวของภาพยนตร์โฆษณาก็จะมีการพูดคุยกบัคนดูมีการตั้งค  าถาม ให้คนดูหรือผูบ้ริโภคไดคิ้ด
ตามไปด้วยว่าจริงๆ แล้วผิวเรานั้นมีไวเ้พื่อใคร ผูห้ญิงทุกคนมักกลัวท่ีจะผิวด้าน ผิวเสีย ผิวด า
โฆษณาครีมบ ารุงผิวส่วนมากจึงพยายามบอกวา่ใชแ้ลว้ผิวจะขาวสวยจนผูช้ายหลง แต่โฆษณาตวัน้ี
กบับอกกบัผูช้มวา่ ผวิท่ีมีคุณค่าคือผวิท่ีไดอ้อกไปใชเ้ร่ืองราว ผวิดี คือ ผวิท่ีกลา้ใช ้ 

 

 

รูปท่ี 1.2 ภาพโฆษณา ผวิเรามีค่าแค่ไหน  
ท่ีมา : Vaseline Thailand, 2019 
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จะเห็นไดว้า่โฆษณาในยุคใหม่นั้นเร่ิมมีการสร้างสัมพนัธ์ระหวา่งลูกคา้กบัแบรนด์มากข้ึน ให้ลูกคา้
มองถึงความหวงัดีของสินคา้หรือบริการท่ีมีต่อผูบ้ริโภคไม่ไดต้อ้งการจะขายของเพียงอยา่งเดียว ซ่ึง
การโฆษณาในส่ือออนไลน์นั้นเราจะพบเห็นโฆษณาในลกัษณะน้ีอยูบ่่อยๆ เป็นการแสดงใหเ้ห็นถึง
ความจริงใจท่ีสินคา้หรือบริการมีต่อผูบ้ริโภค เพื่อไม่ให้คนดูรู้สึกว่าขายของจนเกินไป และท าให้
คนดูรู้สึกเปิดใจท่ีจะติดตามหรือสนใจซ้ือสินคา้จากโฆษณาเหล่าน้ีมากข้ึน 
 
 ดงันั้น ผูว้ิจยัจึงสนใจท่ีจะศึกษาเก่ียวกบัวิธีการเล่าเร่ืองและการส่ือสารดว้ยภาษาภาพยนตร์
ในโฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 ทั้งน้ีเพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์
งานภาพยนตร์โฆษณา และเป็นองคค์วามรู้ใหก้บัผูท่ี้สนใจอยากสร้างสรรคง์านโฆษณา 

 

1.2 ปัญหาน าวจิัย 
 

 1.2.1 วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ เป็นอยา่งไร 
 1.2.2 วิธีการเล่าเร่ืองและการส่ือสารดว้ยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ 
เป็นอยา่งไร 
 

1.3 วตัถุประสงค์การวจิัย 
 

 1.3.1 เพื่อศึกษาวตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ 
 1.3.2 เพื่อศึกษาวิธีการเล่าเร่ืองและการส่ือสารดว้ยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทยผ่านส่ือ
ออนไลน์ 
 

1.4 ขอบเขตการวจิัย 
 

 งานวิจยัเร่ืองน้ีจะศึกษาภาพยนตร์โฆษณาไทยโดยผ่านส่ือออนไลน์ www.youtube.com 
และwww.facebook.com ท่ีมีระยะเวลาไม่เกิน  30 นาที และ ยาว 2 นาทีข้ึนไป โดยคดัเลือกเฉพาะท่ี
เผยแพร่ ตั้งแต่ วนัท่ี  1 มกราคม พ.ศ. 2560 - 1 ธนัวาคม พ.ศ. 2562 คดัเลือกโฆษณา ท่ียอ้นหลงัจาก
ปีปัจจุบนัไม่เกิน 5 ปี เน่ืองดว้ยอยากให้เน้ือหาของโฆษณา มีความทนัสมยั ไม่เก่าจนเกินไป เพราะ
การท าโฆษณา ในแต่ละปี จะมีเน้ือหาท่ีในบางคร้ังอิงกบัปัญหาสังคม หรือ กระแส นิยมของสังคม
ในช่วงนั้นด้วย เพื่อตามเทรนกระแสสังคม เพราะโฆษณาถือเป็นการตลาดรูปแบบหน่ึง การท า
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การตลาด ผา่นภาพยนตร์โฆษณานั้นจึงจ าเป็นตอ้งตามกระแสสังคมทนัสมยั เขา้กบัยุคหรือปัญหา
สังคมในปัจจุบนั 

 

1.5 นิยามศัพท์เฉพาะ 
 

 วิธีการเล่าเร่ืองและการส่ือสารด้วยภาษาภาพยนตร์  ในภาพยนตร์โฆษณา หมายถึง การ
ส่ือสารเร่ืองราว ผา่นองคป์ระกอบสัญญะท่ีส่งผา่นภาพค าพูด ค าบรรยาย สี ฉาก ตวัละคร เคร่ืองแต่ง
กาย เพื่อต้องการให้ผูรั้บสารหรือผู ้ชม เข้าใจในความหมายของเร่ืองราวและช่วยน าเร่ืองราว
เช่ือมโยงไปสู่ สินคา้ บริการ หรือผลิตภณัฑ์ นั้นๆ ท่ีจะท าให้สินคา้เขา้มามีบทบาทกบัเร่ืองราวได้
อย่างลงตวั  โดยส่ิงท่ีจะเขา้มาเช่ือมโยง สินคา้หรือบริการนั้นๆ อาจจะเป็นการเช่ือมโยงสินคา้กบั
เร่ืองราว ผ่าน สี ค  าพูด ตวัละคร หรือ ฉาก เน้ือหา เป็นตน้ ซ่ึงทั้งหมดน้ีลว้นเป็นส่วนส าคญัท่ีช่วย
เน้นย  ้าถึง สินค้า หรือบริการนั้นๆได้ จึงนับเป็นจุดท่ีช่วยเช่ือมโยงให้คนดูรู้ได้ว่าโฆษณาน้ี เป็น
โฆษณาของสินคา้ตวัใด และสินคา้ตวันั้นก าลงัจะบอกอะไรกบัคนดู 

 
 วัตถุประสงค์การส่ือสาร ในภาพยนตร์โฆษณา หมายถึง การส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณา
นั้นมีวตัถุประสงค ์เพื่ออะไรบา้ง เช่น สร้างความตระหนกัรู้ สร้างการส่งต่อ การแชร์และไลค ์สร้าง
ภาพลกัษณ์ สร้างกระแสไวรัล สร้างความแปลกใหม่ สร้างความต่ืนตาต่ืนใจ ใหก้บัผูบ้ริโภคเป็นตน้ 

 

 ภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ หมายถึง ภาพยนตร์โฆษณาของประเทศไทยท่ี
เผยแพร่ผา่นทางส่ือออนไลน์  YouTubeและ Facebook ท่ีมีระยะเวลา ไม่เกิน 30 นาที โดยเผยแพร่
ในปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 
 

1.6 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
 

 1.6.1 เพื่อเป็นเกิดแนวทางในการพฒันาหรือสร้างสรรค์ผลงานภาพยนตร์โฆษณาในส่ือ
ออนไลน์ 
 1.6.2 เพื่อเสริมสร้างองค์ความรู้เก่ียวกบัการท าภาพยนตร์โฆษณา ให้กบัคนท่ีท างานสาย
อาชีพน้ี และสนใจอยากสร้างภาพยนตร์โฆษณาผา่นส่ือออนไลน์ 
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บทที ่2 

 
 

แนวคดิ ทฤษฏ ีและงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

  
 งานวิจยัเร่ือง “วิธีการส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 2560 - ปี 
พ.ศ. 2562” ผูว้จิยัไดท้  าการรวบรวมแนวคิด ทฤษฏี งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง ในงานวจิยัไว ้ดงัน้ี 

2.1 แนวคิดนวตักรรมการโฆษณาออนไลน์ 
  2.1.1 ความหมายของส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ 
  2.1.2 การตลาดผา่นสังคมออนไลน์ (Social Media Marketing) 

2.1.3 เครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social Media) 
2.1.4 การโฆษณาผา่นส่ือออนไลน์ 
2.1.5 แนวคิดโฆษณาวดีีโอออนไลน์ (Video Online) 

2.2 แนวคิดภาษาภาพยนตร์ 
2.3 แนวคิดการเล่าเร่ือง (Narrative) 
2.4 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

2.1 แนวคดินวตักรรมการโฆษณาออนไลน์ 
 
 2.1.1 ความหมายของส่ือดั้งเดิมและส่ือใหม่ 
 
 ส่ือ (Media) นั้นเป็นช่องทางการส่ือสารท่ีน าเสนอเน้ือหาสาร ไม่วา่จะเป็น ขอ้มูล ข่าวสาร 
โฆษณา หรือความบนัเทิงต่างๆ ไปสู่ผูบ้ริโภค หรือผูรั้บสาร และการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยไีด้
น าไปสู่การพัฒนาท่ีเปล่ียนแปลงรูปแบบของส่ือให้ดีข้ึน นับจากส่ือท่ีเป็นแบบบุคคลพูดคุย 
กันปากต่อปากส่งข่าวสารกลายเป็นส่ือส่ิงพิมพ์ และส่ือส่ิงพิมพ์ก็เปล่ียนแปลงกลายเป็น ส่ือ
อิเล็กทรอนิกส์ ก็คือ ส่ือโทรทัศน์ วิทยุ อย่างท่ีเราพบเห็นกันในปัจจุบัน และการพัฒนาของ
เทคโนโลยีน้ียงัคงมีต่อเน่ืองอย่างไม่หยุดน่ิง เกิดเป็นส่ืออินเตอร์เน็ตข้ึนาเพื่อเพิ่มการติดต่อส่ือสาร
ให้มากข้ึน จึงกล่าวไดว้า่ การเปล่ียนแปลงดา้นระบบเทคโนโลยีท าให้เกิดส่ือ ออกเป็น 2 ประเภท
ดว้ยกนั (พรจิต สมบติัพานิช, 2547 อา้งถึงใน ปิยาณี ศิริประภาษมงคล, 2558, น. 21) ดงัน้ี 
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 ประเภทท่ี 1 ส่ือดั้งเดิม (Traditional Media) คือ ส่ือท่ีผูส่้งสารนั้นสามารถส่งสารไปยงัผูรั้บ
สารได้เพียงทางเดียว ไม่สามารถติดต่อกลบัไปโดยตรงกบัผูรั้บสารได ้เป็นส่ือท่ีท าหน้าท่ีส่งสาร
เพียงอย่างเดียว สามารถแยกย่อยไดด้งัน้ี ส่ือท่ีท าหน้าท่ีส่งสารตวัหนังสือ เสียง หรือภาพไปอย่าง
เดียว ไดแ้ก่ หนงัสือพิมพ ์ส่ือวทิย ุส่ือโทรเลข นิตยสาร เป็นตน้ ส่วนส่ือท่ีท าหนา้ท่ีส่งสารไปไดส้อง
อยา่ง ทั้งภาพและเสียงพร้อมกนั ไดแ้ก่ ส่ือโทรทศัน์ ส่ือภาพยนตร์ เป็นตน้ 
 
 ประเภทท่ี 2 ส่ือใหม่ (New Media) เป็นส่ือท่ีท าให้ผูส่้งสารและผูรั้บสารท าหน้าท่ีส่งสาร
และรับสารไดพ้ร้อมกนัทั้งสองทาง และยงัเป็นส่ือท่ีสามารถท าหนา้ท่ีส่งสารไดห้ลายอยา่ง ทั้งภาพ 
เสียง และขอ้ความไปพร้อมๆ กนั โดยเป็นการรวมเทคโนโลยขีองส่ือดั้งเดิม มาเขา้กบัความกา้วหนา้
ของระบบเทคโนโลยีสมยัใหม่ ท าให้สามารถส่ือสารได้สองอย่างผ่านระบบเครือข่าย และยงัมี
ศกัยภาพเป็นส่ือแบบประสม (Multimedia) โดยปัจจุบนัน้ีส่ือใหม่ได้รับการพฒันาเป็นท่ีรู้จกัและ
นิยมมากข้ึนดว้ย 
 
 ซ่ึงแนวคิดเก่ียวกบัส่ือใหม่ และการตลาดดิจิตอล ไดถู้กนิยามวา่ หมายถึง เน้ือหา (Content) 
ท่ีอยู่ในรูปแบบดิจิทลั ซ่ึงลกัษณะส าคญัของรูปแบบเน้ือหาท่ีอยูใ่นรูปแบบดิจิทลันั้น ประกอบไป
ดว้ย “อิสระ 5 ประการ” (5 freedoms)ไดแ้ก่ 
  1) ขอ้จ ากดัดา้นเวลา (Freedom from Scheduling) อิสระจากขอ้จ ากดัของเวลา คือ
เน้ือหาท่ีอยู่ในรูปแบบดิจิทลันั้น ตวัผูรั้บสารสามารถเลือกรับและส่งเน้ือหาข่าวสาร  ไดใ้นเวลาท่ี
ตวัเองตอ้งการ ไม่จ  าเป็นตอ้งชมเน้ือหาต่างๆ ตามเวลาท่ีมีก าหนดเอาไว ้
  2) ข้อจ ากัดด้านพรมแดน (Freedom from Geological Boundaries) อิสระจาก
ขอ้จ ากดัดา้นพรมแดนคือ เน้ือหาข่าวสารในรูปแบบดิจิทลันั้น เป็นเน้ือหาขอ้มูลท่ีสามารถรับชมได้
ทัว่โลก ในเวลาอนัรวดเร็ว ท าใหผู้รั้บสารหรือผูบ้ริโภคสามารถเลือกรับ หรือคน้หาขอ้มูลต่างๆ จาก
ประเทศใดก็ได ้ตามความตอ้งการของแต่ละบุคคล 
  3) ขอ้จ ากดัดา้นขนาด (Freedom to Scale) อิสระจากขอ้จ ากดัดา้นขนาด เช่น การ
ปรับเน้ือหาใหเ้หมาะสมท่ีจะเผยแพร่ไปทัว่โลก หรือปรับใหเ้หมาะสมกบักลุ่มเป้าหมาย 
  4) ขอ้จ ากดัดา้นรูปแบบ (Freedom from Formats) อิสระจากขอ้จ ากดัดา้นรูปแบบ 
คือ เน้ือหาในแบบดิจิทลั ไม่จ  าเป็นตอ้งมีรูปแบบ หรือลกัษณะท่ีตายตวั แบบส่ือดั้งเดิม เช่น สปอร์ต
โฆษณามาตรฐานทางโทรทศัน์ถูกก าหนดความยาวตอ้งไม่เกิน 30 วินาที ส่ือส่ิงพิมพต์อ้งมีคร่ึงหนา้
หรือเต็มหน้าเป็นตน้ แต่ส่ือดิจิทลั เช่น วีดีโอภาพท่ีถ่ายจากกลอ้งมือถือ แลว้น าไปลงเวบ็ไซต์จะมี
ความยาวก่ีวนิาที หรือจะมีความละเอียดของไฟลเ์ท่าไรก็ไดเ้ป็นตน้ 
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  5) อิสระจากยุคนักการตลาดสร้างเน้ือหาสู่ยุคนักบริโภค และควบคุมเน้ือหาเอง 
(Freedom from Marketer - Driven to Consumer - Initiated, Created and Controlled) การพฒันาการ
ของเทคโนโลยีดิจิทลันั้น ท าให้เจา้ของส่ือไม่สามารถควบคุมการแพร่กระจายของส่ือไดเ้หมือนใน
อดีต เน้ือหาท่ีพบใน บล็อก (Blog) คลิปวีดีโอ หรือเวบ็ไซตข์อง YouTube และส่ือผสมใหม่ๆ อาจ
เกิดจากการสร้างสรรค์โดยผูบ้ริโภคคนใดก็ได ้เกิดเป็นเน้ือหาท่ีสร้างสรรค์โดยผูบ้ริโภคหรือผูรั้บ
สาร (Consumer - Created Content) หรืออาจเป็นค าพูดแบบปากต่อปากฉบับออนไลน์ (Online 
Word - of - Mouth) ท่ีท  าให้ข่าวสารแพร่กระจายไปอย่างรวดเร็ว (ปิยาณี ศิริประภาษมงคล, 2558, 
น. 22-23) 
 
 สอดคลอ้งกบั ขวญัฤทยั สายประดิษฐ์ (2551 อา้งถึงใน ปิยาณี ศิริประภาษมงคล, 2558, น. 
23) กล่าววา่ ส่ือใหม่เป็นส่ือท่ีตอบสนองความตอ้งการสารสนเทศไดต้ามความตอ้งการของผูรั้บสาร
มากท่ีสุด เพราะส่ือใหม่ สามารถสร้างโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ระบุเน้ือหาข่าวสารไดอ้ยา่งมีระบบ มี
การคน้หาขอ้มูลไดง่้าย ท าให้เกิดผลส าเร็จในงานเผยแพร่ และการรวบรวมข่าวสารไดม้ากกวา่ และ
ยงัใชคุ้ณสมบติัของโปรแกรมคอมพิวเตอร์ผสมผสาน ส่ือต่าง หรือท่ีเราเรียกกนัวา่ ส่ือผสมผสาน 
 
 2.1.2 แนวคิดการตลาดออนไลน์ (Online Marketing) 
 

การตลาดออนไลน์ (Online Marketing) เป็นการตลาดโดยผ่านส่ือออนไลน์ ท่ีสามารถ
โตต้อบกนัได ้ซ่ึงเช่ือมโยงผูบ้ริโภคและผูข้าย การตลาดแบบออนไลน์นั้นเป็นการด าเนินงานทาง
การตลาดแบบใหม่ ในการประกอบธุรกิจ เป็นท่ีนิยมอย่างมากในปัจจุบนั เพราะสะดวก รวดเร็ว 
และประหยดั (ปิยาณี ศิริประภาษมงคล, 2558, น. 25) 

 
 การตลาดออนไลน์ (Online Marketing) หมายถึง การด าเนินกิจกรรมทางการตลาดโดยใช้
อินเทอร์เน็ตเป็นส่ือกลาง และส่ืออิเล็กทรอนิกส์ มาผสมผสานกบัวิธีทางการตลาด ด าเนินกิจกรรม
ทางการตลาดกบัลูกคา้และกลุ่มเป้าหมาย เพื่อบรรลุถึงจุดมุ่งหมายขององคก์ร การตลาดออนไลน์มี
รายละเอียด ดงัต่อไปน้ี (พิบูล ทีปะบาล, 2545 อา้งถึงใน ปิยาณี ศิริประภาษมงคล, 2558, น. 25-26) 
  1) เป็นการส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมายในลกัษณะเฉพาะเจาะจง (Niche Market) 
  2) เป็นลกัษณะการส่ือสารแบบสองทาง (2 Way Communication) 
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  3) เป็น รูปแบบการตลาดแบบตัวต่อตัว  (One to One Marketing Personalize 
Marketing) ลูกคา้หรือกลุ่มเป้าหมายสามารถก าหนดรูปแบบสินคา้หรือบริการไดต้ามความตอ้งการ
ของตนเอง 
  4) มีการกระจายไปยงักลุ่มผูบ้ริโภค (Dispersion of Consumer) 
  5) เป็นกิจกรรมท่ีนกัการตลาดสามารถส่ือสารออกไปไดท้ัว่ทุกมุมโลก ตลอด 24 
ชัว่โมง 
  6) สามารถติดต่อส่ือสารโตต้อบ ปฏิสัมพนัธ์ไดอ้ยา่งรวดเร็ว (Quick Response) 
  7) มี ต้น ทุนต ่ าแ ต่ได้ป ระสิท ธิผล  ส ามารถวัดผลได้ทัน ที  (Low Cost and 
Efficiency) 
  8) มีความสัมพนัธ์กบักิจกรรมการตลาดแบบดั้งเดิม (Relate to Traditional) 
  9) มีการตดัสินใจในการซ้ือจากขอ้มูลข่าวสารท่ีไดรั้บ (Purchase by Information) 
 
 การตลาดออนไลน์ (Online Marketing) ยงัช่วยประหยดัค่าใชจ่้าย ทั้งเร่ืองของพนกังานขาย 
การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบส่ือต่างๆ เช่น หนงัสือพิมพ ์โทรทศัน์ ป้ายโฆษณา วิทยุ และ
อ่ืนๆ และการท าการตลาดยงัมีรูปแบบ 24 ชัว่โมง ท าให้ปริมาณการซ้ือขายเพิ่มข้ึน แต่ผูข้ายก็ตอ้ง
ศึกษาเร่ืองของสินคา้ ช่องทางการประชาสัมพนัธ์ กลุ่มเป้าหมายให้ชดัเจน เพื่อใหก้ารใชส่ื้อประเภท
น้ีให้มีประสิทธิภาพสูงสุด (ปิยาณี ศิริประภาษมงคล, 2558, น. 26) โดยการตลาดออนไลน์นั้น 
สอดคลอ้งกบั 
 

การตลาดผ่านสังคมออนไลน์ (Social Media Marketing) คือ รูปแบบการสร้างเคร่ืองมือ
ทางการตลาดบนโลกออนไลน์ เป็นการใชส่ื้อออนไลน์ในการกระจายและสร้างมูลค่าทางการตลาด 
โดยสร้างการติดต่อส่ือสาร และสร้างตราสินค้าให้บรรลุเป้าหมายตามความต้องการ การสร้าง
การตลาดแบบสังคมออนไลน์นั้นเป็นการสร้างกิจกรรมทางการตลาด ไม่ว่าจะเป็นด้านเน้ือหา 
รูปภาพ ภาพเคล่ือนไหว เสียง เพื่อวตัถุประสงคห์ลกัคือการกระจายเน้ือหาไปยงัผูบ้ริโภค การตลาด
ผ่านสังคมออนไลน์นั้นถือว่าเป็นท่ีนิยมแนวใหม่ทางธุรกิจ เพราะท าให้เขา้ถึงเป้าหมายได้อย่าง
ง่ายดาย และยงัพัฒนาช่องทางการเข้าถึงผูบ้ริโภคได้หลากหลายรูปแบบ เช่น อีเมล์ โฆษณา
ออนไลน์บนเวบ็ไซต ์เป็นตน้ (Kaur, 2016 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 14-15)  
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ส่ือสังคมออนไลน์ยงัเป็นหนทางในการสร้างเน้ือหาทางการตลาดของแบรนด์ ไดด้ว้ยการ
สร้างสรรค์ กระจายหรือน าส่ือไปถึงผูรั้บสารหรือผูบ้ริโภค เป็นเคร่ืองมือท่ีนักการตลาดนิยม
ชมชอบในการใชส้ร้างการตลาด (Tsai & Man, 2013 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 15)  

 
ตวัอยา่งการใช้ส่ือสังคมออนไลน์ในวงการธุรกิจประเภทสินคา้หรูหรา หรือตราสินคา้ท่ีมี

ระดบัแพง จะนิยมใชเ้คร่ืองมือส่ือสังคมออนไลน์ เป็นหลกัในการกระตุน้ทางการตลาด เพื่อท าใหร้า
สินคา้ประสบความส าเร็จ ตวัอยา่ง หลุยส์ วิตตอง (Louis Vuitton: LV) ท่ีไดมี้การน าเสนอวีดีโอเดิน
แบบผ่านทางแฟนเพจ Facebook ท าให้เหล่าบรรดาผูช่ื้นชอบสินค้ายี่ห้อน้ี นิยมชมชอบและมี
ความสุขกบัโชวไ์ด ้เหมือนใกลชิ้ดกบัตราสินคา้และกิจกรรมของตราสินคา้ (Kapferee, 2012 อา้งถึง
ใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 15) 

 
Kim and Ko (2012 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 15-17) ไดอ้ธิบายการใช้การตลาด

ของส่ือสังคมออนไลน์ ในสินคา้ประเภทหรูหราหรือระดบัแพง ถึงความพยามพฒันาสินคา้ดว้ย 5 
ทิศทางผา่นระบบการตลาดสังคมออนไลน์ มีดงัน้ี 

 1) ความบนัเทิง (Entertainment) 
 ความบนัเทิงในการตลาดผ่านส่ือสังคมออนไลน์ คือ ผลของความสนุกในการมี

ส่วนร่วมจากเคร่ืองมือสังคมออนไลน์ โดยก่อให้เกิดประสบการณ์ร่วม Agichtein (2008) และ Shao 
(2009 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 15) ยงัพบวา่ ความบนัเทิงเป็นตวักระตุน้หลกัการบริโภค
เน้ือหาของผู ้บริโภค และ Park (2009 อ้างถึงใน จิดาภา ทัดหอม , 2558, น. 15) ยงัระบุว่าความ
บันเทิง เป็นตัวขับเคล่ือน สร้างให้เกิดการมีส่วนร่วมในสังคมออนไลน์ ทั้ งน้ีการสร้างเน้ือหา
กิจกรรมผ่านเคร่ืองมือสังคมออนไลน์ ของตราสินคา้เป็นการสร้างความเพลิดเพลิน ส่วนร่วมและ
รวมไปถึงยงัพบว่า ผูบ้ริโภคท่ีใช้เคร่ืองมือสังคมออนไลน์มีการใช้ตราสินคา้ ท่ีมีความสัมพนัธ์กบั
เน้ือหาท่ีก่อให้เกิดความสนุกสนาน ผอ่นคลายและเกิดเป็นงานอดิเรก (De Marez & Verleye, 2009 
อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 15-16) 

 2) การปฏิสัมพนัธ์ (Interaction) 
 Daugherty, Eastin, and Bright (2008 อ้างถึงใน จิดาภา ทัดหอม , 2558, น . 16) 

พบว่า การสร้างการปฏิสัมพันธ์ ในสังคมออนไลน์เป็นแรงกระตุ้นตัวส าคัญในการสร้าง
ความสัมพนัธ์และการจดัเน้ือหา ส่ือสังคมออนไลน์นบัเป็นตวัช่วยหรือเป็นพื้นท่ีให้ผูค้นแลกเปล่ียน
ความคิดเห็นเก่ียวกบัขอ้มูลข่าวสาร รวมไปถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งตราสินคา้สินคา้และกลุ่มลูกคา้  
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 ประเภทของส่ือสังคมออนไลน์สามารถแบ่งออกได้ 2 กลุ่มด้วยกนั คือ (Zhu & 
Chen, 2015 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 16) 

 กลุ่มสังคมออนไลน์ประเภท Profile Based คือ มุ่งเน้นสมาชิกเด่ียว เน้ือหาจะ
สอดคลอ้งกบัสมาชิก โดยวตัถุประสงค์หลกัคือจะชกัชวนกลุ่มผูท่ี้ใช้ส่ือสังคมออนไลน์ โดยเน้น
หวัขอ้หรือเน้ือหาท่ีเจาะจง ผูใ้ชจ้ะอยูเ่บ้ืองหลงัโปรแกรมต่างๆ ทางสังคมออนไลน์ เช่น Facebook, 
Twitter, WhatsApp เป็นตน้ 

 กลุ่มสังคมออนไลน์ประเภท Content Based คือ กลุ่มมุ่งเนน้ดา้นเน้ือหา เน้นตอบ
ค าถามพูดคุยเร่ืองของเน้ือหา จุดประสงคห์ลกัส าหรับผูใ้ชคื้อรวมเน้ือหาไวก้บัโปรไฟล์ เช่น Flick, 
Instagram,  Pinterest, YouTube เป็นตน้  

 3) ความนิยม (Trendiness)  
  ส่ือสังคมออนไลน์ เป็นการน าเสนอข่าวด่วน ข่าวท่ีเป็นประเด็นในเวลาเดียวกนั 
(Becker & Gravano, 2011 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558) ความนิยมของขอ้มูลข่าวสารในโลก
สังคมออนไลน์ สามารถ รวมออกมาไดเ้ป็น 4 แรงกระตุน้ดว้ยกนั ดงัน้ี  

  3.1) การควบคุมดูแล โดยการควบคุมดูแลอธิบายถึงการค้นหา การ
สอดส่อง รวมไปถึงการน าความทนัสมยั  

  3. 2) ความรู้ หมายถึง ขอ้มูลขอตราสินคา้ ท่ีมีความสัมพนัธ์กบัตราสินคา้ 
เพื่อสร้างความรู้ใหก้บัลูกคา้และ ท าใหลู้กคา้เกิดประสบการณ์ หรือกระตุน้การซ้ือ  

  3.3) ขอ้มูลก่อนการซ้ือ หมายถึง การช่วยส่งเสริมให้ลูกคา้มีความอยาก
โดยใชก้ารส่ือสารของตราสินคา้ เพื่อกระตุน้การตดัสินใจซ้ือของลูกคา้ 

  3.4) แรงบนัดาลใจ หมายถึง ความอยากท่ีจะซ้ือ ความตอ้งการและพยามท่ี
จะหาข้อมูลในการตดัสินใจซ้ือ แรงบนัดาลใจยงัรวมไปถึงเร่ืองของภาพพจน์ท่ีลูกคา้มอง ท่ีจะ
ก่อใหเ้กิดการตดัสินใจ ความทนัสมยัของสินคา้ และความเป็นกระแส  

 4) ความเฉพาะเจาะจง (Customization) 
 จิดาภา ทดัหอม (2558, น. 17) ท่ีกล่าววา่ ระดบัความเฉพาะเจาะจง คือการบริการท่ี

สร้างความพึงพอใจ ต่อระดบัของผูบ้ริโภค โดยความพึงพอใจส่วนตวั หรือ ตราสินคา้สามารถสร้าง
ความรู้สึกเป็นส่วนตวั หรือสามารถสร้างความแข็งแกร่ง ดึงดูดใจ ความจงรักภกัดีต่อตราสินค้า 
Martin and Todorov (2010 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 17) ในโลกของส่ือออนไลน์ ความ
เฉพาะเจาะจงรวมไปถึงการเขา้ถึงผูบ้ริโภค จากการส่งหรือการน าเสนอขอ้ความหรือสาร 
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  Zhu and Chen (2015 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 17) ไดแ้บ่งประเภทการ
กระจายข่าวหรือการเสนอขอ้ความ ซ่ึงข้ึนอยูก่บัระดบัความเฉพาะเจาะจง ของสารหรือจอ้ความนั้น
ดว้ย แบ่งได ้2 ประเภทดว้ยกนั ไดแ้ก่ (1) ขอ้ความเฉพาะเจาะจง (2) การแพร่กระจายข่าว ส าหรับ
ข้อความเฉพาะเจาะจงนั้นจะระบุลูกค้า และกลุ่มผูรั้บสารขนาดเล็ก เช่น การประกาศผ่านทาง 
เฟซบุ๊ก ส่วนการแพร่กระจายข่าวจะเป็นการกระจายไปยงักลุ่มเป้าหมายท่ีมีความสนใจ เช่น  
ทวติเตอร์ ตวัอยา่งเช่น ตราสินคา้เบอร์เบอร่ี (Burberry) และกุชชี (Gucci) ท่ีสร้างความเฉพาะเจาะจง
ดว้ยการส่งของขวญัออนไลน์ไปยงัลูกคา้ โดยการส่งเป็นการส่งแบบรายบุคคล ซ่ึงเป็นการออกแบบ
ขอ้ความท่ีเฉพาะเจาะจงต่อบุคคลนั้นๆ ท าใหเ้กิดความพิเศษส่วนตวัต่อลูกคา้ของตราสินคา้นั้น และ
ยงัสร้างความเป็นเอกลกัษณ์ส่วนตวัใหก้บัสินคา้ (Sangar, 2012 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 
17) 

 5) การตลาดแบบปากต่อปาก (Word of mouth หรือ WOM) 
 ส่ือสังคมออนไลน์ มีความเก่ียวเน่ืองกับการตลาดแบบปากต่อปาก ประเภทท่ี

เรียกวา่ eWOM เป็นการบอกต่อของผูบ้ริโภคผา่นโลกของอินเตอร์เน็ตเก่ียวกบัสินคา้หรือตราสินคา้ 
(Muntinga et al., 2011 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 17) การตลาดแบบปากต่อปากบนโลก
ออนไลน์นั้นสามารถสร้างความน่าเช่ือถือ ความรู้สึกร่วม และความสัมพนัธ์กัน ส าหรับลูกค้า 
(Gruen & Sloman, 2006 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 17) 

 Chu and Kim (2011 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 17) พบวา่ การตลาดแบบ
ปากต่อปากออนไลน์ นั้นสามารถแบ่งออกได ้3 ส่วน คือส่วนท่ี 1 การคน้หาความคิดเห็น ส่วนท่ี 2 
การออกความคิดเห็น ส่วนท่ี 3 การผ่านความคิดเห็น ซ่ึงระดบัการคน้หาขอ้มูลความคิดเห็นของ
ลูกค้ามีระดับท่ีสูง เม่ือมีการตัดสินใจซ้ือ มีการแสดงความคิดเห็นซ่ึงเรียกว่าผูน้ าทางความคิด 
นบัเป็นจุดท่ีมีอิทธิพลในการสร้างทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคคนอ่ืน ถือไดว้า่มีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ือสินคา้นั้นได ้ทั้งน้ีการตลาดแบบปากต่อปากมีส่วนประกอบท่ีส าคญัดว้ย  5 ประการ 
ได้แก่ การให้ความรู้เก่ียวกับสินค้าและบริการ แนวทางส าหรับการระบุหาผู ้บริโภคท่ีต้องการ
แบ่งปันข้อมูล การสรรหาเคร่ืองมือทางการตลาดในการแสดงความคิดเห็นหรือแบ่งปันข้อมูล 
การศึกษาวิธีการ เวลา สถานท่ีในการบอกปากต่อปาก และการแสดงความคิดเห็น และการรับฟัง 
โตต้อบความคิดเห็น และแบ่งปันขอ้มูล (Lake, 2010 อา้งถึงใน จิดาภา ทดัหอม, 2558, น. 17) 

 
การตลาดออนไลน์ไดเ้ร่ิมเขา้มีมีบทบาทและความส าคญัเพิ่มมากข้ึนตามล าดบั สอดคลอ้ง

กบัพฤติกรรมการบริโภคส่ือในปัจจุบนั โดยเฉพาะการใช้ส่ือผ่านทางช่องทางอินเตอร์เน็ต โดย
ช่องทางน้ีถือเป็นช่องทางการส่ือสาร ท่ีผูบ้ริโภคใชใ้นการหาสินคา้บริการ หรือคน้ควา้หาขอ้มูลของ
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สินคา้หรือบริการ และยงัสามารถใชเ้ปรียบเทียบราคา คุณสมบติัสินคา้ หรือ วางแผนการเลือกซ้ือ
สินคา้ ราคาท่ีผูข้ายแต่ละรายเสนอขายให้กบัผูบ้ริโภค รวมไปถึงการเขียนเร่ืองราวของผูบ้ริโภคท่ี
เคยใช้สินคา้หรือบริการต่างๆ ไปแลว้ จะเห็นไดว้่าสังคมยุคปัจจุบนั ส่ือสังคมออนไลน์ถือเป็นอีก
ส่ือท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค นอกจากนน้ียงัมีการใช้กลยุทธ์ดา้นการตลาด เพื่อ
สร้างการตลาดรูปแบบใหม่ โดยจะส่งผลต่อการรับรู้และการตอบสนองของผูบ้ริโภคท่ีเพิ่มข้ึน และ
ตน้ทุนในการด าเนินการยงัต ่าลงแต่ประสิทธิภาพการกระจายขอ้มูลข่าวสารกลบัเพิ่มสูงข้ึน ในยุค
ดิจิทลัการท าการตลาดจะเร่ิมจากการท าการตลาดผา่นเวบ็ไซต์ เป็นการเพิ่มยอดเขา้ดูเวบ็ไซต์ รวม
ไปถึงการกระตุน้ให้เกิดการท าธุรกรรมผ่านทางเวบ็ไซต์ในการซ่ือขายสินคา้ และบริการผ่านทาง
เวบ็ไซตโ์ดยตรง (อาคีรา ราชเวยีง, 2560, น. 122) 

 

2.1.3 เครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social Media) 
 

เครือข่ายสังคมออนไลน์ถือเป็นการพบปะ และสร้างการรู้จกัใหม่ผ่านทางเวบ็ไซต์สังคม
ออนไลน์ ถือเป็นกิจกรรมสูงสุดท่ีไดรั้บความนิยมในปัจจุบนั โดยสังคมออนไลน์นั้นช่วยองคก์รใน
การดึงดูลูกคา้ใหม่ๆ และกลุ่มเป้าหมายเพื่อสร้างในการสนใจสินคา้บริการหรืองานใหม่ๆ เป็นการ
ส่งเสริมธุรกิจรูปแบบหน่ึงและสร้างการจดจ าในตราสินคา้ Brand (2014 อา้งถึงใน อาคีรา  ราชเวยีง, 
2560, น. 123) 

 
 โฆษณาในเครือข่ายสังคมออนไลน์นั้นแบ่งได้ 3 ประเภท (นุชจรินทร์ ชอบด ารงธรรม , 
2553, น. 30) ดงัน้ี  
  1) รูปแบบโฆษณาโดยตรงจากเครือข่ายเพื่อน เป็นรูปแบบท่ีมีประสิทธิภาพมาก
ท่ีสุด โดยเป็นการรับรู้สินคา้หรือบริการ จากเพื่อนโดยตรง ซ่ึงมีอิทธิพลในการสร้างความน่าเช่ือถือ
สูง ตอ้งผูบ้ริโภคท่ีจะยอมรับส่ือดงักล่าว 
  2) รูปแบบโฆษณาโดยตรงบนพื้นท่ีเครือข่ายสังคมออนไลน์ เป็นโฆษณารูปแบบ
ท่ีเกิดข้ึนบนเว็บไซต์ทัว่ไป ลกัษณะเป็นแบนเนอร์ แต่ส าหรับสังคมออนไลน์นั้นผูป้ระกอบการ
สามารถ เขา้ถึงขอ้มูลส่วนตวัของของผูบ้ริโภคไดง่้ายกวา่ ผา่นหนา้ขอ้มูลส่วนตวั 
  3) รูปแบบการโฆษณาโดยออ้มจากการสร้างกลุ่ม เป็นเทคนิคการตลาดรูปแบบ
ใหม่ โดยจะสร้างกลุ่มหรือเพจ ให้ผูใ้ชส้ามารถเขา้มาร่วมได ้โดยจะสามารถเก็บขอ้มูลเพื่อน าไปใช้
อา้งอิงในการท าการตลาด หรือการสร้างการรับรู้แบรนดไ์ด ้
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ลกัษณะเน้ือหา ขอ้มูล ท่ีแสดงบนโฆษณาในเครือข่ายออนไลน์แบ่งได ้3 ประเภท (Evans 
& Epstein, 2010 อา้งถึงใน นุชจรินทร์ ชอบด ารงธรรม, 2553, น. 30) ดงัน้ี 
  1) แสดงข้อมูลผูส้นับสนุน เป็นการแสดงข้อมูลของสินค้าหรือบริการไวเ้ป็น
ส่วนประกอบ ตวัอยา่ง การใส่ขอ้ความ “สนบัสนุน โดย...บริษทั” เป็นตน้  
  2) แสดงข้อมูลส่วนตัวของบริษัท เพื่อให้ผู ้ชมหรือผูบ้ริโภคสามารถติดตาม
ข่าวสารอัพเดต กิจกรรมต่างๆ ท่ีทางบริษัทจัดท าข้ึนมาได้ โดยอาจใส่เป็น ท่ีอยู่ เว็บไซต์ เพจ
Facebook เป็นตน้  
  3) แสดงข้อมูลเฉพาะ ลักษณะเหมือนการใช้แบนเนอร์ แต่เป็นของท่ีท าข้ึนมา
พิเศษเฉพาะบุคคล หรือกลุ่มคน และรูปแบบไม่ไดจ้  ากดัอยูท่ี่ป้ายโฆษณาธรรมดา เช่น ปฏิทินแสดง
วนัท่ีมีการลดราคาสินคา้ เป็นตน้  
 
 สังคมออนไลน์นั้นไม่ได้มีใช้เพื่อสนทนา พูดคุย หรือโพสต์ข้อความรูปต่างๆ เท่านั้ น 
ปัจจุบนัสังคมดงักล่าวไดมี้การพฒันาให้มีบทบาทส าคญัในเชิงกรแลกเปล่ียนขอ้มูลข่าวสาร ทั้งดา้น
การคา้ ธุรกิจ ประชาสัมพนัธ์ รวมไปถึงการส่ือสารองคก์รทางภาครัฐและเอกชน ตลอดจนสามารถ
รวมกลุ่มผูท่ี้มีความสนใจตรงกนัอยา่งกวา้งขวาง ซ่ึงหมายความวา่ พื้นท่ีดงักล่าวประกอบดว้ยบุคคล
ท่ีมีอาชีพและความสนใจท่ีหลากหลาย อารี จ  าปากลาย (2558 อา้งถึงใน อาคีรา ราชเวียง, 2560, น.  
123) 

 

2.1.4 การโฆษณาผ่านส่ือออนไลน์ 
 
 นวฤทธ์ิ อคัควรกิจ (2551 อา้งถึงใน สุนทรี แซ่ล้ิม, 2556, น. 8-9) ไดส้รุปบทบาทท่ีส าคญั
ในการโฆษณา มีดงัน้ี 
  1) การสร้างการตระหนกัรู้ (Creating Awareness) การโฆษณาแต่ละคร้ังเป้าหมาย
ไม่วา่จะโดยตรงหรือโดยออ้มของเจา้ของสินคา้นั้น  
  2) การให้ข้อมูล (Providing Information) โดยปกติแล้วเจ้าของสินค้าจะอาศัย
โฆษณา เป็นหน่ึงช่องทางในการให้ขอ้มูลแก่ผูบ้ริโภคหรือกลุ่มเป้าหมาย โดยขอ้มูลดงักล่าวจะเป็น
ประโยชน์ต่อ สินคา้ ราคาสินคา้ สถานท่ีจ าหน่ายสินคา้ การลดแลกแจกแถมขอ้มูลบริษทั และอ่ืนๆ 
ท่ีมีส่วนในการประกอบการตดัสินใจซ้ือของกลุ่มเป้าหมาย 
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  3) การสร้างภาพลกัษณ์ (Image Building) การโฆษณาสามารถสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดี
ให้กบัสินคา้หรือบริการนั้นๆ ได ้เน่ืองจากกลุ่มเป้าหมายจะเช่ือมโยงส่ิงต่างท่ีไดเ้ห็นในโฆษณาไป
ถึงแบรนดห์รือสินคา้บริการนั้นๆ เม่ือถึงเวลาท่ีตอ้งตดัสินใจซ้ือจะท าใหเ้ลือกสินคา้ประเภทนั้นๆ 
  4) การย  ้าเตือน (Reminding) บทบาทส าคญั อีกประการหน่ึงของการโฆษณา โดย
การย  ้าเตือนแบรนด ์เพื่อไม่ใหก้ลุ่มเป้าหมายลืม เม่ือถึงเวลาตอ้งตดัสินใจซ้ือ 
  5) การโน้มนา้วจิตใจ (To Persuade) โฆษณามีหน้าท่ีในการโน้มน้าวให้เป้าหมาย
เช่ือวา่สินคา้นั้นดี มีประสิทธิภาพ และส่วนใหญ่จะโน้มนา้วให้เช่ือวา่สินคา้ของตนนั้นดีกวา่คู่แข่ง 
โดยบทบาทท่ีส าคญัท่ีนกัโฆษณาคาดหวงัมากท่ีสุดคือ สามารถโน้มน้าวให้กลุ่มเป้าหมายเลือกใช้
สินคา้ท่ีโฆษณา 
 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2539 อ้างถึงใน สุนทรี แซ่ล้ิม, 2556, น. 9)  กล่าวว่าหน้าท่ีของการ
โฆษณา มีดงัน้ี 
  1) หน้าท่ีทางการตลาด เป็นหนา้ท่ีหน่ึงในส่วนประสมทางการตลาด ประกอบไป
ดว้ย สินคา้ผลิตภณัฑ์ ราคา การจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาดทั้งส่ี เคร่ืองมือน้ีใช้ร่วมกนัเพื่อ
ตอบสนองความตอ้งการและการสร้างความพึงพอใจใหลู้กคา้น าไปสู่การสร้างยอดขาย 
  2) หนา้ท่ีการติดต่อส่ือสาร โฆษณาถือเป็นการติดต่อข่าวสารจากกลุ่มใดกลุ่มหน่ึง 
เพื่อจูงใจใหเ้กิดความตอ้งการ หรือสร้างทศัคติท่ีดีต่อกลุ่มเป้าหมาย 
  3) หนา้ท่ีให้ความรู้ โฆษณาถือเป็นการใหค้วามรู้ เก่ียวกบัสินคา้และบริการและท า
ใหก้ลุ่มเป้าหมายทราบได ้
  4) หน้าท่ีด้านเศรษฐกิจ โฆษณาท าให้เกิดการซ้ือสินคา้หรือบริการต่างๆ เป็นตวั
สร้างยอดขายก าไรทางธุรกิจใหด้ าเนินไปดว้ยดี ท าใหเ้กิดการขยายการลงทุน เป็นผลท าใหเ้ศรษฐกิจ
ส่วนรวมดีข้ึน 
  5) หน้าท่ีดา้นสังคม การโฆษณามีส่วนช่วยในการปรับปรุงมาตรฐาน การด าเนิน
ชีวิตของประชาชนในประเทศใดประเทศหน่ึงทัว่โลก การเผยแพร่ข่าวสาร โฆษณามีส่วนและมี
ผลกระทบต่อการพฒันาด้านสังคมและวฒันธรรม การโฆษณาไม่ได้มุ่งขายแค่สินค้าเท่านั้ น มี
โฆษณาจ านวนไม่นอ้ยท่ีค านึงถึงความรับผดิชอบต่อสังคม และมวลมนุษยชาติ 
 
 โฆษณาในเครือข่ายสังคมออนไลน์แบ่งได ้3 ประเภท ดงัน้ี (นุชจรินทร์ ชอบด ารงธรรม, 
2553, น. 30)  
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  1) รูปแบบโฆษณาโดยตรงจากเครือข่ายเพื่อน เป็นรูปแบบท่ีมีประสิทธิภาพมาก
ท่ีสุด โดยเป็นการรับรู้สินคา้หรือบริการ จากเพื่อนโดยตรง ซ่ึงมีอิทธิพลในการสร้างความน่าเช่ือถือ
สูง ตอ้งผูบ้ริโภคท่ีจะยอมรับส่ือดงักล่าว 
  2) รูปแบบโฆษณาโดยตรงบนพื้นท่ีเครือข่ายสังคมออนไลน์ เป็นโฆษณารูปแบบ
ท่ีเกิดข้ึนบนเว็บไซต์ทัว่ไป ลกัษณะเป็นแบนเนอร์ แต่ส าหรับสังคมออนไลน์นั้นผูป้ระกอบการ
สามารถ เขา้ถึงขอ้มูลส่วนตวัของของผูบ้ริโภคไดง่้ายกวา่ ผา่นหนา้ขอ้มูลส่วนตวั 
  3) รูปแบบการโฆษณาโดยออ้มจากการสร้างกลุ่ม เป็นเทคนนิคการตลาดรูปแบบ
ใหม่ โดยจะสร้างกลุ่มหรือเพจ ให้ผูใ้ชส้ามารถเขา้มาร่วมได ้โดยจะสามารถเก็บขอ้มูลเพื่อน าไปใช้
อา้งอิงในการท าการตลาด หรือการสร้างการรับรู้แบรนด์ได ้
   
 ปัจจยัท่ีเป็นองค์ประกอบ ในโฆษณาผ่านส่ือออนไลน์ วีรพร สุพจน์ธรรมจารี และปรีดา 
ศรีนฤวรรณ (2561, น. 119) ไดศึ้กษาแบบทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกบัปัจจยัการโฆษณาผ่านส่ือ
สังคมออนไลน์ ผ่านอุปกรณ์พกพา เพื่อเพิ่มความมีส่วนร่วมกบัตราสินคา้ของผูบ้ริโภค โดยพบว่า 
นกัวิชาการไดท้  าการศึกษาเก่ียวกบัปัจจยัท่ีใช้เป็นองคป์ระกอบในโฆษณาผ่านส่ือสังคมออนไลน์ 
และมีเพียงไม่ก่ีปัจจยัท่ีท่ีนกัวชิาการไดใ้หค้วามน่าสนใจ ไดแ้ก่  
  1) ปัจจัยความน่าร าคาญ (Irritation) Sandage and Leckenby (1980  อ้างถึงใน  
วรีพร สุพจน์ธรรมจารี และปรีดา ศรีนฤวรรณ, 2561, น. 119) ช้ีให้เห็นวา่กลยุทธ์ชองนกัโฆษณา ใช้
การแข่งขนัเพื่อดึงดูดความสนใจ อาจสร้างความร าคาญให้แก่ผูบ้ริโภค Rettie et al. (2001 อา้งถึงใน  
วีรพร สุพจน์ธรรมจารี และปรีดา ศรีนฤวรรณ , 2561, น. 119) กล่าวว่า ปัจจยัความน่าร าคาญมี
อิทธิพลในเชิงลบ ต่อทศันคติหรือการมีส่วนร่วมกบัตราสินคา้ของผูบ้ริโภค 
  2) ปัจจยัความน่าเช่ือถือ (Credibility) หมายถึง ความน่าเช่ือถือ ความเล่ือมใส
ศรัทธา ความไวว้างใจของผูบ้ริโภค ท่ีมีต่อโฆษณาผ่านส่ือสังคมออนไลน์ ผูบ้ริโภค MacKenzie 
and Lutz (1989 อ้างถึงใน วีรพร สุพจน์ธรรมจารี และปรีดา ศรีนฤวรรณ , 2561, น. 119) ความ
น่าเช่ือถือนั้นถือเป็นส่ิงส าคญัในการส่ือสารผา่นส่ือสังคมออนไลน์ เพราะหากผูบ้ริโภค ไม่ไวว้างใจ
หรือไม่เช่ือถือ เช่ือมัน่ในส่ือโฆษณาแล้ว ผูบ้ริโภคก็จะยิ่งไม่สนใจต่อเน้ือหาหรือสินคา้ บริการท่ี
โฆษณาผา่นส่ือออนไลน์ 
  3) ปัจจยัดา้นความบนัเทิง (Entertainment) เป็นส่ิงกระตุน้ของการโฆษณาผา่นส่ือ
ออนไลน์ เพื่อสร้างความบนัเทิงและ สุขทางอารมณ์  Ducoffe, 1996; McQuail (1994 อ้างถึงใน  
วีรพร สุพจน์ธรรมจารี และปรีดา ศรีนฤวรรณ, 2561, น. 119) นับเป็นปัจจยัท่ีท าให้ผูบ้ริโภครับรู้
เน้ือหาของโฆษณาผ่านส่ือออนไลน์ โดยควรจะให้ความสนุกสนาน ความต่ืนเตน้ ช่ืนชอบ เพื่อ
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สร้างความบนัเทิงและเพิ่มประสบการณ์ท่ีดีให้กบัผูช้ม หรือผูบ้ริโภค Alwitt and Prabhakar (1992 
อา้งถึงใน วรีพร สุพจน์ธรรมจารี และปรีดา ศรีนฤวรรณ, 2561, น. 119) ไดพ้บวา่ ความบนัเทิงนั้นมี
อิทธิพลในเชิงบวกต่อทศัคติ และการมีส่วนร่วมต่อตราสินคา้ 
  4) ปัจจยัการใหข้อ้มูล (Informativeness) คือ ความสามารถของการโฆษณาผา่นส่ือ
ออนไลน์ โดยปัจจยัน้ีเพื่อเพิ่มความมีส่วนร่วมของผูช้ม หรือผูบ้ริโภค ในการให้ขอ้มูลเก่ียวกับ
สินคา้หรือบริการต่างๆ Ducoffe, 1996; Van Der Waldt et al. (2009 อา้งถึงใน วีรพร สุพจน์ธรรม
จารี และปรีดา ศรีนฤวรรณ, 2561, น. 119-120) โดยขอ้มูลท่ีจะส่งใหผู้บ้ริโภคหรือผูช้มนั้น ตอ้งเป็น
การน าเสนอคุณสมบติัเชิงคุณภาพ เช่น ความถูกตอ้ง ทนัเวลา และมีประโยชน์ โดยมีความเช่ือว่า 
องค์ประกอบท่ีเป็นปัจจยัในการโฆษณาผ่านส่ือออนไลน์นั้น จะมีอิทธิพลต่อการสร้างการมีส่วน
ร่วมกบัตราสินคา้ของผูบ้ริโภค ความภกัดีต่อตราสินคา้ และความตั้งใจซ้ือ  
 
 จากผลการศึกษา ของวีรพร สุพจน์ธรรมจารี และปรีดา ศรีนฤวรรณ (2561, น. 123)  ยงั
พบวา่ปัจจยัท่ีใชเ้ป็นองคป์ระกอบของการโฆษณาทางส่ือออนไลน์นั้น ยงัไม่มีความชดัเจน แต่มีตวั
แปรท่ีนักวิชาการนิยมใช้ในการศึกษาเป็นจ านวนมากคือ 4 ปัจจยั ได้แก่ ความน่าเช่ือถือ การให้
ขอ้มูล ความบนัเทิง และการเขา้ถึงขอ้มูล 
 

2.1.5 แนวคิดโฆษณาวดีีโอออนไลน์ (Video Online) 
 
 ลดาอ าไพ ก้ิมแกว้ (2560, น. 10) ไดส้รุปเก่ียวกบัความหมายของวีดีโอออนไลน์ ไวว้่า คือ 
การส่ือสารในรูปแบบหน่ึงท่ีกระท าผ่านอินเตอร์เน็ต ซ่ึงในปัจจุบนัมีวีดีโอออนไลน์อยู่มากมาย  
เช่น  YouTube Facebook LineTV Mello เป็นต้น  โดย ส่ื อวี ดี โอออนไลน์  เป็น เค ร่ืองมือ ท่ี มี
ประสิทธิภาพในการโฆษณา เพราะง่ายต่อการสร้างความเขา้ใจในตวัสินคา้และบริการ และสามารถ
เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งรวดเร็ว 
 
 ส่ือออนไลน์ท่ีนิยมใชส้ าหรับโฆษณาออนไลน์ ไดแ้ก่ YouTube และ Facebook 
 YouTube คือ เว็บไซต์ท่ีให้บริการแลกเปล่ียนแบ่งปันวีดีโอระหว่างผูใ้ช้ได้ฟรี โดยผูใ้ช้
สามารถเขา้ดูวดีีโอต่างๆ พร้อมทั้งเป็นผูอ้ปัโหลดวดีีโอในกรณีท่ีเป็นสมาชิก ในขณะท่ีผูท่ี้ไม่ไดเ้ป็น
สมาชิกสามารถเขา้มาดูวดีีโอได ้แต่ไม่สามารถเป็นผูอ้ปัโหลดวดีีโอได ้ 
 
 ลดาอ าไพ ก้ิมแกว้ (2560, น. 10-11) ไดส้รุปรูปแบบโฆษณาบน YouTube ไวด้งัน้ี 
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  1) โฆษณาส่วนหวั (Mastheads) คือ แทบแบรนเนอร์โฆษณาท่ีจะปรากกฎอยูด่า้น
บนสุดของหนา้โฮมเพจ YouTube ซ่ึงจะถูกเปล่ียนวนัต่อวนั แต่จะปรากฏตลอด 24 ชัว่โมง และจะ
ขยายเป็น 100% ของหนา้ถา้ผูใ้ชค้ลิกท่ีโฆษณาตวัน้ี โดยมีความยาวสูงสุดไดไ้ม่เกิน 30 วนิาที 
  2) โฆษณา TureView ในวีดีโอ (TrueView in-stream ads) เป็นวีดีโอโฆษณาท่ี
แทรกดา้นขา้งพร้อมกบัวดีีโออ่ืน โดยสามารถเลือกใหส้อดรับกบักลุ่มเป้าหมายได ้
  3) โฆษณา TureView แบบดิสเพลย  ์(TrueView in-display ads) ปรากฏข้ึนบริเวณ
ดา้นขา้งพร้อมกบัวดีีโออ่ืน โดยสามารถเลือกใหส้อดรับกบักลุ่มเป้าหมายได ้
  4) โฆษณาในวีดีโอท่ีไม่สามารถข้ามได้ (Non-skippable in-stream ads) วีดีโอ
โฆษณาท่ีแทรกอยูช่่วงก่อนหนา้หรือระหวา่งคลิปวีดีโอหลกั โดยการโฆษณาแบบน้ีจะไม่สามารถ
ขา้มไดต้อ้งดูโฆษณาใหจ้บก่อน โดยวดีีโอจะมีความยาว 15-30 วนิาที 
  5) โฆษณาดิสเพลยแ์บนเนอร์ (Display ads banners) เป็นแบรนเนอร์ท่ีปรากฏทาง
ดา้นขวาของวดีีโอแนะน า โดยสามารถท าเป็นวดีีโอท่ีมีความยาวไม่เกิน 30 วนิาที 
  6) โฆษณาท่ีซ้อนทับในวีดีโอ (Overlay in-video ads) เป็นภาพโฆษณาแบบ
โปร่งใสปรากฏเป็นกรอบเล็กๆ อยูใ่นส่วนล่างของวีดีโอหลกั เป็นรูปภาพพร้อมขอ้ความ หรือเป็น
วดีีโอไดไ้ม่เกิน 10 วนิาที 
 
 Facebook คือ เครือข่ายสังคมออนไลน์ขนาดใหญ่ หรือท่ีเรียกกนัวา่ Social Network ก่อตั้ง
โดย มาร์ก ซักเคอร์เบิร์ก โดยผู ้เป็นสมาชิก Facebook สามารถสร้างพื้นท่ีส่วนตวั ส าหรับบอกเล่า
เร่ืองราวของตวัเอง ติดต่อส่ือสารกบัเพื่อน ทั้งแบบขอ้ความ รูปภาพ วดีีโอ หรือเสียง โดย Facebook 
ยงัแบ่งออกเป็นหลายหมวดหมู่ ทั้งเพื่อความบนัเทิงรับรู้ข่าวสาร หรือเพื่อเชิงธุรกิจสร้างเพจ สร้าง
แบรนด ์ขายของ ดว้ยเหตุน้ี Facebook จึงเรียกไดว้า่เป็นท่ีนิยมอยา่งมากทัว่โลก  
 

โดยรูปแบบการโฆษณา บน Facebook สามารถแบ่งได้ตามน้ี (รมย์ชลี เลาหสัจจาพร , 
2563) 
  1) รูปภาพ เป็นโฆษณาท่ีเรียบง่ายและสบายตา เป็นการใช้รูปภาพเพื่อส่ือสารถึง
เร่ืองเล่า หรือเพื่อแสดงภาพสินคา้ ประกอบกบั Content 
  2) วีดีโอ เป็นการโฆษณาโดยเล่าเร่ืองด้วยภาพ เสียงผ่านภาพเคล่ือนไหว มีทั้ ง
ตั้งแต่รูปแบบหนงัสั้น วดีีโอ How to หรือรูปแบบรายการ เป็นตน้ 
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  3) สตอร่ี จะเป็นเหมือนคลิปวีดีโอภาพเคล่ือนไหวบอกเล่าเร่ืองราวในระยะเวลา
สั้นๆ ส่วนมากจะมีระยะเวลาไม่เกิน 10 วนิาที   
  4) Messenger เป็นโฆษณาท่ีส่งตามกล่องขอ้ความการสนทนาของผูใ้ชง้าน ช่วยให้
ผูท่ี้เร่ิมตน้ท าธุรกิจสร้างเพจขายของ สามารถน าเสนอสินคา้และพูดคุยกบัลูกคา้ไดส้ะดวกมากข้ึน 
นิยมใชก้บัภาพน่ิงมากกวา่ภาพเคล่ือนไหว  
  5) ภาพสไลด์ เป็นรูปแบบโฆษณาท่ีสามารถแสดงภาพหรือวีดีโอได้สูงสุด 10 
รายการในโฆษณาช้ินเดียว โดยภาพหรือวีดีโอจะตอ้งมีลิงค์เป็นของตวัเอง เป็นการไฮไลท์สินคา้
หรือบอกเล่าเร่ืองราวของแบรนดใ์ห้ต่อเน่ืองกนัไปในแต่ละการ์ด 

 6) สไลด์โชว ์เป็นโฆษณาท่ีประกอบไปดว้ยภาพเคล่ือนไหว เสียง และขอ้ความ 
คลา้ยโฆษณาแบบวีดีโอแต่เป็นคลิปขนาดเล็ก แต่สามารถล่าเร่ืองราวของแบรนด์ให้น่าติดตามได้
เช่นกนั 

 7) คอลเลกชัน่ เป็นโฆษณาท่ีช่วยให้ผูค้นสามารถคน้พบ หรือเลือกดู และสั่งซ้ือ
สินคา้ได ้ 

 8) โฆษณาแบบทดลองเล่น นิยมใช้โฆษณาส าหรับแอพพลิเคชั่นหรือเกม ท่ี
สามารถใหผู้ใ้ชส้ามารถเขา้ไปทดลองเล่นดูก่อนได ้ 

 

2.2 แนวคดิภาษาภาพยนตร์ 
 
 ภาพยนตร์นั้นเปรียบเสมือนศิลปะ เป็นวฒันธรรม เป็นส่ือสารมวลชน ในรูปแบบของ
ส่ือมวลชน ซ่ึงมีบทบาท ในการส่ือสาร หรือน าสาร ขอ้มูล ความรู้ เร่ืองราว ความคิด ความหมาย 
อารมณ์ความรู้สึกต่างๆ ไปสู่ผูช้ม และการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ในแต่ละเร่ือง ต่างก็มีเทคนิค 
อารมณ์ ความคิด ในภาพยนตร์นั้นๆท่ีแตกต่างกนัออกไป เพื่อให้ตรงกบัส่ิงท่ีตอ้งการจะส่ือสารถึง
คนดู หรือผูช้ม ทั้งเทคนิคดา้นการจดัแสง มุมกลอ้ง รวมไปถึงองคป์ระกอบต่างๆ ในภาพยนตร์ ลว้น
เป็นส่ิงท่ีส่งเสริมให้ภาพยนตร์สามารถส่ือความหมายออกมาไดอ้ย่างสมบูรณ์ (นิพนธ์ คุณารักษ์, 
2558) 
 

2.2.1 ขนาดภาพ (Shot Size) 
 

ชนาพร มหาศรี (2562, น. 35) กล่าววา่ ขนาดภาพ หรือ ช็อต (Shot) สามารถบนัทึกภาพคน
หรือวตัถุท่ีตอ้งการถ่ายท าด้วยภาพขนาดต่างๆ ตั้งแต่ภาพท่ีมีขนาดกวา้งสามารถมองเห็นคนและ
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วตัถุทั้งหมดได ้ไปจนถึงภาพท่ีมีขนาดใกลม้าก ข้ึนอยูก่บัการส่ืออารมณ์และความหมายของผูก้  ากบั
ภาพยนตร์  

 1) ขนาดภาพไกลมาก (Extreme Long Shot, ELS) เป็นขนาดนั้นท่ีนิยมใช้ในตอน
เร่ิมเร่ืองหรือเปิดเร่ืองของภาพยนตร์ เป็นขนาดภาพในลกัษณะมุมกวา้ง เพื่อให้เห็นความอลงัการ
ของสถานท่ีโดยรอบ ขนาดภาพลกัษณะน้ีมกันิยมใชเ้พื่อให้ผูช้มไดรู้้จกัคุน้เคยสถานท่ี นอกจากนั้น
ยงันิยมใช้ในการแสดงถึงการเปล่ียนแปลงเร่ืองเวลาของสถานขอท่ีเหตุการณ์นั้นๆ ดว้ย (ชนาพร 
มหาศรี, 2562, น. 35) 

 2) ขนาดภาพไกล (Long Shot - LS) หรือเรียกว่าภาพ มุมกว้าง (Wide Shot)  
ลกัษณะเป็นภาพกวา้งท่ีเผยให้เห็นส่วนต่างๆ บริเวณโดยรอบในฉาก ทิวทศัน์ บา้นเรือน หรือตวั
ละครเป็นภาพกวา้ง สามารถเห็นผูแ้สดงเต็มตวั ตั้งแต่ศีรษะจนถึงส่วนเทา้แบบภาพเต็มตวั (Full 
Shot) เพื่อให้ผูช้มคุน้เคยกบัส่วนปรักอบทัว่ๆไปในฉากนั้นๆ ว่ามีใครเก่ียวขอ้งกนับา้ง ระยะภาพ
ไกลยงัใชเ้พื่อเป็นการแนะน าฉากของเร่ืองส าหรับเปิดฉากเพื่อบอกเวลาและสถานท่ี เพื่อใหผู้ช้มนั้น
รับรู้ได้ว่าเร่ืองราวก าลงัเกิดข้ึนท่ีไหน หรือเน้นพื้นท่ีหรือบริเวณท่ีกวา้งใหญ่เพื่อเปรียบเทียบกับ
สัดส่วนของมนุษยท่ี์มีขนาดเล็ก เรียกภาพระยะไกลว่า Establishing Shot ท าให้ผูช้มประทบัใจใน
ความยิ่งใหญ่ และช่วยดึงดูดความสนใจของผูช้มได้เป็นอย่างดี (รักศานต์ วิวฒัน์สินอุดม, 2546  
อา้งถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 32-33) ภาพระยะไกลนั้นนอกจากจะส่ือถึงความยิ่งใหญ่ได ้
กวา้งใหญ่ได้แล้ว และถ้ามีตวัละครอยู่ในฉากเพียงล าพงัในภาพมุมกวา้งนั้น ก็สามารถส่ือได้ถึง
อารมณ์ความรู้สึกของตวัละคร ถึงความอา้งวา้ง โดดเด่ียวหรือส้ินหวงัไดด้ว้ย 

 3) ขนาดภาพปานกลาง (Medium Shot / MS)  เป็นภาพท่ีมีความหลากหลายโดยจะ
มีขนาดตั้งแต่ หน่ึงในส่ี ถึงสามในส่ีของร่างกาย เช่นตั้งแต่ศีรษะลงมาประมาณใตเ้ข่า หรือประมาณ
สะโพกหรือใตเ้อว หรือเรียกอีกอยา่งว่า Mid Shot หรือ Waist Shot ภาพระยะปานกลาง เป็นภาพท่ี
นิยมใช้กนัมาก มกัใช้ในฉากท่ีมีบทสนทนา เพราะตวัละครจะอยู่ห่างจากผูช้มภาพยนตร์ในระดบั
ปานกลาง และท าให้เห็นท่าทางและการแสดงอารมณ์ของตวัละครไดอ้ย่างชดัเจน หรือภาพระยะ
แบบน้ีเรียกวา่ ภาพ Two Shot ช่วยให้ผูช้มเห็นถึงปฏิกิริยาของตวัละครทั้งสองไดอ้ยา่งชดัเจน ถา้มี
ตวัละครในภาพสามคนจะเรียกว่า Three Shot ถ้ามีมากกว่าน้ีเรียกว่า Group Shot นอกจากน้ียงัใช้
เช่ือมระหว่างภาพเพื่อรักษาความต่อเน่ืองของภาพระยะไกลและระยะใกล้ (ประวิทย ์แต่งอกัษร, 
2551 อา้งถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 33)  

 4) ขนาดภาพใกล้ (Close-Up / CU) ภาพระยะใกล้เป็นขนาดภาพท่ีเน้นตวัละคร
โดยเฉพาะท่ีใบหน้า หรือภาพระยะใกล้ท่ีเห็นตั้งแต่ช่วงหน้าอกหรือหัวไหล่ข้ึนไป เพื่อให้ผูช้ม
มองเห็นและสามารถรับรู้ถึงอารมณ์ของตวัละครอยา่งใกลชิ้ด ตวัอยา่งเช่น การแสดงสีหนา้ ท่าทาง 
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อารมณ์ ร้ิวรอยบนใบหนา้ น ้ าตา โดยส่วนใหญ่แลว้นั้นจะเนน้ความรู้สึกของตวัละครท่ีสายตา หรือ
แววตาเป็นส าคญั 
  5) ขนาดภาพใกลม้าก (Extreme Close-Up / ECU or XCU) เป็นภาพท่ีเน้นส่วนใด
ส่วนหน่ึงของร่างกาย เช่น ตา ปาก เทา้ มือ เป็นตน้ เป็นการเพิ่มการเล่าเร่ืองในหนงัให้ไดอ้ารมณ์
มากข้ึน 
 

2.2.2 มุมกล้อง (Camera Angles) 
 

มุมกล้องมีความโดดเด่น ในทางเชิงจิตวิทยาการรับรู้ของผูช้ม โดยมุมกล้องนั้นสามารถ
จ าแนกออกไดเ้ป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ ดงัน้ี คือ 

 1)  มุมกลอ้งตามการรับรู้ของผูช้ม โดยสามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ 
 1.1) มุมกลอ้งแบบออบเจ็คตีฟ (Objective Camera Angles) เป็นมุมกลอ้ง

ท่ีน าเสนอภาพเหตุการณ์ต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนบนจอภาพยนตร์ โดยผูช้มนั้นจะรู้สึกเหมือนเป็นผูติ้ดตาม
หรือผูเ้ฝ้ามองเหตุการณ์ โดยเร่ืองราวท่ีไดเ้กิดข้ึนผ่านกลอ้งของภาพยนตร์นั้น ลกัษณะของภาพท่ี
ปรากฏเป็นการแจง้หรือบอกใหผู้ช้มรู้วา่เกิดอะไร ท่ีไหน เม่ือไร อยา่งไร และตวัละครเป็นใครก าลงั
ท าอะไรอยู ่มุมกลอ้งน้ีเรียกว่า มุมผูช้ม (Audience Point Of View) (ไพบูลย ์คะเชนทรพรรค์, 2551 
อา้งถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 34) 

 1.2) มุมกล้องแบบซับเจ็คทีฟ (Subjective Camera Angles) เป็นมุมกลอ้ง
ท่ีน าพาผูข้มใหมี้ส่วนร่วมในเร่ืองราวของภพยนตร์ ท าใหผู้ช้มรู้สึกวา่ตวัเองอยูใ่นเหตุการณ์นั้นหรือ
มีส่วนร่วมกบัตวัละครนั้น โดยฉากกลอ้งจะแทนสายแทนของผูช้ม 

 1.3)  มุมกลอ้งแบบพอ้ยทอ์อฟวิว (Point-of-View Camera Angles / POV)
เป็นมุมกล้องแทนการมองหรือมุมมองเฉพาะเจาะจงของตวัละครลักษณะคล้ายมุมกล้องแบบ  
ออบเจ็คทีฟ ท่ีดึงคนดูให้เขา้มามีส่วนร่วมกบัเหตุการณ์ในภาพยนตร์ มุมกลอ้งแบบน้ีจะท าให้ผูช้ม
เห็นส่ิงต่างๆ จากมุมมองของตวัละครท่ีอยูใ่นภาพยนตร์ ท าให้ผูช้มใกลชิ้ดเร่ืองราวรับรู้อารมณ์ของ
ตวัละครได ้(Mamer, 2006 อา้งถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 34) 

2) มุมกลอ้งตามต าแหน่งความสูง-ต ่า  เป็นมุมกลอ้งท่ีวางต าแหน่งคนดูให้ท ามุม
กบัตวัละคร หรือวตัถุ ท าให้มองเห็นตวัละครในระดบัองศาท่ีแตกต่างกนั โดยแบ่งออกไดเ้ป็น 6 
ระดบั ดงัน้ี 

 ระดบัท่ี 1 มุมสายตานก (Bird’s Eye View) มุมกลอ้งท่ีเกิดจากการถ่ายจาก
ดา้นบนเหนือศีรษะ ท ามุมตั้งฉากเป็นแนวด่ิง 90 องศา กบัตวัละคร เป็นมุมท่ีแทนสายตานกท่ีอยูบ่น
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ทอ้งฟ้าท่ีเหมือนวา่ก าลงัมองลงมา หรือจะใชแ้ทนความหมายของเทพเจา้เบ้ืองบนท่ีทรงอ านาจ ให้
ความรู้สึกต่ืนเตน้หวาดเสียว 

 ระดบัท่ี 2 มุมสูง (High-Angel Shot) มุมสูงกลอ้งจะถูกวางไวด้า้นบนหรือ
บนเครน (Crane) ถ่ายกดลงมาท่ีนกัแสดงเป็นมุมมองท่ีเห็นนกัแสดงหรือวตัถุอยูต่  ่า ใชแ้ทนสายตา
มองไปเบ้ืองล่างพื้น เป็นใชก้บัตวัละครจะให้ความรู้สึกท่ีต ่าตอ้ย ไม่มีความส าคญั ไร้ศกัด์ิศรี ไม่น่า
เกรงขาม หรือเพื่อตอ้งการเผยใหเ้ห็นลกัษณะของภูมิประเทศท่ีกวา้งใหญ่ เม่ือใชก้บัภาพระยะไกล 

 ระดบัท่ี 3 มุมระดบัสายตา (Eye-Level Shot) เป็นมุมกล้องท่ีคนดูถูกวาง
ไวใ้นระดบัเดียวกบัสายตาตวัละคร หรือระดบัเดียวกบักลอ้งท่ีวางไวบ้นไหล่ของตากลอ้ง เป็นมุม
ระดบัสายตาท่ีเราใชม้องในชีวติประจ าวนั ส่ือความหมายถึงความเสมอภาคเท่าเทียมกนั 

 ระดบัท่ี 4 มุมต ่า (Low-Angel Shot) การวางมุมกลอ้งเป็นการวางท่ีต ่ากว่า
ระดบัสายตาของตวัละครแลว้เงยกลอ้งข้ึน ท าใหเ้กิดความลึกของตวัละคร แสดงให้เห็นความมัน่คง 
น่าเกรงขาม ทรงพลงัอ านาจ ความเป็นวรีบุรุษ ก่อใหเ้กิดความรู้สึกครอบง า คุกคาม 

 ระดับท่ี 5 มุมสายตาหนอน (Worm’s-Eye View) เป็นระดับมุมกล้องท่ี
ตรงข้ามกบัมุมสายตานก โดยกล้องจะเงยตั้งฉาก 90 องศา กบัตวัละคร ต าแหน่งของคนดูจะอยู่
ต  ่าสุด มองเห็นพื้นหลงัเป็นเพดานหรือทอ้งฟ้า ตวัละครจะมีลกัษณะเด่น 

 ระดับท่ี  6 มุมเอียง (Oblique-Angel Shot) มุมกล้องมีเส้นเป็นระนาบ 
(Horizontal Line) ของเฟรมไม่อยู่ในระดับสมดุล อาจจะเอียงไปด้านด้านหน่ึงเข้าหาเส้นตั้งฉาก 
(Vertical Line) ความหมายของมุมแบบน้ีคือ ความไม่สมดุลลาดเอียงของพื้น แสดงไดถึ้งอารมณ์ท่ี
แปรปรวน สับสน กระวนกระวาย ความวุ่นวายการเปล่ียนแปลง สถานการณ์ไม่มัน่คง ใช้แทน
สายตาตวัละคร เช่น คนท่ีเมาเหล้า หกล้ม สับสนให้ความรู้สึกตึงเครียด เรียกภาพลักษณะน้ีว่า 
Dutch Angle (รักศานต ์ววิฒัน์สินอุดม, 2546 อา้งถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 34-35)  

 

 2.2.3 การเคล่ือนไหว 
 

การเคล่ือนไหวกลอ้งถือเป็นส่ิงส าคญัของภาพยนตร์ นกัทฤษฏีบางท่านมีความเห็นวา่ การ
เคล่ือนไหว เป็นส่ิงส าคญัรองลงมาจากจินตนาการ (Imaginary) การเคล่ือนไหวในภาพยนตร์ แบ่ง
ออกเป็น 2 แบบ ดงัน้ี 

 1) การเคล่ือนไหวของวตัถุต่อหน้ากล้อง เป็นการเคล่ือนไหวของวตัถุในฉากท่ี
จดัเตรียมข้ึนส าหรับการสร้างภาพยนตร์ เป็นการเคล่ือนไหวท่ีมีพลงัมากในการดึงดูดสายตาผูช้ม
โดยไม่จ  าเป็นตอ้งอาศยัความสวยงามทางดา้นสุนทรียศาสตร์หรือการจดัองคป์ระกอบของภาพถ่าย 
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 2) การเคล่ือนไหวท่ีเกิดข้ึนจากการท างานของกลอ้งและเลนส์ การเคล่ือนไหวโดย
กลอ้งและเลนส์ท่ีมีต่อวตัถุ หรือการติดตามการกระท าของวตัถุเป็นการเคล่ือนไหวรูปแบบท่ีสอง 
ซ่ึงการเคล่ือนไหวท่ีเกิดข้ึนจากกลอ้งและเลนส์มีหลายวธีิและวธีิท่ีนิยมใชใ้นภาพยนตร์มีดงัน้ี 

  2.1) การกวาดภาพแนวนอน หรือแพน (Panning) เป็นการส่ายกลอ้งหรือ
กวาดภาพไปในแนวนอน โดยภาพท่ีผูช้มเห็นจากการ แพน นั้นจะส่ือถึงการติดตามการแสดงของ
ส่ิงท่ีถ่ายหรือเปิดเผยให้เห็นส่ิงท่ีอยู่ต่อเน่ืองจากกรอบภาพ ซ่ึงจุดประสงค์ของการใช้แพน มีอยู่ 3 
อยา่ง คือ เพื่อติดตามการแสดงของวตัถุท่ีเคล่ือนท่ีอยู่ เพื่อเป็นการแสดงให้เห็นความเก่ียวขอ้งของ
วตัถุ 2 อยา่งท่ีเกิดข้ึนในฉากเดียว และใชแ้พนเพื่อนแทนสายตาของตวันกัแสดงในฉาก 

  2.2) การกวาดภาพแนวตั้ง หรือทิลล ์(Tilting) มี 2 ลกัษณะคือ Tilt Up การ
กวาดภาพข้ึน และ Tile Down การกวาดภาพลง ภาพลกัษณะน้ีส่ือถึงการติดตามการเคล่ือนท่ีของ
นกัแสดง รู้สึกถึงความสูง ความน่ากลวั หรือหวาดกลวั เป็นตน้ 

  2.3) การเคล่ือนกลอ้ง หรือแทรค (Tracking) เป็นการเคล่ือนกลอ้งจากจุด
หน่ึงไปยงัจุดหน่ึงในทิศทางต่างๆ เช่น การเคล่ือนกลอ้งเขา้-ออกจากวตัถุ หรือการเคล่ือนกลอ้งไป
ทางซ้าย-ขวาของวตัถุ หรืออาจะเรียกว่า ดอลล่ี (Dolly) การแทรคใช้ในการติดตามนักแสดง หรือ
การให้ความส าคญัมากหรือน้อยในเร่ืองของอารมณ์ของนกัแสดง หรือการรักษาอารมณ์ของผูช้ม
และเร่ืองราวใหต่้อเน่ือง 

  2.4) การถือกล้อง หรือแฮนเฮลด์ (Handhcld Camera) เป็นการใช้มือถือ
ถ่ายหรือแบกไวบ้่นบ่า โดยจะไม่มีขาตั้งกลอ้ง ซ่ึงกลอ้งจะมีการเคล่ือนท่ีอย่างอิสระ ต่อเน่ือง ภาพ
อาจจะเคล่ือนไหวไปมา สามารถเคล่ือนกลอ้งติดตามผูแ้สดงไดอ้ยา่งต่อเน่ือง หลากหลายมุมภาพ 
ซ่ึงการถือกลอ้งถ่ายจะให้อารมณ์และความรู้สึกสมจริง เหมือนผูช้มอยู่ร่วมในเหตุการณ์ด้วย ซ่ึง
ปัจจุบนัไดมี้อุปกรณ์ช่วยเสริมเพื่อใหก้ารถ่ายภาพไม่สั่นไหว เหมาะส าหรับการถ่ายติดตามตวัละคร 

  2.5) การซูมเข้า (Zoom In) ช่วยสร้างความต่อเน่ืองทางภาพให้กับวตัถุ 
โดยพื้นท่ีท่ีถูกบนัทึกจะค่อยๆ ลดนอ้ยลงไปดว้ย จุดประสงคเ์พื่อดึงดูดความสนใจของผูช้มให้มุ่งสู่
รายละเอียดซ่ึงมีความหมายเฉพาะเป็นพิเศษ 

  2.6) การซูมออก (Zoom Out) ภาพจะค่อยๆ ถอยห่างจากวตัถุ ช่วยให้ผูช้ม
ค่อยๆ มองเห็นพื้นท่ีในภาพยนตร์มากยิ่งข้ึน นิยมใช้การซูมออกทั้ งในภาพยนตร์บันเทิงและ
ภาพยนตร์เพื่อการศึกษา จุดประสงคเ์พื่อแสดงถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งรายระเอียดเล็กๆกบัเน้ือหา
ส่วนใหญ่ (วรรณี ส าราญเวทย ์และก าจร หลุยยะพงศ์, 2556 อา้งถึงใน ชนาพร มหาศรี, 2562, น.  
38-39) 
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 2.7) การเลือกปรับความชัดของภาพ (Focus Effect) ผู ้ท่ี เร่ิมต้นถ่าย
ภาพยนตร์นั้นก็มกัจะคิดว่า ภาพนั้นจะตอ้งถูกปรับความชัดให้ชัดทั้งหมด เป็นเหมือน กฎท่ีตอ้ง
ปฏิบติักนั แต่ความจริงแลว้นั้นการปรับความชดัของภาพนั้นสามารถสร้างสรรคภ์าพได ้แมบ้างคร้ัง
ผูช้มจะไม่ไดส้ังเกต โดยการเลือกปรับความชดัของภาพสามารถใช้อธิบายใจความและการแสดง
ความหมายได้ โดยการปรับความชัดของภาพ มีดงัน้ี (Mamer, 2006 อา้งถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 
2557, น. 28) 

 ภาพชัดต้ืน (Deep Focus) ความลึกของภาพนั้ นเป็นเหมือนการเก็บ
สภาพแวดล้อมในภาพให้ชัดข้ึน โดยภาพชัดลึกนั้ นใช้เพื่อแสดงถึงความเป็นจริงสมจริงของ
ภาพยนตร์ (Brown, 2002 อา้งถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 28) อธิบายวา่ ภาพชดัลึกนั้นแสดง
ให้เห็นถึงองค์ประกอบภาพในระยะท่ีคาดไม่ถึง ในทุกพื้นท่ีของภาพจะสามารถแสดงให้เห็นใน
ส่วนของพื้นหลงัวา่ตวัละครนั้นก าลงัท าอะไร และเกิดเหตุการณ์อะไรไดอ้ยา่งชดัเจน 

 ภาพชัดต้ืน (Shallow Focus) เป็นภาพท่ีเน้นความคมชัดเฉพาะจุด โดย
สามารถเลือกส่วนท่ีตอ้งการใหค้มชดัเพื่อแยกองคป์ระกอบโดยรวมของภาพ ส่วนท่ีไม่ไดป้รับความ
ชดันั้นจะเบลอ และแยกวตัถุหรือตวัละครใหเ้ด่นข้ึนจากฉากหลงัหรือฉากหนา้ ภาพชดัต้ืนนั้นยงัถูก
ใชแ้ทนความหมายของความอา้งวา้ง โดดเด่ียว และแปลกแยก 

 การยา้ยโฟกสั (Shifting Focus) เป็นการปรับความชัดของภาพท่ีมองไม่
ชดั ปรับจนกลายเป็นภาพท่ีชดัเจน โดยวตัถุทั้ง 2 จะตอ้งมีระยะท่ีแตกต่างกนั เรียกง่ายๆ คือการปรับ
ความชดัของภาพจากฉากหลงัปรับความชดัไปยงัวตัถุท่ีอยู่ฉากหน้า การยา้ยโฟกสัใชพ้รรณนา ถึง
ความแตกต่างของส่ิงท่ีอยูใ่นฉาก เบ่ียงจุดความส าคญัหรือการเปล่ียนแปลงความสนใจ ผูช้มจากจุด
หน่ึงไปยงัอีกเฟรมหน่ึงของภาพ 

 

 2.2.4 การจัดแสง (Lighting) 
 
 การจดัแสงนอกจากจะให้ความสว่างแก่วตัถุแล้วนั้ น แสงยงัสามารถถูกออกแบบเพื่อ
น าไปใชใ้นการส่ือความหมาย การเขา้ถึงอารมณ์ของเร่ืองได ้แต่ก็ยงัคงตอ้งอาศยัเทคนิคอ่ืนเพื่อช่วย
สนบัสนุนดว้ย เช่น ขนาดภาพของมุมกลอ้ง เป็นตน้ (Pramaggiore & Wallis, 2008 อา้งถึงใน ณชรต 
อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 24-25) โดยการจดัแสงนั้นสามารถจ าแนกได ้ดงัน้ี 
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  1) ความหมายแฝงจากลกัษณะของแสง  
  แสงมีแหล่งก าเนิดหลายแห่ง ไม่วา่จะแสงจากธรรมชาติ หรือแสงจากไฟประดิษฐ ์
ซ่ึงแสงเหล่าน้ีลว้นแต่มีลกัษณะเฉพาะตวัของมนั มีปริมาณ และชนิดของแสงท่ีตกกระทบบนวตัถุ
แตกต่างกนัในแต่ละชนิด เพื่อท าให้เน้ือหาเขา้ถึงอารมณ์ความหมายมากข้ึน โดยประเภทลกัษณะ
ของแสงสามารถแบ่งได ้2 ประเภทคือ  
   1.1) แสงแข็ง (Hard Light) หรือแสงทางตรงเงาท่ีเกิดข้ึน จะมีลักษณะ 
ชดัเจนคม เขม้ เนน้รูปร่างของวตัถุและลกัษณะพื้นผิวท่ีชดัเจน ทิศทางท่ีให้ก าเนิดแสงนั้นจะชดัเจน
และแน่นอน ท าให้วตัถุท่ีโดนแสงกระทบนั้นมี มิติ ความลึก ไม่แบน และความรู้สึกแข็งกร้าว 
ตวัอยา่งเช่น แสงจากกระอาทิตยท่ี์ไม่มีเมฆบงั แสงเทียน แสงจากดวงไฟ หรือแสงท่ีมาจากแหล่งท่ี
ส่องโดยตรง ไม่มีการสะทอ้น หรือผา่นการกรองแสงใดๆ 
   1.2) แสงนุ่ม (Soft Light) เป็นแสงท่ีนุ่มนวล ไม่มีทิศทางแสงท่ีแน่นอน 
เป็นแสงท่ีไม่เกิดเงาชดัเจน แสงสวา่งกระจายออกไป แสงลกัษณะน้ีจะท าให้วตัถุดูแบน แต่จะช่วย
ให้รายระเอียดในส่วนท่ีเป็นเงาของแสงกระดา้ง แสงชนิดน้ีจะกระจายมุมแสง แสงนุ่มไม่มีเงา หรือ
แสงท่ีไดรั้บจากการกรองแสง เช่น กระดาษไขกระจกฝ้า ผา้ขาวโปร่งแสง เป็นตน้ 
  2) ความหมายแฝงจากรูปแบบการจดัแสง 
  แสงแต่ละรูปแบบนั้นมีผลต่อการสร้างความรู้สึกและอารมณ์รวมไปถึงการสร้าง
บรรยากาศของเร่ืองเป็นอยา่งมาก โดยแสงสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 2 รูปแบบ ดงัน้ี 
   2.1) รูปแบบการจดัแสงแบบ High Key คือการจดัแสงโดยรวมให้สว่าง
เป็นส่วนใหญ่ มีเงาเล็กน้อย เป็นแสงท่ีท าให้เกิดเงาบนใบหน้าและตวัละครเล็กน้อย การจดัแสง
แบบน้ีเป็นการจดัแสงท่ีให้ความสวา่ง สม ่าเสมอตกบนตวันกัแสดงเพื่อส่ือความหมายถึง การมอง
โลกในแง่ดี ความรู้สึกเป็นมิตรเปิดเผย  
   2.2) รูปแบบการจดัแสงแบบ Low Key คือ การจดัแสงโดยรวมให้มีพื้นท่ี
เงาเป็นส่วนใหญ่ มีพื้นท่ีสวา่งเพียงเล็กนอ้ย การจดัแสงแบบน้ีจึงใหค้วามรู้สึกลึกลบั อนัตราย จะพบ
เห็นไดใ้นภาพยนตร์แนวสืบสวน เขยา่ขวญั เป็นตน้  
  3) ความหมายแฝงจากต าแหน่งไฟท่ีใชใ้นการจดัแสง 
  วิสิทธ์ิ อนันต์ศิริประภา (2551 อ้างถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 26-28) ได้
อธิบาย ถึงการจดัแสงจากต าแหน่งต่างๆ โดยจะเน้นการจดัแสงในภาพยนตร์ โดยต าแหน่งไฟนั้น
ก่อใหเ้กิดการส่ือความหมายต่างๆ ดงัน้ี 
   3.1) ไฟหลกั (Key Light) คือ แหล่งแสงท่ีท าให้เกิดแสงและเงาของส่ิงท่ี
ถ่ายหรือวตัถุ รูปร่างและรูปทรงจะสามารถมองเห็นไดอ้ยา่งชดัเจน ไฟหลกัถือเป็นแหล่งท่ีมีผลต่อ
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การแสดงความรู้สึกอารมณ์ และการแสดงใบหน้าของนักแสดง หรือวตัถุในภาพ ไฟหลกันั้นจะ
สามารถวางต าแหน่งไดห้ลายทิศซ่ึงแต่ละทิศก็มีความหมายท่ีแตกต่างกนัไป ดงัน้ี 
   ไฟมุมต ่า โดยต าแหน่งไฟวางจะมีต าแหน่งอยู่ใตค้างนักแสดง จะท าให้
เกิดเงาท่ีแปลกประหลาด สร้างอารมณ์ภาพแบบลึกลบั นิยมใชก้บัส่ิงเหนือธรรมชาติ ภูตผี วิญญาณ 
โดยไฟต าแหน่งน้ียงัสารถให้อารมณ์ท่ีเยา้ยวนไดด้ว้ย หากจดัไฟดว้ยแสงนุ่มจะสร้างอารมณ์ภาพท่ี
สวยงาม 
   ไฟมุมดา้นขา้ง ต าแหน่งไฟ 90 องศา จากดา้นขา้งของนกัแสดง ความสูง
ของไฟอยู่ระดบัเดียวกบัระดบัสายตาของนกัแสดง ใบหนา้คร่ึงหน่ึงจะสวา่ง คร่ึงหน่ึงจะเกิดเงามืด 
สร้างอารมณ์ความขดัแยง้ ความเขม้แขง็ของตวัละคร 
   ไฟมุมสูง ต าแหน่งไฟท่ีอยูเ่หนือนกัแสดง หรือวตัถุ หากนกัแสดงกม้มอง
ต ่า จะให้ความรู้สึกเศร้า หดหู่ หากนกัแสดงเงยหนา้มองข้ึนบน จะให้ความรู้สึกถึงความหวงั แต่ถา้
หากนักแสดงอยู่ระดบัเดียวกบักล้องจะเกิดเงามือบริเวณ ดวงตา ใตจ้มูก ริมฝีปาก และคอ จะให้
ความรู้สึกลึกลบั หรือคนท่ีอยูใ่นดา้นมืดของสังคม เป็นตน้ 

 ไฟมุมระดบัตาดา้นไกล นกัแสดงจะหนัหนา้เฉียงท ามุมประมาณ 30 องศา 
จากมุมกลอ้ง สายตามองเฉียดกลอ้งต าแหน่งไฟจะก าหนดจากดา้นไกลของหน้า จึงท าให้เกิดขอบ
แสงบริเวณหนา้ดา้นไกล บริเวณใบหนา้ดา้นใกลจ้ะเกิดเงา ใหค้วามรู้สึกลึกลบั 
   ไฟมุมระดบัหูดา้นไกล นกัแสดงจะหันหน้าท ามุม 30 องศา จากมุมกลอ้ง
เหมือนกับมุมระดับตาด้านไกล สายตาจะมองเฉียดกล้องต าแหน่งไฟก าหนดจากด้านใกล้ของ
ใบหนา้ ผลคือเกิดแสงบริเวณหูและใบหนา้ ดา้นใกลก้ลอ้ง ใบหนา้ดา้นไกลจะเกิดเงามืด 
   ไฟมุมดา้นหลงั ต าแหน่งไฟจะอยูด่า้นหลงัของนกัแสดง ท าใหใ้บหนา้เกิด
เงามือดสร้างอารมณ์ ลึกลบั เง่ือนง า น่ากลวั ซ่อนเร้น หรือถูกคุกคาม ท าให้เกิดความระทึกใจ หาก
จดัไฟดว้ยแสงนุ่มก็จะสร้างบรรยากาศท่ีโรแมนติกได ้
   ไฟมุมดา้นหนา้ ต าแหน่งไฟจะอยูด่า้นหนา้ตรง ท ามุมสูงเหนือใบหนา้ของ
นกัแสดง ท าให้เกิดเงาใตจ้มูก มีลกัษณะคลา้ย ผีเส้ือ นิยมในภาพยนตร์ฮอลลรวูดและจดัไฟลกัษณะ
น้ีให้แก่นกัแสดงหญิง จะท าให้ดูมีเสน่ห์เยา้ยวน เพราะต าแหน่งไฟแบบน้ีจะช่วยให้เห็นเนินแก้ม 
ของนกัแสดงให้เด่นชดัข้ึน และยงัช่วยปิดบงัรอยย่นคางสองชั้น และจมูกท่ีใหญ่ของนักแสดงได ้
อยา่งดี 
   3.2) ไฟลบเงาหรือไฟเสริม (Fill Light) คือ แหล่งแสงท่ีท าหน้าท่ีลดเงา
จากไฟหลกั โดยการก าหนดต าแหน่งไฟลดเงานั้นตอ้งค านึงถึงต าแหน่งของไฟหลกัดว้ย ทิศทางการ
หันหน้าของนักแสดง การจดัไฟลบเงานั้นมกันิยมใช้แสงนุ่ม โคมไฟแบบซอฟไลท์ท่ีให้แสงนุ่ม 
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เพราะไม่ท าให้เกิดเงาข้ึนเมา หรือช่วยให้เงาท่ีเขม้นั้นจางลง ส่ือความหมายไดถึ้งความเปิดเผย ความ
จริงใจ เนน้รายละเอียดใบหนา้ของบุคคล 
   3.3) ไฟหลงั (Back Light) คือ ต าแหน่งของแสงท่ีใช้แยกนักแสดง หรือ
วตัถุ ออกจากฉากหลงั ไฟหลงัมกัวางต าแหน่งจากด้านกลงัของนักแสดง หรือวตัถุท่ีมีระดบัสูง
เหนือศีรษะนักแสดง ท าให้เกิดขอบแสงบริเวณดา้นบนศีรษะของนักแสดง โดยไฟรูปแบบน้ีส่ือ
ความหมายแฝงถึงการเนน้ประธานภาพใหโ้ดดเด่นแยกออกมาจากฉากหลงั 
   3.4) ไฟฉากหลงั (Background Light) คือ แหล่งแสงท่ีมีหน้าท่ีช่วยสร้าง
บรรยากาศของฉาก ท าให้เห็นรายระเอียดของส่วนต่างในฉาก เช่น อุปกรณ์ประกอบฉาก ฉากหลงั 
พื้นผนงั เป็นตน้ ช่วยท าให้ภาพมีมิติความลึก ช่วยแยกนกัแสดงออกจากฉากไดอี้กดว้ย ไฟฉากหลงั 
ส่ือความหมายแฝงถึงการเนน้ประธานใหเ้ด่นในอีกทางหน่ึงดว้ย 
   3.5) ไฟพิเศษ (Specialized Light) คือ แหล่งแสงท่ีใช้เสริมแต่งภาพให้
ภาพมีความสมบูรณ์มากข้ึน โดยมีดว้ยกนั 3 ประเภท ดงัน้ี  
   ไฟส่องเคร่ืองแต่งกาย (Clothes Light) ในบางกรณีท่ีไฟหลกัไม่สามารถ
ให้แสงแก่เคร่ืองแต่งกายได ้จึงตอ้งมีไฟจดัข้ึนมาเพื่อช่วยให้เห็นรายละเอียดของเคร่ืองแต่งกายให้
ปรากฏข้ึน ส่ือเนน้ความหมายใหภ้าพนั้นๆ โดดเด่นข้ึน 
   ไฟส่องตา (Eye Light) เป็นการถ่ายภาพใกลเ้พื่อเห็นใบหนา้ของนกัแสดง 
ตอ้งการใหเ้ห็นดวงตาท่ีประกายอยูเ่สมอท าใหเ้พื่อให้รู้สึกวา่นกัแสดงมีชีวติชีวา 
   ไฟประกอบฉาก (Practical Lamp) เป็นแสงท่ีใช้เพื่อประกอบฉาก เช่น 
แสงจากตะเกียงเทียนไข โคมไฟ เป็นแหล่งแสงท่ีใช้จดัวางองคป์ระกอบบริเวณฉากหลงัหรือฉาก
หนา้ เพิ่มมิติ ความลึกใหแ้ก่ภาพ และยงัเนน้การส่ือความหมายของฉากนั้นๆ ไดอี้กดว้ย 
 

 2.2.5 องค์ประกอบของสี (Color) 
 

ชนาพร มหาศรี (2562, น. 47-48) กล่าววา่ สีมีความสัมพนัธ์กบัแสงและฉากเป็นอยา่งมาก 
สีเป็นลักษณะอย่างหน่ึงท่ีสามารถส่ือสารความหมายความรู้สึกหรือระยะต่างๆ ได้อย่างดี 
องคป์ระกอบของสี ไดแ้ก่ 

 1) สีท่ีเกิดจากฉาก สีท่ีเกิดข้ึนจากการสร้างฉาก เช่น สีท่ีทาบนผนงัของห้อง สีของ
ผา้ม่านตกแต่งของ สีของโต๊ะเกา้อ้ี สีของดอกไม ้ของอุปกรณ์ประกอบฉาก หรือแมแ้ต่สีเคร่ืองแต่ง
กายของตวัละครท่ีปรากฏในฉากนั้นๆ สีท่ีเกิดจากฉากหรือท่ีเกิดจากการจดัแสง สีท่ีเกิดจากเทคนิค
พิเศษทางภาพ 
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 2) สีท่ีเกิดข้ึนจากการจดัแสดง สีท่ีไดจ้ากแหล่งก าเนิดของแสง เช่น แสงจากพระ
อาทิตย ์ท่ีส่องผา่นวตัถุสีต่างๆ หรือแสงจากโคมไฟท่ีตอ้งส่องผา่นแผน่ฟิวเตอร์สีหรือเจลสีต่างๆ ท่ี
ปรากกฎบนฉากนั้นๆ 

 3) สีท่ีเกิดจากการใชเ้ทคนิคพิเศษทางภาพ สีท่ีไดจ้ากการตั้งค  าสั่งดว้ยเทคนิคต่างๆ 
เช่น สีท่ีเกิดจากการสร้างหรือปรับสี (Color Grading) การแกสี้ (Color Correction) โดยใชโ้ปรแกรม
คอมพิวเตอร์ในขั้นตอนหลงัผลิต (Post-production) ฯลฯ การสร้างสีแบบน้ี จะช่วยสร้างภาพและ
สีสันท่ีแปลกใหม่ช่วยส่ือความหมายในนยัยะไดต้ามท่ีผูผ้ลิตภาพยนตร์ตอ้งการ 

สีถือว่าเป็นอีกหน่ึงองค์ประกอบการท างานของภาพ ในระดับจิตใต้ส านึกของผูช้ม
เก่ียวเน่ืองกบัการรับรู้และอารมณ์ (Emotional) และเสริมบรรยากาศของภาพ (Atmospheric) โดย
แบ่ง ลกัษณะของสีออกเป็น 2 วรรณะ คือ 

1) วรรณะร้อน (Warm color) ไดแ้ก่ สีแดง ส้ม เหลือง เป็นสีท่ีกระตุน้ความรู้สึก 
และเรียกร้องความสนใจของผูพ้บเห็น 

2) วรรณะเยน็ (Cool color) ไดแ้ก่ สีน ้ าเงิน เขียว ม่วง มกับอกถึงความสงบ ความ
ปลอดภยั บางคร้ังใชบ้อกถึงความเจบ็ปวด เศร้า 

สียงัสามารถส่ือความหมายในเชิงสัญญะ ไดอี้กดว้ย แต่ละสีก็ให้ความหมายท่ีแตกต่างกนั
ไป ข้ึนอยูก่บัแต่ละทอ้งถ่ิน ความหมายของสีแต่ละสถานท่ีก็อาจจะให้ความหมายของสีเดียวกนัใน
มุมมองท่ีแตกต่างกนัทางวฒันธรรม เช่น สีแดง ทางวฒันธรรมตะวนัออก หมายถึงโชคดีมัง่คัง่ มี
ความสุข ในตะวนัตก หมายถึง ความโชคร้าย สีของเลือก ความรุนแรง เป็นตน้ (ณชรต อ่ิมณะรัญ, 
2557, น. 31-32)  

 
สมชาย พรหมสุวรรณ (2548 อ้างถึงใน ชนาพร มหาศรี, 2562, น. 48) ได้แบ่งมิติของสี

ส าหรับภาพยนตร์ 3 มิติจ  าแนกความหมายของสีต่างๆ ท่ีมีผลทางดา้นจิตวทิยาต่อมนุษย ์ดงัน้ี 
สีแดง (Red) ความรุนแรง เร้าร้อน ความมีอ านาจ  
สีเหลือง (Yellow) ความสดใส ร่างเริง มีชีวติชีวา กระฉบักระเฉง 
สีน ้าเงิน (Blue) ความเวิง้วา้ง กวา้งขวาง สงบน่ิง 
สีชมพู (Pink) ความประณีต งดงาม สดใส มีชีวติชีวา 
สีเขียว (Green) ความอุดมสมบูรณ์ ความหวงั การผอ่นคลาย 
สีม่วง (Violet) ความมีเสน่ห์ ความหรูหรา 
สีส้ม (Orange) ความร่าเริง มีพลงั สวา่งไสว 
สีฟ้า (Cobalt Blue) ความอาลยั ฉลาด ส้ินหวงั ความกลา้หาญ 
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สีขาว (White) ความบริสุทธ์ิ ไร้เดียงสา ดีงาม ความภกัดี 
สีเทา (Grey) อ่อนโยน ความเงียบขรึม ความสลดใจ 
สีด า (Black) ความน่ากลวั อนัตราย ความหนาแน่น 
สีน ้าตาล (Brown) ความหนกัแน่นมัน่คง ความแหง้แลง้ไม่สดช่ืน 
 

 2.2.6 องค์ประกอบของเสียง (Sound) 
 

อีกหน่ึงปัจจยัท่ีส าคญัในการส่ือความหมายในภาพยนตร์คือ เสียง เสียงจะช่วยเสริมสร้าง
อารมณ์ใหข้อ้มูลระเอียดอ่ืนๆ และแกไ้ขปัญหาในกรณีท่ีภาพไม่สามารถส่ือสารไดอ้ยา่งชดัเจน เสียง
ท่ีใช้ส่ือความหมายในภาพยนตร์ แบ่งออกได้ 4 ประเภทหลกัๆ ได้แก่ (วรรณี ส าราญเวทย ์และ 
ก าจร หลุยยะพงศ,์ 2556 อา้งถึงใน ชนาพร มหาศรี, 2562, น. 49-50) 

 1) เสียงพูด มี อยู ่2 แบบ คือ  
 1.1) บทสนทนา (Dialogue) เสียงท่ีเกิดจากการเปล่งเสียงออกมา นิยมใช้

ในภาพยนตร์การแสดง เพราะจะช่วยเพิ่มความน่าเช่ือถือ เช่น เสียงสนทนาตอบโต ้เสียงแสดง
อารมณ์ของตวัแสดง เป็นตน้ 

 1.2) เสียงบรรยาย (Narration) เสียงท่ีอธิบายเหตุการณ์ต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนใน
ภาพยนตร์ท่ีน าเสนออยู่บนจอภาพยนตร์ โดยนิยมใช้ในภาพยนตร์สารคดีและภาพยนตร์เพื่อ
การศึกษา เน่ืองจากเสียงบรรยายไม่จ  าเป็นตอ้งค านึงถึงอารมณ์ความรู้สึก แต่หัวใจส าคญัคือการ
เพิ่มเติมขอ้มูลท่ีเป็นค าพูดไดแ้ก่เร่ืองราวท่ีเป็นภาพได ้
  2) เสียงประกอบ (Sound Effect) เป็นเสียงต่างๆ ท่ีไม่ใช่เสียงพูด เป็นเสียงท่ีเกิดข้ึน
ในแต่ละฉากของภาพยนตร์จนกระทัง่จบ ไดแ้ก่ เสียงจริงท่ีมาจากแหล่งก าเนิดเสียงในฉาก (Local 
Sound) เช่น เสียงรถวิ่ง หรือเสียงบรรยากาศ (Ambient Sound) เสียงลมพดั รวมทั้งเสียงประกอบท่ี
ถูกสร้างข้ึนเพื่อความสมบูรณ์และอารมณ์ของภาพยนตร์  
  3) เสียงดนตรี หรือ เพลงประกอบ (Music) เสียงดนตรีเป็นส่วนประกอบหน่ึงท่ีมี
บทบาทในการสร้างอารมณ์และความรู้สึกต่างๆ ให้กบัผูช้มมากกวา่การเล่าเร่ือง เสียงดนตรีนิยมใช้
เล่าเร่ืองราวเหตุการณ์ ใช้เสริมอารมณ์ความรู้สึก หรืออาจใช้สร้างความขดัแยง้ทางอารมณ์ให้เกิด
ข้ึนกบัผูช้ม เพื่อส่ือความหมาย อารมณ์ความรู้สึกของเร่ืองราวใหช้ดัเจนมากข้ึน 
  4) เสียงเงียบ ภาพยนตร์บางเร่ืองอาจจะมีบางฉากท่ีไม่มีเสียง ทั้ งเสียงพูด เสียง
ประกอบและเสียงดนตรี และเสียงเงียบก็ยงัส่ือสารความหมายบางอย่างได้อีกด้วย เช่น ความน่ิง
เงียบของตวัละคร เป็นตน้ 
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 2.2.7 การจัดองค์ประกอบของภาพ (Composition) 
 

การจดัองค์ประกอบภาพ หมายถึง การจดัวางวตั ถุ นักแสดง ส่วนประกอบต่างๆ พื้นท่ี
ภายในกรอบภาพ โดยจะค านึงถึงความสัมพันธ์ระหว่างกัน  การจัดองค์ประกอบภาพนั้ นมี
ความหมายแฝง เพื่อเนน้ใหป้ระธานดูโดดเด่น เป็นการลดรายละเอียดบางอยา่งท่ีผูผ้ลิตหรือผูส่้งสาร
ไม่ตอ้งการให้เด่น และยงัเป็นการควบคุมความสนใจของผูรั้บสารไดอี้กดว้ย โดยความหมายแฝง
การจดัองคป์ระกอบภาพ มีดงัน้ี 

 1) ความสมดุลและน ้ าหนกัของภาพ (Balance and Weight) ส่ิงท่ีจ  าเป็นตอ้งค านึง
ในการจดัองค์ประกอบภาพนั้น คือ การถ่วงน ้ าหนักของภาพ (Weight) ส่วนใหญ่นั้นมกัจะมีการ
กระจายน ้ าหนกัในองค์ประกอบภาพให้เกิดความสมดุลของภาพ (Balance)ความหมายคือ ภาพท่ีมี
น ้ าหนกัของวตัถุไปรวมกนัท่ีจุดหน่ึง เรียกวา่ จุดศูนยถ่์วงท่ีท าให้เกิดความเท่ากนัของซ้ายขวา ซ่ึง
แบ่งออกไดเ้ป็น 4 ชนิด คือ (ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 29) 

 1.1) สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) หมายถึง ความสมดุลท่ี
เกิดจากความเหมือนกนัและเท่ากนัทั้งสองขา้งท าใหเ้กิดความรู้สึกสงบเคร่งขรึม เป็นทางการ 

 1.2) สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) หมายถึง เป็นความ
สมดุลท่ีทั้งสองขา้งไม่เหมือนกนัแต่สามารถถ่วงกนัได ้ดุลยภาพน้ีจะให้ความรู้สึกมีชีวติชีวา ไม่เป็น
ทางการ 

 1.3) สมดุลแบบคล้ายคลึงกันสองข้าง (Approximate Symmetry) เป็น
สมดุลท่ีภาพสองขา้งมีลกัษณะไม่มีกนัเลยดีเดียว แต่มีลกัษณะคลา้ยคลึงกนัถ่วงดุลกนั 

 1.4) สมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) เป็นภาพท่ีเกิดจากแนวทิศทางเขา้
หาศูนยก์ลาง และพุ่งออกจากศูนยก์ลางท าให้ทิศทางสวนกนั ภาพจึงเกิดดุลยภาพข้ึนได้เม่ือแรง
ทิศทางสวนทางกนัมีพลงัน ้าหนกัท่ีเท่ากนั  

2) เส้น (Line) เส้นถือว่าเป็นพื้นฐานท่ีส าคัญของงานศิลปะทุกชนิด เส้นนั้ น
สามารถใหค้วามหมาย แสดงความรู้สึก อารมณ์ ไดด้ว้ยตวัของมนัเอง ดว้ยการสร้างเป็นรูปร่างต่างๆ 
แต่ละรูปทรงนั้นก็ให้ความหมายท่ีแตกต่างกนัไป โดยการใช้เส้นในการจดัองค์ประกอบภาพนั้น 
ลายเส้นต่างๆ ก็มีความหมายแฝงท่ีต่างกนัไป (ชะลูด น่ิมเสมอ, 2542 อา้งถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 
2557, น. 29-30) ไดก้ล่าวถึงความรู้สึกทางจิตวทิยาท่ีเกิดจากลกัษณะของเส้น ดงัน้ี 

 2.1 ) เส้ นตรง แสดงถึ งความ รู้ สึ กแข็ งแรง แ น่นอน  ตรงเข้ม  ไม่
ประนีประนอม หยาบและเอาชนะ 
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 2.2) เส้นโค้งน้อยๆ หรือ เส้นเป็นคล่ืนน้อยๆ แสดงถึงความรู้สึกสบาย
เปล่ียนแปลงได้ ล่ืนไหล ต่อเน่ือง มีความกลมกลืนในทิศทางความเคล่ือนไหวช้าๆ สุภาพ เป็น
ผูห้ญิงนุ่มนวล อ่ิมเอิบ ถา้หากใชเ้ส้นมากเกินไปจะท าใหเ้กิดความรู้สึกเร่ือยเฉ่ือยขาดจุดหมาย 

 2.3) เส้นโคง้วงแคบ เส้นท่ีเปล่ียนทิศทางรวดเร็วมีพลงัเคล่ือนไหวรุนแรง 
 2.4) เส้นโคง้ของวงกลมเปล่ียนทิศทางท่ีตายตวัไม่มีการเปล่ียนแปลง ให้

ความรู้สึกเป็นเร่ืองซ ้ าๆ เป็นเส้นโคง้ท่ีมีระเบียบมากท่ีสุด แต่จืดชืด ไม่น่าสนใจท่ีสุด เพราะขาด
ความเปล่ียนแปลง 

 2.5) เส้นโคง้กน้หอย แสดงถึงความรู้สึกเคล่ือนไหว คล่ีคลาย เติบโต เม่ือ
มองจากภายในออกมา ถา้มองจากภายนอกเขา้ไปจะรู้สึกไม่ส้ินสุดของพลงัเคล่ือนไหว 

 2.6) เส้นฟันปลาหรือเส้นคดท่ีหักเหโดยกะทันหัน เป็นเส้นท่ีเปล่ียน
ทิศทางรวดเร็วมากท าให้ประสาทกระตุก ให้จงัหวะกระแทกเกร็ง ท าให้นึกถึงพลังงานไฟฟ้า 
กิจกรรมท่ีขดัแยง้ ความรุนแรงและสงคราม 

3) จุดเด่นของภาพ (Dominance Contrast) การจดัองค์ประกอบให้เกิดจุดเด่นของ
ภาพ  หรือเรียกอีกอย่างว่า การเรียกร้องความสนใจของผูรั้บชมให้จอ้งมอง ซ่ึงปกติแล้วสายตา
มนุษยจ์ะพยามแสวงหาความเช่ือมโยงของส่วนประกอบต่างๆ ในภาพให้เป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั 
และมองหาจุดชกัน าไปท่ีส่วนของภาพท่ีจ าเพาะเจาะจง ผูส้ร้างสามารถก าหนดการมองของผูช้มได้
ดว้ยการสร้างจุดเด่นของภาพนั้นเอง ซ่ึงจุดเด่นของภาพน้ีจะข้ึนอยูก่บัลกัษณะส าคญั 8 ประการ คือ 
(ประวทิย ์แต่งอกัษร, 2548 อา้งถึงใน ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 30-31) 

 3.1) ขนาด  
 3.2) รูปร่าง  
 3.2) สี  
 3.4) ความเขม้ของสี  
 3.5) การเคล่ือนไหว  
 3.6) ทิศทางการเคล่ือนไหว  
 3.7) ความโดดเด่นจากส่ิงแวดลอ้ม  
 3.8) ต าแหน่ง  
การวางจุดเด่นของภาพนั้นมีการวางทั้งระยะหน้า (Foreground) หรือบางคร้ังอาจ

อยูใ่นระยะกลาง (Middle ground) หรืออาจเป็นระยะหลงั (Background) นอกจากจะค านึงถึงจุดเด่น
แล้วนั้น อีกอย่างท่ีตอ้งค านึงคือองค์ประกอบรอง หรือ จุดรอง (Subsidiary Contrasts) ซ่ึงส่วนจุด
รองท่ีน่าสนใจ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ จุดเด่นรอง คือ จุดสนใจท่ีมีความสนใจไม่มากนัก แต่มี
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บทบาทเสริมให้จุดเด่นนั้นเด่นข้ึนมา ช่วยสร้างสมดุล และยงัสร้างบรรยากาศภาพให้เหมาะสมดว้ย 
และส่วนประกอบท่ีท าหนา้ท่ีเป็นพื้นหลงั หรือฉากหลงั เป็นส่วนประกอบท่ีอาจมีความส าคญัน้อย
ท่ีสุด แต่นบัไดว้า่มีความส าคญัเป็นอยา่งยิง่ ในการควบคุมบรรยากาศของภาพ ใหป้ระสานกลมกลืน
กบัจุดเด่นและจุดรอง และท าใหภ้าพสมบูรณ์มากข้ึน 

4) ความลึกของภาพ (Depth)  การจดัองค์ประกอบภาพท่ีเก่ียวขอ้งกบัระดบัความ
ลึกของภาพ ซ่ึงประกอบไปดว้ยความลึก 3 ระดบั คือ พื้นท่ีดา้นหนา้ พื้นท่ีส่วนกลาง และพื้นท่ีฉาก
หลงั ซ่ึงต าแหน่งของประธานภาพจะถูกก าหนดให้มีความโดดเด่นข้ึนได ้จากความลึกของภาพ ตอ้ง
พิจารณาองคป์ระกอบอ่ืนร่วมดว้ย เช่น เส้นท่ีพุ่งเขา้สู่ประธานนั้นจะเป็นการเนน้ความโดดเด่นของ
ประธานภาพ แมว้า่ภาพประธานอาจจะมีความขนาดเล็กก็ตาม (ณชรต อ่ิมณะรัญ, 2557, น. 31) 

 

 2.2.8 การตัดต่อ (Editing) 
 

การน าปัจจยัต่างๆ มาประกอบเข้าด้วยกัน เดิมภาษาฝร่ังเศสเรียกว่า Montage ปัจจุบัน
เรียกว่า Editing หรือ Cutting การตัดต่อล าดับภาพ การน าเอาภาพและเสียงต่างของแต่ละช็อต 
(Shot) มาร้อยเรียงต่อกนั เพื่อให้เกิดล าดบัการเล่าเร่ืองใหม่ท่ีสมบูรณ์มากข้ึน การตดัต่อและล าดบั
ภาพเป็นการน าเอาภาพท่ีได้จากการถ่าย (Footages) มาประกอบรวมกนัในลกัษณะต่างๆ (วรรณี 
ส าราญเวทย ์และก าจร หลุยยะพงศ,์ 2556 อา้งถึงใน ชนาพร มหาศรี, 2562, น. 50-51) 

 
 1) การเช่ือมต่อภาพ การน าภาพแต่ละช็อตมาเรียงร้อยเช่ือมโยงกันเพื่อส่ือ

ความหมาย ผูช้มจะได้รับเง่ือนไขในการเขา้ใจวิธีการเปล่ียนแปลงจากฉากหน่ึงไปอีกฉากหน่ึง 
ก่อให้เกิดความหมายท่ีแตกต่างออกไป ทั้งในส่วนของความต่อเน่ือง การเปล่ียนแปลงเวลา สถานท่ี 
เหตุการณ์ เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเปล่ียนแปลงดงักล่าวไดแ้ก่ 

  1.1) การตดัตรง (Cut) เป็นการเปล่ียนจากฉากหน่ึงไปอีกฉากหน่ึงอย่าง
รวดเร็ว การตดัตรงใช้แสดงถึงความต่อเน่ือง ของการกระท าภายในช่วงเวลาเดียวกนัโดยไม่ถูก
ขดัจงัหวะ ส่วนใหญ่จะเป็นการกระท าท่ีอยูใ่น ซีเควนส์เดียวกนั 

  1.2) ภาพจาง (Fade) มีอยู่ 2 แบบ คือ ภาพจาง (Fade in) เป็นการปรากฏ
ของภาพจากมืดและค่อยมองเห็นเป็นภาพท่ีชดัเจน นิยมใชต้อนเขา้เร่ืองเร่ิมตน้เร่ืองของภาพยนตร์
ทุกเร่ือง เพื่อแนะน าภาพยนตร์และท าหนา้ท่ีคลา้นการเปิดม่านการแสดง ช่วงความยาวของการจาง
จะมีผลต่ออารมณ์ ของภาพยนตร์ดว้ย และภาพจางออก (Fade Out) ภาพในซีนจะค่อยๆ หายไปจน
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กลายเป็นมือ นิยมใช้ในตอนจบของเร่ือง ช่วงความยาวของการจางอาจมีผลต่ออารมณ์ท่ีจะเกิดต่อ
จากภาพยนตร์ 

  1.3) ภาพจางซ้อน (Dissolve) เป็นการรวมภาพจางออกจากซีนท่ีก าลงัจะ
หายไปจากจอภาพยนตร์ เขา้กบัภาพจางของซีนท่ีก าลงัจะมาในช่วงเวลาเดียวกนั นิยมใช้ภาพจาง
ซอ้นในการเปล่ียนแปลงโครงสร้างภาพยนตร์ 

  1.4) ภาพกวาด (Wipe) การท่ีภาพใหม่เขา้มาแทนท่ีภาพเก่าท่ีหายไปจาก
จอภาพยนตร์ โดยผูช้มจะยงัมองเห็นภาพทั้ง 2 ซีนไดอ้ยา่งชดัเจน ตลอดช่วงความยาวของภาพกวาด 

  1.5) ภาพซ้อน (Superimposition) เป็นการพิมพ์ฉาก 2 ฉากหรือมากกว่า
นั้นเขา้ในช่วงเวลาเดียวกนั ใชใ้นการแสดงเชิงจิตใตส้ านึกท่ีไดใ้ชอ้ยูบ่่อยๆ คือการน าเสนอภาพใกล้
วตัถุแลว้ซอ้นดว้ย ภาพของฉากอ่ืนท่ีแสดงถึงท่ีบุคคลคิดถึงอยู ่

  1.6) การตดัสลบัภาพ (Crosscutting) เป็นการตดัสลบัภาพเหตุการณ์ตั้งแต่
สองเหตุการณ์ข้ึนไป เพื่อสร้างให้เหตุการณ์ทั้งสองมีความสัมพนัธ์กนัและยงักระตุน้ให้เกิดความ
ต่ืนเตน้และการเปรียบเทียบเหตุการณ์ 

 2) ความหมายท่ีสาม ต าแหน่งท่ีมีการตัดต่อในฉากใดๆก็ตามย่อมก่อให้เกิด
ความหมาย เม่ือฉาก 2 ฉากท่ีมีความเก่ียวขอ้งถูกตดัต่อเขา้ดว้ยกนั จะก่อให้เกิดความหมายท่ีสามข้ึน 
ซ่ึงความหมายท่ีสามจะมีลกัษณะเป็นการเล่าเร่ือง สามารถมองเห็นดว้ยภาพบนจอภาพยนตร์ หรือมี
ความหมายโดยนัย จะเกิดข้ึนเองภายในใจของผูช้มเม่ือได้เห็นภาพนั้น (วรรณี ส าราญเวทย ์และ 
ก าจร หลุยยะพงศ,์ 2556 อา้งถึงใน ชนาพร มหาศรี, 2562, น. 52) 

  2.1) การตดัต่อแบบเล่าเร่ือง การเล่าเร่ืองอย่างมีความต่อเน่ือง เช่น ผูต้ดั
เสนอภาพใกลข้องชายคนหน่ึงก าลงัมองอะไรบางอยา่งอยู ่และต่อดว้ยภาพไก่ยา่ง ความหมายท่ีสาม
ก็จะเกิดข้ึนบอกวา่ ชายคนน้ีก าลงัหิวโหย พร้อมทานอาหารไดทุ้กเม่ือ เม่ือน าภาพ 2 ภาพมาต่อกนั
ความหมายท่ีสามก็จะเกิดข้ึนจากภาพท่ีมองเห็นไดโ้ดยมีความหมายใหม่ท่ีปรากฏข้ึนอยา่งชดัเจน 
เหตุการณ์แต่ละอนัก็จะมีความหมายท่ีต่างกนัไปข้ึนอยูก่บัวธีิการน าเสนอของผูส้ร้างภาพยนตร์ 

  2.2) การตัดต่อแบบแสดงโดยนัย เป็นการเสนอภาพเหตุการณ์  2 
เหตุการณ์ เพื่อสร้างความหมายท่ีสามในเชิงสัญลกัษณ์ข้ึนมาในใจของผูช้ม โดยความหมายใหม่
ไม่ได้มีอยู่ก่อนหรือไม่เคยมีเลย ซ่ึงความหมายท่ีถูกสร้างมาใหม่ด้วยการตัดต่อแบบน้ีนั้ นไม่
จ  าเป็นตอ้งบอกเร่ืองราว บางคร้ังน าไปใชใ้นการแสดงความรู้สึกภายในของตวัละครไดเ้ป็นอยา่งดี 
ขอบเขตในการตดัต่อลกัษณะน้ีจะข้ึนอยู่กบัความรู้ความคุน้เคยด้านภาพยนตร์ของผูช้มเก่ียวกับ
สัญลกัษณ์ ท่ีผูส้ร้างใชใ้นภาพยนตร์ 
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 3) เวลาและระยะในภาพยนตร์ (วรรณี ส าราญเวทย ์และก าจร หลุยยะพงศ์, 2556 
อา้งถึงใน ชนาพร มหาศรี, 2562, น. 53) 

  3.1) เวลาในภาพยนตร์ หมายถึง หารน าเสนอภาพเหตุการณ์ท่ีบนัทึกมา
ทั้งหมด และช่วงเวลาในการรับชมของผูช้มก็มีความยาวเท่ากบัเหตุการณ์นั้น เวลาในภาพยนตร์
ประกอบดว้ย การก าหนดให้ฉากเหตุการณ์หน่ึงมีความยาวพอความยาวพอสมควรท่ีจะน าเสนอตวั
แสดง  การพฒันาเร่ืองราว การสร้างจุดท่ีน่าสนใจทางการแสดงให้แก่ผูช้มอยา่งชดัเจน เวลาท่ีเป็น
จริงของเหตุการณ์จะไม่มีปรากฏให้เห็นในภาพยนตร์ ส่ิงท่ีผูช้มรับรู้จะเป็นส่ิงท่ีโดดเด่นมีคุณค่า
ทางการแสดงของเหตุการณ์นั้นๆ เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน จะนานเป็นเดือน เป็นปี ก็สามารถย่นย่อให้
เหลือเพียงชัว่โมงเดียวได ้หรือไม่ก่ีนาทีเท่านั้น ดว้ยเทคนิคของภาพยนตร์ท่ีสามารถยอ้นไปอดีต 
หรือไปยงัภาพอนาคตได ้

  3.2) ระยะของภาพ ในภาพยนตร์ ระยะในโลกความจริงกับระยะใน
ภาพยนตร์ก็มีลกัษณะเช่นเดียวกนั กบัเวลาของภาพยนตร์ ไม่จ  าเป็นตอ้งเหมือนกนัในเร่ืองของระยะ
ท่ีเป็นจริง  ซ่ึงระยะจริงระหวา่งสถานท่ีทั้ง 2 ท่ี ถูกตดัทิ้งไปดว้ยการใชร้ะยะในภาพยนตร์เขา้แทนท่ี 
โดยการใชเ้ทคนิคการตดัตรง หรือเป็นการเช่ือมภาพ เช่น การใชภ้าพจางซอ้น เป็นตน้  

 4) จงัหวะ ในภาพยนตร์ถูกควบคุมดว้ยความยาวของเวลา ท่ีฉากหรือเหตุการณ์นั้น
จะปรากฏ บนจอภาพยนตร์ โดยมีขอ้ก าหนดวา่เหตุการณ์ใดน าเสนอบนจอภาพยนตร์ นานเท่าไร 
จงัหวะของเหตุการณ์นั้นก็จะมีลกัษณะค่อนขา้งเฉ่ือยชา หากเหตุการณ์ท่ีปรากฏค่อนขา้งสั้นจงัหวะ
ก็จะมีความต่ืนเตน้มากกวา่ ซ่ึงทั้งความเฉ่ือยชา และความต่ืนเตน้ก็ต่างมีคุณค่าในตวัมนัเอง 

 5) การตดัต่อรูปแบบอ่ืน (วรรณี ส าราญเวทย ์และก าจร หลุยยะพงศ,์ 2556 อา้งถึง
ใน ชนาพร มหาศรี, 2562, 53-54) 

  5.1) แฟลชแบ็ค (Flashback) แสดงถึงเหตุการณ์ท่ีเคยเกิดข้ึนในอดีต ใช้
แสดงเหตุการณ์ท่ีเคยเกิดข้ึนมาก่อนเหตุการณ์ท่ีก าลังปรากฏอยู่ ณ ปัจจุบนั แฟลชแบ็ค เป็นการ
ประดิษฐ์เวลาอดีตของเทคนิคภาพยนตร์ เช่น การแต่งตวัยอ้นยุค การใชฉ้ากอดีต การใชโ้ทนภาพสี
น ้ าตาล เป็นต้น เพื่อต้องการสร้างความเข้าใจเร่ืองการเปล่ียนแปลงจากปัจจุบันไปสู่อดีต และ
ยอ้นกลบัมาปัจจุบนัเป็นตน้ 

  5.2) แฟลชฟอร์เวิร์ด (Flash-Forward) แสดงถึงเหตุการณ์ท่ีจะเกิดข้ึนใน
อนาคต อาจเป็นภาพจางซ้อนเพื่อบอกผูช้มวา่เราก าลงัถูกน าไปสู่อนาคต แลว้เร่ืองราวท่ีอาจเกิดข้ึน
ในอนาคตจะถูกน าเสนอให้กบัผูช้ม โดยนิยมใช้ การบอกเล่าถึงเหตุการณ์ความคิด หรือความฝัน
ของตวัแสดง และบางคร้ังก็ช่วยเพิ่มความสนุกสนาน ให้กบัเร่ืองราว โดยช่วยให้ผูช้มไดเ้ห็นส่ิงท่ี
เกิดข้ึนต่อในอนาคต 
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  5.3) มอนทาจ (Montage) เป็นชุกของซีนสั้ นๆ ท่ีมีความสัมพนัธ์กนั เม่ือ
มองภาพรวมแล้วจะบอกความหมายท่ีกลมกลืน การใช้มอนทาจแสดงถึงการผ่านไปของเวลาท่ี
ยาวนาน เช่น ช่วงเวลาระหวา่งสงคราม นอกจากน้ีมอนทาจยงันิยมใชก้บัเหตุการณ์ท่ีมีความนึกคิด 
เช่น ความฝันเป็นตน้ 
 

2.3 แนวคดิการเล่าเร่ือง (Narrative) 
 
 2.3.1 การเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณา  
 
 การเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณา เป็นเทรนด์ท่ีก าลงัประสบความส าเร็จอย่างยิ่ง เพราะ
สามารถสร้างความแตกต่างจากโฆษณาของสินคา้เจา้อ่ืนได ้และยงัสร้างกาจดจ าไดม้ากกวา่โฆษณา
ท่ีเน้นขายตรง ไม่มีลูกเล่นใดๆ Nic Burrows หัวหน้าฝ่ายกลยุทธ์ของ Google’s Creative Think 
Tank ได้ระบุไวว้่าผู ้ชมในยุคปัจจุบันนั้ นสามารถเข้าถึงข้อมูลได้อย่างกวา้งขวางและรวดเร็ว  
ซ่ึงผูช้มเหล่าน้ียินดีท่ีจะรับชมวีดีโอโฆษณาไม่ว่าจะมีระยะเวลายาวแค่ไหน แต่ดว้ยเง่ือนไขส าคญั
เพียงขอ้เดียวคือ ตอ้งดีจริงๆ และเขายงับอกอีกวา่ “การคิดโฆษณานั้นควรกา้วออกมาจากคิดเน้ือหา
แบบเดิมๆ ท่ีเป็นแบบ Hard Sell แต่ควรสร้างเน้ือหาท่ีสามารถ Touch ผูช้มมากข้ึน ท าให้ผูช้มนั้น
อินและคลอ้ยตามไปกบัสารท่ีเราตอ้งการจะส่ือ”  
 
 การส่ือสารกนัในปัจจุบนันั้นถือเป็นการเล่าเร่ืองทั้งส้ิน ทั้งดา้นการศึกษา เม่ือพูดถึงเทคนิค
การเล่าเร่ือง โดยเฉพาะนิทาน ดา้นสังคมวิทยา ก็จะพูดถึงเร่ืองเล่าในชุมชน ฯลฯ (อุบลวรรณ เปรม
ศรีรัตน์, 2558) 
 
 การเล่าเร่ืองเป็นวิธีการส่งสารท่ีมีโครงสร้างและองค์ประกอบท่ีแน่นอน โดยการเล่าเร่ือง
ตอ้งมีตรรกะของการเล่า ซ่ึงจะมีองคป์ระกอบท่ีส าคญั ดงัน้ี (อุบลวรรณ เปรมศรีรัตน์, 2558 อา้งถึง
ใน กาญจนา แกว้เทพ, 2554, น. 166) 
  1) มีพระเอก - นางเอก หรือตวัเอก  
  2) มีตวัร้าย   
  3) มีความขดัแยง้ระหวา่งทั้งสองฝ่าย  
  4) มีผูช่้วยเหลือหรือมือท่ีสาม ท่ีคอยช่วยเหลืออีกฝ่าย   
  5) มี Magic อาจหมายถึง ของวเิศษ อาวธุ หรือความสามารถเหนือมนุษย ์ 
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 2.3.2 องค์ประกอบการเล่าเร่ือง 
  
  1) โครงเร่ือง (Plot) หมายถึง การล าดบัเหตุการณ มีช่วงตน้ กลาง และตอนจบของ
เร่ือง โครงเร่ืองจะเหมือนกบัการวางแผน เพื่อก าหนดเส้นทางของตวัละครในเร่ือง ท่ีมีทั้ง อุปสรรค 
ปัญหา ทางเลือก การกระท า และบทสรุป ของตวัละครแต่ละตวั การล าดบัเร่ืองราวเหตุการณ์ใน
โครงเร่ืองนั้น มี 5 ขั้นตอน ดงัน้ี (อุมาพร มะโรณีย,์ 2551 อา้งถึงใน กาญจนา แกว้เทพ, 2547)  
   (1) การเร่ิมเร่ือง (Exposition) การเร่ิมเร่ืองนั้ นเป็นการชักจูงให้สนใจ
ติดตามเร่ืองราว อาจจะมีเปิดประเด็นปัญหา แนะน าตวัละคร ฉากหรือสถานท่ี หรือเผยถึงปมขดัแยง้
เพื่อชวนให้เร่ืองราวดูน่าสนใจ น่าติดตาม การเร่ิมเร่ืองไม่จ  าเป็นตอ้งเรียงตามล าดบัเหตุการณ์ อาจ
เร่ิมตน้ท่ีตอนจบ ไปสู่ตอนตน้ของเร่ือง เร่ิมเร่ิมตน้ท่ีตอนกลางของเร่ืองก็ได ้
   (2) การพัฒนาเหตุการณ์ (Rising action) เป็นการด าเนินเร่ืองท่ีเป็นไป
อย่างสมเหตุสมผล และต่อเน่ือง โดยจะปัญหาปมความขดัแยง้ต่างๆ จะค่อยๆ เร่ิมทวีความเขม้ขน้ 
ตวัละครอาจจอยูใ่นสถานการณ์เขา้ช่วงยุง่ยาก และมีเร่ืองล าบากใจเกิดข้ึน 
   (3) ขั้นภาวะวิกฤต (Climax) ขั้นน้ีถือเป็นขั้นท่ีจะมีความขดัแยง้พุ่งสูงข้ึน 
และอาจจะไปถึงจุดแตกหัก ของตวัละครท่ีอยู่ในเหตุการณ์หรือสถานการณ์ นั้นได้ เช่นอาจเป็น
สถานการณ์ท่ีมีทางเลือกใหต้ดัสินใจและเลือกไดเ้พียงอยา่งเดียวเท่านั้น 
   (4) ขั้นภาวะคล่ีคลาย (Falling action) ในส่วนของขั้นน้ีจะเป็นขั้นท่ีเกิดข้ึน
หลงัจุดวกิฤตไดผ้า่นไป ปัญหายุง่ยาก ปมต่างๆ เง่ือนง า ไดถู้ก เปิดเผยหรือแกไ้ขไดแ้ลว้ 
   (5) การยุติเร่ืองราว (Ending) เป็นขั้นตอนทา้ยสุด ของเร่ืองราวทั้งหมด ท่ี
ไดจ้บส้ินลงแลว้ โดยจุดจบของเร่ืองราวนั้นอาจจะเป็นไดห้ลายๆ แบบ เช่น จบแบบให้คนดูไดไ้ป
คิดต่อ เป็นปริศนา หรืออาจตีความตอนจบในแบบของตวัเองแตกต่างกนัไป จบแบบมีความสุข 
หรือจบแบบสูญเสีย 
 

Propp (1968) ได้วิเคราะห์ตัวละครและการกระท าของตัวละคร โดย
วิเคราะห์การท าหน้าท่ีของตวัละคร ท่ีอยูใ่นเร่ืองราว ไดแ้ก่ ส่วนท่ีเป็นการกระท า และผลสืบเน่ือง
จากการกระท าของตวัละครท่ีส่งผลต่อเร่ืองราว และไดพ้บวา่ มี 13 หนา้ท่ี และไดท้  าการสรุปหนา้ท่ี
ท่ีความสัมพนัธ์กนั และสรุปออกมาเป็นขั้นตอนการเล่าเร่ือง 13 ขั้นตอน ดงัน้ี  
   (1) สถานการณ์ เร่ิมต้น (Initial situation) เป็นการเร่ิมแนะน าตัวละคร 
แนะน าสมาชิก หรือวรีบุรุษ 
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   (2) เกิดการพลดัพราก (Separation) ครอบครัวเกิดการพลดัพราก หรือ มี
ส่ิงท่ีสุญหายไป 
   (3) การขดัขวาง (Interdiction) การขดัขางไม่ให้เป้าหมายของตวัละครเอก
นั้นส าเร็จ 
   (4) ความรุนแรง (Violation) อาจมีการใช้ความก าลงัความรุนแรงเขา้มา
เพื่อขดัขวางพระเอก 

  (5) การเป็นตวัร้าย (Violation) ตวัละครท่ีเขา้มาขดัขวาง อาจมีเจตนาร้าย 
หรือมีความอนัตราย ต่อ ตวัพระเอกหรือตวัละครอ่ืนๆ 

  (6) การเป็นส่ือ (Mediation) พระเอกไดรั้บข่าวร้าย หรือโชคชะตาร้าย 
  (7) การได้รับของวิเศษ (Receipt of magic agent) ตวัละครเอกอาจได้รับ

ของวเิศษ หรือพลงัวเิศษ บางอยา่ง 
  (8) การเดินทางไปสถานท่ีต่างๆ (Spatial Transference) พระเอกออก

เดินทาง คน้หา อะไรบางอยา่ง 
  (9) การต่อสู้ (Struggle) พระเอกต่อสู้กบัผูร้้าย  
  (10) การสถาปนาวีรบุรุษ (Branding) พระเอกได้รับการยกย่อง และ

สถาปนา ใหเ้ป็นเหมือนคนส าคญัหรือวรีบุรุษ 
  (11) ชยัชนะ (Victory) ผูร้้ายไดถู้กท าลายลง  
  (12) การแอบอ้างสิทธ์ิ (Unfounded claims) มีพระเอกตวัปลอมมาแอบ

อา้งสิทธ์ิ และถูกเปิดเผย  
  (13) การแต่งงาน (Wedding) ตวัเอกแต่งงาน และมีความสุข 
 

นอกจากน้ี Propp (1968) ไดว้ิเคราะห์ การเล่าเร่ืองแบบนิทานพื้นบา้นนั้น
มีหน้าท่ี 31 หน้าท่ี และจะไม่มีมากไปกวา่นั้น โดยบางเร่ืองอาจมีไม่ถึง 31 หน้าท่ีดว้ยซ ้ า (อุมาพร  
มะโรณีย,์ 2551 อา้งถึงใน Berger, 1997) 

 
  2) แก่นของเร่ือง (Theme) แก่นความคิดของเร่ือง เป็นอีกหน่ึงองค์ประกอบส าคญั 
ต่อการเล่าเร่ือง โดยแก่นของเร่ืองนั้นเปรียบเหมือนกบัแนวคิดหลกัท่ีผูเ้ล่าเร่ืองตอ้งการจะส่ือสาร
หรือถ่ายทอดออกไป โดยแก่นของเร่ืองจะ มี 6 ประเภท ดงัน้ี (Goodlad, 1971) 
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  (1) ความรัก (Love theme) เป็นเร่ืองราวแนวความรัก ทั้งรักหนุ่มสาว สามี 
ภรรยา โดยจะเป็นเร่ืองของการความสัมพนัธ์ความรัก การใช้ชีวิตร่วมกนั มีอุปสรรค มีความรักท่ี
เกิดข้ึน และจบลงอยา่งไร แนวความรักน้ียงัรมไปถึงความรักแบบครอบครัว พอ่แม่ลูกดว้ย  

  (2) ศีลธรรมจรรยา (Morality theme) เป็นเร่ืองราวท่ีเก่ียกบัหลกัศีลธรรม
ของสังคม ละครหรือตวัหนังจะแสดงให้เห็นถึงคุณค่าการท าความดีนั้นเป็นส่ิงจ าเป็น เป็นส่ิงท่ี
สังคมตอ้งการ หรือแสดงให้เห็นบุคคลท่ีตอ้งเลือกระห่างการท าดีและท าชัว่ และผลท่ีตามมาของ
ทางเลือกท่ีบุคคลคนนั้นไดเ้ลือกกระท าไป 

  (3) อุดมการณ์ (Idealism theme) เร่ืองประเภทน้ีจะแสดงให้เห็นถึงการ
กระท าส่ิงต่างๆ ท่ีบุคคลหน่ึงไดพ้ยามกระท าให้บรรลุในส่ิงท่ีตนปรารถนา บุคคลน้ี อาจเป็น ผูท่ี้มี
อุดมการณ์ ชาตินิยา เสรีนิยม เป็นศิลปิน หรือนกับวชก็ได ้โดยบุคคลน้ีจะมีความคิดท่ีแตกต่างไม่
เหมือนบุคคลทัว่ไปในสังคม อาจเป็นการต่อตา้นกบัส่ิงท่ีสังคมเป็นอยู ่

  (4) อ านาจ (Power them) เป็นแนวเร่ืองเก่ียวกบัความขดัแยง้ ของกลุ่ม 2 
กลุ่ม หรือบุคคล 2 คน ในเร่ืองของอ านาจ หนา้ท่ีต าแหน่งงาน การควบคุมสถานการณ์ ความขดัแยง้
ส่วนบุคคล หรือความขดัแยง่ระหวา่งชนชั้น การต่อสู้กบัอุปสรรคเพื่อแสวงหาอ านาจ  

  (5) อาชีพการท างาน (Career them) เป็นเน้ือเร่ืองท่ีจะแสดงให้เห็นถึง
ความพยายามของบุคคล ท่ีตอ้งการประสบความส าเร็จในการท างาน เพื่อให้ได้มาซ่ึงความส าเร็จ
ส่วนตวั ใช่เพื่อประเทศชาติ หรือสถาบนั โดยจะพยามฝ่าฟันอุปสรรค เพื่อใหเ้ป้าหมายส าเร็จ 

  (6) คนท่ีสังคมไม่ยอมรับ (Outcast theme) เป็นเน้ือเร่ือง ของคนท่ีด าเนิน
ไปในสังคมท่ีแตกต่าง อนัเน่ืองจากสาเหตุต่างๆ เช่น สาเหตุทางร่างกาย คนพิการ รูปร่างหน้าตา
หน้าเกลียด หรือสาเหตุทางสังคม นักโทษ โสเภณี เด็กก าพร้า เน้ือเร่ืองจะแสดงให้ผูช้มได้เห็น 
การใช้ชีวิตของบุคคลเหล่าน้ีในสังคมท่ีไม่แตกต่าง และการถูกปฏิบติัของคนในสังคมท่ีแสดงต่อ
พวกเขา 

 
  3) ความขดัแยง้ (Conflict) การเล่าเร่ืองราวส่วนใหญ่มักจะด าเนินไปพร้อมกับ
ความขดัแยง้ ทั้งความขดัแยง้กนัของตวัละคร และความขดัแยง้กบัสภาพแวดล้อม และอ่ืนๆ โดย 
ปริญญา เก้ือหนุน (2537 อา้งถึงใน ฉลองรัตน์ ทิพยพ์ิมาน, 2539) ไดใ้ห้ความเห็นวา่ “ความขดัแยง้
นั้นเป็นองค์ประกอบส าคญัอยา่งหน่ึงของโครงเร่ืองท่ีสร้างปมปัญหา การหาหนทางแก้ไขปัญหา 
ความขดัแยง้ของตวัละคร คือการเป็นปฏิปักษ์ต่อกนั หรือความไม่ลงรอยในพฤติกรรม การกระท า 
ความคิด ความปรารถนา หรือความตั้งใจของตวัละครในเร่ือง” โดยความขดัแยง้นั้นสามารถแบ่ง
ออกไดเ้ป็น 3 ประเภท ใหญ่ๆ ดงัน้ี 
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   (1) ความขดัแยง้ระหว่างคนกบัคน คือ ตวัละครสองฝ่ายจะไม่ลงรอย แต่
ละฝ่ายจะต่อตา้นกนั และพยามท าลายกนัเช่น การรบของทหารสองฝ่าย หรือการท าศึกระหวา่งสอง
ตระกูลเป็นตน้ 

  (2) ความขดัแยง้ภายในจิตใจ เป็นความขดัแยง้ท่ีเกิดข้ึนภายใน ตวัละครจะ
เกิดความสับสน ยุง่ยากล าบากใจในการตดัสินใจ เพื่อกระท าบางส่ิงบางอย่างท่ีคิดไว ้ตวัอย่างเช่น 
ความขดัแยง้กบัส านึกผดิชอบ หรือ ความรู้สึกขดัแยง้กบักฎเกณฑข์องสังคม 

  (3) ความขดัแยง้กบัพลงัภายนอก ตวัอยา่งความขดัแยง้กบัสภาพแวดลอ้ม  
หรือธรรมชาติท่ีโหดร้าย  

 
  ส่ิงท่ีควรพิจารณาเก่ียวกบัความขดัแยง้นั้น คือ ความขดัแยง้จะเป็นจะตอ้งมีคู่ตรง

ขา้ม ท่ีจะปรากกฎในเร่ืองราว เช่น ขาวด า หมาแมว พระเอกตวัร้าย พระเอกนางเอก เป็นตน้ ซ่ึงการ
เล่าเร่ืองโดยส่วนมากนั้นมกัจะเอาเร่ืองความขดัแยง้เขา้มาเพื่อให้เร่ืองราวท่ีเล่า มีความสนุกมากข้ึน 
ตวัอยา่ง เม่ือมีพระเอก ก็ย่อมตอ้งมีตวัร้าย เพื่อมาขดัแย่งต่อสู้กนั เพื่อให้แต่ละคนไดซ่ึ้งเป้าหมายท่ี
ตอ้งการ เช่นต่อสู้แยง่ชิงนางเอก หรือความขดัแยง้ทางสังคม การไม่ท าการกฎหมายท่ีสังคมไดว้าง
ไว ้อย่างเช่นโฆษณาท่ีเก่ียวกบัการเมาแลว้ขบั ซ่ึงตวัละครเอกมกัจะท าผิดกฎหมายไม่ปฏิบติัตาม
กฎเกณฑท่ี์สังคมไดว้างไว ้จนท าใหต้วัเอกนั้นอาจจะพบตอนจบท่ีไม่สวยเท่าไร  

 
 4) ตวัละคร (Character) คือ ผูก้ระท า และผูท่ี้ไดรั้บผลจากการกระท าในบทละคร 

ตวัละครท่ีดีจะต้องมีพฒันาการ นั้ นคือ มีความเปล่ียนแปลง ทางความคิด นิสัยใจคอ ตลอดจน 
ทัศนคติท่ีเปล่ียนแปลงต่อเร่ืองราว อันเน่ืองจากเหตุการณ์ ท่ีมากระทบชีวิตของตัว แต่การ
เปล่ียนแปลงนั้นจะตอ้งเป็นไปอยา่งสมเหตุสมผล ไม่ขดัต่อความเป็นจริง ซ่ึงตวัละครจะแบ่งออกได้
เป็น 2 ประเภทคือ  

  (1) ตวัละครลกัษณะตายตวั  เป็นตวัละครท่ีมองเห็นเพียงดา้นเดียว และมี
ลกัษณะนิสัย แบบฉบบันิยมกนัในบทละครทัว่ๆ ไป เช่น พระเอก นางเอก ตวัอิจฉา ซ่ึงตวัละคร
เหล่าน้ีไม่วา่จะอยูเ่ร่ืองใด จะมีลกัษณะนิสัย คลา้ยกนัแทบเป็นสูตรส าเร็จ  และบทบาทท่ี จะกระท าก็
เป็นส่ิงท่ีผูช้มมกัคาดการได ้

  (2) ตวัละครลกัษณะเห็นไดร้อบดา้น ตวัละครประเภทน้ี จะมีความลึกซ้ึง 
เขา้ใจยากกว่าตวัละครแบบท่ี 1 ท่ีมีลกัษณะตายตวั จะคล้ายคนจริงๆ มองได้รอบด้าน มีทั้งส่วนดี
และส่วนไม่ดี ตวัละครลกัษณะน้ีจะมีพฒันาการด้านนิสัยใจคอ หรือมีการเปล่ียนแปลงทศันคติ
เก่ียวกบัส่ิงต่างๆในชีวติ 
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Gllespie and Toynbee (2006) ได้วิเคราะห์การเล่าเร่ืองในนิทานรัสเซีย 
และพบวา่ มีบทบาทตวัละครทั้งหมด 7 ประเภท ดงัน้ี   

  (1) ผูร้้าย (The Villain)  ไดแ้ก่ ผูส้ร้างความเดือดร้อน ให้ชุมชน หรือ ผูท่ี้
เป็นปรปักษก์บัตวัละครเอก 

  (2) ผูใ้ห้ (The Donor) โดยมากเป็นอาจารย ์ของตวัละครหลัก หรือผูใ้ห้
ค  าปรึกษา ในการแกปั้ญหา 

  (3) ผูช่้วยเหลือ (The Helper) ผูช่้วยของพระเอก ในการสู้กบัผูร้้าย หรือ
เป็นคนท่ีคอยช่วยใหพ้ระเอกผา่นพน้อุปสรรค 

  (4) เจ้าหญิง (The Princess) หรือนางเอกของเร่ือง ท่ีพระเอกจะต้อง
ปกป้องช่วยเหลือ แต่จะเห็นจากเร่ืองเล่าสมยัใหม่น้ี ท่ีนางเอกนั้นไม่ไดต้อ้งการความช่วยเหลือจาก
พระเอกเม่ือแต่ก่อนแลว้ แต่จะเรียนรู้ค่านิยมทางสังคม ความถูกผดิและการตดัสินใจเลือก 

  (5) ผูส่้งสาร (Dispatcher) เป็นผูพ้บเห็นเหตุการณ์ร้าย และพบการท าผิด
ของผูร้้าย 

  (6) วีรบุรุษ (The Hero) เป็นตวัละครฝ่ายธรรมะ เป็นผูน้ าการแก้ปัญหา
ความขดัแยง้ 

  (7) วีรบุรุษจอมปลอม (The False Hero) ตัวละครท่ีแสร้งเป็นคนดี แต่
มกัจะเผยความชัว่มาในภายหลงั 

 
  5) ฉาก (Setting) ถือเป็นองค์ประกอบท่ีส าคญัอย่างหน่ึงในการเล่าเร่ืองราวทุก
ประเภท เพราะฉากจะสามารถส่ือถึงสถานท่ี หรือเหตุการณ์ต่าง ของเร่ือง และยงัสามารถบอกถึง
ความหมายบางอยา่งของเร่ืองได ้ซ่ึงมีอิทธิพลต่อความคิด และการกระท าของตวัละครในเร่ืองดว้ย 
โดยฉากในการเล่าเร่ืองจะประกอบดว้ยส่วน 2 ส่วน คือ  
   (1) ช่วงเวลา (Time) คือระยะเวลาท่ีเกิดเหตุการณ์ของเร่ืองราว ช่วงเวลา
จะเป็นเหมือนตวัก าหนด เบ้ืองตน้ ต่อองค์ประกอบอ่ืน  เพราะ เวลา เป็นเหมือนปัจจยัพื้นฐานของ
เหตุการณ์ เช่นถา้เร่ืองราวเป็นในยุคอนาคต ฉากบา้น ตึก การแต่งกาย ยานพาหนะต่างๆ หรือการ 
นึกคิดของตวัละครจะถูกบงัคบัวา่ตอ้งเป็นแบบใด  
   (2) สถานท่ี (Location) ไดแ้ก่สถานท่ี ท่ีเกิดเหตุการณ์ โดยสถานท่ีจะเป็น
เหมือนตวัก าหนดเบ้ืองตน้ตวัท่ีสอง เพราะสถานท่ีเป็นปัจจยัพื้นฐานของเวลา และสถานท่ี จะเป็น
การก าหนดการกระท าของตวัละครในเหตุการณ์นั้นดว้ย 
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 ปริญญา เก้ือหนุน (2537 อ้างถึงใน ลินิน แสงพัฒนะ , 2557) ได้สรุป
ประเภทฉากในเร่ืองเล่าไว ้5 ประเภทดงัน้ี  

  (1) ฉากท่ีเป็นธรรมชาติ เช่น สภาพแวดล้อม ธรรมชาติท่ีแวดล้อมตัว
ละคร เช่น ป่าไม ้ทุ่งหญา้ ล า ธาร หรือบรรยากาศค ่าเชา้ ในแต่ละวนั 

  (2) ฉากท่ีเป็นส่ิงประดิษฐ์ เช่น บ้านเรือน เคร่ืองใช้ หรือส่ิงประดิษฐ์ท่ี
มนุษย ์มีไวใ้ชส้อยต่างๆ 

  (3) ฉากท่ีเป็นช่วงเวลา หรือ ยุคสมยั เช่น ช่วงเวลาท่ีเกิดเหตุการณ์ ตาม
เน้ือเร่ือง 

  (4) ฉากท่ีเป็นการด าเนินชีวิตของตัวละคร คือ แบบแผนหรือกิจวตัร
ประจ าวนัของตวัละคร ของชุมชน หรือถ่ินท่ีอยูท่ี่ตวัละครอาศยัอยู ่

  (5) ฉากท่ีเป็นสภาพแวดล้อมนามธรรม คือสภาพแวดลอ้มท่ีไม่สามารถ
จบัตอ้งได ้เป็นเหมือนความเช่ือ หรือความคิดของคน เช่น ค่านิยม ธรรมเนียม ประเพณี เป็นตน้ 

 
 6) สัญลกัษณ์พิเศษ (Special Symbol) ในเร่ืองเล่าส่วนมากจะมีการใช้ สัญลกัษณ์

ต่างหรือ (Symbols) ในการส่ือความหมาย ไม่ว่าจะเป็นสัญลักษณ์ด้านภาพ ด้านเสียง (ปัทมวดี 
จารุวร, 2538 อา้งถึงใน ฉลองรัตน์ ทิพยพ์ิมาน, 2539) ว่ามกัจะพบสัญลกัษณ์พิเศษในละคร อยู่ 2 
ชนิด คือ 

  (1) สัญลักษณ์ทางภาพ เป็นองค์ประกอบในเร่ืองของวตัถุ สถานท่ี 
ส่ิงมีชีวิต ท่ีถูกน าเสนอซ ้ าๆ สัญลกัษณ์ อาจจะเป็นภาพเดียวหรือภาพกลุ่ม ของภาพท่ีเกิดจากการตดั
ต่อ 

  (2) สัญลักษณ์ทางเสียง คือ เสียงต่างๆ ท่ีถูกใช้เพื่อแสดงถึงความหมาย
อ่ืนๆ เพื่อตอ้งกรเปรียบเทียบความหมาย หรือวตัถุประสงค์ ของตวัละครนั้น แต่ไม่ใช่การใช้เพื่อ
สร้างอารมณ์ร่วมกบัตวัละครและเร่ืองราวของตวัละคร 

 
  7) มุมมองการเล่าเร่ือง (Point of View) ฉลองรัตน์ ทิพยพ์ิมาน (2539) ไดก้ล่าวถึง
มุมมองวา่ การเล่าเร่ืองทั้ง นวนิยายหรือภาพยนตร์ นั้นมีการน าเสนอท่ีคลา้ยกนั อยูคื่อ จุดยนืในการ
เล่าเร่ือง  การมองเหตุการณ์ เขา้ใจพฤติกรรมของตวัละครผา่นสายตาตวัละครใดตวัหน่ึง หมายถึง 
การท่ีผูเ้ล่านั้นมองเหตุการณ์ จากวงในหรือวงนอกในระยะใกลชิ้ดหรือห่างๆ โดยความน่าเช่ือถือ
ของแต่ละจุดยืนจะแตกต่างกนั โดยจุดยินในการเล่าเร่ืองนั้นจะมีผลต่อความรู้สึกของผูช้ม และมีผล
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ท าให้ชักจูงอารมณ์ของผูเ้สพเร่ืองเล่าได้ หลุยส์ จิอันเน็ตตี ศาสตราจารย์ทางภาพยนตร์แห่ง
มหาวทิยาลยัคลีฟแลนด ์ไดแ้บ่งจุดยนืในการ เล่าเร่ืองไว ้4 ประเภท คือ 

  (1) เล่าเร่ืองจากจุดยืนบุคคลท่ีหน่ึง (The First-Person Narrator) คือตัว
ละครเอกของเร่ืองเป็นผูเ้ล่าเร่ืองเอ ขอ้สังเกตคือ ตวัละครมกัเอ่ยค าวา่ “ผม” “ฉนั” เสมอ 

  (2) เล่าเร่ืองจากจุดยืนบุคคลท่ีสาม (The Third- Person Narrator) คือ ผูเ้ล่า
กล่าวถึงตวัละครตวัอ่ืน หรือเหตุการณ์อ่ืน ท่ีตวัเองพบเห็นหรือเก่ียวพนัดว้ย 

  (3) เล่าเร่ืองจากจุดยืนท่ีเป็นกลาง (The Objective) เป็นจุดยืนท่ีผู ้สร้าง 
พยามให้เกิดความเป็นกลาง ไม่มีอคติในการน าเสนอ เป็นการเล่าเร่ืองไม่สามารถเขา้ถึงอารมณ์ของ
ตวัละครไดอ้ย่างลึกซ้ึง เพราะเป็นเหมือนการเล่าเร่ืองจากวงนอก ขอ้สังเกตคือ รายงานเหตุการณ์
โดยใหผู้ช้มตดัสินเร่ืองราวนั้นเอง 

  (4) เล่าเร่ืองแบบรู้รอบดา้น (The Omniscient) เป็นการเล่าท่ีไม่มีขอ้จ ากดั 
สามารถหยัง่รู้จิตใจของตวัละครทุกตวั สามารถยา้ยเหตุการณ์ สถานท่ี ขา้มพน้ขอ้จ ากดัดา้น เวลา 
สามารถยอ้นอดีต ไปอนาคต ส ารวจความคิดในฝันของตวัละครไดอ้ยา่งไร้ขอบเขต 

 
ในการศึกษาวิธีการเล่าเร่ืองของภาพยนตร์โฆษณาทางส่ือโซเชียล ปี 2560-2562 นั้นจะใช้

แนวคิดการเล่าเร่ืองมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์เน้ือหาของภาพยนตร์โฆษณาทางส่ือโซเชียล โดย
จะใช้ ทั้ง 7 องค์ประกอบเร่ืองเล่าในการวิเคราะห์หาวิธีการท่ีใช้ในการเล่าเร่ืองราวของภาพยนตร์
โฆษณาทางส่ือโซเชียลท่ีเราพบเห็นกนัอยา่งแพร่หลาย ทั้งภาพยนตร์โฆษณาแบบสั้น และแบบยาว 
 

2.4 งานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
 
 ธนัช คงเกรียงไกร (2560) ศึกษาเร่ือง อตัลกัษณ์ความเป็นชายผ่านลายสักในส่ือโฆษณา
ออนไลน์ โดยวตัถุประสงค์เพื่อเขา้ใจถึงเน้ือหาและกระบวนการสร้างความหมายอตัลกัษณ์ความ
เป็นชายผ่านลายสักในงานโฆษณาสินค้า ของ Harley-Davidsom และ Levi’s และเพื่อเข้าใจถึง
สุนทรียะภาพทางการส่ือสารท่ีไดป้รากฏอยู่ในความสัมพนัธ์ ระหว่างภาพลายสักกบั ตวัอกัษรท่ี
โปรยอยู่บนภาพ และสรีระของตวัแบบ ตวัสินคา้ และต าแหน่งท่ีปรากฏ เป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ 
ผลการวจิยัพบวา่ 
 การจ าแนกเน้ือหาของอตัลกัษณ์ความเป็นชายผา่นลายสัก ในภาพยนตร์โฆษณาสินคา้ ได ้2 
มิติ คือ 1) มิติดา้นความแข็งแกร่ง กลา้หาญ อดทน และความปรารถนา 2) มิติของความเวา้วอนทาง
เพศ ความเยา้ยวน อิสรเสรีในเร่ืองเพศ ความแขง็แกร่งในเร่ืองเพศท่ีไดรั้บจากเพศตรงขา้ม 
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 ในกระบวนการสร้างความหมายอัตลักษณ์ของความเป็นชายผ่านลานสักในภาพงาน
โฆษณาสินคา้ พบ 8 วธีิ คือ 1) การสร้างความหมายเชิงคู่ตรงขา้ม 2) อุปมาอุปไมยเชิงภาพ 3) การยุบ
รวมความหมาย 4) ความหมายของการจดัวางท่าของตวัแบบ 5) ความหมายท่ีเกิดจากการรหัสการ
แต่งกาย 6) การวางองคป์ระกอบเคียงกนัเพื่อเปรียบเทียบ 7) ความหมายจากมุมกลอ้งระยะภาพ และ 
8) ความหมายจากเทคนิคการจดัแสง  
 ดา้นหนา้ท่ีเชิงสุนทรียะทางการส่ือสาร ท่ีปรากกฎในความสัมพนัธ์ระหวา่งภาพกบัลายสัก 
ตวัอกัษร ท่ีโปรยอยูบ่นภาพและสรีระของตวัแบบ ต าแหน่งท่ีปรากกฎ ตวัสินคา้ มี 6 ประเด็น คือ 1)  
ความงามคือความสัมพนัธ์กนัขององค์ประกอบภาพ 2) ความงามคือความลุ่มลึกของความหมายท่ี
สะทอ้นผา่นตวับท 3) ความงานอารมณ์ ท่ีถูกเลา้โลมดว้ยงานภาพท่ีมีความโดดเด่น 4) ความแปลก
ใหม่ท่ีเกิดจากการผสมผสานท่ีไร้แบบแผนของธรรมชาตินั้นคือพื้นฐานของความงาม 5) ความงาม
นั้นคือ ส่ิงท่ีสัมพนัธ์กบัความทนัสมยัในสังคมบริโภคนิยม และ 6) พื้นฐานของคุณค่าความงามคือ
ความจริง 
 
 ปิยาณี ศิริประภาษมงคล (2558) ได้ศึกษา เร่ืองกลยุทธ์การน าเสนอรายการสาธิตการ
แต่งหน้าทางส่ือออนไลน์ท่ีมีต่อ การรับรู้ ทศันคติ และการตดัสินใจซ้ือของผูรั้บชม งานวิจยัช้ินน้ี
เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีค าถามน าวิจัยคือ 1) รายการโมเมพาเพลินมี 
กลยุทธ์การน าเสนออยา่งไร 2) รายการโมเมพาเพลินมีผลต่อการรับรู้ ทศันคติ และการตดัสินใจซ้ือ
เคร่ืองส าอางของผูรั้บชมการสาธิตอยา่งไร โดยผลการวจิยั พบวา่ 
 ด้านกลยุทธ์การน าเสนอรายการนั้ น ประกอบไปด้วย 1) การสร้างสารของรายการ 
ประกอบด้วย วตัถุประสงค์ของการส่ือสาร การก าหนดเป้าหมายผูรั้บสาร เน้ือหาหลกัของสาร 
หลักฐานการสนับสนุน และลีลาอารมณ์ของสาร 2) การน าเสนอสารในรายการ ประกอบด้วย 
วธีิการน าเสนอสารแบบสองดา้น วิธีการน าเสนอสารในเชิงเหตุผลและอารมณ์ วิธีการน าเสนอสาร
โดยใชผ้ลของสารปลาย และวธีิการน าเสนอโดยขอ้สรุปโดยนยั  
 ดา้นการรับรู้เน้ือหารายการ พบว่า ผูรั้บชมนั้นมีการรับรู้เน้ือหารรายการอยู ่2 ประเด็น คือ  
1) การรับรู้เก่ียวกบัวธีิการแต่งหนา้ และ 2) การรับรู้เก่ียวกบัผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอาง  
 ดา้นทศันคติท่ีมีต่อรายการ พบว่า ผูรั้บชมมีทศันคติท่ีดีต่อรายการอยูห่ลายประเด็น คือ 1) 
คุณลกัษณะของผูส้าธิต 2) เน้ือหารายการท่ีสร้างแรงจูงใจ 3) ช่องทางและวิธีการเขา้ถึงรายการ และ 
4) ผลลพัธ์ท่ีไดรั้บจากการรับชม 
 ด้านการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองส าอาง พบว่า ผูรั้บชมนั้นได้มีความสนใจเคร่ืองส าอางหรือ
ผลิตภณัฑ์ท่ีผูส้าธิตแนะน า แต่ไม่ไดต้ดัสินใจซ้ือจากเพียงการรับชมรายการเพียงอยา่งเดียว แต่จะหา
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ขอ้มูลเพิ่มเติมเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางนั้นจากหลายๆ แห่งก่อน เช่น กลุ่มบุคคล เพื่อน คน
รู้จกั คนในครอบครัว ผูเ้ช่ียวชาญคนอ่ืนๆ โฆษณา โทรทศัน์ อินเตอร์เน็ต เพื่อน าเอาขอ้มูลเหล่านั้น
มาเปรียบเทียบ ในเร่ืองของราคา ตราสินคา้ สี ขนาด คุณภาพ และคุณสมบติัของเคร่ืองส าอาง 
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บทที ่3 

 

ระเบียบวธิีวจิัย 

 
 การวิจยัเร่ือง “วิธีการเล่าเร่ืองดว้ยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 
2560 - พ.ศ. 2562” เป็นการวิจยัโดยการวิเคราะห์ตวับท (Texture Analysis) โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อ
ศึกษาวิธีการเล่าเร่ืองและการส่ือสารดว้ยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 
2560 - พ.ศ. 2562 โดยมีขั้นตอนการศึกษาวจิยัดงัน้ี 
 

3.1 แหล่งข้อมูล 
 
 แหล่งข้อมูลในการศึกษาคร้ังน้ีคือภาพยนตร์โฆษณาไทยท่ีปรากฏอยู่บนส่ือออนไลน์ 
ระหวา่งวนัท่ี 1 ม.ค. 2560 – 31 ธ.ค. 2562 ผา่นทางสองช่องทาง ดงัน้ี 
  1) YouTube 
  2) Facebook 
 ณ ตอนน้ีมีทั้งหมดจ านวน 50 เร่ือง ซ่ึงระหว่างเก็บขอ้มูลตั้งแต่ตอนน้ีจนถึง 31 ธ.ค. 2562 
อาจมีจ านวนเพิ่มข้ึนอีก 
 

3.1.1 การคัดเลือกตัวอย่าง 
 

 โดยเลือกตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2560 ข้ึนไปโดยภาพยนตร์โฆษณาท่ีคดัเลือกจะเผยแพร่ยอ้นหลงั
จากปีปัจจุบนัไม่เกิน 5 ปี ผา่นส่ือออนไลน์ YouTube และ Facebook  เน่ืองดว้ยเน้ือหาของโฆษณามี
ความทนัสมยั ไม่เก่าจนเกินไป เพราะการท าภาพยนตร์โฆษณา ในแต่ละปีนั้นจะมีเน้ือหาท่ีบางคร้ัง
อิงกบัปัญหาสังคม หรือกระแสนิยมในสังคมช่วงนั้นความยาว 2 – 30 นาที แตกต่างจากโฆษณา
โทรทศัน์ ในเร่ืองของเวลา โดยโฆษณาท่ีผ่านทางส่ือโทรทศัน์จะมีความยาวโดยปกติอยู่ท่ี 15-30 
วนิาที บ่อยคร้ังจะเห็นโฆษณาตวัเตม็ของสินคา้บางอยา่งไดผ้า่นทางส่ือออนไลน์ ส่วนท่ีพบเห็นผา่น
ทางส่ือโทรทศัน์จะเป็นการตดัจากฉบบัตวัเตม็ใหส้ั้นกระชบัข้ึน  
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 โดยคดัเลือกจากแหล่งข้อมูล YouTube และ Facebook รายช่ือภาพยนตร์โฆษณาท่ีเก็บ
รวบรวมจากแหล่งขอ้มูลดงักล่าวมีจ านวน 50 เร่ือง ดงัน้ี 
  1) เร่ือง 400 โฆษณาของ Unif13 ก.ย. 2560 เวลา 8.64 นาที 

 2) เร่ือง เค้าเรียกเราว่า “Tiny Doll” โฆษณาของ กระดาษทิชชู่ Kleenex 29 ธ.ค. 
2560 เวลา 6.24 นาที 

 3) เร่ือง Heartbeat ….จงัหวะรัก โฆษณาของ Central 17 ก.ค. 2560 เวลา 13.09 
นาที 

 4) เร่ือง Focus แบบว่ารักเธอ โฆษณาของ ฟิล์มติดกระจกกนัรอย FOCUS 7 มี.ค. 

2560 เวลา 23.32 นาที 

 5) เร่ือง TokyoUnexpected โฆษณาของ Visa Brand  24 พ.ค. 2560 เวลา 14.51 
 6) เร่ือง สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ TOMEI 29 มิ.ย. 2560 เวลา 8.32 
 7) สาเหตุท่ีท าใหคู้่รักเลิกกนั โฆษณาของ Fuji Cream 6 ก.พ.2560เวลา 05.23 นาที 
 8) ผมยาวไม่หยุด แลว้เดินตามฝันให้สุด โฆษณาของ Sunsilk11 ม.ค. 2561  เวลา 

4.01 นาที 
 9) Not Just Another Fairy Tale โฆษณาของ Cute Press31 ม.ค. 2562 เวลา 2.18 

นาที 
  10) เธอ เธอ โฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 2561 เวลา 5.36 นาที 

 11) เราหวงัว่าคุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหว่างขบัรถ โฆษณาของ ธนชาติ 28 มี.ค.2561 
เวลา 2.21 นาที 

 12) เช่ือมทุกความผูกพนั – รักนิรันดร์ โฆษณาของ เนสกาแฟ 10 ต.ค. 2561 เวลา 
4.40นาที 

 13) รอ (Disconnected?) โฆษณาของ KrungsriAutoTV 14 พ.ย. 2560 เวลา 03.31 
นาที 

 14) ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ ความเขา้ใจ โฆษณา ของ CAT TELECOM PCL. 20 
พ.ย. 2561 เวลา 3.15นาที 

 15) ก้าวเล็กๆ ของมนุษยค์นหน่ึง แต่เป็นก้าวกระโดดท่ียิ่งใหญ่ของมนุษยชาติ 
โฆษณาของ Gambol Thailand 6 กนัยายน 2562เวลา 5.05 นาที 

 16) เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol Thailand 11 มกราคม 2561 เวลา 2.20 
 17) เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยุดความมนัไดต้ั้งแต่กลางคืน โฆษณาของ ศรีจนัทร์ 

22 ม.ค.2561 เวลา 2.20 นาที 
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 18) ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ AirAsia 14 ก.พ.2562 เวลา 4.01 นาที 
 19) เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ Klook แอพ จองกิจกรรมท่องเท่ียว 11 ธ.ค. 

2561 เวลา 10.57 นาที 
 20) ผวิเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ Vaseline 5 ก.ย. 2561เวลา 2.41 นาที 
 21) The Hunger คุณมีความสุขกบัการกินขา้วคร้ังสุดทา้ยเม่ือไหร่? โฆษณาของ 

ขา้วตราฉตัร 26 ก.พ. 2562 เวลา 4.43 นาที 
 22) รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 2561โฆษณาของ ขา้วตราฉตัร เวลา 4.57 

นาที 
 23) กว่าจะสวย #สวยสตรอง ต้องแลกด้วยอะไรบ้าง 17 ก.ย. 2561โฆษณาของ 

Rexona เวลา 4.26 นาที 
 24) ตอนป่วย...มีประกันก็ ดี แต่ไม่ใช่ทั้ งหมด 4 ก.ย. 2561โฆษณา Allianz 

Ayudhya เวลา 6.27นาที 
 25)  อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 ก.พ. 2562 โฆษณา Cetaphil Thailand  

เวลา 2.35 นาที 
 26) TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ  2562 โฆษณา ของ TMRW บริการ

ธนาคารเพิ่มดิจิทลัเจเนอเรชัน่ by UOB เวลา 4.15 นาที 
 27) Nestlé Extreme Nama Salted Caramelโฆษณา ไอติม ของ Nestlé มีทั้งหมด 3 

ตอน เวลารวม 3.20 นาที 
 28) 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวให้อยู่หมัด โฆษณาของ TOMEI 29 มิ.ย. 2561 เวลา 

7.12 นาที 
 29) แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณาของ Krungthai Care 31 ก.ค. 2561 เวลา 4.35 นาที 
 30) เพราะอะไรท่ีท าใหเ้ธอหลงใหล โฆษณาของ SB Design Square 23 พ.ค. 2561 

เวลา 4.05นาที 
 31) Lamptan Smart Solution โฆษณา จาก Lamptan 26 มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 
 32) My Super Power โฆษณาของ Cute Press 2 พ.ย. 2561 เวลา 5.19 นาที 
 33) บอกลาอาการปากไม่ตรงกบัใจ by Goodbye Dry Lips โฆษณาของ Cute Press 

1 พ.ย. 2560 เวลา 5.01 นาที  
 34) “มิจฉาอาชีพ” โฆษณาโดย Fujitelรู้จริงเร่ืองโจร 18 เม.ย 2561 เวลา 5.16 นาที  
 35) ACROSS THE YOUNIVERSE [Short Film] โฆษณาของ TOYOTA  28 ส.ค. 

2562 มี เวลา 28.47 นาที 
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 36) The Walking UNDead เปล่ียนโฉมโทรมบ้ี โฆษณาของ ชาเม่คอลลาเจน พลสั 
24 มิ.ย. 2562 เวลา 2.41 นาที 

 37)  เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือเครือข่ายโฆษณาของ Ais 18 มิ.ย. 2562 เวลา 
5.01 นาที 

 38) Dutch Mill 4in1 x The Toys – ปากว่าง โฆษณา Dutch Mill 13 มิ .ย. 2562 
เวลา 2.51 นาที 

 39) ShopBack x Yoshi300: อยากไดคื้น...ใครๆ ก็อยากไดคื้น 30 พ.ค. 2562 เวลา 
2.12 นาที 

 40) SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา โฆษณาของ SCG 30 ส.ค. 2562 เวลา 2.05 นาที 
 41) ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่นพระจนัทร์ โฆษณา ของ S&P 27 ส.ค. 2562 

เวลา 3.51 นาที 
 42)  ถ้าน่ีคือช่วงสุดทา้ยของชีวิต และโชคดีท่ีคุณไดเ้ลือก คุณจะเลือกทางไหน? 

โฆษณาของ Allianz Ayudhya11 ก.ย. 2562 
 43)  น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอดชีวิต โฆษณาของ คนอร์ 31 พ.ค. 2562

เวลา 6.54 นาที 
 44)  ฮึดสู้ต่อไป ถ้าระฆังยกสุดท้ายยงัไม่ดัง | The Invisible Punch โฆษณาของ 

M150 6 พ.ค. 2562 เวลา 2.12 นาที 
 45)  ส ะ ดุ ด  (TrippinTrippin) - CD Guntee feat. Esther Supree&MookWorranit 

โฆษณาของ Senka Thailand 23 เม.ย. 2562 เวลา 4.03 นาที 
 46) U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปไดส้วยโฆษณาของ U Star Cosmetic 2 กนัยายน 2562

เวลา 4.12นาที 
 47)  ชีวติจริง 101 | ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่งความเป็นจริง โฆษณา THE ORIGIN 1 

ก.ค. 2562 เวลา 4.15 นาที 
 48) Sense the Future โฆษณาของ Honda 9 ต.ค. 2561 เวลา 7.04 นาที 
 49) กีฬา...ให้อะไรกบัเราบา้ง? โฆษณาของ นักกีฬาไทยรวมใจสานฝัน.com 26 

มิ.ย. 2562 เวลา 4.09 นาที 
 5 0 )  ด าด ฟ้ า  The Rooftop (Cannes Lion Shortlist 2 0 1 9 )  ส นั บ ส นุ น โ ด ย 

มหาวทิยาลยัเอเชียอาคเนย ์15 ม.ค. 2562 เวลา 3.27 นาที 
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3.2 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 3.2.1 ประเภทเอกสาร 
 
 หนงัสือ บทความ งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง รวบรวมจากห้องสมุดคณะนิเทศศาสตร์ ฐานขอ้มูล
วิทยานิพนธ์ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ฐานขอ้มูลงานวิจยัแบบออนไลน์ และสืบคน้ขอ้มูลทาง
อินเตอร์เน็ต 
 

 3.2.2 ประเภทภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ 
 

เขา้ไปดูภาพยนตร์โฆษณาท่ีใช้ในการศึกษาผ่านทางส่ือ YouTube, Facebook บนัทึกและ
เก็บรวบรวมขอ้มูล ระหวา่งวนัท่ี 1 ม.ค. 2560 – 31 ธ.ค. 2562 

 

3.3 การวเิคราะห์ข้อมูล 
 

3.3.1 วเิคราะห์วัตถุประสงค์การส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 
2560 - พ.ศ. 2562 
 

ผูว้ิจยัจะวิเคราะห์ วตัถุประสงค์ของการส่ือสารในของภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือ
ออนไลน์ โดยจะใชแ้นวคิดนวตักรรมการโฆษณาออนไลน์เพื่อน ามาประกอบการวิเคราะห์ขอ้มูล 
เพื่อท าใหเ้ขา้ใจการส่ือสารของภาพยนตร์โฆษณาไทยท่ีผา่นทางส่ือออนไลน์มากยิง่ข้ึน  

 

3.3.2 วิเคราะห์วิธีการเล่าเร่ืองด้วยภาษาภาพยนตร์ ในโฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ ปี 
พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 
 

ผูว้ิจยัจะวิเคราะห์เน้นไปในเร่ืองของ องค์ประกอบของภาพยนตร์โฆษณาการใช้สี แสง 
มุมกลอ้ง นกัแสดงหรือส่ิงของประกอบฉากและความหมายท่ีแฝงอยู่ในภาพยนตร์โฆษณา โดยจะ
หยิบเอา แนวคิดภาษาภาพยนตร์ และแนวคิดการเล่าเร่ือง มาใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อหาการ
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ส่ือสารของภาพยนตร์โฆษณาผ่านองค์ประกอบการสร้างสรรค์นั้นมีรูปแบบเป็นอย่างไร โดยจะ
วเิคราะห์หน่วยเป็น ช็อต (Shot) และฉาก (Scene) จากจ านวนตวัอยา่งท่ีคดัเลือกไวท้ั้งหมด 50 เร่ือง 
 

3.4 การน าเสนอข้อมูล 
 
 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีได้นั้นจะน าเสนอประเด็นโดยวิธีการพรรณนาวิเคราะห์ โดยจะ
น าเสนอ 3 ส่วนดงัน้ี 
  1) การส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์มีวตัถุประสงคท่ี์ตอ้งการ
ส่ือสารอะไรบา้ง 
  2) วธีิการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ เป็นอยา่งไร 

 3) การใชเ้ทคนิคภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ มุมกลอ้ง แสง สี 
องคป์ระกอบภาพเป็นอยา่งไรบา้ง เป็นตน้ 

 
 ทั้งน้ี เพื่อน าเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูล ในบทท่ี 4 - 5 ตามล าดบั 
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บทที ่4 

 

วตัถุประสงค์และวธีิการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ 
 

การวิจยัเร่ือง การเล่าเร่ืองและการส่ือสารด้วยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทย ผ่านส่ือ
ออนไลน์ ปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562เป็นการวิจยัโดยการวิเคราะห์ตวับท (Texture analysis) เพื่อ
ศึกษาวิธีการเล่าเร่ืองและการส่ือสารดว้ยภาษาภาพยนตร์ในภาพยนตร์โฆษณาไทย ผา่นส่ือออนไลน์ 
โดยมุ่งสนใจวิเคราะห์ท่ีวธีิการเล่าเร่ือง การใชส้ัญญะ มุมกลอ้ง แสงสี การตดัต่อ และองคป์ระกอบ
ส าคัญโดยรวมทั้ งหมดของภาพยนตร์โฆษณาในส่ือออนไลน์ โดยจะน าเสนอการวิจัยตาม
วตัถุประสงคด์งัน้ี 

4.1 วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ เป็นอยา่งไร 
4.2  วธีิการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ 
 

4.1 วตัถุประสงค์การส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ 
 
ตารางท่ี 4.1  วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
วตัถุประสงค ์

สร้างภาพลกัษณ์ 
สะทอ้น
สงัคม 

สร้างการจดจ า โนม้นา้วใจ 
ให้ขอ้มูลสินคา้ 
หรือ บริการ 

1 400 โฆษณาของ Unif13 
ก.ย. 2560 เวลา 8.64 นาที 

     

2 เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” 
โฆษณาของ Kleenex  
29 ธ.ค.2560 เวลา 6.24 
นาที 

     

3 Heartbeat…จงัหวะรัก 
โฆษณาของ Central  
17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 
นาที 

     
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ตารางท่ี 4.1  วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
วตัถุประสงค ์

สร้างภาพลกัษณ์ 
สะทอ้น
สงัคม 

สร้างการจดจ า โนม้นา้วใจ 
ให้ขอ้มูลสินคา้ 
หรือ บริการ 

4 Focus แบบวา่รักเธอ 
โฆษณาของ ฟิลม์ติด
กระจกกนัรอย FOCUS 7 
มี.ค.2560 เวลา 23.32 นาที 

     

5 TokyoUnexpectedโฆษณา
ของ Visa Brand  
24 พ.ค.2560 เวลา 14.51 
นาที 

     

6 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว 
โฆษณาของ TOMEI 29 
มิ.ย.2560 เวลา 08.32 นาที 

     

7 สาเหตุท่ีท  าให้คู่รักเลิกกนั 
โฆษณาของ Fuji Cream 6 
ก.พ.2560เวลา 05.23 นาที 

     

8 ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดิน
ตามฝันให้สุด โฆษณาของ 
Sunsilk11 ม.ค. 2561 เวลา 
04.01 นาที 

     

9 Not Just Another Fairy 
Tale โฆษณาของ Cute 
Press 31 ม.ค. 2562 เวลา 
02.18 นาที 

     

10 เธอ เธอโฆษณาของ 
KPLUS 12 ก.พ. 2561 เวลา 
05.36 นาที 

     

11 เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ี
ระหวา่งขบัรถ โฆษณาของ 
ธนชาติ 28 มี.ค. 2561เวลา 
02.21 นาที 

     

12 เนสกาแฟเช่ือมทุกความ
ผกูพนั – รักนิรันดร์ft. Max 
Jenmanaโฆษณาของ  
เนสกาแฟ 10 ต.ค. 2561 
เวลา 04.40 นาที 
 

     



54 

 

ตารางท่ี 4.1  วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
วตัถุประสงค ์

สร้างภาพลกัษณ์ 
สะทอ้น
สงัคม 

สร้างการจดจ า โนม้นา้วใจ 
ให้ขอ้มูลสินคา้ 
หรือ บริการ 

13 รอ (Disconnected?) 
โฆษณาของ Krungsri 
AutoTV 14 พ.ย. 2560 
เวลา 03.31 นาที 

 

    

14 ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ 
ความเขา้ใจ โฆษณา ของ 
CAT TELECOM PCL. 20 
พ.ย. 2561 เวลา 3.15นาที 

     

15 กา้วเล็กๆ ของมนุษยค์น
หน่ึง  แต่เป็นกา้วกระโดดท่ี
ยิง่ใหญ่ของมนุษยชาติ 
โฆษณา ของ Gambol 
Thailand 06 ก.ย. 2562 
เวลา 05.29นาที 

     

16 เอาท่ีสบาย โฆษณาของ 
Gambol Thailand 11 ม.ค. 
2561 เวลา 02.20 นาที 

     

17 เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยดุ
ความมนัไดต้ั้งแต่กลางคืน 
โฆษณา ของศรีจนัทร์ 22 
ม.ค.2561 เวลา 2.20 นาที 

     

18 ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน 
โฆษณาของ AirAsia 14 
ก.พ.2562 เวลา 4.01 นาที 

     

19 เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว 
โฆษณาของ Klookแอพ 
จองกิจกรรม ท่องเท่ียว 11 
ธ.ค. 2561 เวลา 10.57 นาที 

     

20 ผิวเรามีค่าแค่ไหน โฆษณา
ของ Vaseline 5 ก.ย. 2561 
เวลา 2.41 นาที 

     

 
 
 
 



55 

 

ตารางท่ี 4.1  วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
วตัถุประสงค ์

สร้างภาพลกัษณ์ 
สะทอ้น
สงัคม 

สร้างการจดจ า โนม้นา้วใจ 
ให้ขอ้มูลสินคา้ 
หรือ บริการ 

21 The Hunger คุณมีความสุข
กบัการกินขา้วคร้ังสุดทา้ย
เม่ือไหร่? โฆษณา ขา้วตรา
ฉตัร 26 ก.พ. 2562 เวลา 
4.43 นาที 

  

   

22 รักน้ี..นิรันดร (Full 
Episode) 2 เม.ย. 2561
โฆษณาขา้วตราฉตัร เวลา 
4.57 นาที 

     

23 กวา่จะสวย #สวยสตรอง 
ตอ้งแลกดว้ยอะไรบา้ง 17 
ก.ย. 2561โฆษณาของ 
Rexonaเวลา 4.26 นาที 

     

24 ตอนป่วย...มีประกนัก็ดี แต่
ไม่ใช่ทั้งหมด 3 ก.ย. 2561
โฆษณา Allianz Ayudhya 
เวลา 6.27 

     

25 อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ 
คุณ?  24 ก.พ. 2562 
โฆษณา Cetaphil Thailand 
เวลา 2.35 นาที 

     

26 TMRW | Generation 
SWAP 28 ก.พ 2562 
โฆษณา ของ TMRW 
บริการธนาคารเพ่ิมดิจิทลัเจ
เนอเรชัน่ by UOB เวลา 
4.15 นาที 

     

27 Nestlé Extreme Nama 
Salted Caramelโฆษณา ไอ
ติม ของ Nestléมีทั้งหมด 3 
ตอน เวลารวม 3.20 นาที 

     

28 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวให้
อยูห่มดั 29 มิ.ย. 2561 เวลา 
7.12 

     
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ตารางท่ี 4.1  วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
วตัถุประสงค ์

สร้างภาพลกัษณ์ 
สะทอ้น
สงัคม 

สร้างการจดจ า โนม้นา้วใจ 
ให้ขอ้มูลสินคา้ 
หรือ บริการ 

29 แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา 
ของ Krungthai Care 31 
ก.ค. 2561เวลา 4.35 นาที 

     

30 เพราะอะไรท่ีท าให้เธอ
หลงใหล โฆษณา ของ SB 
Design Square 23 พ.ค. 
2561เวลา 4.05 นาที 

     

31 Lamptan Smart Solution 
โฆษณา ของ Lamptan26 
มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 

     

32 My Super Powerโฆษณา
ของ Cute Press 2 พ.ย. 
2561 เวลา 5.19 นาที 

     

33 บอกเลิกอาการปากไม่ตรง
กบัใจ โฆษณาของ Cute 
Press1 พ.ย. 2560 เวลา  

     

34 มิจฉาชีพ โฆษณาของ
Fujitel18 เม.ย. 2561 เวลา 
5.16 นาที 

     

35 ACROSS THE 
YOUNIVERSE โฆษณา
ของ TOYOTA  28 ส.ค. 
2562 เวลา 28.47 นาที 

     

36 The Walking UNDead
เปล่ียนโฉมโทรมบ้ี 
โฆษณาของชาเม่คอลลา
เจน พลสั24 มิ.ย. 2562 
เวลา 2.42 นาที 

     

37 เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือ
เครือข่ายโฆษณาของ AIS 18 
มิ.ย. 2562 เวลา 5.01 นาที 

     

38 Dutch Mil 4in1 x The 
Toy-ปากวา่งโฆษณาของ 
Dutch Mil 13 มิ.ย. 2562 
เวลา 2.51 นาที 

     
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ตารางท่ี 4.1  วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
วตัถุประสงค ์

สร้างภาพลกัษณ์ 
สะทอ้น
สงัคม 

สร้างการจดจ า โนม้นา้วใจ 
ให้ขอ้มูลสินคา้ 
หรือ บริการ 

39 ShopBack x Yoshi300: 
อยากไดคื้น...ใครๆ ก็อยาก
ไดคื้น30 พ.ค. 2562เวลา 
2.12 นาที 

     

40 SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา 
โฆษณาของ SCG 18 ส.ค. 
2562เวลา 2.16 นาที 

     

41 ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ี
ไม่ไดอ้ยูบ่นพระจนัทร์ 
โฆษณาของ S&P 27 ส.ค. 
2562เวลา 3.51 นาที 

     

42 ถา้น่ีคือช่วงสุดทา้ยของ
ชีวิต และโชคดีท่ีคุณได้
เลือก คุณจะเลือกทางไหน? 
โฆษณาของ Allianz 
Ayudhya11 ก.ย. 2562 

     

43 น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติด
ไปตลอดชีวิต โฆษณาของ 
คนอร์ 31 พ.ค. 2562เวลา 
6.54 นาที 

     

44 ฮึดสู้ต่อไป ถา้ระฆงัยก
สุดทา้ยยงัไม่ดงั The 
Invisible Punch  โฆษณา
ของ M150  7 พ.ค. 2562
เวลา 2.12 นาที 

     

45 สะดุด (TrippinTrippin) –
CD Guntee feat. Esther 
Supree&MookWorranit
โฆษณาของ Senka 
Thailand 24 เม.ย. 2562
เวลา 4.03 นาที 

     

46 U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปได้
สวย โฆษณาของ U Start 
Cosmetic 30 ส.ค. 2562
เวลา 4.13 นาที 

     
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ตารางท่ี 4.1  วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
วตัถุประสงค ์

สร้างภาพลกัษณ์ 
สะทอ้น
สงัคม 

สร้างการจดจ า โนม้นา้วใจ 
ให้ขอ้มูลสินคา้ 
หรือ บริการ 

47 ชีวิตจริง 101 ยนิดีตอ้นรับ
สู่โลกแห่งความเป็นจริง 
โฆษณาของ THE ORIGIN 
1 ก.ค. 2562เวลา 4.15 นาที 

     

48 Sense the Future โฆษณา
ของ Honda 9 ต.ค. 2562
เวลา 7.04 นาที 

     

49 กีฬา...ให้อะไรกบัเราบา้ง? 
โฆษณาของ นกักีฬาไทย

รวมใจสานฝัน.com 26 
มิ.ย. 2562เวลา 4.10 นาที 

     

50 ดาดฟ้า The Rooftop 
(Cannes Lion Shortlist 
2019) สนบัสนุนโดย 
มหาวิทยาลยัเอเชียอาคเนย์
26 มิ.ย. 2562เวลา 3.27 
นาที 

     

 
 สรุปวตัถุประสงค์การส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 2560 - 
พ.ศ. 2562 
 
 จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 2560 - 2562 จ านวน 50 เร่ือง 
โดยมีวตัถุประสงคห์ลกัดงัน้ี 
  1) เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ เป็นการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีและส่ือสารให้คนดูเช่ือมโยง
ส่ิงต่างๆ ท่ีเห็นในภาพยนตร์โฆษณาเขา้กบัสินคา้หรือบริการนั้น เม่ือตอ้งตดัสินใจซ้ือภาพลกัษณ์ท่ีดี
จะท าใหก้ลุ่มเป้าหมายตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการประเภทนั้นๆ 
  2) เพื่อสะทอ้นสังคม เป็นการสะทอ้นให้เห็นถึงปัญหาสังคมท่ีมีอยู่เช่ือมโยงกบั
สินค้าหรือบริการนั้นๆ เพื่อเป็นการแสดงเจตนารมณ์ท่ีดีว่าสินค้าหรือบริการนั้นๆ ต้องการจะ
ช่วยเหลือสังคม 
  3) เพื่อสร้างการจดจ า เป็นการสร้างการจดจ าผ่านเน้ือเร่ืองท่ีน่าสนใจท าให้สินคา้
หรือบริการนั้น มีการถูกจดจ ามากข้ึนและท าใหก้ลุ่มเป้าหมายนึกถึงเม่ือตอ้งตดัสินใจซ้ือสินคา้นั้นๆ 
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  4) เพื่อโนม้นา้วใจคนดู เป็นการโนม้นา้วจิตใจเพื่อให้คนดูเช่ือวา่สินคา้หรือบริการ
นั้นมีประสิทธิภาพจริงๆ และดีกวา่คู่แข่ง 
  5) เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้หรือบริการ เป็นการให้ขอ้มูลท่ีถูกตอ้งของสินคา้หรือบริการ
นั้นๆ โดยข้อมูลดงักล่าวจะเป็นประโยชน์ต่อสินคา้ เช่น ราคา โปรโมชั่น คุณสมบติัสินค้า เพื่อ
ประกอบการตดัสินใจซ้ือ 
 

จากขอ้มูลในตาราง การส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ สามารถมีได้
มากกวา่ 1 วตัถุประสงค ์โดยผูว้จิยัจะขอเรียกวา่วตัถุประสงคห์ลกัและวตัถุประสงคร์อง  

วตัถุประสงค์หลกั หมายถึง แกนหลกัในการส่ือสาร ถูกตั้งข้ึนมาโดย เจา้ของสินคา้หรือ
บริการ นกัสร้างสรรคโ์ฆษณา หรือ ผูก้  ากบั เป็นตน้ 

วตัถุประสงคร์อง หมายถึง ส่ิงท่ีอาจตั้งใจ หรือ ไม่ไดต้ั้งใจให้เกิดข้ึน เป็นเหมือนผลพลอย
ได ้เช่น สร้างภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองน้ีเพื่อตอ้งการสร้างภาพลกัษณ์ แต่เน้ือหาภายในหนงักบัสร้าง
การจดจ าไดด้ว้ย เป็นตน้ 

 

4.2 วธิีการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ 
 

4.2.1 เร่ืองย่อ  
 
 1) 400 โฆษณาของ Unif13 ก.ย. 2560 เวลา 8.64 นาที 

  เร่ืองราวของนางเอก ช่ือ ยู ท่ีแอบชอบรุ่นพี่ท่ีท  างาน ช่ือ สราวุฒิ ซ่ึงเป็นคนท่ีบ้า
งานสุดๆ แม้จะช่วงเวลาพกัก็เลือกท่ีจะกินอะไรง่าย เน้นรวดเร็วไม่เน้นคุณภาพ เพื่อท่ีจะได้นั่ง
ท างานต่อแบบไม่อยากลุกไปไหนไกล เขาจึงเลือกกินอาหารหรือขนมท่ีเหลือจากเพื่อนโต๊ะขา้งๆ จึง
เกิดเป็นจุดเร่ิมตน้ให้นางเอกของเร่ืองตอ้งคอยดูแลและห่วงใยเร่ืองการกินของเขาอยู่เสมอ เพราะ
เธออยากใหเ้ขากินของท่ีดีต่อสุขภาพ 
 

 2) เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” โฆษณาของ Kleenex 29 ธ.ค.2560 เวลา 6.24 นาที 
  เร่ืองราวของ ริกะ อิชิเกะ นกัต่อสู้แบบผสมหญิงคนแรก ในเวที MMA โดยเล่าถึง
การโดนกลัน่แกลง้ โดน Bully ของตวัเธอในตอนเด็กดว้ยความตวัเล็กเลยโดนล้อ ถูกแกลง้ จนเกิด
การเปล่ียนแปลงตวัเองฝึกต่อสู้เพื่อท่ีจะไดไ้ม่โดนรังแกอีก และเธอก็สามารถกา้วผา่นความอ่อนแอ
ของตวัเองจนเขา้ไปสู้เวที MMA ไดแ้ละพร้อม Copyในตอนจบ อ่อนโยน แต่ไม่อ่อนแอ  
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 3) Heartbeat…จงัหวะรัก โฆษณาของ Central 17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 นาที 
  เร่ืองราวของ ชายหนุ่มคนหน่ึงท่ีเป็นโรคประหลาดเพราะเขาสามารถท่ีจะไดย้ิน
เสียงของหวัใจคนอ่ืนได ้วา่ก าลงัรู้สึกยงัไงเศร้า ดีใจ ยกเวน้เพียงหวัใจของเขาเองท่ีเขาไม่สามารถได้
ยนิมนัได ้จนเขาไดพ้บกบัหญิงสาวคนหน่ึงท่ีมีเสียหวัใจท่ีเศร้าท่ีสุดเท่าท่ีเขาเคยไดย้ินมา และเม่ือได้
รู้จกักบัเธอไปเร่ือยๆ เขาก็ไดเ้ห็นมุมท่ีน่ารักของเธอและเขาเองก็เร่ิมท่ีจะไดย้ินเสียงเตน้ของหัวใจ
ตวัเองเหมือนกนั 
 

 4) Focus แบบวา่รักเธอ โฆษณาของ ฟิลม์ติดกระจกกนัรอย FOCUS 7 มี.ค.2560 
เวลา 23.32 นาที 
  เร่ืองราวของ แทน พระเอกหนุ่มท่ีประสบอุบติัเหตุแบตกล้องระเบิดท าให้เขาตา
เกือบบอดแต่เขาก็มาพบกบั จูน แฟนเก่าท่ีเคยเลิกกนัไปนานแลว้ทั้งสองเจอกนัในผบัในช่วงเวลาท่ี
เร่ิมเมาทั้งสองก็เร่ิมทา้กนัจะไปดูพระอาทิตยท่ี์เชียงใหม่ดว้ยความเมาจึงท าให้ทั้งคู่ตอบตกลงและไป
เท่ียวเชียงใหม่ดว้ยกนัระหวา่งท่ีเท่ียว ก็ท  าให้ทั้งสองเร่ิมไดพู้ดคุยถึงการเลิกกนัไปในอดีตของทั้งคู่
ถึงนิสัยท่ีเข้ากันไม่ได้ ท  าให้ทั้ งคู่เร่ิมทะเลาะกันแต่สุดท้ายก็ปรับความเข้าใจและกลับมาดีใน
ทา้ยท่ีสุด 
 

 5) TokyoUnexpectedโฆษณาของ Visa Brand 24 พ.ค.2560 เวลา 14.51 นาที 
  เร่ืองราวของ ป่านหญิงสาวท่ีเจอเร่ืองซวยๆ พร้อมกนัในคราวเดียว ทั้งโดนงาน
ยกเลิก โดนแฟนบอกเลิกก่อนจะไปเท่ียว ทริปโตเกียวดว้ยกนั โดนเธอไดเ้ดินทางตามแผนทุกอยา่ง
ท่ีเคยวางไวว้่าจะมากับแฟนเก่า ตารางการเท่ียวต่างๆ แต่การมาเท่ียวคร้ังน้ีก็ไม่ได้ท  าให้เธอมี
ความสุขหรือลืมเร่ืองแย่ๆ ได้เลย วนัหน่ึงเธอไดมี้โอกาสลองผิดแผนจากตารางท่ีวางไว ้เธอก็ได้
คน้พบวา่บางทีการออกจากแผนการเดิมๆไปท าส่ิงใหม่ๆ ท่ีไม่เคยท านั้นสนุกกวา่และไม่ไดอ้ยา่งท่ี
เธอคิด 
 

 6) 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ TOMEI 29 มิ.ย.2560 เวลา 08.32 นาที 
  เร่ืองราวของ คู่รัก เมและโท ท่ีมีปัญหางอ้งอน กนับวกกบัโทท่ีมีสาวมาชอบเยอะ
บางคร้ังเลยท าให้เมคิดไปไกลโทนั้นเจา้ชูแ้ละแอบนอกใจเธอ เพราะเขาไม่ค่อยแสดงออกเท่าไรแต่
แทท่ี้จริงแลว้โทก็แอบหึงและหวง เมไม่แพก้นัแต่เขาแค่แสดงออกไม่ค่อยเก่งเท่านั้น 
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 7) สาเหตุท่ีท าใหคู้่รักเลิกกนั โฆษณาของ Fuji Cream 6 ก.พ.2560เวลา 05.23 นาที 
  โฆษณาท่ีน าเสนอเร่ืองราวของเด็กผูช้ายท่ีอยากใจเป็นหญิง ท่ีสังคมมกัลอ้ ว่าตุ๊ด 
โดยเล่าเร่ืองราวตั้งแต่ยงัเป็นเด็กท่ีตอ้งโดนตดัผมให้เป็นทรงนกัเรียน แต่เด็กผูช้ายคนน้ีชอบท่ีจะไว้
ผมยาว เขามีโลกอยูส่องใบคือโลกท่ีเป็นตวัเองแสดงออกมาไดเ้ต็มท่ี เม่ืออยูก่บัเพื่อน กบัโลกท่ีพ่อ
อยากให้เป็นคือกลบับา้นตอ้งดูเป็นผูช้าย เพราะเขากลวัท่ีจะท าให้พ่อเสียใจ โดยเร่ืองราวจะถูกพูด
และเล่าผา่นบุคคลท่ีสาม ซ่ึงในโฆษณานั้นจะส่ือถึงผม ท่ีเล่าเร่ืองราวของเด็กคนน้ีอยู ่ว่ายิ่งผมยาว
ข้ึนเท่าไรเด็กผูช้ายคนน้ียิ่งกลา้ท่ีจะเป็นตวัเองมากข้ึนเร่ืองราวจากท่ีพูดถึงความรักท่ีเร่ิมตน้แบบไม่
ตอ้งมีโปร โดยคบกนัแบบไม่มี โปรไม่ตอ้งคาดหวงั คบแบบหนา้สดใส่กนั และจบทา้ยดว้ยการ พูด
ถึงโฆษณา ท่ีอยากขายแต่ไม่กลา้สด โฆษณาแบบบอกตรงๆ ว่าจะขายของละนะ โดยให้เน้ือเร่ือง
ของคู่รัก ท่ีกนัแบบหนา้สด มาอิงเขา้กบัโฆษณา 
 

 8) ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดินตามฝันใหสุ้ด โฆษณาของ Sunsilk11 ม.ค. 2561 เวลา 04.01 
นาที 

 เร่ืองราว ของเด็กผูช้ายท่ีใจอยากเป็นหญิง แต่สังคมมกัลอ้ วา่ตุ๊ด โดยเล่าเร่ืองราว
ตั้งแต่ยงัเป็นเด็กท่ีตอ้งโดนตดัผมให้เป็นทรงนกัเรียน แต่เด็กผูช้ายคนน้ีชอบท่ีจะไวผ้มยาว เขามีโลก
อยูส่องใบคือโลกท่ีเป็นตวัเองแสดงออกมาไดเ้ต็มท่ี เม่ืออยู่กบัเพื่อน กบัโลกท่ีพ่ออยากให้เป็นคือ
กลบับา้นตอ้งดูเป็นผูช้าย เพราะเขากลวัท่ีจะท าใหพ้อ่เสียใจ  

 
 9) Not Just Another Fairy Tale โฆษณาของ Cute Press 31 ม.ค. 2562 เวลา 02.18 

นาที 
 เป็นโฆษณาท่ีเล่าเร่ืองเก่ียวกบัเทพนิยายท่ีเราเคยรู้จกัแต่ ไม่ไดถู้กเล่าตามแบบฉบบั

เทพนิยายแบบเดิมอย่างท่ีมนัเป็น เป็นการเล่าถึงผูห้ญิงในแบบท่ีเราก าหนดเร่ืองราวท่ีเป็นตวัเราได้
เอง โดยไม่ตอ้งให้ใครมาก าหนด โดยในโฆษณาใช้เร่ืองราวของเทพนิยายมาเป็นเน้ือเร่ืองหลกั แต่
ให้ตวัละครเจา้หญิงเป็นตวัเอง โดยท่ีตวัละครตวัน้ีเลือกท่ีจะไม่ให้มนัเป็นไปตามเทพนิยายแบบเดิม
แต่เลือกท่ีจะก าหนดเร่ืองราวของตวัเองข้ึนมา 

 
 10) เธอ เธอโฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 2561 เวลา 05.36 นาที 
 เร่ืองราวของผูห้ญิงคนหน่ึงท่ีตอ้งยา้ยโรงเรียนไป และไม่รู้วิธีท่ีจะหาเพื่อนใหม่ 

เพราะไม่รู้วา่จะคุยเร่ืองอะไรดี และไดค้  าแนะน าจากเพื่อนเก่าท่ีข่ีมอเตอร์ไซค ์ตามมาใหห้าเร่ืองใกล้
ตวัทัว่ๆ ไปท่ีใครรู้จกั นั้นก็คือแอพ ของ KPLUS นั้นเอง เพราะเป็นเร่ืองใกลต้วัท่ีใครๆ ก็รู้จกั 
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 11)  เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหวา่งขบัรถ โฆษณาของ ธนชาติ 28 มี.ค. 2561
เวลา 02.21 นาที 

 เร่ืองราวของการขบัรถอยา่งประมาท ตวัเอกช่ือหวงัขบัรถมาทั้งคืน และก าลงัง่วง
มากๆ ขบัรถเป๋ไปมา จนสุดทา้ยไปชนกะรถท่ีขนไม่ไผ ่ ไม่ไผ่ทั้งหมดเสียบเขา้มาท่ีรถแต่ยงัดีท่ีไม่
เสียบโดน ตวัเอก จึงคิดวา่ท่ีรอดมาไดเ้พราะหลวงพ่อท่ีห้อยหนา้รถ แต่โฆษกไดพู้ดข้ึนวา่ความจริง
ท่ีรอดมาไดน้ั้น เพราะชาวบา้นช่วยกนัท าท่ีกั้นช่วงโคง้เพราะหวงัว่าจะไม่มีใครมาแหกโคง้อีก แต่
สุดทา้ยรถคนัหลงัท่ีขบัตามมากลบัมวัแต่เล่นมือถือและชนเขา้ทา้ยกบัรถของหวงั ท าให้ไมไ้ผเ่สียบ
ทะลุรถเขา้มา และหวงัก็บาดเจบ็จนได ้ 

 
 12) เนสกาแฟเช่ือมทุกความผูกพัน - รักนิรันดร์ft. Max Jenmanaโฆษณาของ  

เนสกาแฟ 10 ต.ค. 2561 เวลา 04.40 นาที 
 เป็นโฆษณาเพลง ช่ือเพลงคือรักนิรันดร์  โดยหนงัพูดถึงเร่ืองราวความรักของเด็ก 

กลุ่มหน่ึงโดยเล่าเร่ืองราวตั้งแต่เด็กจนโต มีทั้งทะเลาะ มีผิดหวงั ร้องไห้ จากลา จนโตข้ึนรักกนัและ
แต่งงาน โดยจะมี เนสกาแฟอยูทุ่กความสัมพนัธ์ เช่ือมทุกความผกูพนัเขา้ดว้ยกนั 

 
 13) รอ (Disconnected?) โฆษณาของ KrungsriAutoTV 14 พ.ย. 2560 เวลา 03.31 

นาที 
 เป็นโฆษณาเพลง โดยหยิบเอาเพลงเก่าอย่างเพลงขีดเส้นใตม้าประกอบการเล่า

เร่ือง โดยเร่ืองราวเล่าเก่ียวกบัผูสู้งอายุท่ีอยูบ่า้นท าอะไรไม่ได ้เพราะวา่อายุเยอะมากแลว้จะออกไป
ไหนก็ร าบากท าได้แค่รอลูกหลานมาพาไปเท่ียว โดยระหว่างท่ีรอนั้นเวลามนัก็เหมือนจะผ่านไป
เน่ินนานบางคนก็เร่ิมเหงาบางคนก็เร่ิมตดัพอ้ แต่สุดทา้ยเร่ืองก็เฉลยวา่ทั้งหมดเป็นเพียงการคิดไป
เอง เพราะสุดทา้ยลูกๆ ก็มารับพวกเขาเหล่าน้ีออกไปเท่ียว 

 
 14)  ส าคญักว่าเทคโนโลยี คือ ความเขา้ใจ โฆษณา ของ CAT TELECOM PCL. 

20 พ.ย. 2561 เวลา 3.15นาที 
 เร่ืองของการยา้ยบา้นไปอยู่ในท่ีๆ สบายกว่าสะดวกกว่า แต่ส าหรับชายวยั 70 ปี

แลว้ ท่ีอยูท่ี่เดิมมีเพื่อนฝูง มาเป็นเวลานานจึงเป็นเร่ืองท่ีค่อยขา้งยาก ลูกสาวจึงหาวิธีท่ีท  าให้พ่อของ
เธอนั้นกลบัมาร่างเริงอีกคร้ังดว้ยการใชเ้ทคโนโลยี อยา่งการคอลวีอีโอ การฉายภาพเพื่อนของพ่อ
ในจอใหญ่ท ากิจกรรมต่างๆ แมอ้ยูไ่กลกนัก็ตาม 
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 15)  ก้าวเล็กๆ ของมนุษยค์นหน่ึง  แต่เป็นก้าวกระโดดท่ียิ่งใหญ่ของมนุษยชาติ
โฆษณา ของ Gambol Thailand 06 ก.ย. 2562 เวลา 05.29นาที 

 เร่ืองราว ถูกเปิดข้ึนด้วยปัญหาเร่ืองรองเท้าตั้ งแต่ยุคท่ีมนุษย์ไม่มีรองเท้าใส่มา
จนถึงปี 2003 ไดมี้ชายคนหน่ึง มิสเตอร์ จี ท่ีเปิด Gambol Lab ข้ึนมา และเฟ้นหาผูท่ี้ถูกเลือกมา 4 
คนเพื่อมาพฒันารองเทา้ท่ีใส่แลว้ นุ่ม ทน สบาย ซ่ึงในช่วงแรกก็ไม่สามารถท่ีจะท ารองเทา้ในแบบท่ี 
มิสเตอร์ จี ตอ้งการไดส้ักที พวกเขาคิดกนัอยา่งหนกัจนสุดทา้ยพวกเขาก็สามารถท ารองเทา้อย่างท่ี
ตอ้งการได ้และเร่ืองก็มาเฉลยตอนทา้ยวา่ หน่ึงใน4 คนท่ี มิสเตอร์ จี เลือกมาเป็นทีมนั้น คนท่ีปกปิด
หนา้คือมิสเตอร์ จี ท่ีแอบร่วมพฒันารองเทา้ไปกบัพวกเขาจนส าเร็จดว้ย  

 
 16) เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol Thailand 11 มกราคม 2561 เวลา 02.20 นาที 
 เร่ืองราว ท่ีถูกเล่าผา่นตวัละครทั้ง 4 ตวัตามสถานการณ์ต่างๆ ท่ีท าใหอึ้ดอกัและไม่

สบายใจ คนท่ี 1 หญิงสาว ท่ีก าลงัจะเดินออกจากบา้นแฟนหนุ่มเพราะเขาไม่ไดดี้กบัเธอเลยและดู
เหมือนจะท าร้ายร่างกายเธอดว้ย คนท่ี 2 ชายหนุ่มนกัฟุตบอลท่ีหลงรักเพื่อนร่วมทีมจึงเกิดความอึด
อดัใจ คนท่ี 3 เด็กสาวท่ีรักเพื่อนเฮไหนเฮกนัเพื่อนท าอะไรก็เอาดว้ยแต่เธอก็สงสัยวา่ตอ้งท าเท่าไรถึง
จะพอกบัมิตรภาพคร้ังน้ี คนท่ี 4 เด็กหนุ่มชอบร้องเพลงแร็ปท่ีแม่จบัไดว้่าไปสักมาซ่ึงรอยสักนั้นก็
คือหนา้แม่ของเขานั้นเอง 

 
 17)  เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยุดความมนัไดต้ั้งแต่กลางคืน โฆษณา ของศรีจนัทร์ 

22 ม.ค.2561 เวลา 2.20 นาที 
 เร่ืองราว ของเด็กสาวท่ีอยากจะเป็นดรัมเมเยอร์โรงเรียน ซ่ึงเธ อต้องมีไป

ดรัมเมเยอร์ในตอนเย็นแต่กว่าจะถึงเวลานั้นหน้าเธอก็ทั้ งมนัทั้ งโทรมดูเหน่ือยล้าเกินกว่าจะไป
ดรัมเมเยอร์ท่ีตอ้งดูดี มีบุคลิกหน้าท่ีสวย ตวัเด็กสาวในแต่ละช่วงเวลา ทั้ง เธอตอน 08.00 เธอตอน 
17.00 โผล่มาเพื่อบอกท่ีถึงปัญหาท่ีเจอ ในระหวา่งทางก่อนไปคดัเลือก ตอ้งทั้งยืนดาดแดดฟังครูพูด
หน้าเสาธง ทั้งร้อนทั้งเหง่ือจนหน้ามนัพวกเธอทั้งสามจึงหาวิธีหลีกเล่ียงปัญหานั้นแต่ก็ไม่ส าเร็จ 
สุดทา้ยทางออกง่ายๆ คือแค่ใช ้แป้งหอมศรีจนัทร์ก็จะหมดปัญหาหนา้มนัระหวา่งวนั 

 
 18) ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ AirAsia 14 ก.พ.2562 เวลา 4.01 นาที 
 เร่ืองราว พระเอกโจโจ ้พนกังานเอกชนท่ีอกหกัและไม่รู้ตอ้งท ายงัไงเพื่อลืมรักคร้ัง

เก่า แอร์โฮสเตสสาวสวยจึงออกมาช่วยบอกถึง 5วิธีท่ีจะลา้งหวัใจให้ลืมรักคร้ังเก่า ของตวัเอกท่ีอก
หกั ผา่นการท่องเท่ียวไปท่ีต่างๆ กบัเพื่อน เพื่อลา้งหวัใจ เม่ือออกเดินทาง  
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 19) เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ Klook แอพ จองกิจกรรม ท่องเท่ียว 11 ธ.ค. 
2561 เวลา 10.57 นาที 

 เร่ืองราวของชายหนุ่ม ท่ีพยามหนีแฟนเท่ียวโดย หาวิธีการต่างๆ ท่ีจะท าให้แฟน
เช่ือวา่เขาไปไม่ไดห้นีไปเท่ียวญ่ีปุ่น จนสุดทา้ยเม่ือแฟนรู้ เขาก็พยามจะงอ้แฟน แลว้จดัทริปไปเท่ียว
อีก โดยผา่น Klook ท่ีจะช่วยในการจองกิจกรรม การท่องเท่ียวต่าง ใหคุ้ณสะดวกสบายยิง่ข้ึน 

 
 20) ผวิเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ Vaseline 5 ก.ย. 2561 เวลา 2.41 นาที 
 เร่ืองราว ท่ีเล่าถึงโฆษณาเก่ียวกบัผิวทัว่ไปท่ีมกัจะบอกให้เราผิวขาวเพื่อชนะใจ 

ผูช้าย และตั้งค  าถามกบัคนดูวา่ผวิเรามีค่าแค่น้ีเหรอ นอกจากผูช้ายแลว้ผวิเรามีไวเ้ผือ่ใคร ถา้กลบักนั
ถา้โฆษณาผิวไม่ไดพู้ดถึงผิวขาว แต่พูดถึงการออกไปใช้ประสบการณ์ต่างๆ แมผ้ิวจะคล ้า ดา้นเสีย 
ถลอก แต่มนัคงดีกวา่ผวิท่ีไม่มีเร่ืองราวอะไร เลย ผวิดี คือ ผวิท่ีกลา้ใช ้

 
 21) The Hunger คุณมีความสุขกบัการกินขา้วคร้ังสุดทา้ยเม่ือไหร่? โฆษณา ขา้ว

ตราฉตัร 26 ก.พ. 2562 เวลา 4.43 นาที 
 เร่ืองราว ท่ีเป็นหนงัแนวเอเล่ียนบุกโลกหนีเอาชีวิตรอด ท่ีครอบครัวหน่ึงตอ้งหนี 

โดยมี แม่พี่สาว ยาย และนอ้งชาย จากบา้นหลงัหน่ึงไปอีกหลงั ระหวา่งหนีก็หาของกินเอาชีวิตรอด
ไปดว้ย จนมาเจอบา้นหน่ึงท่ีหุงขา้วเอาไว ้ทั้งหมดต่างหิวขา้ว แต่ก็มีเหตุผลท่ีกินไม่ได ้โดยยายนั้น
เป็นเบาหวานกินขา้วเยอะไม่ได ้พี่สาวก็กลวัอว้นจะคดัตวัเป็นหลีด แม่ก็อายุเยอะกินมากไม่ไดต้อ้ง
ดูแลสุขภาพเลยเสียสละให้ลูก ส่วนลูกชายท่ีไม่ไดส้นอะไรจึงกินแบบไม่สนใคร สุดทา้ยเร่ืองราวก็
เฉลยวา่เพราะน้ีคือขา้วตราฉตัรท่ีเป็นขา้วเพื่อสุขภาพน ้าตาลนอ้งกินไดเ้ยอะโดยไม่ตอ้งกงัวล 

 
 22) รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 2561โฆษณาขา้วตราฉตัร เวลา 4.57 นาที 
 เร่ืองราว เป็นหนงัโฆษณาความรักของสองตายาย ท่ีมานัง่กินขา้วดว้ยกนัท่ีร้านเดิม 

ท่ีกินดว้ยกนัเม่ือตอนยงัรักหวาน จนผ่านมาหลายสิบปี คุณตาก็ยงัก็จดจ ารสชาติอาหารม้ือนั้นได ้
และยงัคงรักยายเสมอไม่มีเปล่ียนแปลง 

 
 23) กว่าจะสวย #สวยสตรอง ต้องแลกด้วยอะไรบ้าง 17 ก.ย. 2561โฆษณาของ 

Rexona เวลา 4.26 นาที 
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 เร่ืองราวของหญิงสาว ท่ีกวา่จะสวยกว่าจะสตรองไดต้อ้งแลกดว้ยอะไรบา้ง ตอ้ง
อดกินของท่ีอยากกิน ต่ืนเชา้ ไปท างาน และไปออกก าลงักายหลงัเลิกงานจนเหง่ือชุ่มตวัเหมน็เหง่ือ
นกลบับา้น ข้ึนรถเมล ์เวลาจบัท่ีโหนคนขา้งๆ ก็เหมน็ แต่เม่ือใชเ้รโซน่ายิง่ขยบัยิง่ปกป้อง 

 
 24) ตอนป่วย...มีประกันก็ดี  แต่ไม่ใช่ทั้ งหมด 3 ก.ย. 2561โฆษณา Allianz 

Ayudhya เวลา 6.27 
 เร่ืองราว เล่าผ่านครีเอทีฟท่ีก าลงัขายงานกบัลูกคา้Allianz Ayudhya โดยระหว่าง

เล่าก็จะ มีเร่ืองราวตวัละครในหนงัท่ีเขาขายควบคู่การเล่าเร่ืองไปดว้ย โดยการเล่าเร่ืองเป็นเหมือน
บทสนทนา คือเหมือนการขายงานอยูใ่นหอ้งประชุมกบัลูกคา้   

 
 25) อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 ก.พ. 2562 โฆษณา Cetaphil Thailand 

เวลา 2.35 นาที 
 เป็นโฆษณาท่ีตั้งค  าถามกบัตวัละครเอกและคนดูวา่อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นกบัคุณ โดย

ถามค าถามเดิมซ ้ าไปซ ้ ามาพร้อมฉายภาพไปเร่ืองของตวัเอกตอน ท างาน คุยกบัเพื่อน แฟน จน
สุดทา้ยมารู้ว่าแฟนมีคนอ่ืน ซ่ึงก็คือเพื่อนของตวัเอง เลยเสียใจร้องไห้ท่ีระจก แลว้โฆษณาก็ถามว่า
อะไรจ าเป็นส าหรับคุณ ตวัคุณเหรอ เพื่อทิ้งให้คนดูคิดวา่ส่ิงท่ีจ  าเป็นจริงส าหรับคุณอาจไม่ใช่ความ
รัก เพื่อน แฟน แต่เป็นตวัคุณเองต่างหากหละ 

 
 26) TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ  2562 โฆษณา ของ TMRW บริการ

ธนาคารเพิ่มดิจิทลัเจเนอเรชัน่ by UOB เวลา 4.15 นาที 
 โฆษณาท่ีเล่าเร่ืองราวเก่ียวกบัการแลกเปล่ียนความคิดของ Generation ท่ีแตกต่าง

กนั ระหว่างเด็กยุคใหม่ ยุคดิจิทลั กบั พ่อ ท่ีอยู่ในยุคก่อน ท่ีการท าบญัชี งานต่างๆ ผ่านเอกสาร ท่ี
แตกต่างจากคนยุคดิจิทัล ท่ีท าทุกอย่างผ่านมือถือ โดย TMRW เป็นแอพท่ีเก่ียวกับการบริการ
ธนาคาร ท่ีจะเขา้มาช่วยใหเ้ราสะดวกสบายข้ึน เก่ียวกบั ธุรกรรมธนาคารมากยิง่ข้ึน 

 
 27) Nestlé Extreme Nama Salted Caramelโฆษณา ไอติม ของ Nestléมีทั้ งหมด 3 

ตอน เวลารวม 3.20 นาที 
 ตอนท่ี 1 เพื่อนแท้อะไร....คบมา 10 ปี ก็เลิกได้ 18 ม.ค. 2562 เวลา 1.04 นาที

เร่ืองราวของเพื่อนสองคนท่ีคบกนัมานานแลว้ก าลงัแยง้ไอติมาสใหม่ของ Nestlé โดยเพื่อนอีกคนก็
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พยามพูดถึงส่ิงท่ีตวัเองเคยท าให้เพื่อนท่ีมีไอติมฟัง แต่เป็นแนวตลกๆ จนสุดทา้ยเพื่อนอีกคนก็แบ่ง
ไอติมให ้

 ตอนท่ี 2 ซวยแน่ถา้แม่รู้ 23 ม.ค. 2562 เวลา 1.12 นาที แม่ท่ีพยายามจะให้ลูกแบ่ง
ไอติมท่ีซ้ือมาให้กบัตนเอง เลยคิดวิธีตลกๆ ท าเป็นลมอยากได้ของหวาน ร้อนอยากได้อะไรเย็น 
และสุดทา้ยก็ร้องเพลงใครหนอรักเราเท่า.... และสุดทา้ยดูเหมือนจะมีเลียงรถไอติมมา แม่เลยต่อมือ
ใหลู้กกระโดจากหนา้ต่างเพื่อไปซ้ือไอติมเพิ่ม 

 ตอนท่ี 3 ภารกิจสุดทา้ย ท่ีมีชีวิตวยัรุ่นเป็นเดิมพนั 24 ม.ค. 2562 เวลา 1.06  ตอน
สุดท้ายท่ีพระเอกจะได้กินไอติมแล้วก็ยงัมีอุปสรรค เพราะคนขายไอติมบอกว่าเหลือไอติมแท่ง
สุดท้ายเท่านั้น แต่จะเก็บไวใ้ห้ลูก ซ่ึงเป็นกุมาร กุมารเห็นความดีของพระเอกท่ีแบ่งปัน ผูอ่ื้นมา
ตลอด จึงยกให ้และสุดทา้ยก็ข่ีคอกนัไปเซเวน่เพื่อไปซ้ือไอติมใหม่ 

 
 28) 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวใหอ้ยูห่มดั 29 มิ.ย. 2561 เวลา 7.12  
 โฆษณาเร่ืองราวของความรัก พระเอกกบันางเอกคนเดิมจากเร่ือง 3 สถานการณ์

ปัญหา ดราม่าสิว เป็นเร่ืองราวต่อท่ีทั้งคู่เป็นแฟนกนัมา สามปีแล้ว โดยคราวน้ีจะเป็น 3 เคล็ดลบั
กระชบัพื้นท่ีรัก เป็นสามขั้นตอนท่ีท าให้แฟนหนุ่มอยา่งพระเอกท่ีทั้งหล่อและมีสาวๆ มารุมจีบนั้น
อยู่ไม่ไปสนใจสาวอ่ืน โยงกบัการเป็นสิว ว่ามีแฟนดีก็ตอ้งดูแลปกป้องให้ดีเหมือนเป็นสิวท่ีตอ้ง
ดูแลปกป้องใบหนา้เราใหดี้ห่างไกลสิว 

 
 29) แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา ของ Krungthai Care 31 ก.ค. 2561เวลา 4.35 นาที 
 เร่ืองราวของแม่ท่ีอยากจะซ้ือของดีๆ ต่างๆ ให้ลูก ซ่ึงตวัเธอก็พยามท างานอย่าง

หนกั เพื่อท่ีจะซ้ือของดีๆ ให้ลูก แต่สุดทา้ยลูกเธอกลบัเป็นโรคขาดสารอาหารเพราะเธอไม่มีเงินมาก
พอท่ีจะซ้ืออาหารดีๆ ให้ลูกกิน สุดทา้ยเธอตดัสินใจไปท าบตัรประชารัฐ เพื่อไดรั้บค่าครองชีพเธอ
จึงสามารถซ้ืออาหารดีๆ ใหลู้กเธอกินได ้ 

 
 30) เพราะอะไรท่ีท าให้เธอหลงใหล โฆษณา ของ SB Design Square 23 พ.ศ. 

2561 เวลา 4.05 นาที 
 เร่ืองราวถูกเล่าลอ้เลียนหนงัเร่ือง fifty Shades of Grey โดยเปิดเร่ืองดว้ยหญิงสาวท่ี

เดินเขา้มาในห้องๆ หน่ึงซ่ึงมีความคลา้ยนางเอกในเร่ือง fifty Shades of Grey ทั้งทรงผมการแต่งตวั 
รวมถึงบรรยากาศในหอ้งต่างๆ การตกแต่งของหอ้ง จนท าใหน้างเอก ของเราเขา้ใจผดิคิดวา่เป็นหอ้ง
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ของพระเอกใน fifty Shades เพราะห้องไดรั้บการตกแต่งโดย SB INTERIOR TEAM ไม่วา่แบบจะ
เป็นแบบไหนหอ้งสไตลไ์หน เขาสามารถท าใหไ้ดห้มด 

 
 31) Lamptan Smart Solution โฆษณา ของ Lamptan26 มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 
 เร่ืองราว ของคู่รัก เผอืกและลูกจ๋า ท่ีมาคราวน้ีก็เจอปัญหาต่างๆ ท่ีเก่ียวกบั บา้น ทั้ง

หารีโมทไม่เจอ ลืมปิดไฟ ลืมถอดปลัก๊ท่ีหนีบผม ปัญหาต่างๆ จุกจิกมากมาย โดยเผือกก็พยามท่ีจะ
หาทางแก้  แ ต่วิ ธี ง่ ายๆ  ก็ แค่ ใช้  Smart Home Solution ซ่ึ งส ามารถสั่ ง ปิด  ห รือ เช็คสถานะ
เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าต่างๆ ภายในบา้น โดย สามารถสั่งเปิดปิดทั้งหมดไดผ้า่นทางมือถือ 

 
 32) ช่ือ My Super Powerโฆษณาของ Cute Press2 พ.ย. 2561 เวลา 5.19 นาที 
 เร่ืองราว เก่ียวกบัยอดมนุษย ์ผูห้ญิงผ่านพลงั ของลิปสีต่างๆ เป็นการเล่าเร่ืองเชิง

เปรียบเทียบระหวา่งชายและหญิง โดยส่ือสารให้คนดูไดรั้บรู้วา่ผูห้ญิงทุกคนแลว้จริงๆ นั้นมีพลงัท่ี
ซ่อนอยูแ่ละพร้อมจดัการปัญหาต่างๆ ไดไ้ม่ต่างจากผูช้าย 

 
 33) บอกเลิกอาการปากไม่ตรงกับใจ โฆษณาของ Cute Press1 พ.ย. 2560 เวลา 

5.01 นาที 
 เร่ืองราว ท่ีเล่าถึงนิสัยของผูห้ญิงส่วนมากปากไม่ค่อยจะตรงกบัใจเท่าไร ชอบพูด

อีกอย่าท าอีกอย่าง จนบางคร้ังก็ท าให้ผูช้ายหรือใครหลายคนปวดหัว โฆษณาจึงหยิบเอาความ
น่าสนใจตรงน้ีมาเล่าผา่นสีลิปสติกสีต่างๆ วา่เม่ือท าไปแลว้สามารถช่วยเสริมความมัน่ใจและท าให้
กลา้ท่ีจะพูดส่ิงท่ีอยูใ่นใจได ้

 
 34) มิจฉาชีพ โฆษณาของFujitel18 เม.ย. 2561 เวลา 5.16 นาที 
 เร่ืองราว ท่ีเล่าผา่นมิจฉาชีพทั้ง 3 แบบ มิจฉาชีพท่ีชอบกระโดดตดัหน้ารถเรียกค่า

เสียค่า โจรท่ีคอยวิ่งราวปล้นบ้าน และมือปืนรับจา้ง โดยมีกลุ่มของผูเ้ช่ียวชาญด้านการจดัการ
มิจฉาชีพเหล่าน้ีดูอยู ่เพื่อบอกวา่ไม่วา่โจร มิจฉาชีพจะมืออาชีพแค่ไหน กลอ้งFujitel ก็สามารถช่วย
จดัการปัญหาเหล่าน้ีได ้

 
 35) ช่ือ ACROSS THE YOUNIVERSE โฆษณาของ TOYOTA  28 ส.ค. 2562 

เวลา 28.47 นาที 
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 เร่ืองราว เก่ียวกบัคู่รักคู่หน่ึงท่ีหญิงสาวเคยเป็นนกัดนตรี พบรักกบัชายหนุ่มท่ีคลัง่
ไคล ้เอเล่ียนเป็นอยา่งมากทั้งสองคบกนันานจนจะแต่งงานกนั แต่แลว้วนัหน่ึงชายหนุ่มก็หายตวัไป
เพื่อไปตามหาเอเล่ียน ท าใหห้ญิงสาวตอ้งออกตามหาและก็พบเจอกบัเอเล่ียนตวัจริงท่ีคนรักของเธอ
ตามมาตลอดระหวา่งทางท่ีก าลงัจะไปหาเขา 

 
 36) The Walking UNDead เปล่ียนโฉมโทรมบ้ี โฆษณาของชาเม่คอลลาเจน พลสั 

24 มิ.ย. 2562 เวลา 2.42 นาที 
 เร่ืองราวเล่าถึง อั้ม ดาราสาวผิวสวยท่ีซอมบ้ีต่างตามล่าตวั ดว้ยผิวท่ีเปล่งประกาย

ของเธอเพื่ออยากรู้เคล็ดลบัความสวย และเคล็ดลบัน้ีก็เปล่ียนใหซ้อมบ้ี กลบัมาเป็นคนดูดีไดคื้อการ
ด่ืม ชาเม่คอลลาเจนพลสันั้นเอง 

 
 37) ช่ือ เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือเครือข่ายโฆษณาของ AIS 18 มิ.ย. 2562 เวลา 5.01 

นาที 
 โฆษณาท่ีน าเหล่าเด็กหรือคนท่ีติดมือถือติดเกม มานัง่ให้สัมภาษณ์ และคนท่ีสังคม

ไม่ยอมรับโดยเร่ืองราวทั้งหมด มีจุดเช่ือมโยงกนัคือเครือข่ายสังคมในโลกอินเตอร์เน็ต โดยสะทอ้น
ใหเ้ห็นวา่ส่ิงเหล่าน้ีไม่ใช่ทุกส่ิงทุกอยา่งในชีวติ ไม่ใช่ส่ิงท่ีจะมาก าหนดชีวติเรา 

 
 38) Dutch Mil 4in1 x The Toy- ปากว่างโฆษณาของ Dutch Mil 13 มิ.ย. 2562 เวลา 2.51 

นาที 
 เป็นโฆษณาเพลง ท่ีเล่าถึงอาการปากวา่ง ขณะท ากิจกรรมต่างๆ ทั้ง ดูหนงัเล่นมือ

ถือ เลยตอ้งหาอะไรมาดูดใหป้ากไม่วา่ง ก็คือ ด่ืมนม Dutch Mill 4in1 นั้นเอง 
 
 39) ShopBack x Yoshi300: อยากได้คืน...ใครๆ ก็อยากไดคื้น30 พ.ค. 2562 เวลา 

2.12 นาที 
 เป็นโฆษณาเพลง Rap  ท่ีเล่าวา่จะซ้ืออะไรก็ตอ้งคิด เวลาเงินออกซ้ือ ระจุยกระจาย

จนเงินไม่เหลือ ชอบชอ้ปออนไลน์ เลยแนะน า แอพ ShopBack ชอ้ปแบบไม่ตอ้งกลวัเงินหมดเพราะ
เขามีส่วนลดต่างๆ มากมาย และใจดีคืนเงินสดใหด้ว้ย  

 
 40) SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา โฆษณาของ SCG 18 ส.ค. 2562เวลา 2.16 นาที 

  โฆษณาท่ีเล่าเร่ืองราวของ โลก ฉบบัย่อ จะเกิดอะไรข้ึนเม่ือโลกทั้ งใบท่ีมนุษย์
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อาศยัอยู่ถูกย่อมาเหลืออยู่แค่ในห้องในบ้านหลงัหน่ึงและในห้องห้องน้ีก็มีมนุษยท่ี์เพิ่มเขา้มาจน
แออดักบัทรัพยากรท่ีจ ากดั ทุกคนต่างใช้ทรัพยากรกนัไปจนหมดอย่างไม่รู้คุณค่าจนมนัหมด แต่
สุดทา้ยเร่ืองราวก็ช้ีใหเ้ห็นวา่เราสามารถหมุนทรัพยากรกบัมาใชใ้หม่ไดอ้ยา่งไร 

 
 41) ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่นพระจนัทร์ โฆษณาของ S&P 27 ส.ค. 2562 

เวลา 3.51 นาที 
 เร่ืองราวภารกิจการตามหากระต่ายตวัสุดทา้ยบนดวงจนัทร์โดยสองคู่รัก แต่เม่ือไป

ถึงดวงจนัทร์พวกเขาทั้งสองกบัเจอกบักระต่ายท่ีสามารถยิงล าแสงไดโ้จมตีเขา ในระหวา่งท่ีหลบน้ี
เขาก็เจอกบัชายท่ีเรืองแสงสีขาวไปทั้งท่ีก าลงักินขนมไหวพ้ระจนัทร์อยูพ่ร้อมกบัถามค าถามกบัคู่รัก
วา่วนัน้ีวนัไร คู่รักตอบกลบัไปวา่วนัไหวพ้ระจนัทร์ ทั้งสองท่ีเร่ิมคิดไดว้่าวนัไหวป้ระจนัทร์แต่ตวั
พวกเขากลบัไม่ไดกิ้นขนมไหวพ้ระจนัทร์เลยซ ้ าร้ายยงัตอ้งมาวิ่งหนีกระต่ายอีก พวกเขาจึงอิจฉาคน
บนโลกท่ีได้กินขนมไหวพ้ระจนัทร์แต่พวกเขากบัไม่ได้กิน แต่จู่ๆ ก็ปรากฏขนมไหวพ้ระจนัทร์
ข้ึนมาท าใหพ้วกเขาไดกิ้นกนัอยา่งมีความสุข 

 
 42) ถ้าน่ีคือช่วงสุดท้ายของชีวิต และโชคดีท่ีคุณได้เลือก คุณจะเลือกทางไหน? 

โฆษณาของ Allianz Ayudhya 11 ก.ย. 2562เวลา 8.16 นาที 
 เร่ืองราวท่ีเล่าผา่นมุมมองของผูท่ี้ป่วยระยะสุดทา้ย เล่าผา่นวา่ช่วงสุดทา้ยของชีวิต

เขาท่ีโชคดีท่ียงัไม่ตายแต่ก็ตอ้งนอนรักษา แต่คนท่ีโชคร้ายคือครอบครัวลูกของเขาท่ีตอ้งมาแบกรับ
ทั้งค่าใชจ่้ายและการตดัสินใจในการรักษาตวัคร้ังน้ีของพ่อ แต่โชคดีท่ีเขามีประกนัชีวิตท่ีเขามาดูแล
ค่าใช้จ่ายให้จึงท าให้ลูกเขาไม่ตอ้งแบกรับภาระน้ีอยู่คนเดียว แต่ถึงจะพยามช่วยยงัไงสุดทา้ยเขาก็
ตาย และเร่ืองราวก็ค่อยๆ เฉลยวา่ทั้งหมดคือเร่ืองสมมุติ ข้ึนมา และแสดงวา่เห็นถึงตอนท่ีผูป่้วยยงัมี
ชีวิตแต่ลูกของเขายงัเด็กอยู่ โฆษกยงัคงย  ้าอีกคร้ังกบัคนดูว่าคุณโชคดีแค่ไหนท่ีเร่ืองทั้งไม่ใช่เร่ือง
จริงและคุณโชคดีท่ียงัมีเวลาท่ีจะบอกกบัลูกคุณไดว้า่เม่ือถึงเวลานั้นลูกคุณควรจะเลือกทางไหนให้
คุณ จากนั้นเร่ืองก็จะพาเราไปดูอีกทางเลือกหน่ึงคือการพาพอ่กลบับา้นรักษาสภาพจิตใจ แต่ไม่วา่จะ
เลือกทางเลือกในประกนัชีวติของ Allianz Ayudhya ก็ดูแลคุณไดค้รบหมด 

 
 43) น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอดชีวิต โฆษณาของ คนอร์ 31 พ.ค. 2562 

เวลา 6.54 นาที 
 เร่ืองราวของชายคนหน่ึงท่ีเรือล่มแลว้ตอ้งมาติดอยูท่ี่เกาะๆ หน่ึง โดยเกาะๆ นั้นกบั

เป็นเกาะท่ีอุดมสมบูรณ์ไปดว้ยวตัถุดิบในการท าอาหารทั้งสัตว ์ทั้งผกัมีทุกอยา่งครบ ยกเวน้รสชาติ



70 

 

เพราะขาดเคร่ืองปรุงรสไปเลยท าใหอ้าหารท่ีท ามนัจืดสนิท จนวนัหน่ึงเขาก็ไดพ้บักระเป๋าใบหน่ึงท่ี
เกยต้ืนอยู่และเขาก็พบซอสปรุงรสคนอร์ เขาจึงน ามนัมาปรุงอาหาร จากนั้นทุกอาหารท่ีเขาท าก็มี
รสชาติมากข้ึน แต่แลว้วนัหน่ึงซอสปรุงรสก็หมดประจวบเหมาะกบัท่ีมีเรือร าหน่ึงแล่นผา่นมาพอดี
เขาจึงรีบท าทุกวิถีทางเพื่อเรียกให้เรือเห็นเขา แต่ก็ไม่ส าเร็จ สุดทา้ยเขาจึงเขียนขอ้ความหยดัใส่ขวด
ซอสปรุงรสคนอร์ไป เม่ือคนบนเรือเปิดดูก็ถึงกบัคนขอ้ความท่ีเขาเขียนไม่ใช่การขอความช่วยเหลือ
แต่เป็นการขอให้ส่งซอสปรุงรสมาเพิ่มให้หน่อย ตอนน้ีเขาไดมี้ความสุขอยูบ่นเกาะจนมาอยากกลบั
บา้นแลว้ 

 
 44) ฮึดสู้ต่อไป ถ้าระฆังยกสุดท้ายยงัไม่ดัง The Invisible Punch  โฆษณาของ 

M150  7 พ.ค. 2562เวลา 2.12 นาที 
 เร่ืองราวของชายคนหน่ึงซ่ึงเป็นนกัมวยช่ือ แหลม ศรีสะเกษ ซ่ึงเขาไดผ้า่นเร่ืองราว

ชีวติมากมาย ทั้งเคยตกต ่าจนตอ้งคุย้ขยะ เคยเป็น รปภ. และวิวาห์ล่ม แต่ไม่ว่าเขาจะผ่านเร่ืองราว
อะไรมากมายเท่าไรเขาก็ยงัไม่ยอมแพแ้ละฮึดสู้ต่อไป 

 
 45 ) ส ะ ดุ ด  (TrippinTrippin) - CD Guntee feat. Esther Supree&MookWorranit

โฆษณาของ Senka Thailand 24 เม.ย. 2562เวลา 4.03 นาที 
 เป็นโฆษณาเพลงท่ีเน้ือหาตอ้งการส่ือสารว่าอยากจะจีบผูห้ญิงแต่ดนัสองถึงสอง

คนก็ไม่รู้จะเลือกใครดีทั้งสองคนก็มีข้อดีคนละแบบเปรียบเทียบผูห้ญิงเหมือน ผลิตภณัฑ์ของ 
Senka ท่ีมีสองสูตรให้เลือกถึงทั้งสองสูตรน้ีก็มีคุณสมบติัท่ีแตกต่างกนั สุดทา้ยก็เลือกไม่ไดรั้กน้อง
เสียดายพี่ เน้ือหาเลยบอกวา่พร้อมดูแลทั้งสองคน แต่หญิงสาวทั้งสองก็กลบัไม่ไดเ้ลือกเขาอยา่งท่ีคิด 

 
 46) U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปไดส้วย โฆษณาของ U Start Cosmetic 30 ส.ค. 2562

เวลา 4.13 นาที 
 เร่ืองราวเล่าโดย มอส นภสร สหะสันติสุข นักศึกษาจบใหม่เล่าเร่ืองราวในชีวิต

ของเธอ ว่าเรียนจบอะไรมา เธอคาดหวงัว่าส่ิงท่ีเธอเรียนมาจะได้ใช้เม่ือเธอตอ้งมาท างาน เล่าถึง
มุมมองของเด็กจบใหม่วา่มาตรฐานการใหเ้งินเดือนนั้นเป็นอยา่งไรในความคิดของเธอ เธอไดเ้ล่าถึง
ฝันวยัเด็กท่ีอยากจะเป็นนกัแสดงเธอมีความสุขกบัการไดแ้สดงมาก แต่สุดทา้ยเธอก็เลือกเรียนในส่ิง
ท่ีสังคมคิดว่าจ าเป็นคิดว่าเป็นทางเลือกท่ีจบไปแล้วสามารถหาเงินได้ ซ่ึงนั้นเป็นการตดัสินใจท่ี
พลาดท่ีสุดส าหรับเธอ และท าใหเ้ธอไดเ้รียนรู้วา่เธอควรฟังตวัเองมากวา่เสียงของคนรอบขา้ง  
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 47) ชีวติจริง 101 ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่งความเป็นจริง โฆษณาของ THE ORIGIN 
1 ก.ค. 2562เวลา 4.15 นาที 

 เร่ืองราวท่ีแสดงให้เห็นถึงคน Gen Z ท่ีก าลงัออกไปเร่ิมใชชี้วิตของตวัเอง ออกไป
หาเงิน ท าตามความฝัน ความยากร าบากการโดนดูถูก วนัไหนท่ีมีความสุขก็ให้รู้ไวว้า่มนัอยูก่บัเรา
ไม่นาน เพราะชีวิตมนัไม่มีทางลดั และอนาคตขา้งหน้า ความฝันทุกอย่างข้ึนอยูท่ี่เราก าหนด ถา้เรา
ไม่หยดุท่ีจะพยายามและเช่ือมัน่ในตวัเราเอง 

 
 48) ช่ือ Sense the Future โฆษณาของ Honda 9 ต.ค. 2562เวลา 7.04 นาที 
 เร่ืองราวของชายหนุ่มคนหน่ึงท่ีมีพลงัเห็นอนาคตล่วงหน้าสั้ นๆ ได ้1.789 วินาที  

และในขณะท่ีเขาก าลงัจะขบัรถพาแฟนท่ีตั้งทอ้งไปโรงพยาบาลแต่แลว้เขาก็เห็นอนาคตท่ีก าลงัจะ
เกิดอุบติัเหตุ และเขาก็เล่ายอ้นไปวยัเด็กวา่พลงัท่ีเขามีนั้นเป็นยงัไง เขาเคยคิดจะยึดครองโลก แต่การ
มองเห็นอนาคตเพียง 1.789 วิ มนัน้อยเกินไปท่ีจะท าอะไรได ้และเขาเร่ิมคิดวา่พรสวรรค์น้ีมนัเป็น
โชคร้ายส าหรับเขาเพราะการเห็นอนาคตแต่แกไ้ขไม่ได ้มนัเท่ากบัวา่เขาตอ้งเจอเร่ืองแย่ๆ  ถึง 2 คร้ัง 
แต่เพราะพลงัพิเศษน้ีมนัท าใหเ้ขาและแฟนสาวไดรั้กกนั และเร่ืองก็เล่ากลบัมาท่ีจุดเร่ิมตน้ท่ีก าลงัจะ
เกิดอุบัติเหตุในอีกไม่ก่ีวินาที เขาพยามท่ีจะช่วยแฟนสาวและลูกของเขาไม่ได้ แต่รถยนต์ของ 
Honda ท่ีมีระบบเบรกอตัโนมติักลบัช่วยพวกเขาไวแ้ทน 

 
 49) ช่ือ กีฬา...ใหอ้ะไรกบัเราบา้ง? โฆษณาของ นกักีฬาไทยรวมใจสานฝัน.com 26 

มิ.ย. 2562เวลา 4.10 นาที 
 เร่ืองราวของพ่อลูกคู่หน่ึง ท่ีลูกชายเป็นคนช่ืนชอบฟุตบอลมากเขาพยามฝึกซ้อน

ทุกวนั จนดึกด่ืน แต่เขาก็ยงัคงได้นั่งเพียงแค่มา้นั่งตวัส ารองเพื่อรอลงแข่งและยงัเป็นตวัส ารอง
อนัดบั 2 อีกดว้ยและวนัแข่งจริงเขาก็ไม่ไดล้งแข่ง ผูเ้ป็นพ่อท่ีมองลูกชายก็เกิดสงสารและถามว่า
เสียใจไหมท่ีไม่ไดล้งแข่ง แต่ลูกชายกลบับอกกบัพ่อว่า เขาไดอ้ะไรจากการแข่งคร้ังน้ีนะ ไดค้อย
ช่วยเหลือเพื่อน ไดเ้ป็นคอยใหก้ าลงัใจ และไดเ้ป็นส่วนหน่ึงของทีม 

 
 50 ) ช่ื อ  ด าด ฟ้ า  The Rooftop (Cannes Lion Shortlist 2019) สนั บ ส นุ น โด ย 

มหาวทิยาลยัเอเชียอาคเนย2์6 มิ.ย. 2562เวลา 3.27 นาที 
 เร่ืองราวถูกเล่าบรรยายผ่านพนักงานชายบริษทัคนหน่ึงท่ีไดเ้ขา้มาท างานและได้

รู้จกักบัรุ่นพี่สุดเท่คนหน่ึง พี่ติน พี่ตินเป็นพี่ท่ีคอยอยู่เคียงขา้งเขาเวลาไม่มีใคร ตอนท่ีเครียด หรือ
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ตอนท่ีมีปัญหา แต่นานวนัเข้าบางคร้ังพี่ตินก็เหมือนจะเปล่ียนไปเร่ิมท าร้ายเขามากข้ึน จากนั้น
เร่ืองราวก็เฉลยวา่ ผูช้ายท่ีช่ือติน นั้นแทจ้ริงแลว้คือ บุหร่ี ท่ีตวัเองติดนั้นเอง  
 
 4.2.2 แก่นของเร่ือง 
 

ตารางท่ี 4.2 แก่นของเร่ือง 

 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

แก่นเร่ือง 

ความรัก อุดมการณ์ 
ศีลธรรม
จรรยา 

สงัคมไม่
ยอมรับ 

อาชีพ 
การท างาน 

1 400 โฆษณาของ Unif 
13 ก.ย. 2560 เวลา 8.64 นาที 

     

2 เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” โฆษณาของ 
Kleenex 29 ธ.ค.2560 เวลา 6.24 นาที 

     

3 Heartbeat…จงัหวะรัก โฆษณาของ 
Central 17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 นาที 

     

4 Focus แบบวา่รักเธอ โฆษณาของ ฟิลม์
ติดกระจกกนัรอย FOCUS 7 มี.ค.2560 
เวลา 23.32 นาที 

     

5 TokyoUnexpectedโฆษณาของ Visa 
Brand 24 พ.ค.2560 เวลา 14.51 นาที 

     

6 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ 
TOMEI 29 มิ.ย.2560 เวลา 08.32 นาที 

     

7 สาเหตุท่ีท  าให้คู่รักเลิกกนั โฆษณาของ 
Fuji Cream 6 ก.พ.2560เวลา 05.23 
นาที 

     

8 ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดินตามฝันให้สุด 
โฆษณาของ Sunsilk11 ม.ค. 2561 เวลา 
04.01 นาที 

     

9 Not Just Another Fairy Tale โฆษณา
ของ Cute Press 31 ม.ค. 2562 เวลา 
02.18 นาที 

     

10 เธอ เธอโฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 
2561 เวลา 05.36 นาที 

     

11 เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหวา่งขบั
รถ โฆษณาของ ธนชาติ 28 มี.ค. 2561
เวลา 02.21 นาที 

     
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ตารางท่ี 4.2  แก่นของเร่ือง (ต่อ) 

 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
แก่นเร่ือง 

ความรัก อุดมการณ์ 
ศีลธรรม
จรรยา 

สงัคมไม่
ยอมรับ 

อาชีพ 
การท างาน 

12 เนสกาแฟเช่ือมทกุความผกูพนั – รักนิ
รันดร์ft. Max Jenmanaโฆษณาของ  
เนสกาแฟ 10 ต.ค. 2561 เวลา 04.40 นาที 

     

13 รอ (Disconnected?) โฆษณาของ 
KrungsriAutoTV 14 พ.ย. 2560 เวลา 
03.31 นาที 

     

14 ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ ความเขา้ใจ 
โฆษณา ของ CAT TELECOM PCL. 
20 พ.ย. 2561 เวลา 3.15นาที 

     

15 กา้วเล็กๆ ของมนุษยค์นหน่ึง  แต่เป็น
กา้วกระโดดท่ียิง่ใหญ่ของมนุษยชาติ 
โฆษณา ของ Gambol Thailand 06 ก.ย. 
2562 เวลา 05.29นาที 

     

16 เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol Thailand 11 
มกราคม 2561 เวลา 02.20 นาที 

     

17 เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยดุความมนัได้
ตั้งแต่กลางคืน โฆษณา ของศรีจนัทร์ 
22 ม.ค.2561 เวลา 2.20 นาที 

     

18 ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ 
AirAsia 14 ก.พ.2562 เวลา 4.01 นาที 

     

19 เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ Klook
แอพ จองกิจกรรม ท่องเท่ียว 11 ธ.ค. 
2561 เวลา 10.57 นาที 

     

20 ผิวเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ 
Vaseline 5 ก.ย. 2561 เวลา 2.41 นาที 

     

21 The Hunger คุณมีความสุขกบัการกิน
ขา้วคร้ังสุดทา้ยเม่ือไหร่? โฆษณา ขา้ว
ตราฉตัร 26 ก.พ. 2562 เวลา 4.43 นาที 

     

22 รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 
2561โฆษณาขา้วตราฉตัร เวลา 4.57 
นาที 

     

23 กวา่จะสวย #สวยสตรอง ตอ้งแลกดว้ย
อะไรบา้ง 17 ก.ย. 2561โฆษณาของ 
Rexonaเวลา 4.26 นาที 

     
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ตารางท่ี 4.2  แก่นของเร่ือง (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

แก่นเร่ือง 

ความรัก อุดมการณ์ 
ศีลธรรม
จรรยา 

สงัคมไม่
ยอมรับ 

อาชีพ 
การท างาน 

24 ตอนป่วย...มีประกนัก็ดี แต่ไม่ใช่
ทั้งหมด 3 ก.ย. 2561โฆษณา Allianz 
Ayudhya เวลา 6.27 

     

25 อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 
ก.พ. 2562 โฆษณา Cetaphil Thailand 
เวลา 2.35 นาที 

     

26 TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ 
2562 โฆษณา ของ TMRW บริการ
ธนาคารเพ่ิมดิจิทลัเจเนอเรชัน่ by UOB 
เวลา 4.15 นาที 

     

27 Nestlé Extreme Nama Salted Caramel
โฆษณา ไอติม ของ Nestléมีทั้งหมด 3 
ตอน เวลารวม 3.20 นาที 

     

28 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวให้อยูห่มดั 29 
มิ.ย. 2561 เวลา 7.12 

     

29 แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา ของ 
Krungthai Care 31 ก.ค. 2561เวลา 4.35 
นาที 

     

30 เพราะอะไรท่ีท าให้เธอหลงใหล 
โฆษณา ของ SB Design Square 23 
พ.ค. 2561เวลา 4.05 นาที 

/     

31 Lamptan Smart Solution โฆษณา ของ 
Lamptan26 มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 

     

32 My Super Powerโฆษณาของ Cute 
Press 2 พ.ย. 2561 เวลา 5.19 นาที 

     

33 บอกเลิกอาการปากไม่ตรงกบัใจ 
โฆษณาของ Cute Press1 พ.ย. 2560  

     

34 มิจฉาชีพ โฆษณาของFujitel 18 เม.ย. 
2561 เวลา 5.16 นาที 

  
 

  

35 ACROSS THE YOUNIVERSE 
โฆษณาของ TOYOTA  28 ส.ค. 2562 
เวลา 28.47 นาที 

     

36 The Walking UNDeadเปล่ียนโฉม
โทรมบ้ี โฆษณาของชาเม่คอลลาเจน 
พลสั24 มิ.ย. 2562 เวลา 2.42 นาที 

     
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ตารางท่ี 4.2  แก่นของเร่ือง (ต่อ) 

 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

แก่นเร่ือง 

ความรัก อุดมการณ์ 
ศีลธรรม
จรรยา 

สงัคมไม่
ยอมรับ 

อาชีพ 
การท างาน 

37 เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือเครือข่าย
โฆษณาของ AIS 18 มิ.ย. 2562 เวลา 
5.01 นาที 

     

38 Dutch Mil 4in1 x The Toy-ปากวา่ง
โฆษณาของ Dutch Mil 13 มิ.ย. 2562 
เวลา 2.51 นาที 

     

39 ShopBack x Yoshi300: อยากไดคื้น...
ใครๆ ก็อยากไดคื้น30 พ.ค. 2562 เวลา 
2.12 นาที 

     

40 SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา โฆษณาของ 
SCG 18 ส.ค. 2562 เวลา 2.16 นาที 

     

41 ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่น
พระจนัทร์ โฆษณาของ S&P 27 ส.ค. 
2562 เวลา 3.51 นาที 

     

42 ถา้น่ีคือช่วงสุดทา้ยของชีวิต และโชคดี
ท่ีคุณไดเ้ลือก คุณจะเลือกทางไหน? 
โฆษณาของ Allianz Ayudhya 11 ก.ย. 
2562 

     

43 น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอดชีวิต 
โฆษณาของ คนอร์ 31 พ.ค. 2562 เวลา 
6.54 นาที 

     

44 ฮึดสู้ต่อไป ถา้ระฆงัยกสุดทา้ยยงัไม่ดงั 
The Invisible Punch  โฆษณาของ 
M150  7 พ.ค. 2562 เวลา 2.12 นาที 

     

45 สะดุด (TrippinTrippin) –CD Guntee 
feat. Esther Supree&MookWorranit
โฆษณาของ Senka Thailand 24 เม.ย. 
2562 เวลา 4.03 นาที 

     

46 U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปไดส้วย 
โฆษณาของ U Start Cosmetic 30 ส.ค. 
2562 เวลา 4.13 นาที 

     

47 ชีวิตจริง 101 ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่ง
ความเป็นจริง โฆษณาของ THE 
ORIGIN 1 ก.ค. 2562 เวลา 4.15 นาที 

     
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ตารางท่ี 4.2  แก่นของเร่ือง (ต่อ) 

 
 สรุปแก่นของเร่ือง 
 

จากภาพยนตร์โฆษณาไทยทั้ง 50 เร่ืองท่ีผูว้ิจยัได้ศึกษานั้นพบแก่นของเร่ืองท่ีนิยมใช้ใน
ภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 มี 3 หวัขอ้ดงัน้ี 

 
หวัขอ้ท่ี 1 แก่นเร่ืองความรัก 29 เร่ือง รักแบบคนรัก ครอบครัว ความรักระหวา่งเพื่อน 
หัวขอ้ท่ี 2 แก่นเร่ืองอุดมการณ์การท าตามเป้าหมาย 14 เร่ือง เก่ียวกบัการท าตามความฝัน 

การเอาชนะความตอ้งการในจิตใจ การท าตามส่ิงท่ีปรารถนาใหส้ าเร็จ การไม่ยอมแพต่้อโชคชะตา 
หัวข้อท่ี 3 แก่นเร่ืองศีลธรรมจรรยา 4 เร่ือง เก่ียวกับการท าตามส่ิงท่ีสังคมต้องการ การ

แสดงใหเ้ห็นถึงคุณค่าของการท าความดี การกระท าท่ีส่งผลท่ีตามมา 
 
ซ่ึงทั้งจากท่ีเห็นทั้ง 3 หัวขอ้แสดงให้เห็นว่าโฆษณาไทยในปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 นั้น

เน้นไปท่ีการเล่าเร่ืองเก่ียวกบัความรักการใช้ชีวิต ปัญหาคู่รักเพื่อน การให้ก าลงัใจหรือสร้างแรง
บนัดาลใจผ่านหนังโฆษณาท่ีมีแก่นเก่ียวกบัอุดมการณ์การท าตามฝันการไม่ยอมแพต่้อโชคชะตา 
หรือการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมท่ีอยากให้คนในสังคมท าร่วมกันผ่านแก่นหนังแบบ
ศีลธรรมจรรยา ซ่ึงแน่นอนว่าเร่ืองราวท่ีเก่ียวกบั ความรัก เพื่อนมิตรภาพ ครอบครัวนั้นเป็นส่ิงท่ี
สามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดง่้ายจึงมกัถูกหยิบยกข้ึนมาใชใ้นการเล่าเร่ืองเป็นจ านวนมาก แต่นอกจาก 
3 หัวขอ้ท่ีนิยมใชเ้ป็นแก่นการเล่าเร่ือง ก็ยงัคงมีแก่นเร่ืองเก่ียวกบัคนท่ีสังคมไม่ยอมรับ การเหยียด

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

แก่นเร่ือง 

ความรัก อุดมการณ์ 
ศีลธรรม
จรรยา 

สงัคมไม่
ยอมรับ 

อาชีพ 
การท างาน 

48 Sense the Future โฆษณาของ Honda 9 
ต.ค. 2562 เวลา 7.04 นาที 

     

49 กีฬา...ให้อะไรกบัเราบา้ง? โฆษณาของ 
นกักีฬาไทยรวมใจสานฝัน.com 26 มิ.ย. 
2562 เวลา 4.10 นาที 

     

50 ดาดฟ้า The Rooftop (Cannes Lion 
Shortlist 2019) สนบัสนุนโดย 
มหาวิทยาลยัเอเชียอาคเนย ์26 มิ.ย. 
2562 เวลา 3.27 นาที 

     
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เพศ สีผิว การไม่เคารพซ่ึงกนัและกนั และมีการเล่าเร่ืองผ่านแก่นเก่ียวกบั อาชีพการท างานการท า
ตามเป้าหมายในสายอาชีพการหางานในฝันใหเ้ห็นอยูบ่า้ง 
 
 4.2.3 มุมมองการเล่าเร่ือง 

 
ตารางท่ี 4.3 มุมมองการเล่าเร่ือง 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
มุมมองการเล่าเร่ือง 

ผา่นโฆษก 
ผา่น 

ตวัละคร 
ผา่น 

ส่ิงไม่มีชีวิต 
แบบ 

รู้รอบดา้น 
ผา่นเพลง 

1 400 โฆษณาของ Unif13 ก.ย. 2560 
เวลา 8.64 นาที 

 
 

   

2 เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” โฆษณา
ของ Kleenex  
29 ธ.ค.2560 เวลา 6.24 นาที 

    
 

3 Heartbeat…จงัหวะรัก โฆษณาของ 
Central 17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 นาที 

    
 

4 Focus แบบวา่รักเธอ โฆษณาของ ฟิลม์
ติดกระจกกนัรอย FOCUS 7 มี.ค.2560 
เวลา 23.32 นาที 

    
 

5 TokyoUnexpectedโฆษณาของ Visa 
Brand 24พ.ค.2560 เวลา 14.51 นาที 

    
 

6 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ 
TOMEI 29 มิ.ย.2560 เวลา 08.32 นาที 

    
 

7 สาเหตุท่ีท  าให้คู่รักเลิกกนั โฆษณาของ 
Fuji Cream 6 ก.พ.2560 เวลา 05.23 
นาที 

 
  

  

8 ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดินตามฝันให้สุด 
โฆษณาของ Sunsilk 11 ม.ค. 2561 
เวลา 04.01 นาที 

 
  

  

9 Not Just Another Fairy Tale โฆษณา
ของ Cute Press 31 ม.ค. 2562 เวลา 
02.18 นาที 

 
  

  

10 เธอ เธอโฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 
2561 เวลา 05.36 นาที 

     

11 เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหวา่งขบั
รถ โฆษณาของ ธนชาติ 28 มี.ค. 2561
เวลา 02.21 นาที 

     
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ตารางท่ี 4.3 มุมมองการเล่าเร่ือง (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
มุมมองการเล่าเร่ือง 

ผา่นโฆษก 
ผา่น 

ตวัละคร 
ผา่น 

ส่ิงไม่มีชีวิต 
แบบ 

รู้รอบดา้น 
ผา่นเพลง 

12 เนสกาแฟเช่ือมทกุความผกูพนั-รักนิรันดร์ 
ft. Max Jenmanaโฆษณาของ เนสกาแฟ 10 
ต.ค. 2561 เวลา 04.40 นาที 

     

13 รอ (Disconnected?) โฆษณาของ 
KrungsriAutoTV 14 พ.ย. 2560 เวลา 
03.31 นาที 

    
 

14 ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ ความเขา้ใจ 
โฆษณา ของ CAT TELECOM PCL. 
20 พ.ย. 2561 เวลา 3.15นาที 

    
 

15 กา้วเล็กๆ ของมนุษยค์นหน่ึง  แต่เป็น
กา้วกระโดดท่ียิง่ใหญ่ของมนุษยชาติ 
โฆษณา ของ Gambol Thailand 06 
ก.ย. 2562 เวลา 05.29นาที 

    

 

16 เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol 
Thailand 11 มกราคม 2561 เวลา 02.20 
นาที 

    
 

17 เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยดุความมนั
ไดต้ั้งแต่กลางคืน โฆษณา ของศรี
จนัทร์ 22 ม.ค.2561 เวลา 2.20 นาที 

    
 

18 ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ 
AirAsia 14 ก.พ.2562 เวลา 4.01 นาที 

    
 

19 เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ 
Klookแอพ จองกิจกรรม ท่องเท่ียว 11 
ธ.ค. 2561 เวลา 10.57 นาที 

     

20 ผิวเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ 
Vaseline 5 ก.ย. 2561 เวลา 2.41 นาที 

     

21 The Hunger คุณมีความสุขกบัการกิน
ขา้วคร้ังสุดทา้ยเม่ือไหร่? โฆษณา ขา้ว
ตราฉตัร 26 ก.พ. 2562 เวลา 4.43 นาที 

     

22 รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 
2561โฆษณาขา้วตราฉตัร เวลา 4.57 
นาที 

     

23 กวา่จะสวย #สวยสตรอง ตอ้งแลกดว้ย
อะไรบา้ง 17 ก.ย. 2561โฆษณาของ 
Rexonaเวลา 4.26 นาที 

    
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ตารางท่ี 4.3 มุมมองการเล่าเร่ือง (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
มุมมองการเล่าเร่ือง 

ผา่นโฆษก 
ผา่น 

ตวัละคร 
ผา่น 

ส่ิงไม่มีชีวิต 
แบบ 

รู้รอบดา้น 
ผา่นเพลง 

24 ตอนป่วย...มีประกนัก็ดี แต่ไม่ใช่
ทั้งหมด 3 ก.ย. 2561โฆษณา Allianz 
Ayudhya เวลา 6.27 

    
 

25 อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 
ก.พ. 2562 โฆษณา Cetaphil Thailand 
เวลา 2.35 นาที 

    
 

26 TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ 
2562 โฆษณา ของ TMRW บริการ
ธนาคารเพ่ิมดิจิทลัเจเนอเรชัน่ by UOB 
เวลา 4.15 นาที 

    

 

27 Nestlé Extreme Nama Salted Caramel
โฆษณา ไอติม ของ Nestléมีทั้งหมด 3 
ตอน เวลารวม 3.20 นาที 

  
   

28 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวให้อยูห่มดั 29 
มิ.ย. 2561 เวลา 7.12 

    
 

29 แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา ของ 
Krungthai Care 31 ก.ค. 2561เวลา 
4.35 นาที 

    
 

30 เพราะอะไรท่ีท าให้เธอหลงใหล 
โฆษณา ของ SB Design Square 23 
พ.ค. 2561เวลา 4.05 นาที 

    
 

31 Lamptan Smart Solution โฆษณา ของ 
Lamptan26 มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 

     

32 My Super Powerโฆษณาของ Cute 
Press 2 พ.ย. 2561 เวลา 5.19 นาที 

     

33 บอกเลิกอาการปากไม่ตรงกบัใจ 
โฆษณาของ Cute Press1 พ.ย. 2560  

     

34 มิจฉาชีพ โฆษณาของFujitel18 เม.ย. 
2561 เวลา 5.16 นาที 

     

35 ACROSS THE YOUNIVERSE 
โฆษณาของ TOYOTA  28 ส.ค. 2562 
เวลา 28.47 นาที 

   
  

36 The Walking UNDeadเปล่ียนโฉม
โทรมบ้ี โฆษณาของชาเม่คอลลาเจน 
พลสั24 มิ.ย. 2562 เวลา 2.42 นาที 

   
  
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ตารางท่ี 4.3 มุมมองการเล่าเร่ือง (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
มุมมองการเล่าเร่ือง 

ผา่นโฆษก 
ผา่น 

ตวัละคร 
ผา่น 

ส่ิงไม่มีชีวิต 
แบบ 

รู้รอบดา้น 
ผา่นเพลง 

37 เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือ
เครือข่ายโฆษณาของ AIS 18 มิ.ย. 
2562 เวลา 5.01 นาที 

     

38 Dutch Mil 4in1 x The Toy-ปากวา่ง
โฆษณาของ Dutch Mil 13 มิ.ย. 2562 
เวลา 2.51 นาที 

     

39 ShopBack x Yoshi 300: อยากไดคื้น...
ใครๆ ก็อยากไดคื้น 30 พ.ค. 2562 เวลา 
2.12 นาที 

     

40 SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา โฆษณาของ 
SCG 18 ส.ค. 2562เวลา 2.16 นาที 

     

41 ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่น
พระจนัทร์ โฆษณาของ S&P 27 ส.ค. 
2562 เวลา 3.51 นาที 

     

42 ถา้น่ีคือช่วงสุดทา้ยของชีวิต และโชคดีท่ี
คุณไดเ้ลือก คุณจะเลือกทางไหน? โฆษณา
ของ Allianz Ayudhya 11 ก.ย. 2562 

     

43 น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอด
ชีวิต โฆษณาของ คนอร์ 31 พ.ค. 2562
เวลา 6.54 นาที 

     

44 ฮึดสู้ต่อไป ถา้ระฆงัยกสุดทา้ยยงัไม่ดงั 
The Invisible Punch  โฆษณาของ 
M150  7 พ.ค. 2562เวลา 2.12 นาที 

     

45 สะดุด (TrippinTrippin) –CD Guntee 
feat. Esther Supree&MookWorranit
โฆษณาของ Senka Thailand 24 เม.ย. 
2562เวลา 4.03 นาที 

    / 

46 U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปไดส้วย 
โฆษณาของ U Start Cosmetic 30 ส.ค. 
2562เวลา 4.13 นาที 

     

47 ชีวิตจริง 101 ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่ง
ความเป็นจริง โฆษณาของ THE 
ORIGIN 1 ก.ค. 2562เวลา 4.15 นาที 

     

48 Sense the Future โฆษณาของ Honda 9 
ต.ค. 2562เวลา 7.04 นาที 

     
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ตารางท่ี 4.3 มุมมองการเล่าเร่ือง (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
มุมมองการเล่าเร่ือง 

ผา่นโฆษก 
ผา่น 

ตวัละคร 
ผา่น 

ส่ิงไม่มีชีวิต 
แบบ 

รู้รอบดา้น 
ผา่นเพลง 

49 กีฬา...ให้อะไรกบัเราบา้ง? โฆษณา
ของ นกักีฬาไทยรวมใจสานฝัน.com 
26 มิ.ย. 2562 เวลา 4.10 นาที 

     

50 ดาดฟ้า The Rooftop (Cannes Lion 
Shortlist 2019) สนบัสนุนโดย 
มหาวิทยาลยัเอเชียอาคเนย ์26 มิ.ย. 
2562 เวลา 3.27 นาที 

     

 
 สรุปมุมมองการเล่าเร่ือง 

 
มุมมองการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 

นั้นมีมุมมองการเล่าเร่ืองดงัน้ี 
 

แบบท่ี 1 การเล่าเร่ืองบรรยายผ่านตวัละครในหนงัจ านวน 18 เร่ือง โดยอาจจะเล่า
ผา่นเสียง หรือการบรรยายโดยตรงผา่นตวัละครแนวก่ึงสารคดี ซ่ึงการให้ตวัละครบอกเล่าเร่ืองราวท่ี
ตวัเองก าลงัเผชิญอยูน่ั้นท าใหผู้ช้มเขา้ถึงเร่ืองราวและรู้สึกมีส่วนร่วมมากข้ึน 

 แบบท่ี 2 การเล่าเร่ืองบรรยายผ่านโฆษก จ านวน 16 เร่ือง เป็นการเล่าเร่ืองโดยใช้
บุคคลท่ี 3 หรือท่ีเราเรียกกนัวา่โฆษกโฆษณาท่ีมาเล่าเร่ืองราวของหนงั หรือตวัละครในหนงัให้กบั
ผูช้มไดฟั้ง 

 แบบท่ี 3 การเล่าแบบรู้รอบดา้น จ านวน 9 เร่ือง เป็นการเล่าเร่ืองแบบเฝ้าดูส่ิงท่ีตวั
ละครด าเนินไปและสามารถหยัง่รู้จิตใจ อารมณ์ของตวัละครได ้สามารถขา้มผา่นเวลา ยา้ยสถานท่ี 
และส ารวจความคิดในฝันของตวัละครไดอ้ยา่งไร้ขอบเขต 

แบบท่ี 4 การเล่าผ่านเพลงจ านวน 6 เร่ือง เป็นการเล่าเร่ืองโดยใช้เพลงในการ
ส่ือสาร ส่ืออารมณ์กบัคนดู เพื่อสร้างการจดจ าให้กบัคนดูผ่านเน้ือร้องได้ง่ายข้ึน โดยเน้ือเร่ืองใน
โฆษณา กบัเน้ือหาของเพลงจะสอดคลอ้งกนัเพื่อส่งเสริมในการเล่าเร่ืองหรือการน าเสนอสินคา้หรือ
บริการ 
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 แบบท่ี 5 การเล่าเร่ืองบรรยายผ่านส่ิงท่ีไม่มีชีวิตจ านวน 1 เร่ือง เป็นการเล่าเร่ืองท่ี
ไม่ไดเ้ป็นท่ีนิยมหนกัแต่ก็มีให้พบเห็นอยูบ่า้งเป็นการเล่าเร่ืองท่ีท าให้คนดูรู้สึกถึงความรู้สึกของส่ิง
ท่ีไม่มีชีวิต เช่น ภาพยนตร์โฆษณาเร่ือง ผมยาวไม่หยุด แลว้เดินตามฝันให้สุด โฆษณาของ Sunsilk 
โดยหนังเลือกจะให้คนบรรยายเป็นตวัแทนของผมของตวัละครเอกในเร่ือง เพื่อท าให้คนดูเขา้ใจ
ความรู้สึกของผมท่ีเฝ้ามองการเติบโตของตวัเอกมาโดยตลอด เป็นตน้  
 
 4.2.4 ตัวละคร 

 
ตารางท่ี 4.4 ตวัละคร 

 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
ตวัละคร 

รอบดา้น ตายตวั 
1 400 โฆษณาของ Unif13 ก.ย. 2560 เวลา 8.64 นาที   
2 เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” โฆษณาของ Kleenex  

29 ธ.ค.2560 เวลา 6.24 นาที 
  

3 Heartbeat…จงัหวะรัก โฆษณาของ Central  
17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 นาที 

  

4 Focus แบบวา่รักเธอ โฆษณาของ ฟิลม์ติดกระจกกนัรอย FOCUS 
7 มี.ค.2560 เวลา 23.32 นาที 

  

5 TokyoUnexpectedโฆษณาของ Visa Brand  
24 พ.ค.2560 เวลา 14.51 นาที 

  

6 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ TOMEI 29 มิ.ย.2560 เวลา 
08.32 นาที 

  

7 สาเหตุท่ีท  าให้คู่รักเลิกกนั โฆษณาของ Fuji Cream 6 ก.พ.2560
เวลา 05.23 นาที 

  

8 ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดินตามฝันให้สุด โฆษณาของ Sunsilk11 ม.ค. 
2561 เวลา 04.01 นาที 

  

9 Not Just Another Fairy Tale โฆษณาของ Cute Press 31 ม.ค. 
2562 เวลา 02.18 นาที 

  

10 เธอ เธอโฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 2561 เวลา 05.36 นาที   
11 เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหวา่งขบัรถ โฆษณาของ ธนชาติ 28 

มี.ค. 2561เวลา 02.21 นาที 
  

12 เนสกาแฟเช่ือมทุกความผกูพนั - รักนิรันดร์ft. Max Jenmana
โฆษณาของ เนสกาแฟ 10 ต.ค. 2561 เวลา 04.40 นาที 

  

13 รอ (Disconnected?) โฆษณาของ KrungsriAutoTV 14 พ.ย. 2560 
เวลา 03.31 นาที 

  
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ตารางท่ี 4.4 ตวัละคร (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

ตวัละคร 
รอบดา้น ตายตวั 

14 ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ ความเขา้ใจ โฆษณา ของ CAT 
TELECOM PCL. 20 พ.ย. 2561 เวลา 3.15นาที 

  

15 กา้วเล็กๆ ของมนุษยค์นหน่ึง  แต่เป็นกา้วกระโดดท่ียิง่ใหญ่ของ
มนุษยชาติ โฆษณา ของ Gambol Thailand 06 ก.ย. 2562 เวลา 
05.29นาที 

  

16 เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol Thailand 11 มกราคม 2561 เวลา 
02.20 นาที 

  

17 เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยดุความมนัไดต้ั้งแต่กลางคืน โฆษณา 
ของศรีจนัทร์ 22 ม.ค.2561 เวลา 2.20 นาที 

  

18 ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ AirAsia 14 ก.พ.2562 เวลา 4.01 
นาที 

  

19 เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ Klookแอพ จองกิจกรรม 
ท่องเท่ียว 11 ธ.ค. 2561 เวลา 10.57 นาที 

  

20 ผิวเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ Vaseline 5 ก.ย. 2561 เวลา 2.41 
นาที 

  

21 The Hunger คุณมีความสุขกบัการกินขา้วคร้ังสุดทา้ยเม่ือไหร่? 
โฆษณา ขา้วตราฉตัร 26 ก.พ. 2562 เวลา 4.43 นาที 

  

22 รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 2561โฆษณาขา้วตราฉตัร 
เวลา 4.57 นาที 

  

23 กวา่จะสวย #สวยสตรอง ตอ้งแลกดว้ยอะไรบา้ง 17 ก.ย. 2561
โฆษณาของ Rexonaเวลา 4.26 นาที 

  

24 ตอนป่วย...มีประกนัก็ดี แต่ไม่ใช่ทั้งหมด 3 ก.ย. 2561โฆษณา 
Allianz Ayudhya เวลา 6.27 

  

25 อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 ก.พ. 2562 โฆษณา Cetaphil 
Thailand เวลา 2.35 นาที 

  

26 TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ 2562 โฆษณา ของ TMRW 
บริการธนาคารเพ่ิมดิจิทลัเจเนอเรชัน่ by UOB เวลา 4.15 นาที 

  

27 Nestlé Extreme Nama Salted Caramelโฆษณา ไอติม ของ Nestlé
มีทั้งหมด 3 ตอน เวลารวม 3.20 นาที 

  

28 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวให้อยูห่มดั 29 มิ.ย. 2561 เวลา 7.12   

29 แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา ของ Krungthai Care 31 ก.ค. 2561เวลา 
4.35 นาที 

  

30 เพราะอะไรท่ีท าให้เธอหลงใหล โฆษณา ของ SB Design Square 
23 พ.ค. 2561เวลา 4.05 นาที 

  

31 Lamptan Smart Solution โฆษณา ของ Lamptan26 มี.ค. 2561 
เวลา 9.10 นาที 

  
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ตารางท่ี 4.4 ตวัละคร (ต่อ) 

 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

ตวัละคร 
รอบดา้น ตายตวั 

32 My Super Powerโฆษณาของ Cute Press 2 พ.ย. 2561 เวลา 5.19 
นาที 

  

33 บอกเลิกอาการปากไม่ตรงกบัใจ โฆษณาของ Cute Press1 พ.ย. 
2560 เวลา 

  

34 มิจฉาชีพ โฆษณาของFujitel18 เม.ย. 2561 เวลา 5.16 นาที   
35 ACROSS THE YOUNIVERSE โฆษณาของ TOYOTA  28 ส.ค. 

2562 เวลา 28.47 นาที 
  

36 The Walking UNDeadเปล่ียนโฉมโทรมบ้ี โฆษณาของชาเม่
คอลลาเจน พลสั24 มิ.ย. 2562 เวลา 2.42 นาที 

  

37 เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือเครือข่ายโฆษณาของ AIS 18 มิ.ย. 
2562 เวลา 5.01 นาที 

  

38 Dutch Mil 4in1 x The Toy-ปากวา่งโฆษณาของ Dutch Mil 13 
มิ.ย. 2562 เวลา 2.51 นาที 

  

39 ShopBack x Yoshi300: อยากไดคื้น...ใครๆ ก็อยากไดคื้น30 พ.ค. 
2562เวลา 2.12 นาที 

 
 

40 SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา โฆษณาของ SCG 18 ส.ค. 2562เวลา 
2.16 นาที 

  

41 ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่นพระจนัทร์ โฆษณาของ S&P 
27 ส.ค. 2562เวลา 3.51 นาที 

  

42 ถา้น่ีคือช่วงสุดทา้ยของชีวิต และโชคดีท่ีคุณไดเ้ลือก คุณจะเลือก
ทางไหน? โฆษณาของ Allianz Ayudhya11 ก.ย. 2562 

  

43 น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอดชีวิต โฆษณาของ คนอร์ 31 
พ.ค. 2562เวลา 6.54 นาที 

 
 

44 ฮึดสู้ต่อไป ถา้ระฆงัยกสุดทา้ยยงัไม่ดงั The Invisible Punch  
โฆษณาของ M150  7 พ.ค. 2562เวลา 2.12 นาที 

 
 

45 สะดุด (TrippinTrippin) –CD Guntee feat. Esther 
Supree&MookWorranitโฆษณาของ Senka Thailand 24 เม.ย. 
2562เวลา 4.03 นาที 

 
 

46 U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปไดส้วย โฆษณาของ U Start Cosmetic 30 
ส.ค. 2562เวลา 4.13 นาที 

  

47 ชีวิตจริง 101 ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่งความเป็นจริง โฆษณาของ 
THE ORIGIN 1 ก.ค. 2562เวลา 4.15 นาที 

  

48 Sense the Future โฆษณาของ Honda 9 ต.ค. 2562 เวลา 7.04 นาที   
49 กีฬา...ให้อะไรกบัเราบา้ง? โฆษณาของ นกักีฬาไทยรวมใจสาน

ฝัน.com 26 มิ.ย. 2562เวลา 4.10 นาที 
  
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ตารางท่ี 4.4 ตวัละคร (ต่อ) 

 
 สรุปตวัละคร 
 

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณาจ านวน 50 เร่ือง ของปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 นั้นพบตวั
ละคร 2แบบดงัน้ี 

 
 แบบท่ี 1 ตวัละครแบบรอบดา้น จ านวน 39 เร่ือง  เป็นตวัละครท่ีมีความสมจริง มี

ความเป็นมนุษยมี์ทั้งส่วนดีส่วนไม่ดี เหมือนกบัพวกเราทุกคน และยงัมีการพฒันาในดา้นนิสัยใจคอ 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการเร่ืองท่ีเน้นในเร่ืองของการใช้ชีวิต อุดมการณ์ การท าตามการฝันการต่อสู้ต่อ
โชคชะตาซ่ึงเป็นส่ิงท่ีทุกคนในสังคมลว้นตอ้งเคยมีประสบการณ์ร่วม การใชต้วัละครแบบรอบดา้น
นั้นอีกนยัยะคือตอ้งการใหค้นดูรู้สึกเหมือนกบัวา่หนงัเร่ืองน้ีเป็นหนงัชีวิตของตวัเองท่ีถูกเล่าออกมา
ผา่นตวัละครท่ีเหมือนหรือคลา้ยกบัคนดู ท าให้คนดูมีประสบการณ์ร่วมกบัหนงัและเกิดการจดจ า
แบรนดแ์ละคิดตามหนงัไดม้ากยิง่ข้ึน 

 แบบท่ี 2 ตวัละครแบบตายตวั จ านวน 11 เร่ือง เป็นตวัละครมีลกัษณ์นิสัย แบบ
ฉบบันิยมในตวัละครทัว่ๆ ไป เช่น ผูร้้าย พระเอก นางเอก สามี ภรรยา เป็นสูตรส าเร็จ ในแบบท่ีคน
ดูสามารถคาดเดาการกระท าของตวัละครได ้
 

 4.2.5 ฉาก 

ตารางท่ี 4.5  ฉากการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

ฉาก 
การด าเนิน

ชีวิต 
ใน

จินตนาการ 
แบ่ง

ช่วงเวลา 
ส่ิงประดิษฐ์ ธรรมชาติ 

1 400 โฆษณาของ Unif13 ก.ย. 2560 
เวลา 8.64 นาที 

   
  

2 เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” โฆษณา
ของ Kleenex 29 ธ.ค.2560 เวลา 6.24 
นาที 

   
  

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

ตวัละคร 
รอบดา้น ตายตวั 

50 ดาดฟ้า The Rooftop (Cannes Lion Shortlist 2019) สนบัสนุนโดย 
มหาวิทยาลยัเอเชียอาคเนย2์6 มิ.ย. 2562เวลา 3.27 นาที 

  
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ตารางท่ี 4.5  ฉากการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ)  

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
ฉาก 

การด าเนิน
ชีวิต 

ใน
จินตนาการ 

แบ่ง
ช่วงเวลา 

ส่ิงประดิษฐ์ ธรรมชาติ 

3 Heartbeat จงัหวะรัก โฆษณาของ
Central 17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 นาที 

     

4 Focus แบบวา่รักเธอ โฆษณาของ ฟิลม์
ติดกระจกกนัรอย FOCUS 7 มี.ค.2560 
เวลา 23.32 นาที 

     

5 TokyoUnexpectedโฆษณาของ Visa 
Brand  24 พ.ค.2560 เวลา 14.51 นาที 

     

6 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ 
TOMEI 29 มิ.ย.2560 เวลา 08.32 นาที 

     

7 สาเหตุท่ีท  าให้คู่รักเลิกกนั โฆษณา Fuji 
Cream 6 ก.พ.2560 เวลา 05.23 นาที 

     

8 ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดินตามฝันให้สุด 
โฆษณาของ Sunsilk 11 ม.ค. 2561 
เวลา 04.01 นาที 

     

9 Not Just Another Fairy Tale โฆษณา
ของ Cute Press 31 ม.ค. 2562 เวลา 
02.18 นาที 

     

10 เธอ เธอโฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 
2561 เวลา 05.36 นาที 

     

11 เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหวา่งขบั
รถ โฆษณาของ ธนชาติ 28 มี.ค. 2561
เวลา 02.21 นาที 

     

12 เนสกาแฟเช่ือมทุกความผกูพนั - รักนิ
รันดร์ ft. Max Jenmanaโฆษณาของ เน
สกาแฟ 10 ต.ค. 2561 เวลา 04.40 นาที 

     

13 รอ (Disconnected?) โฆษณาของ 
KrungsriAutoTV 14 พ.ย. 2560 เวลา 
03.31 นาที 

     

14 ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ ความเขา้ใจ 
โฆษณา CAT TELECOM PCL. 20 
พ.ย. 2561 เวลา 3.15นาที 

     

15 กา้วเล็กๆ ของมนุษยค์นหน่ึง  แต่เป็น
กา้วกระโดดท่ียิง่ใหญ่ของมนุษยชาติ 
โฆษณา ของ Gambol Thailand 06 ก.ย. 
2562 เวลา 05.29 นาที 

     



87 

 

ตารางท่ี 4.5  ฉากการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ)  

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
ฉาก 

การด าเนิน
ชีวิต 

ใน
จินตนาการ 

แบ่ง
ช่วงเวลา 

ส่ิงประดิษฐ์ ธรรมชาติ 

16 เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol 
Thailand 11 มกราคม 2561 เวลา 02.20 
นาที 

     

17 เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยดุความมนัได้
ตั้งแต่กลางคืน โฆษณา ของศรีจนัทร์ 22 
ม.ค.2561 เวลา 2.20 นาที 

     

18 ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ AirAsia 
14 ก.พ.2562 เวลา 4.01 นาที 

     

19 เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ 
Klookแอพ จองกิจกรรม ท่องเท่ียว 11 
ธ.ค. 2561 เวลา 10.57 นาที 

     

20 ผิวเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ 
Vaseline 5 ก.ย. 2561 เวลา 2.41 นาที 

     

21 The Hunger คุณมีความสุขกบัการกิน
ขา้วคร้ังสุดทา้ยเม่ือไหร่? โฆษณา ขา้ว
ตราฉตัร 26 ก.พ. 2562 เวลา 4.43 นาที 

 
  

  

22 รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 
2561โฆษณาขา้วตราฉตัร เวลา 4.57 
นาที 

 
  

  

23 กวา่จะสวย #สวยสตรอง ตอ้งแลกดว้ย
อะไรบา้ง 17 ก.ย. 2561โฆษณาของ 
Rexonaเวลา 4.26 นาที 

   
  

24 ตอนป่วย...มีประกนัก็ดี แต่ไม่ใช่
ทั้งหมด 3 ก.ย. 2561โฆษณา Allianz 
Ayudhya เวลา 6.27 

   
  

25 อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 
ก.พ. 2562 โฆษณา Cetaphil Thailand 
เวลา 2.35 นาที 

   
  

26 TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ 
2562 โฆษณา ของ TMRW บริการ
ธนาคารเพ่ิมดิจิทลัเจเนอเรชัน่ by UOB 
เวลา 4.15 นาที 

   
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ตารางท่ี 4.5  ฉากการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ)  

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
ฉาก 

การด าเนิน
ชีวิต 

ใน
จินตนาการ 

แบ่ง
ช่วงเวลา 

ส่ิงประดิษฐ์ ธรรมชาติ 

27 Nestlé Extreme Nama Salted Caramel
โฆษณา ไอติม ของ Nestléมีทั้งหมด 3 
ตอน เวลารวม 3.20 นาที 

     

28 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวให้อยูห่มดั 29 
มิ.ย. 2561 เวลา 7.12 

     

29 แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา ของ 
Krungthai Care 31 ก.ค. 2561เวลา 
4.35 นาที 

     

30 เพราะอะไรท่ีท าให้เธอหลงใหล 
โฆษณา ของ SB Design Square 23 
พ.ค. 2561เวลา 4.05 นาที 

     

31 Lamptan Smart Solution โฆษณา ของ 
Lamptan26 มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 

     

32 My Super Powerโฆษณาของ Cute 
Press 2 พ.ย. 2561 เวลา 5.19 นาที 

 
 

   

33 บอกเลิกอาการปากไม่ตรงกบัใจ 
โฆษณาของ Cute Press1 พ.ย. 2560  

 
 

   

34 มิจฉาชีพ โฆษณาของFujitel18 เม.ย. 
2561 เวลา 5.16 นาที 

  
   

35 ACROSS THE YOUNIVERSE 
โฆษณาของ TOYOTA  28 ส.ค. 2562 
เวลา 28.47 นาที 

  
   

36 The Walking UNDeadเปล่ียนโฉม
โทรมบ้ี โฆษณาของชาเม่คอลลาเจน 
พลสั 24 มิ.ย. 2562 เวลา 2.42 นาที 

  
   

37 เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือ
เครือข่ายโฆษณาของ AIS 18 มิ.ย. 
2562 เวลา 5.01 นาที 

  
   

38 Dutch Mil 4in1 x The Toy-ปากวา่ง
โฆษณาของ Dutch Mil 13 มิ.ย. 2562 
เวลา 2.51 นาที 

  
   

39 ShopBack x Yoshi300: อยากไดคื้น...
ใครๆ ก็อยากไดคื้น30 พ.ค. 2562เวลา 
2.12 นาที 

  
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ตารางท่ี 4.5  ฉากการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ (ต่อ)  

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
ฉาก 

การด าเนิน
ชีวิต 

ใน
จินตนาการ 

แบ่ง
ช่วงเวลา 

ส่ิงประดิษฐ์ ธรรมชาติ 

40 SCG โลกหมนุดว้ยมือเรา โฆษณาของ 
SCG 18 ส.ค. 2562  เวลา 2.16 นาที 

     

41 ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่น
พระจนัทร์ โฆษณาของ S&P 27 ส.ค. 
2562 เวลา 3.51 นาที 

     

42 ถา้น่ีคือช่วงสุดทา้ยของชีวิต และโชคดี
ท่ีคุณไดเ้ลือก คุณจะเลือกทางไหน? 
โฆษณาของ Allianz Ayudhya 11 ก.ย. 
2562 

     

43 น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอด
ชีวิต โฆษณาของ คนอร์ 31 พ.ค. 2562 
เวลา 6.54 นาที 

     

44 ฮึดสู้ต่อไป ถา้ระฆงัยกสุดทา้ยยงัไม่ดงั 
The Invisible Punch  โฆษณาของ M150  7 
พ.ค. 2562 เวลา 2.12 นาที 

     

45 สะดุด (TrippinTrippin) –CD Guntee feat. 
Esther Supree&MookWorranitโฆษณาของ 
Senka Thailand 24 เม.ย. 2562 เวลา 4.03 
นาที 

     

46 U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปไดส้วย 
โฆษณาของ U Start Cosmetic 30 ส.ค. 
2562เวลา 4.13 นาที 

     

47 ชีวิตจริง 101 ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่ง
ความเป็นจริง โฆษณาของ THE 
ORIGIN 1 ก.ค. 2562 เวลา 4.15 นาที 

     

48 Sense the Future โฆษณาของ Honda 
9 ต.ค. 2562 เวลา 7.04 นาที 

  
 

  

49 กีฬา...ให้อะไรกบัเราบา้ง? โฆษณา
ของ นกักีฬาไทยรวมใจสานฝัน.com 
26 มิ.ย. 2562 เวลา 4.10 นาที 

 
 

 
  

50 ดาดฟ้า The Rooftop (Cannes Lion 
Shortlist 2019) สนบัสนุนโดย 
มหาวิทยาลยัเอเชียอาคเนย ์26 มิ.ย. 
2562 เวลา 3.27 นาที 

 
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 สรุป ฉากการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ 
 
ฉากท่ีนิยมใชส้ าหรับภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ ปี 2560 - 2562 จากท่ีผูว้ิจยัได้

ศึกษาจากทั้ง 50 เร่ืองนั้น สามารถแบ่งไดด้งัน้ี 
 
 ฉากแบบท่ี 1 ฉากการด าเนินชีวติของตวัละคร จ านวน 31 เร่ือง เป็นฉากการด าเนิน

ชีวิตจริงของตวัละครในเร่ืองเพื่อให้คนดูเขา้ใจถึงบทบาทของตวัละครมากข้ึนเช่นการไปท างาน 
การอยูบ่า้น การไปเท่ียวอยูก่บัเพื่อนเป็นตน้ 

 

   
 

รูปท่ี 4.1 ตวัอยา่งฉากการด าเนินชีวติ 
ท่ีมา: AIS, 2019; LAMPTAN, 2018 

 
ฉากแบบท่ี 2 ฉากในจินตนาการ จ านวน 7 เร่ือง  เป็นฉากท่ีถูกเซ็ทให้เป็นสถานท่ีใดสถานท่ีหน่ึง 

ซ่ึงบางคร้ังอาจจะใช้โปรแกรม cg เพื่อสร้างสถานท่ีใหม่หรือส่ิงท่ีเป็นนามธรรมให้เป็นรูปธรรม
ข้ึนมา เช่น ฉากบนดวงจนัทร์ ฉากในนิทาน ฉากการต่อสู้ของยอดมนุษย ์เป็นตน้ 

 
 
 
  

 
 

 

รูปท่ี 4.2 ตวัอยา่งฉากในจินตนาการ 
ท่ีมา: Cute Press, 2019; S&P Thailand, 2019  
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 ฉากแบบท่ี 3 ฉากท่ีแบ่งช่วงเวลา จ านวน 7 เร่ือง เป็นฉากท่ีแบ่งช่วงเวลาอดีต 
อนาคต หรือแบ่งยคุสมยัใชบ้่อยในเร่ืองท่ีเล่ายอ้นอดีตหรือเล่าสลบัเหตุการณ์เป็นตน้ 

 

 
 

รูปท่ี 4.3 ตวัอยา่งฉากแบ่งช่วงเวลา 
ท่ีมา: ขา้วตราฉตัร KhaoTraChat, 2562 

 
 ฉากแบบท่ี 4 ฉากส่ิงประดิษฐ์ จ  านวน 4 เร่ือง เป็นฉากท่ีถูกสร้างข้ึนมาเพื่อจ าลอง

สถานท่ีนั้นๆ เช่น หอ้งวจิยั หอ้งปฏิบติัการ บา้น หรือส่ิงประดิษฐท่ี์มนุษยมี์ไวใ้ชส้อยเป็นตน้ 
 

 
 

รูปท่ี 4.4 ตวัอยา่งฉากส่ิงประดิษฐ์ 
ท่ีมา: Dutch Mill Drinking Yoghurt, 2019 

 
 ฉากแบบท่ี 5 ฉากธรรมชาติ จ านวน 1 เร่ือง ฉากป่าไม ้ความเป็นธรรมชาติ ตน้ไม ้

ล าธาร จากทั้งหมด 50 เร่ืองนั้น เร่ืองราวท่ีเล่าโดยมีฉากเก่ียวกบัธรรมชาตินั้นพบเพียงแต่ 1 เร่ือง
เท่านั้น 
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รูปท่ี 4.5 ตวัอยา่งฉากธรรมชาติ 

ท่ีมา: KnorrThailand, 2019 
 

ซ่ึงจากขอ้มูลท่ีผูว้ิจยัไดน้ั้น สรุปไดว้่า ในปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 นั้นโฆษณาส่วนใหญ่
นิยมเล่าเร่ืองโดยพูดถึงการด าเนินชีวิต ส่ิงท่ีสามารถเกิดข้ึนจริงไดใ้นชีวิตประจ าวนัของใครหลายๆ
คน เช่น ไปเท่ียวเพราะอกหกั ไปท างานเจอสาวสวย หรือเร่ืองราวการทะเลาะกนัของสามีภรรยา ซ่ึง
คาดว่าเป็นเร่ืองท่ีท าให้ผูช้ม อิน และเข้าใจเน้ือหาได้เร็ว ฉากส่วนใหญ่จึงเป็นเร่ืองเก่ียวกับการ
ด าเนินชีวติของมนุษย ์ 
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บทที ่5 
 

การส่ือสารด้วยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์  

 
การวิจยัเร่ือง การเล่าเร่ืองและการส่ือสารด้วยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทย ผ่านส่ือ

ออนไลน์ ปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 นั้น มีส่วนส าคญัท่ีตอ้งหยิบข้ึนมาวิเคราะห์คือการส่ือสารดว้ย
ภาษาภาพยนตร์ เป็นการเล่าเร่ือง โดยใช้มุมกลอ้ง องค์ประกอบสี การตดัต่อเพื่อให้องค์ประกอบ
ของภาพยนตร์โฆษณานั้นออกมาสมบูรณ์และสามารถเล่าเร่ืองให้คนดูเขา้ใจได้อยา่งมีศิลปะและ
กลมกล่อมมากยิง่ข้ึน โดยจะน าเสนอการวเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยภาษาภาพยนตร์ ดงัน้ี 

 

5.1 การส่ือสารด้วยภาษาภาพยนตร์ 
 

 5.1.1 มุมกล้อง 
 

ตารางท่ี 5.1 มุมกลอ้ง 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 

มุมกลอ้ง 
Objective 
Camera 
Angles 

Subjective 
Camera 
Angles 

POV Eye-Level Low Angel 

1 400 โฆษณาของ Unif13 ก.ย. 2560 เวลา 
8.64 นาที 

    
 

2 เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” โฆษณาของ 
Kleenex  29 ธ.ค.2560 เวลา 6.24 นาที 

    
 

3 Heartbeat…จงัหวะรัก โฆษณาของ 
Central 17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 นาที 

    
 

4 Focus แบบวา่รักเธอ โฆษณาของ ฟิลม์ติด
กระจกกนัรอย FOCUS 7 มี.ค.2560 เวลา 
23.32 นาที 

    
 

5 TokyoUnexpectedโฆษณาของ Visa 
Brand 24 พ.ค.2560 เวลา 14.51 นาที 

    
 

6 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ 
TOMEI 29 มิ.ย.2560 เวลา 08.32 นาที 

    
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ตารางท่ี 5.1 มุมกลอ้ง (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

มุมกลอ้ง 
Objective 
Camera 
Angles 

Subjective 
Camera 
Angles 

POV Eye-Level Low Angel 

7 สาเหตุท่ีท  าให้คู่รักเลิกกนั โฆษณาของ 
Fuji Cream 6 ก.พ.2560 เวลา 05.23 นาที 

     

8 ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดินตามฝันให้สุด 
โฆษณาของ Sunsilk11 ม.ค. 2561 เวลา 
04.01 นาที 

     

9 Not Just Another Fairy Tale โฆษณาของ 
Cute Press 31 ม.ค. 2562 เวลา 02.18 นาที 

     

10 เธอ เธอ โฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 
2561 เวลา 05.36 นาที 

     

11 เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหวา่งขบัรถ 
โฆษณาของ ธนชาติ 28 มี.ค. 2561เวลา 
02.21 นาที 

     

12 เนสกาแฟเช่ือมทุกความผกูพนั - รักนิ
รันดร์ft. Max Jenmanaโฆษณาของ  
เนสกาแฟ 10 ต.ค. 2561 เวลา 04.40 นาที 

     

13 รอ (Disconnected?) โฆษณาของ 
KrungsriAutoTV 14 พ.ย. 2560 เวลา 03.31 นาที 

     

14 ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ ความเขา้ใจ 
โฆษณา ของ CAT TELECOM PCL. 20 
พ.ย. 2561 เวลา 3.15 นาที 

     

15 กา้วเล็กๆ ของมนุษยค์นหน่ึง  แต่เป็นกา้ว
กระโดดท่ียิง่ใหญ่ของมนุษยชาติ โฆษณา 
ของ Gambol Thailand 06 ก.ย. 2562 เวลา 
05.29 นาที 

     

16 เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol Thailand 
11 มกราคม 2561 เวลา 02.20 นาที 

     

17 เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยดุความมนัได้
ตั้งแต่กลางคืน โฆษณา ของศรีจนัทร์ 22 
ม.ค.2561 เวลา 2.20 นาที 

     

18 ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ AirAsia 
14 ก.พ.2562เวลา 4.01 นาที 

     

19 เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ Klook
แอพ จองกิจกรรม ท่องเท่ียว 11 ธ.ค. 2561 
เวลา 10.57 นาที 

     
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ตารางท่ี 5.1 มุมกลอ้ง (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

มุมกลอ้ง 
Objective 
Camera 
Angles 

Subjective 
Camera 
Angles 

POV Eye-Level Low Angel 

20 ผิวเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ Vaseline 5 
ก.ย. 2561 เวลา 2.41 นาที 

     

21 The Hunger คุณมีความสุขกบัการกินขา้ว
คร้ังสุดทา้ยเม่ือไหร่? โฆษณา ขา้วตรา
ฉตัร 26 ก.พ. 2562 เวลา 4.43 นาที 

     

22 รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 2561 
โฆษณาขา้วตราฉตัร เวลา 4.57 นาที 

     

23 กวา่จะสวย #สวยสตรอง ตอ้งแลกดว้ย
อะไรบา้ง 17 ก.ย. 2561 โฆษณาของ 
Rexonaเวลา 4.26 นาที 

     

24 ตอนป่วย...มีประกนัก็ดี แต่ไม่ใช่ทั้งหมด 
3 ก.ย. 2561 โฆษณา Allianz Ayudhya 
เวลา 6.27 

     

25 อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 ก.พ. 
2562 โฆษณา Cetaphil Thailand เวลา 
2.35 นาที 

     

26 TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ 2562 
โฆษณา ของ TMRW บริการธนาคารเพ่ิม
ดิจิทลัเจเนอเรชัน่ by UOB เวลา 4.15 นาที 

   
 

 

27 Nestlé Extreme Nama Salted Caramel
โฆษณา ไอติม ของ Nestléมีทั้งหมด 3 
ตอน เวลารวม 3.20 นาที 

   
 

 

28 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวให้อยูห่มดั 29 มิ.ย. 
2561 เวลา 7.12 

   
 

 

29 แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา ของ Krungthai 
Care 31 ก.ค. 2561เวลา 4.35 นาที 

     

30 เพราะอะไรท่ีท าให้เธอหลงใหล โฆษณา 
ของ SB Design Square 23 พ.ค. 2561เวลา 
4.05 นาที 

     

31 Lamptan Smart Solution โฆษณา ของ 
Lamptan26 มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 

     

32 My Super Powerโฆษณาของ Cute Press 
2 พ.ย. 2561 เวลา 5.19 นาที 
 

     
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ตารางท่ี 5.1 มุมกลอ้ง (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

มุมกลอ้ง 
Objective 
Camera 
Angles 

Subjective 
Camera 
Angles 

POV Eye-Level Low Angel 

33 บอกเลิกอาการปากไม่ตรงกบัใจ โฆษณา
ของ Cute Press1 พ.ย. 2560 เวลา 

     

34 มิจฉาชีพ โฆษณาของFujitel18 เม.ย. 2561 
เวลา 5.16 นาที 

     

35 ACROSS THE YOUNIVERSE โฆษณา
ของ TOYOTA  28 ส.ค. 2562 เวลา 28.47 
นาที 

     

36 The Walking UNDeadเปล่ียนโฉมโทรมบ้ี 
โฆษณาของ ชาเม่คอลลาเจน พลสั24 มิ.ย. 
2562 เวลา 2.42 นาที 

     

37 เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือเครือข่าย
โฆษณาของ AIS 18 มิ.ย. 2562 เวลา 5.01 
นาที 

     

38 Dutch Mil 4in1 x The Toy-ปากวา่ง 
โฆษณาของ Dutch Mil 13 มิ.ย. 2562 เวลา 
2.51 นาที 

     

39 ShopBack x Yoshi300: อยากไดคื้น...
ใครๆ ก็อยากไดคื้น30 พ.ค. 2562 เวลา 
2.12 นาที 

     

40 SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา โฆษณาของ 
SCG 18 ส.ค. 2562 เวลา 2.16 นาที 

   
  

41 ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่น
พระจนัทร์ โฆษณาของ S&P 27 ส.ค. 
2562 เวลา 3.51 นาที 

   
  

42 ถา้น่ีคือช่วงสุดทา้ยของชีวิต และโชคดีท่ี
คุณไดเ้ลือก คุณจะเลือกทางไหน? 
โฆษณาของ Allianz Ayudhya11 ก.ย. 
2562 

   

  

43 น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอดชีวิต 
โฆษณาของ คนอร์ 31 พ.ค. 2562 เวลา 
6.54 นาที 

   
  

44 ฮึดสู้ต่อไป ถา้ระฆงัยกสุดทา้ยยงัไม่ดงั 
The Invisible Punch  โฆษณาของ M150  
7 พ.ค. 2562 เวลา 2.12 นาที 

   
  



97 

 

ตารางท่ี 5.1 มุมกลอ้ง (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

มุมกลอ้ง 
Objective 
Camera 
Angles 

Subjective 
Camera 
Angles 

POV Eye-Level Low Angel 

45 สะดุด (TrippinTrippin) –CD Guntee feat. 
Esther Supree&MookWorranitโฆษณา
ของ Senka Thailand 24 เม.ย. 2562 เวลา 
4.03 นาที 

     

46 U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปไดส้วย โฆษณา
ของ U Start Cosmetic 30 ส.ค. 2562 เวลา 
4.13 นาที 

     

47 ชีวิตจริง 101 ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่งความ
เป็นจริง โฆษณาของ THE ORIGIN 1 
ก.ค. 2562 เวลา 4.15 นาที 

     

48 Sense the Future โฆษณาของ Honda 9 
ต.ค. 2562 เวลา 7.04 นาที 

     

49 กีฬา...ให้อะไรกบัเราบา้ง? โฆษณาของ 
นกักีฬาไทยรวมใจสานฝัน.com 26 มิ.ย. 
2562 เวลา 4.10 นาที 

     

50 ดาดฟ้า The Rooftop (Cannes Lion 
Shortlist 2019) สนบัสนุนโดย 
มหาวิทยาลยัเอเชียอาคเนย ์26 มิ.ย. 2562 
เวลา 3.27 นาที 

     

 
 สรุปมุมกลอ้ง 

 
 โดยปกติแล้วภาพยนตร์โฆษณาผ่านส่ือออนไลน์ 1 เร่ืองนั้ น จะมีการใช้มุมกล้องท่ี
หลากหลาย เพื่อประกอบการเล่าเร่ืองให้สมบูรณ์ โดยในตารางการใส่ขอ้มูลในแต่ละเร่ืองนั้น ผูว้ิจยั
จะเลือกใส่เฉพาะมุมกล้องท่ีหนังเร่ืองนั้นใช้บ่อยท่ีสุดเท่านั้นเพื่อน ามาวิเคราะห์ ซ่ึงผลท่ีได้จาก
ขอ้มูลของภาพยนตร์โฆษณาจ านวน 50 เร่ือง มุมกลอ้งท่ีถูกน ามาใชม้ากท่ีสุดมี 3 อนัดบัดงัน้ี 
 

 อนัดับ 1  มุมกล้องแบบ Objective Camera Angles จ านวน 29 เร่ือง ซ่ึงเป็นมุม
กลอ้งท่ีถูกเรียกกนัวา่ มุมผูช้ม เป็นมุมกลอ้งท่ีท าให้ผูช้มรู้สึกเหมือนเป็นผูเ้ฝ้าดูเหตุการณ์ จึงท าให้
ผูช้มรู้สึกมีส่วนร่วมในเหตุการณ์นั้นๆ มากข้ึนและท าให้เขา้ใจสถานการณ์ท่ีตวัละครไดพ้บเจอมาก
ยิง่ข้ึน เป็นมุมกลอ้งท่ีบางคร้ังก็สร้างความต่ืนเตน้และความอยากรู้อยากเห็นใหก้บัคนดู  
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 อันดับ 2 มุมกล้องแบบ Eye Level Shot จ านวน 18 เร่ือง เป็นมุมกล้องระดับ
เดียวกบัสายตาตวัละคร เป็นมุมกลอ้งท่ีใช้เรามองชีวิตประจ าวนั หรือบางคร้ังก็ถูกใชเ้พื่อส่ือความ
หมายถึงความเสมอภาคเท่าเทียมกนั ซ่ึงจากภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 50 เร่ือง มุมกลอ้งแบบน้ีจะถูกใช้
ในภาพยนตร์โฆษณาท่ีเป็นเร่ืองราวท่ีสบายๆ ไม่ได้มีเร่ืองของอารมณ์มาก อาจจะเน้นไปทาง
โฆษณาท่ีเป็น Comedy หรือโฆษณาท่ีส่ือถึงความเท่าเทียมของชายหญิง 

 อนัดบั 3 มุมกลอ้งแบบ Point of View Camera Angles (POV) จ านวน 8 เร่ือง เป็น
มุมกลอ้งท่ีท าให้คนดูรู้สึกเหมือนเป็นตวัละครในเน้ือเร่ืองเพราะมุมกลอ้งแบบน้ีส่วนใหญ่จะถูกใช้
แทนสายตาของตวัละครในเร่ือง จึงท าให้คนดูเขา้ใจความรู้สึกท่ีตวัละครกบัพบเจออยู ่ท  าให้คนดูมี
ส่วนร่วมและเหมือนเป็นหน่ึงในตวัละครของเร่ืองราวนั้นๆ 

 
 ซ่ึงจากข้อมูลก็ยงัพบเห็น มุมกล้องแบบ Low Angles ท่ี ถูกหยิบมาใช้ในการเล่าเร่ือง
บางส่วนดว้ยเช่นกนั หรือถูกมาใช้เป็นมุมกลอ้งหลกัเกือบทั้งเร่ือง ซ่ึงมุมกลอ้งลกัษณะน้ีมกัจะถูก
พบวา่ใชใ้นหนงัเก่ียวกบั เร่ืองอ านาจ ความมีพลงั เช่น หนงัฮีโร่ท่ีมีพลงั หนงัผูร้้ายท่ีดูมีอ านาจ หรือ
ถูกใช้ในบริบทธรรมดา เช่นรุ่นพี่ท่ีมีอ านาจมากกว่ารุ่นน้อง การใช้มุมกล้องแบบน้ีก็จะท าให้ตวั
ละครดูมีพลงัอ านาจ น่าเกรงขามมากข้ึน  
 
 5.1.2 ขนาดภาพ 
 
ตารางท่ี 5.2 ขนาดภาพ 

 
 
 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
ขนาดภาพ 

Medium Shot Close-Up Long Shot 
1 400 โฆษณาของ Unif13 ก.ย. 2560 เวลา 8.64 นาที    
2 เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” โฆษณาของ Kleenex  

29 ธ.ค.2560 เวลา 6.24 นาที 
 

 
 

3 Heartbeat…จงัหวะรัก โฆษณาของ Central  
17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 นาที 

 
 

 

4 Focus แบบวา่รักเธอ โฆษณาของ ฟิลม์ติดกระจกกนั
รอย FOCUS 7 มี.ค.2560 เวลา 23.32 นาที 

   

5 TokyoUnexpectedโฆษณาของ Visa Brand  
24 พ.ค.2560 เวลา 14.51 นาที 

 
 

 
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ตารางท่ี 5.2 ขนาดภาพ (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
ขนาดภาพ 

Medium Shot Close-Up Long Shot 
6 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ TOMEI 29 มิ.ย.

2560 เวลา 08.32 นาที 
 

  

7 สาเหตุท่ีท  าให้คู่รักเลิกกนั โฆษณาของ Fuji Cream 6 
ก.พ.2560 เวลา 05.23 นาที 

   

8 ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดินตามฝันให้สุด โฆษณาของ 
Sunsilk11 ม.ค. 2561 เวลา 04.01 นาที 

   

9 Not Just Another Fairy Tale โฆษณาของ Cute Press 
31 ม.ค. 2562 เวลา 02.18 นาที 

   

10 เธอ เธอ โฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 2561 เวลา 05.36 
นาที 

   

11 เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหวา่งขบัรถ โฆษณาของ 
ธนชาติ 28 มี.ค. 2561เวลา 02.21 นาที 

   

12 เนสกาแฟเช่ือมทุกความผกูพนั - รักนิรันดร์ft. Max 
Jenmanaโฆษณาของ เนสกาแฟ 10 ต.ค. 2561 เวลา 
04.40 นาที 

   

13 รอ (Disconnected?) โฆษณาของ KrungsriAutoTV 14 
พ.ย. 2560 เวลา 03.31 นาที 

   

14 ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ ความเขา้ใจ โฆษณา ของ 
CAT TELECOM PCL. 20 พ.ย. 2561 เวลา 3.15 นาที 

   

15 กา้วเล็กๆ ของมนุษยค์นหน่ึง  แต่เป็นกา้วกระโดดท่ี
ยิง่ใหญ่ของมนุษยชาติ โฆษณา ของ Gambol Thailand 
06 ก.ย. 2562 เวลา 05.29 นาที 

   

16 เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol Thailand 11 มกราคม 
2561 เวลา 02.20 นาที 

   

17 เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยดุความมนัไดต้ั้งแต่กลางคืน 
โฆษณา ของศรีจนัทร์ 22 ม.ค.2561 เวลา 2.20 นาที 

   

18 ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ AirAsia 14 ก.พ.2562 
เวลา 4.01 นาที 

   

19 เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ Klookแอพ จอง
กิจกรรม ท่องเท่ียว 11 ธ.ค. 2561 เวลา 10.57 นาที 

   

20 ผิวเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ Vaseline 5 ก.ย. 2561 
เวลา 2.41 นาที 

   

21 The Hunger คุณมีความสุขกบัการกินขา้วคร้ังสุดทา้ย
เม่ือไหร่? โฆษณา ขา้วตราฉตัร 26 ก.พ. 2562 เวลา 4.43  

   

22 รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 2561 โฆษณาขา้ว
ตราฉตัร เวลา 4.57 นาที 

   
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ตารางท่ี 5.2 ขนาดภาพ (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
ขนาดภาพ 

Medium Shot Close-Up Long Shot 
23 กวา่จะสวย #สวยสตรอง ตอ้งแลกดว้ยอะไรบา้ง 17 ก.ย. 2561 

โฆษณาของ Rexonaเวลา 4.26 นาที 
   

24 ตอนป่วย...มีประกนัก็ดี แต่ไม่ใช่ทั้งหมด 3 ก.ย. 2561 
โฆษณา Allianz Ayudhya เวลา 6.27 

   

25 อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 ก.พ. 2562 
โฆษณา Cetaphil Thailand เวลา 2.35 นาที 

   

26 TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ 2562 โฆษณา 
ของ TMRW บริการธนาคารเพ่ิมดิจิทลัเจเนอเรชัน่ by 
UOB เวลา 4.15 นาที 

   

27 Nestlé Extreme Nama Salted Caramelโฆษณา ไอติม 
ของ Nestléมีทั้งหมด 3 ตอน เวลารวม 3.20 นาที 

   

28 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวให้อยูห่มดั 29 มิ.ย. 2561 เวลา 
7.12 

   

29 แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา ของ Krungthai Care 31 ก.ค. 
2561เวลา 4.35 นาที 

   

30 เพราะอะไรท่ีท าให้เธอหลงใหล โฆษณา ของ SB 
Design Square 23 พ.ค. 2561เวลา 4.05 นาที 

   

31 Lamptan Smart Solution โฆษณา ของ Lamptan26 
มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 

   

32 My Super Powerโฆษณาของ Cute Press 2 พ.ย. 2561 
เวลา 5.19 นาที 

   

33 บอกเลิกอาการปากไม่ตรงกบัใจ โฆษณาของ Cute 
Press1 พ.ย. 2560 เวลา 

   

34 มิจฉาชีพ โฆษณาของFujitel18 เม.ย. 2561 เวลา 5.16 
นาที 

   

35 ACROSS THE YOUNIVERSE โฆษณาของ 
TOYOTA  28 ส.ค. 2562 เวลา 28.47 นาที 

   

36 The Walking UNDeadเปล่ียนโฉมโทรมบ้ี โฆษณาของ 
ชาเม่คอลลาเจน พลสั24 มิ.ย. 2562 เวลา 2.42 นาที 

   

37 เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือเครือข่ายโฆษณาของ 
AIS 18 มิ.ย. 2562 เวลา 5.01 นาที 

   

38 Dutch Mil 4in1 x The Toy-ปากวา่ง โฆษณาของ Dutch 
Mil 13 มิ.ย. 2562 เวลา 2.51 นาที 

   

39 ShopBack x Yoshi300: อยากไดคื้น...ใครๆ ก็อยากได้
คืน30 พ.ค. 2562 เวลา 2.12 นาที 

   
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ตารางท่ี 5.2 ขนาดภาพ (ต่อ) 

 
 สรุปขนาดภาพ 

 
 จากภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 50 เร่ือง พบว่า ขนาดภาพท่ีทุกเร่ืองนิยมใช้คือภาพขนาด MS 
หรือ Medium Shot เน่ืองจากเป็นขนาดภาพท่ีสามารถใชเ้ก็บสีหนา้การแสดงของนกัแสดงและยงัท า
ให้เห็นถึงบรรยากาศโดยรอบไดอี้กดว้ย ซ่ึงขนาดภาพแบบน้ีนั้นนิยมใชใ้นบทสนทนาหรือฉากท่ีมี
ตวัละคร 2 ตวัข้ึนไป  

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 
ขนาดภาพ 

Medium Shot Close-Up Long Shot 
40 SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา โฆษณาของ SCG 18 ส.ค. 

2562 เวลา 2.16 นาที 
   

41 ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่นพระจนัทร์ โฆษณา
ของ S&P 27 ส.ค. 2562 เวลา 3.51 นาที 

   

42 ถา้น่ีคือช่วงสุดทา้ยของชีวิต และโชคดีท่ีคุณไดเ้ลือก 
คุณจะเลือกทางไหน? โฆษณาของ Allianz Ayudhya11 
ก.ย. 2562 

   

43 น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอดชีวิต โฆษณาของ 
คนอร์ 31 พ.ค. 2562 เวลา 6.54 นาที 

   

44 ฮึดสู้ต่อไป ถา้ระฆงัยกสุดทา้ยยงัไม่ดงั The Invisible 
Punch  โฆษณาของ M150  7 พ.ค. 2562 เวลา 2.12นาที 

   

45 สะดุด (TrippinTrippin) –CD Guntee feat. Esther 
Supree&MookWorranitโฆษณาของ Senka Thailand 
24 เม.ย. 2562 เวลา 4.03 นาที 

   

46 U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปไดส้วย โฆษณาของ U Start 
Cosmetic 30 ส.ค. 2562 เวลา 4.13 นาที 

 
  

47 ชีวิตจริง 101 ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่งความเป็นจริง 
โฆษณาของ THE ORIGIN 1 ก.ค. 2562 เวลา 4.15 นาที 

 
  

48 Sense the Future โฆษณาของ Honda 9 ต.ค. 2562 เวลา 
7.04 นาที 

 
  

49 กีฬา...ให้อะไรกบัเราบา้ง? โฆษณาของ นกักีฬาไทย
รวมใจสานฝัน.com 26 มิ.ย. 2562 เวลา 4.10 นาที 

 
  

50 ดาดฟ้า The Rooftop (Cannes Lion Shortlist 2019) 
สนบัสนุนโดย มหาวิทยาลยัเอเชียอาคเนย ์26 มิ.ย. 2562 
เวลา 3.27 นาที 

 
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รูปท่ี 5.1 ตวัอยา่งขนาดภาพแบบ Medium Shot 
ท่ีมา: Cute Press, 2019; LAMPTAN, 2019; Nestle ICE CREAM Thailand;  

TMRW Thailand, 2019; SCG, 2019; S&P Thailand, 2019 
 

 5.1.3 องค์ประกอบสี 

ตารางท่ี 5.3 องคป์ระกอบสี 

ล าดบั
ท่ี 

ช่ือเร่ือง 

องคป์ระกอบสี 

ส่ือสารถึง 
แบรนด ์

ส่ือสาร 
อารมณ์ 
ความรู้สึก 

ส่ือสาร
ช่วงเวลา 

ส่ือสารถึงเพศ 
ญ/ช 

1 400 โฆษณาของ Unif13 ก.ย. 2560 เวลา 8.64 
นาที 

    

2 เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” โฆษณาของ 
Kleenex 29 ธ.ค.2560 เวลา 6.24 นาที 

    

3 Heartbeat…จงัหวะรัก โฆษณาของ Central  
17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 นาที 

    

4 Focus แบบวา่รักเธอ โฆษณาของ ฟิลม์ติด
กระจกกนัรอย FOCUS 7 มี.ค.2560 เวลา 
23.32 นาที 

    

5 TokyoUnexpectedโฆษณาของ Visa Brand  
24 พ.ค.2560 เวลา 14.51 นาที 

    

6 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ 
TOMEI 29 มิ.ย.2560 เวลา 08.32 นาที 

    

7 สาเหตุท่ีท  าให้คู่รักเลิกกนั โฆษณาของ Fuji 
Cream 6 ก.พ.2560 เวลา 05.23 นาที 

    

8 ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดินตามฝันให้สุด โฆษณา
ของ Sunsilk 11 ม.ค. 2561 เวลา 04.01 นาที 

    

9 Not Just Another Fairy Tale โฆษณาของ 
Cute Press 31 ม.ค. 2562 เวลา 02.18 นาที 

    
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ตารางท่ี 5.3 องคป์ระกอบสี (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

องคป์ระกอบสี 

ส่ือสารถึง 
แบรนด ์

ส่ือสาร 
อารมณ์ 
ความรู้สึก 

ส่ือสาร
ช่วงเวลา 

ส่ือสารถึงเพศ 
ญ/ช 

10 เธอ เธอ โฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 2561 
เวลา 05.36 นาที 

    

11 เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหวา่งขบัรถ 
โฆษณาของ ธนชาติ 28 มี.ค. 2561 เวลา 
02.21 นาที 

    

12 เนสกาแฟเช่ือมทุกความผกูพนั - รักนิรันดร์
ft. Max Jenmanaโฆษณาของ เนสกาแฟ 10 
ต.ค. 2561 เวลา 04.40 นาที 

    

13 รอ (Disconnected?) โฆษณาของ 
KrungsriAutoTV 14 พ.ย. 2560 เวลา 03.31 
นาที 

    

14 ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ ความเขา้ใจ 
โฆษณา ของ CAT TELECOM PCL. 20 
พ.ย. 2561 เวลา 3.15 นาที 

    

15 กา้วเล็กๆ ของมนุษยค์นหน่ึง  แต่เป็นกา้ว
กระโดดท่ียิง่ใหญ่ของมนุษยชาติ โฆษณา 
ของ Gambol Thailand 06 ก.ย. 2562 เวลา 
05.29 นาที 

    

16 เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol Thailand 
11 มกราคม 2561 เวลา 02.20 นาที 

    

17 เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยดุความมนัไดต้ั้งแต่
กลางคืน โฆษณา ของศรีจนัทร์ 22 ม.ค.2561 
เวลา 2.20 นาที 

    

18 ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ AirAsia 14 
ก.พ.2562 เวลา 4.01 นาที 

    

19 เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ Klook แอพ 
จองกิจกรรม ท่องเท่ียว 11 ธ.ค. 2561 เวลา 
10.57 นาที 

    

20 ผิวเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ Vaseline 5 
ก.ย. 2561 เวลา 2.41 นาที 

    

21 The Hunger คุณมีความสุขกบัการกินขา้ว
คร้ังสุดทา้ยเม่ือไหร่? โฆษณา ขา้วตราฉตัร 
26 ก.พ. 2562 เวลา 4.43 นาที 

    
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ตารางท่ี 5.3 องคป์ระกอบสี (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

องคป์ระกอบสี 

ส่ือสารถึง 
แบรนด ์

ส่ือสาร 
อารมณ์ 
ความรู้สึก 

ส่ือสาร
ช่วงเวลา 

ส่ือสารถึงเพศ 
ญ/ช 

22 รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 2561 
โฆษณาขา้วตราฉตัร เวลา 4.57 นาที 

    

23 กวา่จะสวย #สวยสตรอง ตอ้งแลกดว้ย
อะไรบา้ง 17 ก.ย. 2561 โฆษณาของ Rexona
เวลา 4.26 นาที 

    

24 ตอนป่วย...มีประกนัก็ดี แต่ไม่ใช่ทั้งหมด 3 ก.ย. 
2561 โฆษณา Allianz Ayudhya เวลา 6.27 

    

25 อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 ก.พ. 2562 
โฆษณา Cetaphil Thailand เวลา 2.35 นาที 

    

26 TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ 2562 
โฆษณา ของ TMRW บริการธนาคารเพ่ิม
ดิจิทลัเจเนอเรชัน่ by UOB เวลา 4.15 นาที 

    

27 Nestlé Extreme Nama Salted Caramel
โฆษณา ไอติม ของ Nestléมีทั้งหมด 3 ตอน 
เวลารวม 3.20 นาที 

    

28 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวให้อยูห่มดั 29 มิ.ย. 
2561 เวลา 7.12 

    

29 แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา ของ Krungthai 
Care 31 ก.ค. 2561เวลา 4.35 นาที 

    

30 เพราะอะไรท่ีท าให้เธอหลงใหล โฆษณา 
ของ SB Design Square 23 พ.ค. 2561เวลา 
4.05 นาที 

    

31 Lamptan Smart Solution โฆษณา ของ 
Lamptan 26 มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 

    

32 My Super Powerโฆษณาของ Cute Press 2 
พ.ย. 2561 เวลา 5.19 นาที 

    

33 บอกเลิกอาการปากไม่ตรงกบัใจ โฆษณาของ 
Cute Press1 พ.ย. 2560 เวลา 

    

34 มิจฉาชีพ โฆษณาของ Fujitel 18 เม.ย. 2561 
เวลา 5.16 นาที 

    

35 ACROSS THE YOUNIVERSE โฆษณาของ 
TOYOTA  28 ส.ค. 2562 เวลา 28.47 นาที 

    
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ตารางท่ี 5.3 องคป์ระกอบสี (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

องคป์ระกอบสี 

ส่ือสารถึง 
แบรนด ์

ส่ือสาร 
อารมณ์ 
ความรู้สึก 

ส่ือสาร
ช่วงเวลา 

ส่ือสารถึงเพศ 
ญ/ช 

36 The Walking UNDeadเปล่ียนโฉมโทรมบ้ี 
โฆษณาของ ชาเม่คอลลาเจน พลสั24 มิ.ย. 
2562 เวลา 2.42 นาที 

    

37 เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือเครือข่ายโฆษณา
ของ AIS 18 มิ.ย. 2562 เวลา 5.01 นาที 

    

38 Dutch Mil 4in1 x The Toy-ปากวา่ง โฆษณา
ของ Dutch Mil 13 มิ.ย. 2562 เวลา 2.51 นาที 

    

39 ShopBack x Yoshi300: อยากไดคื้น...ใครๆ ก็
อยากไดคื้น30 พ.ค. 2562 เวลา 2.12 นาที 

    

40 SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา โฆษณาของ SCG 
18 ส.ค. 2562 เวลา 2.16 นาที 

    

41 ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่นพระจนัทร์ 
โฆษณาของ S&P 27 ส.ค. 2562 เวลา 3.51 
นาที 

    

42 ถา้น่ีคือช่วงสุดทา้ยของชีวิต และโชคดีท่ีคุณ
ไดเ้ลือก คุณจะเลือกทางไหน? โฆษณาของ 
Allianz Ayudhya11 ก.ย. 2562 

    

43 น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอดชีวิต 
โฆษณาของ คนอร์ 31 พ.ค. 2562 เวลา 6.54 
นาที 

    

44 ฮึดสู้ต่อไป ถา้ระฆงัยกสุดทา้ยยงัไม่ดงั The 
Invisible Punch  โฆษณาของ M150  7 พ.ค. 
2562 เวลา 2.12 นาที 

    

45 สะดุด (TrippinTrippin) –CD Guntee feat. 
Esther Supree&MookWorranitโฆษณาของ 
Senka Thailand 24 เม.ย. 2562 เวลา 4.03 นาที 

    

46 U Star เร่ิมสวยชีวิตก็ไปไดส้วย โฆษณาของ 
U Start Cosmetic 30 ส.ค. 2562 เวลา 4.13 
นาที 

    

47 ชีวิตจริง 101 ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่งความเป็น
จริง โฆษณาของ THE ORIGIN 1 ก.ค. 2562 
เวลา 4.15 นาที 

    

48 Sense the Future โฆษณาของ Honda 9 ต.ค. 
2562 เวลา 7.04 นาที 

    
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ตารางท่ี 5.3 องคป์ระกอบสี (ต่อ) 

ล าดบั
ท่ี ช่ือเร่ือง 

องคป์ระกอบสี 

ส่ือสารถึง 
แบรนด ์

ส่ือสาร 
อารมณ์ 
ความรู้สึก 

ส่ือสาร
ช่วงเวลา 

ส่ือสารถึงเพศ 
ญ/ช 

49 กีฬา...ให้อะไรกบัเราบา้ง? โฆษณาของ 
นกักีฬาไทยรวมใจสานฝัน.com 26 มิ.ย. 
2562 เวลา 4.10 นาที 

    

50 ดาดฟ้า The Rooftop (Cannes Lion Shortlist 
2019) สนบัสนุนโดย มหาวิทยาลยัเอเชีย
อาคเนย ์26 มิ.ย. 2562 เวลา 3.27 นาที 

    

 
 สรุปองคป์ระกอบสี 

 
 จากภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 50 เร่ือง องค์ประกอบสีในการส่ือสารสามารถแบ่งออกไดต้าม
หวัขอ้ดงัน้ี 

 1) สีท่ีบอกความรู้สึก เป็นสีท่ีท าให้คนดูดูแลว้รู้ไดว้า่หนงัเร่ืองน้ีเป็นหนงัเศร้าหรือ
หนงัสนุกดูสบายๆ โดนสีท่ีส่ือถึงอารมณ์อยา่งเห็นไดช้ดั มีดงัน้ี 

 สีแดง ท่ีจะถูกใช้ในกรณีส่ือถึงอนัตราย ภยัคุกคาม และยงัส่ือถึงความรักได ้หรือ
ความโกรธ 

 สีน ้าเงิน เขียว ฟ้า นั้นเป็นไดท้ั้งสีท่ีใหค้วามรู้สึกสบาย สงบ ปลอดภยั หรือเศร้า  
 สีเหลือง ใหค้วามรู้สึกสดใส ดูมีพลงั 
 สีน ้าตาล ความแหง้แร้ง แก่ชรา ไม่สดช่ืน 
 

 

รูปท่ี 5.2 ตวัอยา่งสีท่ีใชบ้อกความรู้สึก 
ท่ีมา: Central Department Store, 2017; GambolTHAILAND, 2019; Kleenex Thailand, 2017 

KrungsriAutoTV,  2017; Origin Property, 2019 
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  2) สีท่ีบอกเวลา โดยสีส่วนใหญ่ท่ีใชจ้ะมีสองโทน คือ โทนร้อน สีเหลืองส้ม บอก
ถึงเวลากลางวนั โทนเยน็ สีน ้ าเงินฟ้าเขียว บอกถึงเวลากลางคืนและยงัใชเ้พื่อแบ่งแยกระหวา่งอดีต
กบัปัจจุบนัดว้ย 
 

 

รูปท่ี 5.3 ตวัอยา่งสีท่ีใชบ้อกช่วงเวลา 
ท่ีมา: ขา้วตราฉตัร KhaoTraChat, 2562; CAT TELECOM PCL., 2018 

 
  3) สีท่ีส่ือสารถึงแบรนด์ เป็นสีท่ีถูกใช้ผ่านเส้ือผา้ ฉาก หรือการยอ้มสี ซ่ึง สี ท่ีใช้
ในหนงันั้นส่วนมากก็จะเป็นสีเดียวกบัแบรนด์หรือสินคา้เจา้ของโฆษณาเพื่อสร้างการจดจ าและท า
ใหผู้ช้มสามารถนึกถึงแบรนดไ์ดเ้ม่ือดูโฆษณาตวัน้ี 
 

 

รูปท่ี 5.4 ตวัอยา่งสีท่ีใชส่ื้อสารถึงแบรนด์ 
ท่ีมา: Air Asia Super App, 2019; Dutch Mill Drinking Yoghurt, 2019; KBank Live, 2018 

 
 4) สีท่ีบอกถึงเพศ โดยผูห้ญิงส่วนใหญ่จะใช ้สีแดง สีชมพู เป็นสีท่ีส่ือถึงความเป็น

ผูห้ญิงดูสวยงามอ่อนหวาน เร่าร้อน ในขณะท่ีสีฟ้า น ้าเงิน ถูกส่ือถึงความเป็นผูช้าย เพราะเป็นสีท่ีให้
ความรู้สึกเขม้แขง็ กลา้หาญ  
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รูปท่ี 5.5 ตวัอยา่งสีท่ีส่ือสารถึงเพศ 
ท่ีมา: Cute Press, 2019; Dutch Mill Drinking Yoghurt, 2019 
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 5.1.4 ขนาดเช่ือมต่อและการเคล่ือนไหว 
 
ตารางท่ี 5.4 การเช่ือมต่อภาพและการเคล่ือนไหว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ล าดบัท่ี ช่ือเร่ือง 

การเช่ือมต่อภาพ การเคล่ือนไหว 
Cut And 

Cross 
Cutting 

Fade 
WipeOr 
WipePan 

Dissolve Panning Zoom 
Handheld 
Camera 

Tracking Tilt Up 

1 400 โฆษณาของ Unif13 ก.ย. 2560 เวลา 8.64 นาที          
2 เคา้เรียกเราวา่ “Tiny Doll” โฆษณาของ Kleenex  29 

ธ.ค.2560 เวลา 6.24 นาที 
         

3 Heartbeat…จงัหวะรัก โฆษณาของ Central  
17 ก.ค.2560 เวลา 13.09 นาที 

         

4 Focus แบบวา่รักเธอ โฆษณาของ ฟิลม์ติดกระจกกนั
รอย FOCUS 7 มี.ค.2560 เวลา 23.32 นาที 

         

5 TokyoUnexpectedโฆษณาของ Visa Brand  
24 พ.ค.2560 เวลา 14.51 นาที 

         

6 3 สถานการณ์...ดราม่าสิว โฆษณาของ TOMEI 29 
มิ.ย.2560 เวลา 08.32 นาที 

         

7 สาเหตุท่ีท าใหคู่้รักเลิกกนั โฆษณาของ Fuji Cream 6 
ก.พ.2560เวลา 05.23 นาที 

         
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ตารางท่ี 5.4 การเช่ือมต่อภาพและการเคล่ือนไหว (ต่อ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ล าดบัท่ี ช่ือเร่ือง 

การเช่ือมต่อภาพ การเคล่ือนไหว 
Cut And 

Cross 
Cutting 

Fade 
WipeOr 
WipePan 

Dissolve Panning Zoom 
Handheld 
Camera 

Tracking Tilt Up 

8 ผมยาวไม่หยดุ แลว้เดินตามฝันใหสุ้ด โฆษณาของ 
Sunsilk11 ม.ค. 2561 เวลา 04.01 นาที 

         

9 Not Just Another Fairy Tale โฆษณาของ Cute 
Press 31 ม.ค. 2562 เวลา 02.18 นาที 

         

10 เธอ เธอโฆษณาของ KPLUS 12 ก.พ. 2561 เวลา 
05.36 นาที 

         

11 เราหวงัวา่คุณจะไม่ดูคลิปน้ีระหวา่งขบัรถ โฆษณา
ของ ธนชาติ 28 มี.ค. 2561เวลา 02.21 นาที 

         

12 เนสกาแฟเช่ือมทุกความผกูพนั - รักนิรันดร์ft. Max 
Jenmanaโฆษณาของ เนสกาแฟ 10 ต.ค. 2561 เวลา 
04.40 นาที 

         

13 รอ (Disconnected?) โฆษณาของKrungsriAutoTV 
14 พ.ย. 2560 เวลา 03.31 นาที 

         

14 ส าคญักวา่เทคโนโลย ีคือ ความเขา้ใจ โฆษณา ของ 
CAT TELECOM PCL. 20 พ.ย. 2561 เวลา 3.15นาที 

         
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ตารางท่ี 5.4 การเช่ือมต่อภาพและการเคล่ือนไหว (ต่อ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ล าดบัท่ี ช่ือเร่ือง 

การเช่ือมต่อภาพ การเคล่ือนไหว 
Cut And 

Cross 
Cutting 

Fade 
WipeOr 
WipePan 

Dissolve Panning Zoom 
Handheld 
Camera 

Tracking Tilt Up 

15 กา้วเลก็ๆ ของมนุษยค์นหน่ึง  แต่เป็นกา้วกระโดดท่ี
ยิง่ใหญ่ของมนุษยชาติ โฆษณา ของ Gambol 
Thailand 06 ก.ย. 2562 เวลา 05.29นาที 

         

16 เอาท่ีสบาย โฆษณาของ Gambol Thailand 11 
มกราคม 2561 เวลา 02.20 นาที 

         

17 เขา้ใจวยัมนั แป้งมาส์กหยดุความมนัไดต้ั้งแต่
กลางคืน โฆษณา ของศรีจนัทร์ 22 ม.ค.2561 เวลา 
2.20 นาที 

         

18 ลา้งหวัใจท่ีบริสเบน โฆษณาของ AirAsia 14 ก.พ.
2562 เวลา 4.01 นาที 

         

19 เปิดต้ีหนีแฟนเท่ียว โฆษณาของ Klookแอพ จอง
กิจกรรม ท่องเท่ียว 11 ธ.ค. 2561 เวลา 10.57 นาที 

         

20 ผวิเรามีค่าแค่ไหน โฆษณาของ Vaseline 5 ก.ย. 
2561 เวลา 2.41 นาที 

         

21 The Hunger คุณมีความสุขกบัการกินขา้วคร้ัง
สุดทา้ยเม่ือไหร่? โฆษณา ขา้วตราฉัตร 26 ก.พ. 2562 
เวลา 4.43 นาที 

         
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ตารางท่ี 5.4 การเช่ือมต่อภาพและการเคล่ือนไหว (ต่อ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ล าดบัท่ี ช่ือเร่ือง 

การเช่ือมต่อภาพ การเคล่ือนไหว 
Cut And 

Cross 
Cutting 

Fade 
WipeOr 
WipePan 

Dissolve Panning Zoom 
Handheld 
Camera 

Tracking Tilt Up 

22 รักน้ี..นิรันดร (Full Episode) 2 เม.ย. 2561โฆษณา
ขา้วตราฉตัร เวลา 4.57 นาที 

         

23 กวา่จะสวย #สวยสตรอง ตอ้งแลกดว้ยอะไรบา้ง 17 
ก.ย. 2561โฆษณาของ Rexonaเวลา 4.26 นาที 

         

24 ตอนป่วย...มีประกนัก็ดี แต่ไม่ใช่ทั้งหมด 3 ก.ย. 
2561โฆษณา Allianz Ayudhya เวลา 6.27 

         

25 อะไรคือส่ิงท่ีจ  าเป็นส าหรับ คุณ?  24 ก.พ. 2562 
โฆษณา Cetaphil Thailand เวลา 2.35 นาที 

         

26 TMRW | Generation SWAP 28 ก.พ 2562 โฆษณา 
ของ TMRW บริการธนาคารเพ่ิมดิจิทลัเจเนอเรชัน่ 
by UOB เวลา 4.15 นาที 

         

27 Nestlé Extreme Nama Salted Caramelโฆษณา ไอ
ติม ของ Nestléมีทั้งหมด 3 ตอน เวลารวม 3.20 นาที 

         

28 3 ขั้นตอน ท่ีจดัการสิวใหอ้ยูห่มดั 29 มิ.ย. 2561 เวลา 
7.12 

         

29 แม่ท่ีดีเป็นยงัไง ? โฆษณา ของ Krungthai Care 31 
ก.ค. 2561เวลา 4.35 นาที  

         
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ตารางท่ี 5.4 การเช่ือมต่อภาพและการเคล่ือนไหว (ต่อ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ล าดบัท่ี ช่ือเร่ือง 

การเช่ือมต่อภาพ การเคล่ือนไหว 
Cut And 

Cross 
Cutting 

Fade 
WipeOr 
WipePan 

Dissolve Panning Zoom 
Handheld 
Camera 

Tracking Tilt Up 

30 เพราะอะไรท่ีท าใหเ้ธอหลงใหล โฆษณา ของ SB 
Design Square 23 พ.ค. 2561เวลา 4.05 นาที 

        
 

31 Lamptan Smart Solution โฆษณา ของ Lamptan26 
มี.ค. 2561 เวลา 9.10 นาที 

        
 

32 My Super Powerโฆษณาของ Cute Press 2 พ.ย. 
2561 เวลา 5.19 นาที 

        
 

33 บอกเลิกอาการปากไม่ตรงกบัใจ โฆษณาของ Cute 
Press1 พ.ย. 2560 เวลา 

        
 

34 มิจฉาชีพ โฆษณาของFujitel18 เม.ย. 2561 เวลา 5.16 
นาที 

        
 

35 ACROSS THE YOUNIVERSE โฆษณาของ 
TOYOTA  28 ส.ค. 2562 เวลา 28.47 นาที 

        
 

36 The Walking UNDeadเปล่ียนโฉมโทรมบ้ี โฆษณา
ของชาเม่คอลลาเจน พลสั24 มิ.ย. 2562 เวลา 2.42 
นาที 

        
 

37 เราตอ้งช่วยกนั ถา้เราทุกคนคือเครือข่ายโฆษณาของ 
AIS 18 มิ.ย. 2562 เวลา 5.01 นาที 

        
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ตารางท่ี 5.4 การเช่ือมต่อภาพและการเคล่ือนไหว (ต่อ) 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ล าดบัท่ี ช่ือเร่ือง 

การเช่ือมต่อภาพ การเคล่ือนไหว 
Cut And 

Cross 
Cutting 

Fade 
WipeOr 
WipePan 

Dissolve Panning Zoom 
Handheld 
Camera 

Tracking Tilt Up 

38 Dutch Mil 4in1 x The Toy-ปากวา่งโฆษณาของ 
Dutch Mil 13 มิ.ย. 2562 เวลา 2.51 นาที 

        
 

39 ShopBack x Yoshi300: อยากไดคื้น...ใครๆ ก็อยาก
ไดคื้น30 พ.ค. 2562เวลา 2.12 นาที 

         

40 SCG โลกหมุนดว้ยมือเรา โฆษณาของ SCG 18 ส.ค. 
2562เวลา 2.16 นาที 

         

41 ขนมไหวพ้ระจนัทร์ท่ีไม่ไดอ้ยูบ่นพระจนัทร์ 
โฆษณาของ S&P 27 ส.ค. 2562เวลา 3.51 นาที 

         

42 ถา้น่ีคือช่วงสุดทา้ยของชีวติ และโชคดีท่ีคุณไดเ้ลือก 
คุณจะเลือกทางไหน? โฆษณาของ Allianz 
Ayudhya11 ก.ย. 2562 

         

43 น่ีคือเกาะท่ีคุณอยากจะติดไปตลอดชีวติ โฆษณาของ 
คนอร์ 31 พ.ค. 2562เวลา 6.54 นาที 

         

44 ฮึดสู้ต่อไป ถา้ระฆงัยกสุดทา้ยยงัไม่ดงั The Invisible 
Punch  โฆษณาของ M150  7 พ.ค. 2562เวลา 2.12 
นาที 

         
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ตารางท่ี 5.4 การเช่ือมต่อภาพและการเคล่ือนไหว (ต่อ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ล าดบัท่ี ช่ือเร่ือง 

การเช่ือมต่อภาพ การเคล่ือนไหว 
Cut And 

Cross 
Cutting 

Fade 
WipeOr 
WipePan 

Dissolve Panning Zoom 
Handheld 
Camera 

Tracking Tilt Up 

45 สะดุด (TrippinTrippin) –CD Guntee feat. Esther 
Supree&MookWorranitโฆษณาของ Senka 
Thailand 24 เม.ย. 2562เวลา 4.03 นาที 

         

46 U Star เร่ิมสวยชีวติก็ไปไดส้วย โฆษณาของ U Start 
Cosmetic 30 ส.ค. 2562เวลา 4.13 นาที 

         

47 ชีวติจริง 101 ยนิดีตอ้นรับสู่โลกแห่งความเป็นจริง 
โฆษณาของ THE ORIGIN 1 ก.ค. 2562เวลา 4.15 
นาที 

         

48 Sense the Future โฆษณาของ Honda 9 ต.ค. 2562
เวลา 7.04 นาที 

         

49 กีฬา...ใหอ้ะไรกบัเราบา้ง? โฆษณาของ นกักีฬาไทย
รวมใจสานฝัน.com 26 มิ.ย. 2562เวลา 4.10 นาที 

         

50 ดาดฟ้า The Rooftop (Cannes Lion Shortlist 2019) 
สนบัสนุนโดย มหาวทิยาลยัเอเชียอาคเนย2์6 มิ.ย. 
2562เวลา 3.27 นาที 

         
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 สรุปการเคล่ือนไหวและการเช่ือมต่อภาพ 
 
  1) การเช่ือมต่อภาพ  

 จากภาพยนตร์โฆษณา ทั้ง 50 เร่ืองนั้น พบวา่ มีการใช ้Cut และ Crosscutting เป็น
การเช่ือมต่อภาพท่ีนิยมมากท่ีสุด เพราะนอกจากท าให้การเล่าเร่ืองง่ายข้ึนและกระชบัแลว้การตดั
สลบัแบบ Crosscutting ยงัสร้างความอยากรู้และความต่ืนเตน้ให้กบัผูช้มอีกดว้ย เช่นการตดัสลบัเล่า
เร่ืองราวในอดีตกบัปัจจุบนัซ่ึงท าให้คนดูค่อยๆ คิดตามและประติดประต่อเน้ือเร่ือง และท าให้คนดู
สามารถดูเร่ืองราวน้ีจนจบและจดจ าแบรนดไ์ด ้
  2) การเคล่ือนไหว มีท่ีไม่ใชก้ารเคล่ือนไหว จ านวน 16 เร่ือง ส่วนการเคล่ือนไหวท่ี
พบวา่นิยมใชบ้่อยท่ีสุด ไดแ้ก่  

  2.1) Tracking จ านวน 16 เร่ือง เป็นการเคล่ือนไหวกล้องตามตวัละคร 
หรือ วตัถุนั้นท่ีเราตอ้งการใหผู้ช้มสนใจ หรือ ใหค้วามส าคญัเพื่อเล้ียงอารมณ์ หรือ ส่ือสารบางอยา่ง 
ใหมี้ความต่อเน่ืองกนัในเร่ืองท่ีตอ้งการจะเล่า เป็นการเคล่ือนไหวจากจุดหน่ึง ไปยงัอีกจุดหน่ึง หรือ
เคล่ือนกลอ้งเขา้หาวตัถุหรือนกัแสดง 

  2.2) Panning จ านวน 13 เร่ือง ใช้เพื่อติดตามนกัแสดงหรือวตัถุท่ีเคล่ือนท่ี
อยู ่หรือเพื่อแสดงความเก่ียวขอ้งของวตัถุสองส่ิง  

  2.3) Zoom จ านวน 8 เร่ือง ซ่ึงใช้ทั้ ง In และ Out โดยใช้เพื่อดึงดูดความ
สนใจของคนดู ท าใหเ้ร่ืองราวมีความน่าสนใจและต่ืนเตน้มากข้ึน 

  2.4) Handheld Camera จ านวน 5 เร่ือง เป็นการใชมื้อในการถ่าย ซ่ึงจะท า
ให้ไดภ้าพท่ีสมจริงมากข้ึนกลอ้งจะมีความสั่นไหวและเป็นอิสระ ต่อเน่ือง ซ่ึงสามารถเคล่ือนตาม
หรือติดตามนกัแสดงไดอ้ย่างต่อเน่ือง หลากหลายมุมภาพ โดยการถือกลอ้งนอกจากจะให้อารมณ์
ภาพท่ีสมจริงแลว้ยงัท าใหผู้ช้มรู้สึกมีส่วนร่วมกบัหนงัมากข้ึนดว้ย 

 
นอกจากน้ี ยงัพบวา่ ภาพยนตร์โฆษณา บางเร่ืองนั้นแทบไม่ไดใ้ชก้ารเคล่ือนไหวของกลอ้ง 

แต่ใชก้าร Cut หรือ การตดัสลบั ในการเช่ือมต่อเล่าเร่ืองแทน เช่น ตดัไปหลายๆ สถานท่ี ส่ือถึงการ
ไปเท่ียวท่ีนั้นๆ หรือตดัสลบัระหว่าง แววตาของหญิงสาว ท่ีมองหน้าจอมือถือของแฟน หรือตดั
สลบัเด็กท่ีโดนแกลง้ กบั  Comment ด่าทอในอินเตอร์เน็ต เป็นตน้ ซ่ึงการวิธีการน้ีก็ท  าใหเ้ร่ืองเล่าได้
กระชบัมากข้ึน เหมาะกบัหนงัท่ีมีเร่ืองราวเหตุการณ์เยอะ หรือเร่ืองราวของตวัละครหลากหลายแต่
ตดัสลบัโดยไม่ใชก้ารเคล่ือนไหวเลยหรือใชน้อ้ยมาก จึงท าให้เร่ืองกระชบัและยงัส่ือสารไดง่้ายข้ึน 
เพราะการเคล่ือนไหวกลอ้งบางคร้ังใชเ้พื่อการเล้ียงอารมณ์หนงั ซ่ึงตอ้งใชเ้วลาพอสมควร 
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บทที ่6 

 

สรุป อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
 

 ในปัจจุบนัส่ือทั้งหลายไม่วา่จะเป็นละครทีวี ข่าว รายการวิทยุ หรือแมแ้ต่ส่ือโฆษณาลว้น
ปรับตวัและเขา้สู่ยุคดิจิทลักนัอยา่งเต็มรูปแบบในหลายมหาลยัเร่ิมจดัท าหลกัสูตรท่ีเนน้ส าหรับการ
ท า Content ออนไลน์ เพื่อให้สอดคลอ้งกบัยุคสมยัท่ีเปล่ียนไป รวมไปถึงบริษทัหลายๆ แห่งท่ีเร่ิม
ก่อตั้งข้ึนมาเพื่อเนน้ส าหรับท าส่ือดา้นออนไลน์โดยเฉพาะโดยอาชีพใหม่ท่ีปรากฏส าหรับยุคดิจิทลั
นั้นก็มีเพิ่มข้ึนมาเหมือนกนั ทั้ง Graphic Content, Content writer, Digital Marketing, Social admin 
เป็นตน้อยา่งท่ีเราทุกคนคงเคยไดเ้ห็นการรับสมคัรงานต าแหน่งเหล่าน้ีผา่นทางออนไลน์ รวมไปถึง
แอปพลิเคชัน่ท่ีผลิตข้ึนมาเพื่อให้สอดคลอ้งกบัพฤติกรรมการบริโภคส่ือของคนยุคใหม่ ทั้ง แอปดู
หนังออนไลน์เช่น Line TV, Netflix, Viu, iQIYI เป็นตน้ จะเห็นได้ชัดว่าส่ือออนไลน์นั้นเข้ามามี
อิทธิพลมากกบัสังคมไทยในยคุปัจจุบนั  
 
 ทั้งน้ี การโฆษณาก็นับเป็นอีกส่ือหน่ึงท่ีตอ้งปรับตวัให้เขา้กบัยุคสมยัและพฤติกรรมการ
บริโภคส่ือของคนยุคใหม่ จากแต่เดิมเร้าจะรับชมโฆษณาท่ีเป็นหนงัสั้นไดผ้า่นทาง TV ในช่วงคัน่
ของรายการหรือละครเป็นโดยโฆษณาเหล่าน้ีจะมีระยะเวลาสั้ นๆ ไม่เกิน 15-30 วินาที เน่ืองจาก
อตัราโฆษณาทางส่ือโทรทศัน์นั้นค่อยขา้งสูง โฆษณาจึงโดนจ ากดัระยะเวลาไปดว้ยซ่ึงแตกต่างจาก
ส่ือออนไลน์ท่ีโฆษณานั้นมีระยะเวลาท่ียาวข้ึนโดนไม่ไดก้ระทบต่อค่าใช้จ่ายมากหนักแต่อาจจะ
ตอ้งไปเสียในค่าโปรโมทเพื่อให้คนมองเห็นแทน ซ่ึงหลายธุรกิจและผลิตภณัฑ์ก็ทราบถึงขอ้จ ากดั
เหล่าน้ีดี บวกกับหลายๆ แบรนด์ก็จะเป็นต้องปรับตัวเข้ากับยุคท่ีผูบ้ริโภคหนีไปเสพส่ือทาง
ออนไลน์กันเป็นส่วนใหญ่ ฉะนั้นการจะท าให้ผูบ้ริโภคเห็นสินค้าของตนนั้ นก็จ  าเป็นจะต้อง
โฆษณาผา่นส่ือออนไลน์นั้นเอง 
 
 ดงันั้นการวจิยัเร่ือง “วธีิการเล่าเร่ืองและการส่ือสารดว้ยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทยผา่น
ส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562” จึงเกิดข้ึนโดยมีวตัถุประสงค์ คือ เพื่อศึกษาวตัถุประสงค์
การส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ และ เพื่อศึกษาวธีิการเล่าเร่ืองและการส่ือสาร
ดว้ยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ การวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)
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แบบวิเคราะห์ตวับท (Texture Analysis) เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสรรคง์านภาพยนตร์โฆษณา 
และเป็นองคค์วามรู้ใหก้บัผูท่ี้สนใจอยากสร้างสรรคง์านโฆษณาต่อไป 
 

6.1 สรุปผลการวจิัย 
 

การเก็บรวบรวมขอ้มูลเพื่อวตัถุประสงค์การวิจยัขา้งตน้นั้นผูว้ิจยัไดอ้าศยัการวิเคราะห์ตวั
บท (Textual Analysis) ภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 รวม
จ านวนทั้งส้ิน 50 เร่ือง ซ่ึงเป็นภาพยนตร์ท่ีมีความยาวไม่เกิน 2-15 นาที และมีทั้งภาพยนตร์ท่ีผูค้น
ในโลกออนไลน์ใหค้วามสนใจ มีการพูดถึง รวมไปถึงภาพยนตร์โฆษณาท่ีไดร้างวลัอีกดว้ย   

 
จากการเก็บรวบรวมขอ้มูลขา้งตน้สามารถสรุปผลการวจิยัตามวตัถุประสงคไ์ดด้งัต่อไปน้ี 
 

 6.1.1 วตัถุประสงค์การส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ 

 
ผลการวิจยั พบวา่การวตัถุประสงค์การส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ 

นั้นมีวตัถุประสงคท่ี์เห็นเด่นชดัอยู ่5 หวัขอ้ ไดแ้ก่ 
 
 1) เพื่อสร้างภาพลกัษณ์   
 

 

รูปท่ี 6.1 ภาพตวัอยา่งภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีวตัถุประสงคใ์นการสร้างภาพลกัษณ์ 
ท่ีมา: M-150, 2019; Vaseline Thailand, 2019 
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 2) เพื่อสะทอ้นสังคม  
 

 

รูปท่ี 6.2 ภาพตวัอยา่งภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อสะทอ้นสังคม 
ท่ีมา: AIS, 2019; SCG, 2019 

 

 3) เพื่อสร้างการจดจ า 
 

 

รูปท่ี 6.3 ภาพตวัอยา่งภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อสร้างการจดจ า 
ท่ีมา: ShopBack Thailand, 2019 

 
 4) เพื่อโนม้นา้วใจคนดู  
 

 

รูปท่ี 6.4 ภาพตวัอยา่งภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อโนม้นา้วใจคนดู 
ท่ีมา: Chame' Thailand, 2019 
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 5) เพื่อใหข้อ้มูลสินคา้หรือบริการ 
 

 

รูปท่ี 6.5 ภาพตวัอยา่งภาพยนตร์โฆษณาท่ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อใหข้อ้มูลสินคา้หรือบริการ 
ท่ีมา: Cute Press, 2019; LAMPTAN, 2018 

 
ซ่ึงทั้ง 5 หวัขอ้น้ี เป็นวตัถุประสงคท์างการส่ือสารท่ีพบไดม้ากท่ีสุดจากภาพยนตร์โฆษณา

ทั้ง 50 เร่ือง ซ่ึงไม่ตายตวัวา่ใน 1 ภาพยนตร์โฆษณา จะมีวตัถุประสงค์เพียงแค่ขอ้เดียวเท่านั้น จาก
การศึกษาพบวา่ ใน 1 ภาพยนตร์โฆษณาอาจะมีวตัถุประสงค์ทางการส่ือสารมากกว่า 1 ก็ได ้ซ่ึงจะ
แบ่งออกไดด้งัน้ี 

 
 1) วตัถุประสงคห์ลกั เป็นแกนหลกัส าคญัทางการส่ือสารเป็นส่ิงท่ีแรกท่ีถูกตั้งข้ึน

มาโดยนกัสร้างสรรคภ์าพยนตร์โฆษณา หรือ ผูก้  ากบั วา่ตอ้งการจะส่ือสารกบัคนดูเพื่อวตัถุประสงค์
อะไรเป็นหลกั เช่น ตอ้งการจะสร้างภาพยนตร์ลกัษณ์ก็จะเน้นไปท่ีเน้ือหาท่ีท าให้แสดงให้เห็นถึง
ตวัตนของสินคา้หรือบริการนั้น ความจริงใจ ใส่ใจ ท่ีเป็นภาพลกัษณ์ท่ีดีของแบรนดเ์ป็นหลกั 

 2) วตัถุประสงค์รอง เป็นส่ิงท่ีอาจจะเป็นส่ิงท่ีไม่ไดต้ั้งใจหรือตั้งใจให้เกิดข้ึน เป็น
วตัถุประสงคท่ี์เหมือนผลพลอยไดจ้ากการส่ือสารผา่นวตัถุประสงคห์ลกั ตวัอยา่งเช่น วตัถุประสงค์
หลักต้องการจะสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กับสินคา้หรือบริการแต่ในภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองน้ีกับ
สามารถสร้างการจดจ า หรือสะทอ้นสังคม และให้ขอ้มูล แก่กลุ่มเป้าหมายไดด้้วย วตัถุประสงค์
แบบน้ีจึงเป็นวตัถุประสงคร์องท่ีอาจจะเกิดข้ึนโดยตั้งใจหรือไม่ตั้งใจจากผูผ้ลิตเน้ือหาก็ได ้
  3) วตัถุประสงค์ท่ีมกัจะอยูคู่่กนั เป็นวตัถุประสงค์ท่ีมกัถูกพบอยู่คู่กนับ่อยๆ โดย
วตัถุประสงคห์ลกัและรองสลบักนัไปตามความเหมาะสมหรือตาม ส่ิงท่ีแบรนด์หรือผูส้ร้างสรรค์
ตอ้งการจะส่ือสาร โดยวตัถุประสงคท่ี์ถูกพบคู่กนั คือ  
   3.1) เพื่อสร้างการจดจ า คู่กบั เพื่อใหข้อ้มูล จ านวน 13 เร่ือง 
   3.2) เพื่อโนม้นา้วใจ คู่กบั เพื่อใหข้อ้มูล จ านวน 7 เร่ือง 
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   3.3) เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ คู่กบั เพื่อสะทอ้นสังคม จ านวน 3 เร่ือง 
 

กล่าวโดยสรุปไดว้า่ จากการศึกษาจากภาพยนตร์โฆษณาจ านวน 50 เร่ืองนั้นมีวตัถุประสงค์
ทางการส่ือสารอยู่ 5 หัวขอ้ดว้ยกนั ซ่ึงในภาพยนตร์โฆษณา 1 เร่ืองนั้นอาจจะมีวตัถุประสงค์การ
ส่ือสารมากกวา่ 1 ได ้โดยไม่วา่จะดว้ยเหตุผลใด วตัถุประสงค์หลกัจะเป็นส่ิงท่ีนกัสร้างสรรคห์รือ
ผูผ้ลิตจะยดึไวเ้ป็นส่ิงส าคญัของเร่ืองก่อนวตัถุประสงคร์องเสมอ 

 

 6.1.2 วธีิการเล่าเร่ืองและการส่ือสารด้วยภาษาภาพยนตร์ในโฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ 

 

ผลการวิจยั พบวา่ จากภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์จ านวน 50 เร่ืองนั้น สามารถ
สรุปผลแบ่งตามหวัขอ้ไดด้งัน้ี 

 
 1) วธีิการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ ในวิธีการเล่าเร่ืองนั้น

ประกอบไปดว้ยองค์ประกอบหลายๆ อย่าง เช่น แก่นของเร่ือง มุมมองการเล่าเร่ือง ตวัละคร และ
ฉากเป็นตน้ โดยจะของแบ่งตามแต่ละหวัขอ้ดงัน้ี  

 
  1.1) แก่นของเร่ือง 
 

ตารางท่ี 6.1 แก่นของเร่ืองท่ีนิยมใช ้
แก่นเร่ืองความรัก แก่นเร่ืองอุดมการณ์ แก่นเร่ืองศีลธรรมจรรยา 
ครอบครัว มิตรภาพ 
การรักตวัเอง คนรัก 
รักแบบสามีภรรยา 

เพื่อนมนุษย ์สัตวเ์ล้ียง 

การท าตามเป้าหมาย 
ท าตามความฝัน 
การไม่ยอมแพ ้

เช่ือมัน่ในความคิดใดความคิดหน่ึง 

ความถูกตอ้ง 
ดี ชัว่ ถูก ผดิ 

การไม่ละเลยหนา้ท่ีตวัเอง 
การท าส่ิงท่ีสังคมพึงตอ้งการ 

 
  ซ่ึงจะเห็นไดว้า่จากภาพยนตร์โฆษณา ทั้ง 50 เร่ืองในปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 

2562 แก่นเร่ืองความรักเป็นแก่นเร่ืองท่ีถูกหยิบมาใช้มากท่ีสุด เน่ืองจากเขา้ถึงคนดูและสามารถ
สร้างประสบการณ์ร่วมกบัคนดูได้ดี เพราะเร่ืองราวความรักเป็นเร่ืองราวท่ีสามารถน ามาเล่าได้
หลากหลายแง่มุม และส่ือสารอารมณ์ท าให้คนดูอินไดง่้าย โดยเร่ืองราวท่ีกินใจบางคร้ังก็ส่งผลถึง
ภาพลกัษณ์และการตดัสินใจซ้ือต่อผูบ้ริโภคกบัสินคา้หรือบริการนั้นๆ ได ้
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  1.2) มุมมองการเล่าเร่ือง 
 

ตารางท่ี 6.2 มุมมองการเล่าเร่ืองท่ีนิยมใช ้
1. การเล่าเร่ืองผา่นตวัละคร เล่าเร่ืองโดยอิงมุมความคิดของตวัละครท่ีถูกสร้างมา 

ส่ือสารความในใจบอกเล่าส่ิงท่ีตวัละครก าลงัเจอ 
2. การเล่าเร่ืองผา่นโฆษก  บรรยายผา่นบุคคลท่ีสาม(ผูเ้ฝ้าดูเหตุการณ์) 

พูดแทนความในใจตวัละคร 
พูดส่ือความหมายส่ิงท่ีผูผ้ลิตหรือแบรนดต์อ้งการ 

3. การเล่าเร่ืองแบบรู้รอบดา้น  เล่าเร่ืองโดยสามารถหยัง่รู้ จิตใจ หรือ อารมณ์ของตวัละครได ้
ขา้มผา่นเวลา ยา้ยสถานท่ีหรือเหตุการณ์แบบไม่มีขอ้จ ากดั 
เฝ้าดูส่ิงท่ีตวัละครด าเนินไป 

4. การเล่าเร่ืองผา่นเพลง  ใชเ้พลงส่ืออารมณ์ 
สร้างการจดจ า 
เน้ือหาของเพลงมกัเก่ียวเน่ืองกบัเร่ืองราว สินคา้หรือบริการ 

5. การเล่าเร่ืองผา่นส่ิงท่ีไม่มีชีวติ  เล่าผา่นส่ิงของหรือ ส่ิงท่ีเป็นนามธรรม 
สร้างความประหลาดใจ เพิ่มมิติใหก้บัเร่ืองราว 
ท าใหผู้ช้ม เขา้ใจความรู้สึกของส่ิงของได ้

 

  จากมุมมองการเล่าเร่ืองทั้ง 5 แบบท่ีพบนั้น ส่ิงท่ีน่าสนใจและพบเห็นได้
น้อยคือมุมมองการเล่าเร่ืองผา่นส่ิงของหรือส่ิงท่ีไม่มีชีวิต เป็นการเล่าเร่ืองท่ีไม่ไดพ้บเห็นบ่อย ซ่ึง
เป็นมุมมองท่ีสามารถสร้างความน่าสนใจและน่าคน้หาบางอยา่งให้กบัคนดูได ้และรูปแบบการเล่า
เร่ืองอีกแบบท่ีน่าสนใจละปัจจุบนัเร่ิมถูกน ามาใช้เยอะข้ึนคือการเล่าเร่ืองโดยใช้เพลง จะเห็นว่า
บางคร้ังสินคา้หรือบริการจะหยิบเอาศิลปินท่ีน่าสนใจ มาท าเพลงคู่กบัหนงัหรือโฆษณา หรือหยิบ
เอาเพลงท่ีคนดูหรือกลุ่มเป้าหมายคุ้นเคย ก าลังฮิตอยู่ในกระแสมาดัดแปลงหรือมาปรับ เพื่อ
ประกอบภาพยนตร์โฆษณา ซ่ึงนอกจากจะท าให้คนดูสนใจแลว้ก็ยงั ท าให้สินคา้หรือบริการของเรา
เป็นท่ีจดจ าไดด้ว้ย 
 
   1.3) ตวัละคร จากภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 50 เร่ืองท าให้ผูว้ิจยัคน้พบว่าตวั
ละครแทบจะทุกตวัในภาพยนตร์โฆษณาใช้ตวัละครแบบรอบด้านถึง 39 เร่ือง เป็นตวัละครท่ีมี
อารมณ์ความรู้สึกและเกิดการพฒันาเปล่ียนแปลงได ้เป็นตวัละครท่ีสมจริงเหมือนกบัมนุษยเ์ราทุก
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อยา่งท่ีมีทั้งดา้นดีดา้นเลว ซ่ึงตวัละครลกัษณะน้ีจะท าให้ส่ือสารและเขา้ถึงคนดูไดม้ากข้ึน ท าให้คน
ดูรู้สึกมีประสบการณ์ร่วมเม่ือตวัละครในเร่ืองมีลกัษณะนิสัยเหมือนกบัพวกเขา ซ่ึงตวัละครแบบน้ี
เราจะเรียกวา่ตวัละครแบบรอบดา้น 

 

   1.2) ฉาก เป็นส่วนส าคญัท่ีใชเ้พื่อบอกสถานท่ีหรือเหตุการณ์ท่ีตวัละครใน
เร่ืองก าลงัอยูห่รือด าเนินชีวิต บางคร้ังฉากภาพยนตร์โฆษณาก็ถูกหยิบยกข้ึนมาให้เด่นกวา่ตวัละคร
ในเน้ือเร่ืองดว้ยซ ้ า หรือบางโฆษณาก็เล่าเร่ืองผา่นสถานท่ีฉากไม่ไดเ้ล่าผา่นตวัละครก็จะท าให้หนงั
นั้นมีความน่าสนใจไปอีกแบบ ซ่ึงจากภาพยนตร์โฆษณา 50 เร่ืองท่ีผูว้ิจยัไดศึ้กษานั้นฉากท่ีนิยมใช้
มากท่ีสุดมีดงัน้ี 
   ฉากการด าเนินชีวิตของตวัละคร ชีวิตประจ าวนัท่ีบา้น การท างาน การใช้
ชีวติ เป็นตน้ 
   ฉากในจินตนาการ เป็นฉากท่ีถูกสร้างข้ึนมาจากโปรแกรมคอมพิวเตอร์
หรือท่ีเราเรียกกนัว่า CG หรืออาจจะเป็นฉากท่ีประดิษฐ์ หรือถูกสร้างข้ึนมาเพื่อให้เป็นสถานท่ีใด
สถานท่ีหน่ึงเป็นฉากท่ีไม่มีสถานท่ีจริงให้ไปถ่ายท าได ้เช่น ฉากบนดวงจนัทร์ ฉากก็อตซิล่าถล่ม
เมือง หรือฉากในนิทาน เป็นตน้ 
   ฉากท่ีแบ่งช่วงเวลา ฉากท่ีบอกถึงสถานท่ีในอดีตและปัจจุบนั หรือยคุสมยั 
เป็นตน้ 
   ฉากส่ิงประดิษฐ์ เป็นฉากท่ีถูกสร้างข้ึนมาเพื่อจ าลองสถานท่ีนั้นๆ เช่น 
หอ้งวจิยั หอ้งปฏิบติัการ บา้น หรือส่ิงประดิษฐที์มนุษยมี์ไวใ้ชส้อยเป็นตน้ 
   ฉากธรรมชาติ ป่าไม ้ฉากป่าไม ้ความเป็นธรรมชาติ ตน้ไม ้ล าธาร เป็นตน้ 
 
  2) การส่ือสารดว้ยภาษาภาพยนตร์ผา่นในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ 
จากผลการวจิยั การส่ือสารดว้ยภาษาภาพยนตร์นั้นประกอบไปดว้ยเทคนิคหลกั ดงัน้ี 
 
   2.1) มุมกลอ้ง ซ่ึงมุมกลอ้งท่ีนิยมใชอ้ยา่งมากในหนงัโฆษณาท่ีผูว้จิยัศึกษา
จ านวน 50 เร่ืองน้ี ไดแ้ก่ 
   อนัดบั 1 มุมกล้องแบบ Objective Camera Angles เป็นมุมกล้องท่ีท าให้
ผูช้มรู้สึกเหมือนเป็นผูเ้ฝ้าสังเกตการณ์ มีประสบการณ์ร่วมไปกบัตวัละหรือนักแสดงแต่จะไม่ได้
รู้สึกเหมือนเป็นตวัละครนั้นๆ แต่จะเป็นเหมือนบุคคลท่ี 3 ท่ีเฝ้าดูเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในภาพยนตร์  
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   อนัดบั 2 มุมกลอ้งแบบ Eye Level Shot เป็นมุมกลอ้งระดบัสายตาของตวั
ละคร เนน้ใช้การเร่ืองในชีวิตประจ าวนัความเท่าเทียม หรือการสนทนาคู่ เป็นมุมกลอ้งโดยทัว่ไปท่ี
ไม่ไดใ้หค้วามรู้สึกหวอืหวามากหนกั 
   อันดับ 3 มุมกล้องแบบ Point of View Camera Angles (POV) เป็นมุม
กลอ้งท่ีแทนค่าสายตาของตวัละคร หรือคนดู ให้ความสมจริงเหมือนคนดูไดมี้ส่วนร่วมในหนงัและ
เป็นตวัละครนั้น 
   ซ่ึ งมุมกล้องทั้ ง 3 แบบน้ี เป็นมุมกล้องท่ีคนในวงการท าหนังหรือ
ภาพยนตร์โฆษณาจะรู้จักกันดี เป็นมุมกล้องท่ีสามารถเล่าเร่ืองได้ง่าย และท าให้คนดูหรือ
กลุ่มเป้าหมายนั้นมีประสบการณ์ร่วมหรือเขา้ถึงเน้ือหาของหนงัไดเ้ป็นอยา่งดี ซ่ึงมุมกลอ้งทั้งสาม
แบบน้ีก็มีการท างานท่ีแตกต่างกนัข้ึนอยูก่บัความเหมาะสมในการใชง้านใหเ้หมาะกบัเน้ือเร่ือง  
 
ตารางท่ี 6.3 มุมกลอ้งท่ีพบเห็นบ่อยท่ีสุด 

มุมกลอ้งแบบ  
Objective CameraAngles  

มุมกลอ้งแบบ  
Eye Level Shot 

มุมกลอ้งแบบ  
Point of View Camera Angle 

 
ผูช้ม = ผูเ้ฝ้าสังเกตการณ์ 

มุมแอบมอง 

 
มุมระดบัสายตา 
มุมมองธรรมดา 

 
มุมมองแทนสายตา 
ตวัละครหรือ คนดู 

 
2.2) ขนาดภาพ จากการศึกษาผูว้ิจยัพบว่าทั้ง 50 เร่ืองใช้ขนาดภาพแบบ

เดียวกนัอยูเ่ยอะมาก ซ่ึงอาจจะมีขนาดภาพแบบอ่ืนผสมดว้ยแต่โดยส่วนมากขนาดภาพท่ีนิยมใชใ้น
หนังเลยจะเป็น MS (Medium Shot) และ MCU (Medium Close Up) เป็นขนาดภาพท่ีใช้เล่าเร่ือง
บ่อยท่ีสุดจากทั้ง 50 เร่ือง โดยความพิเศษของขนาดภาพแบบน้ีคือ สามารถใชใ้นการเก็บอารมณ์สี
หน้าความรู้สึกการแสดงของตวัละครได ้พร้อมกบัเก็บบรรยากาศโดยรอบไดด้ว้ย โดยขนาดภาพ
แบบ MS จะเก็บตั้งแต่เอวของนกัแสดงข้ึนไป ในขณะท่ี MCU จะเก็บตั้งแต่ช่วงอกข้ึนไปซ่ึงก็ท าให้
เห็นถึงอารมณ์ของตวัละครท่ีตอ้งการจะเนน้กบัหนงัไดม้ากข้ึน 

 
   2.3) องค์ประกอบสี การใช้สี ในภาพยนตร์โฆษณาสามารถแบ่งได้ตาม
หวัขอ้ดงัน้ี 
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   สีท่ีบอกเวลา สีส้ม เหลือง กลางวนั สีน ้าเงิน เขียว กลางคืน  
   สีท่ีส่ือสารถึงแบรนด ์เป็นสีท่ีเป็นตวัแทนของสินคา้หรือบริการนั้นๆ  เพื่อ
เช่ือมโยงใหก้ลุ่มเป้าหมายนึกถึง ซ่ึงอาจถูกใส่ผา่นสีเส้ือผา้ หรือสีของฉาก 
   สีท่ีบอกความรู้สึก ความรู้สึกเศร้า สีฟ้า โกรธอนัตราย สีแดง ปลอดภยั สี
เขียวเป็นตน้ 
   สีท่ีบอกถึงเพศ เพศหญิงสีชมพู แดง เพศชายสีฟ้าน ้าเงิน 
 
   2.4) การเคล่ือนไหวและการเช่ือมต่อภาพ จากผลการวิจัยพบว่าการ
เช่ือมต่อภาพท่ีพบว่าใช้ในทุกเร่ืองของภาพยนตร์โฆษณาเลยคือการเช่ือต่อภาพแบบ Cut และ 
Crosscutting เพราะนอกจากจะท าให้เร่ืองเขา้ใจง่ายกระชับยงัมีการเล่าเร่ืองแบบ Crosscutting ยิ่ง
เพิ่มความน่าสนใจและท าใหห้นงัน่าติดตามมากยิง่ข้ึน 
   ในส่วนของการเคล่ือนไหวนั้นมี 4 เทคนิคท่ีนิยมมากและถูกน ามาใช้ใน
ภาพยนตร์โฆษณาหลายๆ เร่ือง คือ Tracking, Panning, Zoom และ Handheld Camera โดยการ
เคล่ือนไหวทั้ง 4 ลว้นสร้างจงัหวะใหห้นงัมีลูกเล่น และความสมจริงมากข้ึน  
  

6.2 อภิปรายผลการวจิัย 
 

 ส่ือออนไลน์ยงัคงเป็นส่ือท่ีนักการตลาดให้ความสนใจ และให้ความส าคญัในปัจจุบนัน้ี 
เพราะสามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดดี้ ไม่วา่ผูบ้ริโภคจะอยูท่ี่ไหนก็สามารถเสพส่ือออนไลน์ได ้ต่างจาก
ส่ือเดิมท่ีพบเห็นไดบ้างพื้นท่ีเท่านั้น เช่น ป้ายโฆษณานอกบา้น โฆษณาตามรถไฟฟ้า หรือโฆษณา
โทรทศัน์ โดยโฆษณาท่ีผูบ้ริโภคพบเห็นก็จะไม่สามารถเจาะจงกลุ่มเป้าหมายไดเ้ท่าส่ือออนไลน์ 
เพราะส่ือออนไลน์โฆษณาหรือ Content ท่ีพบเห็นจะเป็นส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ิงท่ีผูบ้ริโภคคนนั้นๆ
สนใจ ยกตวัอย่างง่ายๆ เช่น นางสาว A สนใจเก่ียวกบัครีมทาผิว Content ท่ีปรากฏให้ นางสาว A 
เห็นส่วนมากก็จะเป็น ส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งกบัครีมทาผิว ไม่วา่จะเป็นภาพน่ิงหรือวีดีโอก็ตาม กลบักนัใน
ส่ือเดิม นางสาว A ท่ีสนใจครีมทาผิว แต่ออกนอกบา้นไปเจอป้ายโฆษณาเก่ียวกบั ยาปลูกผม หรือ 
กลบัมาบา้นเปิด ทีวีดูอาจจะเจอโฆษณา ยาแกป้วดหวั และอาจจะมีบางคร้ังหรือบางวนัท่ีมีโฆษณา
เก่ียวกบัครีมทาผิวท่ีนางสาว A ตอ้งการโผล่มาให้พบเห็น ซ่ึงถึงตอนนั้น นางสาว A ก็อาจจะเจอ
ครีมท่ีถูกใจยี่ห้ออ่ืนไปแลว้ก็ได ้ถึงแมส่ื้อดั้ งเดิมจะมีการเลือกช่วงเวลาในการแสดงโฆษณา หรือ 
เลือกสถานท่ีท่ีเป็นท่ีนิยมหรือจุดท่ีคาดว่ากลุ่มเป้าหมายจะพบเห็นในการแสดงโฆษณาได้ แต่ก็
อาจจะไม่เจาะจงไดเ้ท่าส่ือออนไลน์ ดงันั้นเราจึงเห็นไดช้ดัในจุดน้ีวา่ โฆษณาผา่นส่ือออนไลน์นั้นมี
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ขอ้ไดเ้ปรียบในบางจุด เร่ืองการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งรวดเร็วและเฉพาะเจาะจง ซ่ึงจากขอ้มูล
ผา่นเวบ็ Brandbuffet ในเทรนด์พฤติกรรมผูบ้ริโภคปี 2020 เราจะเห็นชดัเจนเก่ียวกบัตวัเลขการใช้
ส่ือออนไลน์ท่ีเพิ่มมากข้ึน พฤติกรรมการเสพส่ือออนไลน์ของคนไทยอยู่ท่ี  9.38 ชั่วโมงต่อ
วนั แบ่งเป็น ทีวีสตรีมม่ิง/วิดีโอ สตรีมม่ิง 4 ชัว่โมง 03 นาที, โซเชียลมีเดีย3 ชัว่โมง 10 นาที และมิว
สิคสตรีมม่ิง 1 ชั่วโมง 35 นาที   ขณะท่ีการดูทีวี (ผ่านจอทีวี) อยู่ท่ี  3-4 ชั่วโมงต่อวนัและยงัมี
แนวโนม้ลดลง  

 

รูปท่ี 6.6 พฤติกรรมการเสพส่ือออนไลน์ เทรนด ์ปี 2020 
ท่ีมา: Brandbuffet, 2020 

 

 ซ่ึงจากขอ้มูลผา่นเวบ็ กรุงเทพธุรกิจ ปี 2564 ไดแ้สดงตวัเลขเก่ียวกบัยอดผูท่ี้ใชอิ้นเตอร์เน็ต
ในประเทศไทย สูงถึง 48.59 ลา้นคน หรือ 69.5% ของจ านวนประชากรทั้งหมด และมีการใชเ้วลาอยู่
กบัออนไลน์นานถึง 8 ชัว่โมง 44 นาทีต่อวนั เม่ือดูพฤติกรรมการใช ้Device ต่างๆ ประเทศไทยอยู่
ในอนัดบั 9 ของโลก ในการใชส่ื้อออนไลน์นบัเป็นตวัเลขท่ีท าใหเ้ห็นแนวโนม้วา่ส่ือออนไลน์ก าลงั
เขา้มาและเติบโตเป็นอยา่งมากในประเทศของเรา ซ่ึงจ านวนการใช้อินเตอร์เน็ต ในปี 2563 และปี 
2564 ยงัคงไม่ทิ้งห่างกนัมากเท่าไร และจากผลการวิจยัของ คนัทาร์ สะทอ้นให้เห็นว่า Platform ท่ี
นักการตลาดได้ให้ความสนใจได้แก่ Facebook และ YouTube ซ่ึงส่ือออนไลน์นอกจากการเลือก 
Platform ท่ีเหมาะสมไดแ้ลว้นั้น ความส าเร็จของการตลาดดิจิทลัยงัข้ึนอยูก่บัตวัโฆษณาอีกดว้ย ซ่ึงมี
การถอดบทเรียนโฆษณาท่ีประสบความส าเร็จ จาก PlatformYouTube ดงัน้ี  
  1) มากกวา่แต่ทัว่ถึง คือเขา้ถึงและเขา้ใจ โดยส่ือออนไลน์สามารถเขา้ถึงผูค้นไดใ้น
วงกวา้ง ทั้งอาย ุพื้นท่ี และไม่มีขอ้จ ากดัในเร่ืองของเวลาหรืออุปกรณ์   
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  2) ศิลปะของการขายมาจากการเล่าเร่ืองท่ีสร้างสรรค์ การสร้าง Emotional 
connection กลายเป็นอีกหน่ึงในหน้าท่ี ท่ีส าคญัของนกัสร้างสรรคห์รือนกัการตลาด คือการท าให้
ผูบ้ริโภครู้สึกเป็นส่วนหน่ึงกบัแบรนด์ สินคา้ หรือบริการ ผ่านการท าให้ผูช้มรู้สึกถึงอารมณ์ร่วม
ผา่นโฆษณาท่ีพวกเขาไดดู้  
  3) ส่ือสารดว้ย Content ท่ีจริงใจ ผูบ้ริโภคมีความคาดหวงัให้แบรนด์ส่ือสารดว้ย 
ความจริงใจ ความถูกตอ้ง การแสดงให้เห็นถึงประสบการณ์จริง การ เขา้อกเขา้ใจผูใ้ชง้านจริง 
ตวัอยา่ง แคมเปญ “ดีทัว่ดีถึง” โดย dtacแสดงถึงความจริงใจดว้ยการใชป้ระสบการณ์จริงของ
ผูใ้ชง้านที่หลากหลาย ซ่ึงเปรียบเสมือนการที่ผูบ้ริโภคไดบ้อกเล่าประสบการณ์การใชง้านจริงให้
กนัและกนัฟัง ท าให้ Dtac สามารถโนม้นา้วใจกลุ่มลูกคา้ไดเ้ป็นอย่างดี  
 
 จากท่ีกล่าวมาจะเห็นได้ว่าส่ือโฆษณาออนไลน์มีความส าคญัอย่างมากในด้านการตลาด 
การท าให้ผูบ้ริโภคเกิดการตดัสินใจซ้ือ และภาพยนตร์โฆษณาในส่ือออนไลน์ยงัมีบทบาทส าคญัต่อ
การสร้าง Emotional connection ให้กับผูช้มผ่านศิลปะของการเล่าเร่ืองท่ีสร้างสรรค์ ภาพยนตร์
โฆษณาจึงเป็นตวัเลือกล าดับต้นๆ ในการส่ือสารส าหรับหลายๆ แบรนด์ เพราะสามารถแสดง
เจตนารมณ์ของแบรนด์ ส่ือสารความจริงใจ ส่ือสารภาพลกัษณ์ และยงัเป็นสามารถสร้างการรับรู้ 
(Awareness) สร้าง Engagement และเพิ่มยอดขายใหก้บัแบรนดไ์ด ้ 
 

จากการศึกษาแนวคิดนวตักรรมการโฆษณาออนไลน์ บทบาทหน้าท่ีท่ีส าคญัของโฆษณา
ออนไลน์สามารถแบ่งออกได ้ดงัน้ี  

 1) สร้างการตระหนักรู้ (Creating Awareness) ให้กับกลุ่มเป้าหมายไม่ว่าจะ
ทางตรงหรือทางออ้ม  

 2) การให้ข้อมูล (Providing information) สินค้าหรือบริการ ให้ เห็นถึงความ
น่าสนใจความสะดวกสบายในการใชส้อยเพื่อประกอบการตดัสินใจซ้ือ   

 3) การสร้างภาพลักษณ์ (Image Building) ท่ีดี เข้าใจและเข้าถึงได้เพื่อเพิ่มความ
น่าเช่ือถือใหก้บัผูบ้ริโภค  

 4) การย  ้ าเตือน (Reminding) หรือสร้างการจดจ าให้ผู ้บริโภคจดจ าสินค้าหรือ 
แบรนดไ์ดม้ากข้ึน  

 5) การโน้มน้าวจิตใจ (To Persuade) ด้วยเน้ือหา สินคา้ สรรพคุณท าให้ผูช้มเกิด
การตดัสินใจซ้ือ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวิจยั วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาผา่นส่ือ
ออนไลน์ ซ่ึงมีดว้ยกนัทั้งหมด 5 ขอ้ คือ เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ เพื่อสะทอ้นสังคม เพื่อสร้างการจดจ า 
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เพื่อโน้มน้าวใจคนดู และเพื่อให้ข้อมูลสินค้าหรือบริการ ซ่ึงผูว้ิจ ัยได้พบวตัถุประสงค์ใหม่ท่ี
น่าสนใจเพิ่มข้ึนมาจาก บทบาทหน้าท่ีท่ีส าคญัของโฆษณาออนไลน์ ในแนวคิดนวตักรรมการ
โฆษณาออนไลน์ โดยวตัถุประสงค์ท่ีพบคือวตัถุประสงค์เพื่อสะท้อนสังคม ซ่ึงจะเห็นได้จาก
โฆษณาหลายๆ ตวัในยุคนั้นท่ีท าออกมาในเร่ืองของการสะทอ้นสังคม ทั้งปัญหาการติดโซเชียล 
ปัญหาการไซเบอร์บูลล่ี และยงัมีปัญหาเร่ือง LGBTการไม่ยอมรับเพศท่ีสาม การ Body Shaming 
หรือแมแ้ต่การไม่เห็นคุณค่าภายในตวัเอง หรือ ปัญหาการรังแกกนัในร้ัวโรงเรียน ท่ีเราทุกคนต่าง
ตอ้งเคยพบเจอในวยัเด็ก หรือจะเป็นปัญหาการเมาแล้วขบั การไม่เคารพกฎจราจรจนท าให้ผูอ่ื้น
เดือดร้อน ซ่ึงปัญหาต่างๆ เหล่าน้ีก็ท  าให้นกัสร้างสรรค์หลายคนออกมาช่วยกนัแกปั้ญหา และตวั 
แบรนด์สินคา้หรือบริการหลายๆ เจา้ก็อยากท่ีจะร่วมกนัท าโครงการดีๆ  เหล่าน้ีเพราะนอกจากจะได้
ท าความดีแลว้ การร่วมท าแคมเปญเพื่อสังคม ยงัส่งเสริมภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัแบรนด์และท าให้
กลุ่มเป้าหมายสนใจและเห็นถึงความจริงใจของเเบรนดม์ากข้ึน จึงไม่แปลกท่ีในปี พ.ศ.  2560 จนถึง
ปัจจุบนั ภาพยนตร์โฆษณา ท่ีถูกสร้างข้ึนมาในท านองท่ีสะทอ้นสังคมจะเขา้ถึงกลุ่มเป้ามายไดง่้าย 
สร้างความน่าสนใจ และท าให้เกิดการแชร์กนัไดใ้นหมู่มาก เพราะการช่วยเหลือสังคมเป็นส่ิงท่ีใคร
หลายๆ คนพึงอยากจะท า แต่อาจจะไม่มีโอกาสไดท้  า หรือไม่กลา้ท่ีจะแสดงความคิดเห็นถึงหัวขอ้
หรือประเด็นทางสังคมนั้นๆ ภาพยนตร์โฆษณาท่ีสะทอ้นสังคมอย่างตรงไปตรงมา จึงเป็นเหมือน
ส่ือกลางท่ีพูดแทนความในใจของใครหลายคน เป็นเหมือนส่ิงท่ีสะทอ้นให้เห็นถึงความเป็นจริงท่ี
ก าลงัเกิดข้ึน ของสังคมไทยในแต่ละช่วงเวลานั้นเอง 

 

 
 

รูปท่ี 6.7 สรุปวตัถุประสงคเ์พื่อสะทอ้นสังคม 
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รูปท่ี 6.8 วตัถุประสงคห์ลกั และวตัถุประสงคร์อง 
 

 อีกหน่ึงส่ิงท่ีผูว้ิจยัได้ค้นพบและเห็นว่าน่าสนใจคือ ในภาพยนตร์โฆษณา 1 เร่ืองนั้ น
สามารถจะมีวตัถุประสงคไ์ดม้ากกวา่ 1 ขอ้ ซ่ึงผูว้ิจยัขอเรียกวา่วตัถุประสงคห์ลกั และวตัถุประสงค์
รอง ซ่ึงภาพยนตร์โฆษณาแทบทุกเร่ืองจะเน้นวตัถุประสงค์หลกัให้ชดัเจน ส่วนวตัถุประสงค์รอง
นั้นจะเป็นเหมือนส่ิงท่ีตั้งใจหรือไม่ตั้งใจให้เกิดข้ึนก็ไดเ้พราะเป็นเหมือนผลพลอยได ้ตวัอยา่งเช่น 
ภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองหน่ึงมีวตัถุประสงค์หลักเพื่อต้องการจะสะท้อนสังคม แต่ก็แอบได้
วตัถุประสงคร์อง คือสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัสินคา้หรือบริการดว้ย เป็นตน้ ซ่ึงผูว้ิจยัคิดวา่ส่วนน้ี
เป็นส่วนท่ีนักสร้างสรรค์หรือผูผ้ลิตสามารถน าไปปรับใช้ในการสร้างสรรค์งานได้ซ่ึงจากผล
การศึกษาภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 50 เร่ืองนั้น พบวตัถุประสงคท่ี์มกัอยูคู่่กนับ่อยๆ ดงัตารางท่ี 6.4 โดย
วตัถุประสงคห์ลกัและวตัถุประสงคร์องนั้นสามารถสลบักนัไปตามความเหมาะสมของเน้ือเร่ือง 

 

ตารางท่ี 6.4 วตัถุประสงคท่ี์มกัคู่กนั 
วตัถุประสงคท่ี์มกัอยูคู่่กนั 

เพื่อสร้างการจดจ า คู่กบั เพื่อใหข้อ้มูล จ านวน 13 เร่ือง 
เพื่อโนม้นา้วใจ คู่กบั เพื่อใหข้อ้มูล จ านวน 7 เร่ือง 
เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ คู่กบั เพื่อสะทอ้นสังคม จ านวน 6 เร่ือง 

 

 ซ่ึงจะเห็นได้ว่าการสร้างการจดจ ามกัจะควบคู่ไปกบัการให้ขอ้มูลสินคา้หรือบริการแก่
ผูบ้ริโภค เน่ืองดว้ยการสร้างการจดจ าขอ้มูล สามารถท าให้ผูบ้ริโภคเกิดการตดัสินใจซ้ือ ณ จุดขาย
ได ้เม่ือมีการจ าจดการใชง้านหรือสรรพคุณท่ีดีก็จะท าให้ผูบ้ริโภคหรือกลุ่มเป้าหมายอยากใชสิ้นคา้
หรือบริการนั้นๆ มากข้ึน ในขณะท่ีการโน้มน้าวใจ ก็มกัคู่กับการให้ขอ้มูลเช่นเดียวกนัพูดแบบ
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เขา้ใจง่ายคือ โน้มน้าวใจให้ซ้ือผ่านขอ้มูลสินคา้หรือสรรพคุณท่ีน่าสนใจนั้นเอง ในส่วนของการ
สร้างภาพลกัษณ์ ก็มกัจะมาคู่กบัการสะทอ้นสังคม เน่ืองด้วยการสะทอ้นให้เห็นถึงปัญหา โดยมี 
แบรนด์สินคา้หรือบริการเขา้มาเป็นเหมือน Solutions ให้กบัผูบ้ริโภค เป็นการส่ือสารท่ีสามารถ
เข้าถึงคนดูได้ง่าย และยงัแสดงให้เห็นถึงความจริงใจท่ีแบรนด์มีต่อผู ้บริโภคและก่อให้เกิด
ภาพลกัษณ์ท่ีดีอีกดว้ย ซ่ึงผูว้ิจยัคิดวา่ขอ้มูลต่างๆ  เหล่าน้ีสามารถน าไปปรับใชใ้นพฒันาการวางกล
ยทุธ์ วตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ได ้เพื่อวางทิศทางทางการ
ส่ือสารให้เหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายท่ีเราตอ้งการ และวตัถุประสงค์ยงัสามารถเป็นตวัก าหนดทิศ
ทางการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณานั้นๆ ไดอี้กดว้ย ตวัอยา่งเช่น วตัถุประสงค์เพื่อตอ้งการสร้าง
ภาพลกัษณ์ และ เพื่อสะทอ้นสังคม ทิศทางการเล่าเร่ืองส่วนมากมกัจะถูกเล่าผ่านเร่ืองราวท่ีจริงใจ 
การช่วยเหลือ ปัญหาสังคมหรือปัญหาท่ีแบรนด์เป็นส่วนหน่ึงในการแกไ้ข การเล่าเร่ืองให้แบรนด์
เป็นเหมือนฮีโร่ เป็นเหมือนทางออก เป็นคนท่ีเขา้อกเขา้ใจ เป็นตน้ 

 
โดยจากการศึกษาแนวคิดการเล่าเร่ือง (Narrative) ส่วนท่ีส าคญัของแนวคิดในการเล่าเร่ือง

ไดแ้ก่แก่นของเร่ือง ตวัละคร มุมมองการเล่าเร่ือง และ ฉาก ซ่ึงลว้นเป็นส่วนส าคญัในการประกอบ
สร้างเร่ืองราว สร้างให้เกิดศิลปะแห่งการเล่าเร่ืองข้ึนมา โดยแก่นของเร่ืองนั้นเปรียบเหมือน แกน
หลกัส าคญัในการส่ือสารเป็นเหมือนแนวคิดหลกัท่ีผูเ้ล่าเร่ืองตอ้งการจะถ่ายทอดออกไป โดยแก่น
ของเร่ืองสามารถแบ่งออกได ้6 ประเภท คือ ความรัก ศีลธรรมจรรยา อุดมการณ์ อ านาจ อาชีพการ
ท างาน และคนท่ีสังคมไม่ยอมรับ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการศึกษาวิธีการเล่าเร่ืองดว้ยภาษาภาพยนตร์ใน
โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์ ปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 ซ่ึงผูว้จิยัพบวา่การเล่าเร่ืองของหนงัในปีนั้น
มีแก่นการเล่าเร่ือง ท่ีนิยม อยู่ 3 แก่น ได้แก่  ความรัก อุดมการณ์การท าตามเป้าหมาย และเร่ือง
ศีลธรรมจรรยา ซ่ึงทั้ง 3 แก่นน้ีถูกหยิบมาใช้บ่อยมากในโฆษณาของปีนั้น รวมไปถึงปี 2564 แก่น
เร่ือง ความรัก อุดมการณ์ และ ศีลธรรมจรรยา ก็ยงัคงถูกหยิบมาใชอ้ยูบ่่อยคร้ัง เน่ืองดว้ยทั้ง 3 แก่น 
เป็นเร่ืองราวท่ีสามารถเข้าถึงคนดูได้ง่าย เพราะเป็นเร่ืองท่ีใครหลายคนน่าจะเคยพบเจอ ทั้ ง
ประสบการณ์ความรัก เป้าหมายในชีวิตหรือแมแ้ต่เร่ืองของศีลธรรมจรรยาในอาชีพหรือหน้าท่ีการ
งานของตน การเล่าเร่ืองผา่นทั้ง 3 แก่นน้ีจึงเป็นท่ีนิยมและสามารถสร้างประสบการณ์ร่วมบางอยา่ง
กบักลุ่มเป้าหมาย ผูช้ม หรือ ผูบ้ริโภคได้ เพราะในโฆษณาส่ือออนไลน์สมยัใหม่ เน้ือหาท่ีจริงใจ 
เขา้ถึงง่าย และสามารถสร้าง Emotional Connection กบัผูช้มได ้มกัเป็นภาพยนตร์โฆษณาที่ถูกพูด
ถึงหรือเกิดการแชร์ต่อ จนไปถึงการสร้างความน่าเช่ือถือให้แบรนด์สินคา้หรือบริการนั้นๆ และ
ส่ิงเหล่าน้ี นบัเป็นส่วนส าคญัในการประกอบการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการของกลุ่มเป้าหมาย
หรือผูบ้ริโภคทัว่ไปดว้ย ซ่ึงแก่นเร่ืองความรัก เป็นแก่นท่ี ถูกน ามาใชบ้่อยเป็นอ าดบัหน่ึง  เน่ืองดว้ย
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แก่นเร่ืองความรักไม่ไดถู้กจ ากดัไวเ้พียง ความรักแบบหนุ่มสาว สามีภรรยา แต่ยงัรวมไปถึงความรัก
แบบพ่อแม่ ครอบครัว ความรักระหว่างมิตรภาพเพื่อนฝูง การรักตวัเอง ความรักระหว่างคนและ
สัตว ์ทุกส่ิงท่ีก่อให้เกิดความรักลว้นจดัอยู่ในแก่นดา้นน้ี เราจึงเห็นไดว้่า การจะหยิบเอาแก่นเร่ือง
ความรักมาเล่าเร่ืองนั้นสามารถเล่าแตกออกไปได้หลากหลายรูปแบบ และยงัเป็นแก่นท่ีคนดู
สามารถเขา้ถึงไดง่้ายอีกดว้ย และอีกหน่ึงส่ิงท่ีเป็นองคป์ระกอบส าคญั ในการเล่าเร่ืองและเรียกไดว้า่
เป็นองค์ประกอบท่ีท าให้เร่ืองราวด าเนินไปต่อ พร้อมทั้งท าให้เร่ืองราวมีความกลมกล่อมมากข้ึน 
คือ ตวัละคร ซ่ึงจากแนวคิดการเล่าเร่ือง นั้นไดแ้บ่งตวัละครเอาไว ้2 แบบดว้ยกนั คือ  

 1) ตวัละครแบบตายตวั เป็นตวัละครท่ีมองเห็นเพียงดา้นเดียว มีลกัษณะนิสัยตาม
แบบนิยมในบทละครทัว่ๆ ไป เป็นบทบาทแบบสูตรส าเร็จท่ีผูช้มมกัคาดการณ์ได ้ 

 2) ตวัละครแบบรอบดา้น เป็นตวัละครท่ีมีความลึกซ้ึง มีหลายมิติ เขา้ใจยากกวา่ตวั
ละครแบบแรก มีลกัษณะนิสัยคลา้ยคนจริงๆ มองไดร้อบดา้นมีทั้งดา้นดีและดา้นไม่ดี 

 

 จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณาผ่านส่ือออนไลน์ ทั้ง 50 เร่ืองนั้น ตวัละครแทบทุกตวัจะ
เป็นตวัละครแบบรอบด้าน  ซ่ึงถูกพบทั้ งหมด 39 จากทั้ ง 50 เร่ือง เป็นตวัละครแบบรอบด้านดู
สมจริงมีทั้งด้านดีและด้านเลว ซ่ึงเป็นตวัละครท่ีเขา้ถึงคนดูได้ง่าย และเรียกว่าเป็นตวัละครท่ีถูก
ออกแบบมาให้มีลกัษณะนิสัยใจคอเหมือนมนุษย ์ไม่ใช่ตวัละครท่ีเราปรุงแต่งข้ึนมาให้ดูดีจนเกิน
จริงผูว้ิจยัคิดว่า จากผลท่ีปรากฏน้ีสะท้อนให้ถึงพฤติกรรมการเสพส่ือออนไลน์ หรือภาพยนตร์
โฆษณาของผูบ้ริโภค วา่ผูช้มหรือผูบ้ริโภค ในส่ือออนไลน์นั้น ตอ้งการความจริงใจ คนท่ีเขา้ใจพวก
เขาอยา่งแทจ้ริง โดยแบรนด ์นกัสร้างสรรคท์ั้งหลายก็ไดถ่้ายทอดมนัออกมาผา่นคาแรคเตอร์ของตวั
ละครในหนัง ท่ีมีความสมจริง พระเอกท่ีสามารถเลวได้ คนเลวท่ีสามารถกลับมาดีได้ หรือ
ความรู้สึกพา่ยแพ ้การเกลียดตวัเอง การตั้งค  าถามกบัคนดูมากข้ึน การแสดงธาตุแทข้องมนุษย ์ความ
อิจฉา ริษยา ผ่านตวัละครแบบรอบดา้น ท่ีมีการพฒันานิสัยใจคอไดต้ลอดเวลา ตวัละครลกัษณะน้ี
เป็นตวัละครท่ีท าให้คนดูไดส้ัมผสัถึงตวัตนอีกรูปแบบหน่ึงของตวัเอง หรือของคนท่ีพวกเขาเคยมี
ประสบการณ์ร่วม นั้นจึงท าให้ผูช้มอินกบัภาพยนตร์โฆษณาและเกิดหวัขอ้ในการพูดคุยกนัมากข้ึน 
วา่บางส่ิงท่ีตวัละครท าหรือคิด พวกเขาก็เคยรู้สึกแบบนั้นเหมือนกนั หรือการกระท าเช่นนั้นของตวั
ละคร ไม่ใช่ส่ิงท่ีถูกเสมอไป ในส่ือออนไลน์เรามนัจะเห็นหัวขอ้การถกประเด็นและพูดลกัษณะน้ี
อยูบ่่อยๆ 
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ตารางท่ี 6.5 สรุปเก่ียวกบัตวัละครแบบรอบดา้น 
ตวัละครแบบรอบดา้น ส่ิงท่ีส่งผลกบัคนดู 

มีความสมจริง ดา้นนิสัย อารมณ์ ความรู้สึก 
 
 
มีดา้นดี ดา้นชัว่ 
 

พระเอกก็ท าผดิได ้ตวัร้ายก็ท าดีได ้

- ท  าใหค้นดูมีประสบการณ์ร่วม 
  ส่ิงท่ีตวัละครรู้สึกเราก็เคยรู้สึก 
 

- เขา้ใจหรือเห็นใจ เพราะรู้สึกวา่ 
   ตวัละครนั้นมีนิสัยเหมือนตวัเอง 
   หรือคนใกลต้วั 

 

 ในส่วนของมุมมองการเล่าเร่ือง จากแนวคิดการเล่าเร่ืองไดจ้  าแนกมุมมองการเล่าเร่ืองเอาไว้
4 ประเภท ไดแ้ก่  
  1) เล่าเร่ืองจากบุคคลท่ีหน่ึง หมายถึงตวัละครเอกของเร่ืองเป็นผูเ้ล่า   
  2) การเล่าเร่ืองผ่านบุคคลท่ีสาม ผูเ้ล่ากล่าวถึงตวัละครอ่ืน หรือเหตุการณ์อ่ืน ท่ี
ตวัเองพบเห็นหรือเก่ียวขอ้งดว้ย  
  3) เล่าผ่านจุดยืนท่ีเป็นกลาง เป็นการเล่าเร่ืองแบบไม่มีอคติ ให้ผูเ้ป็นผูต้ ัดสิน
เร่ืองราว เป็นเหมือนผูเ้ฝ้าสังเกตการณ์  
  4) เล่าเร่ืองแบบรู้รอบดา้น เป็นการเล่าเร่ืองแบบไม่มีขอ้จ ากดั สามารถหยัง่รู้จิตใจ
ของตวัละครไดทุ้กตวั สามารถยา้ยสถานท่ี ไปอนาคต ส ารวจความคิดในฝันของตวัละครไดอ้ยา่งไร้
ขอบเขต  
 
 ซ่ึงจากแนวคิดท่ีกล่าวไปผูว้ิจ ัยได้พบมุมมองการเล่าเร่ืองในภาพยนตร์โฆษณาในส่ือ
ออนไลน์นั้น มีบางส่วนท่ีสอดคลอ้งกบัแนวคิดและบางส่วนท่ีเพิ่มข้ึนมาใหม่จากแนวคิดเดิม โดย
มุมมองการเล่าเร่ืองของภาพยนตร์โฆษณาในส่ือออนไลน์ ทั้ง 50 เร่ืองนั้นมีทั้งหมด 5 แบบดว้ยกนั 
ไดแ้ก่  
  1) การเล่าเร่ืองผ่านตวัละคร โดยจะเล่าอิงจากมุมมองของตวัละคร ภายในหนัง 
ส่ือสารความในใจ บอกเล่าส่ิงท่ีตวัละครก าลงัเจอ 

  2) การเล่าเร่ืองผ่านโฆษก โดย บรรยายผ่านบุคคลท่ี  สาม ท่ี เป็นเหมือนผู ้
สังเกตการณ์ และเป็นผูบ้อกเล่าเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน หรือกล่าวถึงตวัละครภายในหนงั 

  3) การเล่าเร่ืองแบบรู้รอบดา้น เป็นการเล่าเร่ืองท่ีสามารถหยัง่รู้อารมณ์ หรือจิตใจ
ของตัวละครได้เฝ้าดูส่ิงท่ีตวัละครด าเนินไป ข้ามเวลา ยา้ยเหตุการณ์หรือสถานท่ีได้แบบไม่มี
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ขอ้จ ากดั โดยการเล่าเร่ืองแบบน้ีบ่อยคร้ังจะไม่มีผูบ้รรยาย แต่เป็นการเฝ้าเหตุการณ์ หรือส่ิงท่ีตวั
ละครกระท าอยู ่
  4) การเล่าเร่ืองผ่านเพลง เป็นการใช้เพลงส่ืออารมณ์ และสร้างการจดจ า โดย
เน้ือหาของเพลงมกัจะเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองราวภายในหนงั 

  5) การเล่าเร่ืองผ่านส่ิงไม่มีชีวิต การเล่าผ่านส่ิงของ หรือส่ิงท่ีเป็นนามธรรม 
บรรยายความรู้สึกของส่ิงๆ นั้น ท าใหผู้ช้มความใจความรู้สึกของส่ิงของได ้

 

 โดยจากท่ีไดก้ล่าวไปทั้ง 5 แบบนั้นก็เหมาะสมกบัเร่ืองราวท่ีแตกต่างกนัไป ซ่ึงมุมมองการ
เล่าเร่ืองท่ีน่าสนใจและเหมาะกบัยุคสมยัใหม่ ถึงแม้ในปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 โดยอา้งอิงจาก
โฆษณาทั้ง 50 เร่ืองน้ีจะไม่ไดถู้กพบเห็นบ่อยแต่ในปัจจุบนั มุมมองการเล่าเร่ืองแบบน้ีก็เร่ิมถูกพบ
มากข้ึน นั้นก็คือการเล่าเร่ือง ผ่านเพลง จะเห็นวา่สินคา้หรือบริการ หลายแบรนด์ เร่ิมมีการใชเ้พลง
เพื่อโปรโมทมากข้ึน เน่ืองจากเพลงเป็นส่ิงท่ีเขา้ถึงง่าย และเป็นส่ิงท่ีส่ืออารมณ์กบัคนดูไดดี้ โดยเรา
ทุกคนน่าจะคุน้เคยกบัการใชเ้พลงเล่าเร่ือง เพราะการใชเ้พลงนั้นถูกใชม้าตั้งแต่ส่ือเก่า จนถึงส่ือใหม่
อยา่งส่ือออนไลน์ ขอยกตวัอยา่งเพลงท่ีหลายคนคุน้เคยจากส่ือเก่า(โทรทศัน์) นั้นเช่น เพลง แลคตา
ซอย 5 บาท หรือ ใครๆก็ชอบปักก่ิง เป็นตน้ ซ่ึงในส่ือออนไลน์ก็มีการปรับเปล่ียน ท านอง หรือ
จงัหวะให้น่าสนใจเขา้กบัยุคสมยัมากข้ึน บางโฆษณา ใชเ้ป็นเพลง แร็ป บางโฆษณาท าเป็นเหมือน 
MVเพลง และในปัจจุบนัเพลงก็ยงัคงมีการใชอ้ยา่งแพร่หลาย โดยผูว้ิจยัของยกตวัอย่าง ภาพยนตร์
โฆษณา ท่ีเล่าเร่ืองผา่นเพลง ในปีพ.ศ. 2564 ดงัน้ี 

 

 

รูปท่ี 6.9 ภาพยนตร์ Jackie Chan Shopee 9.9  
ท่ีมา : Shopee Thailand, 2019 
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รูปท่ี 6.10 ภาพยนตร์พกัแป๊บ แวบ็ไป NETFLIX  
ท่ีมา : Netflix Thailand, 2021 

 

 อีกมุมมองการเล่าเร่ืองท่ีน่าสนใจ คือการเล่าเร่ืองผ่านส่ิงไม่มีชีวิต เป็นการสร้างความ
ประหลาดใจใหก้บัคนดู เพราะดว้ยจิตส านึกของคนทัว่ไปจะไม่มีใครคาดคิดวา่ส่ิงไม่มีชีวติจะพูดได ้
แต่ถา้ส่ิงเหล่านั้นมีความรู้สึกแลว้พูดกบัเราหละจะเป็นยงัไง เป็นอีกหน่ึงมิติการเล่าเร่ืองท่ีท าให้หนงั
มีความน่าสนใจและอาจท าให้ผูช้มไดส้ัมผสัการเล่าเร่ืองในรูปแบบใหม่ไดม้ากข้ึน โดยการเล่าเร่ือง
ผา่นส่ิงของนั้นหากถูกหยิบไปใช้กบัประเด็นท่ีน่าสนใจก็จะท าให้เร่ืองราวสนุกมากข้ึน โดยผูว้ิจยั
ขอยกตวัอย่างหนังโฆษณา ในปี พ.ศ. 2563 ท่ีมีมุมมองการเล่าเร่ืองจากส่ิงท่ีเป็นนามธรรมนั้นคือ
การเล่าเร่ืองผา่นเสียงของโรคภยัไขเ้จบ็นัน่เอง 

 

 

รูปท่ี 6.11 ภาพยนตร์ เสียงจากมะเร็ง  
ท่ีมา : Sermsin เสริมสิน, 2020 

 

 ในองค์ประกอบเก่ียวกับฉาก จากแนวคิดการเล่าเร่ือง ได้แบ่งฉากในการเล่าเร่ืองไว ้5 
ประเภท ดงัน้ี               
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  1) ฉากท่ีเป็นธรรมชาติ  
  2) ฉากท่ีเป็นส่ิงประดิษฐ ์ 
  3) ฉากท่ีเป็นช่วงเวลา  
  4) ฉากท่ีเป็นการด าเนินชีวติของตวัละคร  
  5) ฉากท่ีเป็นสภาพแวดลอ้มนามธรรม  
  

 โดยผูว้ิจยัไดพ้บฉากท่ีเป็นท่ีนิยม 3 อนัดบั จากภาพยนตร์โฆษณาผ่านส่ือออนไลน์ทั้ง 50 
เร่ือง ดงัน้ี 

  1) ฉากการด าเนินชีวติของตวัละคร  
  2) ฉากในจินตนาการ 

  3) ฉากท่ีแบ่งช่วงเวลา 
  

 ส่ิงท่ีผูว้ิจยัไดพ้บประเภทฉาก เพิ่มจากแนวคิดการเล่าเร่ือง คือการใชฉ้ากในจินตนาการ เพื่อ
พาผูช้มเขา้ไปอีกโลกท่ีเหนือจินตนาการ โลกแฟนซี เร่ืองราวท่ีถูกป้ันแต่งข้ึนมาใหม่ทั้งหมดส าหรับ
โลกเหนือจริงท าให้คนดูเพลิดเพลินและประหลาดใจได้มากยิ่งข้ึน ฉากท่ีเป็น CG สถานท่ีท่ีเป็น
นามธรรม ลว้นเป็นจดัอยู่ในฉากประเภทน้ี โดยฉากประเภทน้ีถูกหยิบมาใช้ในภาพยนตร์โฆษณา 
บ่อยคร้ัง ในปี พ.ศ. 2564 ฉาก ในจินตนาการก็ยงัคงถูกน ามาใชใ้หเ้ห็นอยูบ่่อยๆ  
 

 

รูปท่ี 6.12 ฉากในความคิดของตวัละคร Twenty Two Years 6oal  
ท่ีมา : KULOV Vodka, 2021 
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รูปท่ี 6.13 ฉากความซ่าท่ีสนุกสนาน  
ท่ีมา :  Singha Soda, 2021 

 
 จากตวัอยา่ง เราจะเห็นไดว้า่ฉากในจินตนาการนั้น บ่อยคร้ังก็ถูกน ามาเติมเต็มให้เร่ืองเล่ามี
ความน่าสนใจ และเติมช่องวา่งในจินตนาการของผูช้มให้สมบูรณ์มากข้ึน เพราะฉากในจินตนาการ
ท่ีถูกสร้างข้ึนมาในภาพยนตร์โฆษณาส่วนใหญ่นั้นท าให้ สถานท่ีท่ีน่าจะเป็นนามธรรม อย่าง
สถานท่ีในความคิด สถานท่ีในเทพนิยาย สถานท่ีท่ีเราทุกคนจินตนาการไม่ถึง หรือไม่ไดรู้้แน่ชดัวา่
สถานท่ีนั้นมีลกัษณะเป็นอยา่งไร แต่ฉากในจินตนาการจะเขา้มาเติมเต็มเร่ืองราว ภาพวาดเก่ียวกบั
สถานท่ีนั้นให้สมบูรณ์ข้ึน เช่น ฉากสถานท่ีบนดวงจนัทร์ หรือฉากสถานท่ี ท่ีความซ่าจากน ้ ามาเล่น
ดนตรีกนั ดงัภาพตวัอยา่ง รูปท่ี 6.13 ท่ีไดถู้กถ่ายทอดออกมาใหค้นดูเห็นเป็นรูปธรรมมากข้ึนนั้นเอง 

 

จากแนวคิดภาษาภาพยนตร์ องคป์ระกอบท่ีส าคญัในการเล่าเร่ืองหลกัๆ มีดงัน้ี  
 1) มุมกลอ้ง  
 2) ขนาดภาพ  
 3) องคป์ระกอบสี  
 4) การเช่ือมต่อและการเคล่ือนไหว  
 

โดยมุมกลอ้ง ไดถู้กแบ่ง ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ  
 1) มุมกลอ้งตามการรับรู้ของผูช้ม  

 1.1) มุมกลอ้งแบบออบเจค็ตีฟ(Objective Camera Angles) 

 1.2) มุมกลอ้งแบบซบัเจค็ทีฟ(Subjective Camera Angles) 

 1.3) มุมกลอ้งแบบพอ้ยทอ์อฟววิ (Point-of-View Camera Angles/POV) 
  2) มุมกลอ้งตามต าแหน่งความสูง-ต ่า6 ระดบั 

https://www.youtube.com/watch?v=hZdpQhWpPbE
https://www.youtube.com/watch?v=hZdpQhWpPbE
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 1.1) มุมสายตานก (Bird’s Eye View) 

 1.2) มุมสูง (High-Angel Shot) 

 1.3) มุมระดบัสายตา (Eye-Level Shot) 

 1.4) มุมต ่า (Low-Angel Shot) 

 1.5) มุมสายตาหนอน (Worm’s-Eye View) 

 1.6) มุมเอียง (Oblique-Angel Shot) 

 

 ซ่ึงจากภาพยนตร์โฆษณาออนไลน์ทั้ง 50 เร่ือง ผูว้ิจยัไดพ้บมุมกลอ้งท่ีนิยมใช้มากท่ีสุด 3 
มุมกลอ้ง ดงัน้ี  
  1) มุมกลอ้งแบบ (Objective Camera Angles) 

  2)  มุมกลอ้งแบบ (Eye Level Shot) 
  3)  มุมกลอ้งแบบ (Point of View Camera Angles (POV)) 
 
 สอดคลอ้งกบัแนวคิดภาษาภาพยนตร์ท่ีกล่าวไปขา้งตน้ โดยมุมกลอ้งท่ีนิยมอนัดบั  1 และ 3 
จดัอยูใ่นมุมกลอ้งประเภทท่ี 1 มุมกลอ้งตามการรับรู้ของผูช้ม ส่วนมุมกลอ้งท่ีนิยมอนัดบั 2 จดัอยูใ่น
ประเภทท่ี 2 มุมกลอ้งตามต าแหน่งสูง-ต ่า มุมกลอ้งถือเป็นองคป์ระกอบท่ีส าคญัอยา่งมากในการเล่า
เร่ือง เพราะมุมกลอ้งนั้นเปรียบเสมือนเป็นส่ิงท่ีแทนสายตา มุมมองของใครสักคนหน่ึง และยงัเป็น
ส่วนท่ีถ่ายทอดภาพ เร่ืองเล่าใหค้นดูหรือผูเ้ขา้ใจมากข้ึน โดยมุมกลอ้งท่ีนิยมใชแ้ละถูกพบมากถึง 29 
เร่ือง จากทั้ง 50 เร่ือง คือมุมกลอ้งแบบ Objective Camera Angles เป็นมุมกลอ้ง ท่ีท าให้ผูช้มรู้สึกถึง
การมีส่วนร่วมไปกบัหนงั เป็นมุมกลอ้งท่ีสร้างความอยากรู้อยากเห็นท าให้ผูช้มอยากติดตามเฝ้าดู
เร่ืองราวภายในหนงัมากข้ึน ซ่ึงการสร้างประสบการณ์ร่วมระหวา่งหนงักบัคนดู จะท าให้เร่ืองเล่ามี
ความน่าสนใจและน่าติดตามมากข้ึน ท าให้ผูช้มไม่ไดเ้ป็นเพียงแค่คนดู แต่ท าให้เขาเหล่านั้นมีส่วน
ร่วมกบัเหตุการณ์ในหนังได้ ในส่วนของขนาดภาพ ตามแนวคิดภาษาภายนตร์ ไดแ้บ่งขนาดภาพ
ออกเป็น 5 ขนาด คือ ขนาดภาพไกลมาก (Extreme Long Shot, ELS) ขนาดภาพไกล (Long Shot - 
LS) หรือเรียกวา่ภาพมุมกวา้ง (Wide Shot) ขนาดภาพปานกลาง (Medium Shot/MS) ขนาดภาพใกล ้
(Close-Up/CU) และขนาดภาพใกล้มาก (Extreme Close-Up/ECU or XCU) ซ่ึงจากท่ีผูว้ิจยัศึกษา 
ภาพยนตร์โฆษณา ทั้ง 50 เร่ือง ขนาดภาพท่ีนิยมใชท่ี้สุดคือ ภาพขนาดปานกลาง หรือ Medium Shot 
(MS) เป็นขนาดภาพ ท่ียงัคงนิยมใช้ต่อเน่ืองทั้งในปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 และยงัพบเห็นอีกเป็น
จ านวนมากในภาพยนตร์โฆษณาผา่นส่ือออนไลน์ ในปี พ.ศ. 2563 - พ.ศ. 2564 เน่ืองดว้ยเป็นขนาด
ภาพท่ีสามารถเก็บไดท้ั้งอารมณ์ความรู้สึก การกระท า และยงัเป็นขนาดภาพท่ีท าให้เห็นบรรยากาศ
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โดยรอบท่ีสามารถระบุสถานท่ี หรือ กิจกรรม ท่ีตวัละครก าลงัท าอยูไ่ดด้ว้ย ซ่ึงขนาดภาพลกัษณะน้ี
มกัเป็นท่ีนิยมใชใ้นบทสนทนา หรือสถานการณ์ท่ีมี ตวัละคร 2 คนข้ึนไป ในส่วนขององคป์ระกอบ
สี ตามแนวคิดภาษาภาพยนตร์ องคป์ระกอบสีจะถูกแบ่งเอาไว ้คือ สีท่ีเกิดจากฉาก สีท่ีเกิดจากการ
จดัแสดง และสีท่ีเกิดจากการใชเ้ทคนิคพิเศษทางภาพ โดยผูว้จิยัไดแ้บ่งองคป์ระกอบสีเป็น 4 หวัขอ้
ใหญ่โดยแบ่งอิงจากทั้ ง 4 องค์ประกอบสีตามแนวคิดท่ีกล่าวไป โดยสีท่ีใช้ส่ือสารเร่ืองราวใน
ภาพยนตร์โฆษณาไทยผ่านส่ือออนไลน์ คือ สีท่ีใช้บอกเวลา สีท่ีส่ือสารถึงแบรนด์ สี ท่ีบอก
ความรู้สึก และสีท่ีบอกถึงเพศ อย่างท่ีใครหลายคนคงจะเคยรับรู้กนัมาบา้ง ว่าสีนั้นสามารถใช้ส่ือ
อารมณ์ ความรู้สึกให้กบัเราได ้และสียงัสามารถสร้างการจดจ าแบบรวดเร็วให้กบัคนดูไดเ้ช่นกนั 
แบรนด์ แทบจะทุก แบรนด์จึงตอ้งมีสีประจ าของตวัเอง เพื่อสร้างการจดจ า ท าให้กลุ่มเป้าหมายนึก
ถึง สีท่ีส่ือสารถึงแบรนด์ จึงมกัถูกน ามาใชใ้นภาพยนตร์โฆษณาค่อนขา้งบ่อยในทุกยุคสมยัรวมไป
ถึงภาพยนตร์โฆษณาผา่นส่ือออนไลน์ดว้ย ท่ียงัคงมีการสอดแทรกสีของแบรนดเ์ขา้ไปเพื่อสร้างการ
จดจ าบางอยา่งใหก้บัคนดูอยู ่แต่อีกส่ิงท่ีน่าสนใจ คือผูว้ิจยัไดพ้บวา่มีการใชสี้เพื่อส่ือสารในเร่ืองของ
เพศ หญิง ชาย เขา้มาดว้ย เช่น หญิง สีชมพู ชาย สีฟ้า หรือ หญิง สีแดง ชาย สีน ้ าเงิน เป็นตน้ หรือ
บางคร้ัง ผูช้ายก็จะถูกแทนดว้ยสีเหลือง ในขณะท่ีผูห้ญิงมกัถูกแทนดว้ย สีชมพู และ แดง เสมอ โดย
สีท่ีใชบ้อกถึงเพศนั้นมกัจะถูกพบผา่นเส้ือผา้เคร่ืองแต่งกายของตวัละครนั้นๆ ซ่ึงสีเป็นตวัช่วยส าคญั
อยา่งมากในการส่ือสาร และเป็นอีกหน่ึงองคป์ระกอบท่ีท าให้หนงัสมบูรณ์ข้ึน เพราะสีท่ีถูกเลือกใช้
ในหนงันั้นลว้นมีความหมาย ไม่วา่จะเป็นการเช่ือมโยงถึงแบรนด ์การบอกความรู้สึก ความรัก เศร้า 
โกรธ หรือการบอกเวลา เช้า กลางคืน การใช้สีให้เขา้กบัเร่ืองราวท่ีอยากน าเสนอจึงเป็นส่ิงท่ีท าให้
คนดูเขา้ใจเน้ือหาของเร่ืองราวท่ีเราอยากส่ือสารมากข้ึน  

ตารางท่ี 6.6 ตวัอยา่งการใชอ้งคป์ระกอบสีกบัเร่ืองราว 
ตวัอยา่ง เร่ืองราว องคป์ระกอบสีท่ีใช ้

หญิงสาวท่ีถูกแฟนทิ้ง สีท่ีบอกความรู้สึก เศร้า สับสน 
หญิงสาว ท่ีเสนอแนวคิด  

ท่ามกลางโตะ๊ประชุมท่ีมีแต่ผูช้าย 
สีท่ีบอกถึงเพศ หรือ สีท่ีบอกความรู้สึก 

ชายหนุ่ม ท่ีหวนคิดถึงสมยัหนุ่มๆ สีท่ีบอกช่วงเวลา 
นกัแสดงหนุ่ม ร้องเพลงเก่ียวกบัสินคา้ สีท่ีบอกถึงแบรนด์ 

 
 นอกจากเร่ืองขององคป์ระกอบสีแลว้นั้น ยงัมีเร่ืองของการเช่ือมต่อภาพท่ีส าคญั เพราะเป็น
เหมือนตวัช่วยจดัในการล าดบัเหตุการณ์ และยงัเช่ือมโยงเร่ืองราวให้กบัหนงัหรือภาพยนตร์โฆษณา
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ไดด้ว้ย ซ่ึงจากแนวคิดภาษาภาพยนตร์นั้น ในส่วนของการเช่ือมต่อภาพ การเช่ือมต่อภาพท่ีนิยมและ
เป็นส่ิงท่ีผูว้ิจยัพบมากท่ีสุดจากภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 50 เร่ือง คือ การเช่ือมต่อโดยใช้ Cut และ 
Crosscutting เน่ืองดว้ยการเช่ือมต่อภาพลกัษณะน้ี ท าใหเ้ร่ืองราวเล่าง่ายและกระชบัข้ึน ซ่ึงตอ้งบอก
วา่การเช่ือมต่อในลกัษณะน้ีถือวา่เป็นการเช่ือมต่อภาพท่ีพบวา่ภาพยนตร์โฆษณาใชบ้่อยมาก การตดั
เปล่ียนเหตุการณ์ การตดัสลบัอดีตและปัจจุบนั เป็นตน้ และการเช่ือมต่อภาพในลกัษณะน้ีก็ยงัถูกใช้
ในงานสร้างสรรคท่ี์จดัอยูใ่นประเภทภาพเคล่ือนไหวอยูเ่ป็นจ านวนมาก เช่น หนงัภาพยนตร์ ละคร 
ซีรีส์  หรือ คลิป Content ผ่าน YouTube ระยะเวลาของแต่ละ Cut นั้ นอาจจะกินเวลานานกว่า
ภาพยนตร์ประเภทโฆษณา เน่ืองจากหนังภาพยนตร์ ละคร หรือซีรีส์มีเวลาในการเล่าเร่ืองไดเ้ยอะ
กว่านั้นเอง และนอกจากส่วนของการเช่ือมต่อภาพและการเคล่ือนไหวของกลอ้งท่ีนิยมอย่างมาก 
ไดแ้ก่ Tracking, Panning, Zoom และ Handheld Camera ซ่ึงการเคล่ือนไหวทั้งสามแบบน้ี จะถูกใช้
เพื่อเน้นอารมณ์ หรือเน้นความต่อเน่ืองของซีน ซ่ึงจากแนวคิดภาษภาพยนตร์ การเคล่ือนไหวทั้ง
สามแบบน้ีจดัอยูใ่นการเคล่ือนไหวท่ีเกิดข้ึนจากการท างานของกลอ้งและเลนส์  เป็นการเคล่ือนไหว
ของกลอ้งและเลนส์ท่ีมีต่อวตัถุ เป็นเหมือนการติดตามการกระท าของวตัถุ เช่นการ Tracking ท่ีถูก
หยิบมาใชม้ากท่ีสุดจากทั้ง 50 เร่ือง นั้นเป็นการเคล่ือนไหวตามตวัละคร หรือส่ิงท่ีเราตอ้งการให้คน
ดูสนใจ โดยการเคล่ือนไหวลกัษณะน้ี เป็นการสร้างความเคล่ือนไหวท่ีท าให้หนงัมีความน่าสนใจ
เพิ่มมากข้ึน ดึงความสนใจบางอยา่งจากคนดู เป็นการติดตามตวัละครจาก จุดหน่ึงไปยงัอีกจุด และ
ยงัสร้างการเช่ือมโยงเร่ืองราวไดดี้อีกดว้ย  
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รูปท่ี 6.14 องคป์ระกอบการส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทยผา่นส่ือออนไลน์  
ปี พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2562 

  

จากส่วนท่ีกล่าวไปขา้งตน้ เก่ียวกบัวตัถุประสงคก์ารส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณาไทย ยงั
สอดคล้องกบังานวิจยั ของ ปิยาณี ศิริประภาษมงคล (2558) ท่ีศึกษากลยุทธ์การน าเสนอรายการ
สาธิตการแต่งหนา้ทางส่ือออนไลน์ท่ีมีผลต่อการรับรู้ ทศันคติ การตดัสินใจซ้ือของผูช้มวา่ดว้ยดา้น
กลยุทธ์การสร้างสารของรายการนั้นประกอบไปด้วยวตัถุประสงค์ของการส่ือสาร การก าหนด
กลุ่มเป้าหมาย เน้ือหาหลกัของสาร หลกัฐานการสนบัสนุน และลีลาอารมณ์ของสาร ซ่ึงไม่แตกต่าง
จากการสร้างสารของภาพยนตร์โฆษณา ซ่ึงประกอบไปดว้ย วตัถุประสงคก์ารส่ือสาร กลุ่มเป้าหมาย 
เน้ือหาหลกัท่ีจะส่ือสารในหนงั และสุดทา้ยการถ่ายทอดอารมณ์ของสารนั้นออกไปผา่นภาพยนตร์ 
และในส่วนของวิธีการการเล่าเร่ืองดว้ยภาษาภาพยนตร์นั้นดา้นความหมายนยัยะผา่นองคป์ระกอบ
และเทคนิคต่างๆ ในการสร้างภาพยนตร์โฆษณา ยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ธนชั คงเกรียงไกร 
(2560)ท่ี ศึกษาเร่ืองอัตลักษณ์ความเป็นชายท่ีสะท้อนผ่านรอยสักในภาพโฆษณามอเตอร์ไซค ์
Harley - Davidsonท่ีปรากฏบนส่ือโฆษณาออนไลน์ ซ่ึงการสร้างความหมายผ่านอตัลกัษณ์ความ
เป็นชายในภาพโฆษณานั้น ทั้งการสร้างความหมายเชิงคู่ตรงขา้ม การสร้างความหมายท่ีเกิดจาก
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รหสัการแต่งตวั หรือการสร้างความหมายจากเทคนิคการจดัแสง ความหมายจากมุมกลอ้งหรือระยะ
ภาพ ลว้นเป็นเทคนิคท่ีเราไดพ้บเห็นในภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 50 เร่ืองท่ียกมา ทั้งสีท่ีส่ือสารถึง เพศ 
อารมณ์ความรู้สึก หรือการตดัสลบัเพื่อเช่ือมโยงอดีตและอนาคต หรือ ใชภ้าพส่ิงของตุ๊กตา หรือคน
เพื่อแทนค่าของความหมายอะไรบางอย่าง ก็เป็นส่ิงท่ีถูกสอดแทรกเข้ามาในหนังอย่างมีนัยยะ 
เพื่อใหค้นดูไดตี้ความหรือเช่ือมโยงเร่ืองราวท่ีเกิดข้ึนไดเ้ช่นเดียวกนั 

 

6.3 ข้อเสนอแนะ 
 

 6.3.1 การศึกษาวิธีการเล่าเร่ืองและการส่ือสารด้วยภาษาภาพยนตร์นั้ น ศึกษาเพียง
องค์ประกอบท่ีส าคญัในการเล่าเร่ืองของการส่ือสารแบบองคร์วม ในการวิจยัคร้ังถดัไปควรศึกษา
เจาะจงเก่ียวกับวิธีการเล่าเร่ืองโดยส่ือสารผ่านความจริงใจของภาพยนตร์โฆษณาไทยในส่ือ
ออนไลน์ มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการหรือไม่ อยา่งไร เพื่อต่อยอด และแสดงให้เห็น
ถึงสมมุติฐานท่ีว่าวิธีการเล่าเร่ืองและการส่ือสารด้วยภาษาภาพยนตร์ท่ีดีและจริงใจ จะก่อให้เกิด
ผลลพัธ์ท่ีดีต่อแบรนดด์ว้ยเช่นกนั 
 6.3.2 ควรศึกษาเร่ืองกลยุทธ์การก าหนดวตัถุประสงคข์องการส่ือสารในภาพยนตร์โฆษณา
ไทยผา่นส่ือออนไลน์ เป็นอยา่งไร   
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