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บทคัดย่อ 
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เท่ากับ -83,489 บาท ตามล าดับ ผลการวิเคราะห์ความอ่อนไหว พบว่าช่องรายการท่ีมีค่าความ
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Abstract 
 The purpose of this research is to investigate the cost-effectiveness of producing  
a YouTube channel. Comparing the samples of four channels calculated by a Cost-Benefit 
Analysis comprised of net present value (NPV), internal rate of return (IRR), and discounted 
repayment period (DPB), along with an investment sensitivity analysis, was used to obtain data 
via in-depth interviews (sensitivity analysis). The findings revealed that Channel D at Gold level 
was the most valuable with NPV equal to 16,237,157.93 baht, IRR equal to 208% followed by 
Channel C at Silver level with NPV equal to 12,060,611.87 baht, IRR equal to 148% at Bronze 
level with NPV equal to 277,682.56 baht, IRR equal to 17%, and Channel A at Opal level with 
NPV equal to of -83,489 baht, respectively. The results of the sensitivity analysis revealed that 
Channel A at the Opal level could not accept the increase in variable costs, while Channel D at 
the Gold level was the least sensitive. However, if variable costs increased by more than 221.8475 
percent or if income decreased by 67.7528 percent, the investment would no longer be 
worthwhile. The average monthly income of the sample surveyed ranged between 5,494.63 baht 
and 414,045.48 baht, depending on the number of subscribers and other supplemental income of 
each channel. Investing in program production is highly sensitive due to the influence of 
consumer behavior on the number of a program's consumers, as a result of the proliferation of 
alternative program options and new competitors who continue to produce programs in the same 
manner. It was suggested for those who are interested in beginning to engage in producing 
channels should not invest in excessively costly equipment, but rather in equipment with high 
efficacy and a reasonable price, focusing on the quality of the content. Therefore, YouTuber is 
one of the professions that can increase a person's income in the era of the digital economy.  

(Total 92 pages) 
Keywords: Youtuber, Value, Cost-Benefit Analysis, Sensitivity 
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บทที่ 1 
 

บทน ำ 
 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 

ในปัจจุบนัท่ีเทคโนโลยเีขา้มามีบทบาทในชีวิตประจ าวนัซ่ึงเติบโตอยา่งรวดเร็วของส่งผล
ต่อสภาพแวดลอ้ม  ผลกัดนัให้ทุกคนเช่ือมต่อเครือข่ายเทคโนโลยีเขา้สู่กระแสธุรกิจออนไลน์ เพื่อ
สร้างรายไดจ้ากการซ้ือขายช่องทางออนไลน์ผา่นการตลาดในรูปแบบท่ีเป็นส่ือสังคมออนไลน์หรือ
โซเชียลมีเดีย (Social Media) ในรูปแบบต่างๆ ซ่ึงการตลาดในรูปแบบวิดีโอผ่านเวบ็ไซต์ยูทูบถือ
เป็นส่ือช่องทางหน่ึงท่ีเขา้มามีอิทธิพล นอกจากน้ียงัเป็นตวักลางท่ีเขา้มามีบทบาทส าคญัในประเทศ
ไทย และยงัสามารถสร้างการเขา้มามีส่วนร่วมดา้นการโฆษณาทางส่ือออนไลน์ ทั้งน้ีเวบ็ไซต์ยทููบ 
(YouTube) จึงเป็นส่ือกลางทางการตลาดท่ีส าคญัและเป็นแหล่งรวมวิดีโอท่ีมีอตัราการใชง้านเป็น
จ านวนมาก 

 
ผลจากการท่ีเทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทส าคัญนั้ นส่งผลให้ปัจจุบันเว็บไซต์ยูทูบ 

(YouTube) มีผลกระทบโดยตรงกับส่ือกระแสหลกัในรูปแบบเก่า เช่น อุตสาหกรรมโทรทัศน์  
ในประเทศไทย เน่ืองจากผู ้บริโภคสามารถเข้าถึงเว็บไซต์ ยูทูบได้ทุกท่ีและทุกเวลา โดยท่ี 
ไม่จ าเป็นตอ้งดูผ่านโทรทศัน์ท าให้เวบ็ไซตย์ูทูบกลายเป็นเวบ็ไซต์ท่ีไดรั้บความนิยมในการรับชม
ส่ือวิดีโอ เผยแพร่ส่ือวิดีโอผ่านทางออนไลน์ ซ่ึงส่ือวิดีโอท่ีผูบ้ริโภคให้ความสนใจส่วนใหญ่ 
จะเป็นเร่ืองของความบนัเทิงและข่าวสาร และในการรับชมผ่านทางเวบ็ไซต์ยูทูบ (YouTube) นั้น  
จึงกลายเป็นการทดแทนการรับชมจากโทรทศัน์แบบดั้งเดิม ก่อใหเ้กิดวตักรรมใหม่ท่ีส่งผลต่อส่ือใน
รูปแบบเก่า ซ่ึงเป็นผลมาจากการเปล่ียนฉบัพลนัทางดิจิทลั (Digital Disruption) 
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รูปท่ี 1.1  มูลค่าเงินโฆษณาดิจิทลัในประเทศไทย ปี ค.ศ.2012 - 2022 

ท่ีมา : สมาคมโฆษณาดิจิทลัแห่งประเทศไทย, 2565 

 
จากรูปท่ี 1.1 สมาคมโฆษณาดิจิทัลแห่งประเทศไทย (Digital Advertising Association 

Thailand ) ได้ส ารวจมูลค่าเงินลงทุนผ่านส่ือดิจิทลั ร่วมกบั บริษทั คนัทาร์ (ประเทศไทย) จ ากัด
พบว่ามูลค่าเงินลงทุนผ่านส่ือดิจิทัล ในปี พ.ศ.2564 มีมูลค่า 24,766 ล้านบาท เพิ่มข้ึนจากปี  
พ.ศ. 2563 คิดเป็น ร้อยละ 0.18 และคาดการณ์ว่าในปี พ.ศ. 2565 มูลค่าการลงทุนผ่านส่ือดิจิทัล 
จะเพิ่มมากข้ึนประมาณร้อยละ 0.07 คิดเป็นมูลค่า 26,623 ลา้นบาท ซ่ึงเป็นผลจากการท่ีผูบ้ริโภค
เลือกใชส่ื้อดิจิทลัเพิ่มข้ึน ใชส่ื้อออนไลน์วิเคราะห์เพื่อประกอบการตดัสินใจซ้ือขาย ซ่ึงเช่ือมโยงกบั
ผูแ้นะน าหรือการรีวิวสินคา้ สถานท่ีท่องเท่ียว ผ่านการสร้างสรรค์จากผูผ้ลิตรายการผ่านช่องทาง
เว็บไซต์ยูทูบหรือโซเชียลมีเดียอ่ืนๆ  จึงท าให้การโฆษณาผ่านส่ือดิจิทลัมีส่วนแบ่งทางการตลาด
และเติบโตมากข้ึน 
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รูปท่ี 1.2  สดัส่วนมูลค่าเงินโฆษณาดิจิทลัในประเทศไทย ปี ค.ศ.2021 

ท่ีมา : สมาคมโฆษณาดิจิทลัแห่งประเทศไทย, 2565 
 
จากรูปท่ี 1.2 พบว่าสัดส่วนมูลค่าเงินโฆษณาดิจิทลั เวบ็ไซตย์ทููบเป็นอนัดบัท่ี 2 ท่ีผูผ้ลิต

เลือกใชเ้พื่อส่ือสารกบัผูบ้ริโภค ซ่ึงคิดเป็นมูลค่า 5,136 ลา้นบาท โดยคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 23 ของ
เงินลงทุนในโฆษณาดิจิทลั เวบ็ไซตย์ทููบจึงกลายเป็นตวัแปรส าคญัดา้นการตลาดดิจิทลั 

 
ในภาคธุรกิจเว็บไซต์ยูทูบเป็นตวัแปรส าคญัทางด้านการตลาดผ่านส่ือดิจิทลัท่ีมีมูลค่า

การตลาดสูงในการเขา้ถึงผูบ้ริโภค จึงท าให้มีปรากฏการณ์ใหม่เกิดข้ึนคือ บุคคลทัว่ไปสามารถใช้
พื้นท่ีออนไลน์เป็นช่องทางหน่ึงในการน าเสนอเน้ือหาท่ีตนสร้างข้ึน และเผยแพร่ผลงานของตนเอง 
จนไดรั้บความนิยมจนมีช่ือเสียงในวงกวา้ง ซ่ึงเป็นผลจากท่ีมีความคิดสร้างสรรคใ์นการผลิตเน้ือหา
ท่ีมีความพิเศษหรือมีความชอบในเร่ืองใดเร่ืองหน่ึง และตอ้งการน าเสนอส่ิงเหล่านั้นผ่านพื้นท่ีของ
โซเชียลมีเดียโดยเฉพาะการเผยแพร่วิดีโอบนเวบ็ไซต์ยูทูบ จึงท าให้มีอาชีพใหม่เกิดข้ึนคืออาชีพ
ผลิตคลิปวิดีโอท่ีสร้างรายไดห้รือเรียกอาชีพน้ีวา่ ยทููบเบอร์ (Youtuber) 

 
ธุรกิจการสร้างสรรค์เน้ือหา (Content) การรีวิวสินค้า หรือเรียกว่าอาชีพยูทูบเบอร์  

ในภายภาคหน้าอาจจะเป็นอาชีพท่ีมีความย ัง่ยืนและมั่นคงไปอีก 10-20 ปีข้างหน้า เน่ืองจาก
พฤติกรรมผูบ้ริโภคไดเ้ปล่ียนมาสนใจคอนเทนตท่ี์ปรากฎอยูบ่นโลกออนไลน์ สามารถรับชมไดทุ้ก
เวลา ทดแทนการรับชมโทรทศัน์แบบดั้งเดิม เป็นการกระจายรายไดม้ายงัผูป้ระกอบอาชีพยทููบเบอร์
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ท่ีเป็นบุคคลทัว่ไป ดงันั้นอาชีพยทููบเบอร์ (Youtuber) จึงมีส่วนส าคญัต่อระบบเศรษฐกิจดิจิทลัและ
อยู่ในอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ซ่ึงในประเทศพฒันาแล้วจะอยู่ท่ี
ระดบัร้อยละ 10 ของ GDP ขณะท่ีประเทศไทย ปัจจุบนัอยูท่ี่ระดบัร้อยละ 8 ของ GDP หรือมากกวา่ 
1 ล้านล้านบาท โดยคาดว่าส่วนแบ่งตลาดของ อินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) และยูทูบเบอร์ 
(Youtuber) คาดว่าจะมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 1 หม่ืนลา้นบาท ถึง 1 แสนลา้นบาท และมีอตัราการ
เติบโตท่ีสูงข้ึน (ธนวรรธน์ พลวิชัย, 2563)  การการสร้างสรรค์เน้ือหา (Content) การรีวิวสินค้า  
ของยทููบเบอร์นั้น เป็นการท างานท่ีมีรายไดเ้หมือนอาชีพอ่ืนไดห้นา้ท่ีหลกัของยทููบเบอร์จะเป็นการ
สร้างสรรคเ์น้ือหา (Content) และน าเสนอผ่านทางวิดีโอบนเวบ็ไซต์ยูทูบ ซึงรายไดห้ลกัของยูทูบ
เบอร์นั้น มาจากโฆษณาท่ีแทรกในช่องรายการก่อนเร่ิม หรือจะมาในช่วงคัน่ระหวา่งรายการ รวมถึง
ภายหลงัจบวิดีโอดว้ย และรายไดจ้ากผูว้า่จา้งในน าเสนอสินคา้ในวิดีโอผ่านช่องรายการของตนเอง 
นอกจากน้ีรูปแบบการน าเสนอจะต้องค านึงถึงตัวตนรายการเพราะอาจจะมีผลต่อยอดสมาชิก 
ท่ีติดตามช่องรายการ และส่งผลต่อยอดรับชมในอนาคต นอกจากน้ียงัมีรายไดจ้ากยอดรับชมและ
ยอดผูจ้  านวนสมาชิกติดตามรับชมบนช่องยูทูบ (รัสรินทร์ อรุณอิทธิวิทย ,์ 2561) ซ่ึงจ านวนยอด
รับชมมีผลต่อรายได้ในยูทูบ รายได้ส่วนน้ียูทูบจะเป็นผูจ่้าย มีเกณฑ์จ านวนรับชมและจ านวน
สมาชิกติดตามรับชมท่ีจะเป็นตวัก าหนดจ านวนเงินท่ีจะไดรั้บการผลิตผลงานช่องยูทูบให้ไดรั้บ
ความนิยมจึงเป็นส่ิงท่ียูทูบเบอร์ไม่ควรมองขา้ม จะเห็นไดว้่ารายไดห้ลกัของยูทูบเบอร์นั้นมาจาก
ผูส้นับสนุนหลกั อนัดับถดัมาคือโฆษณาและยอดการรับชม การเก็บประสบการณ์จนมีจ านวน
รับชมสูงข้ึนเร่ือย ๆ จึงเป็นเป้าหมายของยูทูบเบอร์ เพราะหมายถึง มีโอกาสไดรั้บการจา้งงานสูง
และท่ีส าคญัอาชีพยูทูบเบอร์ตอ้งมีความสร้างสรรค์วิดีโอให้ไดย้อดรับชมท่ีสูง โดยการคิดคอน
เทนตท่ี์น่าสนใจ มีความสร้างสรรค ์มีเอกลกัษณ์ ไม่เหมือนใครและเป็นตวัของตวัเอง (เสกสรร เทิด
สิริภทัร, 2560) ความยาวของวิดีโอเหมาะสมไม่ยาวจนเกินไป การตั้งช่ือวิดีโอเป็นส่ิงท่ีตอ้งค านึงถึง 
และเลือกใชค้  าท่ีผูบ้ริโภคคน้หาไดบ่้อยคร้ัง รับฟังค าแนะน าหรือขอ้เสนอแนะ และน าไปพฒันาใน
วิดีโอต่อ ๆ ไป และตอ้งด าเนินรายการอยา่งสม ่าเสมอ  

 
ในปี 2563 ทัว่โลกตอ้งเผชิญกบัสถานการณ์การแพร่ระบาดของเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 

หรือ Covid-19 ซ่ึงแพร่ระบาดมากกว่า 60 ประเทศทัว่โลก จนกลายเป็นมหาวิกฤติทางสาธารณสุข
โลก ภาครัฐในหลายประเทศต้องใชม้าตรการล็อกดาวน์คร้ังใหญ่ (Great Lockdown) เพื่อจ ากดัการ
แพร่ระบาด ส่งผลกระทบต่อการใชชี้วิตของผูค้น จึงท าใหกิ้จกรรมทางเศรษฐกิจของประเทศต่าง ๆ 
ทัว่โลกหยุดชะงกั ส าหรับเศรษฐกิจของประเทศไทยไดรั้บผลกระทบเป็นอย่างมาก กิจกรรมทาง
เศรษฐกิจท่ีส าคญัตอ้งหยุดชะงกัลง ธนาคารแห่งประเทศไทย ประเมินว่าเศรษฐกิจไทยปี 2563  
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จะหดตวัร้อยละ 5.3 โดยมีความเส่ียงท่ีเศรษฐกิจไทยจะหดตวัลงอีก แรงงานส่วนใหญ่ไม่สามารถ
แข่งขนัไดแ้ละมีหน้ีครัวเรือนสูง ซ่ึงเป็นขอ้จ ากดัส าคญัของการฟ้ืนตวัทางเศรษฐกิจในดา้นของ
แรงงาน การปิดสถานประกอบการท าให้แรงงานบางส่วนถูกเลิกจา้ง (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 
2563) 

 
จากสถานการณ์ท่ีกล่าวไปขา้งตน้ท าให้คนส่วนใหญ่คนมองหาอาชีพใหม่ หรืออาชีพเสริม

เพื่อสร้างรายได้ ประกอบกับความก้าวหน้าของเทคโนโลยีและการเข้าถึงง่ายของอินเทอร์เน็ต 
จึงท าให้อาชีพยูทูบเบอร์เป็นตวัเลือกในการหารายได้อีกช่องทางหน่ึง ซึงเป็นอาชีพท่ีไดรั้บความ
นิยมในกลุ่มคนรุ่นใหม่ ซ่ึงตอบโจทยรู์ปแบบการท างานท่ีอิสระและสามารถสร้างรายไดจ้ากการ
โฆษณาสินคา้ให้กบับริษทัชั้นน าจ านวนมาก อาชีพน้ีอาศยัการน าทกัษะความรู้มาประกอบการ
สร้างสรรค์เน้ือหา (Content) และใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการตดัต่อวิดีโอให้ดูน่าสนใจ และยงั
สามารถก่อให้เกิดรายไดม้หาศาลอยา่งรวดเร็วได ้ขอ้ดีของการเป็นยูทูบเบอร์คือ ไม่ไดมี้การจ ากดั
การใชง้านในประเทศไทยเท่านั้น แต่เป็นเวบ็ไซตท่ี์ทุกคนทัว่โลกสามารถเขา้มาคน้หาได ้โดยหาก
สามารถท าคลิปวิดีโอไดถู้กตอ้ง ไม่มีการละเมิดลิขสิทธ์ิ โอกาสท่ีจะประสบความส าเร็จก็จะมีมาก
ยิ่งข้ึน เม่ือเทียบกบัการลงทุนท่ีไม่ตอ้งใชเ้งินลงทุนจ านวนมากเหมือนธุรกิจอ่ืน ถือเป็นทางเลือกท่ี
เหมาะสมกบัสถานการณ์เศรษฐกิจในปัจจุบนั 

 
ดว้ยเหตุผลท่ีกล่าวมาขา้งตน้ ผูว้ิจยัจึงเลง็เห็นถึงความส าคญัของการศึกษาขอ้มูลของบุคคล

ท่ีผลิตเน้ือหาและสร้างรายไดจ้ากเวบ็ไซตย์ทููบ หรืออาชีพยทููบเบอร์ (Youtuber) เพื่อศึกษาถึงความ
คุม้ค่าโดยการเปรียบเทียบผลตอบแทนในการลงทุนประกอบอาชีพยูทูบเบอร์ ส าหรับเป็นขอ้มูล
และช่องทางในการสร้างรายไดจ้ากเวบ็ไซตย์ทููบ ในรูปแบบของช่องรายการและเคลด็ลบัในการท า
อาชีพยูทูบเบอร์ ส าหรับเป็นแนวทางการประกอบอาชีพทางเลือกในการหารายได้ และเป็นธุรกิจ
การท าคอนเทนต ์การรีวิวสินคา้ ของคนในยคุดิจิทลัต่อไป 

 

1.2 วตัถุประสงค์กำรวจิัย 
 
 1.2.1 เพื่อศึกษาเปรียบเทียบความคุม้ค่าในการลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์  
 1.2.2 เพื่อวิเคราะห์ความอ่อนไหวของการลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์ 
 1.2.3 เพื่อวิเคราะห์สภาพแวดลอ้ม (SWOT Analysis) ของอาชีพยทููบเบอร์ 
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1.3 ขอบเขตของกำรศึกษำ 
 
 การศึกษาวิจยัน้ีเพื่อศึกษาตน้ทุนและหาผลประโยชน์ของการลงทุนประกอบอาชีพยูทูบ
เบอร์ผ่านเวบ็ไซตย์ทููบ ใชข้อ้มูลจ านวน 4 ช่องรายการ จากกลุ่มตวัอยา่งในเวบ็ไซตย์ทููบ แลว้จึงท า
การสอบถามขอ้มูลการลงทุน หรือค่าอุปกรณ์แรกเร่ิม และการตดัสินใจประกอบอาชีพยูทูบเบอร์ 
โดยท าการสมัภาษณ์ในช่วงปี พ.ศ.2564 – พ.ศ.2565 
 

1.4 สมมติฐำนกำรวจิัย 
 

1.4.1 การลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์ ใหค้วามคุม้ค่าในการลงทุน 
1.4.2 การลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์ จะคืนทุนภายในระยะโครงการ 5 ปี 
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1.5 กรอบแนวคิดกำรวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 1.3  กรอบแนวคิดการวิจยั 
 
 
 

การวิเคราะห์โครงการ 

การประมาณการตน้ทุน 
(1) ค่าใชจ่้ายในการลงทุน 
(2) ค่าใชจ่้ายในการด าเนินงาน 

การประมาณการผลตอบแทน 
(1) รายไดจ้ากยทููบ (ค่าโฆษณา) 
(2) รายไดจ้ากการโปรโมทสินคา้

ใหผู้ส้นบัสนุนหรือผูว้า่จา้ง 

ศึกษาความเป็นไปไดข้องโครงการโดยใชห้ลกัทางเศรษฐศาสตร์ 
(1) การวิเคราะห์ตน้ทุน 
(2) การวิเคราะห์ผลตอบแทน 
(3) การวิเคราะห์มูลค่าปัจจุบนัสุทธิของโครงการ (NPV) 
(4) อตัราผลตอบแทนต่อตน้ทุน (BCR) 
(5) หลกัการระยะคืนทุน (Payback Period) 
(6) การวิเคราะห์ความอ่อนไหว (Sensitivity analysis) 

คุม้ค่า ไม่คุม้ค่า 
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1.6 นิยำมศัพท์ 
 

กำรเปลี่ยนฉับพลันทำงดิจิทัล (Digital Disruption) หมายถึง การเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึน
โดยมีผลจากเทคโนโลยีดิจิทลักบัรูปแบบธุรกิจใหม่ๆ ท่ีส่งผลกระทบ และเปล่ียนแปลงมูลค่าของ
การบริการและสินคา้ท่ีมีอยู่ของอุตสาหกรรมเดิม ท าให้ธุรกิจบางอยา่งไม่สามารถเปล่ียนแปลงได้
อยา่งรวดเร็ว ท าใหเ้กิดการแทนท่ีของธุรกิจใหม่ๆ 
 

ส่ือสังคมออนไลน์หรือโซเชียลมีเดีย (Social Media)  หมายถึง ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ท่ี 
ผูส้งสารสามารถแบ่งปันไปยงัผูรั้บสารผ่านเครือข่ยทางสังคมในรูปแบบต่างๆ (Social Network)  
ซ่ึงยงัสามารถโตต้อบกนัเองและไดมี้ส่วนร่วมกนั (Collaborative)  
 

ยูทูบ (YouTube) หมายถึง เว็บไซต์ท่ีใช้แลกเปล่ียนวิดีโอท่ีผูใ้ช้สามารถอัปโหลดวิดีโอ 
รับชมวิดีโอ และแบ่งปันภาพวิดีโอใหผู้อ่ื้นไดรั้บชม ไดโ้ดยไม่เสียค่าใชจ่้ายใด ๆ  

 
ยูทูบเบอร์ (Youtuber) หมายถึง ผูท่ี้สร้างเน้ือหาวิดีโอ (Content) ลงบนเว็บไซต์ยูทูบ 

 เพื่อแสวงหาผลก าไร โดยมีรายไดม้าจากเวบ็ไซตย์ทููบหรือผูว้า่จา้งโฆษณา 
 
ยูทูบแชนแนล (YouTube Channel) หมายถึง สถานีโทรทศัน์ของผูท่ี้สมคัรใชบ้ริการจาก

เวบ็ไซต ์YouTube.Com และสร้างสถานีช่องยทููบเป็นของตนเอง 
 

1.7 ประโยชน์ที่ได้รับ 
 
 1.7.1 ท าให้ทราบถึงขอ้มูลท่ีจ าเป็นต่อการลงทุนในการเร่ิมตน้อาชีพยูทูบเบอร์ ซ่ึงจะเป็น
ประโยชน์ต่อบุคคลทัว่ไปสามารถน าไปวางแผนการลงทุนได ้ 
 
 1.7.2 จากการศึกษาท าให้ทราบถึงผลตอบแทนหรือผลประโยชน์ในการลงทุน เพื่อเป็น
ขอ้มูลในการตดัสินใจในการวางแผนรูปแบบรายกา รและการสร้างสรรคผ์ลงานในช่องรายการ 



 

บทที่ 2 
 

ทบทวนวรรณกรรมที่เกีย่วข้อง / ทฤษฏีที่เกีย่วข้อง 
 
 การวิเคราะห์ความคุม้ค่าในการประกอบอาชีพยูทูบเบอร์ : กรณีศึกษารายการท่องเท่ียว   
เป็นการศึกษาเพื่อประเมินความคุม้ค่าในการลงทุนประกอบอาชีพยูทูบเบอร์ และวิเคราะห์ความ
อ่อนไหวของการลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์ ผูศึ้กษาไดศึ้กษาแนวคิด ทฤษฎี จากเอกสาร ต ารา 
ขอ้มูล และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี 
 2.1 แนวคิดเก่ียวกบัยทููบ 
 2.2 แนวคิดเก่ียวกบัผูท้รงอิทธิพลในส่ือออนไลน์ (Online Influencer) 
 2.3 แนวคิดการศึกษาความเป็นไปไดข้องโครงการ 
 2.4 กรอบแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์ 
 2.5 งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

2.1 แนวคดิเกีย่วกบัยูทูบ 
 
 ยูทูบ (YouTube) เป็นเว็บไซต์โซเชียลมีเดีย (Social Media) ท่ีเปิดให้ผู ้ท่ีใช้งานสามารถ 
ดูวิดีโอผา่นอุปกรณ์ส่ือสารเคล่ือนท่ีต่าง ๆ โดยไม่จ าเป็นตอ้งสมคัรสมาชิกหรือจะสมคัรสมาชิกสร้าง
ซ่ึงจะไม่เสียค่าใชจ่้ายเพื่ออปัโหลดวิดีโอซ่ึงเน้ือหามีควาหลากหลายทั้งวิดีโอโฆษณา มิวสิกวิดีโอ 
และรายการโทรทศัน์ยอ้นหลงั ภาพวิดีโอท่ีเผยแพร่อยู่บนเวบ็ไซตย์ูทูบ ส่วนมากจะเป็นภาพวิดีโอ
ขนาดสั้ น  มีการแบ่งประเภทและจดัอนัดับคลิป เช่น ไฟล์ล่าสุด ไฟล์ท่ีมีผูรั้บชมมากท่ีสุด หาก
ตอ้งการท่ีจะมีส่วนร่วมในช่องยูทูบสามารถกดชอบวิดีโอ (Like ) กดไม่ชอบวิดีโอ (Dislike) แสดง
ความคิดเห็นสาธารณะ การส่งต่อ (Share) และการบนัทึก (Save) วิดีโอ และผูใ้ช้สามารถแนะน า
เน้ือหาวิดีโอของยทููบได ้
 

จากการศึกษาของ ศิริพร วชิรโสวรรณ (2563) ไดก้ล่าววา่ ช่องยทููบ (YouTube Channel) คือ
วิดีโอบล็อกท่ีเปิดให้เผยแพร่อปัโหลดและแลกเปล่ียนคลิปวิดีโอโดยสมาชิก ยทููบมีนโยบายไม่ให้
อปัโหลดคลิปท่ีมีภาพอนาจารและคลิปท่ีมีลิขสิทธ์ิ ยกเวน้จะเป็นการอปัโหลดโดยเจา้ของลิขสิทธ์ิ 
นอกจากน้ีผูท่ี้เป็นสมาชิกยงัสามารถสร้างรายไดก้บัเวบ็ไซตย์ทููบได ้
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 2.1.1 กลยุทธ์ในกำรผลติภำพวดิโีอใน YouTube 
 
 การอปัโหลดวิดีโอลงในเวบ็ไซต์ยทููบ เป็นสิงท่ีส าคญั เน่ืองจากจะตอ้งท าใหไ้ฟลภ์าพวิดีโอ
และรายละเอียดต่าง ๆ ถูกตอ้ง เพื่อท าให้วิดีโอดูน่าสนใจ และตอ้งท าให้วิดีโอมีความเหมาะสม  
โดย Miller (2011) ไดแ้นะน าแนวทางในการผลิตภาพวิดีโอในยทููบให้มีประสิทธิภาพทั้ง 3 ดา้นคือ 
ดา้นภาพ ดา้นเน้ือหา และดา้นการสร้างยอดขายดงัน้ี 
 
  1) ดา้นภาพ 
   1.1) การถ่ายส าหรับการรับชมในจอท่ีมีขนาดเลก็ (Shoot For The Smaller Screen) 
    ส าหรับผูรั้บชมท่ีรับสารผา่นช่องทางยทููบ ส่วนมากจะดูจากหนา้เวบ็และเป็น
ภาพวิดีโอจอท่ีเลก็กวา่โทรทศัน์ทัว่ไป  
   1.2) การใชโ้ทนสีใหโ้ดดเด่น (Accentuate The Contrast) 
    การใชโ้ทนใหสี้ภาพดูแตกต่างใชไ้ดดี้กบัภาพวิดีโอขนาดเลก็  
   1.3) ภาพตอ้งชา้และน่ิง (Slow And Steady Win The Race) 
    การเคล่ือนท่ีเร็วเกินไป อาจไม่เห็นรูปท่ีชดัเจน ทั้งน้ี ข้ึนอยูก่บัความเร็วของ
อินเทอร์เน็ตดว้ยเช่นกนั 
   1.4) การใชอุ้ปกรณ์ท่ีมีคุณภาพ (Invest In Quality Equipment) 

   การใชอุ้ปกรณ์ท่ีมีคุณภาพ  การใชเ้ลนส์ท่ีเหมาะสม จะท าใหก้ารผลิตวิดีโอมี
คุณภาพข้ึน 
   1.5) ใชก้ลอ้งสองตวั (Use Two Cameras) 

   จะท าใหส้ามารถตดัต่อไดห้ลายรูปแบบผูรั้บชมจึงไม่สามารถสังเกตเห็นการ
ตดัเน้ือหา ท าใหว้ิดีโอมีความต่อเน่ืองเสมือนการใชก้ลอ้งตวัเดียว 
   1.6) ไม่ควรใช้ภาพวิดีโอเก่า บริษทัหลายแห่งเม่ือเร่ิมเปิดใช้ YouTube จะมีการ
อปัโหลดภาพวิดีโอเก่ียวกบับริษทัหรือวิดีโอท่ีมีอยูแ่ลว้ ถือว่าเป็นการกระท าท่ีไม่สมควร เพราะจะ
ท าใหผู้ช้มไม่เห็นความความพยายามในการผลิตภาพวิดีโอและวิดีโอจะไม่มีความทนัสมยั  
   1.7) การออกนอกกฎระเบียบ (Break The Rules) การออกนอกฎเป็นความคิด
สร้างสรรคใ์หม่ ๆ ท่ีจะท าใหว้ิดีโอดูน่าสนใจ 
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  2) ดา้นเน้ือหา 
   2.1) มีความบันเทิง ถือเป็นส่ิงส าคัญมากท่ีสุด เพราะผู ้รับชมต้องการความ
เพลิดเพลินเป็นหลกั หากภาพวิดีโอไม่น่าสนใจจะท าให้ไม่มีผูรั้บชม แต่ตอ้งการขายสินคา้ จ าเป็น
จะตอ้งหาวิธีการท าใหว้ิดีโอมีความเพลิดเพลิน เพื่อท าใหผู้ช้มรับชมวิดีโอจนจบ 
   2.2) สอดแทรกความรู้ การท าใหเ้พลิดเพลินเป็นส่ิงท่ีส าคญั 
   2.3) การให้ความสนุก (Go for the funny) การท าให้ภาพวิดีโอมีความบนัเทิงเป็น
วิธีท่ีดีท่ีสุด  
   2.4) วิดีโอมีความกระชบั (Keep it short) ระยะเวลาท่ียาวเกินไป เป็นส่ิงท่ีท าให้
วิดีโอไม่น่าสนใจ  
   2.5) ความเรียบง่าย (Keep it simple) ไม่ต้องใช้การลงทุนสูงเกินไปเกินความ
จ าเป็นในสงัคมออนไลน์  
   2.6) มีจุดสนใจ (Stay focused) การมีจุดสนใจเป็นส่วนหน่ึงของการท าให้ภาพ
วิดีโอดูเรียบง่าย  
   2.7) ส่ื อสารให้ชัด เจน  (Communicate a clear message) เม่ือผลิตภาพวิ ดีโอ
เรียบร้อยแลว้ ตอ้งเขา้ใจง่าย ผูรั้บชมตอ้งเขา้ใจส่ิงท่ีเผยแพร่ออกไป  
   2.8) หลีกเล่ียงการสอดแทรกโฆษณา (Avoid the hard sell) ส าหรับ YouTube การ
ไม่สอดแทรกโฆษณาจะได้ผลดีมากกว่า เพราะไม่รบกวนผูช้มขณะรับชมวิดีโอ การสอดแทรก
โฆษณาจะตอ้งมีกลยทุธ์ในการน าเสนอ  
 
  3) ดา้นการสร้างยอดขาย 
   การใส่เว็บไซต์ลงไปในภาพวิดีโอ (Include Your Website’s Address In Your 
Video) เป็นหลกัการตลาดท่ีส าคญัส าหรับยทููบเบอร์ ท่ีสามารถน าผูรั้บชมวิดีโอมายงัเวบ็ไซต์ได ้และ
ตอ้งท าใหแ้น่ใจวา่ ช่ือเวบ็ไซตมี์ขนาดเหมาะสม สามารถท าใหใ้หผู้รั้บชมเห็น อ่าน และจดจ าได ้โดย
ควรท่ีจะใส่ไวต้ั้งแต่เร่ิมตน้วิดีโอ ดงัน้ี 
    3.1) ใส่ Url ในค าบรรยายลงไปดว้ย เม่ืออปัโหลดภาพวิดีโอลงเวบ็ไซต์ยทููบ และ
มีการบรรยายดา้นล่างวิดีโอใหใ้ส่ Url เวบ็ไซตท่ี์อยูข่องช่องลงไปดว้ย 
    3.2) เ ช่ื อ ม โย ง ช่ อ ง  YouTube  (Link From Your Channel Page) ให้ ใ ส่ ลิ งค์
เวบ็ไซตท่ี์อยูจ่ากช่องยทููบ  
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 2.1.2 กำรสร้ำงรำยได้จำก YouTube 
 
  1) สมัครสมาชิกและได้เข้าร่วมโปรแกรมพันธมิตร (YouTube Partner Program)  
ส่ิงท่ีจะไดรั้บคือ การเขา้ถึงทีมสนบัสนุนครีเอเตอร์ การเขา้ถึง Copyright Match Tool และการเขา้ถึง
ฟีเจอร์การสร้างรายได ้ขอ้ก าหนดของการไดรั้บสิทธ์ิขั้นต ่าในการเขา้ร่วมโปรแกรมพาร์ทเนอร์ยทููบ 
 
  2) ตรวจสอบวา่ช่องของตนเองเป็นไปตามนโยบายและหลกัเกณฑท่ี์ก าหนดไว ้ 
 
  3) ตรวจสอบว่ามีบญัชี Adsense หรือไม่และสามารถมีไดเ้พียงบญัชีเดียวเท่านั้นเพื่อ
รับเงิน  
 
  4) ตรวจสอบวา่มีผูติ้ดตามอยา่งนอ้ย 1,000 คนและมีเวลาในการรับชมแบบสาธารณะ 
4,000 ชัว่โมง เพื่อดูบริบทในการประเมินช่องท่ีจะเขา้ร่วมโปรแกรมพาร์ทเนอร์ YouTube โดยปกติ
เม่ือมีผูติ้ดตามและเวลาในการรับชมตามเกณฑ์ แสดงว่าช่องมีเน้ือหามากข้ึน เกณฑ์น้ีจะช่วยให้
ตดัสินใจไดอ้ยา่งสมเหตุสมผลวา่ ช่องเป็นไปตามนโยบายและหลกัเกณฑห์รือไม่ 
 
  5) ตรวจสอบแลว้ผา่นเกณฑ ์หรือไม่หากผา่นตามเกณฑใ์หเ้ขา้สู่ระบบเพื่อเปิดการใช้
งานการสร้างรายได ้หากถูกปฏิเสธจาก Ypp (YouTube Partner Program) ตรวจแลว้พบว่าเน้ือหา
ส่วนใหญ่ของช่องไม่เป็นไปตามนโยบายและหลกัเกณฑ์ สามารถสมคัรใหม่ไดใ้นอีก 30 วนัหลงั
การปฏิเสธ  
 

2.2 แนวคดิเกีย่วกบัผู้ทรงอทิธิพลในส่ือออนไลน์ (Online Influencer) 
 

 ผูท้รงอิทธิพลในส่ือออนไลน์มีบทบาทส าคญัในการทาการตลาดในปัจจุบนั เพราะผูบ้ริโภค
ส่วนใหญ่มกัเช่ือขอ้มูลข่าวสารท่ีมาจากบุคคลท่ีสามมากกว่าแบรนด์ โดยเช่ือว่าบุคคลท่ีมีช่ือเสียง 
หรือท่ีเรียกว่าผูท้รงอิทธิพล มีความเช่ียวชาญ และให้ข้อมูลท่ีถูกต้องเป็นจริงมากกว่าแบรนด ์
Flanagin, Metzger, Pure, Markov, and Hartsell (2014) แบ่งประเภทของผู ้ทรงอิท ธิพลใน ส่ื อ
ออนไลน์ไวด้งัน้ี 
 
 



13 
 

2.2.1 ประเภทของผู้ทรงอทิธิพลในส่ือออนไลน์ 
 
ธนโชติ ทรงสกุลเกียรติ (2563) ได้แบ่งประเภทของผูท้รงอิทธิพลในส่ือออนไลน์ตาม

จ านวนผูติ้ดตามในส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media) ออกเป็น 5 ประเภท ดงัต่อไปน้ี 
 
 2.2.2.1 นาโนอินฟลูเอนเซอร์ (Nano Influencer) เป็นผูท้รงอิทธิพลในส่ือออนไลน์  

ท่ีมีผูติ้ดตามตั้งแต่ 1,000 – 10,000 คน เป็นประเภทของผูท้รงอิทธิพลท่ีมีจ านวนมากท่ีสุด 
 

 2.2.2.2 ไมโครอินฟลูเอนเซอร์ (Micro Influencer) หรือ Everyday Influencer เป็น    
ผูท้รงอิทธิพลในส่ือออนไลน์ท่ีมีผูติ้ดตามตั้งแต่ 10,000 – 50,000 คน 
 

 2.2.2.3 มิดเทียร์อินฟลูเอนเซอร์ (Mid-Tier Influencer) เป็นผูท้รงอิทธิพลออนไลน์ท่ี
มีผูติ้ดตามตั้งแต่ 50,000 – 100,000 คน ซ่ึงเป็นท่ีตอ้งการของแบรนด์ เพราะมีโอกาสสร้างการรับรู้
ของแบรนด ์(Brand Awareness) ได ้

 
 2.2.2.4 แมคโครอินฟลูเอนเซอร์ (Macro Influencer) เป็นผูท้รงอิทธิพลออนไลน์ท่ีมี

ผูติ้ดตามตั้งแต่ 100,000 – 1,000,000 คน สามารถสร้างการรับรู้ให้กบัแบรนด์ไดดี้ และเร่ิมมีความ
เป็นมืออาชีพในการสร้างเน้ือหา หรือรีวิวสินคา้ใหมี้ความเฉพาะเจาะจงกบัแบรนดม์ากข้ึน 

 
 2.2.2.5 เมกาอินฟลูเอนเซอร์ (Mega Influencer) หรือผู ้มี ช่ือเสียง (Celebrity) เป็น 

ผูท้รงอิทธิพลออนไลน์ท่ีมีผูติ้ดตามมากกวา่ประเภทอ่ืน ๆ คือตั้งแต่ 1,000,000 คนข้ึนไป เป็นบุคคล
ท่ีมีช่ือเสียงในสังคม และสามารถสร้างการรับรู้ของแบรนด์ไดใ้นวงกวา้ง สามารถส่ือสารเขา้ถึงคน
จ านวนมากโดยไม่เจาะจงกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ  

 

2.3 แนวคดิกำรศึกษำควำมเป็นไปได้ของโครงกำร 
 
การศึกษาความเป็นไปไดข้องโครงการ เป็นการประเมินเพื่อให้ทราบถึงผลประโยชน์ของ

โครงการท่ีจะรับนั้นว่ามีความคุม้ค่าหรือไม่ เพื่อเป็นกระบวนการน าไปสู่การตดัสินใจลงทุนใน
โครงการนั้ นๆ ท่ีผูล้งทุนควรให้ความส าคัญอย่างยิ่ง เพราะการลงทุนนั้ นน าไปสู่การได้มาซ่ึง
ผลตอบแทนหรือผลประโยชน์ไม่ว่าจะเป็นทางตรงหรือทางอ้อม การวิเคราะห์การลงทุนจาก
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เคร่ืองมือต่างๆ จะช่วยเป็นเกณฑใ์นการตดัสินใจไดม้ากข้ึน เพราะเม่ือมีการลงทุนเกิดข้ึนยอ่มมีความ
เส่ียงตามมาในอนาคต ซ่ึงตอ้งควรค านึงถึงตน้ทุนการด าเนินงานตลอดอายเุวลาโครงการท่ีจะส่งผล
ต่อผลตอบแทนทั้งหมดท่ีจะไดรั้บในอนาคต นอกจากน้ีควรน าขอ้มูลในอดีตน ามาช่วยวิเคราะห์ดว้ย 
เคร่ืองมือหรือเทคนิคท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ โครงการลงทุน เพื่อให้การตดัสินใจในการลงทุนเป็นไป
ตามวตัถุประสงคข์องโครงการลงทุนดงัน้ี (ราณี  อิสิชยักลุ, 2554)  

 
2.3.1  กำรประเมินข้อเสนอกำรลงทุน 
 

 การประเมินขอ้เสนอการลงทุนเป็นหน่ึงในหน้าท่ีของนักวิเคราะห์ผลประโยชน์ท่ีคาดว่า 
จะไดรั้บ ซ่ึงยงัตอ้งพิจารณาระยะเวลาผลตอบแทน นอกจากน้ีตอ้งก าหนดเกณฑ์ อาจก าหนดเป็น
อัตราผลตอบแทนขั้นต ่ า การก าหนดกระแสเงินสดในเชิงปริมาณนั้ นไม่ใช้เร่ืองง่ายส าหรับ
นกัวิเคราะห์ทางการเงิน เพราะเป็นการประมาณการข้ึนตามช่วงเวลา ค่าใชจ่้ายเร่ิมแรกจากการลงทุน
เป็นส่ิงส าคญัท่ีตอ้งประเมินขอ้เสนอการลงทุนจะมีความเส่ียงท่ีอาจเกิดข้ึน (Sherman, 2015, pp. 
106-111) 
 

2.3.2 กำรวิเครำะห์ควำมเป็นไปได้ด้ำนเทคนิค 
 
การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ด้านเทคนิคเป็นรากฐานของการสร้างระบบใหม่ท่ีน า

เทคโนโลยมีาประยกุตใ์ช ้ไม่วา่จะเป็นเทคโนโลยท่ีีเกิดข้ึนใหม่หรือจะเป็นการปรับปรุงพฒันาระบบ
เทคโนโลยีท่ีใชอ้ยู่เดิมให้ทนัสมยัและมีประสิทธิภาพมากข้ึน โดยส่วนใหญ่การวิเคราะห์ทางดา้น
เทคนิคเป็นการวิเคราะห์ในเร่ือง (ราณี อิสิชยักลุ, 2554) 

 1) ปริมาณวตัถุดิบท่ีจะใชแ้ละแหล่งท่ีมา 
 2) ปริมาณและคุณภาพของแรงงานท่ีตอ้งการ 
 3) ประมาณการตน้ทุนการผลิตและค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ เช่น ค่าแรงงาน   เป็นตน้ 
 4) เทคโนโลยขีองกระบวนการผลิต 
 5) การคดัเลือกเคร่ืองจกัร การบ ารุงรักษาและอายกุารใชง้านของเคร่ืองจกัร 
 6) สถานท่ีตั้งของโครงการ 
 7) สาธารณูปโภคต่าง ๆ ท่ีจ าเป็น เช่น ระบบก าจดัของเสีย   เป็นตน้ 
 8) การออกแบบสถานประกอบการ 
 9) ขนาดของโรงงาน 
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 10) เคร่ืองใชส้ านกังานและยานพาหนะ 
สรุปไดว้า่ การศึกษาความเป็นไปไดท้างดา้นเทคนิคในการลงทุนธุรกิจในคร้ังน้ีจะประกอบ

ไปดว้ยการวิเคราะห์ความเหมาะสมของส่ือสังคมออนไลน์ และการจดัหาอุปกรณ์หรือเคร่ืองมือ 
ต่าง ๆ เป็นตน้ 

 
 2.3.3 กำรวิเครำะห์ควำมเป็นไปได้ด้ำนกำรจัดกำร 
 

การศึกษาความเป็นไปไดด้า้นการจดัการเป็นการวิเคราะห์การจดัรูปแบบองคก์ารและการ
บริหารงานของโครงการเพื่อใหก้ารด าเนินงานของโครงการเป็นไปอยา่งเรียบร้อยและมีประสิทธิรูป
ท่ีสุด และบรรลุวตัถุประสงคท่ี์ตอ้งการดงันั้นการวิเคราะห์เร่ืองต่าง ๆ ไดแ้ก่ (เมธชนนั สุขประเสริฐ, 
2558)  
  2.3.3.1 การจดัองคก์าร เป็นการจดัรูปโครงสร้างองคก์ารท่ีควรจะสอดคลอ้งกบัการ
ด าเนินงานตามวตัถุประสงคข์องโครงการ และการจดัองคก์ารท่ีนิยมใชก้นัส าหรับโครงการคือการ
จัดองค์การแบบเมตริกซ์ (Matrix Organization) โดยแบ่งความรับผิดชอบออกเป็นฝ่ายต่าง ๆ ท่ี
เก่ียวขอ้ง ให้บุคคลท่ีมีความผิดชอบสูงท่ีสุดคือผูจ้ดัการใหญ่ท าหนา้ท่ีในการรับผิดชอบการบริหาร
โครงการทั้ งหมด และมีการแบ่งความรับผิดชอบออกเป็นฝ่ายต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้อง (เมธชนัน  สุข
ประเสริฐ, 2558) 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 
รูปท่ี 2.1  ตวัอยา่งการจดัองคก์ารแบบเมตริกซ์  

ท่ีมา: เมธชนนั สุขประเสริฐ, 2558 

ผู้จัดกำรใหญ่ 

กำรตลำด กำรผลติ กำรเงิน 

การตลาด การผลิต การเงิน 

การตลาด การผลิต การเงิน 

การตลาด การผลิต การเงิน 

ผู้บริหำร 
โครงกำร ก. 

ผู้บริหำร 
โครงกำร ข. 

ผู้บริหำร 
โครงกำร ค. 
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  2.3.3.2 ผูร่้วมงานในโครงการ ประกอบด้วยโครงสร้างการบริหารโครงการ ผูท่ี้มี
หน้าท่ีรับผิดชอบโครงการคือผูบ้ริหาร ซ่ึงบุคคลท่ีจะเป็นผูบ้ริหารนั้ นจะต้องมีประสบการณ์  
มีความรู้ ความสามารถในหลายๆ ด้าน เพราะจะมาท าหน้าท่ี ส่ือสาร วิ เคราะห์  รวมถึงการ
ประสานงานกับทุกฝ่ายในโครงการ เช่น ฝ่ายการตลาด ฝ่ายบัญชีการเงิน ฝ่ายทรัพยากรบุคคล  
เป็นตน้ เพื่อท่ีจะวางแผนก าหนดกลยุทธ์ วางแผนการท างาน ประเมินก าลงัคนกบัปริมาณงาน และ
ก าหนดหนา้ท่ีความรับผดิชอบต่างๆ รวมไปถึงการก าหนดอตัราค่าตอบแทนและค่าตอบแทนอ่ืน ๆ 
  2.3.3.3 ระบบการบริหารและควบคุมโครงการ เป็นการก าหนดระบบการบริหารงาน
โครงการและวิธีการตรวจสอบและควบคุมภายใน ตลอดจนก าหนดระเบียบและวิธีการในการ
ปฏิบติังานต่าง ๆ เพื่อให้บุคลากรท างานบรรลุวตัถุประสงค์ของโครงการระบบการบริหารและ
ควบคุมโครงการอาจแบ่งเป็น การควบคุมเวลาในการด าเนินการเช่น วิธีการควบคุมความกา้วหน้า
ของโครงการใหท้นัตามก าหนดเวลา และการควบคุม้ค่าใชจ่้าย  
 
 การศึกษาความเป็นไปไดท้างดา้นการจดัการลงทุนประกอบอาชีพอิสระเป็นยูทูบเบอร์จะ
ประกอบไปดว้ยการวิเคราะห์การจดัโครงสร้างองคก์ร และผูช่้วยท่ีเหมาะสมในการส่ือสารการตลาด
ในโครงการเพื่อก าหนดรูปแบบการบริหารและการด าเนินงาน 

 
 2.3.4 กำรวเิครำะห์ควำมเป็นไปได้ด้ำนกำรเงิน 
 

การวิเคราะห์ความเป็นไปไดด้า้นการเงิน เป็นการจดัท าแผนการเงินของโครงการเพื่อท่ีจะ
น ามาวิเคราะห์ถึงเงินลงทุนหรือค่าใชจ่้ายของโครงการ วา่จะไดรั้บผลตอบแทนท่ีคุม้ค่าหรือไม่ โดย
การค านวณผลตอบแทนดว้ยวิธีการต่าง ๆ (ราณี อิสิชยักลุ, 2554) 

 
  2.3.4.1 แนวคิดการระบุค่าใชจ่้ายและผลประโยชน์ของโครงการ 
 

  (1) การระบุค่าใชจ่้ายของโครงการ 
   โดยทั่วไปค่าใช้จ่ายของโครงการการระบุค่าใช้จ่ายนั้ นจะต้องระบุ

ค่าใชจ่้ายทางตรงและทางออ้ม ใหค้รบถว้น จะไม่นบัรวมคาใชจ่้ายบางอยา่งเช่น ค่าภาษีอากรท่ีไม่ใช้
ในการวิเคราะห์ทางเศรษฐกิจ (ประสงค ์ ตงยิง่สิริ, 2550) 

   (1.1) ค่าใชจ่้ายดา้นการลงทุนคงท่ี ประกอบดว้ย 
   (1.1.1) ท่ีดิน 
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   (1.1.2) ส่ิงก่อสร้างและส่วนท่ีเก่ียวขอ้ง 
   (1.1.3) ค่าสายและติดตั้งไฟฟ้า 
   (1.1.4) น ้าประปา 
   (1.1.5) เคร่ืองท าความเยน็ 
   (1.1.6) ระบบความปลอดภยัและความมัน่คง 
   (1.1.7) เคร่ืองจกัร เคร่ืองมืออุปกรณ์การผลิตและการติดตั้ง 
   (1.1.8) เคร่ืองมือเคร่ืองใชภ้ายในส านกังาน 
   (1.1.9) ยานพาหนะ เป็นตน้ 
   (1.2) ค่าใชจ่้ายในการด าเนินงาน ประกอบดว้ย 
   (1.2.1) ค่าแรงงานและเจา้หนา้ท่ี 
   (1.2.2) วตัถุดิบ 
   (1.2.3) บ ารุงรักษา 
   (1.2.4) น ้ามนัเช้ือเพลิงและหล่อล่ืน 
   (1.2.5) ไฟฟ้า 
   (1.2.6) น ้าประปา 
   (1.2.7) ค่าเช่า 
   (1.2.8) ค่าประกนั 
   (1.2.9) ค่าฝึกอบรม 
   (1.2.10) ค่าโทรศพัท ์เป็นตน้ 
   (1.3) ค่าใชจ่้ายทางออ้มอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการมีโครงการเช่น ค่าใชจ่้าย

ในการขจดัน ้าเสียและอากาศเสีย เป็นตน้ 
    
  2.3.4.2 แนวคิดตวัช้ีวดัความคุม้ค่าของโครงการมีรายละเอียดดงัน้ี    
 
   (1) มูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (Net Present Value) 
   มูลค่าปัจจุบนัของกระแสผลตอบแทนสุทธิ หรือกระแสเงินสดของโครงการ 
(ชูชีพ พิพฒัน์ศิถี, 2540) สามารถค านวณหาโดยใชส้มการดงัน้ี 
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    ในท่ีน้ี 
     Bt คือ  มูลค่าตอบแทนในปีท่ี t 

   Ct คือ  มูลค่าตน้ทุนในปีท่ี t 
   R คือ  อตัราคิดลดหรือ discount rate 
   t  คือ  ระยะเวลาของโครงการคือปีท่ี 1, 2, 3,..n 
   n คือ  อายขุองโครงการ 
 

    เกณฑ์การตดัสินใจโดยพิจารณามูลค่าปัจจุบนัของผลตอบแทนสุทธิ 
(NPV) มากกวา่ศูนย ์แสดงวา่การลงทุยในโครงการนั้นไดผ้ลตอบแทนท่ีคุม้ค่ากบัการลงทุน 
 
   (2) อตัราส่วนผลประโยชน์ต่อตน้ทุน (Benefit/Cost Ratio) 
   อตัราส่วนผลประโยชน์ต่อตน้ทุน คือมูลค่าปัจจุบนัของผลประโยชน์รวม
หารดว้ยมูลค่าปัจจุบนัของตน้ทุนรวม ตอ้งน าเอากระแสผลประโยชน์ซ่ึงไดรั้บตลอดโครงการและ
กระแสของตน้ทุนในช่วงเร่ิมตน้ และตน้ทุนระหว่างด าเนินโครงการไปคิดเป็นมูลค่าปัจจุบนัและ
เปรียบเทียบกัน เพื่อหาอัตราส่วนผลประโยชน์ต่อต้นทุน (ชูชีพ พิพัฒน์ศิถี , 2554) สามารถ
ค านวณหาโดยใชส้มการดงัน้ี    
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   ในท่ีน้ี 
   Bt คือ ผลประโยชน์โครงการในปีท่ี t 

     Ct คือ ตน้ทุนของโครงการในปีท่ี t 
     R คือ อตัราคิดลดหรือ discount rate 
     t คือ ระยะเวลาของโครงการคือปีท่ี 1, 2, 3,..n 
     n คือ อายขุองโครงการ 
 
    เกณฑ์การตดัสินใจ วิธีท่ีแสดงถึงว่าโครงการมีความเหมาะสมและ
คุม้ค่าหรือไม่สามารถดูไดจ้ากถา้มูลค่าปัจจุบนัสุทธิของโครงการ(NPV) หากโครงการนั้นมีค่าเป็น
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บวก และ BCR>1 หมายถึงมีความน่าลงทุน และไม่น่าลงทุนหากมูลค่าปัจจุบนัสุทธิของโครงการ
(NPV) มีค่าเป็นลบ และBCR<1  

  (3) อตัราผลตอบแทนภายในของโครงการ(Internal Rate of Return) 
  อตัราผลตอบแทนภายในของโครงการคืออตัราดอกเบ้ียในการคิดลดหรือ

ผลตอบแทนเป็นร้อยละของโครงการท่ีเป็นผลใหมู้ลค่าปัจจุบนัสุทธิของโครงการ(NPV) มีค่าเท่ากบั
ศูนย ์กล่าวคือถา้อตัราดอกเบ้ียระดบัหน่ึงท่ีใช้ในการคิดลดท าให้มูลค่าปัจจุบนัสุทธิของโครงการ
(NPV) มีค่าเป็นบวก อตัราดอกเบ้ียระดับใหม่ท่ีสูงกว่าจะท าให้มูลค่าปัจจุบันสุทธิของโครงการ
(NPV) มีค่าเป็นลบและจะมีเพียงอตัราดอกเบ้ียระดบัหน่ึงท่ีท าให้มูลค่าปัจจุบนัสุทธิของโครงการ
(NPV) มีค่าเป็นศูนย ์พอดีซ่ึงก็คืออตัราผลตอบแทนภายในของโครงการเม่ือ R คือ IRR  ค่าของ R  
(ชูชีพ พิพฒัน์ศถี, 2554) สามารถค านวณหาโดยใชส้มการแกด้งัน้ี    
 

IRR คือ r ท่ีท าให ้  =
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    ในท่ีน้ี 

   Bt คือ ผลประโยชน์โครงการในปีท่ี t 
   Ct คือ ตน้ทุนของโครงการในปีท่ี t 
   t    คือ ระยะเวลาของโครงการคือปีท่ี 1, 2, 3,..n 
   n คือ อายขุองโครงการ 
 

    เกณฑก์ารตดัสินใจ ถา้ค่าอตัราผลตอบแทนภายในของโครงการ(IRR) 
มีค่ามากกวา่อตัราดอกเบ้ีย กิจการควรลงทุนในโครงการนั้น และในทางตรงกนัขา้มถา้อตัราผลตอบ 
แทนภายในของโครงการ (IRR) ท่ีค  านวณไดมี้ค่าน้อยกว่าอตัราดอกเบ้ียหรือค่าเสียโอกาส กิจการ 
ไม่ควรลงทุนในโครงการนั้น 
    การก าหนดค่าอตัราผลตอบแทนภายในของโครงการ (IRR) หรือการ
หาอตัราคิดลดท่ีท าให้มูลค่าปัจจุบนัสุทธิของโครงการ (NPV) มีค่าเท่ากบัศูนย ์ สามารถหาโดยการ
ลองผดิลองถูก (trial and Error) ดงัน้ี    
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 ดงันั้น r ในสมการคือ IRR 
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   (4) ระยะเวลาคืนทุนแบบคิดลด (Discount Payback Period) 
  ระยะเวลาคืนทุนแบบคิดลด หมายถึง จ านวนปีท่ีโครงการจะได้รับเงิน ท่ี

ลงทุนไปจ่ายกลบัมา โดยท่ีกระแสเงินสดจะถูกลดค่าให้กลบัมาปัจจุบนัจะไดรั้บกระแสเงินสดแบบ
คิดลดแลว้คืนมา สามารถค านวณหาโดยใชส้มการดงัน้ี  (สุวิรากร  กิจแกว้, 2553) 

 
ระยะเวลาคืนทุน  =        จ านวนปีก่อนคืนทุน + เงินลงทุนส่วนท่ีเหลือ 

กระแสเงินสดรับของปีท่ีคืนทุน 
 

    เกณฑ์การตัดสินใจ หากระยะเวลาคืนทุนท่ีค านวณได้ยิงเร็วก็ยิ่งดี 
และยอมรับโครงการลงทุนนั้น 

  (5) การวิเคราะห์โครงการภายใตค้วามเส่ียงและความไม่แน่นอนของโครงการ 
   การประเมินตน้ทุนและผลประโยชน์ของโครงการเป็นการพยากรณ์ผลท่ีจะ
เกิดข้ึนในอนาคตภายใต้สมมตฐานทางการเงินต่างๆ ซ่ึง ณ เวลาหน่ึงตัวแปรเหล่าน้ีอาจมี 
การเปล่ียนแปลงท าใหผ้ลการประเมินคลาดเคล่ือนได ้ดงันั้นตอ้งค านึงถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อความส าเร็จ
ของโครงการโดยการวิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการ (Sensitivity Analysis) ว่าปัจจยัต่างๆ 
มีผลกระทบจะท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงต่อมูลค่าปัจจุบันสุทธิของโครงการ (NPV) และอตัรา
ผลตอบแทนภายในของโครงการ (IRR) อย่างไร และยงัช่วยให้ผูว้ิเคราะห์ทราบตวัแปรท่ีมีผลต่อ
โครงการ รับมือกบัสถานการณ์จริงเม่ือตวัแปรท่ีมีผลประทบมากมีการเปล่ียนแปลงจากท่ีคาดการณ์
ได้ทัน โดยปัจจัยท่ีมีผลต่อโครงการสามารถแบ่งได้ 2 กลุ่ม คือการเปล่ียนแปลงของรายได้ใน
โครงการลดลง และการเปล่ียนแปลงของค่าใชจ่้าย หรือตน้ทุนท่ีใชใ้นโครงการเพิ่มข้ึน (หฤทยั  มีนะ
พนัธ์ุ, 2550) 

 
 จากการศึกษาและทบทวนงานวิจยัดงักล่าวขา้งตน้ ทุกโครงการผา่นเกณฑก์ารประเมินจึงถือ
วา่เป็นโครงการท่ีคุม้ค่าในการลงทุน ดงันั้นการศึกษาการวิเคราะห์ความคุม้ค่าในการประกอบอาชีพ
ยูทูบเบอร์ : กรณีศึกษารายการท่องเท่ียว จะประกอบไปด้วยการประมาณการต้นทุนในการ
ด าเนินงานและผลตอบแทน และใชต้วัช้ีวดัความคุม้ค่า ของโครงการไดแ้ก่ มูลค่าปัจจุบนัสุทธิของ
โครงการ(Net Pressure Value) ผลประโยชน์ต่อค่าลงทุน (Benefit Cost Ratio) อตัราผลตอบแทน
ภายใน (Internal Rate of Return) และระยะเวลาคืนทุนแบบคิดลด (Discount Payback Period) และ
การวิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการ (Sensitivity Analysis) 
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2.4 กรอบแนวคดิทำงเศรษฐศำสตร์ 
 
 2.4.1 กำรวเิครำะห์ต้นทุน-ผลประโยชน์ (Cost-Benefit Analysis: CBA) 

 
 การศึกษาการวิเคราะห์ต้นทุนและผลประโยชน์  (Cost-Benefit Analysis : CBA) เป็น
เคร่ืองมือการประเมินเพื่อเปรียบเทียบโครงการโดยจะพิจารณาเปรียบเทียบตน้ทุนและค่าใชจ่้ายท่ี
คาดว่าจะเกิดข้ึนกบัผลประโยชน์ท่ีจะไดรั้บจากการด าเนินงาน เพื่อตรวจสอบว่ามีความเส่ียงอยูใ่น
ระดบัใดทั้งน้ีเพื่อประกอบการตดัสินใจและพิจารณาถึงความเป็นไปไดว้า่ควรลงทุนในโครงการนั้น
หรือไม่ 
 
 ขอ้ดีของแนวคิด CBA คือ เป็นการวิเคราะห์เพื่อจดัสรรทรัพยากรให้มีประสิทธิภาพและ
สามารถวิเคราะห์ขอ้มูลทางการเงินเพื่อพิจารณาถึงผลตอบแทนของโครงการในแง่ของผูล้งทุน 
รวมถึงการวิ เคราะห์ความเหมาะสมของโครงการเพื่อการตัดสินใจ ข้อจ ากัดคือ ต้นทุนและ
ผลประโยชน์ต่าง ๆ ตอ้งสามารถคิดเป็นจ านวนเงินได ้ 

 
 2.4.2 กำรวเิครำะห์ต้นทุนต ่ำสุด (Cost Minimization Analysis: CMA) 
 
 การวิ เคราะห์ ต้น ทุนต ่ า สุ ด  (Cost Minimization Analysis: CMA) เป็ นการวิ เคราะห์
เปรียบเทียบประเมินโครงการท่ีมีผลไดเ้หมือนกนั (Identical Outcome) ผูล้งทุนสามารถเลือกไดว้่า
ทางเลือกใดจะเสียต้นทุนต ่าท่ีสุด เพราะว่าทุกทางเลือกท าให้บรรลุผลเหมือนกันทุกประการ  
ซ่ึงทางเลือกใดท่ีใชทุ้นต ่าสุดนั้น จะถือเป็นโครงการท่ีมีประสิทธิภาพท่ีสุด 
 
 ขอ้ดีของวิธีน้ี คือ เป็นการวิเคราะห์โครงการท่ีใหผ้ลประโยชน์ท่ีเหมือนกนัไม่ตอ้งวิเคราะห์
ผลตอบแทนโดยจะเปรียบเทียบเฉพาะตน้ทุน ซ่ึงท าให้การวิเคราะห์ท าไดง่้ายข้ึน ส่วนขอ้เสีย คือ  
วิธีน้ีเหมาะส าหรับการโครงการท่ีไดผ้ลลพัธ์เหมือนกนัหรือเท่ากนั ซ่ึงอาจตอ้งมีการทดลองและ
ทดสอบอ่ืน ๆ ประกอบดว้ย ดงันั้น การวิเคราะห์น้ีค่อนขา้งมีขอ้จ ากดั 
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 2.4.3 กำรวเิครำะห์ประสิทธิผลของต้นทุน (Cost Effectiveness Analysis: CEA) 
 

 การวิเคราะห์ประสิทธิผลของตน้ทุน (Cost Effectiveness Analysis: CEA) เป็นการวิเคราะห์
ท่ีวดัและตีค่าตน้ทุนในรูปแบบทางการเงินและวดัผลจากการท าโครงการออกมาเป็นประสิทธิผล  
ซ่ึงมีหลายทางเลือกแต่มีเป้าหมายร่วมกนั (Single Common Effect) ต่างกนัแต่เพียงวา่แต่ละทางเลือก
นั้นมีประสิทธิภาพต่างกนั จากนั้นน าประสิทธิผลแต่ละทางเลือกเขา้มาพิจารณาเปรียบเทียบกับ
ตน้ทุนด้วย ดงันั้น ในการเปรียบเทียบระหว่างทางเลือกต่าง ๆ ในกรณีเช่นน้ี จึงตอ้งเปรียบเทียบ
ตน้ทุนต่อหน่ึงหน่วยของผล การเปรียบเทียบน้ีเป็นวิธีการท่ีเป็นประโยชน์มากส าหรับผูด้  าเนิน
โครงการตดัสินใจในภายใตเ้ง่ือนไขของงบประมาณท่ีจ ากดั และโครงการในแต่ละทางเลือกมีขนาด
ไม่แตกต่างกันมากนัก ข้อดีของวิธีน้ี คือ ลดข้อจ ากัดของวิธี CMA ได้ นั่นคือ โครงการท่ีน ามา
เปรียบเทียบไม่จ าเป็นตอ้งเป็นโครงการท่ีใหผ้ลเหมือนกนัทุกประการ (Identical)  
 
 ส่วนขอ้จ ากดัของวิธีน้ี คือ โครงการท่ีน ามาวิเคราะห์เปรียบเทียบจะตอ้งเป็นโครงการท่ีมีผล
อนัเป็นเป้าหมายร่วมอนัเดียวกนั และตอ้งไม่มีผลขา้งเคียงอ่ืน ๆ และผลท่ีจะน ามาเปรียบเทียบนั้น 
ตอ้งสามารถระบุและวดัขนาดได ้ 

 
2.5 งำนวิจัยที่เกีย่วข้อง 
 

 2.5.1 งำนวจิัยเกีย่วกบักำรส่ือสำรกำรสร้ำงควำมมีช่ือเสียง  
 
 ยทุธิพงศ ์แซ่จิว (2555) ศึกษาการส่ือสารตราสินคา้บุคคลผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ของ
คนดงัขา้มคืน โดยวิเคราะห์และอธิบายปรากฏการณ์การเกิดข้ึนของคนดงัท่ีแจง้เกิดผ่านช่องทาง
อินเทอร์เน็ต ครอบคลุมประเด็น เร่ือง แนวทางการสร้างตราสินค้าบุคคลของคนดังข้ามคืน 
กระบวนการส่ือสารผ่านส่ือสังคมออนไลน์ของคนดงัขา้มคืน เน้ือหาท่ีคนดงัขา้มคืนสร้างผ่านส่ือ
สังคมออนไลน์ ผลการศึกษาพบว่า เครือข่ายสังคมออนไลน์มีบทบาทอย่างมากกับผูรั้บสาร 
ในปัจจุบนัและส่ือสังคมออนไลน์คือเคร่ืองมือท่ีส าคญัอย่างยิ่งในการเขา้ถึงผูบ้ริโภค ซ่ึงการสร้าง
ตราสินคา้บุคคลบนเครือข่ายสงัคมออนไลน์มีความส าคญัเป็นอยา่งมาก เพราะนอกจากจะท าใหผู้ส่้ง
สารมีความแตกต่างจากผูอ่ื้นแล้ว ยงัสามารถน าไปประยุกต์ใช้ประโยชน์อย่างอ่ืนได้ โดยยูทูบ 
เป็นเคร่ืองมือท่ีนิยมใชง้านในการสร้างตราสินคา้บุคคลมากท่ีสุด ขอ้แตกต่างอยูท่ี่การเลือกใชก้ารจูง
ใจผูรั้บสาร แต่กจ็ าเป็นตอ้งใชเ้คร่ืองมืออ่ืนควบคู่กนัไปดว้ย  



23 
 

 พรทิพย ์กิมสกุล (2553) ศึกษาพฤติกรรมการใช้ยูทูบและประเด็นจริยธรรมทางข้อมูล
ข่าวสารของผูใ้ช้ยูทูบในประเทศไทย พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่นิยมใช้เว็บไซต์ยูทูบ  
โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อความบนัเทิงเป็นหลกั โดยจะเลือกชมคลิปวิดีโอประเภทมิวสิกวิดีโอ รายการ
โทรทศัน์ และคลิปภาพยนตร์ ส่วนเหตุผลท่ีเลิกใชย้ทููบ หรือไม่เคยใชย้ทููบเลย คือ ไม่มีเวลาในการ
เข้าเว็บไซต์ยูทูบ สถานท่ีท่ีเข้าใช้บ่อยท่ีสุดคือ ท่ีพักของตน ยูทูบเป็นช่องทางการส่ือสารใน
วฒันธรรมของส่ือใหม่ คือ เปิดโอกาสให้ผูใ้ช้ไดเ้ป็นผูผ้ลิตเน้ือหาและเผยแพร่บนเวบ็ไซต์ดว้ยตวั 
โดยผูใ้ชท่ี้มีบญัชี Account สามารถอปัโหลดวิดีโอข้ึนบนเวบ็ไซต์และมีปฏิสัมพนัธ์กบัเน้ือหาและ
ผูใ้ช้คนอ่ืน ๆ  แต่จากการวิจยัพบว่า ผูใ้ช้ยูทูบในประเทศไทยยงัคงมีพฤติกรรมในการใช้เว็บไซต ์             
ยูทูบเช่นเดียวกบัส่ือเก่า คือ เป็นผูรั้บสารมากกว่าจะเป็นผูผ้ลิตหรือเผยแพร่ส่ือดว้ยตนเองและผูใ้ช้
ส่วนใหญ่ไม่เห็นถึงความจ าเป็นในการมีบญัชีของยูทูบ เพื่อท าการล็อกอินเขา้สู่ระบบ ส่วนผูท่ี้มี
บญัชีส่วนใหญ่ก็ไม่มีการอปัโหลดวิดีโอ หรือสร้างเครือข่ายบนเวบ็ไซต์ ซ่ึงเหตุผลในการมีบญัชี 
Account อาจเน่ืองมาจากความตอ้งการในการเขา้ชมวิดีโอบางคลิปท่ีจ ากดัอยูใ่นผูใ้ชท่ี้มีบญัชีเท่านั้น 

 
 Holmbom (2015) ศึกษาThe YouTuber : A Qualitative Study Of Popular Content Creators 
โดยใช้วิธีสัมภาษณ์ผูผ้ลิตช่องยูทูบ โดยมีค าถามน าการวิจยัดงัน้ี 1) มีขอ้ดีขอ้เสียอะไรบา้งในการ
สร้างช่อง YouTube ยอดนิยม 2) ปัจจัยใดท่ีส าคัญท่ีสุดส าหรับการเติบโตของช่อง YouTube 3) 
ผูส้ร้างเน้ือหาสามารถมองเห็นความแตกต่างของ YouTube อะไรบา้งในช่วงแรกและปัจจุบนั จาก
การศึกษาพบวา่ โอกาสท่ีจะประความส าเร็จในอาชีพผลิตช่องยทููบ และเป็นท่ียอมรับประกอบอาชีพ
จากช่องยทููบได ้ท างานในท่ีอยูอ่าศยัของตนโดยท่ีไม่มีผูบ้งัคบับญัชาหรือขอ้จ ากดัในเร่ืองเวลาท่ีไม่
พึงประสงค ์ซ่ึงเป็นเสรีภาพระดบัหน่ึงท่ีผูค้นส่วนน้อยจะไดส้ัมผสั บุคคลเหล่าน้ีควรไดรั้บการจดั
ประเภทให้เป็นผูป้ระกอบการดิจิทลั การสร้างช่องยูทูบ การผลิตวิดีโออย่างต่อเน่ืองโดยหวงัว่าจะ
ไดรั้บความนิยม ต่อสู้กบัแพลตฟอร์มของเวบ็ไซต์ยูทูบและผูรั้บชมท่ีเปล่ียนแปลงตลอดเวลา การ
เร่ิมตน้สร้างวิดีโอจ าเป็นตอ้งเรียนรู้และสนุกไปกบักระบวนการน้ี ซ่ึงใชเ้วลาหลายปีในการสร้างช่อง
ใหมี้คุณภาพและมีผูติ้ดตามเป็นจ านวนมาก การตั้งเป้าหมายท่ีจะปรับปรุงอยูเ่สมอจะช่วยเพิ่มโอกาส
ในการขยายช่องยูทูบ ใชแ้หล่งขอ้มูลใหม่ตลอดเวลา การวิจยัน้ีในคร้ังน้ีพบว่า กลุ่มตวัอย่างผูส้ร้าง
ช่องยูทูบสองคนท่ีท าวิดีโอมานานกว่าห้าปียอมรับว่า ไม่สามารถติดตามการแข่งขนัของเวบ็ไซต ์
ยูทูบได้ และชอบเว็บไซต์ยูทูบในยุคเก่ามากกว่า ส่ิงท่ีเคยเป็นสถานท่ีทางสังคม เคยเป็นสถานท่ี
ส าหรับทุกคนในการอปัโหลดวิดีโอ พบปะผูค้น และแบ่งปันวิดีโอซ่ึงกนัและกนั ไดก้ลายเป็นส่ิงท่ี
แตกต่างออกไป ช่องเก่าบางช่องถูกแทนท่ีด้วยช่องใหม่ ๆ การปรับตวัให้เข้ากับสภาพแวดลอ้ม
เชิงกลยทุธ์ในการท าเงินก าลงัเผชิญกบัการแข่งขนัในระดบัท่ีสูงมากข้ึนในปัจจุบนั 
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 จากงานวิจยัท่ีกล่าวมาขา้งตน้จะเห็นไดว้่า งานวิจยัท่ียกมาเป็นแนวทางในการศึกษาอาชีพ 
YouTuber โดยส่วนใหญ่จะเป็นงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารออนไลน์ และการแสดงตวัตนของ
ผูใ้ช้ส่ือสังคมออนไลน์ โดยผ่านตวักลางท่ีเป็นเครือข่ายสังคมออนไลน์หรือโซเชียลมีเดีย โดยมี
วตัถุประสงค ์คือ ตอ้งการแบ่งปันความช่ืนชอบส่วนตวั ให้ผูอ่ื้นไดร่้วมติดตาม สามารถสร้างรายได้
จากการเป็นผูผ้ลิตส่ือ เป็นทั้งผูส่้งสารและผูรั้บสาร ทั้งน้ีเกิดจากการเขา้มามีอิทธิพลของส่ือท่ีมีผลต่อ
กลุ่มคนรุ่นใหม่ โดยใชอุ้ปกรณ์ส่ือสารต่าง ๆ ท าให้เขา้ถึงรายการโทรทศัน์ผ่านเวบ็ไซต์ยูทูบ โดย
ผูผ้ลิตเป็นบุคคลทั่วไปและยงัสามารถเผยแพร่ได้อย่างรวดเร็ว เพียงใช้อุปกรณ์ส่ือสารโดยใช้
อินเทอร์เน็ตเป็นตวักลางผ่านทางแอพพลิเคชัน่บนสมาร์ทโฟน และจากการเผยแพร่ผ่านส่ือน้ียงัท า
ให้บุคคลทัว่ไปท่ีผลิตรายการโทรทศัน์ผ่านเวบ็ไซตย์ูทูบ สามารถสร้างรายไดแ้ละสร้างอาชีพได้อีก
ดว้ย 

 
  2.5.2 งำนวจิัยทีเ่กีย่วกบักำรลงทุนธุรกจิกลุ่มส่ือและเทคโนโลย ี
 
 ธนภทัร ไชยพิมล (2556) ศึกษาการวิเคราะห์ตน้ทุน – ผลตอบแทน และการประเมินความ
เส่ียงในการน าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการบริหารจดัการมาใชใ้นองคก์รภาครัฐจากการน า
ระบบเทคโนโลยสีารสนเทศมาใช้ พบวา่ตลอดอายโุครงการน้ีไดผ้ลของมูลค่าปัจจุบนัสุทธิเป็นบวก 
คือได้รับผลตอบแทนท่ีคุ้มค่ากับการลงทุน และอัตราผลตอบแทนภายในโครงการจากการ
ด าเนินงานของโครงการน้ีมีอัตราเท่ากับร้อยละ 20 การวิเคราะห์ผลตอบแทนทางการเงินของ
โครงการค่อนขา้งสูงมากกว่าการน าเงินไปลงทุนในดา้นอ่ืน ๆ  อตัราผลตอบแทนและตน้ทุนและ
ค่าใชจ่้ายการการค านวณโครงการน้ีมีค่ามากกวา่ตน้ทุนและค่าใชจ่้ายทั้งหมดของโครงการ 1.47 เท่า 
ใหผ้ลตอบแทนในระดบัท่ียอมรับไดห้รือคุม้ค่ากบัการลงทุน ระยะเวลาคืนทุน โครงการน้ีใชเ้วลาคืน
ทุนเท่ากบั 3 ปี 146 วนั จากการด าเนินโครงการ 5 ปี 
 
 ทรรศชล ธรรมโชติ (2558) ศึกษาการวิเคราะห์ความเส่ียงและอตัราผลตอบแทนของหุ้น
กลุ่มอุตสาหกรรมเทคโนโลยโีดยใชท้ฤษฎี Capm เป็นการศึกษาเพื่อใหท้ราบถึงความเส่ียงและอตัรา
ผลตอบแทนจากการลงทุนของหลกัทรัพยใ์นกลุ่มอุตสาหกรรมเทคโนโลยีของตลาดหลกัทรัพย์
ประเทศไทยจ านวน 10 แห่ง จากการศึกษาพบวา่หลกัทรัพยท่ี์ใหอ้ตัราผลตอบแทนท่ีนกัลงทุนคาดวา่
จะได้รับสูงกว่าอัตราผลตอบแทนของตลาด หรือหลักทรัพย์ท่ีมีราคาต ่ากว่าราคาท่ีเหมาะสม 
(Undervalued) จ านวน  5 หลักทรัพย์ ได้แ ก่  Advanc Intuch Delta Dif  และ Kec ผู ้ลงทุนควร
ตดัสินใจลงทุนโดยการซ้ือหลกัทรัพยแ์ละหลกัทรัพยท่ี์อตัราผลตอบแทนท่ีผูล้งทุนคาดวา่จะไดรั้บต ่า
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กว่าอัตราผลตอบแทนของตลาด หรือหลักทรัพย์มีราคาสูงกว่าราคาท่ีเหมาะสม (Overvalued) 
จ านวน 5 หลกัทรัพย ์ได้แก่ True Dtac Jas Thcom และ Hana ผูล้งทุนควรตดัสินใจลงทุนโดยการ
ขายหลกัทรัพย ์

 
 กรทอง ชูสร้อย (2558) ศึกษาการวิเคราะห์การเคล่ือนไหวของอตัราส่วนทางการเงินกับ
ความเส่ียงโอกาสลม้ละลายของบริษทัท่ีประกอบกิจการทีวีดิจิตอลในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศ
ไทย วตัถุประสงคเ์พื่อวิเคราะห์การเคล่ือนไหวของอตัราส่วนทางการเงินของบริษทัก่อนและหลงั
ประกอบกิจการทีวีดิจิตอล เปรียบเทียบค่าความเส่ียงของโอกาสลม้ละลายของบริษทัก่อนและหลงั
ประกอบกิจการทีวีดิจิตอล เปรียบเทียบการเคล่ือนไหวของอตัราส่วนทางการเงินกบัความเส่ียงของ
โอกาสลม้ละลายของบริษทัก่อนและหลงัประกอบกิจการทีวดิีจิตอลในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศ
ไทย โดยหาอตัราส่วนทางการเงินและใชแ้บบจ าลอง Em-Score Model ตามแนวคิด Altman เพื่อหา
ความเส่ียงของโอกาสท่ีกิจการจะลม้ละลาย ส าหรับประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม่ ผลการศึกษาพบว่า 
อตัราส่วนทางการเงินของแต่ละบริษทัส่วนใหญ่หลงัประกอบกิจการทีวีดิจิตอลมีแนวโน้มลดลง 
ขณะท่ีอตัราส่วนหน้ีสินรวมต่อสินทรัพยร์วม อตัราส่วนหน้ีสินรวมต่อส่วนของผูถื้อหุ้น อตัราส่วน
หน้ีสินไม่หมุนเวียนต่อสินทรัพยร์วม อตัราส่วนราคาต่อมูลค่าตามบญัชี และอตัราส่วนราคาต่อก าไร 
มีแนวโนม้เพิ่มสูงข้ึน 

 
 นิภาพร ลิมบานเยน็ (2552) ศึกษาการวิเคราะห์อตัราส่วนทางการเงินเพื่อศึกษาแนวโนม้การ
ลงทุนในธุรกิจกลุ่มส่ือและส่ิงพิมพท่ี์จดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย ผลการศึกษา
พบว่า ผลการด าเนินงานทั้ง 4 ดา้นของกลุ่มบริษทัในแต่ละขนาดดว้ยวิธีการเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย 
(Average) ของขอ้มูลอตัราส่วนทางการเงิน กลุ่มบริษทัท่ีมีแนวโน้มในการด าเนินงานท่ีใช้ได ้คือ 
กลุ่มบริษทัขนาดกลาง และกลุ่มบริษทัขนาดใหญ่ ส่วนกลุ่มบริษทัขนาดเลก็ควรปรับปรุง กลุ่มบริษทั
ท่ีมีประสิทธิภาพได้พิจารณาจากด้านสภาพคล่อง ความสามารถการท าก าไร ประสิทธิภาพการ
ด าเนินงาน และนโยบายการเงิน ท่ีไม่ควรมองข้าม และยงัมีปัจจยัอ่ืนๆ ท่ีควรศึกษาร่วมด้วยคือ 
ขอ้มูลดา้นการบริหารและสภาพทางการแข่งขนั 

 
 จากงานวิจยัท่ีกล่าวมาขา้งตน้จะเห็นไดว้่า ธุรกิจส่ือทีวีในรูปแบบเดิมมีความเส่ียงในการ
ลม้ละลายสูงข้ึนและมีแนวโน้มว่าจะไดผ้ลก าไรลดลง ในขณะท่ีบุคคลผูป้ระกอบอาชีพโดยใช้ส่ือ
ดิจิทลัเป็นตวักลางมีแนวโน้มรายไดสู้งและเติบโตข้ึน จึงท าให้เกิดส่วนแบ่งการตลาดของส่ือใหม่
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หรือส่ือดิจิทัลเพิ่มมากข้ึน งานวิจัยท่ียกมาจึงเป็นแนวทางในการศึกษาวิเคราะห์ต้นทุนและ
ผลตอบแทนในการศึกษาอาชีพ YouTuber ได ้



 

บทที่ 3 
 

ระเบียบวธีิกำรวจิัย 
 

การศึกษาวิจัยน้ีใช้วิธีวิทยาการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) เป็น
การศึกษาถึงตน้ทุนและผลตอบแทนการลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์ รายละเอียดดงัน้ี 
 

3.1 ประชำกรและกลุ่มตวัอย่ำง 
 

การศึกษาวิจยัในคร้ังน้ีไดก้ าหนดกลุ่มตวัอยา่ง ซ่ึงใชห้ลกัการคดัเลือกจากประสบการณ์ของ
ผูผ้ลิตช่องรายการ เน่ืองจากบุคลทัว่ไปท่ีเป็นยทููบเบอร์มีจ านวนมาก การศึกษาน้ีจึงไม่สามารถศึกษา
ยูทูบเบอร์ในเว็บไซต์ยูทูบได้ทั้ งหมด จึงใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) เลือกศึกษายทููบเบอร์ชาวไทย 4 กลุ่มตวัอยา่งท่ีน่าสนใจกรณีศึกษาช่องรายการท่องเท่ียว 
เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างระหวา่งช่องท่ีมีผูติ้ดตามแต่ละระดบั โดยเลือกสมัภาษณ์กลุ่มตวัอยา่งยู
ทูบเบอร์ในระดบั Opal Bronze Silver และ Gold ตามการแบ่งระดบัของ YouTube Creator Awards 
ระดบัละ 1 ช่องรายการ  โดยก าหนดช่ือ 1) ช่องรายการ A จ านวนผูติ้ดตามอยู่ในจ านวน 1,000 – 
9,999 อยู่ในระดับ Opal 2) ช่องรายการ B จ านวนผูติ้ดตามอยู่ในจ านวน 10,000 – 99,999  อยู่ใน
ระดับ Bronzeo 3) ช่องรายการ C จ านวนผูติ้ดตามอยู่ในจ านวน 100,000 – 999,999  อยู่ในระดับ 
Silver 4) ช่องรายการ D จ านวนผูติ้ดตามอยูใ่นจ านวน 1,000,000 – 9,999,999 อยูใ่นระดบั Gold 

 
ส่วนระดับ Diamond จ านวนผูติ้ดตามอยู่ในจ านวน 10,000,000 – 99,999,999 และระดับ 

Red Diamond จ านวนผูติ้ดตามอยู่ในจ านวน 100,000,000 ข้ึนไปนั้น ส่วนมากจะเป็นช่องรายการท่ี
ท าธุรกิจบนัเทิง เช่น ค่ายเพลง แต่เน่ืองจากว่างานวิจยัน้ีตอ้งการศึกษาบุคคลทัว่ไปท่ีประกอบอาชีพ 
ยทููบเบอร์ จึงเลือกศึกษาถึงเพียงระดบั Gold 

 
จากการศึกษาน้ีขอสงวนช่ือเพื่ อ เป็นการคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคลตามความใน

พระราชบัญญัติคุม้ครองขอ้มูลส่วนบุคคล พ.ศ. 2562 จึงขอใช้ช่ือกลุ่มตวัอย่างรายการสมมติคือ  
ช่องรายการ A ช่องรายการ B ช่องรายการ C และช่องรายการ D และระดบัของแต่ละช่องรายการ
เป็นระดบัในช่วงท่ีสมัภาษณ์ 
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3.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
 

เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึกรายบุคคล (In-depth Interview) จ านวน  
4 ตัวอย่าง ได้แก่ผูผ้ลิตส่ือวิดีโอลงยูทูบ ตามระดับจ านวนสมาชิกติดตามรับชม โดยการศึกษา
ประเด็นค าถาม จากการทบทวนวรรณกรรมและแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง และสร้างแบบสัมภาษณ์ 
ตามขอบเขตของการวิจยัตามวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้ใชล้กัษณะค าถามในรูปแบบปลายเปิด (Open-End 
Question) และรูปแบบการสัมภาษณ์เป็นการสัมภาษณ์ในลกัษณะก่ึงโครงสร้าง (Semi-Structured 
Interview) 
 

3.3 กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 

“การศึกษาความคุ้มค่าในการประกอบอาชีพยูทูบเบอร์: กรณีศึกษารายการท่องเท่ียว”  
โดยศึกษาถึงปัจจยัท่ีส่งผลกระกระต่อการลงทุน และคน้ควา้ขอ้มูลท่ีจ าเป็นอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ดงัน้ี
การศึกษาหาขอ้มูลเพื่อรวบรวมรายละเอียดของโครงการ สามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดงัน้ี 
 
 3.3.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  
 
 เป็นข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึกรายบุคคล (In-Depth Interview) ซ่ึงรูปแบบการ
สัมภาษณ์เป็นการสัมภาษณ์ในลกัษณะก่ึงโครงสร้าง (Semi-Structured Interview) แนวค าถามแบบ
สัมภาษณ์มาจากการศึกษาวตัถุประสงค์ของการวิจัย ทบทวนวิเคราะห์และสังเคราะห์เอกสาร  
ท่ีเก่ียวข้องกับยูทูบเบอร์น ามาสร้างแนวค าถาม และก าหนดหัวข้อประเด็นท่ีต้องการถามตาม
วตัถุประสงค ์แบ่งโครงสร้างค าถามในการสัมภาษณ์เป็น 4 ส่วน ไดแ้ก่ ส่วนท่ี 1 ค  าถามส่วนบุคคล
ของผูใ้ห้สัมภาษณ์ ส่วนท่ี 2 ทศันคติและวิธีการน าเสนอของผูผ้ลิตช่องรายการ ส่วนท่ี 3 แหล่งท่ีมา
ของรายไดแ้ละตน้ทุน ส่วนท่ี 4 ปัญหาและอุปสรรคในการผลิตช่องรายการ โดยท าการสัมภาษณ์
ในช่วงปี พ.ศ.2564 – พ.ศ.2565 
 
 3.3.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 
 
 น าขอ้มูลท่ีไดม้าจากการทบทวนแนวคิดทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์  การวิเคราะห์บทความ
ทางวิชาการ และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง และท าการรวบรวมขอ้มูลรายละเอียดของโครงการลงทุน
ประกอบอาชีพยทููบเบอร์ เพื่อน าขอ้มูลดงักล่าวไปประกอบการพิจารณาและวิเคราะห์ขอ้มูล 
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3.4 กำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 

3.4.1 กำรศึกษำควำมคุ้มค่ำทำงเศรษฐศำสตร์ของโครงกำรมำเป็นข้อมูลในกำรค ำนวณหำ
ต้นทุนและผลประโยชน์ของโครงกำร 

 
1)  มูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (Net Present Value: NPV) คือ ผลรวมของกระแสเงินสดจ่าย

สุทธิและกระแสเงินสดรับสุทธิ ตลอดอายุโครงการกบัเงินลงทุนแรกเร่ิม ซ่ึงสามารถค านวณไดด้งั
สมการ 

 

 
 

ก าหนดให ้

    TB คือ ผลตอบแทนรวมของยทููบเบอร์ในปีท่ี t  
  TC คือ ตน้ทุนรวมของยทููบเบอร์ในปีท่ี t 
  r คือ อตัราเงินเฟ้อทัว่เฉล่ียยอ้นหลงั 10 ปี อา้งอิงตั้งแต่ปี พ.ศ.2555 – 2564  

เท่ากบั 0.919 (ธนาคารแห่งประเทศไทย,2564) ตลอดระยะเวลาโครงการ  

  n คือ ระยะเวลาโครงการ  

  t คือ ปี  
  เกณฑก์ารพิจารณา 

  Npv > 0  แสดงวา่ โครงการมีความเหมาะสมคุม้ค่าแก่การลงทุน 
  Npv < 0  แสดงวา่ โครงการไม่เหมาะสม/ไม่คุม้ค่าแก่การลงทุน 
  Npv = 0  แสดงวา่  เท่าทุน 

 
  2) อัต ร าผลตอบแทนภ ายใน ของโครงก าร  (Internal Rate Of Return: IRR)  
เป็นการค านวณหาอตัราผลตอบแทนท่ีท าให้ค่า NPV ของโครงการลงทุนนั้นมีค่าเท่ากบัศูนย ์หรือ
กล่าวอีกนัย คือค่า IRR ของการลงทุน  อตัราผลตอบแทนภายในเป็นอตัราคิดลด (Discount Rate)  
ค่าหน่ึง เช่นเดียวกบัอตัราดอกเบ้ีย ซ่ึงมีวิธีการค านวณ ดงัน้ี 
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เกณฑก์ารพิจารณา 

  ถา้ IRR มีค่ามากกว่าตน้ทุน (ดอกเบ้ีย) ของเงินลงทุน แสดงว่า โครงการมีความ
เหมาะสมในการลงทุน 

 
  3) ระยะเวลาคืนทุนแบบคิดลด (Discounted Payback Period :DPB) คือระยะเวลาท่ี
ใช้พิจารณาว่าเงินลงทุนท่ีใช้ไปจะไดรั้บผลตอบแทนท่ีคุม้ค่ากับการลงทุนแรกเร่ิมในระยะเวลา
เท่าใด การค านวณหาระยะเวลาคืนทุนคิดลด แสดงไดด้งัสมการดงัน้ี 

 

 
 
  
ก าหนดให ้ 
  m คือ  ปีท่ีคืนทุน 
 

  4) หลกัการวิเคราะห์ความอ่อนไหว (Sensitivity Analysis) เป็นการวิเคราะห์ความ
เปล่ียนแปลงของผลตอบแทนการลงทุน ท่ีจะใชป้ระเมินสถานการณ์ท่ีอาจจะเกิดการเปล่ียนแปลง
เกิดข้ึนในอนาคต เพื่อท่ีจะศึกษาสถานการณ์ของตวัแปรต่างๆ ซ่ึงจะมีผลท าให้การตดัสินใจลงทุน 
ในโครงการวา่มีความคุม้ทุนหรือไม่ โดยแบ่งเป็น 2 กรณี คือ กรณีรายรับลดลง และกรณีตน้ทุนแปร
ผนัเพิ่มข้ึน 
 
 

 3.4.2 กำรศึกษำและวเิครำะห์สภำพแวดล้อม (Swot Analysis) ของอำชีพยูทูบเบอร์ 

  
 การศึกษาและวิเคราะห์สภาพแวดลอ้ม (Swot Analysis) ของอาชีพยูทูบเบอร์ ท าการศึกษา
โดยการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยการสัมภาษณ์จากกลุ่มตวัอย่างและน ามาวิเคราะห์ โดยแบ่งเป็น 2 
ส่วน คือ 



31 
 

  1) การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มภายในโครงการ 
  2) การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มภายนอกโครงการ 
 
 ทั้งน้ีเพื่อให้ทราบถึง จุดแขง็ จุดอ่อน ในการแข่งขนักบัอาชีพอ่ืน ๆ หรือยทููบเบอร์ประเภท
อ่ืน ๆ ท่ีท าอาชีพในลกัษณะเดียวกนั รวมถึงโอกาสและอุปสรรคท่ีอาชีพน้ีจะตอ้งเผชิญ เพื่อน าขอ้มูล
มาปรับปรุงการบริหารจดัการของอาชีพยทููบเบอร์ เพื่อใหมี้ประสิทธิภาพยิง่ข้ึน  



 

บทที่ 4 
 

ผลกำรวจิัย 
 

การศึกษาวิจยัน้ีไดศึ้กษาความคุม้ค่าจากการลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์โดยเปรียบเทียบ
จากยทููบเบอร์ 4 ช่องรายการรายละเอียดดงัน้ี 
 

4.1 ผลกำรวเิครำะห์ข้อมูลพืน้ฐำน 
 

ขอ้มูลพื้นฐานท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์แบบเชิงลึกรายบุคคล ยทููบเบอร์จ านวน 4 ช่องรายการ 
โดยการถามขอ้เท็จจริง (Facts) เก่ียวกบัขั้นตอนการผลิตช่องรายการ เทคนิคการถ่ายท าวิดีโอ ผ่าน
เวบ็ไซต์ยูทูบ  ทศันคติของ ปัญหาและอุปสรรคในการท างาน รวมไปถึงขั้นตอนการสร้างรายได ้
ใชล้กัษณะค าถามในรูปแบบปลายเปิด (Open - End Question) พบวา่ไดใ้ห้ค  าแนะน าแตกต่างกนัคือ 
รูปแบบการถ่ายวิดีโอ ขั้นตอนการผลิตช่องรายการบนยทููบ และการลงทุนผลิตรายการ โดยสามารถ
แจกแจงผูใ้หส้ัมภาษณ์ไดด้งัน้ี 
 
 4.1.1 ข้อมูลปฐมภูมิของ ช่องรำยกำร A 
 
 จากการสัมภาษณ์ช่องรายการ A เป็นรายการท่ีมีผูติ้ดตามจ านวน  9,100 คน (ข้อมูล ณ 
มกราคม 2564) พบว่าเป็นช่องรายการท่ียงัอยู่ในช่วงสร้างฐานผูเ้ป็นสมาชิก ด าเนินการมาได ้2 ปี 
สร้างช่องรายการเม่ือ มกราคม 2562 โดยมีท่ีมาจากการท่ีเจา้ของช่องนั้นมีรูปแบบการด าเนินชีวิต 
ท่ีให้ความส าคญักบัการท่องเท่ียวและชอบการเดินทางท่องเท่ียวเป็นประจ า จึงท าให้เกิดแนวคิดใน
การทดลองสร้างช่องรายการบนเว็บไซต์ยูทูบเป็นของตนเอง เพื่อแบ่งปันข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับ
สถานท่ีท่องเท่ียวและเส้นทางการท่องเท่ียว โดยวิดีโอท่ีใช้ด าเนินรายการนั้นจะใช้เวลาในการ
น าเสนอส่วนใหญ่จะไม่เกิน 15 นาที ซ่ึงเป้าหมายการท าวิดีโอในช่วงแรก เป็นการน าเสนอเร่ืองราว
การเดินทาง รวมทั้งขอ้มูลเก่ียวกบัสถานท่ี รายการ A เจา้ของช่องรายการเป็นผูด้  าเนินงานเก่ียวกบั
การถ่ายท าและตดัต่อวิดีโอ ดว้ยตนเองทั้งหมด โดยกระบวนการถ่ายท าจะมีการวางแผนการในทุก
ขั้นตอน ประกอบดว้ย 1) การก าหนดประเด็นท่ีตอ้งการน าเสนอ 2) พาหนะท่ีใชเ้ดินทาง 3) เส้นทาง
การเดินทาง 4) เอกสารประกอบการเดินทาง 5) ระยะเวลาการถ่ายท า และ 6) รูปแบบการน าเสนอ 
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หลงัจากด าเนินการถ่ายท าจะใชเ้วลาในการตดัต่อวิดีโอประมาณ 2 - 3 วนั ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัปริมาณของ
เน้ือหาท่ีตอ้งการน าเสนอ โดยสามารถสรุปใจความส าคญัไดด้งัน้ี 

 
ในช่วง 4 - 6 เดือนแรก การเลือกเวลาในการเผยแพร่วิดีโอจะเป็นช่วงเวลาประมาณ  

18.00 น. – 19.00 น. และด าเนินการอยา่งสม ่าเสมอจึงเกิดการรับชมมากข้ึน หลงัจากเปิดช่องรายการ
ไดส้ัก 1 ปีจึงเกิดวิดีโอท่ีไดรั้บความนิยมสูงมากของช่อง เป็นวิดีโอท่ีน าเสนอเก่ียวกบัการเดินทางไป
ยงัประเทศลาว เมืองสะหวนันะเขต ฝ่ังจงัหวดัมุกดาหาร เน้ือหาสาระของวิดีโอน าเสนอนั้นเป็นเร่ือง
ท่ีเก่ียวกบัเอกสารและงบประมาณการเดินทาง รวมทั้งการน าเสนอลกัษณะทางกายภาพของเมือง
สะหวนันะเขต ซ่ึงวิดีโอดงักล่าวมีผูเ้ขา้ชมประมาณ 500,000 คร้ัง กระแสความนิยมดงักล่าว ส่งผล
ให้บริษทัผูผ้ลิตรถจกัรยานยนต์แบรนด์เวสป้า ติดต่อมาเพื่อขอสนบัสนุนรายการโดยจะรับผิดชอบ
เก่ียวกบัค่าใชจ่้ายในการเดินทาง ค่าท่ีพกั ซ่ึงจากการสนบัสนุนดงักล่าว จึงท าใหไ้ดรั้บรายไดจ้ากการ
โปรโมทสินคา้ใหส้ปอนเซอร์หรือผูว้า่จา้งโฆษณา เป็นคร้ังแรก 

 
ส าหรับการวางแผนการด าเนินงานในอนาคต เจา้ของช่องมีความประสงคท่ี์จะใชอ้าชีพยทููบ

เบอร์เป็นอาชีพเสริม ยกเวน้ในกรณีท่ีมีผูติ้ดตามมากข้ึนอย่างน้อย 100,000 คน มีแนวโน้มท่ีจะ
เปล่ียนมาประกอบอาชีพยทููบเบอร์เป็นอาชีพหลกั เพราะจะไดรั้บผลตอบแทนท่ีคุม้ค่ามากกวา่เพราะ 
รายไดห้ลกัของ ยูทูบเบอร์จะมี 2 ส่วน คือ 1) รายไดจ้ากยอดการรับชม 2) รายไดจ้ากผูส้นับสนุน  
ซ่ึงในส่วนของรายไดจ้ากผูส้นับสนุน จะเป็นจ านวนเงินท่ีมากกว่า และหากเป็นช่องท่ีมีผูติ้ดตาม
ตั้ งแต่ 100,000 คนข้ึนไป จะได้รับการติดต่อจากผูส้นับสนุนเป็นจ านวนมาก จากตัวอย่างช่อง
รายการ A ผูว้ิจยัจึงน าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์น ามาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ียผลรวม ในระยะเวลา  
2 ปี โดยไดผ้ลการวิเคราะห์ขอ้มูลดงัน้ี 

ค่าเฉล่ียของอตัราเติบโตของจ านวนวิดีโอเฉล่ียต่อปี เท่ากบัร้อยละ -5.45 
ค่าเฉล่ียของอตัราการเติบโตของยอดรับชม (view) ต่อปี เท่ากบัร้อยละ 279.31  
ค่าเฉล่ียของของอตัราการเติบโตของจ านวนผูติ้ดตามต่อปี เท่ากบัร้อยละ 506.67  
ดงันั้นจึงแสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลทั้ง 2 ปีไดต้ามตารางท่ี 4.1 ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 4.1 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของทั้ง 2 ปีของ ช่องรายการ A 
ช่องรายการ A 

ปี จ านวน
วิดีโอ 

จ านวน
วิดีโอ
สะสม 

อตัราการ
เติบโต
วิดีโอ

เฉล่ียต่อปี 
(%) 

จ านวนผู ้
รับชมสะสม 

(view) 

อตัราการ
เติบโตของ
จ านวนผู ้

รับชมสะสม 
(%) 

ยอด
จ านวน
ผูติ้ดตา
มสะสม 

อตัราการ
เติบโต
จ านวน
ผูติ้ดตาม 
(%) 

ผลรวมปีท่ี 1  
ผลรวมปีท่ี 2 

55 
52 

55 
107 

NA 
-5.45 

290,000.00 
1,100,000.00 

NA 
279.31 

1,500 
9,100 

NA 
506.67 

ท่ีมา : จากการค านวณโดยผูว้ิจยั 
 
 4.1.2 ข้อมูลปฐมภูมิของช่องรำยกำร ช่องรำยกำร B  
 
 ช่องรายการ B มีจ านวนผูติ้ดตาม 71,000 คน (ขอ้มูล ณ ธนัวาคม 2564) เร่ิมท าช่องรายการ
เม่ือ กรกฎาคม 2558 เป็นบุคคลท่ีประกอบอาชีพยทููบเบอร์เป็นอาชีพหลกั หลงัจากการท างานประจ า
ควบคู่กนัแลว้ไม่มีเวลาในการท าช่องรายการยูทูบอย่างจริงจงั และเป็นการท่องเท่ียวแบบแบกเป้
เท่ียว ซ่ึงในระยะแรกของการท าช่องวิดีโอบนเวบ็ไซตย์ทููบ เจา้ของช่องรายการท างานประจ าควบคู่
กันไปด้วยพบว่า ตนเองมีความต้องการเวลาส าหรับการเดินทางและความสะดวกมากข้ึน จึง
ตดัสินใจลาออกจากงานประจ าเพื่อมาท าคลิปวิดีโอลงบนเวบ็ไซตย์ทููบเป็นหลกั โดยเปิดช่องรายการ
มาเป็นระยะเวลาประมาณ 6 ปีและมาท ารายการผ่านช่องทางยทููบอยา่งจริงจงัหลงัจากออกจากงาน
ประจ าเพื่อผลิตรายการใหมี้คุณภาพมากยิง่ข้ึน  
 
 จากการสัมภาษณ์ช่องรายการ B พบว่าจุดเร่ิมตน้ของการประกอบอาชีพยูทูบเบอร์มาจาก
ความต้องการท่ีจะผลิตรายการแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวเป็นของตนเอง ส่วนการด าเนินงานท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการจดัท ารายการนั้น เจา้ของช่องเป็นผูจ้ดัท าดว้ยตนเองทั้งหมด ซ่ึงประกอบไปดว้ย  
การถ่ายท า การตดัต่อ การอปัโหลดวิดีโอ และการออกแบบรายการ โดยจะการก าหนดให้รูปแบบ
รายการให้มีความแปลกใหม่และแตกต่างจากช่องอ่ืน ๆ โดยมุ่งเน้นการน าเสนอสถานท่ีท่ีมีบุคคล
เขา้ถึงน้อย การด าเนินการถ่ายท าวิดีโอจะไม่มีการวางแผนท่ีชัดเจน ใช้เวลาในการถ่ายท าวิดีโอ
ประมาณ  3 - 5 วนัต่อหน่ึงวิดีโอ การด าเนินรายการจะท าตามความสะดวกและความตอ้งการของ
ตนเองเป็นหลกั จุดเด่นของช่องรายการ คือ การน าเสนอสถานท่ีท่ีแปลกใหม่ ส่วนจุดอ่อนท่ีเจา้ของ
ช่องรายการบอกกล่าวคือ การไม่ทราบขอ้มูลรายละเอียดของสถานท่ี ส่วนการถ่ายท าจะเน้นการ
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ถ่ายภาพตนเอง (Selfie) และบรรยายภาพโดยการพากยเ์สียงตนเองไปดว้ย ส่วนปัญหาและอุปสรรค
ในการท าวิดีโอ คือ เพลงประกอบวิดีโอติดลิขสิทธ์ิ 
 
 ภายหลงัจากท่ีเปิดช่องรายการมาไดส้ักระยะหน่ึงนั้น  ช่องรายการ B ไดส้ร้างสรรคว์ิดีโอ
และวางแผนการท างานอยา่งสม ่าเสมอ และทุ่มเทเพิ่มจ านวนการอปัโหลดวิดีโอลงในช่องรายการ
บนเวบ็ไซตย์ทููบเป็นจ านวนมากข้ึนและต่อเน่ือง จึงท าให้มีจ านวนผูเ้ขา้ชมจ านวนมากข้ึน ส่งผลให้
บริษทัยทููบส่งขอ้ความถึงเจา้ของช่องรายการเพื่อแจง้ว่า ช่องรายการ B สามารถสร้างรายไดเ้พิ่มข้ึน
หากสมัครตามขั้นตอนอย่างถูกต้อง และใช้ระยะเวลาในการพิจารณาโดยประมาณหน่ึงเดือน 
หลงัจากนั้นเจา้ของช่องรายการจึงไดผ้ลิตวิดีโอใหม่ออกมาน าเสนออยา่งต่อเน่ือง 
 
 หลงัจากการการทุ่มเทผลิตวิดีโออย่างต่อเน่ือง ส่งผลให้ช่องรายการมีวิดีโอท่ีไดรั้บความ
นิยมสูงสุด คือ การเดินทางไปประเทศลาวเหนือ ซ่ึงมีผูเ้ขา้ชมประมาณ 100,000 คร้ัง ทางช่องจึงได้
ผูส้นบัสนุนช่องรายการรายแรกคือ สายการบินแอร์เอเชีย โดยสนบัสนุนการเดินทางไปถ่ายท าวิดีโอ
ท่ีประเทศจีน โดยจ่ายค่าตอบแทนเป็นตัว๋เคร่ืองบิน พร้อมทั้งงบประมาณ (Budget) กระแสความ
นิยมดงักล่าวจึงเป็นแรงบนัดาลใจใหท้ าวิดีโออยา่งต่อเน่ือง 
 
 ค าแนะน าของเจา้ของช่องรายการกล่าวว่า การตดัต่อวิดีโอเป็นเคร่ืองมือท่ีส าคญัของการ
ผลิตผลงานวิดีโอเพราะโปรแกรมตดัต่อวิดีโอมีความหลากหลาย หากไม่ช านาญในการใชโ้ปรแกรม
ท่ีตนเองถนัด จะท าให้วิดีดูท่ีผลิตออกมานั้นไม่น่าสนใจ หากพบปัญหาน้ีสามารถแกไ้ขโดยการ
สมคัรเรียนหรือเรียนรู้เทคนิคต่าง ๆ จากผูมี้ประสบการณ์และน ามาพฒันาตนเอง และการท าช่อง
รายการยทููบนั้นเป็นแพลตฟอร์มท่ียดืหยุน่และสามารถเกบ็สะสมผลงานคลิปวิดีโอในรูปแบบต่าง ๆ 
ได้แม้ว่าในสถานการณ์ปัจจุบันมีการแพร่ระบาดของเช้ือไวรัสโคโรนา (Covid-19) จึงท าให้ไม่
สามารถเดินทางไปถ่ายท าในต่างประเทศไดช้ัว่คราว แต่สามารถวางแผนการถ่ายท าในประเทศไทย
ไดเ้พื่อใหเ้กิดการเคล่ือนไหวของช่องสม ่าเสมอ 
 
 จากตัวอย่าง ช่องรายการ B ได้จัดท าช่องรายการยูทูบมาเป็นระยะเวลาประมาณ 6 ปี  
ดงันั้นการศึกษาวิจยัน้ีจึงน าขอ้มูลจริงในช่วงระยะเวลา 5 ปี ของรายการ B น ามาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ีย
ผลรวม ในระยะเวลา 5 ปี โดยไดผ้ลการวิเคราะห์ขอ้มูลดงัน้ี 
 ค่าเฉล่ียของอตัราเติบโตของจ านวนวิดีโอเฉล่ียต่อปี เท่ากบัร้อยละ 29.64 
 ค่าเฉล่ียของอตัราการเติบโตของยอดผูรั้บชม (view) ต่อปี เท่ากบัร้อยละ 75.35 
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 ค่าเฉล่ียของของอตัราการเติบโตของจ านวนผูติ้ดตามต่อปี เท่ากบัร้อยละ 331.94 
 ดงันั้นจึงแสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลทั้ง 5 ปีไดต้ามตารางท่ี 4.2 ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลทั้ง 5 ปี ของช่องรายการ B 

ช่องรายการ B 
ปี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอ
สะสม 

อตัราการ
เติบโต
วิดีโอ

เฉล่ียต่อปี 
(%) 

จ านวนผู ้
รับชมสะสม 

(view) 

อตัราการ
เติบโตของ
จ านวนผู ้
รับชม

สะสม (%) 

ยอดจ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

อตัราการ
เติบโต
จ านวน
ผูติ้ดตาม 
(%) 

ผลรวมปีท่ี 1  
ผลรวมปีท่ี 2 
ผลรวมปีท่ี 3 
ผลรวมปีท่ี 4 
ผลรวมปีท่ี 5 

15 
20 
35 
24 
34 

15 
35 
70 
94 

128 

NA 
33.33 
75.00 

-31.43 
41.67 

430,000.00 
960,000.00 

1,840,000.00 
2,850,000.00 
3,750,000.00 

NA 
123.26 

91.67 
54.89 
31.58 

910 
9,700 

37,100 
59,000 
71,000 

NA 
965.93 
282.47 

59.03 
20.34 

ท่ีมา : จากการค านวณโดยผูว้ิจยั 
 
 4.1.3 ข้อมูลปฐมภูมิของ ช่องรำยกำร C 
 
 จากการสัมภาษณ์ช่องรายการ C นั้นมีจ านวนผูติ้ดตาม 773,000 คน (ขอ้มูล ณ ธันวาคม 
2564) เร่ิมท าช่องรายการเม่ือ ตุลาคม 2559 ผูท่ี้มีประสบการณ์และความสามารถในการถ่ายภาพ
วิดีโอเป็นตน้ทุน เพราะเดิมทีไดป้ระกอบอาชีพท่ีเก่ียวขอ้งกบัการตดัต่อเป็นทุนเดิมจึงท าใหมี้ทกัษะ
ในดา้นน้ีมากพอสมควร และช่องรายการมีเอกลกัษณ์ในการน าเสนอท่ีต่างจากช่องรายการอ่ืน ๆ คือ
วิธีการบรรยายภาพวิดีโอท่ีเสมือนสารคดีมีรูปแบบท่ีเป็นมุมเฉพาะของตนเอง ถ่ายทอดเทคนิคท่ี
น่าสนใจต่อผูรั้บชม ไดแ้สดงความคิดเห็นและสรุปไดเ้ป็นประเดน็ไดด้งัน้ี 
 
 ระยะแรกเจา้ของช่องประกอบธุรกิจบริษทัรับถ่ายท าวิดีโอและตดัต่อวิดีโอต่าง ๆ จุดเร่ิมตน้
การท าคลิปวิดีโอ คือ เจา้ของช่องรายการช่ืนชอบการถ่ายภาพและถ่ายวิดีโอบรรยากาศสถานท่ีต่าง ๆ 
แลว้น ากลบัมาตดัต่อเป็นวิดีโอและเผยแพร่ลงในส่ือโซเชียลมีเดีย เพื่อใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการบนัทึก
ความทรงจ าต่าง ๆ ซ่ึงวิดีโอเหล่านั้นไดรั้บความสนใจจากผูรั้บชมเป็นจ านวนมาก ซ่ึงไดมี้การส่งต่อ
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แบ่งปันไปสู่โลกออนไลน์อย่างกวา้งขวาง จึงท าให้ช่องรายการไดรั้บความนิยมอย่างรวดเร็ว และ
เจา้ของช่องรายการไดพ้ฒันาการผลิตวิดีโอใหก้ลายเป็นพื้นท่ีส าหรับสร้างรายได ้
 
 ช่องรายการ C สร้างความเป็นเอกลักษณ์ผ่านวิดีโอ เป็นการสร้างสรรค์ผลงานท่ีแตกต่าง  
แนวทางการถ่ายท าวิดีโอท่ีมุ่งเนน้การใส่ใจในรายละเอียด โดยการน าเสนอการท่องเท่ียวตามความ
เป็นจริง ความเป็นธรรมชาติ โดยการตั้งกลอ้งไว ้และน ามาพากยเ์สียงภายในหลงั จึงเป็นจุดเด่นและ
ส าคญัของช่องรายการ จึงท าให้ช่องรายการเกิดดการรับชมส่งผลให้จ านวนผูติ้ดตามเพิ่มข้ึนเป็น
จ านวนมากอยา่งรวดเร็ว การกระท าสม ่าเสมอของช่องรายการคือช่วงเวลาในการอปัโหลดวิดีโอใน
ช่วงเวลา 07.00 น. ในกลางเดือนและปลายเดือน ส าหรับตน้ทุนการผลิตเจา้ของช่องรายการกล่าวว่า 
จะมีความแตกต่างกนัตามพื้นท่ี เช่น กรณีเป็นพื้นท่ีบริเวณภาคใต ้ของประเทศไทย ท่ีพกัจะมีราคาสูง
กว่าภาคเหนือหรือภาคกลาง และการตั้งช่ือวิดีโอนั้นมีส่วนส าคญั จ าเป็นตอ้งใส่ค าอธิบายดว้ยว่า
วิดีโอนั้นเก่ียวกับเร่ืองอะไร และในเร่ืองของ key word ท่ีจะน ามาใช้ตอ้งดู market segmentation  
ก่อนเสมอ 
 
 ภายหลังจากท่ีวิดีโอ Episode 4 ได้รับความนิยม เจ้าของรายการจึงได้ผลิตวิดีโออย่าง
ต่อเน่ืองจนกระทั่ง Episode 12 ได้รับการติดต่อจากคุณเร แมคโดนัล ผูส้นับสนุนหรือผูว้่าจ้าง
โฆษณา ไดรั้บขอ้เสนอคือจะเขา้มาจดัการระบบการด าเนินงานใหม่ เปรียบเสมือนผูอ้  านวยการสร้าง 
และเขา้มาดูแลในดา้นต่าง ๆ เช่น การจดัซ้ืออุปกรณ์การถ่ายท า การวางแผนทางการเงิน และรูปแบบ
รายการ และไดท้ าการจดัตั้งบริษทัขนาดเลก็ข้ึน ส่วนโครงสร้างการบริหารงานจะวางแผนหนา้ท่ีให้
เหมาะสมกบังาน นโยบายของบริษทัคือการผลิตเน้ือหาใหโ้ดดเด่น มีรูปแบบท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ
แบบท่ีท าอยู ่ส าหรับเจา้ของรายการ C ไดมี้การตั้งเป้าหมายไวว้่า อนาคตตอ้งการท่ีจะมีชีวิตท่ีเรียบ
ง่ายในพื้นท่ีแถบชนบท ประกอบอาชีพตามแนวทางของความพอเพียง เพื่อการด ารงชีวิตอย่างมี
ความสุข และในอนาคตอาจจะใช้ความมีช่ือเสียงประกอบอาชีพคา้ขายเพิ่มข้ึนอีกหน่ึงช่องทาง 
จากตวัอยา่งช่องรายการ C ผูว้ิจยัจึงน าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์น ามาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ียผลรวม 
ในระยะเวลา 5 ปี โดยไดผ้ลการวิเคราะห์ขอ้มูลดงัน้ี 
 ค่าเฉล่ียของอตัราเติบโตของจ านวนวิดีโอเฉล่ียต่อปี เท่ากบัร้อยละ 17.87 
 ค่าเฉล่ียของอตัราการเติบโตของยอด view ต่อปี เท่ากบัร้อยละ 113.03 
 ค่าเฉล่ียของของอตัราการเติบโตของจ านวนผูติ้ดตามต่อปี เท่ากบัร้อยละ 53.45 
 ดงันั้นจึงแสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลทั้ง 5 ปีไดต้ามตารางท่ี 4.3 ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 4.3 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลทั้ง 5 ปีของ ช่องรายการ C 
รายการ C 

ปี จ านวน
วิดีโอ 

จ านวน
วิดีโอ
สะสม 

อตัราการ
เติบโตวิดีโอ
เฉล่ียต่อปี 

(%) 

จ านวนผูรั้บชม
สะสม (view) 

อตัราการ
เติบโตของ
จ านวนผู ้
รับชม

สะสม (%) 

ยอด
จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

อตัราการ
เติบโต
จ านวน
ผูติ้ดตาม 
(%) 

ผลรวมปีท่ี 1  
ผลรวมปีท่ี 2 
ผลรวมปีท่ี 3 
ผลรวมปีท่ี 4 
ผลรวมปีท่ี 5 

26 
33 
47 
48 
48 

26 
59 

106 
154 
202 

NA 
26.92 
42.42 

2.13 
0.00 

4,874,563.00 
17,416,847.00 
43,512,689.00 
55,221,562.00 
65,214,389.00 

NA 
257.30 
149.83 

26.91 
18.10 

163,219 
378,000 
537,000 
670,000 
773,000 

NA 
131.59 

42.06 
24.77 
15.37 

ท่ีมา : จากการค านวณโดยผูว้ิจยั 
 
 4.1.4 ข้อมูลปฐมภูมิของ ช่องรำยกำร D 
 
 ช่องรายการ D เป็นผูป้ระกอบธุรกิจยทููบเบอร์เป็นจ านวน 5 ปี มีจ านวนผูติ้ดตาม 1,140,000 
คน (ขอ้มูล ณ ตุลาคม 2565) เร่ิมท าช่องรายการเม่ือ ตุลาคม 2560 โดยเร่ิมตน้จากคนสนิทท่ีประกอบ
อาชีพยทููบเบอร์แนะน าและร่วมการจดัท าช่อง ในช่วงระยะแรกท าช่องรายการผา่นเวบ็ไซตย์ทููบนั้น 
พบว่า ผลงานมีการเติบโตอย่างต่อเน่ือง โดยจากการสัมภาษณ์สามารถวิเคราะห์แนวทางประกอบ
ธุรกิจไดคื้อ การสร้างเอกลกัษณ์ใหเ้ป็นท่ีจดจ าของผูรั้บชม ความต่อเน่ืองและสม ่าเสมอในการด าเนิน
รายการ และส่ิงส าคญัคือความจริงใจในการน าเสนอเน้ือหา เพราะอาชีพยทููบเบอร์นั้นเป็นผูน้ าเสนอ
หนา้กลอ้ง การเร่ิมตน้ท าช่องรายการผ่านยทููบนั้น ไม่จ าเป็นตอ้งลงทุนใชอุ้ปกรณ์ท่ีราคาสูง เพียงท า
เน้ือหาท่ีน าเสนอให้ดูน่าสนใจ และจะถ่ายทอดออกไปอยา่งไรให้ผูรั้บชมสนใจ และส่ิงท่ีท าให้ช่อง
รายการเติบโตไดร้วดเร็วก็คือ ความสัมพนัธ์ทางธุรกิจของคนสนิทช่วยโปรโมท จึงท าให้การเร่ิม
ธุรกิจไดง่้ายข้ึน 
 
 ผูผ้ลิตช่องรายการ D กล่าวว่าการท าการตลาดเพื่อเพิ่มจ านวนผูติ้ดตามนั้นส าคญั เพราะหาก
มีผู ้ติดตามในจ านวนมาก  จะเพิ่มโอกาสในการว่าจ้างจากผู ้สนับสนุนรายการ จึงควรจัดท า
ประชาสัมพนัธ์ท่ีเชิญชวนผูรั้บชมเพื่อให้เกิดการรับรู้ และเป็นการกระตุน้ยอดผูติ้ดตามดว้ยอาทิ  
ท าคลิปวิดีโอตัวอย่างในตอนหน้า แล้วน าไปเผยแพร่ในส่ือสังคมออนไลน์ต่าง ๆ เช่น เฟซบุ๊ก 
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(Facebook) หรืออินสตาแกรม (Instagram) หรือจะเป็นการผลิตวิดีโอจากส่ิงท่ีอยู่รอบ ๆ ตวัเราท่ี
ก าลงัเป็นข่าวหรือเป็นกระแสในช่วงเวลานั้นอยู ่กอ็าจจะท าใหเ้ชิญชวนเพิ่มการรับชมได ้
 
 จากตวัอย่างช่องรายการ D ไดจ้ดัท าช่องยูทูบมาเป็นระยะเวลาประมาณ 5 ปี ผูว้ิจยัจึงน า
ขอ้มูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์น ามาวิเคราะห์หาค่าเฉล่ียผลรวม ในระยะเวลา 5 ปี โดยได้ผลการ
วิเคราะห์ขอ้มูลดงัน้ี 
 ค่าเฉล่ียของอตัราเติบโตของจ านวนวิดีโอต่อปี เท่ากบัร้อยละ 2.80 
 ค่าเฉล่ียของอตัราการเติบโตของยอด view ต่อปี เท่ากบัร้อยละ 162.45 
 ค่าเฉล่ียของของอตัราการเติบโตของจ านวนผูติ้ดตามต่อปี เท่ากบัร้อยละ 48.90 
 ดงันั้นจึงแสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลทั้ง 5 ปีไดต้ามตารางท่ี 4.4 ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.4 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลทั้ง 5 ปีของ ช่องรายการ D 

รายการ D 
ปี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอ
สะสม 

อตัราการ
เติบโต
วิดีโอ

เฉล่ียต่อปี 
(%) 

จ านวนผูรั้บชม
สะสม (view) 

อตัราการ
เติบโตของ
จ านวนผู ้

รับชมสะสม 
(%) 

ยอด
จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

อตัราการ
เติบโต
จ านวน
ผูติ้ดตาม 
(%) 

ผลรวมปีท่ี 1  
ผลรวมปีท่ี 2 
ผลรวมปีท่ี 3 
ผลรวมปีท่ี 4 
ผลรวมปีท่ี 5 

59 
60 
60 
78 
62 

59 
119 
179 
257 
319 

NA 
1.69 
0.00 

30.00 
-20.51 

10,323,144.00 
65,815,257.00 

108,567,932.00 
143,210,191.00 
165,231,649.00 

NA 
537.55 

64.96 
31.91 
15.38 

290,000 
700,000 
917,000 

1,069,000 
1,140,000 

NA 
141.38 

31.00 
16.58 

6.64 

ท่ีมา : จากการค านวณโดยผูว้ิจยั 
 
 ในการศึกษาธุรกิจการสร้างสรรคเ์น้ือหา (Content)  การรีวิวสินคา้ หรือเรียกว่าอาชีพยูทูบ
เบอร์ สามารถช้ีแจงส่วนประกอบของรายจ่ายหรือตน้ทุนและรายรับ ดงัน้ี 
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4.2 โครงสร้ำงต้นทุนและรำยรับอำชีพยูทูบเบอร์ 
 
 ตน้ทุนของการประกอบอาชีพยูทูบเบอร์การวิเคราะห์ค่าใช้จ่ายสามารถแบ่งรายละเอียด
ส าหรับการวิเคราะห์ขอ้มูล โดยสามารถแจกแจงได ้ดงัน้ี 
 
 4.2.1 ค่ำใช้จ่ำยในกำรลงทุนท ำช่องรำยกำร A  
  
 จากการศึกษาค่าใช้จ่ายในการลงทุนท าช่องรายการ A ท่ีสามารถค านวณได ้สามารถแบ่ง
ออกเป็น 2 ประเภท คือ ค่าใชจ่้ายคงท่ี และค่าใชจ่้ายผนัแปร ดงัน้ี 
 
 4.2.1.1 ค่าใชจ่้ายคงท่ี มีรายละเอียดดงัน้ี 
  (1) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Panasonic Lumix G Dc-Gh5 จ านวน 1 ตวั 
  (2) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro7 จ านวน 1 ตวั 
  (3) ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ จ านวน 1 ช้ิน 
  (4) ค่าอุปกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับตดัต่อวิดีโอ จ านวน 1 เคร่ือง  
  (5) ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ จ านวน 1 โปรแกรม 
 
 4.2.1.2 ค่าใชจ่้ายผนัแปร มีรายละเอียดดงัน้ี 
  (1) ค่าเดินทางส าหรับถ่ายวิดีโอ  
  (2) ค่าไฟฟ้า/หน่วยละ 5 บาท 
  (3) ค่าน ้าประปา/8.50ลบ.ศ 
  (4) ค่าอินเทอร์เน็ต  
  (5) ค่าอาหาร/ค่าท่ีพกั 
  (6) ค่าเสียโอกาส (ค่าแรง) 
  (7) ค่าเส่ือมราคาอุปกรณ์ 
  
 รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.5 
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ตารางท่ี 4.5 ค่าใชจ่้ายในการลงทุนท าช่องรายการ A 
 

รายการ 
จ านวนท่ี

จดัซ้ือ 
ราคา / 
หน่วย
(บาท) 

รวมราคา 
(บาท) 

ค่าใชจ่้ายคงท่ี 
ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Panasonic Lumix G Dc-Gh5 1 38,000.00  38,000.00  
ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro7 1  8,999.00   8,999.00  
ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ  1   590.00  590.00  
(ขาตั้งกลอ้ง Benro Tripod Aluminum T560) 1 25,900.00  25,900.00  
ค่าอุปกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับตดัต่อวิดีโอ  1 10,000.00  10,000.00  
รวมค่าใชจ่้ายคงท่ี 83,489.00 
ค่าใชจ่้ายผนัแปร (2ปี) ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 รวมทั้งส้ิน 

ค่าเดินทาง 39,285.71 37,142.86    76,428.57 
ค่าไฟฟ้า 2,357.14 2,228.57    4,585.71 
ค่าน ้าประปา 3,142.86 2,971.43    6,114.29 
ค่า internet 3,863.10 3,652.38    7,515.48 
ค่าอาหาร/ค่าท่ีพกั 31,428.57 29,714.29    61,142.86 
ค่าเสียโอกาส  108,000.00 108,000.00    216,000.00 
รวมค่าใชจ่้ายผนัแปร 371,786.90 
ท่ีมา : ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ 

 
 4.2.2 ค่ำใช้จ่ำยในกำรลงทุนท ำช่องรำยกำร B 
   
 จากการศึกษาค่าใช้จ่ายในการลงทุนท าช่องรายการ B ท่ีสามารถค านวณได ้สามารถแบ่ง
ออกเป็น 2 ประเภท คือ ค่าใชจ่้ายคงท่ี และค่าใชจ่้ายผนัแปร ดงัน้ี 
 
 4.2.2.1 ค่าใชจ่้ายคงท่ี มีรายละเอียดดงัน้ี 
  (1) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro Hero 8 จ านวน 1 ตวั 
  (2) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro Max จ านวน 1 ตวั 
  (3) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Nikon D7500 จ านวน 1 ตวั 
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  (4) ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับถ่ายวิดีโอ (Nikon Mount Sigma 10-20mm F/3.5) 
จ านวน 1 ตวั 
  (5) ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ (ขาตั้ง Andoer Q160sa) จ านวน    
1 ตวั 
  (6) ค่าอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ส าหรับตัดต่อวิดีโอ (Dell G7 15-7588 Ik8k) 
จ านวน 1 เคร่ือง 
  (7) ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ Adobe Premiere Pro จ านวน 1 โปรแกรม 
  (8) ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ Adobe After Effects จ านวน 1 โปรแกรม 
  (9) ค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ Sd Card 256 Gb จ านวน 1 ช้ิน 
 
 4.2.2.2 ค่าใชจ่้ายผนัแปร มีรายละเอียดดงัน้ี 
  (1) ค่าเดินทางส าหรับถ่ายวิดีโอ  
  (2) ค่าไฟฟ้า/หน่วยละ 5 บาท 
  (3) ค่าน ้าประปา/8.50 ลบ.ศ 
  (4) ค่าอินเทอร์เน็ต  
  (5) ค่าอาหาร/ค่าท่ีพกั 
  (6) ค่าเสียโอกาส (ค่าแรง) 
   
 รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.6 
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ตารางท่ี 4.6 ค่าใชจ่้ายในการลงทุนท าช่องรายการ B 
 

รายการ 
จ านวนท่ี
จดัซ้ือ 

ราคา / 
หน่วย
(บาท) 

รวมราคา 
(บาท) 

ค่าใชจ่้ายคงท่ี 
ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro Hero 8 1 11,990.00  11,990.00  
ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro Max  1 17,000.00  17,000.00  
ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Nikon D7500 1 32,900.00  32,900.00  
ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ (Nikon Mount 
Sigma 10-20mm F/3.5) 

1 9,850.00  9,850.00  

ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ (ขาตั้ง Andoer Q160) 1 840.00 840.00 
ค่าอุปกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับตดัต่อวิดีโอ 
(Dell G7 15-7588 Ik8k) 

1 29,900.00 29,900.00 

ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ  
Adobe Premiere Pro 

1 17,000.00 17,000.00 

ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ  
Adobe After Effects 

1 17,000.00 17,000.00 

ค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ Sd Card 256 Gb 1 3,200.00   3,200.00   
รวมค่าใชจ่้ายคงท่ี 139,680.00 
ค่าใชจ่้ายผนั
แปร (5ปี) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 รวมทั้งส้ิน 

ค่าเดินทาง 31,764.71 42,352.94 74,117.65 50,823.53 72,000.00 271,058.82 
ค่าไฟฟ้า 1,905.88 2,541.18 4,447.06 3,049.41 4,320.00 16,263.53 
ค่าน ้าประปา 1,058.82 1,411.76 2,470.59 1,694.12 2,400.00 9,035.29 
ค่า internet 3,700.59 4,934.12 8,634.71 5,920.94 8,388.00 31,578.35 
ค่าอาหาร/ท่ีพกั 21,176.47 28,235.29 49,411.76 33,882.35 48,000.00 180,705.88 
ค่าเสียโอกาส  108,000.00 108,000.00 108,000.00 108,000.00 108,000.00 540,000.00 
รวมค่าใชจ่้ายผนัแปร 1,048,641.88 
ท่ีมา : ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ 
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 4.2.3 ค่ำใช้จ่ำยในกำรลงทุนท ำช่องรำยกำร C 
 
 จากการศึกษาค่าใช้จ่ายในการลงทุนท าช่องรายการ C ท่ีสามารถค านวณได ้สามารถแบ่ง
ออกเป็น 2 ประเภท คือ ค่าใชจ่้ายคงท่ี และค่าใชจ่้ายผนัแปร ดงัน้ี 
 
 4.2.3.1 ค่าใชจ่้ายคงท่ี มีรายละเอียดดงัน้ี 
  (1) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Sony A7 M3 จ านวน 1 ตวั 
  (2) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Sony Rx Zero M 2 จ านวน 1 ตวั 
  (3) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro รุ่น Hero 9 จ านวน 1 ตวั 
  (4) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro Max จ านวน 1 ตวั 
  (5) ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ (Dji Mavic Air Combo) จ านวน   
1 ตวั 
  (6) ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ (Sony Lens Fe 55 Mm. F1.8 Za) 
จ านวน 1 ตวั 
  (7) ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ (ขาตั้ง Andoer Xtk-8018) จ านวน 
1 ตวั 
  (8) ค่าอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ส าหรับตดัต่อวิดีโอ (Macbook 2019) จ านวน  
1 เคร่ือง 
  (9) ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ Sony Vegas Pro จ านวน 1 โปรแกรม 
  (10) ค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ Sd Card 512 Gb จ านวน 1 ช้ิน 
 
 4.2.3.2 ค่าใชจ่้ายผนัแปร มีรายละเอียดดงัน้ี 
  (1) ค่าเดินทางส าหรับถ่ายวิดีโอ  
  (2) ค่าไฟฟ้า/หน่วยละ 5 บาท 
  (3) ค่าน ้าประปา/8.50 ลบ.ศ 
  (4) ค่าอินเทอร์เน็ต  
  (5) ค่าอาหาร/ค่าท่ีพกั 
  (6) ค่าเสียโอกาส (ค่าแรง) 
   
 รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.7 
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ตารางท่ี 4.7 ค่าใชจ่้ายในการลงทุนท าช่องรายการ C 
 

รายการ 
จ านวนท่ี
จดัซ้ือ 

ราคา / หน่วย
(บาท) 

รวมราคา 
(บาท) 

ค่าใชจ่้ายคงท่ี 
ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Sony A7 M3 1 63,990.00  63,990.00  
ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Sony Rx Zero M 2   1 23,990.00  23,990.00  
ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro รุ่น Hero 9 1 15,000.00  15,000.00  
ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Gopro Max 1 18,000.00  18,000.00  
ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ (Dji Mavic Air Combo) 1 30,000.00  30,000.00  
ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ  
(Sony Lens Fe 55 Mm. F1.8 Za) 

1 23,000.00  23,000.00  

ค่าอุปกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับตดัต่อวิดีโอ (Macbook 2019) 1 3,200.00  3,200.00  
ค่าอุปกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับตดัต่อวิดีโอ (Macbook 2019) 1 49,900.00  49,900.00  
ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ Sony Vegas Pro   1 31,000.00  31,000.00  
ค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ Sd Card 512 Gb 1 7,000.00  7,000.00  

รวมค่าใชจ่้ายคงท่ี                                                                                                                                    265,080.00 

ค่าใชจ่้าย 
ผนัแปร (5ปี) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 รวมทั้งส้ิน 

ค่าเดินทาง 65,000.00 82,500.00 117,500.00 120,000.00 120,000.00 505,000.00 

ค่าไฟฟ้า 2,925.00 3,712.50 5,287.50 5,400.00 5,400.00 22,725.00 

ค่าน ้าประปา 1,300.00 1,650.00 2,350.00 2,400.00 2,400.00 10,100.00 

ค่า internet 5,193.50 6,591.75 9,388.25 9,588.00 9,588.00 40,349.50 

ค่าอาหาร/ท่ีพกั 26,000.00 33,000.00 47,000.00 48,000.00 48,000.00 202,000.00 

ค่าเสียโอกาส  180,000.00  180,000.00  180,000.00  180,000.00  180,000.00  900,000.00 

ค่าจา้ง 432,000.00  432,000.00  432,000.00  432,000.00  432,000.00  2,160,000.00 

รวมค่าใชจ่้ายผนัแปร 3,840,174.50 

ท่ีมา : ขอ้มูลจากการสมัภาษณ์ 
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 4.2.4 ค่ำใช้จ่ำยในกำรลงทุนท ำช่องรำยกำร D 
 
 จากการศึกษาค่าใช้จ่ายในการลงทุนท าช่องรายการ D ท่ีสามารถค านวณได ้สามารถแบ่ง
ออกเป็น 2 ประเภท คือ ค่าใชจ่้ายคงท่ี และค่าใชจ่้ายผนัแปร ดงัน้ี 
 
 4.2.4.1 ค่าใชจ่้ายคงท่ี มีรายละเอียดดงัน้ี 
  (1) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Sony Action Cam HDR-AS300R จ านวน 1 ตวั 
  (2) ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ รุ่น Panasonic Lumix GH5 จ านวน 1 ตวั 
  (3) ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ จ านวน 1 ช้ิน 
  (4) ค่าอุปกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับตดัต่อวิดีโอ จ านวน 1 เคร่ือง  
  (5) ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ จ านวน 1 โปรแกรม 
 
 4.2.4.2 ค่าใชจ่้ายผนัแปร มีรายละเอียดดงัน้ี 
  (1) ค่าเดินทางส าหรับถ่ายวิดีโอ  
  (2) ค่าไฟฟ้า/หน่วยละ 5 บาท 
  (3) ค่าน ้าประปา/8.50 ลบ.ศ 
  (4) ค่าอินเทอร์เน็ต  
  (5) ค่าอาหาร/ค่าท่ีพกั 
  (6) ค่าเสียโอกาส (ค่าแรง) 
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ตารางท่ี 4.8 ค่าใชจ่้ายในการลงทุนท าช่องรายการ D 
 

รายการ 
จ านวนท่ี
จดัซ้ือ 

ราคา / 
หน่วย
(บาท) 

รวมราคา 
(บาท) 

ค่าใชจ่้ายคงท่ี 
กลอ้ง Sony Action Cam HDR-AS300R 1 14,000.00  14,000.00  
กลอ้ง Panasonic Lumix GH5 1  44,000.00   44,000.00  
ค่าอุปกรณ์ เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ ขาตั้ ง JOBY 
Compact Light Tripod Kit 

1   2,490.00    2,490.00  

ค่าอุปกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับตดัต่อวิดีโอ  
(Macbook Air) 

1 25,900.00  25,900.00  

ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ Adobe Premiere Pro 2018 1 10,000.00  10,000.00  
ค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ 1 3,200.00 3,200.00 
รวมค่าใชจ่้ายคงท่ี 99,590.00 
ค่าใช้ จ่ายผัน
แปร (5 ปี) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 รวมทั้งส้ิน 

ค่าเดินทาง 102,774.19  104,516.13 104,516.13 135,870.97 108,000.00 555,677.42 
ค่าไฟฟ้า 5,709.68 5,806.45 5,806.45 7,548.39 6,000.00 30,870.97 
ค่าน ้าประปา 2,283.87 2,322.58 2,322.58 3,019.35 2,400.00 12,348.39 
ค่า internet 9,124.06 9,278.71 9,278.71 12,062.32 9,588.00 49,331.81 
ค่าอาหาร/ค่าท่ีพกั 102,774.19 104,516.13 104,516.13 135,870.97 108,000.00 555,677.42 
ค่าเสียโอกาส  324,000.00  324,000.00  324,000.00  324,000.00  324,000.00  1,620,000.00 
ค่าจา้ง 432,000.00  432,000.00  432,000.00  432,000.00  432,000.00  2,160,000.00 
รวมค่าใชจ่้ายผนัแปร 4,983,906.00 
ท่ีมา : ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ 
 
 ส าหรับค่าเส่ือมราคา อุปกรณ์ถ่ายภาพวิดีโอ เช่น กลอ้งวิดีโอ เลนส์กลอ้ง ดงันั้นเม่ือครบ
จ านวนโครงการ  จึงน ามาคิดเป็นรายไดภ้ายหลงัจบโครงการจะคิดเป็นร้อยละ 10 ของราคาจ าหน่าย
มือหน่ึง 
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 4.2.5 รำยได้ของกำรประกอบอำชีพยูทูบเบอร์ 
 
 รายไดข้องผูผ้ลิตรายการบนเวบ็ไซตย์ทููบนั้น จะแบ่งเป็น 2 ประเภทหลกัคือ  
 1) รายไดจ้ากยทููบ  

 (1) รายไดจ้ากโฆษณาซ่ึงแบ่งเป็นรายไดจ้ากโฆษณาซอ้นทบั โดยมีลกัษณะคือ จะ
มีโฆษณาซ้อนทบัก่ึงโปร่งใสปรากฎข้ึนมาดา้นล่างวิดีโอ รายไดจ้ากโฆษณาวิดีโอโดยมีลกัษณะคือ 
วิดีโอขนาดเต็มหน้าจอ อาจจะเล่นแทรกอยู่ก่อน ระหว่าง หรือหลงัเล่นวิดีโอหลกัแบบขา้มไม่ได ้
และรายไดจ้ากโฆษณา Display โดยมีลกัษณะคือ จะมีแบนเนอร์ดา้นขวาของวิดีโอ หรือดา้นบนของ
รายการแนะน าวิดีโอ 

 (2) การเป็นสมาชิกของช่อง สมาชิกจะช าระเงินตามรอบแบบรายเดือนเพื่อสิทธิ
พิเศษในช่อง 

 (3) สินคา้ สมาชิกสามารถดูและซ้ือผลิตภณัฑท่ี์มีแบรนดข์องช่องรายการ 
 (4) Super Chat และ Super Stickersสมาชิกจะช าระเงินให้เจ้าของช่องโดยตรง

ขณะดูวิดีโอ 
 (5) รายได้จาก YouTube Premium ค่าบริการส่วนหน่ึงจาก YouTube Premium 

เม่ือมีสมาชิกรับชมเน้ือหาของช่องรายการ 
 2) รายไดจ้ากการโปรโมทสินคา้ให้ผูว้่าจา้ง เป็นรายไดท่ี้ผูว้า่จา้งท าการจา้งยทููบเบอร์

หรือเจา้ของช่องรายการ ให้น าเสนอสินคา้ สถานท่ีท่องเท่ียว หรือร้านอาหาร ผ่านช่องรายการบน
เวบ็ไซตย์ทููบ สามารถช้ีแจงรายละเอียดแต่ละช่องรายการไดด้งัน้ี 
 
 4.2.5.1 รายไดข้องการท าช่องรายการ A 
 
 จากผลการวิเคราะห์รายได ้2 ปี ของการท าช่องรายการ A พบว่า มีรายไดร้วม 2 ปี 
เท่ากบั 131,871.20 บาท แสดงดงัตารางท่ี 4.9 
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ตารางท่ี 4.9 รายไดข้องการท าช่องรายการ A                                                               หน่วย : บาท 
ประมาณการ 
รายไดต่้อปี 

รายไดจ้ากยทููบ รายไดจ้ากการโปรโมท
สินคา้ใหผู้ว้า่จา้ง 

ประมาณการ 
รายไดร้วม 

ปีท่ี 1 15,194.95 - 15,194.95 

ปีท่ี 2 81,676.25 35,000.00 116,676.25 

รวม   131,871.20 
ท่ีมา : ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ 

 
 4.2.5.2  รายไดข้องการท าช่องรายการ B 
  
 จากผลการวิเคราะห์รายได ้5 ปี ของการท าช่องรายการ B พบว่า มีรายไดร้วม 5 ปี 

เท่ากบั 1,481,234.70 บาท แสดงดงัตารางท่ี 4.10 
 
ตารางท่ี 4.10 รายไดข้องการท าช่องช่องรายการ B                                                    หน่วย : บาท 

ประมาณการ 
รายไดต่้อปี 

รายไดจ้ากยทููบ รายไดจ้ากการโปรโมท
สินคา้ใหผู้ว้า่จา้ง 

ประมาณการ 
รายไดร้วม 

ปีท่ี 1 24,045.85 - 24,045.85 
ปีท่ี 2 81,793.90 - 81,793.90 

ปีท่ี 3 158,999.45 150,000.00 308,999.45 
ปีท่ี 4 250,594.50 200,000.00 450,594.50 
ปีท่ี 5 365,801.00 250,000.00 615,801.00 
รวม   1,481,234.70 

ท่ีมา : ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ 
 

 4.2.5.3 รายไดข้องการท าช่องรายการ C 
  
 จากผลการวิเคราะห์รายได ้5 ปี ของการท าช่องรายการ C พบว่า มีรายไดร้วม 5 ปี 

เท่ากบั 17,728,518.02 บาท แสดงดงัตารางท่ี 4.11 
 



50 
 

ตารางท่ี 4.11 รายไดข้องการท าช่องรายการ C                                                             หน่วย : บาท 
ประมาณการ 
รายไดต่้อปี 

รายไดจ้ากยทููบ รายไดจ้ากการโปรโมท
สินคา้ใหผู้ว้า่จา้ง 

ประมาณการ 
รายไดร้วม 

ปีท่ี 1 231,292.62 50,000.00 281,292.62 
ปีท่ี 2 1,124,316.39 100,000.00 1,224,316.39 

ปีท่ี 3 3,416,363.43 200,000.00 3,616,363.43 
ปีท่ี 4 5,415,852.51 300,000.00 5,715,852.51 
ปีท่ี 5 6,590,693.07 300,000.00 6,890,693.07 

รวม   17,728,518.02 
ท่ีมา : ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ 
 
  4.2.5.4  รายไดข้องการท าช่องรายการ D 
   
  จากผลการวิเคราะห์รายได ้5 ปี ของการท าช่องรายการ D พบว่า มีรายไดร้วม 5 ปี 
เท่ากบั 24,842,728.55 บาท แสดงดงัตารางท่ี 4.12 
 
ตารางท่ี 4.12 รายไดข้องการท าช่องรายการ D                                                     หน่วย : บาท 

ประมาณการ 
รายไดต่้อปี 

รายไดจ้ากยทููบ รายไดจ้ากการโปรโมท
สินคา้ใหส้ปอนเซอร์ 

ประมาณการ 
รายไดร้วม 

ปีท่ี 1 294,780.67 100,000.00 394,780.67 
ปีท่ี 2 1,232,252.27 200,000.00 1,432,252.27 
ปีท่ี 3 6,253,524.80 300,000.00 6,553,524.80 
ปีท่ี 4 6,253,524.80 300,000.00 6,553,524.80 
ปีท่ี 5 9,608,646.00 300,000.00 9,908,646.00 
รวม   24,842,728.55 

 
 จากการศึกษาขอ้มูลตน้ทุนและรายรับจากการสัมภาษณ์เชิงลึกทั้ง 4 ช่องรายการขา้งตน้นั้น 
สามารถวิเคราะห์ขอ้มูลและน ามาเปรียบเทียบแจกแจงไดต้ามตารางท่ี 4.13 ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 4.13 รายละเอียดขอ้มูลเปรียบเทียบตน้ทุนและรายรับจากการสัมภาษณ์เชิงลึก หน่วย : บาท 
รายการ ช่อง A1 ช่อง B ช่อง C ช่อง D 

ค่าใชจ่้ายคงท่ี  
ค่าอุปกรณ์กลอ้งถ่ายวิดีโอ 46,999.00 61,890.00 120,980.00 58,000.00 
ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่าย
วิดีโอ 

590.00    10,690.00 56,200.00 
2,490.00 

ค่าอุปกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์
ส าหรับตดัต่อวิดีโอ 

25,900.00  29,900.00 49,900.00 
25,900.00 

ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ 
ค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ 

10,000.00 
-  

34,000.00 
3,200.00 

31,000.00 
7,000.00 

10,000.00 
3,200.00 

รวมค่าใชจ่้ายคงท่ี 83,489.00 139,680.00 265,080.00 99,590.00 
ค่าใชจ่้ายผนัแปร (ตลอดอายโุครงการ)  
ค่าเดินทางส าหรับถ่ายวิดีโอ 76,428.57 271,058.82    505,000.00 555,677.42 
ค่าไฟฟ้า/หน่วยละ 5 บาท 
ค่าน ้าประปา 

4,585.71 
6,114.29 

16,263.53   
9,035.29 

22,725.00   
10,100.00 

30,870.97   
12,348.39 

ค่าอินเทอร์เน็ต 
ค่าอาหาร/ท่ีพกั ส าหรับถ่ายท า 
ค่าเสียโอกาส (ค่าแรง) 
ค่าจา้ง 

7,515.48 
61,142.86 

216,000.00 
0.00 

31,578.35   
180,705.88 
 540,000.00   

0.00 

40,349.50   
202,000.00 
 900,000.00   

2,160,000.00  

49,331.81   
555,677.42 

1,620,000.00 
2,160,000.00   

รวมค่าใชจ่้ายผนัแปร 371,786.90 1,048,641.88 3,840,174.50 4,983,906.00 
ท่ีมา : จากการค านวณโดยผูว้ิจยั 
                1ช่องรายการ A ค านวณระยะเวลาโครงการ 2 ปี 
 
 จากการศึกษาได้น าข้อมูลข้างต้นของตัวอย่างช่องรายการทั้ ง 4 ช่องรายการ มาค านวณ
กระแสเงินสดสุทธิในขั้นตอนต่อไป 
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4.3 ผลกำรค ำนวณกระแสเงินสดสุทธิ  
 
 การศึกษาน้ีจึงไดว้ิเคราะห์ขอ้มูลทางการเงินท่ีเกิดข้ึนตั้งแต่ตน้ทุนแรกเร่ิมในปีท่ี 0 จบครบ
ก าหนดโครงการ 5 ปี ของการท าช่องรายการยูทูบเบอร์ ทั้ ง 4 ช่องรายการ น ามาค านวณกระแส 
เงินสดสุทธิ ดงัแสดงรายละเอียดในตารางท่ี 4.14  
 
ตารางท่ี 4.14 กระแสเงินสดสุทธิตลอดระยะเวลาโครงการ                                          หน่วย : บาท 

ปีท่ี 
กลุ่มตวัอยา่ง (ช่องรายการ) 

A1 B C  D 
0 
1 
2 
3 
4 
5 

-83,489 
-171,308.11 
-65,817.98 

0.00 
0.00 
0.00 

-139,680 
-142,253.31 
-103,765.42 

60,241.52 
238,341.21 
364,798.57 

-265,080.00 
-427,199.91 
476,071.73 

2,719,442.21 
4,376,912.15 
5,180,465.68 

-99,590.00 
-578,568.28 
419,592.88 

4,651,011.66 
4,552,990.61 
7,291,721.06 

NPV -320,615.09 277,682.56 12,060,611.87 16,237,157.93 
ท่ีมา : จากการค านวณโดยผูว้ิจยั 
           1ช่องรายการ A ค านวณระยะเวลาโครงการ 2 ปี 
 
 การศึกษาน้ีได้น ากระแสเงินสดสุทธิของช่องรายการตัวอย่างทั้ ง 4 ช่องรายการ น ามา
วิเคราะห์เปรียบเทียบความคุม้ค่าในขั้นตอนต่อไป 
 

4.4 ผลกำรวเิครำะห์ควำมคุ้มค่ำ  
 
 การวิเคราะห์ความคุม้ค่าในการลงทุนท าช่องรายการยูทูบเบอร์ ทั้ง 4 ช่องรายการ ไดแ้ก่  
ช่องรายการ A  ช่องรายการ B ช่องรายการ C และช่องรายการ D โดยพิจารณาจากมูลค่าปัจจุบนัสุทธิ 
(NPV) คือผลต่างจากรายได้กับต้นทุนรวม ตลอดอายุโครงการลงทุน ท่ีพิจารณาอัตราลดค่า 
(discount rate) ซ่ึงค่าในการค านวณคร้ังน้ีใช้อัตราเงินเฟ้อทั่วไปยอ้นหลังเฉล่ีย 10 ปี (ปี 2555 – 
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2564) มีค่าเท่ากับ 0.919 โดยคิดตลอดระยะเวลาโครงการ  เพื่อใช้ในการวิเคราะห์ความคุ้มค่า  
แสดงรายละเอียดในตารางท่ี 4.15 ดงัน้ี 

 
ตารางท่ี 4.15 ผลการวิเคราะห์ความคุม้ค่า       หน่วย : บาท 
การวิเคราะห์
ความคุม้ค่า 

กลุ่มตวัอยา่ง (ช่องรายการ) 
A1 B C D 

NPV -320,615.09 277,682.56 12,060,611.87 16,237,157.93 
IRR NA 17% 148% 208% 
DPB 

ความน่าลงทุน 
ไม่คืนทุน 
ไม่คุม้ค่า 

4ปี3เดือน 
มีความคุม้ค่า 

2ปี1เดือน 
มีความคุม้ค่า 

2ปี1เดือน 
มีความคุม้ค่า 

ท่ีมา :    จากการค านวณโดยผูว้ิจยั 
                     1ช่องรายการ A ค านวณระยะเวลาโครงการ 2 ปี   

  
จากตารางท่ี 4.15 การค านวณความคุม้ค่า ช่องรายการ A ค  านวณระยะเวลาโครงการเพียง  

2 ปี ผูว้ิจยัจึงไดน้ าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์และน ามาพยากรณ์เพื่อให้ไดข้อ้มูลตลอดระยะเวลา
โครงการ 5 ปี เพื่อเปรียบเทียบกบัช่องรายการ B ช่องรายการ C และช่องรายการ D ผลการศึกษา
พบว่า รายการ B ช่องรายการ C และช่องรายการ D มีมูลค่าปัจจุบนัสุทธิมากกว่า รายการ A ซ่ึงเป็น
รายการท่ีจ านวนผูติ้ดตามและจ านวนผูรั้บชมนอ้ยท่ีสุด แสดงรายละเอียดในตารางท่ี 4.16 ดงัน้ี 
 
ตารางท่ี 4.16 ผลการวิเคราะห์ความคุม้ค่าระยะเวลาโครงการ 5 ปี 
การวิเคราะห์
ความคุม้ค่า 

กลุ่มตวัอยา่ง (ช่องรายการ) 
A B C D 

NPV -88,000.82 277,682.56 12,060,611.87 16,237,157.93 
IRR -8% 17% 148% 208% 
DPB 

ความน่าลงทุน 
ไม่คืนทุนใน 5ปี 

ไม่คุม้ค่า 
4ปี3เดือน 

มีความคุม้ค่า 
2ปี1เดือน 

มีความคุม้ค่า 
2ปี1เดือน 

มีความคุม้ค่า 
ท่ีมา :    จากการค านวณโดยผูว้ิจยั 
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4.5 ผลกำรวเิครำะห์จ ำนวนผู้ติดตำม ตำมเกณฑ์ระดบัของ YouTube Creator Awards 
 
 เน่ืองจากเว็บไซต์ยูทูบได้ก าหนดเกณฑ์การแบ่งระดับของ YouTube Creator Awards 
จ านวน 4 ระดับ จากจ านวนผูติ้ดตาม จึงท าการศึกษาเปรียบวิเคราะห์และพยากรณ์ระยะเวลา
ด าเนินการผลิตรายการให้ถึงเกณฑ์ การแบ่งระดับของ YouTube Creator Awards และจ านวน
ผูติ้ดตามนั้นสามารถบ่งช้ีไดถึ้งระดบัความนิยมหรือความมีช่ือเสียงของช่องรายการบนเวบ็ไซตย์ทููบ 
 
 4.5.1 ระดับ Opal สมำชิกติดตำม จ ำนวน 1,000 ขึน้ไป 
 
 จ านวนผูติ้ดตามอยู่ในระดบั Opal นั้น ส่วนมากจะเป็นช่องรายการท่ีอยู่ในช่วงสร้างฐาน
จ านวนผูติ้ดตาม ซ่ึงการผลิตช่องรายการบนเวบ็ไซตย์ทููบนั้น จะตอ้งผา่นเกณฑท่ี์มีจ านวน 1,000 คน
ข้ึนไป ถึงจะเปิดการสร้างรายไดก้บัเวบ็ไซตย์ูทูบได ้ดงันั้น ทุกช่องรายการท่ีจะสร้างรายไดจ้ะตอ้ง
ผ่านเกณฑใ์นระดบัน้ีเป็นอนัดบัแรก  ขอ้มูลจากช่องรายการกลุ่มตวัอยา่งท่ีศึกษาวิจยัพบว่า รายการ 
C และรายการ D ใชเ้วลาเพียง 1 เดือนเท่านั้นในการผ่านเกณฑ์ และไดจ้ านวนผูติ้ดตามเพิ่มข้ึนใน
เวลาอนัรวดเร็วเป็นผลมาจาก รายการ C จ านวนผูติ้ดตามเพิ่มข้ึนจากเอกลกัษณ์การน าเสนอท่ีส่งต่อ 
กนัผา่นส่ือสังคมออนไลน์ต่าง ๆ เช่น เฟซบุ๊ก (Facebook) อินสตาแกรม (Instagram) ผูรั้บชมรายการ
จึงเพิ่มข้ึนและเกิดเป็นผูติ้ดตามเพราะอยากรับชมวิดีโอถดัไป และรายการ D ไดจ้ านวนผูติ้ดตามใน
จ านวนมากเป็นผลมาจากมียูทูบเบอร์คนสนิทท่ีสร้างช่องรายการจนมีผู ้ติดตามในหลักล้าน  
ช่วยประชาสัมพนัธ์ในช่องของตนเองให้ ส่วนรายการ A ใช้เวลา 10 เดือน และรายการ B ใช้เวลา  
14 เดือน รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.17 
 
ตารางท่ี 4.17 ระยะเวลากบัจ านวนผูติ้ดตามในระดบั Opal จ านวน 1,000 ข้ึนไป 

ช่องรายการ ระยะเวลา (เดือน) 
A 10 
B 14 
C 1 
D 1 

ท่ีมา : ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ 
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 4.5.2 ระดับ Bronze สมำชิกติดตำม จ ำนวน 10,000 ขึน้ไป 
 
 จ านวนผูติ้ดตามอยู่ในระดบั Bronze นั้นจะเป็นช่องรายการผ่านเกณฑ์การสร้างรายไดจ้าก
เวบ็ไซตย์ทููบแลว้ ซ่ึงจะอยูใ่นช่วงสร้างเน้ือหา เพื่อเพิ่มความมีช่ือเสียงเพื่อหารายไดอี้กหน่ึงช่องทาง
จากผูว้า่จา้ง เพื่อโปรโมทสินคา้ สถานท่ีท่องเท่ียว หรือร้านอาหารในช่องรายการของตนเอง ขอ้มูลท่ี
ไดจ้ากการสัมภาษณ์พบว่า ช่องรายการ C และรายการ D ใช้เวลาเพียง 2 เดือนเท่านั้น ในการเพิ่ม
จ านวนผูติ้ดตามในจ านวนหลกัหม่ืน และทั้ง 2 ช่องรายการนั้นเร่ิมมีรายไดจ้ากผูว้่าจา้งเขา้มาแลว้ 
ต่างจากช่องรายการ A และรายการ B ท่ีใชร้ะยะเวลาจ านวน 25 และ 26 เดือนตามล าดบั เน่ืองจากทั้ง 
2 ช่องรายการในระยะแรกท างานประจ าควบคู่กบัการผลิตช่องรายการบนเว็บไซต์ยูทูบและเป็น
อาชีพเสริมเท่านั้น รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.18 
 
ตารางท่ี 4.18 ระยะเวลากบัจ านวนผูติ้ดตามในระดบั Bronze  10,000 ข้ึนไป 

ช่องรายการ ระยะเวลา (เดือน) 

A 25 

B 26 

C 2 

D 2 

ท่ีมา : ขอ้มูลจากการสมัภาษณ์ 
 
 4.5.3 ระดับ Silver สมำชิกติดตำม จ ำนวน 100,000 ขึน้ไป 
 
 จ านวนผูติ้ดตามอยู่ในระดับ Silver นั้น ไม่ใช่เร่ืองง่ายท่ีทุกช่องรายการจะมีผูติ้ดตามใน
จ านวนหลกัแสน บางช่องรายการอาจจะตอ้งใชเ้วลา และประสบการณ์ ขอ้มูลจากช่องรายการกลุ่ม
ตวัอยา่งท่ีศึกษาวิจยัพบวา่ช่องรายการ C ใชเ้วลา 9 เดือนในจ านวนผูติ้ดตามหลกัแสน ภายหลงัจากท่ี
มีช่ือเสียงจากการท าวิดีโอท่ีเป็นเอกลักษณ์ รวมถึงได้รับเชิญชวนให้ไปร่วมงานจากบุคคลท่ีมี
ช่ือเสียงและรายการ D ใช้เวลาเพียง 6 เดือนเท่านั้น และเร่ิมไดร้ายไดจ้ากผูว้่าจา้งเป็นจ านวนมาก 
ส่วนช่องรายการ A และช่องรายการ B ผูติ้ดตามยงัไม่ถึงจ านวนหลกัแสน ผูว้ิจยัจึงไดพ้ยากรณ์จาก
ผูติ้ดตามจริงในปัจจุบนัจนถึงจ านวนผูติ้ดตามหลกัแสนจะใชเ้วลาประมาณเท่าใด พบวา่ ช่องรายการ 
A จะใชเ้วลาถึง 168 เดือนหากยงัท าเป็นอาชีพเสริมและยงัไม่ไดเ้ร่ิมจริงจงักบัอาชีพยทููบเบอร์ ซ่ึงใช้
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เวลามากพอสมควร และช่องรายการ B ไดผ้ลพยากรณ์จ านวนผูติ้ดตามในหลกัแสนจะใชเ้วลา 72 
เดือน ซ่ึงจะเกินระยะเวลาโครงการ 5 ปี รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.19 
 
ตารางท่ี 4.19 ระยะเวลากบัจ านวนผูติ้ดตามในระดบั Silver จ านวน 100,000 ข้ึนไป 

ช่องรายการ ระยะเวลา (เดือน) 
A1 168 

B1 72 

C 9 
D 6 

ท่ีมา :  ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ 
 1ผลการพยากรณ์โดยผูว้ิจยั 
 
 4.5.4 ระดับ Gold สมำชิกติดตำม จ ำนวน 1,000,000 ขึน้ไป 
 
 จ านวนผูติ้ดตามอยูใ่นระดบั Gold นั้นอาจจะตอ้งใชเ้วลาสั่งสมประสบการณ์มากพอสมควร
ท่ีช่องรายการจะมีผูติ้ดตามในจ านวนหน่ึงลา้นข้ึนไป โดยส่วนใหญ่ช่องรายการท่ีมีผูติ้ดตามจ านวน
ลา้นข้ึนไปนั้น ผูผ้ลิตรายการบนเวบ็ไซตย์ูทูบจะเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในวงการบนัเทิงเป็นทุนเดิม 
เช่นนกัร้อง นกัแสดง ท่ีผนัตวัเองมาเปิดช่องรายการ ซ่ึงบุคคลเหล่าน้ีจะมีฐานผูติ้ดตามอยูแ่ลว้ เพียง
แค่ผลิตรายการท่ีมีคุณภาพ เน้ือหาน่าติดตาม และเคล่ือนไหวช่องรายการสม ่าเสมอ ต่างจากบุคคล
ทัว่ไป ท่ีจะตอ้งสร้างตวัตนจากผลงาน เน้ือหาของวิดีโอท่ีน าเสนอและตอ้งสร้างสรรค ์ใหน่้าติดตาม
รับชม ผูว้ิจยัจึงไดพ้ยากรณ์จากผูติ้ดตามจริงในปัจจุบนัจนถึงจ านวนผูติ้ดตามหลกัลา้น พบว่า ช่อง
รายการ Aใช้เวลานานท่ีสุด ต่างจากช่องรายการ D ซ่ึงใช้เวลาภายในระยะเวลาโครงการ 5 ปี
รายละเอียดดงัตารางท่ี 4.20 
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ตารางท่ี 4.20 ระยะเวลากบัจ านวนผูติ้ดตามในระดบั Gold 1,000,000 ข้ึนไป 
ช่องรายการ ระยะเวลา (เดือน) 

A1 300 

B1 108 

C1 84 

D 42 

ท่ีมา :  ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ 
 1ผลการพยากรณ์โดยผูว้ิจยั 

 
4.6 ผลกำรวเิครำะห์สรุปยูทูบเบอร์แต่ละช่องรำยกำร 
 
  “การศึกษาความคุ้มค่าในการประกอบอาชีพยูทูบเบอร์: กรณีศึกษารายการท่องเท่ียว 
สามารถวิเคราะห์ยทููบเบอร์รายบุคคลไดด้งัน้ี  
 
 4.6.1 ช่องรำยกำร A   
 
 ช่องรายการ A  เป็นช่องรายการท่ีท าอาชีพยูทูบเบอร์เป็นอาชีพเสริม เพิ่มจากงานประจ า 
ผูว้ิจัยจึงได้น าข้อมูล จ านวนวิดีโอ จ านวนผูติ้ดตาม จ านวนผูรั้บชม และรายได้ ท่ีได้จากการ
สัมภาษณ์มาวิ เคราะห์ค านวณในระยะเวลา  2 ปี  น ามาพยากรณ์ข้อมูลให้ครบทั้ ง 5 ปี  พบ
ความสมัพนัธ์ ดงัน้ี  
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รูปท่ี 4.1 แสดงจ านวนผูติ้ดตามท่ีเพิ่มข้ึนต่อปี กระแสเงินสดสุทธิแต่ละปีของ ช่องรายการ A 
 
 จากรูปท่ี 4.1 ช่องรายการ A พบวา่ไม่สามารถคืนทุนไดใ้นระยะเวลาโครงการ 5 ปี เน่ืองจาก
ช่องรายการมีการลงทุนในระยะแรกค่อนขา้งสูงและการท ารายการในเวบ็ไซตย์ทููบเป็นอาชีพเสริม 
จึงท าให้ไม่มีมีเวลาด าเนินการถ่ายท ารายการอย่างต่อเน่ือง จึงเป็นรูปแบบของการประกอบธุรกิจ 
YouTuber ท่ีไม่คุม้ค่าหากไม่ด าเนินรายการอย่างต่อเน่ือง แต่หากพยายามท่ีจะพฒันาช่องรายการ  
สั่งสมประสบการณ์ต่อไปเร่ือยๆ จนท าให้เพิ่มจ านวนผูรั้บชมและจ านวนผูติ้ดตาม ช่องรายการ A 
อาจจะพฒันาไปสู่อาชีพหลกัได ้
 
 4.6.2  ช่องรำยกำร  B 
 
 รายการ  B ไดเ้ร่ิมท าช่องรายการควบคู่กบังานประจ าในตอนแรก และในภายหลงัพบว่า
ตอ้งการเวลาในการท ารายการให้มีคุณภาพมากยิ่งข้ึน จึงออกจากงานประจ ามาท าอาชีพยูทูบเบอร์
เป็นหลกั ผูว้ิจยัจึงไดน้ าขอ้มูล จ านวนวิดีโอ จ านวนผูติ้ดตาม จ านวนผูรั้บชม และรายได้ ท่ีไดจ้าก
การสัมภาษณ์มาค านวณในระยะเวลา 5 ปี พบความสัมพนัธ์ ดงัน้ี 
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รูปท่ี 4.2 แสดงจ านวนผูติ้ดตามท่ีเพิ่มข้ึนต่อปี กระแสเงินสดสุทธิแต่ละปีของ รายการ  B 
 
 จากรูปท่ี 4.2 รายการ B  มีการปรับปรุงการน าเสนอ การถ่ายวิดีโอและตัดต่อคลิปให้
น่าสนใจมากข้ึนและรักษาระดบัการเพิ่มจ านวนวิดีโอต่อปี ท าให้ผูรั้บชมเกิดการรับรู้และติดตาม
รับชมรายการอย่างต่อเน่ืองจึงท าให้ช่องรายการ B มีค่า NPV เท่ากับ 277,682.56 บาท มีค่า IRR 
เท่ากบัร้อยละ 17 ระยะเวลาคืนทุนแบบคิดลดคือ 4 ปี 3 เดือน  ดงัจึงเป็นการลงทุนท่ีคุม้ค่าแต่จะใช้
เวลาในการคืนทุนค่อนขา้งสูงเน่ืองจากลงทุนในอุปกรณ์ราคาสูงในระยะแรกเร่ิม 
 
 4.6.3 ช่องรำยกำร C 
 
 รายการ C ไดเ้ร่ิมท าช่องยทููบจากงานอดิเรก แต่พบว่าสามารถสร้างรายไดไ้ด ้จึงหนัมาช่อง
ท ารายการแบบเต็มรูปแบบ ผูว้ิจยัจึงไดน้ าขอ้มูล จ านวนวิดีโอ จ านวนผูติ้ดตาม จ านวนผูรั้บชม และ
รายได ้ท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์มาค านวณในระยะเวลา 5 ปี พบความสัมพนัธ ์ดงัน้ี 
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รูปท่ี 4.3 แสดงจ านวนผูติ้ดตามท่ีเพิ่มข้ึนต่อปี กระแสเงินสดสุทธิแต่ละปีของ รายการ C 
 

 จากรูปท่ี 4.3 รายการ C พบวา่สามารถคืนทุนไดใ้นระยะเวลาโครงการภายใน 5 ปี ระยะเวลา
คืนทุนแบบคิดลดคือ 2 ปี 1 เดือน เน่ืองจากทางช่องรายการมีการโพสต์วิดีโออย่างต่อเน่ือง มีการ
น าเสนอท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะของช่อง จึงท าให้มีช่ือเสียงในกลุ่มท่องเท่ียว ใชเ้ทคนิคตดัต่อคลิปท่ี
น่าสนใจ จึงท าใหมี้รายรับจากผูส้นบัสนุนรายการค่อนขา้งสูง ท าใหช่้องรายการ C มีค่า NPV เท่ากบั 
12,060,611.87 บาท พบค่า IRR เท่ากบัร้อยละ 148  ดงัจึงเป็นรูปแบบของการประกอบธุรกิจท่ีคุม้ค่า 
 
 4.6.4 ช่องรำยกำร D 
 
 รายการ D ไดเ้ร่ิมท าช่องยทููบมาจากค าแนะน าของยทููบเบอร์ท่ีสนิท และท าเป็นอาชีพตั้งแต่
เร่ิมตน้ เน่ืองจากผลตอบรับในช่วงแรกค่อนขา้งดี ผูว้ิจยัจึงไดน้ าขอ้มูล จ านวนวิดีโอ จ านวนผูติ้ดตาม 
จ านวนผูรั้บชม และรายได ้ท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์มาค านวณในระยะเวลา 5 ปี แลว้จึงไดก้ระแสเงิน
สดสุทธิแต่ละปี พบความสมัพนัธ์ ดงัน้ี  
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รูปท่ี 4.4 แสดงจ านวนผูติ้ดตามท่ีเพิ่มข้ึนต่อปี กระแสเงินสดสุทธิแต่ละปีของ รายการ D 
 

 จากรูปท่ี 4.4 รายการ D พบว่าสามารถคืนทุนได้ในระยะโครงการ 5 ปี ระยะเวลาคืนทุน
แบบคิดลดคือ 2 ปี 1 เดือน  เน่ืองจากทางช่องรายการมีการโพสตว์ิดีโออยา่งต่อเน่ือง และรักษาระดบั
การเพิ่มจ านวนวิดีโอต่อปี และจ านวนผูรั้บชมจ านวนมาก ท าใหลู้กคา้เกิดการรับรู้และติดตามรับชม
รายการเพิ่มข้ึน และมีรายรับจากผูส้นบัสนุนรายการอยา่งต่อเน่ือง จึงท าใหธุ้รกิจช่องรายการ D มีค่า 
NPV เท่ากบั 16,237,157.93 บาท มีค่า IRR เท่ากบัร้อยละ 208  ดงัจึงเป็นการประกอบธุรกิจท่ีคุม้ค่า 
 

4.7 ผลกำรวเิครำะห์ควำมอ่อนไหวและควำมเส่ียง  
 
 การวิเคราะห์ความอ่อนไหวในการศึกษาคร้ังน้ี  เป็นการแสดงผลการวิเคราะห์การ
เปล่ียนแปลงของปัจจยัส าคญัท่ีเก่ียวขอ้ง คือตน้ทุนการด าเนินการ โดยพิจารณาเปรียบเทียบกับ  
1 ช่องรายการท่ีมีมูลปัจจุบันสุทธิ (NPV) ท่ีติดลบ เพื่อเป็นข้อมูลในการตัดสินใจในการลงทุน 
ภายใตก้รอบระยะเวลาโครงการ โดยแบ่งเป็น 2 กรณี 

 
 4.7.1 กรณีให้รำยรับลดลงและต้นทุนคงท่ี 
 
 เม่ือรายไดจ้ากค่าโฆษณาจากยทููบและรายไดจ้ากการโปรโมทสินคา้ให้สปอนเซอร์ แปรผนั
ไปตามปัจจยัจ านวนของการรับชมวิดีโอ ซ่ึงสาเหตุดงักล่าวส่งผลใหร้ายรับมีการเปล่ียนแปลง ดงันั้น
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เพื่อวิเคราะห์ความอ่อนไหวและความสามารถในการอดทนต่อการเปล่ียนแปลงหรือความเส่ียงมาก
ท่ีสุดโดยก าหนดรายไดล้ดลง ดงัน้ี 
 

 
 

รูปท่ี 4.5 แสดง NPV กรณีรายรับลดลงและตน้ทุนคงท่ี 
 

 จากกราฟรูปท่ี 4.5 เพื่อทดสอบวา่การลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์นั้นมีความสามารถใน
การอดทนต่อการเปล่ียนแปลงหรือความเส่ียงวิเคราะห์ความอ่อนไหว โดยการก าหนดให้รายรับ
ลดลง ส่งผลกระทบต่อยูทูบเบอร์ แตกต่างกนัคือช่องรายการ B ท่ีสามารถทนต่อการเปล่ียนแปลง
ของรายรับท่ีร้อยละ 19.3343 จะไดค่้า NPV เท่ากบั 0 บาท หากรายรับลดลงมากกวา่ร้อยละ 19.3343 
จะท าให้ NPV มีค่านอ้ยกว่า 0 ช่องรายการ C ท่ีสามารถทนต่อการเปล่ียนแปลงของรายรับท่ีร้อยละ 
70.4730 พบค่า NPV เท่ากบั 0 บาท หากรายรับลดลงมากกว่าร้อยละ 70.4730 จะท าให้ NPV มีค่า
น้อยกว่า 0 ช่องรายการ D ท่ีสามารถทนต่อการเปล่ียนแปลงของรายรับท่ีร้อยละ 67.7528 พบค่า 
NPV เท่ากบั 0 บาท หากรายรับลดลงมากร้อยละ 67.7528 จะท าให้ NPV มีค่าน้อยกว่า 0 และช่อง
รายการ A ซ่ึงไม่สามารถยอมรับการเปล่ียนแปลงได้เน่ืองจากไม่สามารถคืนทุนภายในระยะ
โครงการ 
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 4.7.2 กรณใีห้ต้นทุนแปรผนัเพิม่ขึน้และรำยรับคงท่ี  
 
 เม่ือค่าใช้จ่ายส าหรับการลงทุนด าเนินงานท าช่องรายการในยูทูบเพิ่มข้ึนเช่น ค่าเดินทาง  
ค่าท่ีพกั เป็นตน้ แต่ว่ารายไดท่ี้ไดรั้บนั้นคงท่ีซ่ึงสาเหตุดงักล่าวส่งผลใหมี้การเปล่ียนแปลงรายจ่ายท่ี
เพิ่มข้ึน ดงันั้นเพื่อวิเคราะห์ความอ่อนไหวและความสามารถในการอดทนต่อการเปล่ียนแปลงหรือ
ความเส่ียงมากท่ีสุดโดยก าหนดตน้ทุนแปรผนัเพิ่มข้ึนดงัน้ี 
 

 
 

รูปท่ี 4.6 แสดง NPV กรณีตน้ทุนแปรผนัเพิ่มข้ึนและรายรับคงท่ี 
 
 จากกราฟ รูปท่ี 4.6 พบว่า รายการ B ยอมรับต่อต้นทุนแปรผนัเพิ่มข้ึนได้เพียงร้อยละ 
27.2544 NPV มีค่าเท่ากบั 0 บาท หากตน้ทุนแปรผนัเพิ่มข้ึนมากกว่าร้อยละ 27.2544 จะท าให้ NPV 
มีค่าน้อยกว่า 0 รายการ C ท่ีมีความคล่องตัวของโครงการสูงสามารถยอมรับต่อต้นทุนแปรผนั
เพิ่มข้ึนไดไ้ม่เกินร้อยละ 260.0011 โดยค่า NPV เท่ากบั 0 บาท หากทุนแปรผนัเพิ่มข้ึนมากกว่าร้อย
ละ 260.0011 จะท าให ้NPV มีค่านอ้ยกวา่ 0 ช่องรายการ D สามารถยอมรับต่อตน้ทุนแปรผนัเพิ่มข้ึน
ไดไ้ม่เกินร้อยละ 221.8475 โดยค่า NPV เท่ากบั 0 บาท หากตน้ทุนแปรผนัเพิ่มข้ึนมากกว่าร้อยละ 
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221.8475 จะท าให้ NPV มีค่านอ้ยกวา่ 0 และช่องรายการ A เป็นช่องท่ีไม่คุม้ค่าเน่ืองจากไม่สามารถ
คืนทุนภายในระยะโครงการ หากตน้ทุนแปรผนัเพิ่มข้ึนนั้นก็จะยิ่งท าให้เกิดความคุม้ค่าน้อยลงอีก  
จึงไม่สามารถยอมรับการเปล่ียนแปลงของตน้ทุนแปรผนัเพิ่มข้ึนได ้
 

4.8 กำรวเิครำะห์สภำพแวดล้อม (Swot Analysis) ของอำชีพยูทูบเบอร์ 
 
 การวิ เคราะห์  Swot Analysis เป็น เค ร่ืองมือท่ี มุ่งเน้นการประเมินปัจจัยทั้ ง 4 ปัจจัย 
ประกอบด้วยสภาพแวดล้อมภายใน ได้แก่  จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) และ
สภาพแวดลอ้มภายนอก ไดแ้ก่ โอกาส (Opportunities) และอุปสรรค (Threats) ซ่ึง Swot Analysis 
ถือเป็นเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพในการระบุปัญหาและการก าหนดการกระท าในอนาคต เพื่อทราบ
ถึงขอ้ไดเ้ปรียบและขอ้เสียเปรียบในการแข่งขนัทางธุรกิจของอาชีพยทููบเบอร์ โดยผลการวิเคราะห์ 
Swot Analysis 
 
 4.8.1 กำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อมภำยใน  
 
 1) จุดแขง็ (Strength)  
  1.1) การท าช่องรายการท่องเท่ียวทางผ่านช่องทางเวบ็ไซต์ยูทูบนั้น ใชต้น้ทุนใน
การผลิตรายการต ่ากว่าการถ่ายท ารายการทีวีในรูปแบบดั้งเดิม ทั้งน้ี เน่ืองมาจากการท ารายการทีวี
แบบดั้งเดิมนั้น ตอ้งใชต้น้ทุนในการผลิตรายการท่ีสูง  
  1.2) การผลิตรายการมีความคล่องตัวในการท ารายการ เน่ืองจากเป็นรายการ
เฉพาะทางคือ รายการประเภทการท่องเท่ียว ซ่ึงรายการประเภทน้ีไม่มีการด าเนินงานท่ีซับซ้อน 
เน่ืองจากลกัษณะการผลิตรายการท่องเท่ียวนั้น จ าเป็นตอ้งถ่ายทอดให้ผูรั้บสารสัมผสัถึงความเป็น
ธรรมชาติ พร้อมสอดแทรกลกัษณะเด่นรวมถึงรายละเอียดของสถานท่ี  
 
 2) จุดอ่อน (Weakness) 
  2.1) ผลตอบแทนไม่คุม้ค่ากบัการลงทุนในระยะแรก เน่ืองจากยงัไม่มีผูติ้ดตาม
และผูรั้บชมมากนัก โดยรายไดจ้ากการผลิตรายการผ่านช่องทางเวบ็ไซต์ยูทูบนั้น เกิดจากจ านวน
ผูติ้ดตามช่องรายการ และผูเ้ขา้ชมโฆษณาภายใตร้ายการนั้น ๆ ทั้งน้ี รายได้ดังกล่าวจะไม่สูงนัก 
ในขณะท่ีการด าเนินธุรกิจการผลิตรายการผ่านช่องทางเวบ็ไซต์ยูทูบหากตอ้งการวิดีโอท่ีคุณภาพ
อาจจะ ตอ้งใชเ้งินลงทุนค่อนขา้งสูง เช่น ค่ากลอ้งถ่ายวิดีโอ ค่าอุปกรณ์เสริมส าหรับการถ่ายวิดีโอ  
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ค่าอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ค่าโปรแกรมตดัต่อวิดีโอ รวมทั้งค่าใชจ่้ายระหว่างการเดินทางไปถ่ายท า
รายการ ดงันั้น การลงทุนในระยะแรกจึงอาจจะไม่คุม้ค่ากบัรายไดท่ี้ไดม้า 
 2.2) ผูช้มสามารถรับชมผ่านช่องทางรูปแบบออนไลน์ไดเ้ท่านั้น กรณีเกิดปัญหา 
เช่น เคร่ืองมือส่ือสารขัดข้อง ไม่สามารถเช่ือมต่อกับสัญญาณอินเทอร์เน็ตได้นั้ น จะส่งผลต่อ
อรรถรสการชมรายการได ้
 2.3) การผลิตรายการท่องเท่ียว จ าเป็นตอ้งเลือกเวลาและบรรยากาศท่ีเหมาะสม 
หากมีการด าเนินงานถ่ายท าในช่วงท่ีมีบรรยากาศมืดคร้ึม อาจไม่ท าให้เกิดแรงจูงใจในการท่องเท่ียว
ของผูรั้บชมได ้
 
 4.8.2 กำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อมภำยนอกโครงกำร 
 
 1) โอกาส (Opportunities) 
  1.1) ปัจจยันโยบายการเมือง (Political) ท่ีมีนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมการ
ส่ือสารและสารสนเทศจากภาครัฐ มีการน านโยบายมาหนุนเสริมภาคการท่องเท่ียวมากยิ่งข้ึน 
ประกอบดว้ย การเพิ่มมาตรการอ านวยความสะดวกสร้างความปลอดภยัและป้องกนัการเอาเปรียบ
นกัท่องเท่ียว รวมทั้งเร่งรัดการแกไ้ขปัญหาความเดือดร้อนของนักท่องเท่ียวอย่างจริงจงัมากยิ่งข้ึน 
นอกจากน้ีภาครัฐยงัเพิ่มความหลากหลายของการท่องเท่ียวรูปแบบต่าง ๆ ทั้ งการท่องเท่ียว 
เชิงอนุรักษ ์การท่องเท่ียวเพื่อสุขภาพ รวมทั้งการท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรม โดยส่งเสริมการพฒันา
แหล่งท่องเท่ียวแห่งใหม่และใหชุ้มชนเขา้มามีส่วนร่วมในการจดัการท่องเท่ียวมากข้ึนทั้งในรูปแบบ
การจดัสหกรณ์การท่องเท่ียวและการพฒันาพื้นท่ีชุมชนเป็นแหล่งท่องเท่ียว 
  1.2) ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ (Economic) แมส้ภาพเศรษฐกิจชะลอตวั แต่การเติบโต
ของผูบ้ริโภคในตลาดการส่ือสารและสารสนเทศยงัคงเติบโตอยา่งต่อเน่ือง การคาดการณ์จ านวนผู ้
เข้าชม YouTube ในประเทศไทยมีแนวโน้มเพิ่ ม ข้ึน ร้อยละ 50 นอกจากน้ี  โดยพบว่า ผู ้ใช้
อินเทอร์เน็ตในพื้นท่ีกรุงเทพมหานครและปริมณฑลมากกว่าร้อยละ 93 ชมส่ือผ่านช่องทาง 
YouTube ในขณะท่ีผูใ้ช้อินเทอร์เน็ตในพื้นท่ีต่างจงัหวดั ร้อยละ 92 มีการรับชมส่ือผ่านช่องทาง 
YouTube เช่นกนั  
  1.3) ปัจจยัด้านเทคโนโลยี (Technology) เทคโนโลยีการส่ือสารท่ีราคาไม่แพง
และเขา้ถึงไดทุ้กกลุ่มก็สร้างโอกาสให้กบัอาชีพยูทูบเบอร์ การผลิตรายการท่องเท่ียว ผ่านช่องทาง 
ยทููบในปัจจุบนั จึงถือเป็นโอกาสของรายการในรูปแบบการท่องเท่ียวในการผลิตเน้ือหาให้ตรงตาม
ความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย  
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  1.4) ปัจจยัดา้นสังคมและวฒันธรรม (Sociological) ผูบ้ริโภคใชอิ้นเทอร์เน็ตและ
การดูทีวีออนไลน์อยา่งแพร่หลาย ทั้งน้ีในปัจจุบนั ผูบ้ริโภคสนใจสถานท่ีท่องเท่ียวมากข้ึน เน่ืองจาก
ความพร้อมของปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเขา้มาช่วยสนบัสนุนภาคการท่องเท่ียว เช่น การคมนาคมท่ีสะดวกมาก
ยิ่งข้ึน ส่งผลให้ผูค้นเร่ิมแสวงหาสถานท่ีท่องเท่ียว โดยใช้วิธีสืบคน้ขอ้มูลสถานท่ีท่องเท่ียวผ่าน
ช่องทางยทููบ เป็นหลกั 
  
 2) อุปสรรค (Threat) 
  2.1) ปัจจัยทางด้านกฏหมาย (Legal) กฏหมายเร่ืองของลิขสิทธ์ิและกฏหมาย 
ไซเบอร์ท่ีทางยูทูบเบอร์ตอ้งค านึงเป็นอย่างดี ความเขม้งวดและบทบญัญติัของกฎหมายลิขสิทธ์ิ 
แมว้่าเน้ือหาท่ีมีลิขสิทธ์ิอาจดึงดูดผูช้มไดม้าก แต่เงินท่ีไดม้าก็ตอ้งแบ่งเป็นค่าลิขสิทธ์ิหรือแบ่งให้
เจา้ของลิขสิทธ์ิอยูดี่ ทั้งภาพ เสียง หรืออะไรกต็ามท่ีปรากฏในคลิปของเรา ลิขสิทธ์ิเกิดข้ึนทนัทีเม่ือมี
การสร้างสรรคง์านข้ึน ใครผลิต สร้างข้ึนก่อน ยอ่มถือเป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิคนแรก ผูใ้ดจะน างานช้ิน
นั้นไปพิมพซ์ ้ า เผยแพร่ทุกรูปแบบไม่ได ้จนกว่าจะรับความยินยอมจากเจา้ของช้ินงานก่อน ดงันั้น 
การสร้างสรรคง์านอนัมีลิขสิทธ์ิและไดรั้บความคุม้ครองจากกฎหมายนั้นไร้ขั้นตอนยุง่ยาก  
  2.2) ภัยคุกคามจากคู่แข่งขนัรายใหม่ (Threat of New Entrance) คู่แข่งรายใหม่
สามารถเขา้มาท ารายการแนวทางเดียวกนั แต่ตอ้งสร้างอตัลกัษณ์ท่ีมีความชดัเจน จึงสามารถสร้าง
ความจดจ าและแตกต่างจากคู่แข่ง 
  2.3) อ าน าจต่อรองของผู ้บ ริโภค  (Bargaining Power of Customers) พบว่ า
ผูบ้ริโภคคือผูท่ี้มีอ  านาจต่อรองกบัรายการ เพราะมีทางเลือกในการรับชมรายการอ่ืน ๆ ได ้ดงันั้น
รายการจึงตอ้งมีความน่าสนใจอยา่งต่อเน่ืองเพื่อจะดึงดูดผูช้มได ้
  2.4) เกิดสถานการณ์ไม่คาดคิด อาทิเช่น โรคระบาดของเช้ือไวรัสโคโรน่า 2019 
ส่งผลกระทบต่อการท่องเท่ียว คือภาครัฐไดก้ าหนดมาตรการจ ากดัการเดินทาง ซ่ึงเป็นมาตรการ
ควบคุมโรคระบาดส าคญัท่ีหลายประเทศน ามาใชเ้ป็นหลกัปฏิบติั จากสถานการณ์ดงักล่าว ส่งผล
กระทบโดยตรงต่อภาคการท่องเท่ียว ซ่ึงท าให้การท่องเท่ียวเกิดการชะงกังนั ดว้ยเหตุน้ี การด าเนิน
ธุรกิจต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัภาคการท่องเท่ียวจึงเกิดแรงกระทบไปในวงกวา้ง 
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ตารางท่ี 4.21 การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มภายในและภายนอก โดย Swot Analysis 
                    จุดแขง็ (S: Strength)                               จุดอ่อน (W: Weakness) 

S1.การถ่ายท ารายการผ่านเว็บไซต์ยูทูบ สามารถรับชม
ผา่นช่องทางออนไลน์ไดทุ้กเวลาทัว่โลก ไม่ตอ้งรับชมใน
รูปแบบโทรทศัน์ดั้งเดิม 

W1. หากตอ้งการผลิตวิดีโอท่ีมีคุณภาพตอ้งใช้เงิน
ลงทุนในอุปกรณ์ท่ีค่อนขา้งสูง ท าใหผ้ลตอบแทนไม่
คุม้ค่ากบัการลงทุนในระยะแรก 

S2. กระบวนการถ่ายท า มีความคล่องตวัสูง ไม่มีขั้นตอนท่ี
ซบัซอ้น 

W2. ผู ้รับชมสามารถรับชมช่องรายการยูทูบผ่าน
ช่องทางส่ือออนไลน ์เท่านั้น 
W3. การผลิตรายการท่องเท่ียวหรือรีวิร้านอาหาร 
จ าเป็นตอ้งเลือกเวลาและบรรยากาศท่ีเหมาะสม หาก
มีการด าเนินงานถ่ายท าในช่วงท่ีมีบรรยากาศมืดคร้ึม 
อาจไม่ท าให้เกิดแรงจูงใจในการท่องเท่ียวของผู ้
รับชมได ้
w.4 ในช่วงเร่ิมต้นต้องใช้เงินลงทุนของตนเองใน
การรีวิว ก่อนเป็นท่ีรู้จกัหรือมีช่ือเส่ียง 

โอกาส (O: Opportunity) อุปสรรค (T: Threats) 

O1. ปัจจยันโยบายการเมือง (Political) ท่ีมีนโยบาย
สนบัสนุนอุตสาหกรรมการส่ือสารและสารสนเทศจาก
ภาครัฐ มีการน านโยบายมาหนุนเสริมภาคการท่องเท่ียว
มากยิง่ข้ึน 

T1. ปัจจยัทางดา้นกฏหมาย (Legal) กฏหมายเร่ือง
ของลิขสิทธ์ิและกฏหมายไซเบอร์ท่ีทางยทููบเบอร์
ตอ้งค านึงเป็นอยา่งดี 
 

O2. ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ (Economic) แมส้ภาพเศรษฐกิจ
ชะลอตวั แต่การเติบโตของผูบ้ริโภคในตลาดการส่ือสาร
และสารสนเทศยงัคงเติบโตอยา่งต่อเน่ือง 

T2. ภยัคุกคามจากคู่แข่งขนัรายใหม่ (Threat of New 
Entrance) คู่แข่งรายใหม่สามารถเขา้มาท ารายการ
แนวทางเดียวกนั 

O3. ปัจจยัดา้นเทคโนโลย ี(Technology) เทคโนโลยกีาร
ส่ือสารท่ีราคาไม่แพงและเขา้ถึงไดทุ้กกลุ่มกส็ร้างโอกาส
ใหก้บัอาชีพยทููบเบอร์ 
O4. ปัจจยัดา้นสังคมและวฒันธรรม (Sociological) 
ผูบ้ริโภคใชอิ้นเทอร์เน็ตและการดูทีวีออนไลน์อยา่ง
แพร่หลาย 

T3. อ านาจต่อรองของผูบ้ริโภค (Bargaining Power 
of Customers) พบวา่ผูบ้ริโภคคือผูท่ี้มีอ  านาจต่อรอง
กบัรายการ 
T4. อาจมีสถานการณ์ท่ีไม่คาดคิดเกิดข้ึน เช่น โรค
ระบาดของเช้ือไวรัสโคโรน่า 2019 ส่งผลกระทบต่อ
การด าเนินรายการได ้เช่น ขอ้จ ากดัการเดินทาง หรือ
การเวน้ระยะห่างในร้านอาหาร 



 

บทที่ 5 
 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ 
 

5.1 สรุปผลกำรวจิัย 
 
 ผลการวิเคราะห์ความคุม้ค่าในการลงทุนประกอบอาชีพยูทูบเบอร์ พบว่า 1) การลงทุนท า
ช่องรายการ A  เป็นช่องยูทูบท่ีเปิดได้ไม่นานอยู่ในช่วงสร้างฐานจ านวนสมาชิกติดตามรับชม 
ในช่วงแรกเร่ิมอปัโหลดวิดีโอลงเวบ็ไซตจ์ านวนมาก เพื่อเพิ่มจ านวนผูติ้ดตาม จ านวนผูรั้บชม และ
เปิดการสร้างรายได้ โดยเลือกช่วงเวลาในการอปัโหลดวิดีโอท่ีเหมาะสม จึงท าให้ผูติ้ดตามเพิ่มข้ึน 
จึงเปิดการสร้างรายไดจ้ากยทููบได ้ผลการศึกษาพบวา่มีมูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (NPV) เท่ากบั -88,000.82  
บาท อตัราผลตอบแทนภายใน (IRR) มีค่าเท่ากบัร้อยละ -9 แสดงวา่การลงทุนท าช่องรายการมีความ
เป็นไปไดใ้นการลงทุนแต่ไม่เกิดความคุม้ค่า เน่ืองจาก NPV มีค่านอ้ยกวา่ศูนยห์รือมีค่าเป็นลบ แสดง
ว่ามูลค่าผลตอบแทนน้อยกว่ามูลค่าตน้ทุนหรือค่าใช้จ่าย และไม่สามารถคินทุนภายในระยะเวลา
โครงการ 5 ปี ซ่ึงท าให้รายการ  A  ไม่มีความคุม้ค่า 2) การลงทุนท าช่องรายการ B เน่ืองจากในระ
แรกเจา้ของช่องรายการไม่ไดมุ่้งมัน่ท ารายการอยา่งจริงจงั จึงเสียโอกาสในการเพิ่มจ านวนสมาชิก
แมว้า่จะเปิดช่องรายการมาเป็นระยะเวลาหน่ึง หากไม่ไดมี้การด าเนินรายการอยา่งสม ่าเสมอ ผูรั้บชม
จะไม่เห็นถึงความเคล่ือนไหว ประกอบกบัมีคู่แข่งเปิดช่องรายการประเภทเดียวกนัเพิ่มข้ึน จึงท าให้
จ านวนสมาชิกเพิ่มข้ึนในจ านวนน้อยกว่าช่องรายการท่ีมีความเคล่ือนไหวสม ่าเสมอ การวิเคราะห์
การลงทุนของช่องรายการ B พบว่า มีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (NPV) เท่ากับ 277,682.56 บาท อัตรา
ผลตอบแทนภายใน (IRR) มีค่าเท่ากบัร้อยละ 16 และอตัราส่วนผลไดต่้อตน้ทุน (BCR) มีค่าเท่ากบั 
1.99 แสดงว่าเม่ือลงทุน 1 บาท จะไดผ้ลตอบแทนกลบัมา 1.99 บาท และหากพิจารณา IRR  จะเห็น
วา่อตัราผลตอบแทนมูลค่าปัจจุบนัของรายไดมี้ค่าสูงกวา่อตัราคิดลด พบวา่สามารถคืนทุนไดภ้ายใน
ระยะเวลาคือ 4 ปี 3 เดือน จากการด าเนินโครงการ 5 ปี ซ่ึงท าให้มีความคุม้ค่าในการลงทุนประกอบ
อาชีพยูทูบเบอร์ แต่จากลงทุนในอุปกรณ์แรกเร่ิมท่ีมีราคาค่อนข้างสูงจึงใช้ระยะเวลาคืนทุน
พอสมควร 3) การลงทุนท าช่องรายการ C เป็นช่องท่ีเปิดไดไ้ม่นานกไ็ดรั้บผลตอบรับดีมาก เน่ืองจาก
มีความโดดเด่นของเน้ือหาท่ีเป็นเอกลกัษณ์ มีเน้ือหาท่ีสามารถใหค้วามรู้ได ้ผลิตรายการอยูใ่นกรอบ
ของกฎหมาย มีความช านาญในการตดัต่อภาพวิดีโอและไม่ไดมุ่้งเนน้ท่ีปริมาณ ผลิตวิดีโอไดดี้และมี
คุณภาพ นอกจากน้ียงัท าให้มีบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมาขอร่วมงาน ดว้ยเหตุน้ีช่องรายการ C จึงเป็นท่ีรู้จกั
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ในกลุ่มนกัท่องเท่ียว และมีจ านวนผูรั้บชม จ านวนสมาชิกติดตามเพิ่มข้ึนอย่างรวดเร็วในระยะเวลา
สั้น จากการประมาณการผลการลงทุนในโครงการ 5 ปี พบว่า มีมูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (NPV) เท่ากบั 
12,060,611.87 บาท อตัราผลตอบแทนภายใน (IRR) มีค่าเท่ากบัร้อยละ 148 และอตัราส่วนผลได้
และอตัราส่วนผลไดต่้อตน้ทุน (BCR) มีค่าเท่ากบั 45.5 ซ่ึงมากกวา่ 1 แสดงวา่เม่ือลงทุน 1 บาท จะได้
ผลตอบแทนกลบัมา 45.5 บาท และระยะเวลาคืนทุนแบบคิดลดคือ 2 ปี 1 เดือน จากการด าเนิน
โครงการ 5 ปี ซ่ึงท าให้มีความคุม้ค่าในการลงทุนประกอบอาชีพยูทูบเบอร์ และ 4.) ช่องรายการ D 
เป็นช่องรายการจดทะเบียนเป็นนิติบุคคลการด าเนินรายการเป็นการท างานเป็นทีม โดยเจา้ของช่อง
รายการเป็นผู ้เขียนบทเพียงโครง ร่าง และใช้ความสามารถด้วยการแสดงสด (Improvise)  
ช่องรายการD ผลิตเน้ือหาประเภทรีวิวร้านอาหารเป็นหลกั จึงใชพ้ื้นฐานของความจริงใจ (Sincerity) 
ไม่ผลิตเน้ือหาท่ีหลอกลวงผูรั้บชม นอกจากน้ียงัมีคนสนิทเป็นยทููบเบอร์จึงช่วยประชาสัมพนัธ์ให ้
และท าให้จ านวนสมาชิกท่ีติดตามเพิ่มข้ึนเร็วพอสมควร ผลการลงทุนท าช่องรายการ D มีมูลค่า
ปัจจุบนัสุทธิ (NPV) เท่ากบั 16,237,157.93 บาท อตัราผลตอบแทนภายใน (IRR) มีค่าเท่ากบัร้อยละ 

208 และอตัราส่วนผลได้และอตัราส่วนผลได้ต่อต้นทุน (BCR) มีค่าเท่ากับ 163.04 แสดงว่าเม่ือ
ลงทุน  1 บาท จะไดผ้ลตอบแทนกลบัมา 163.04 บาท และพบว่าสามารถคืนทุนแบบคิดลดคือ 2 ปี  
1 เดือน จากการด าเนินโครงการ 5 ปี ซ่ึงท าใหมี้ความคุม้ค่าในการลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์ 
 
 สอดคล้องกับงานวิจัยของ เอกราช ภัทรเวสสกุล (2553) และ ไพบูลย์ พัลลภเจริญกิจ,     
เพญ็ประภา ธนะพงศพ์ิทยา, และประดิษฐ์ รัตนวิจิตราศิลป์ (2542) พบว่า เม่ือท าการวิเคราะห์ความ
คุม้ค่าในการลงทุนในเทคโนโลยีสารสนเทศนั้น หากประเมินความคุม้ค่าในทางบญัชี จะพบว่า    
การลงทุนในเทคโนโลยีสารสนเทศนั้นจะไม่คุม้ค่าในการลงทุน ซ่ึงจะแตกต่างจากงานวิจยัของ  
ธรรมวิทย ์เทิดอุดมธรรม และคณะ  (2547) ซ่ึงพบว่า โครงการประมวลผลรายการท่ีให้บริการ
ประชาชน, โครงการประมวลผลรายการท่ีใหบ้ริการภาคธุรกิจและกลุ่มโครงการดา้นขอ้มูลข่าวสาร
ท่ีใหบ้ริการแก่ภาคธุรกิจ มีอตัราส่วนผลประโยชน์ต่อตน้ทุนสูงกว่าหน่ึง ซ่ึงแสดงใหเ้ห็นวา่เป็นการ
ลงทุนท่ีคุ้มค่าในเชิงเศรษฐศาสตร์ซ่ึงสอดคล้องกับ ว ัฒนา วณิชภักดีเดชา (2550) ซ่ึงพบว่า
ผลประโยชน์ท่ีได้รับจากการลงทุนดา้นเทคโนโลยีสารสนเทศนั้นมีความคุม้ค่าในการลงทุนซ่ึง
สอดคลอ้งกบัการศึกษาของ ธนภทัร ไชยพิมล (2556) ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์ตน้ทุน – ผลตอบแทน 
และการประเมินความเส่ียงในการน าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการบริหารจดัการมาใช้ใน
องคก์รภาครัฐจากการน าระบบเทคโนโลยสีารสนเทศมาใช ้พบวา่ มูลค่าปัจจุบนัสุทธิของโครงการน้ี
ให้ผลตอบแทนเป็นบวก ได้ผลตอบแทนรวมมากกว่าต้นทุนและค่าใช้จ่ายทั้ งหมดตลอดอายุ
โครงการ อตัราผลตอบแทนภายในโครงการจากการด าเนินงานโครงการเท่ากับร้อยละ 20 การ
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วิเคราะห์ผลตอบแทนทางการเงินของโครงการค่อนขา้งสูงมากกวา่การน าเงินไปลงทุนในดา้นอ่ืน ๆ  
อตัราผลตอบแทนและต้นทุนและค่าใช้จ่ายการการค านวณโครงการน้ีมีค่ามากกว่าต้นทุนและ
ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของโครงการ 1.47 เท่า ให้ผลตอบแทนในระดับท่ียอมรับไดห้รือคุม้ค่ากับการ
ลงทุน โครงการน้ีใชเ้วลาคืนทุนเท่ากบั 3 ปี 146 วนั จากการด าเนินโครงการ 5 ปี  
 
 ผลการวิเคราะห์ความอ่อนไหวของการลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์พบว่า ยทููบเบอร์ท่ีมี
จ านวนผูติ้ดตามจ านวนมากและมีรายรับมากกวา่จะรับความเปล่ียนแปลงของรายรับท่ีจะลดลงหรือ
ค่าใชจ่้ายท่ีเพิ่มข้ึนไดม้ากกวา่ยทููบเบอร์ท่ีมีจ านวนผูติ้ดตามนอ้ยกวา่ ส าหรับการลงทุนในการท าช่อง
รายการในเว็บไซต์ยูทูบ การลงทุนในอุปกรณ์ถ่ายวิดีโอและวิดีโอท่ีมีคุณภาพเป็นตวัแปรท่ีตอ้ง
ค านึงถึง หากยูทูบเบอร์ลงทุนในอุปกรณ์การถ่ายวิดีโอท่ีมีราคาสูงในระยะแรกและไม่ไดท้ าเป็น
อาชีพหลกั ไดแ้ก่ ช่องรายการ A ท่ีอยูใ่นระดบั Opal ซ่ึงเป็นช่องรายการท่ีมีผูติ้ดตามนอ้ยท่ีสุดพบว่า
ไม่คุม้ค่าในการลงทุน แตกต่างกนักบัยูทูบเบอร์ช่องรายการ B ช่องรายการ C และช่องรายการ D  
ท่ีลงทุนในอุปกรณ์ท่ีเหมาะสมและมีอตัราวิดีโอท่ีโพสตอ์ยา่งต่อเน่ือง 
 
 ซ่ึงเป็นไปในทิศทางเดียวกนั การศึกษาของ กมลชนก โตยะบุตร, กมลทรรศน์ ศรีเอ่ียม, 
พชัรณฏัฐ พชัรนิธิภทัร์, สิตางค ์อินคง, และพิทกัษ ์ศิริวงศ ์(2564) ศึกษารูปแบบ กลยทุธ์การน าเสนอ
เน้ือหาบนส่ือดิจิทลัของยูทูบเบอร์ : กรณีศึกษายูทูบช่อง Chompoo Sangchan ไดว้ิเคราะห์ว่าอาชีพ
การสร้างเน้ือหาผ่านเว็บไซต์ยูทูบหรืออาชีพยูทูบเบอร์ เป็นอาชีพท่ีน าไปสู่การสร้างรายได ้ 
หากเจา้ของช่องรายการผลิตเน้ือหาไดถู้กใจผูรั้บชม กลยทุธ์การผลิตเน้ือหาท่ีดีท่ีสุดคือ การดึงดูดให้
ผูรั้บชมติดตาม เช่น การสร้างความสนุกสนาน ความเพลิดเพลินให้กบัผูรั้บชม ซ่ึงอาจจะสอดแทรก
ความรู้ลงไปในคลิปวิดีโอด้วย เป็นการดึงดูดผูรั้บชมให้อยากติดตามคลิปวีดีโอต่อไป และได้
ผูติ้ดตามเพิ่มข้ึน ซ่ึงสอดคลอ้งกบัคุณสมบติัของเว็บไซต์ YouTube ของธัญธัช นันท์ชนก (2558)  
ท่ีกล่าววา่ การติดตาม (Subscribe) ซ่ึงสมาชิกสามารถเลือกรับข่าวสารจากช่อง (Channel) ท่ีช่ืนชอบ
ไดแ้ละเม่ือช่องท่ีผูช้มติดตามมีการอพัโหลดวีดีโอใหม่จะมีการแจง้เตือนใหผู้ช้มไดท้ราบ ซ่ึงหากการ
ประกอบอาชีพยูทูบเบอร์ มีแนวทางการด าเนินธุรกิจท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูช้มเช่นน้ี 
อาจน าไปสู่ความสามารถในการคืนทุนของธุรกิจท่ีใชร้ะยะเวลาสั้นลงได ้
 
 ในขณะเดียวกนั หลกัการรับส่วนแบ่งรายไดจ้ากโปรแกรมพนัธมิตร YouTube ของ ธญัธชั 
นันท์ชนก (2558) ยงักล่าวว่า ส่วนแบ่งรายไดท่ี้ผูผ้ลิตจะไดรั้บจากโปรแกรมพนัธมิตรไม่สามารถ
บอกเป็นเปอร์เซ็นต์หรือตวัเลขท่ีแน่ชดั โดยประมาณอยู่ท่ีร้อยละ 55 จากค่าโฆษณาท่ีทางเวบ็ไซต ์
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ยทููบไดรั้บ ไม่ไดรั้บประกนัวา่ส่วนแบ่งของเราจะไดเ้ท่าไหร่ เพราะรายไดจ้ะมาจากส่วนแบ่งของค่า
โฆษณาท่ีเกิดข้ึนเม่ือมีผูรั้บชมวิดีโอ จึงควรจะท าเป็นเพียงงานอดิเรกเท่านั้น ไม่ควรยึดเป็นอาชีพ
หลกั เน่ืองจากเป็นอาชีพท่ีมีรายไดไ้ม่แน่นอน  
 
 ผลการวิเคราะห์ Swot Analysis ของอาชีพยูทูบเบอร์ ประกอบดว้ย สภาพแวดลอ้มภายใน 
ไดแ้ก่ จุดแข็ง (Strengths) พบว่า การถ่ายท ารายการผ่านเวบ็ไซต์ยูทูบ สามารถรับชมผ่านช่องทาง
ออนไลน์ได้ทุกเวลาทั่วโลก ไม่ต้องรับชมในรูปแบบโทรทัศน์ดั้ งเดิม และกระบวนการถ่ายท า  
มีความคล่องตวัสูง ไม่มีขั้นตอนท่ีซบัซ้อน จุดอ่อน (Weaknesses) พบว่า หากตอ้งการผลิตวิดีโอท่ีมี
คุณภาพต้องใช้เงินลงทุนในอุปกรณ์ท่ีค่อนข้างสูง ท าให้ผลตอบแทนไม่คุ้มค่ากับการลงทุน 
ในระยะแรก ในช่วงเร่ิมตน้ตอ้งใช้เงินลงทุนของตนเองในการรีวิว ก่อนเป็นท่ีรู้จกัหรือมีช่ือเส่ียง
นอกจากน้ีผูรั้บชมสามารถรับชมผ่านรายการท่องเท่ียวผ่านช่องทาง Online เท่านั้น อีกทั้ง การผลิต
รายการท่องเท่ียว จ าเป็นต้องเลือกเวลาและบรรยากาศท่ีเหมาะสม หากมีการด าเนินงานถ่ายท า
ในช่วงท่ีมีบรรยากาศมืดคร้ึม อาจไม่ท าให้เกิดแรงจูงใจในการท่องเท่ียวของผูรั้บชมได้ และ
สภาพแวดลอ้มภายนอก ไดแ้ก่ โอกาส (Opportunities) พบว่า ปัจจยันโยบายการเมือง (Political)  
ท่ีมีนโยบายสนบัสนุนอุตสาหกรรมการส่ือสารและสารสนเทศจากภาครัฐ มีการน านโยบายมาหนุน
เสริมภาคการท่องเท่ียวมากยิ่งข้ึน ปัจจยัด้านเศรษฐกิจ (Economic) แม้สภาพเศรษฐกิจชะลอตัว  
แต่การเติบโตของผู ้บริโภคในตลาดการส่ือสารและสารสนเทศยังคงเติบโตอย่างต่อเน่ือง  
และเทคโนโลยีการส่ือสารท่ีราคาไม่แพงและเขา้ถึงไดทุ้กกลุ่มก็สร้างโอกาสให้กบัอาชีพยูทูบเบอร์ 
และอุปสรรค (Threats) พบว่า มีความเขม้งวดและบทบญัญติัของกฎหมายลิขสิทธ์ิ นอกจากน้ีภยั
คุกคามจากคู่แข่งขนัรายใหม่ (Threat of New Entrance) สามารถเขา้มาท ารายการแนวทางเดียวกนั 
และพบว่าผูบ้ริโภคคือผูท่ี้มีอ  านาจต่อรองกบัรายการ ในขณะเดียวกนัอาจมีสถานการณ์ท่ีไม่คาดคิด
เกิดข้ึน เช่น โรคระบาดของเช้ือไวรัสโคโรน่า 2019 ส่งผลกระทบต่อการด าเนินรายการได ้ 
เช่น ขอ้จ ากดัการเดินทาง หรือการเวน้ระยะห่างในร้านอาหาร 
  
 งานวิจยัน้ีจึงเสนอแนะส าหรับผูท่ี้สนใจเร่ิมเปิดช่องรายการยูทูบ หากต้องการเปิดช่อง
รายการ ควรเลือกลงทุนในอุปกรณ์การถ่ายวิดีโอท่ีมีประสิทธิภาพท่ีคุม้ค่าและเหมาะสมกบัราคา เช่น 
ราคาท่ีเหมาะสม ไม่ควรลงทุนในอุปกรณ์ท่ีราคาสูงเกินไปในระยะเร่ิมตน้ พร้อมทั้งการผลิตวิดีโอ
โดยเนน้ท่ีคุณภาพมากกวา่ปริมาณ ขอ้ดีของการเร่ิมตน้เป็นยทููบเบอร์คือ การเลือกใชต้น้ทุนต ่าไดคื้อ 
สามารถใชโ้ทรศพัทเ์คล่ือนท่ีมีคุณภาพในการถ่ายท าดว้ยตนเองแต่อาจจะไม่ไดคุ้ณภาพท่ีดีเม่ือเทียบ
กับกล้องวิดีโอ และอัปโหลดวิดีโอลงบนเว็บไซต์ยูทูบให้ผู ้อ่ืนเข้าชมได้โดยใช้เวลาไม่นาน 



72 
 

นอกจากน้ีจากการสมัภาษณ์เชิงลึกกลยทุธ์เชิงเทคนิคส าหรับการเป็นยทููบเบอร์ท่ีนกัลงทุนควรศึกษา
เพิ่มเติม ไดแ้ก่ การน าเสนอในวิดีโอท่ีมีความแปลกใหม่และน่าสนใจให้มีคุณภาพ การตั้งช่ือวิดีโอ 
ความตอ้งการของตลาด การใส่เพลงประกอบ การท าปกวิดีโอใหน่้าสนใจ เป็นตน้ 
 
 จากตวัอยา่งการศึกษาแมว้า่การเป็นยูทูบเบอร์จะเป็นเร่ืองสนุกและสามารถสร้างรายไดสู้ง 
แต่ถา้มองในระดบัของอาชีพแลว้ ตอ้งยอมรับว่าไม่ใช่เร่ืองท่ีสามารถท าไดง่้าย  เพราะการท าคลิป
วิดีโอให้มียอดผูรั้บชมสูงถึงหลกัหม่ืนหรือหลกัแสนข้ึนไปนั้น ยอ่มตอ้งใชเ้วลาในการศึกษาและสั่ง
สมประสบการณ์ท่ีจะท าให้มีจ านวนสมาชิกติดตามรับชมจนกระทัง่ช่องรายการยูทูบไดรั้บความ
นิยมและประสบความส าเร็จจะเห็นไดว้่าเบ้ืองหลงัของการท างานคือ การท างานแบบมีโครงสร้าง
การบริหารงาน รับผิดชอบในส่วนต่าง ๆ มากกว่าการลงมือท าเพียงคนเดียว หากผูท่ี้สนใจจะท า
อาชีพน้ีเป็นอาชีพหลกัควรมีการวางแผนการท างานและผลิตวิดีโอท่ีมีคุณภาพเหมือนกบัการท า
ธุรกิจชนิดหน่ึงใหป้ระสบผลส าเร็จ 
 

5.2 ข้อเสนอแนะ 
 
5.2.1 ข้อเสนอแนะส ำหรับกำรน ำผลวจิัยไปใช้ 
 
 1) หน่วยงานภาครัฐควรให้การสนับสนุนในเร่ืองของการสร้างเสริมอาชีพ 

ในประเภทส่ือดิจิทลั (Digital Media) เพิ่มจากการส่งเสริมอาชีพในรูปแบบเดิม เช่น การฝึกอบรม
การถ่ายวิดีโอ การตดัต่อวิดีโอ และรวมถึงการใชง้านอุปกรณ์ดิจิทลั เพื่อเป็นประโยชน์แก่ประชาชน
ท่ีสนใจน าไปสร้างอาชีพและรายไดใ้นอนาคต 

 
 2) ส าหรับผูท่ี้สนใจเร่ิมเปิดช่องรายการไม่ควรลงทุนในอุปกรณ์ดิจิทลัในราคาท่ีสูง

เกินกว่าตน้ทุนท่ีมีอยู่ แต่ควรเลือกลงทุนในอุปกรณ์ท่ีมีประสิทธิภาพท่ีคุม้ค่ากบัราคาท่ีเหมาะสม 
หรือการเลือกใช้ตน้ทุนต ่าคือ สามารถใช้โทรศพัท์เคล่ือนท่ีมีคุณภาพในการถ่ายท าดว้ยตนเองแต่
อาจจะไม่ไดคุ้ณภาพท่ีดีเม่ือเทียบกบักลอ้งถ่ายภาพวิดีโอ 

 
 3) การเลือกน าเสนอในวิดีโอท่ีมีความแปลกใหม่และน่าสนใจให้มีคุณภาพ การตั้ง

ช่ือวิดีโอ ความตอ้งการของตลาด การใส่เพลงประกอบ การท าปกวิดีโอให้น่าสนใจ การเลือกใชค้  า 



73 
 

Keyword เพื่อใหผู้ส้นใจรับชมสามารถคน้พบวิดีโอไดง่้ายข้ึนเป็นส่วนส าคญัของการท าช่องรายการ 
และควรพิจารณาการแบ่งส่วนตลาด (Market Segmentation) ประกอบดว้ย 

 
5.2.2 ข้อเสนอแนะในกำรวิจัยคร้ังต่อไป 
 
 1) ควรมีการศึกษาตน้ทุนและผลตอบแทนของช่องรายการประเภทเดียวกนัอ่ืนๆ 

เพิ่มเติม เพื่อศึกษาวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของตน้ทุนแต่ละช่องรายการ 
 
 2) ควรศึกษาการลงทุนการท าช่องรายการประเภทอ่ืนๆ เพื่อเปรียบเทียบความคุม้ค่า

ในการลงทุนประกอบอาชีพยทููบเบอร์ในแต่ละประเภท 
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ภาคผนวก ก 
แนวค าถามที่ใช้สัมภาษณ์เชิงลกึ (In-depth Interview) 
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แนวค าถามที่ใช้สัมภาษณ์เชิงลกึ (In-depth Interview) 
 

ส่วนที่ 1 ค าถามส่วนบุคคลของผู้ให้สัมภาษณ์ 
 1) อาย ุ
 2) การศึกษา 
 3) อาชีพในปัจจุบนั 
 4) ประสบการณ์ท างาน 
 
ส่วนที่ 2 ทัศนคติและวธีิการน าเสนอของผู้ผลติช่องรายการ 
 1) จุดเร่ิมตน้ในการผลิตช่องรายการบนยทููบ 
 2) ความคิดเห็นต่อเวบ็ไซตย์ทููบ 
 3) จุดประสงคใ์นการสร้างช่อง 
 4) แผนในอนาคต 
 5) วิธีการน าเสนอรูปแบบรายการ 
 6) การเพิ่มยอดผูช้ม 
 
ส่วนที่ 3 แหล่งที่มาของรายได้และต้นทุน 
 1) โปรแกรมพนัธมิตรเวบ็ไซตย์ทููบ 
 2) ผูส้นบัสนุน (sponsor) 
 
ส่วนที่ 4 ปัญหาและอุปสรรคในการผลติช่องรายการ 
 1) ปัจจยัภายนอก 
 2) ปัจจยัภายใน 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
ตารางการเกบ็ข้อมูล
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ตารางการเกบ็ข้อมูล 

ช่องรายการ A 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอสะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

1 4 4   20,000   55 
2 4 8 0%  35,000  75.00% 105 
3 4 12 0%  67,000  91.43% 150 
4 4 16 0%  87,000  29.85% 210 
5 4 20 0%  99,000  13.79% 350 
6 5 25 25%  150,000  51.52% 400 
7 5 30 NA  160,000  6.67% 480 
8 5 35 0%  175,000  9.38% 580 
9 5 40 NA  188,000  7.43% 700 
10 5 45 0%  198,000  5.32% 850 
11 5 50 NA  210,000  6.06% 1,210 
12 5 55 0%  290,000  38.10% 1,500 
13 5 60 NA  310,000  6.90% 2,200 
14 5 65 NA  380,000  22.58% 2,950 
15 5 70 0%  470,000  23.68% 3,150 
16 5 75 0%  550,000  17.02% 3,894 
17 4 79 -20%  685,000  24.55% 4,100 
18 4 83 NA  780,000  13.87% 4,350 
19 4 87 NA  850,000  8.97% 5,200 
20 4 91 0%  930,000  9.41% 5,700 
21 4 95 0%  950,000  2.15% 6,500 
22 4 99 0%  970,000  2.11% 7,100 
23 4 103 0%  1,050,000  8.25% 7,800 
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ช่องรายการ A 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอสะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

24 4 107 NA  1,100,000  4.76% 9,100 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



83 
 

ตารางการเกบ็ข้อมูล 

ช่องรายการ B 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอสะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

1 2 2   97,000   90 
2 2 4 0%  130,000  34.02% 100 
3 1 5 -50%  145,000  11.54% 120 
4 1 6 0%  150,000  3.45% 210 
5 1 7 0%  161,000  7.33% 300 
6 1 8 0%  175,000  8.70% 410 
7 1 9 0%  189,000  8.00% 570 
8 1 10 0%  240,000  26.98% 600 
9 2 12 100%  260,000  8.33% 720 
10 1 13 -50%  320,000  23.08% 850 
11 1 14 0%  360,000  12.50% 900 
12 1 15 0%  430,000  19.44% 910 
13 1 16 0%  450,000  4.65% 980 
14 3 19 200%  483,000  7.33% 1,000 
15 1 20 -67%  572,000  18.43% 1,100 
16 1 21 0%  650,000  13.64% 1,800 
17 1 22 0%  720,000  10.77% 2,100 
18 1 23 0%  765,000  6.25% 3,800 
19 2 25 100%  800,000  4.58% 4,200 
20 2 27 0%  845,000  5.63% 5,500 
21 2 29 0%  900,000  6.51% 6,800 
22 2 31 0%  943,000  4.78% 7,700 
23 2 33 0%  950,000  0.74% 8,800 
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ช่องรายการ B 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอสะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

24 2 35 0%  960,000  1.05% 9,700 
25 3 38 50%  1,000,000  4.17% 9,800 
26 3 41 0%  1,100,000  10.00% 10,000 
27 3 44 0%  1,230,000  11.82% 12,800 
28 2 46 -33%  1,310,000  6.50% 19,293 
29 2 48 0%  1,330,000  1.53% 20,000 
30 2 50 0%  1,440,000  8.27% 23,000 
31 2 52 0%  1,563,000  8.54% 30,000 
32 3 50 50%  1,630,000  4.29% 32,500 
33 5 60 67%  1,650,000  1.23% 34,100 
34 3 63 -40%  1,720,000  4.24% 35,400 
35 3 66 0%  1,756,000  2.09% 36,200 
36 4 70 33%  1,840,000  4.78% 37,100 
37 2 72 -50%  1,900,000  3.26% 48,200 
38 2 74 0%  1,950,000  2.63% 49,200 
39 2 76 0%  1,980,000  1.54% 50,000 
40 2 78 0%  2,050,000  3.54% 51,300 
41 2 80 0%  2,100,000  2.44% 52,300 
42 3 83 50%  2,230,000  6.19% 54,600 
43 2 85 -33%  2,320,000  4.04% 55,300 
44 2 87 0%  2,420,000  4.31% 56,000 
45 1 88 -50%  2,520,000  4.13% 56,600 
46 1 89 0%  2,650,000  5.16% 57,000 
47 2 91 100%  2,720,000  2.64% 58,000 
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ช่องรายการ B 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอสะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

48 3 94 50%  2,850,000  4.78% 59,000 
49 3 97 0%  2,980,000  4.56% 60,000 
50 2 99 -33%  3,100,000  4.03% 61,200 
51 3 102 50%  3,120,000  0.65% 62,300 
52 2 104 -33%  3,150,000  0.96% 63,100 
53 3 107 50%  3,210,000  1.90% 64,800 
54 3 110 0%  3,270,000  1.87% 65,300 
55 3 113 0%  3,350,000  2.45% 66,400 
56 3 116 0%  3,530,000  5.37% 67,700 
57 3 119 0%  3,590,000  1.70% 68,300 
58 3 122 0%  3,660,000  1.95% 69,100 
59 3 125 0%  3,710,000  1.37% 70,100 
60 3 128 0%  3,750,000  1.08% 71,000 
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ตารางการเกบ็ข้อมูล 

ช่องรายการ C 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอสะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

1 1 1   914,411   9,586 
2 2 3 100% 989,210 8.18% 12,774 
3 2 5 0% 1,044,782 5.62% 15,854 
4 1 6 -50% 1,123,863 7.57% 27,896 
5 2 8 100% 1,200,002 6.77% 51,326 
6 2 10 0% 1,223,463 1.96% 69,583 
7 2 12 0% 1,655,192 35.29% 82,344 
8 4 16 100% 2,265,996 36.90% 90,921 
9 3 19 -25% 2,761,387 21.86% 105,424 
10 2 21 -33% 3,338,524 20.90% 123,399 
11 3 24 50% 4,165,803 24.78% 145,363 
12 2 26 -33% 4,874,563 17.01% 163,219 
13 2 28 0% 5,640,388 15.71% 180,370 
14 2 30 0% 6,603,707 17.08% 200,000 
15 2 32 0% 7,470,986 13.13% 216,000 
16 3 35 50% 8,133,649 8.87% 226,000 
17 3 38 0% 8,895,345 9.36% 236,000 
18 3 41 0% 9,297,093 4.52% 242,000 
19 3 44 0% 10,003,945 7.60% 255,000 
20 2 46 -33% 11,064,023 10.60% 276,000 
21 3 49 50% 12,071,725 9.11% 295,000 
22 2 51 -33% 13,247,603 9.74% 317,000 
23 4 55 100% 14,388,544 8.61% 333,000 
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ช่องรายการ C 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอสะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

24 4 59 0% 17,416,847 21.05% 378,000 
25 3 62 -25% 19,616,766 12.63% 410,000 
26 4 66 33% 21,716,479 10.70% 433,000 
27 4 70 0% 23,169,984 6.69% 448,000 
28 4 74 0% 24,377,098 5.21% 463,000 
29 4 78 0% 26,649,065 9.32% 483,000 
30 4 82 0% 30,654,982 15.03% 488,000 
31 4 86 0% 33,582,498 9.55% 490,000 
32 4 85 0% 35,215,499 4.86% 492,000 
33 4 94 0% 37,895,631 7.61% 499,000 
34 4 98 0% 39,856,213 5.17% 510,000 
35 4 102 0% 41,251,818 3.50% 523,000 
36 4 106 0% 43,512,689 5.48% 537,000 
37 4 110 0% 44,123,564 1.40% 545,000 
38 4 114 0% 45,631,223 3.42% 551,000 
39 4 118 0% 46,852,556 2.68% 561,000 
40 4 122 0% 47,521,269 1.43% 580,000 
41 4 126 0% 48,522,154 2.11% 590,000 
42 4 130 0% 49,205,111 1.41% 610,000 
43 4 134 0% 50,120,489 1.86% 630,000 
44 4 138 0% 51,231,833 2.22% 635,000 
45 4 142 0% 52,123,612 1.74% 640,000 
46 4 146 0% 53,216,447 2.10% 650,000 
47 4 150 0% 54,666,921 2.73% 655,000 
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ช่องรายการ C 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอสะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

48 4 154 0% 55,221,562 1.01% 670,000 
49 4 158 0% 56,285,255 1.93% 690,500 
50 4 162 0% 56,555,878 0.48% 705,000 
51 4 166 0% 57,852,469 2.29% 710,000 
52 4 170 0% 58,605,103 1.30% 726,000 
53 4 174 0% 59,253,561 1.11% 735,000 
54 4 178 0% 60,102,356 1.43% 739,000 
55 4 182 0% 61,231,828 1.88% 742,000 
56 4 186 0% 62,358,116 1.84% 749,000 
57 4 190 0% 62,900,082 0.87% 752,000 
58 4 194 0% 63,642,153 1.18% 760,000 
59 4 198 0% 64,252,188 0.96% 771,000 
60 4 202 0% 65,214,389 1.50% 773,000 
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ตารางการเกบ็ข้อมูล 

ช่องรายการ D 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอ
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

1 4 4   1,020,523   20,000 
2 4 8 0% 1,253,215 22.80% 40,000 
3 4 12 0% 1,655,892 32.13% 50,000 
4 5 17 25% 1,824,692 10.19% 80,000 
5 5 22 0% 2,085,190 14.28% 90,000 
6 5 27 0% 2,153,159 3.26% 120,000 
7 4 31 NA 5,025,145 133.38% 160,000 
8 4 35 0% 6,200,211 23.38% 180,000 
9 6 41 NA 7,900,322 27.42% 200,000 
10 6 47 0% 8,130,122 2.91% 240,000 
11 6 53 NA 9,313,115 14.55% 260,000 
12 6 59 0% 10,323,144 10.85% 290,000 
13 5 64 NA 12,356,492 19.70% 340,000 
14 5 69 NA 15,632,460 26.51% 360,000 
15 6 75 20% 19,256,314 23.18% 380,000 
16 6 81 0% 26,321,210 36.69% 400,000 
17 6 87 0% 28,246,133 7.31% 480,000 
18 6 93 NA 37,562,121 32.98% 550,000 
19 4 97 NA 45,021,351 19.86% 580,000 
20 4 101 0% 48,044,821 6.72% 600,000 
21 4 105 0% 50,315,640 4.73% 640,000 
22 4 109 0% 55,031,548 9.37% 654,000 
23 5 114 25% 60,217,390 9.42% 683,000 
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ช่องรายการ D 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอ
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

24 5 119 NA 65,815,257 9.30% 700,000 
25 5 124 0% 69,071,806 4.95% 720,000 
26 5 129 NA 73,536,825 6.46% 738,000 
27 4 133 -20% 77,520,665 5.42% 753,000 
28 4 137 0% 80,613,659 3.99% 775,000 
29 4 141 0% 84,702,111 5.07% 794,000 
30 4 145 0% 88,700,022 4.72% 820,000 
31 4 149 0% 92,805,179 4.63% 844,000 
32 6 155 50% 97,071,299 na 856,000 
33 6 161 0% 99,629,701 na 868,000 
34 6 167 0% 102,612,298 2.99% 878,000 
35 6 173 0% 104,913,775 2.24% 895,000 
36 6 179 0% 108,567,932 3.48% 917,000 
37 7 186 17% 112,478,265 3.60% 937,000 
38 6 192 -14% 115,496,311 2.68% 953,000 
39 6 198 0% 119,086,418 3.11% 961,000 
40 6 204 0% 120,875,412 1.50% 972,000 
41 6 210 0% 123,318,253 2.02% 986,000 
42 6 216 0% 126,079,757 2.24% 1,000,000 
43 6 222 0% 130,090,610 3.18% 1,010,000 
44 7 229 17% 132,816,178 2.10% 1,020,000 
45 7 236 0% 135,614,000 2.11% 1,030,000 
46 7 243 NA 138,058,391 1.80% 1,040,000 
47 7 250 NA 140,038,019 1.43% 1,060,000 
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ช่องรายการ D 
เดือนท่ี จ านวน

วิดีโอ 
จ านวน
วิดีโอ
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
วิดีโอโดย
เฉล่ีย 

ยอด view 
สะสม 

อตัราการ
เติบโตของ
ยอด view 

จ านวน
ผูติ้ดตาม
สะสม 

48 7 257 0% 143,210,191 2.27% 1,069,000 
49 6 263 -14% 147,653,684 1.42% 1,070,000 
50 6 269 0% 149,229,348 1.66% 1,080,000 
51 5 274 -17% 151,386,851 1.07% 1,090,000 
52 5 279 0% 154,034,717 1.45% 1,100,000 
53 5 284 0% 156,046,817 1.75% 1,110,000 
54 5 289 0% 158,192,879 1.31% 1,113,000 
55 5 294 0% 160,476,828 1.38% 1,114,000 
56 5 299 0% 162,344,436 1.44% 1,120,000 
57 5 304 0% 163,902,857 1.16% 1,127,000 
58 5 309 0% 164,519,360 0.96% 1,130,000 
59 5 314 0% 165,231,649 0.38% 1,135,000 
60 5 319 0% 147,653,684 0.43% 1,140,000 
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