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กิตติกรรมประกาศ  
 
 
 การจัดท าการศึกษาค้นคว้าอิสระฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงไปด้วยดี  เน่ืองจากผู้วิจัยได้รับความ
อนุเคราะห์ ความช่วยเหลือ  ดูแลเอาใจใส่เป็นอย่างดีจากหลายๆฝ่าย โดยเฉพาะอาจารย์ที่ปรึกษา คือ 
ดร.ไกรชิต สุตะเมือง ที่กรุณาในค าแนะน า  ตรวจแก้ไข ให้ข้อเสนอแนะ ติดตามความก้าวหน้าใน
การด าเนินการวิจัย ผู้วิจัยรู้สึกซาบซึ้งในความกรุณาและขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้ ณ 
โอกาสนี้ โดยมีดร.ณกมล จันทร์สม กรุณาเป็นกรรมการการสอบการค้นคว้าอิสระ  ผู้วิจัย
ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้ ณ ที่นี้ 
 ขอกราบขอบพระคุณคณาจารย์ ผู้ทรงคุณวุฒิ  ผู้เชี่ยวชาญธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ ผู้เชี่ยวชาญ
งานก่อสร้างชิ้นส่วนส าเร็จรูป ที่สละเวลาในการให้ค าปรึกษา แนะน า 
 ขอขอบคุณ  คุณทิพย์วารี วงษ์เจริญธรรม บรรณารักษ์ประจ าห้องสมุด ศูนย์สาทร 
มหาวิทยาลัยรังสิต ที่ดูแลเอาใจใส่และให้ความช่วยเหลือ รวมถึงเพื่อน ๆ ร่วมรุ่น ที่เป็นก าลังใจ
ส าคัญ ตลอดจนผู้ประกอบการธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ ประชาสัมพันธ์ และเพื่อนผู้สื่อข่าวทุกท่าน 
 สุดท้ายนี้ ขอขอบพระคุณ คุณพ่อ นายกมล จิตติวิชกุล และคุณแม่นางกัลยา จิตติวิชกุล ที่
เป็นแรงบันดาลใจที่ส าคัญท าให้ผู้วิจัยมีก าลังใจที่จะศึกษาต่อและได้มีโอกาสศึกษาค้นคว้าอิสระ
ฉบับนี้ เพื่อเป็นประโยชน์แก่สังคมและประเทศชาติต่อไป  
  
 

                                                                                                       อัญชลี จิตตวิิชกุล 
                                                                                                        30 กันยายน 2556 
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ค าส าคัญ :วิธีการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป (พรีแคส) 
 
 
อัญชลี จิตติวิชกุล  : การรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคใน
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล  อาจารย์ท่ีปรึกษา:ดร. ไกรชิต สุตะเมือง,67 หน้า.  
 
 การศึกษาค้นคว้าอิสระนี้ เพื่อศึกษาความแตกต่างปัจจัยส่วนบุคคลด้านประชากรศาสตร์  
ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ การศึกษา อาชีพ และรายได้ ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านคุณลักษณะ
ของวัสดุก่อสร้างชิ้นส่วนส าเร็จรูป ปัจจัยด้านอื่นๆ และปัจจัยด้านการรับรู้ข่าวสารที่มีผลต่อการรับรู้
ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงส ารวจ  โดยใช้แบบสอบถาม เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น จากกลุ่มตัวอย่าง 400 ราย ที่มีอายุระหว่างต่ า
กว่า 25 ปีถึง 46 ปีขึ้นไป ส่วนการวิเคราะห์ข้อมูล และการประมวลผลข้อมูลใช้โปรแกรมทาง
คอมพิวเตอร์ช่วยประมวลผล โดยใช้สถิติการแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน Anova t-Test, F-Test และ Multiple Regression Analysis ในการวิเคราะห์  
 ผลการศึกษาพบว่า   

1. กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ร้อยละ 55.5  มีอายุ 26-35 ปี ร้อยละ 51.0 มีสถานภาพ
โสด ร้อยละ 64.5 เป็นพนักงานบริษัทเอกชน ร้อยละ 88.3 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 25,001-
35,000 บาท ร้อยละ 28.5 เรียนจบปริญญาตรี ร้อยละ 70.8 

2. แสดงค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานด้านคุณภาพสินค้า โดยให้ความส าคัญกับปัจจัย
ด้านคอนโดมิเนียมแข็งแรงมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย  7.38 ค่าเฉลี่ยแสดงค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานด้านราคา โดยให้ความส าคัญมากที่สุดกับปัจจัยด้านต้นทุนด้านการดูแล
หรือซ่อมแซมถูกลง มีค่าเฉลี่ย 6.44  

3. ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานด้านปัจจัยเศรษฐกิจ โดยให้ความส าคัญมากที่สุดกับได้ก าไรจาก
การผลิตมากกว่า มีค่าเฉลี่ย 7.34 แสดงค่าเฉลี่ย  

4. ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานด้านการรับรู้ข่าวสาร โดยให้ความส าคัญมากที่สุดกับการเข้าพัก
อาศัยเร็วขึ้น มีค่าเฉลี่ย 8.44 
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5. ผลการวิเคราะห์และทดสอบสมมติฐานที่ 1  พบว่า เพศที่แตกต่างกันไม่มีผลต่อการรับรู้
ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 

6. อายุที่แตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของ
ผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้ 

7. สถานภาพที่แตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป
ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 

      8.    อาชีพที่แตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยระบบชิ้นส่วนส าเร็จรูป                     
  ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน  อย่างมีนัยส าคัญทางสถติิที่
  ระดับ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
      9. รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกันไม่มีผลต่อการแตกต่างกัน  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
  ระดับ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
     10.  ระดับการศึกษาที่แตกต่างกันไม่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วย  

               ชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลแตกต่างกันอย่างมี                   
               นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
      11.  ผลการวิเคราะห์และทดสอบสมมติฐานที่ 2 พบว่าปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้าง
  ชิ้นส่วนส าเร็จรูป ประกอบด้วย  ด้านคุณภาพสินค้า และด้านราคา มีอิทธิพลต่อการรับรู้
  ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและ
  ปริมณฑลที่แตกต่างกัน  
     12.  ผลการวิเคราะห์และทดสอบสมมติฐานที่ 3 พบว่า มีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข่าวสารที่มี
  ต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่
  แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (Sig = 0.000)  

13.  ผลการวิเคราะห์และทดสอบสมมติฐานที่ 4 พบว่า ด้านการรับรู้ข่าวสาร มีความสัมพันธ์ต่อ
การรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑลที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 ANCHALEE JITTIWITCHAKUL :THE CONSUMER'S PRECEPTION OF 
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KRICHIT SUTAMUANG,Ph.D.,67p. 
 
 The purpose of this independent study is to study the difference of individual factor 
in demography for instance, gender, age, marriage status, job and income relation of 
precast concrete property, other factor and factor that influence consumer’s perception of 
precast concrete communication in Bangkok metropolitan area.  
 
 This research is survey research, data collection by questionnaire with non-
probability sampling to 400 research populations were age around 25-46 year old. Data was 
analyzed and evaluated by computer program with analyzed by frequency distribution 
,percentage ,average, standard deviation, ANOVA t-Test, F-Test and multiple regression.  
 The results of this research follows :       

1) 55.5% of research population is male, 51.0% in age range 26-35 years old, 64.5% is 
single, 88.3% is enterprise officer, most average income is 25,001-35,000 Baht, 
70.8% is graduated in bachelor's degree. 

2) Most priority of average and standard deviation in quality factor is strength of 
condominium, average is 7.38. Most priority in average and standard deviation in 
Price factor is deduction of maintenance cost, average is 6.44 

3) Most priority of average and standard deviation in economy factor is economy of 
scale, average is 7.34 

4) Most priority of average and standard deviation in perception factor is faster be 
possessor. 
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5) The analysis result and 1st hypothesis testing found as follow: difference in gender 
was no effect to consumer’s perception of Precast Concrete communication in 
difference Bangkok metropolitan area was diffence by statistical significance 0.05, 
then hypothesis was accepted. 

6)  Age difference was effected to consumer’s perception of Precast Concrete 
communication in difference Bangkok metropolitan area was diffence by statistical 
significance 0.05, then hypothesis was rejected. 

7) Marriage status difference was effected to consumer’s perception of Precast 
Concrete communication in difference Bangkok metropolitan area was diffence by 
statistical significance 0.05, then hypothesis was accepted. 

8) Job difference was effected to consumer’s perception of Precast Concrete 
communication in difference Bangkok metropolitan area was diffence by statistical 
significance 0.05, then hypothesis was rejected. 

9) Average income difference was no effect to consumer’s perception of Precast 
Concrete communication in difference Bangkok metropolitan area was diffence by 
statistical significance 0.05, then hypothesis was accepted.     

10) Education level difference was no effect to consumer’s perception of Precast 
Concrete communication in difference Bangkok metropolitan area was diffence by 
statistical significance 0.05, then hypothesis was rejected. 

11) The analysis result and 2nd hypothesis testing found as follow: material property 
factor that consist of goods quality and price were influenced to consumer’s 
perception of Precast Concrete communication in difference Bangkok metropolitan 
area 

12)  The analysis result and 3rd hypothesis testing found as follow: had related with 
consumer’s perception of Precast Concrete communication in difference Bangkok 
metropolitan area was difference by statistical significance 0.05 (Sig = 0.000) 

13)   The analysis result and 4th hypothesis testing found as follow: The perception had 
related with consumer’s perception of Precast Concrete communication in 
difference Bangkok metropolitan area was difference by statistical significance 0.05 
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บทที่  1 
 

บทน ำ 
 
 

1.1ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 
 การเติบโตอย่างร้อนแรงของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ในช่วง 3-4 ปีที่ผ่านมา โดยมีอัตราเติบโตขึ้นเฉลี่ยปี
ละประมาณ 10% ด้วยมูลค่าตลาดรวมปี 2555 เฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลสูงมากกว่า 357,000 
ล้านบาท ท าให้มีผู้ประกอบการทั้งรายเก่า และรายใหม่ ที่มีความเป็นมืออาชีพและมือสมัครเล่น ขยายการลงทุน
สู่ธุรกิจอสังหาริมทรัพย์จ านวนมาก ส่งผลให้เกิดปัญหาต่าง ๆ มากมาย จนถึงขั้นมีการฟ้องร้องกันเป็นคดีความ
เป็นจ านวนมาก ซึ่งอาจจะเป็นเพราะขาดการสื่อสารที่ดี หรือไม่มีการรับรู้ข่าวสารเกี่ยวกับด้านการก่อสร้างเลย 
 ปัญหาทีเ่กิดขึ้นมีตั้งแต่การบอกเลิกสัญญาซื้อขาย ไปจนถึงขั้นฟ้องร้อง ระหว่างผู้ซื้อโครงการ
คอนโดมิเนียม  ซึ่งหมายถึงผู้บริโภค และผู้ขาย ซึ่งหมายถึงผู้ประกอบการโครงการคอนโดมิเนียม ทั้งที่เป็นข่าว
และไม่เป็นข่าวตามหน้าหนังสือพิมพ์ สื่อโทรทัศน์ และสื่ออ่ืน ๆ  
 หากพิจารณากันอย่างลึกซึ้ง ปัญหาที่เกิดขึ้นอาจจะเป็นเพราะความไม่เข้าใจกัน หรือการสื่อสารกันที่
ผิดพลาดระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย หรืออาจจะเป็นไปได้ที่ผู้ขายจงใจที่จะไม่บอกข้อมูลทั้งหมดแก่ผู้บริโภค ขณะที่
ผู้บริโภคก็ไม่มีความรู้ หรือรู้เท่าไม่ถึงการณ์ว่าอาจจะเกิดปัญหาขึ้นภายหลังจากที่รับโอนกรรมสิทธิ์ไปแล้ว 
 การรับรู้ข่าวสารเป็นอีกหนึ่งช่องทางที่จะช่วยให้ความรู้แก่ผู้บริโภค โดยที่ไม่ต้องไปค้นหาในต ารา ซึ่ง
ข้อดีของข่าวสารน้ัน คือ เป็นการใช้ภาษาที่เข้าใจง่าย ไม่ซับซ้อน ขณะที่บางต ารา อาจจะใช้ภาษาที่อิงทฤษฎีมาก
เกินไป จนท าให้ผู้บริโภคสับสน และเข้าไม่ตรงประเด็น เนื่องจากผู้บริโภคแต่ละคน มีการศึกษาและหน้าที่การ
งานที่แตกต่างกันไป  
 ขณะที่การบริโภคข่าวสารมีหลายช่องทาง  แล้วแต่ไลฟ์สไตล์ของแต่ละบุคคลที่จะรับรู้ข่าวสารใน
ช่องทางใดช่องทางหนึ่ง ตั้งแต่การรับรู้ข่าวสารผ่านทางวิทยุซึ่งมีทั้งระบบ AM และ FM สื่อโทรทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์ 
และอินเทอร์เน็ต ทั้งนี้ การรับรู้ข่าวสารของผู้บริโภคท าได้ง่ายขึ้น และรวดเร็วจากความก้าวหน้าของเทคโนโลยี 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การรับรู้ผ่านสมาร์ทโฟน  
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 จากปัญหาที่เกิดขึ้นดังกล่าว ท าให้ผู้วิจัยเกิดแนวคิดที่จะศึกษาค้นคว้าในเร่ืองของการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อ
การก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล เพื่อมอบงานวิจัยคร้ังนี้
ให้กับผู้สนใจทั่วไปใช้ในธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ อุตสาหกรรมก่อสร้าง และเพื่อใช้ในการศึกษาวิจัยต่อไป  
 

1.2 วัตถุประสงค์กำรศึกษำวิจัย 
 
 1.2.1 เพื่อศึกษาถึงความแตกต่างของปัจจัยส่วนบุคคลที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้าง
ด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  
 1.2.2 เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างระบบชิ้นส่วนส าเร็จรูป
ที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล 
 1.2.3 เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยอื่นๆ ที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 

1.3 สมมติฐำนงำนวิจัย 
 
 1.3.1  ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และการศึกษา ที่แตกต่างกัน
ที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑลแตกต่างกัน 
 1.3.2 ปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างระบบชิ้นส่วนส าเร็จรูป มีความสัมพันธ์ต่อการรับรู้
ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 1.3.3 ปัจจัยด้านอ่ืน ๆ ได้แก่ ปัจจัยด้านเศรษฐกิจมีความสัมพันธ์ต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการ
ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
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1.4 กรอบแนวคิด 
 
 การศึกษาการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบแนวความคิด เพื่อศึกษาการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการ
ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 
กรอบแนวความคิด 
ตัวแปรอิสระ(X)    
 
 
 
   
        ตัวแปรตาม(Y) 
 
        
 
 
 
   

  
           

 
 
 
 
 
 
  
 
รูปท่ี 1.1 กรอบแนวควำมคิดในกำรศึกษำ 
 

ด้านประชากรศาสตร์ 
 

 อายุ 
 เพศ 
 สถานภาพ 
 อาชีพ 
 รายได้ 
 ระดับการศึกษา 

 
 ปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้าง

ชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
 

 ด้านคุณภาพสินค้า 
 ด้านราคา 

 

ปัจจัยด้านอ่ืนๆ 
 

 ด้านเศรษฐกิจ 
 

 
 

 การรับรู้ข่าวสารที่มี
ต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
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1.5 ขอบเขตกำรวิจัย 
 
 การศึกษาค้นคว้าคร้ังนี้ มุ่งศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างชิ้นส่วนส าเร็จรูปของ
ผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ซึ่งเป็นผู้ซื้อโครงการคอนโดมิเนียมที่ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ทั้งเพศชาย เพศหญิง ทุกวัย ที่มีรายได้ตั้งแต่ 15,000 บาทขึ้นไป
ต่อเดือน ทุกสาขาอาชีพ และทุกระดับการศึกษา ซึ่งจะท าการเก็บรวบรวมข้อมูลในระหว่างวันที่ 30 มีนาคม 2556 
ถึง 30 มิถุนายน 2556 โดยจะใช้จ านวนการสุ่มตัวอย่าง 400 ตัวอย่าง 
 

1.6 ประโยชน์ที่คำดวำ่จะได้รับ 
 
 1.6.1  เพื่อน าผลวิจัยไปใช้ในธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ 
 1.6.2 เพื่อน าผลวิจัยไปใช้ในอุตสาหกรรมก่อสร้าง 
 1.6.3 เพื่อน าผลวิจัยไปใช้ในระบบเศรษฐกิจ 
 

1.7 ตัวแปรที่ใช้ในกำรศึกษำ 
 
 1.7.1 ตัวแปรอิสระ(Independent Variable) แบ่งเป็นดังนี้ 
  1.7.1.1 ปัจจัยด้านประชากร แบ่งออกเป็น 
  1. เพศ แบ่งออกเป็น 
     1.1 เพศชาย 
    1.2 เพศหญิง 
  2.อายุ แบ่งออกเป็น 
     2.1 อายุต่ ากว่า 25  ปี   
     2.2 อายุ 26-35 ปี  
            2.3 อายุ 36-45 ปี   
      2.4 อายุ 46 ปีขึ้นไป 
  3. สถานภาพ แบ่งออกเป็น 
   3.1 โสด 
   3.2 สมรส 
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        3.3 หม้าย/หย่าร้าง 
  4.อาชีพ แบ่งออกเป็น 
      4.1 รับราชการ/พนักงานของรัฐ                                                   
      4.2 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
      4.3 พนักงานบริษัทเอกชน                                                            
       4.4 ประกอบธุรกิจส่วนตัว 
       4.5 วิชาชีพอิสระ (แพทย์/ทนาย/สถาปนิกฯลฯ)                      
    5.รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
      5.1 15,000 – 25,000 บาท                                
      5.2 25,001 – 35,000 บาท 
      5.3 35,001 – 45,000 บาท                
       5.4 45,001 – 55,000 บาท 
      5.5 มากกว่า 55,001 บาท 
  6. ระดับการศึกษา แบ่งออกเป็น 
      6.1 ต่ ากว่ามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.            
       6.2 ปวส./อนุปริญญา                             
       6.3 ปริญญาตรี  
              6.4 ปริญญาโท                     
       6.5 ปริญญาเอก 
  1.7.1.2 ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้านสินค้า ด้านราคา  

1.7.1.3 ปัจจัยด้านอ่ืน ๆ ได้แก่  ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ    
  1.7.2  ตัวแปรตามที่ใช้ในการวิจัยมีดังนี้ 
ตัวแปรตาม ได้แก่ การรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
 

1.8 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 
 1.8.1 การก่อสร้าง คือกิจกรรมการกระท าให้เกิดการประกอบหรือการติดตั้งให้เกิดเป็นอาคาร 
โครงสร้างระบบสาธารณูปโภคหรือส่วนประกอบของสิ่งที่กล่าวข้างต้นและมักจะหมายถึงงานทางด้านโยธาเป็น
ส่วนใหญ่ 
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 1.8.2 การก่อสร้างเป็นการปฏิบัติวิชาชีพแขนงหน่ึง ประกอบด้วยงานไม้ งานคอนกรีต งานปูนก่อ
ฉาบ งานเหล็ก  
 1.8.3  ระบบก่อสร้างปกติ คือ การก่อสร้างด้วยระบบปกติโดยการก่ออิฐ ฉาบปูน 
 1.8.4 ระบบก่อสร้างชิ้นส่วนส าเร็จรูป คือ การก่อสร้างด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่ที่น าวัสดุบางชนิด 
เช่น ผนัง เสา คาน หลังคา ที่หล่อเสร็จจากพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่งนอกที่ตั้งโครงการ มาประกอบในพื้นที่โครงการที่
ก่อสร้าง หรืออาจจะหล่อวัสดุบริเวณที่ตั้งโครงการแล้วน าไปประกอบเป็นตัวอาคาร 
 1.8.5 ชิ้นส่วนส าเร็จรูป(Precast Concrete) คือการหล่อชิ้นส่วนคอนกรีตในสถานที่ใด ๆ เช่น ใน
โรงงาน บริเวณไซด์งานก่อสร้าง ก่อนแล้วน าไปประกอบกันเป็นโครงสร้างบริเวณโครงการ 
 1.8.6 คอนโดมิเนียม หมายถึง ที่อยู่อาศัยที่มีการก่อสร้างเป็นอาคารสูงหลายห้องและหลายชั้น มีการ
จัดขายและแบ่งกรรมสิทธิ์ในทรัพย์สินทั้งหมดแต่ผู้ซื้อมีสิทธิ์ในทรัพย์สินรวมคือทางเดิน บันได ลิฟท์และที่ดิน 
นอกจากมีห้องพักจ านวนหน่ึงแล้วบางแห่งมีสาธารณูปโภคเพื่ออ านวยความสะดวกสบายให้กับผู้อยู่อาศัย เช่น 
ห้องออกก าลังกาย สระว่ายน้ า สนามเทนนิส 
 1.8.7 ผู้ประกอบการ หมายถึง เจ้าของโครงการคอนโดมิเนียม 
 1.8.8 ผู้บริโภค หมายถึง ผู้ที่ซื้อโครงการอาคารสูงหรือคอนโดมิเนียม ที่ตั้งอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล 
 1.8.9 เทคโนโลยีสมัยใหม่ คือ เทคโนโลยีที่ใช้ก่อสร้างอาคารสูงในประเทศที่พัฒนาแล้ว เช่น อเมริกา 
เยอรมัน และญ่ีปุ่น 
 1.8.10 ต้นทุน หมายถึง ต้นทุนการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
 1.8.11 แรงงาน หมายถึง แรงงานที่ใช้ในการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
 
 
 



 

 

 

บทที่ 2 
 

    เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 
 
 2.1 ทฤษฎีท่ีใช้ในงานวิจัย 
 
  2.1.1 แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรู้ 
  2.1.2 ความหมายของการรับรู้ 
  การรับรู้ คือ การสัมผัส ที่มีความหมาย (Sensation) การรับรู้เป็นการแปลหรือ
ตีความแห่งการสัมผัสที่ได้รับ ออกเป็นสิ่งหนึ่งสิ่งใดที่มีความหมาย หรือที่รู้จักเข้าใจ ซึ่งในการแปล
หรือตีความนี้จ าเป็นต้องใช้ประสบการณ์เดิมหรือความรู้เดิมหรือความชัดเจนที่เคยมีมาแต่หนหลัง 
ถ้าไม่มีความรู้เดิม หรือลืมเร่ืองนั้น ๆแล้ว ก็จะไม่มีการรับรู้ กับสิ่งเร้านั้น ๆ จะมีก็แต่เพียงการสัมผัส
กับสิ่งเร้าเท่านั้น(จ าเนียร ช่วงโชติ; และคณะ. 2515: 1-3) 
  การรับรู้ คือ การตีความหมายการรับสัมผัส ออกเป็นสิ่งหนึ่งสิ่งใดที่มีความหมาย 
ซึ่งการตีความหมายนั้นจะต้องอาศัยประสบการณ์หรือการเรียนรู้ ถ้าปราศจากการเรียนรู้หรือ
ประสบการณ์จะไม่มีการรับรู้ แต่มีเพียงการรับสัมผัสเท่านั้น และการรับรู้เป็นสิ่งเลือก คือ บุคคลจะ
เลือกรับรู้สิ่งเร้าบางอย่างที่สนใจ ไม่ได้รับรู้ไปหมดทุกอย่าง (โยธิน ศันสนยุทธ. 2531: 41-45) 
  นันทสารี สุขโข (2548: 66) กล่าวว่า การรับรู้ (Perception) หมายถึง การเปิดรับ 
หรือกระบวนการของความเข้าใจที่บุคคลต้องมีการจัดและรวบรวมสิ่งต่างๆ ผ่านประสาทสัมผัสทัง้ 
5 ซึ่ง ได้แก่ การมองเห็น ได้ยิน ได้กลิ่น ได้รสชาติ และได้สัมผัสออกมาเป็นผลรวมที่มีความหมาย 
การรับรู้ของแต่ละบุคคลจะแตกต่างกัน โดยขึ้นอยู่กับความรู้และประสบการณ์ในอดีต 
  จากความหมายข้างต้นผู้วิจัยสรุปว่า การรับรู้ หมายถึง การแปลความหมายที่เกิด
จากการรับสัมผัสผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 ของแต่ละบุคคล ได้แก่ การมองเห็น การได้ยิน การได้
กลิ่น การได้รสชาติ และการได้สัมผัส โดยการรับรู้ของแต่ละบุคคลจะขึ้น กับประสบการณ์และ
ความรู้เดิมของผู้ที่รับสัมผัสในอดีต 
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 2.2 กระบวนการรับรู้ 
 
 กระบวนการรับรู้ (Perception) คือ กระบวนการที่บุคคลเข้าติดต่อกับสิ่งแวดล้อมหรือสิ่งเร้า
ที่อยู่รอบๆตัว เช่น บุคคล สัตว์ สิ่งของ และปรากฏการณ์ธรรมชาติต่างๆ ล้วนจัดเป็นสิ่งเร้าทั้งสิ้น
และบุคคลจะรับรู้โดยใช้อวัยวะสัมผัส (Sense Organ) ที่มีอยู่ ได้แก่ หู ตา ปาก จมูก ผิวหนัง เป็นต้น
โดยการรับรู้ จะต้องมีการตีความหมายจากการรับสัมผัส หรือต้องมีการใส่ความหมายให้กับสิ่ง
ต่างๆที่ผ่านเข้ามาในการรับสัมผัสนั้นด้วย (สุชา จันทน์เอม. 2544: 30-31) 
 กระบวนการรับรู้ คือ ขบวนการประมวลและตีความข้อมูลต่างๆ ที่อยู่รอบๆตัวเราโดยผ่าน
อวัยวะรับความรู้สึก การรับรู้จะเกิดขึ้นได้จะต้องมีพลังมากระตุ้นอวัยวะรับความรู้สึก และเกิดการ
แปลความหมายเป็นการรับรู้เกิดขึ้น (รัจรี นพเกตุ. 2540: 1-3) 
 การรับรู้เป็นกระบวนการที่คนเรารับรู้สิ่งต่างๆโดยผ่านการสัมผัส และมีการใช้
ประสบการณ์เดิม ช่วยในการแปลความหมายของสิ่งนั้นๆ ออกมาเป็นความรู้ความเข้าใจ 
กระบวนการของการรับรู้จะเกิดขึ้นต้องประกอบด้วย 
 1. อาการสัมผัส 
 2. การแปลความหมายจากอาการสัมผัส 
 3. ความรู้เดิม หรือประสบการณ์เดิมเพื่อแปลความหมาย 
 อาการสัมผัส หมายถึง อาการที่อวัยวะรับสัมผัสรับสิ่งเร้า เพื่อให้คนเรารับรู้ภาวะแวดล้อม
รอบตัว ปกติคนเราเมื่อได้รับสัมผัสอย่างใดอย่างหนึ่งแล้ว มักจัดจ าแนกอาการสัมผัสนั้น ๆ ตาม
ประสบการณ์ที่ตนมีอยู่เกือบทุกคร้ังไป 
 การแปลความหมายจากอาการสัมผัส ส่วนส าคัญที่จะช่วยให้การแปลความหมายถูกต้อง 
ส่วนแรกคือ สติปัญญา หรือความเฉลียวฉลาด เพราะผู้ที่มีสติปัญญาสูงจะสามารถรับรู้และเข้าใจสิง่
ต่างๆที่เขาสัมผัสได้ดีและรวดเร็วกว่าผู้ที่มีระดับสติปัญญาต่ า ส่วนที่สอง คือ การสังเกตุพิจารณาจะ
ช่วยให้คนเรารับรู้ในสิ่งใดสิ่งหนึ่งได้อย่างแม่นย า และละเอียดยิ่งขึ้น ส่วนที่สาม คือ ความสนใจ
และความตั้งใจ เพราะถ้าขาดสมาธิหรือขาดความตั้งใจ การแปลความหมายให้ถูกต้องก็จะยากมาก
และส่วนสุดท้ายที่จะช่วยให้การแปลความหมายถูกต้อง คือ คุณภาพของจิตใจในขณะนั้น เพราะถ้า
คุณภาพของจิตใจขุ่นมัว เหนื่อยหน่าย จะส่งผลกระทบต่อสติปัญญา ท าให้แปลความหมายได้ไม่ดี 
 ความรู้เดิมหรือประสบการณ์เดิม ซึ่ง ได้แก่ ความคิด ความรู้และการกระท าที่ได้เคยปรากฏ
แก่ผู้นั้นมาแล้วในอดีต มีความส าคัญมากส าหรับช่วยในการแปลความหมายของอาการสัมผัส โดยที่
ความรู้และประสบการณ์เดิมนั้นต้องมีความถูกต้อง ชัดเจน และต้องมีความรู้รอบด้าน จึงจะท าให้
เกิดการแปลความหมายที่มีประสิทธิภาพได้ (จ าเนียร ช่วงโชติ. 2515: 81-85) 
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 กระบวนการรับรู้ เป็นกระบวนการซึ่งเร่ิมต้นจากการรับรู้ข้อมูลจากภายนอกของประสาท
สัมผัสต่างๆ จากนั้น ข้อมูลจะถูกส่งต่อไปยังสมองเพื่อประมวลผลออกมาเป็นความเข้าใจ โดยอาศัย
ข้อมูลจากความทรงจ าเดิมที่มีและส่งผลออกมาเป็นการโต้ตอบในที่สุด (Statt. 1997: 47) 
 กระบวนการรับรู้ คือ กระบวนการที่อวัยวะรับความรู้สึก แล้วตอบสนองต่อสิ่งแวดล้อม
(Donal H.McBurner/ Virginia B.Collings 1984: 366) 
 กระบวนการรับรู้ เร่ิมต้นที่การกระตุ้นอวัยวะรับความรู้สึก โดยที่อวัยวะแต่ละชนิดจะ
สามารถรับพลังงานได้เฉพาะอย่าง เช่น หูรับได้เฉพาะพลังงานเสียง ตารับได้เฉพาะพลังงานแสง 
จมูกรับได้เฉพาะกลิ่น เป็นต้น และพลังงานแต่ละชนิดยังมีความแตกต่างกันในตัวของมันเอง ซึ่งจะ
ท าให้เกิดการรู้สึกที่แตกต่างกัน เป็นต้นว่า การเห็นแสงสีต่างๆกัน การได้ยินเสียงสูง เสียงต่ า เสียง
ดัง หรือเสียงค่อย เป็นต้น ดังนั้น การที่อวัยวะรับสัมผัสได้รับการกระตุ้น จึงเป็นขั้นตอนแรกของ
กระบวนการรับรู้ ถัดมาเมื่อ อวัยวะถูกกระตุ้น จะมีการส่งกระแสประสาทขึ้น สู่สมอง สมองจะเกิด
การรู้สึก การรู้สึกแตกต่างจากการรับรู้ เน่ืองจากการรู้สึก ไม่ได้ผ่านกระบวนการแปลความหมาย 
เช่นรู้สึกเพียงแค่ว่าได้ยินเสียงดังขึ้น เร่ือยๆ แต่การรับรู้จะสามารถบอกได้ว่าเสียงนั้น เป็นเสียงอะไร 
โดยอาศัยประสบการณ์ทีมีมาในอดีต 
 สถิต วงศ์สวรรค์ (2525: 77) กล่าวว่า การรับรู้จะเกิดขึ้นได้ต้องเป็นไปตามขั้นตอนดังนี้ 
 1. สิ่งเร้ามากระทบสัมผัสของอินทรีย์ 
 2. กระแสประสาทสัมผัสไปยังระบบประสาทส่วนกลาง ซึ่งมีศูนย์กลางอยู่ที่สมอง 
 3. สมองแปลความหมายออกมาเป็นความรู้ ความเข้าใจ โดยอาศัยความรู้เดิมประสบการณ์
เดิม ความจ า เจตคติ ความต้องการ ปทัสถาน บุคลิกภาพ เชาวน์ปัญญา 
 กระบวนการรับรู้ คือ กระบวนการที่ผู้บริโภคเลือกรับข่าวสารจากการมองเห็น การได้ยิน
เสียง การใช้ประสาทสัมผัส และประสบการณ์โดยตรง ภายใต้สภาพแวดล้อมที่เป็นอยู่ รวมไปถึง
การจัดเก็บข่าวสาร จัดกลุ่ม และดึงออกมาใช้จากหน่วยความจ าในสมองของผู้บริโภค(ชื่นจิตต์ แจ้ง
เจนกิจ. 2544: 39-40) 
 เสรี วงษ์มณฑา (2542: 88) กล่าวว่า ขั้นตอนของการรับรู้ (Perception Process) 4 ขั้นตอน 
ได้แก่ การเปิดรับข้อมูลที่ได้เลือกสรร (Selective Exposure) การตั้งใจรับข้อมูลที่ได้เลือกสรร 
(Selective Attention) เกิดขึ้น เมื่อผู้บริโภคเลือกที่จะตั้งใจรับสิ่งกระตุ้นอย่างใดอย่างหนึ่ง ความ
เข้าใจในข้อมูลที่ได้เลือกสรร (Selective Comprehension) การเก็บรักษาข้อมูลที่ได้รับความทรงจ า
(Memory) ประสาทสัมผัส(Sensation) การรับรู้(Perception) ความรู้ความเข้าใจ(Cognition) 
 โดยสรุป การรับรู้ คือ การแปลความหมายสิ่งต่างๆที่เข้ามากระทบอวัยวะรับสัมผัส แล้วเกิด
การตอบสนอง ขั้นตอนแรกของการรับรู้คือ สิ่งเร้ามากระตุ้นอวัยวะรับสัมผัสทั้ง 5 ซึ่งประกอบไป
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ด้วย หู ตา จมูก ปาก (ลิ้น) และกายสัมผัส เมื่อรับสัมผัสแล้ว คนเราจะเกิดความรู้สึก แต่หากมีการ
ตีความ หรือแปลความหมายจากสมอง โดยอาศัยข้อมูล จากประสบการณ์ในอดีต หรือความจ า ก็จะ
เกิดเป็นการรับรู้เกิดขึ้น และเกิดเป็นปฏิกริยาตอบสนองสิ่งเร้าที่มากระตุ้นนั้น ๆ 
 
 2.3 แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับส่วนประสมการตลาด 
 
 เสรี วงษ์มณฑา (2547: 17) ได้ให้ความหมายของส่วนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix หรือ 4Ps) ไว้ว่าส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่ควบคุมได้ ซึ่ง
บริษัทใช้ร่วมกัน เพื่อตอบสนองความพึงพอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย หรือเป็นเคร่ืองมือที่ใช้ร่วมกัน
เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ทางการติดต่อสื่อสารขององค์การจากความหมายข้างต้น พอจะสรุปได้ว่า 
ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่ควบคุมได้ ซึ่งเป็นกลุ่มของเคร่ืองมือทาง
การตลาดที่องค์กรใช้ร่วมกัน เพื่อตอบสนองความต้องการแก่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
 ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix หรือ 4Ps) เป็นเคร่ืองมือที่ประกอบด้วยสิ่งต่าง 
ๆ ดังต่อไปนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ, 2546: 53-55)  
 1. ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่เสนอขายโดยธุรกิจ เพื่อตอบสนองความจ าเป็นหรือ
ความต้องการของลูกค้าให้เกิดความพึงพอใจ ประกอบด้วย สิ่งที่สัมผัสได้และสัมผสัไม่ได้ เช่น 
บรรจุภัณฑ์ สี ราคา คุณภาพ ตราสินค้า บริการ และชื่อเสียงของผู้ขาย ผลิตภัณฑ์อาจจะเป็นสินค้า 
บริการสถานที่บุคคลหรือความคิด(Etzel,Walker&Stanton,2001)ผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายอาจจะมีตัว
คนหรือไม่มีตัวตนก็ได้ ผลิตภัณฑ์จึงประกอบด้วย สินค้า บริการ ความคิด สถานที่ องค์กรหรือ
บุคคลผลิตภัณฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า (Value) ในสายตาของลูกค้า จึงจะมีผลท า
ให้ผลิตภัณฑ์สามารถขายได้ การก าหนดกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ต้อง พยายามค านึงถึง ปัจจัยต่อไปนี้  
 1.1 ความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ (Product Differentition) และ (หรือ) ความแตกต่าง 
ทางการแข่งขัน (Competitive Differentiation)  
 1.2 องค์ประกอบ (คุณสมบัติ) ของผลิตภัณฑ์ (Product Component) เช่น ประโยชน์ 
พื้นฐาน รูปลักษณ์ คุณภาพ การบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า ฯลฯ  
 1.3 การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ (Product Positioning) เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์  
ของบริษัทเพื่อแสดงต าแหน่งที่แตกต่างและมีคุณค่าในจิตใจของลูกค้าเป้าหมาย 
 1.4 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) เพื่อให้ผลิตภัณฑ์มีลักษณะใหม่และ 
ปรับปรุงให้ดีขึ้น (New and Improved) ซึ่งต้องค านึงถึงความสามารถในการตอบสนองความ 
ต้องการ ของลูกค้าได้ดียิ่งขึ้น  

mailto:ET@EL,M.J.,WALKER,B.J.&STANTON,W.j.MARKETING.(12th)
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 1.5 กลยุทธ์เกี่ยวกับส่วนประสมผลิตภัณฑ์ (Product Mix) และสายผลิตภัณฑ์ (Product 
Line) คุณสมบัติที่ส าคัญของผลิตภัณฑ์  
 1. คุณภาพผลิตภัณฑ์ (Product Quality) เป็นการวัดการท างานและวัดความคงทนของ 
ผลิตภัณฑ์ เกณฑ์ในการวัดคุณภาพถือหลักความพึงพอใจของลูกค้าและคุณภาพที่เหนือกว่าคู่ 
แข่งขันถ้าสินค้าคุณภาพต่ าผู้ซื้อจะไม่ซื้อซ้ า ถ้าสินค้าคุณภาพสูงเกินอ านาจซื้อของผู้บริโภคสินค้าก็
ขายไม่ได้นักการตลาดต้องพิจารณาว่าสินค้าควรมีคุณภาพระดับใดบ้างและต้นทุนเท่าใดจึงจะเป็นที่
พอใจของผู้บริโภค รวมทั้งคุณภาพสินค้าต้องสม่ าเสมอและมีมาตรฐานเพื่อที่จะสร้างการยอมรับ  
 2. ลักษณะทางกายภายของสนิค้า (Physical Characteristics of Goods) เป็นรูปร่าง ลักษณะ
ที่ลูกค้าสามารถมองเห็นได้ และสามารถรับรู้ได้ด้วยประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ รูป รส กลิ่น  เสียง 
สัมผัส เช่น รูปร่าง ลักษณะ รูปแบบ การบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น  
 2.ราคา (Price) เป็นจ านวนเงินซึ่งแสดงเป็นมูลค่าที่ผู้บริโภคยอมจ่ายเงินเพื่อแลกกับ 
ผลประโยชน์ที่จะได้รับจากสินค้าหรือบริการ การตัดสินในด้านราคาไม่จ าเป็นต้องเป็นราคาสูงหรือ
ต่ า แต่เป็นราคาที่ผู้บริโภคเกิดการรับรู้ในคุณค่า (Perceived Value) 
 2.1 คุณค่าที่รับรู้ (Perceived Value) ในสายตาของลูกค้า ซึ่งต้องพิจารณาการยอมรับของ 
ลูกค้าในคุณค่าของผลิตภัณฑ์ว่าสูงกว่าราคาผลิตภัณฑ์นั้น  
 2.2 ต้นทุนสินค้าและค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้อง  
 2.3 การแข่งขัน  
 2.4 ปัจจัยอื่น ๆ  
 คุณสมบัติที่ส าคัญของราคา (kotler,1997:611-630)  
 1. การก าหนดราคา (List Price) ธุรกิจต้องก าหนดราคาสินค้า ตั้งแต่มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
หรือเมื่อมีการแนะน าผลิตภัณฑ์เข้าในช่องทางการจ าหน่ายใหม่ หรือในเขตพื้นที่ใหม่หรือเมื่อมีการ
เข้าประมูลสัญญาจ้างคร้ังใหม่ธุรกิจต้องตัดสินใจว่าจะวางต าแหน่งคุณภาพผลิตภัณฑ์กับราคา
อย่างไรในแต่ละตลาด  
 2. การให้ส่วนลด (Price discount) แบ่งออกได้ดังนี้  
  2.1 ส่วนลดเงินสด คือการลดราคาให้กับผู้ซื้อ ส าหรับการช าระเงินโดยเร็ว  
  2.2 ส่วนลดปริมาณ คือ การลดราคาส าหรับการซื้อในปริมาณมาก ซึ่งควรหักกับ
ลูกค้าทุกคนในปริมาณที่เท่าเทียมกัน และไม่ควรเกินต้นทุนของผู้ขาย การให้ส่วนลดอาจให้ตาม 
ค าสั่งซื้อแต่ละงวด หรือให้ตามจ านวนหน่วยโดยรวมในช่วงเวลาหนึ่ง  
  2.3 ส่วนลดตามฤดูกาล คือการให้ส่วนลดส าหรับผู้ที่ซื้อสินค้า หรือบริการนอก
ฤดูกาล เช่น โรงแรม ตั๋วเคร่ืองบิน ที่เสนอส่วนลดช่วงที่ไม่ใช่ฤดูกาลและมียอดขายต่ า  
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 3.การให้ระยะเวลาในการช าระเงินและระยะเวลาของสินเชื่อ(Payment Period and Credit 
Term) คือ การให้ระยะเวลาในการช าระเงินส าหรับผู้ที่ซื้อสินค้าหรือบริการตามระยะเวลาที่ก าหนด
ไว้ ดังนั้น ราคาจึงเป็นเคร่ืองมือที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคได้ ถ้าผู้บริโภคคิดว่า
คอนโดเนียมมีคุณค่าในด้านการใช้งานและมีคุณสมบัติตรงตามความต้องการแล้วก็มีแนวโน้มที่
ผู้บริโภคจะยอมรับราคาของคอนโดมิเนียมหากมีราคาสูงคอนโดมิเนียมอื่นๆทั่วไป 
 
 2.4  แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับข่าวสาร 
 
 ข่าว ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน 2542 ให้ความหมายว่า ค าบอกเล่าเร่ืองราวซึ่ง
โดยปกติมักเป็นเร่ืองเกิดใหม่หรือเป็นที่สนใจ, ค าบอกกล่าว, ค าเล่าลือ ค าว่า ข่าว ถ้ามองในแง่ของ
การสื่อสารข้อมูล ก็จัดว่าเป็นข้อมูลชนิดหนึ่งที่จะต้องมีผู้ที่ท าให้เกิดข่าว ผู้ส่งข่าว สือ่กลางที่ใช้ใน
การส่งข่าว และผู้รับข่าว ในระหว่างสงครามข่าวส่วนใหญ่จะเป็นข้อมูลของฝ่ายตนเอง และฝ่ายตรง
ข้าม 
 ประเภทของข่าว 
 ในปัจจุบันมีข่าวสารหลากหลายประเภทมากมายตามแต่ที่ผู้คนจะต้องการรู้ เช่น 
 ข่าวการเมือง จะเป็นการเคลื่อนไหวของพรรคการเมือง นักการเมือง กระบวนการต่างๆทาง
การเมือง 
 ข่าวสังคม จะเป็นข่าวที่เกี่ยวข้องกับบุคคลที่เป็นที่จับตามองของสังคม เช่น กลุ่มไฮโซ นัก
ธุรกิจ 
 ข่าวเศรษฐกิจ จะเป็นข่าวความเคลื่อนไหวทางเศรษฐกิจ การเงิน ราคาสินค้า ดัชนีที่ใช้วัดค่า
ทางเศรษฐกิจต่างๆ 
 ข่าวอาชญากรรม เป็นข่าวอีกประเภทหนึ่งที่มีคนนิยมอ่าน จะเกี่ยวข้องกับ คดีอาชญากรรม
ต่างๆ การเข้าจับกุมคนร้าย 
 ข่าวบันเทิง เป็นข่าวยอดนิยมของคนไทย เน่ืองจากจะเป็นเร่ืองราวในวงการบันเทิงของ
ดารา นักร้อง ศิลปิน ผู้ที่เป็นที่ชื่นชอบ รวมถึงเร่ืองคาวๆของวงการด้วย 
 ข่าวกีฬา เป็นข่าวที่รายงานเกี่ยวกับเร่ืองกีฬาต่างๆ ยิ่งถ้ามีการแข่งขันกีฬาใหญ่ๆ เช่น 
โอลิมปิก หรือ ฟุตบอลโลก ข่าวเหล่านี้จะเป็นที่ต้องการอย่างมาก 
 นอกจากนี้ก็ยังมีข่าวบางประเภทที่มีอยู่ในสังคม เช่น ข่าวลือ ซึ่งมักเกิดกรณีที่มีเร่ืองที่
คลุมเครือ หรือมีเหตุระหองระแหง ต่างๆ 
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 ข้อมูล หมายถึง ข้อความจริงที่อาจเป็นตัวเลขหรือข้อความก็ได้ แบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท 
คือ 
 ข้อมูลปฐมภูมิ คือ ข้อมูลที่ผู้ใช้ต้องเก็บรวบรวมจากผู้ให้ข้อมูลหรือแหล่งที่มาของข้อมูล
โดยตรง โดยไม่มีผู้ใดเคยเก็บมาก่อน 
 ข้อมูลทุติยภูมิ คือ ข้อมูลที่ผู้ใช้ไม่ต้องเก็บรวบรวมจากผู้ให้ข้อมูลหรือแหล่งที่มาของข้อมูล
โดยตรง ได้จากผู้ที่เก็บรวบรวมไว้แล้ว 
 ข้อมูล (Data)  คือ ข่าวสาร เอกสาร ข้อเท็จจริงเกี่ยวกับบุคคล สิ่งของหรือเหตุการณ์ที่มีอยู่
ในรูปของตัวเลข ภาษา ภาพ สัญลักษณ์ต่างๆที่มีความหมายเฉพาะตัว ซึ่งยังไม่มีการประมวลไม่
เกี่ยวกับการน าไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ(ไพโรจน์ คชชา, 2542)  
 ลักษณะของข้อมูล คือ เป็นข้อมูลดิบและยังไม่มีเน้ือหา ข้อมูลอาจจะปรากฏในรูปแบบใดก็
ได้  อาจจะใช้ประโยชน์ได้หรือไม่ก็ได้ (Groff & Jones, 2003) ข้อมูลอาจจะเป็นสัญลักษณ์ รูปภาพ 
หรือเสียง   
 ในทางสถิติ ข้อมูลหรือข้อเท็จจริงจะต้องมีจ านวนมาก เพื่อเป็นการแสดงถึงลักษณะของ
กลุ่มหนึ่งหรือส่วนรวมสามารถน าไปเปรียบเทียบและตีความหมายได้ ข้อเท็จจริงเพียงหน่วยเดียว
ไม่ถือว่าเป็นข้อมูลสถิติ เช่น ความสูงของนักเรียนคนหน่ึงเป็น 160 เซนติเมตร ไม่ถือว่าเป็นข้อมูล
สถิติ แต่ถ้าเป็นการวัดความสูงของนักเรียนทั้งชั้นหรือทั้งกลุ่มเป็นข้อมูลสถิต ิ (Statistical Data)  ถ้า
เป็นตัวเลขหรือข้อความของหน่วยเดียว แต่บันทึกติดต่อกันเอาไว้เป็นระยะหนึ่ง ซึ่งสามารถน ามา
เปรียบเทียบกันได้ถือว่าเป็นข้อมูลสถิติ เช่น รายได้ของนางสาววิภาพรในสัปดาห์หนึ่งหรือเดือน
หนึ่งถือว่าเป็นข้อมูลสถิติ 
 ข้อมูลสามารถจ าแนกได้ดังนี้ 
 ข้อมูลเชิงปริมาณ คือ ข้อมูลที่เป็นตัวเลขที่ใช้แสดงปริมาณของสิ่งต่างๆ 
 ข้อมูลเชิงคุณภาพ คือ ข้อมูลที่ใช้อธิบายลักษณะ สมบัติหรือสถานการณ์ของสิ่งต่างๆ 
 ข้อมูลที่ดีจะต้องมีความถูกต้องแม่นย าและเป็นปัจจุบัน เช่น ปริมาณ ระยะทาง ชื่อ ที่อยู่ 
เบอร์โทรศัพท์ คะแนนของนักเรียน รายงาน บันทึก ฯลฯ 
 “ข้อมูลข่าวสาร” คือ สิ่งที่สื่อความหมายให้ทราบถึงเร่ืองราวหรือข้อเท็จจริงเร่ืองหนึ่ง เร่ือง
ใดโดยในความหมายนี้เน้นที่การสื่อความหมายเป็นหลัก มิได้เน้นที่รูปร่างหรือรูปแบบของความ
เป็นข้อมูลข่าวสาร กล่าวคือ สิ่งที่เป็นข้อมูลข่าวสารได้นั้นไม่จ าเป็นต้องอยู่ในรูปร่าง หรือรูปแบบ
ของกระดาษที่มีข้อความหรือแฟ้มเอกสาร แต่หมายความรวมถึงสิ่งต่างๆ ที่อาจจะปรากฏให้เห็น
เป็นข้อความ ตัวเลข สัญลักษณ์ เสียง และสิ่งอื่นๆที่ท าให้มนุษย์สามารถเข้าใจและรู้ความหมายได้ 
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ไม่ว่าจะเป็นโดยสภาพขอสิ่งนั้นเอง หรือโดยผ่านกรรมวิธีใดๆ  เช่น ประจุไฟฟ้าแม่เหล็ก ฟิล์ม 
ไมโครฟิล์ม รูปภาพ เทปบันทึกเสียง เทปบันทึกภาพ คอมพิวเตอร์ แผ่นบันทึกข้อมูล (Diskette)  
เป็นต้น 
 ข้อมูลข่าวสารที่อยู่ในบังคับแห่งพระราชบัญญัติฉบับนี้ต้องเป็น“ข้อมูลข่าวสารของ
ราชการ” หมายความว่า ข้อมูลข่าวสารนั้นต้องอยู่ในความครอบครองหรือควบคุมดูแลของ
หน่วยงานของรัฐ 
 ดังนั้น ความหมายของค าว่า “ข้อมูลข่าวสารของราชการ” จึงให้ความส าคัญต่อลักษณะหรือ
สิทธิในการยึดถือข้อมูลข่าวสารน้ันว่าอยู่ในขอบเขตอ านาจครอบครองหรือควบคุมดูแลของ
หน่วยงานของรัฐหรือไม่ ทั้งนี้โดยไม่ต้องค านึงถึงว่าเน้ือหาสาระของข้อมูลข่าวสารเป็นเร่ือง
เกี่ยวกับอะไร อาจจะเป็นเร่ืองเกี่ยวกับการด าเนินการของรัฐ หรือเกี่ยวข้องกับบุคคลหรือเอกชนใดๆ 
ก็ได้  
 
 2.5 แนวความคิดเกี่ยวกับคอนโดมิเนียม 
 

ประวัติคอนโดมิเนียม  
คอนโดมิเนียม(Condominium) หรืออาคารชุด ค าว่า Condominium มีรากฐานมาจากภาษา 

ฝร่ังเศส โดยค าว่า "con" หมายถึงรวมกัน ส่วนค าว่า "domus" หมายถึงสถานที่อยู่อาศัย ดังนั้น 
Condominium จึงหมายถึงสถานที่ที่มีผู้คนอยู่รวมกันในลักษณะที่สามารถแบ่งแยกได้ว่า ทรัพย์ส่วน
ใดเป็นทรัพย์ส่วนบุคคล และทรัพย์ส่วนใดเป็นทรัพย์ส่วนกลางที่มีไว้เพื่อประโยชน์ร่วมกัน ดังนั้น
คอนโดมิเนียมจะมีความหมายโดยรวมคืออาคารชุดที่มีรูปแบบอาศัยกัน หลายๆ ครัวเรือนในอาณา
เขตและอาคารเดียวกัน โดยในอาคารดังกล่าวมีการแยกกรรมสิทธิ์การถือครอง ออกเป็นส่วนๆซึ่ง
ประกอบด้วย กรรมสิทธิ์ในทรัพย์สินส่วนบุคล ได้แก่ ห้องชุด สิ่งปลูกสร้าง หรือที่ดินที่จัดไว้ให้
เป็นเจ้าของห้องชุดแต่ละรายที่อยู่รวมกัน ได้แก่ ส่วนของอาคารชุดที่ไม่ใช่ห้องชุด และที่ดินหรือ
ทรัพย์สินอ่ืนๆ ที่มีไว้ใช้ประโยชน์รวมกันส าหรับเจ้าของร่วมกัน  
 คอนโดมิเนียมมีวิวัฒนาการมาโดยตลอดจนถึงปัจจุบันได้มีการแบ่งออกเป็น 5 ประเภท คือ
 1.คอนโดมิเนียมพักอาศัย (Residential Condominium)  
 2.คอนโดมิเนียมตากอากาศ (Resort Condominium)  
 3.คอนโดมิเนียมส านักงาน (Office Condominium)  
 4.คอนโดมิเนียมแบบผสม (Complex Condominium)  
 5.คอนโดมิเนียมหรือแบบอ่ืนๆ  
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 แนวคิดคอนโดมิเนียมเกิดจากการหาวิธีการปัญหาการขาดแคลนที่อยู่อาศัยของคนเมือง
ใหญใ่นประเทศตะวันตกที่มีประชากรต่อพื้นที่หนาแน่น และที่ดินที่มีราคาสูงจึงมีผู้คิดว่าควรท า
อย่างไรให้ทุกคนมีกรรมสิทธ์ในที่พักอาศัยและใกลส้ถานที่ท างานจึงได้พัฒนาแนวคิดดังกล่าวว่า
ด้วยการน าเอาที่พักอาศัยจ านวนหลายๆหน่วยมารวมกันในแนวตั้ง เพื่อที่คนจ านวนมากจะสามารถ
อาศัยอยู่ในบริเวณเดียวกันและอยู่ใกล้เส้นทางขนส่งมวลชน คอนโดมิเนียมไม่ได้ใช้ประโยชน์ได้
เพียงเฉพาะที่อยู่อาศัยเท่านั้น ยังสามารถใช้เป็นส านักงานหรือใช้ประโยชน์ร่วมกันได้ เช่น ชั้นล่าง 
เป็นส านักงานหรือร้านค้า  
 ส าหรับประเทศไทย ค าจ ากัดความของค าว่า “อาคารชุด” หรือคอนโดมิเนียม คืออาคารที่
สามารถแยกการถือครองกรรมสิทธิ์ได้เป็นส่วนๆโดยแต่ละส่วนประกอบด้วยกรรมสิทธิ์ในทรัพย์
ส่วนบุคคล (Personal Property) และอีกส่วนหน่ึงคือกรรมสิทธิ์ร่วมในทรัพย์ส่วนกลาง (Common 
Property) ซึ่งจะระบุไว้ในหนังสือกรรมสิทธิ์ห้องชุด(Master Deed or Claration) 
 คอนโดมิเนียมในประเทศไทยเร่ิมตั้งแต่ปี พ.ศ.2513 กลางกรุงเทพมหานคร ถนนราชด าริ
แถวๆ สี่แยกราชประสงค์ซึ่งเป็นที่ต้ังโรงแรมโฟร์ซีซั่นส์ กรุงเทพมหานคร ปัจจุบันในยุคแรกๆ 
โครงการไม่ประสบความส าเร็จเพราะยังใหม่มากในการอยู่ร่วมกันแบบอาคารชุดของสังคมไทย 
หลังจากนั้นในปี พ.ศ.2516 ก็มีกลุ่มนักลงทุนจากต่างประเทศทางด้านอสังหาริมทรัพย์แถบประเทศ
สิงคโปร์และฮ่องกงพยายามที่จะสร้างคอนโดมิเนียมเพื่อสนองความต้องการของคนกรุงเทพฯที่คาด
ว่าจะมีปัญหาด้านที่อยู่อาศัยและการเดินทาง แต่ไม่ประสบความส าเร็จตามที่คาดหวังเอาไว้ เพราะ
ยังติดปัญหาเร่ืองกฎหมาย สิทธิ การถือครองและอุปนิสัยของคนไทยยังยึดติดกับการอยู่แบบ
ครอบครัวใหญ่  
 กฎหมายจึงบัญญัติให้มีนิติบุคคลอาคารชุดและตั้งขึ้นเพื่อท าหน้าที่จัดการดูแลรักษา
ทรัพย์สินที่เป็นของส่วนกลางและส่วนรวมภายในอาคารชุดนั้นที่จดทะเบียนไว้กับส านักงานที่ดิน 
ณ ท้องที่อาคารชุดนั้นต้ังอยู่จึงมีสิทธิและหน้าที่ภายในขอบเขตตามพระราชบัญญัติอาคารชุด 
 
 
 2.6 แนวความคิดเกี่ยวกับชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
  
 ประวัติชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
 พรีคาสท์ หรือ พรีแคส มาจาก precast นั้นคือ pre+cast ค าว่า pre แปลว่า ก่อน ส่วนค าว่า 
cast แปลว่า การหล่อหรือการเทในแบบ เมื่อสองค ามารวมกัน แปลได้ว่า เป็นการหล่อหรือเทใน
แบบก่อนน าไปใช้งานหรือก่อนการประกอบ 
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  วิธีการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป (Precast concrete constuction method : พรีคาสท์ 
หรือ พรีแคส) นั้นมีมานานหลายร้อยปี จากการค้นคว้า พบว่าชิ้นส่วนส าเร็จรูป เกิดขึ้นต้ังแต่ สมัย
กรีก โรมัน อียิปต์ ที่ใช้ระบบก่อสร้างส าเร็จรูปกับอาคารขนาดใหญ่ โดยสกัดหินเป็นชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปแล้วน ามาติดตั้งในสถานที่ก่อสร้างที่รู้จักกันดี เช่น เสา คาน หรือพื้น ซึ่งตัวอย่างของอาคาร
ที่ก่อสร้างด้วยระบบดังกล่าวคือปิรามิด 
  
 หากแบ่งการพัฒนาการหรือแบ่งยุคของการใช้ระบบชิ้นสวนส าเร็จรูปนั้น สามารถแบ่งออก
ได้ดังนี้  
 ยุคแรกของการก่อสร้างอาคารที่พักอาศัยหรือบ้านเรือนจะเน้นการพัฒนาอาคารให้มั่นคง 
โดยใช้ไม้ อิฐ หิน ดิน และวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น 
  ยุคที่สองเป็นยุคอุตสาหกรรม มีการพัฒนาระบบเคร่ืองกลที่ใช้พลังงานเข้ามาช่วยในการ
ก่อสร้าง มีระบบโครงสร้างเหล็กและโครงสร้างคอนกรีตเสริมเหล็ก และกลายเป็นจุดเร่ิมต้นในการ
คิดค้นส่วนประกอบส าเร็จรูปขึ้น 
 ยุคที่สามเป็นยุคแห่งข้อมูลข่าวสาร โดยเฉพาะช่วงปลายศตวรรษที่ 20 มีการใช้
คอมพิวเตอร์เข้ามาช่วยในการออกแบบและการก่อสร้างอาคาร มีการส่งถ่ายข้อมูลอย่างทั่วถึงทุกมุม
โลก เกิดการแลกเปลี่ยนข้อมูลเทคนิคการก่อสร้างอย่างมากมาย โดยที่การก่อสร้างมีการควบคุม
มาตรฐานให้สูงขึ้น 
  เมื่อมีการก่อสร้างที่ใช้รูปแบบเดียวกันมากขึ้น ระบบชิ้นส่วนส าเร็จรูปจึงถูกน ากลับมาใช้
และปรับปรุงให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น ส่วนประกอบของอาคารที่มีขนาดใหญ่ได้ผลิตจากโรงงาน
และมาประกอบที่สถานที่ก่อสร้างภายหลัง โดยในปัจจุบัน ต้นทุนค่าก่อสร้างอาคารเพิ่มขึ้นทั้ง
ทางตรงและทางอ้อม แรงงานที่มีฝีมือขาดแคลน การควบคุมการก่อสร้างให้ได้มาตรฐานท าได้ยาก
ท าให้ระบบชิ้นส่วนส าเร็จรูปจึงถูกน ามาใช้มากขึ้น 
  ดร.เฉลิมชัย วัฒนล้ าเลิศ และศ.ดร.สมนึก ตั้งเติมสิริกุล ศูนย์วิจัยเทคโนโลยีการก่อสร้าง
และบ ารุงรักษา(CONTEC) สถาบันเทคโนโลยีนานาชาติสิรินธร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ระบุว่า
ระบบ Precast concrete ถกูใช้ครั้งแรกในประเทศอังกฤษ เมื่อปี ค.ศ.1878 ส าหรับการก่อสร้าง
อาคารที่พักอาศัยขนาดเล็ก ต่อมาภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ความต้องการที่พักอาศัยมีมากขึ้น 
ระบบ Precast concrete จึงเป็นที่นิยมและช่วยท าให้การก่อสร้างจ านวนมากๆมีมาตรฐานมากยิ่งขึ้น 
และมารุ่งเรืองที่สุดในช่วงปี 1950s ถึง 1970s อย่างไรก็ตาม ด้วยความไม่เข้าใจในระบบนี้ดีพอของ
ผู้ออกแบบและผู้ก่อสร้าง ท าให้อาคารที่สร้างโดยระบบ Precast concrete ไม่ประสบความส าเร็จใน
หลายๆโครงการท าให้นักลงทุนหรือเจ้าของอาคารเลือกที่จะใช้กระบวนการก่อสร้างแบบเดิมๆ ที่มี
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ความเสี่ยงน้อยกว่าท าให้ความต้องการในระบบส าเร็จแบบเต็มรูปแบบมีความนิยมลดน้อยลงเร่ือยๆ 
  ความเจริญก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีการก่อสร้างและการขนส่งในปัจจุบัน ประกอบกับ
ความจ าเป็นในการแข่งขันด้านต้นทุนและคุณภาพของสิ่งก่อสร้าง ส่งผลให้ระบบPrecast concrete 
กลับมาได้รับความนิยมอีกคร้ัง โดยเฉพาะอย่างยิ่งการถือก าเนิดขึ้นมาของคอนกรีตชนิดพิเศษที่มีชื่อ
ว่า Self-Compacting Concrete (SCC) ท าให้รูปแบบของการออกแบบชิ้นส่วนส าเร็จรูปมีความ
หลากหลาย, ซับซ้อน, และเจริญก้าวหน้ามากขึ้น ซึ่งสามารถตอบสนองความต้องการทางด้าน
รูปทรงทางสถาปัตยกรรมของอาคารที่มีความซับซ้อนมากยิ่งขึ้นได ้ 
 ดังนั้นในสภาวะการปัจจุบันที่มีปัญหาการขาดแรงงานในอุตสาหกรรมการก่อสร้าง ระบบ
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปจึงถูกน ามาใช้ในการก่อสร้างอาคาร ด้วยเหตุผลส าคัญ คือ ลดค่าใช้จ่ายในการ
ก่อสร้าง เพิ่มความรวดเร็วในการก่อสร้าง และคุณภาพของงานที่ออกมาได้มาตรฐานมากยิ่งขึ้น 
 ปัจจุบันประเทศไทยน าระบบก่อสร้างด้วยการน าชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปมาใช้ในงาน
ก่อสร้างบ้านพักอาศัย อาคาร โครงสร้างต่างๆ กันมากขึ้น เช่น อาคารชุดพักอาศัยหรือ
คอนโดมิเนียม ทาวน์เฮาส์ และบ้านเดี่ยวในโครงการอสังหาริมทรัพย์กันอย่างแพร่หลาย รวมถึงใช้
ในโครงการก่อสร้างขนาดใหญ่ เช่น การก่อสร้างสะพาน ทางยกระดับ หรือทางด่วน สะพาน 
อุโมงค์รถไฟฟ้าใต้ดิน รถไฟฟ้าก็ใช้ชิ้นส่วนคอกรีตส าเร็จรูปกันทั้งนั้น 
 
 
 2.7แนวความคิดเกี่ยวกับการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
  
 การก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูป (Precast concrete construction) หมายถึง ระบบ
การก่อสร้างของโครงสร้างคอนกรีตเสริมเหล็ก โดยวิธีการหล่อชิ้นส่วนต่างๆขึ้นมาก่อนแล้วจึง
น ามาประกอบเข้าด้วยกันเป็นโครงสร้างในภายหลัง ซึ่งการหล่อชิ้นส่วนต่างๆนั้น ก็มีทั้งการหล่อใน
ที่ (Site cast) และการหล่อในโรงงาน (Plant cast) โดยการหล่อในที่ก็จะมีข้อดีกว่าการหล่อใน
โรงงานในเร่ืองของขนาดของชิ้นส่วนที่สามารถท าให้ได้ขนาดใหญ่กว่าในโรงงาน เพราะไม่ต้อง
ค านึงถึงเร่ืองของการล าเลียงขนส่งชิ้นส่วนเหล่านั้นมายังสถานที่ก่อสร้างมากนัก  
  อย่างไรก็ตาม ยังต้องค านึงถึงก าลังของเครนในการติดต้ังด้วย นอกจากนี้ความสามารถใน
การรับน้ าหนักตัวเองของชิ้นส่วนส าเร็จในขณะการเคลื่อนย้ายและติดตั้งก็ต้องมีการออกแบบให้
เหมาะสม เพื่อป้องกันการแตกหักที่อาจจะเกิดขึ้นได้ขณะเคลื่อนย้ายและติดตั้ง ส่วนการหล่อใน
โรงงานนั้นจะดีกว่าในกรณีที่สภาพอากาศมีความแปรปรวนหรือส่งผลกระทบต่อการก่อสร้าง
ชิ้นส่วนส าเร็จต่างๆจะถูกหล่อภายในโรงงานที่สามารถควบคุมคุณภาพการผลิตได้ดีก่อนที่จะถูกยก
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และขนส่งไปยังสถานที่ก่อสร้างต่อไป  
  ทั้งนี้ การหล่อส าเร็จจากโรงงานจะช่วยลดต้นทุนในการผลิตและง่ายต่อการควบคุมคุณภาพ
ชิ้นส่วนส าเร็จ ซึ่งจะถูกส่งไปยังสถานที่ก่อสร้างทางรถยนต์เป็นหลัก ซึ่งขนาดของชิ้นงานก็จะถูก
จ ากัดด้วยกฎหมายจราจรของแต่ละประเทศ  
 
 
2.8 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 
 จากงานวิจัยของธัทรี สุทธิวารี พบว่าผู้บริโภคมีเพศแตกต่างกัน มีแนวโน้มการตัดสินใจ
ก่อสร้างบ้านพักอาศัยด้วยชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปแตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 โดยเพศชายมีแนวโน้มที่จะก่อสร้างบ้านพักอาศัยด้วยชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปมากกว่าเพศ
หญิง ทั้งนี้เน่ืองจาก เพศชายให้ความส าคัญกับความสะดวก รวดเรว็และความสามารถในการ
ควบคุมเวลาและต้นทุนของการก่อสร้าง จึงมีแนวโน้มที่จะก่อสร้างบ้านพักอาศัยด้วยชิ้นส่วน
คอนกรีตส าเร็จรูปมากกว่าเพศหญิง ซึ่งสอดคล้องกับค ากล่าวของ อัญชนี วิชยาภัย บุนนาค (2540: 
106) [9] ที่กล่าวว่า ผู้หญิงและผู้ชายจะมีพฤติกรรมการบริโภคที่แตกต่างกัน เน่ืองจากผู้หญิงและ
ผู้ชายจะแตกต่างกันด้านความคิด ค่านิยม ทัศนคติ ความต้องการ พฤติกรรม ตลอดจนการตัดสินใจ
ซื้อสินค้า 
  

 อายุ 

  
 จากงานวิจัยของ ด ารงค์ ศิริเขต ( 2554) เกี่ยวกับปัจจัยการตัดสินใจผู้บริโภคในการเลือกซื้อ
บ้านพักอาศัยที่ก่อสร้างด้วยระบบชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูป พบว่า อายุให้ความส าคัญไม่แตกต่าง
กันในด้านของราคาและคุณภาพโดยให้ความส าคัญมากทุกช่วงอายุ แต่ให้ความแตกต่างกันในด้าน
ระยะเวลาสร้างตรงตามก าหนดและคุณลักษณะเฉพาะที่ดี 
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 สถานภาพ 
  
 จากงานวิจัยของ สมพงษ์  จันทร์ส่อง( 2550) ศึกษาถึงปัจจัยที่เลือกซื้อและการตัดสินใจของ
ลูกค้าร้านจ าหน่ายวัสดุก่อสร้างในอ าเภอเหล่าเสือโก้ก จังหวัดอุบลราชธานีพบว่า ลูกค้าที่มีปัจจัย
ส่วนบุคคลทางด้านสถานภาพแตกต่างกัน มีระดับการตัดสินใจไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 
 
 การศึกษา 
 
 จากงานวิจัยของปฎิวัติ  บุญยงค์ (2548) พบว่าระดับการศึกษาแตกต่างกันมีระดับการ
ตัดสินใจซื้อทางด้านราคาต่างกัน  
 
 อาชีพ 
 
 ไพสิฐ รุ่งสีทอง (2552) ศึกษาถึงความคิดเห็นของผู้บริโภคต่อปัจจัยในการตัดสินใจซื้อวัสดุ
ก่อสร้าง ร้านไพศาลสิน อ าเภอพานทอง จังหวัดชลบุรี พบว่าผู้บริโภคที่มีอาชีพต่างกัน ให้
ความส าคัญในการตัดสินใจซื้อวัสดุก่อสร้างร้านไพศาลสิน ด้านราคาแตกต่างกัน ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของปฎิวัต ิ บุญยงค์ (2548) พบว่า อาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมในเร่ืองความถี่ในการ
ซื้อสินค้าต่อเดือน การเปรียบเทียบราคาก่อนซื้อและวัตถุประสงค์ในการใช้ 
 
 รายได้ 
 
 ปิยนุช  เสือคง (2551) ได้ท าการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการใช้วัสดุก่อสร้างใน
ประเทศไทย  พบว่า ปัจจยัด้านรายได้เฉลี่ยของประชากร มีความสัมพันธ์ไปในทิศทางเดียวกันกับ
ปริมาณความต้องการใช้วัสดุก่อสร้าง ซึ่งตรงกับงานวิจัยของไพสิฐ รุ่งสีทอง (2552) พบว่า ผู้บริโภค 
ที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่างกัน ให้ความส าคัญในการตัดสินใจซื้อวัสดุก่อสร้างด้านผลิตภัณฑ์ไม่
แตกต่างกัน จากการทดสอบโดย One way Anova  
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 Product 
 
 จากการวิจัยของวัชรินทร์  กิติพฤฒิพันธุ์ (2551) ซึ่งพบว่าลูกค้าได้ให้ความส าคัญโดยรวมมี
ค่าเฉลี่ยอยู่ในล าดับมาก โดยให้ความส าคัญที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด 3 อันดับแรก คือ ความรับผิดชอบต่อ
สินค้าที่มีปัญหา ความทันสมัยของสินค้า และความใหม่ของสินค้าตามล าดับซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของวิชชุตา  จอมดวง (2550) พบว่า ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ส่งผลต่อ
การตัดสินใจในการซื้อวัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้างของผู้บริโภคในอ าเภอเถินจังหวัดล าปาง 
  
 Price 
 
 จากงานวิจัยของวัดดานา สุกบินดิด (2545) ได้ท าการศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยที่มีอิทธิพล
ต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อวัสดุก่อสร้างของลูกค้าในก าแพงนครเวียงจันทน์ พบว่า ราคา
สินค้าที่ต่ ากว่าร้านค้าทั่วไป และราคาสินค้าสามารถต่อรองได้ มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจ
เลือกซื้อวัสดุก่อสร้างโดยให้ความส าคัญระดับมากและสอดคล้องกับงานวิจัยของ ชาญชัย ลีวณิชย์ 
(2542) ศึกษาเร่ืองปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของผู้บริโภคในจังหวัดเชียงรายจาก
การศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านราคามีความสัมพันธ์ต่อการเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของผู้บริโภคอยู่ใน
อันดับหนึ่ง 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

  บทที่ 3 
 

     ระเบียบวิธีวิจัย 
 
 
 การวิจัยเร่ือง “การรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล” ในครั้งนี้  เป็นการศึกษาปัจจัยต่าง ๆ ที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มี
ต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ไม่ว่าจะ
เป็นปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างส าเร็จรูป ปัจจัยอื่น ๆ และ
ปัจจัยด้านการรับรู้ อันได้แก่ ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ โดยผู้วิจัยได้ก าหนดขั้นตอนของวิธีด าเนินการวิจัย
ดังนี้ 
 3.1 ขั้นตอนการด าเนินการวิจัย 
 3.2 แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการวิจัย 
 3.3 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย 
 3.4 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 3.6 การวิเคราะห์และแปลผล 
 

3.1 ขั้นตอนการด าเนินการวิจัย 
 
 3.1.1 การวิจัยเอกสาร (Document Research) ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลจากหนังสือ วารสาร 
วิทยานิพนธ์ และออนไลน์ที่เกี่ยวข้อง เพื่อสร้างเคร่ืองมือส าหรับเก็บรวบรวมข้อมูลและน าเสนอเค้า
โครงค้นคว้าอิสระ เพื่อขอความเห็นชอบด าเนินการต่อไป 
 3.1.2 การวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) ผู้วิจัยใช้เคร่ืองมือในการเก็บข้อมูลโดยใช้
แบบสอบถาม  
 3.1.3 การด าเนินการวิจัยเป็นขั้นตอนที่ผู้วิจัยน าเคร่ืองมือที่สร้างขึ้นในการตรวจสอบหา
คุณภาพของเคร่ืองมือ พร้อมน าข้อมูลที่ได้มาตรวจสอบความถูกต้อง วิเคราะห์และแปลผลการ
วิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ 
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 3.1.4 รายงานผลการวิจัย เป็นขั้นตอนจัดท าร่างรายงานการวิจัย และน าเสนอคณะกรรมการ
ควบคุม เพื่อตรวจสอบปรับปรุงข้อแก้ไขข้อบกพร่องตามที่คณะกรรมการควบคุม 
 3.1.5 แนะน า และจัดพิมพ์พร้อมส่งรายงานผลวิจัยฉบับสมบูรณ์เสนอต่อคณะบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยรังสิต 
 

3.2 แหล่งข้อมูลท่ีใช้ในการวิจัย 
 
 3.2.1 ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ส ารวจเก็บข้อมูลโดยตรงกับ
ผู้บริโภค โดยให้ผู้บริโภคท าการตอบแบบสอบถาม 
 3.2.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ผู้วิจัยได้ข้อมูลทุติยภูมิ โดยศึกษาจากหนังสือต ารา 
วารสาร บทความทางวิชาการ ฐานข้อมูล วิทยานิพนธ์ และข้อมูลออนไลน์ที่เกี่ยวข้อง 
 

3.3 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 
 ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ จะเป็นประชากรที่มีจ านวนนับได้ (Finite Population) ซึ่ง
หมายถึง จ านวนประชากรที่สามารถระบุเป็นจ านวนได้ (ดร. กิตติพันธ์ คงสวัสดิ์เกียรติ, ดร. ไกรชิต 
สุตะเมือง, ดร. เฉลิมพร เย็นเยือก, อาจารย์เรวดี อันนันนับ 2555:62)  ซึ่งเป็นผู้ที่ซื้อโครงการ
คอนโดมิเนียมที่ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ทั้งเพศชาย 
เพศหญิง ซึ่งสุ่มจากประชากรในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ที่มีขนาดใหญ่ จึงใช้ตารางของ 
Yamane ซึ่งเป็นตารางสถิติส าเร็จรูป ที่มีระดับความเชื่อมั่น 95% (เอกชัย อภิศักดิ์กุล กิตติพันธ์ คง
สวัสดิ์เกียรติ และจตุพร เลิศล้ า, 2551) และระดับความคลาดเคลื่อน 5% ค่าของ N ที่ได้จะเท่ากับ 
400  ดังนั้นจึงท าการเก็บทั้งหมด 400 ตัวอย่าง โดยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลในช่วงวันที่ 30 มีนาคม 
2556 ถึง 30 มิถุนายน 2556  
 

3.4 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 
 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัยในคร้ังนี้ คือ แบบวัดปัจจัยที่เกื้อหนุนต่อการรับรู้ข่าวสารของ
ผู้บริโภคที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล โดยผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถามจากการรวบรวมข้อมูลที่ได้จากทฤษฎี และงานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง แล้วน ามาประยุกต์เป็นลักษณะค าถามแบ่งออกเป็น 4 ส่วน 
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 ส่วนที่ 1 เป็นแบบสอบถามข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่ม
ตัวอย่างผู้บริโภค ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา รายได้ อาชีพ โดยค าถามแบบ
ให้เลือกตอบ 
 ส่วนที่ 2 เป็นแบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้าง
ชิ้นส่วนส าเร็จรูป โดยเป็นค าถามแบบมาตรวัดทัศนคติสเกล มี 10 ระดับ 
 ส่วนที่ 3 เป็นแบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยอ่ืน ๆ ประกอบด้วย ปัจจัยด้าน
เศรษฐกิจ โดยเป็นค าถามแบบมาตรวัดทัศนคติสเกล มี 10 ระดับ  
 ส่วนที่ 4 เป็นแบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยเป็นค าถามแบบมาตรวัด
ทัศนคติสเกล มี 10 ระดับ  
 แบบมาตรวัดทัศนคติสเกล มี 10 ระดับ โดยก าหนดระดับคะแนน ดังต่อไปนี้ 
   10 หมายถึง เห็นด้วยมากที่สุด 
    0 หมายถึงไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
 ซึ่งเป็นแบบสอบถามมาตราส่วนประเมินค่า (Rating scale) มี 10 ระดับ ตามวิธีการของ 
Likert scales (Likert, 1970, หน้า 275) คือ มากที่สุด มาก ดี ปานกลาง น้อย และควรปรับปรุง มี
เกณฑ์การให้คะแนน แต่ละระดับ ดังนี้  
การแบ่งคะแนนของระดับความคิดเห็นเป็น 0 – 10 ระดับ  
 คะแนนที่ได้รับจะน ามาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย และแปลความหมายของค่าเฉลี่ยตามระดับ  
ส าหรับเกณฑ์การแปลค่าเฉลี่ยวิธีการแบ่งระดับความพึงพอใจหรือไม่พึงพอใจออกเป็น 0 – 10 
ระดับ  
เกณฑ์การวิเคราะห์ผลของค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
มากกว่า 1.00  
0.0 – 1.00  
 

3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  
การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลตามขั้นตอน ดังน้ี  
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 1. ผู้วิจัยได้ขอให้ผู้ที่มีความรู้เกี่ยวกับการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป ได้แก่ วิศวกร 
ผู้ประกอบการ ผู้รับเหมาก่อสร้าง เจ้าหน้าที่ประชาสัมพันธ์ และผู้สื่อข่าว ตอบแบบสอบถาม 
จ านวน 400 คน เพื่อเก็บรวมรวมข้อมูล  
 2. ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูลระหว่าง 30 มีนาคม 2556 ถึง 30 มิถุนายน 2556  
 

3.6 การวิเคราะห์และแปลผล 
 
 การวิจัยในครั้งนี้วิเคราะห์ข้อมูลด้วยเคร่ืองคอมพิวเตอร์โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ 
ซึ่งมีการประมวลผลเป็นขั้นตอน กล่าวคือ หลังจากการตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม
เรียบร้อยแล้ว จะน าข้อมูลที่ได้มาแปลงผลเป็นรหัสตัวเลข (Coding) แล้วบันทึกลงในคอมพิวเตอร์ 
จากนั้นจะใช้โปรแกรมในการประมวลผลข้อมูลและจัดท าตารางวิเคราะห์ทางสถิติต่าง ๆ ที่ต้องการ
แล้วแปลความหมายข้อมูลที่ประมวลผลเรียบร้อยแล้ว โดยใช้เกณฑ์การให้คะแนนการวัดความพึง
พอใจที่ก าหนดไว้เพื่อจัดท ารายงานผลการวิจัยต่อไป  
 1. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) ผู้ศึกษาได้ด าเนินการ ดังต่อไปนี้  
 1.1 แบบสอบถามตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับทางประชากร ใช้วิธีหาค่าแล้วสรุปออกมา
เป็นค่าร้อยละ (Percentage)  
 1.2 แบบสอบถามตอนที่ 2 - ตอนที่ 4 ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้าง
ชิ้นส่วนส าเร็จรูป และปัจจัยด้านอ่ืน ๆ ได้แก่ ปัจจัยด้านเศรษฐกิจของประชากรที่พักอาศัยอยู่ใน
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยใช้วิธีหาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
deviation)  
 2. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน (Inferential Statisics)  
 2.1 ค่าสถิติ t-test ใช้ในการทดสอบค่าความแตกต่างระหว่างค่าเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่าง 2 
กลุ่ม เพื่อทดสอบสมมติฐานในความแตกต่างระหว่างเพศกับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 2.2 ค่าสถิติ One-Way ANOVA ใช้ทดสอบค่าความแตกต่างระหว่างอายุ สถานภาพสมรส 
ระดับการศึกษา อาชีพและรายได้ กับการรับรู้ข่าวสารของผู้บริโภคที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 2.3 Multiple Regression Analysis (MRA) เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลแบบถดถอยใช้ในการ
วิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างเชิงกลุ่ม เพื่อหาความสัมพันธ์ขอตัวแปร 
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Reliability 
 

Scale: ALL VARIABLES 
 

Case Processing Summary 
  N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 
 

a. Listwise deletion based on all 
variables in the procedure. 

 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.891 19 
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Item-Total Statistics 
 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

b1 132.03 526.930 .673 .882 

b2 132.03 521.068 .797 .880 

b3 132.23 506.392 .872 .876 

b4 132.03 512.861 .868 .877 

b5 132.53 507.361 .687 .880 

c1 135.10 567.541 .011 .913 

c2 135.60 526.593 .289 .899 

c3 135.53 545.637 .188 .901 

c4 132.23 499.289 .734 .878 

d1 131.90 487.817 .707 .878 

d2 131.53 504.395 .687 .880 

d3 131.63 583.275 -.055 .900 

d4 132.63 549.344 .356 .890 

d5 132.53 547.637 .518 .887 

e1 131.73 507.720 .821 .877 

e2 130.47 537.706 .664 .884 

e3 131.63 501.757 .858 .876 

e4 130.40 540.662 .699 .884 

e5 132.00 505.724 .788 .877 

 

 

Scale Statistics 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

139.77 581.702 24.119 19 

 

 
 



           
      บทท่ี 4  
 
    ผลการวิเคราะห์ข้อมูล  
 
 
 การศึกษาวิจัยครั้งน้ี เพื่อศึกษาการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของ
ผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล อายุระหว่างต่ ากว่า 25 - 46 ปีขึ้นไป จ านวน 400 คน ซึ่ง
ผู้ศึกษาค้นคว้าได้เสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลสามารถสรุปและเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลเป็น 4
ส่วน ดังต่อไปนี้  
 ส่วนที่ 4.1 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง  
 ส่วนที่ 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างชิ้นส่วน
ส าเร็จรูป ด้านคุณภาพสินค้า และด้านราคา 
 ส่วนที่ 4.3 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยอื่น ๆ ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ ประกอบไปด้วย ต้นทุน
ค่าแรงงานก่อสร้างถูกลง,ต้นทุนการจ้างคนงานในการก่อสร้างลดลง,ผู้ประกอบการสามารถลด
ต้นทุนการก่อสร้าง,ขายชิ้นส่วนส าเร็จรูปได้เร็วกว่า และได้ก าไรจากการผลิตมากกว่า 
 ส่วนที่ 4.4 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านการรับรู้ 
 ส่วนที่ 4.5 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
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ส่วนที่ 4.1 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง  
 
 
ตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตาม เพศ 
 

 เพศ  จ านวน(คน)  ร้อยละ 

 ชาย  222  55.5 

 หญิง  178  44.5 

 รวม  400  100.0 

 
 
จากตารางที่ 4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลทางด้านเพศของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 55.5 รองลงมาคือเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 44.5 
ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.2 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามอายุ 
 
 
อายุ  จ านวน (คน)  ร้อยละ  
ต่ ากว่า 25 ปี  53  13.3  
26 – 35  ปี  204  51.0  
36 – 45  ปี  106 26.5  
46  ปี ขึ้นไป 37 9.3 
รวม  400 100.0  
 
 
จากตารางที่ 4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลทางด้านอายุของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 26-35 ปี คิดเป็นร้อยละ 51.0 รองลงมาคือ อายุ 36-45 ปี คิดเป็นร้อย
ละ 26.5 อายุต่ ากว่า 25 ปี คิดเป็นร้อยละ 13.3 และอายุ 46 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 9.3 ตามล าดับ  
 
 
ตารางท่ี 4.3 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามสถานภาพ 
 
 

สถานภาพ  จ านวน (คน)  ร้อยละ  
โสด  258 64.5 
สมรส   121 30.3 
หม้าย/หย่าร้าง   21 5.3  
รวม  400  100 .0 
 
 
จากตารางที่ 4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลทางด้านสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่จะมีสถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 64.5 รองลงมาสถานภาพสมรส คิดเป็น
ร้อยละ 30.3 และสภาพภาพหม้าย/หย่าร้าง คิดเป็นร้อยละ 5.3 ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.4 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามอาชีพ 
 
 
อาชีพ จ านวน (คน)  ร้อยละ  
รับราชการ/พนักงานของรัฐ  10 2.5 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ  7 1.8  
พนักงานบริษัทเอกชน 353  88.3 
ประกอบธุรกิจส่วนตัว 23 5.8 
วิชาชีพอิสระ 7 1.8 
รวม  400  100.0  
 
 
จากตารางที่ 4.4 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลทางด้านอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 88.3 รองลงมาประกอบธุรกิจส่วนตัว 
คิดเป็นร้อยละ 5.8 และรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 2.5 ตามล าดับ  
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ตารางท่ี 4.5 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
 
 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน(บาท) จ านวน (คน)  ร้อยละ  
15,000-25,000 112 28.0 
25,001-35,000  114 28.5 
35,001-45,000  81  20.3 
45,001-55,000  41 10.3 
มากกว่า 55,001  52 13.0 
รวม 400 100.0  
 
 
จากตารางที่ 4.5 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลทางด้านรายได้ต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม
พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 25,001-35,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 28.5 
รองลงมามีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 15,000-25,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 28.0  มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
35,001-45,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ 20.3 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 45,001-55,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 
10.3 และมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 55,001 บาท คิดเป็นร้อยละ 13.0 
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ตารางท่ี 4.6 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามระดับการศึกษา 
 
 
ระดับการศึกษา จ านวน (คน)  ร้อยละ  
ต่ ากว่ามัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ปวช.  

 6 1.5 

ปวส./อนุปริญญา 16 4.0 

ปริญญาตรี  283 70.8 
ปริญญาโท  94 23.5 
ปริญญาเอก  1 0.3 
รวม  400 100.0  
 
 
จากตารางที่ 4.6 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลทางด้านระดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถาม
พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เรียนจบปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 70.8 รองลงมาคือ ระดับปริญญาโท 
คิดเป็นร้อยละ 23.5 ระดับปวส./อนุปริญญา คิดเป็นร้อยละ 4.0 ระดับต่ ากว่ามัธยมศึกษาตอนปลาย/
ปวช. คิดเป็นร้อยละ 1.5 และระดับปริญญาเอก คิดเป็นร้อยละ 0.3 
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ส่วนที่ 4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยด้านคุณลักษณะของชิ้นส่วนส าเร็จรูป ด้านคุณภาพ
สินค้า และด้านราคา 
 
 
 วิเคราะห์ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
 ด้านคุณภาพสินค้า และด้านคุณภาพ ประกอบด้วย คอนโดมิเนียมแข็งแรง ผนังส าเร็จรูป
แข็งแรง พื้นส าเร็จรูปแข็งแรง ฝ้า/เพดานแข็งแรง และเสา/คานแข็งแรง 
  ด้านราคา ประกอบด้วย ราคาแพงกว่าระบบปกติ ราคาคอนโดมิเนียมแพงกว่าปกติ ต้นทุน
การก่อสร้างคอนโดมิเนียมสูงขึ้น และต้นทุนด้านการดูแลหรือซ่อมแซมถูกลง 
 
ตารางท่ี 4.7 แสดงค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม
เกี่ยวกับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล  
 
ด้านคุณภาพสินค้า 
 

ด้านคุณภาพสินค้า  ค่าต่ าสุด  ค่าสูงสุด  ค่าเฉลี่ย  ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน  

คอนโดมิเนียม
แข็งแรง  

0 10 7.38 1.982 

ผนังส าเร็จรูปแข็งแรง  1 10 7.37 1.880 
พื้นส าเร็จรูปแข็งแรง  1 10 7.36 1.866 
ฝ้า เพดานแข็งแรง 0 10 7.16 1.895 
เสา คานแข็งแรง 0 10 7.36 2.005 
 
จากตารางที่ 4.7 พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 400 ราย ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้านคุณภาพสินค้า โดย
ให้ความส าคัญกับปัจจัยด้านคอนโดมิเนียมแข็งแรงมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 7.38 ล าดับที่ 2 คือผนัง
ส าเร็จรูปแข็งแรง มีค่าเฉลี่ย 7.37 ล าดับที่ 3 คือ พื้นส าเร็จรูปแข็งแรงและเสา/คานแข็งแรง มีค่าเฉลี่ย
เท่ากัน7.36 และล าดับสุดท้ายคือฝ้า/เพดานแข็งแรง มีค่าเฉลี่ย 7.16 ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.8 แสดงค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม
เกี่ยวกับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล  
 
ด้านราคา 
 
ด้านราคา   ค่าต่ าสุด  ค่าสูงสุด  ค่าเฉลี่ย   ค่าเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน  
ราคาแพงกว่าระบบปกติ   0 10  6.22 2.477 

ราคาคอนโดมิเนียมแพง
กว่าปกติ  

 0 10  5.94 2.486 

ต้นทุนการก่อสร้าง
คอนโดมิเนียมสูงขึ้น  

 0 10  6.17 2.327 

ต้นทุนด้านการดูแลหรือ
ซ่อมแซมถูกลง 

 0 10  6.44 2.187 

       
 
จากตารางที่ 4.8 พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 400 ราย ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้านราคา โดยให้
ความส าคัญมากที่สุดกับปัจจัยด้านต้นทุนด้านการดูแลหรือซ่อมแซมถูกลง มีค่าเฉลี่ย 6.44 ล าดับที่ 2 
คือ ราคาแพงกว่าปกติ มีค่าเฉลี่ย 6.22 ล าดับที่ 3 คือต้นทุนการก่อสร้างคอนโดมิเนียมสูงขึ้น  มี
ค่าเฉลี่ย 6.17  และล าดับสุดท้ายคือ มีราคาคอนโดมิเนียมแพงกว่าปกติ ค่าเฉลี่ย 5.94 ตามล าดับ 
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ส่วนที่ 4.3 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยอื่น ๆ ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ 
 
ตารางท่ี 4.9 แสดงค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม
เกี่ยวกับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล  
 
ปัจจัยเศรษฐกิจ  
 
ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ ค่าต่ าสุด   ค่าสูงสุด  ค่าเฉลี่ย  ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน  
ต้นทุนค่าแรงงาน
ก่อสร้างถูกลง 

 0 10   6.85 2.530 

ต้นทุนการจ้างคนงาน
ในการก่อสร้างลดลง 

 0 10  7.24 2.299 

ผู้ประกอบการ
สามารถลดต้นทุนการ
ก่อสร้าง 

 0 10  7.03 2.260 

 ขายชิ้นส่วนส าเร็จรูป
ได้เร็วกว่า 

 0 10   6.90 2.135 

ได้ก าไรจากการผลิต
มากกว่า 

 0 10  7.34 1.907  

 
จากตารางที่ 4.9 พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 400 ราย ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้านเศรษฐกิจ โดยให้
ความส าคัญมากที่สุดกับได้ก าไรจากการผลิตมากกว่า มีค่าเฉลี่ย 7.34 ล าดับที่ 2 คือต้นทุนการจ้าง
คนงานในการก่อสร้างลดลง มีค่าเฉลี่ย 7.24 ล าดับที่ 3 คือ ผู้ประกอบการสามารถลดต้นทุนการ
ก่อสร้าง  มีค่าเฉลี่ย 7.03 ล าดับที่ 4 คือขายชิ้นส่วนส าเร็จรูปได้เร็วกว่า  มีค่าเฉลี่ย 6.90 และล าดับ
สุดท้ายคือต้นทุนค่าแรงงานก่อสร้างถูกลง มีค่าเฉลี่ย 6.85 
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ส่วนที่ 4.4 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านการรับรู้ 
 
ตารางท่ี 4.10 แสดงค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม
เกี่ยวกับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล  
 
ด้านการรับรู้ข่าวสาร  
 
 
ด้านการรับรู้ข่าวสาร  ค่าต่ าสุด  ค่าสูงสุด  ค่าเฉลี่ย  ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน  
มีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับ 0  10  7.40  1.890 
การก่อสร้างรวดเร็วขึ้น 3 10  8.37  1.578 
การก่อสร้างมีคุณภาพ 0  10  7.52  1.950 
การเข้าพักอาศัยเร็วขึ้น 3  10  8.44  1.553 
โครงสร้างมีความ
ปลอดภัย 

0  10  7.59  1.970 

 
 
จากตารางที่ 4.10 พบว่า กลุม่ตัวอย่าง 400 ราย ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้านการรับรู้ข่าวสาร 
โดยให้ความส าคัญมากที่สุดกับการเข้าพักอาศัยเร็วขึ้น มีค่าเฉลี่ย 8.44 อันดับที่ 2 คือการก่อสร้าง
รวดเร็วขึ้น มีค่าเฉลี่ย 8.37 อันดับที่ 3 คือ โครงสร้างมีความปลอดภัย มีค่าเฉลี่ย 7.59 อันดับที่ 4 คือ 
การก่อสร้างมีคุณภาพ มีค่าเฉลี่ย 7.52 และล าดับสุดท้ายคือ ชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับ มีค่าเฉลี่ย 7.40 
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4.5 ผลการทดสอบสมมติฐาน  
 
 สมมติฐานท่ี 1 ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนและระดับการศึกษา ท่ีมีความแตกต่างกันส่งผลต่อการรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการ
ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีแตกต่างกัน  
  
 สมมติฐานท่ี 1.1 เพศที่แตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน 
 
ตารางท่ี 4.11 แสดงผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1.1 
 
 

เพศ  ค่าเฉลี่ย  ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน  

t  Sig.*  

ชาย  8.1437  1.82340  0.707  0.479  
หญิง 7.9636 1.82340 0.707 0.479 
*อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  
 
จากตารางที่ 4.11 ผลสอบสมมติฐานที่ 1.1 โดยใช้ t-Test พบว่า เพศที่แตกต่างกันไม่มีผลต่อการรับรู้
ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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สมมติฐานท่ี 1.2 อายุที่แตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป
ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน  
 
ตารางท่ี 4.12 แสดงผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1.2 
 
 
อายุ  ค่าเฉลี่ย  ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน  
 F   Sig.*  

ต่ ากว่า 25 ปี  7.9784  1.35874   4.646  0.004  
26-35 ปี 7.6685 1.78488   
36-45 ปี 8.3167 1.55787   
46 ปี ขึ้นไป 9.3667 0.79924   
*อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
จากตารางที่ 4.12 ผลสอบสมมติฐานที่ 1.2 โดยใช้ F-Test พบว่า อายุที่แตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้
ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่
แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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สมมติฐานท่ี 1.3 สถานภาพที่แตกต่างกันส่งผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน  
 
ตารางท่ี 4.13 แสดงผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1.3 
 
 
สถานภาพ  ค่าเฉลี่ย  ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน  
F  Sig.*  

โสด  7.7447  1.70953  0.3681  0.027  
สมรส 8.3681 1.45182   
หม้าย/หย่าร้าง 8.7429 1.71936   
*อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
จากตารางที่ 4.13 ผลสอบสมมติฐานที่ 1.3 โดยใช้ F-Test พบว่า สถานภาพที่แตกต่างกันมีผลต่อการ
รับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑลที่แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.14 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างแบบรายคู่ตามวิธี Scheffe ด้านสถานภาพ 
 
 

Multiple Comparisons 

total4 
Scheffe 

(I) a3 (J) a3 
Mean 
Difference (I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence Interval 

Lower Bound Upper Bound 

Sing Marrid -.02861 .16020 .984 -.4222 .3650 

De -.91606* .32993 .022 -1.7267 -.1054 

Marrid Sing .02861 .16020 .984 -.3650 .4222 

De -.88745* .34370 .037 -1.7319 -.0430 

De Sing .91606* .32993 .022 .1054 1.7267 

Marrid .88745* .34370 .037 .0430 1.7319 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
 
จากตารางท่ี 4.14 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างแบบรายคู่ตามวิธี Scheffe พบว่า สถานภาพมี
ความแตกต่างกัน รวม 2 คู ่
 
 
 
 
 
 
 
 



41 
 

สมมติฐานท่ี 1.4 อาชีพที่แตกต่างกัน มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน 
  
ตารางท่ี 4.15 แสดงผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1.4 
 
 
อาชีพ  ค่าเฉลี่ย  ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน  
F  Sig.*  

รับราชการ/พนักงานของ
รัฐ  

7.6600 1.72575 1.751 .138 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ 8.6286 1.25129   
พนักงานบริษัทเอกชน 7.8136 1.49379   
ประกอบธุรกิจส่วนตัว 8.2000 .79315   
วิชาชีพอิสระ 8.8571 .93605   
*อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
จากตารางที่ 4.15 ผลสอบสมมติฐานที่ 1.4 โดยใช้ F-Test พบว่า อาชีพที่แตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้
ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่ 
แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้  
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สมมติฐานท่ี 1.5 รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกัน มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน  
 
 
ตารางท่ี 4.16 แสดงผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1.5 
 
 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน
(บาท)  

ค่าเฉลี่ย  ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน  

F  Sig.*  

15,000-25,000  7.7482 1.40520 2.747 .028 
25,001 – 35,000 7.6684 1.47518   
35,001 – 45,000 8.3160 1.37690   
45,001-55,000 7.9512 1.45243   
>55,001 7.7731 1.60491   
*อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
จากตารางที่ 4.16 ผลสอบสมมติฐานที่ 1.5 โดยใช้ F-Test พบว่า รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกัน
ไม่มีผลที่แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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สมมติฐานท่ี 1.6 ระดับการศึกษาที่แตกต่างกัน มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน  
 
ตารางท่ี 4.17 แสดงผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1.6 
 
 

ระดับการศึกษา  ค่าเฉลี่ย  ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน  

F  Sig.*  

ต่ากว่ามัธยมศึกษา
ตอนปลาย/ปวช.  

9.2667 .45019 1.805 .127 

ปวส./อนุปริญญา 7.7000 1.28996   
ปริญญาตรี 7.8968 1.43940   
ปริญญาโท 7.7000 1.57282   
ปริญญาเอก 8.4000    
*อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
จากตารางที่ 4.17 ผลสอบสมมติฐานที่ 1.6 โดยใช้ F-Test พบว่า ระดับการศึกษาที่แตกต่างกันไม่มี
ผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
สมมติฐานท่ี 2 ปัจจัยคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างระบบชิ้นส่วนส าเร็จรูป ประกอบด้วยด้าน
คุณภาพสินค้า และราคา ที่มีความสัมพันธ์ต่อการการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  
 
สมมติฐานท่ี 3 ปัจจัยอื่น ๆ ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ ประกอบไปด้วย ต้นทุนค่าแรงงานก่อสร้างถูกลง,
ต้นทุนการจ้างคนงานในการก่อสร้างลดลง,ผู้ประกอบการสามารถลดต้นทุนการก่อสร้าง,ขาย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปได้เร็วกว่า และได้ก าไรจากการผลิตมากกว่า   ที่มีความสัมพนัธ์ต่อการรับรู้
ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  
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 การวิเคราะห์พหุคูณแบบถดถอย (Multiple Regression Analysis) ผู้วิจัยได้ก าหนดตัวแปร
อิสระรวมทั้งสิ้น 3 ตัวแปร ได้แก่ 
1.ด้านคุณภาพสินค้า 
2.ด้านราคา 
3.ด้านเศรษฐกิจ 
 
ตารางท่ี  4.18 ความสัมพันธร์ะหว่างปัจจัยคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างชิ้นส่วนส าเร็จรูป และปัจจัย
ด้านอ่ืนๆ  
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 
Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2.348 .292  8.052 .000   

ด้านคุณภาพ
สินค้า (X1) 

.403 .032 .483 12.504 .000 .844 1.185 

ด้านราคา (X2) .096 .028 .129 3.497 .001 .928 1.078 

ด้านเศรษฐกิจ 
(X3) 

.278 .030 .344 9.226 .000 .905 1.105 

a. Dependent Variable: total4 
Model Summary 

 
 R R Square 

Adjusted R 
Square 

Std. Error of the 
Estimate 

 

     

1 .709a .502 .499 1.03698      
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 จากตารางผลการวิเคราะห์ ปัจจัยด้านคุณลักษณะและปัจจัยด้านอ่ืน ๆ มีความสัมพันธ์กับ
การรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล 
 จากผลการวิเคราะห์ พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์( R)  คิดเป็น 0.709a แสดงว่าปัจจัย
ด้านคุณลักษณะและปัจจัยด้านอ่ืน ๆ มีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลอยู่ในระดับสูง (เน่ืองจากค่า R มี
ค่ามาก) 
 ค่าสัมประสิทธิ์การก าหนด (R2)  = 0 .502 หมายความว่า ปัจจัยด้านคุณลักษณะและปัจจัย
ด้านอ่ืน ๆ มีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภค
ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล คิดเป็น 50.2 เปอร์เซ็นต์ ที่เหลืออีก 49.8 เปอร์เซ็นต์ เป็นผลเนื่อง 
มาจากตัวแปรอ่ืน  
 ค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของการประมาณ  เท่ากับ 1.03698 หมายความว่า ปัจจัยด้าน
คุณลักษณะและปัจจัยด้านอื่น ๆ มีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล มีความคลาดเคลื่อนเกิดขึ้น เท่ากับ 
1.03698 
 จากผลการวิเคราะห์ จะพบว่า ค่า VIF สูงสุดที่ได้ คือ ด้านคุณภาพสินค้า มีค่า 1.185 ซึ่งไม่
เกิน 10 หรือ ค่า Tolerance ที่มีค่าน้อยที่สุด คือ ด้านคุณภาพสินค้า มีค่า 0.844 ซึ่งไม่ต่ ากว่า 0.2 
แสดงว่า ตัวแปรอิสระไม่มีความสัมพันธ์กัน คือไม่เกิด Muliticollinearity 
 จากผลการวิเคราะห์ได้สมการถดถอยในรูปคะแนนดิบและคะแนนมาตรฐาน ดังนี้  
 Y = 2.348 + .403X1+.096X2 +.278X3  
 จากผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านคุณลักษณะและปัจจัยด้านอ่ืน ๆ มีความสัมพันธ์กับการรับรู้
ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
อย่างมีนัยส าคัญที่ 0.05 มีตัวแปรที่ยอมรับสมมุติฐานที่มีค่าน้อยกว่า หรือท่ากับ 0.05 คือ ดา้น
คุณภาพสินค้า (X1) ด้านราคา (X2) และด้านเศรษฐกิจ (X3) 
 จึงสามารถเขียนสมการใหม่ได้ดังนี้   
 Y = 2.348 + .403X1+.096X2 +.278X3 
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กรอบแนวความคิดใหม่(Modified Model) 
 
   
        ตัวแปรตาม(Y) 
 
        
 
 
 
   

  
           

 
 
 
 
 
 
  
 
รูปที่ 4.18 น าเสนอกรอบแนวความคิดใหม่ปรับตามผลการวิจัย (Modified Model) 
 

 
 

ด้านประชากรศาสตร์ 
 

 เพศ 
 สถานภาพ 
 รายได้ 

 
 ปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้าง

ชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
 

 ด้านคุณภาพสินค้า 
 ด้านราคา 

 

ปัจจัยด้านอ่ืนๆ 
 

 ด้านเศรษฐกิจ 
 

 
 

 การรับรู้ข่าวสารที่มี
ต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูป 

 



 

 

  
บทที่ 5 

 
   สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
 
 การศึกษาวิจัยเร่ือง “การรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภค
ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล” มีวัตถุประสงค์ 

1. เพื่อศึกษาถึงความแตกต่างกันของปัจจัยส่วนบุคคลที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อ 
การก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
     2.   เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างชิ้นส่วน
ส าเร็จรูป ด้านคุณภาพสินค้า และด้านราคาต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
    3.   เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยอ่ืนๆ เช่น ด้านเศรษฐกิจที่มีความสัมพันธ์ต่อ
การรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล 
    4.   เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านการรับรู้ที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารของ
ผู้บริโภคที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 ในการศึกษาครั้งน้ี ผู้วิจัยได้ก าหนดสมมติฐานการวิจัยไว้ดังนี้ 

1. ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ซึ่งได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ รายได้ต่อเดือน และระดับ
การศึกษาที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์ต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

2.  ปัจจัยด้านคุณลักษณะของชิ้นส่วนส าเร็จรูป ได้แก่ ด้านคุณภาพสินค้า และด้านราคาที่มี
ความสัมพันธ์การรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคใน
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

      3.     ปัจจัยอื่นๆ ได้แก่ ด้านเศรษฐกิจ ที่มีความสัมพันธ์ต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้าง
ด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 
 
 



48 
 

 

 ในการศึกษาคร้ังนี้ เป็นการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research)โดยใช้แบบสอบถามเป็น
เคร่ืองมือในการจัดเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 ราย และท าการสุ่มตัวอย่างแบบ
ตามสะดวก (Convenience Sampling) ก าหนดอายุต่ ากว่า 25 ปี ถึง 46 ปี ขึ้นไป อาศัยอยู่ใน
กรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่มีต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของ
ผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล เน่ืองจากกลุ่มประชากรเป็นตัวอย่างที่ไม่ทราบขนาด
ของประชากรที่แน่นอน จึงใช้ประมวลผลเชิงสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 95% โดยมีความ
คลาดเคลื่อนไม่เกิน + 5% (e = 0.05) 
 การวิเคราะห์ข้อมูลใช้ค่าสถิติในการวิเคราะห์ ได้แก่ การแจกแจงความถี่ (Frequency 
Distribution) การหาค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation)และทดสอบสมมติฐานระหว่างตัวแปรต้นกับตัวแปรตามโดยใช้ค่า  t-test (Independent 
Sample t-test) ค่า F-test (One-Way ANOVA) ค่า MRA (Multiple Regression Analysis) 
 โดยผลการประมวลและวิเคราะห์ได้น าเสนอไว้ โดยสรุป ดังนี้ 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
5.2 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
5.3 อภิปรายผลการวิจัย 
5.4 ข้อเสนอแนะ 

  
5.1   สรุปผลการวิจัย  
  
ส่วนที่ 1 ลักษณะด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 
 
 ด้านเพศ ผลจากการวิจัย พบว่า จากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 ราย ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
จ านวน 222 คน คิดเป็นร้อยละ 55.5 
 ด้านอายุ ผลจากการวิจัย พบว่า จากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 ราย ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 
26-35 ป ีจ านวน 204 คน คิดเป็นร้อยละ 51.0 
 ด้านสถานภาพ ผลจากการวิจัย พบว่า จากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 ราย ส่วนใหญ่จะมี
สถานภาพโสด จ านวน 258 คน คิดเป็นร้อยละ 64.5 
 ด้านอาชีพ ผลจากการวิจัย พบว่า จากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 ราย ส่วนใหญ่เป็นพนักงาน
บริษัทเอกชน จ านวน 353 คน คิดเป็นร้อยละ 88.3 
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 ด้านรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ผลจากการวิจัย พบว่า จากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 ราย ส่วน
ใหญ่รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 25,001-35,000 บาท จ านวน 114 คน คิดเป็นร้อยละ 28.5 
 ด้านระดับการศึกษา ผลจากการวิจัย พบว่า จากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 ราย ส่วนใหญ่
เรียนจบปริญญาตรี จ านวน 283 คน คิดเป็นร้อยละ 70.8 
 
 
ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยด้านคุณลักษณะของชิ้นส่วนส าเร็จรูป ด้านคุณภาพ
สินค้า และด้านราคาที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของ
ผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 ผลการวิจัย พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญต่อปัจจัยด้านคุณลักษณะ ดังนี้ 
 ด้านคุณภาพ พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้ให้ความส าคัญมากที่สุดกับปัจจัย
คอนโดมิเนียมแข็งแรง (ค่าเฉลี่ย 7.38) รองลงมา คือ ผนังส าเร็จรูปแข็งแรง  
 ด้านราคา พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้ให้ความส าคัญมากที่สุดกับปัจจัยด้านต้นทุนด้าน
การดูแลหรือซ่อมแซมถูกลง มีค่าเฉลี่ย (6.44) รองลงมา คือ ราคาแพงกว่าปกติ 
 
ส่วนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยอื่นๆ ได้แก่ ด้านเศรษฐกิจ ท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการ
ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 ผลการวิจัย พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญต่อปัจจัยอ่ืนๆ ดังนี้ 
 ด้านเศรษฐกิจ พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้ให้ความส าคัญมากที่สุดเกี่ยวกับการได้ก าไร
จากการผลิตมากกว่า มีค่าเฉลี่ย (7.34) รองลงมา  คือต้นทุนการจ้างคนงานในการก่อสร้างลดลง 
 
ส่วนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านการรับรู้ ท่ีมีความสัมพันธ์ต่อการการรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการ
ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 ผลการวิจัย พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญต่อปัจจัยด้านการรับรู้ ดังนี้ 
 ด้านการรับรู้ พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้ให้ความส าคัญมากที่สุดกับการเข้าพักอาศัย
เร็วขึ้น มีค่าเฉลี่ย (8.44)  รองลงมา คือ การก่อสร้างรวดเร็วขึ้น 
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 5.2   ผลการทดสอบสมมติฐาน  
 
 สมมติฐานท่ี 1 ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ซึ่งได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ รายได้ 
และระดับการศึกษา ท่ีแตกต่างกันมีความแตกต่างกันส่งผลต่อการรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการก่อสร้าง
ด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีแตกต่างกัน 
 จากการศึกษา ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ซึ่งได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ อาชีพ รายได้ และ
ระดับการศึกษา  เน่ืองจากผู้วิจัยได้ค้นพบ  3 ปัจจัย ได้แก่ เพศ สถานภาพ และรายได้ที่แตกต่างกัน
ส่งผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑลที่แตกต่างกัน โดยผลการศึกษานี้มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของจากงานวิจัย
ของธัทรี สุทธิวารี พบว่าผู้บริโภคมีเพศแตกต่างกัน มีแนวโน้มการตัดสินใจก่อสร้างบ้านพักอาศัย
ด้วยชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปแตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยเพศชายมี
แนวโน้มที่จะก่อสร้างบ้านพักอาศัยด้วยชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปมากกว่าเพศหญิง ทั้งนี้เน่ืองจาก 
เพศชายให้ความส าคัญกับความสะดวก รวดเร็วและความสามารถในการควบคุมเวลาและต้นทุน
ของการก่อสร้าง จึงมีแนวโน้มที่จะก่อสร้างบ้านพักอาศัยด้วยชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปมากกว่าเพศ
หญิง ซึ่งสอดคล้องกับค ากล่าวของ อัญชนี วิชยาภัย บุนนาค (2540: 106) [9] ที่กล่าวว่า ผู้หญิงและ
ผู้ชายจะมีพฤติกรรมการบริโภคที่แตกต่างกัน เน่ืองจากผู้หญิงและผู้ชายจะแตกต่างกันด้านความคิด 
ค่านิยม ทัศนคติ ความต้องการ พฤติกรรม ตลอดจนการตัดสินใจซื้อสินค้า และสอดคล้องกับการ
วิเคราะห์ของปิยนุช  เสือคง (2551) ได้ท าการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อความต้องการใช้วัสดุก่อสร้าง
ในประเทศไทย  พบว่า ปัจจัยด้านรายได้เฉลี่ยของประชากร มีความสัมพันธ์ไปในทิศทางเดียวกัน
กับปริมาณความต้องการใช้วัสดุก่อสร้าง  
 ส่วนอายุ อาชีพ และการศึกษาที่แตกต่างกันไม่ส่งผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้าง
ด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน สอดคล้องกับ
งานวิจัยของ ด ารงค์ ศิริเขต ( 2554) เกี่ยวกับปัจจัยการตัดสินใจผู้บริโภคในการเลือกซื้อบ้านพัก
อาศัยที่ก่อสร้างด้วยระบบชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูป พบว่า อายุให้ความส าคัญไม่แตกต่างกันใน
ด้านของราคาและคุณภาพโดยให้ความส าคัญมากทุกช่วงอายุ แต่ให้ความแตกต่างกันในด้าน
ระยะเวลาสร้างตรงตามก าหนดและคุณลักษณะเฉพาะที่ดี ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของไพสิฐ รุ่งสี
ทอง (2552) ศึกษาถึงความคิดเห็นของผู้บริโภคต่อปัจจัยในการตัดสินใจซื้อวัสดุก่อสร้าง ร้าน
ไพศาลสิน อ าเภอพานทอง จังหวัดชลบุร ี พบว่าผู้บริโภคที่มีอาชีพต่างกัน ให้ความส าคัญในการ
ตัดสินใจซื้อวัสดุก่อสร้างร้านไพศาลสิน ด้านราคาแตกต่างกัน 
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ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของปฎิวัติ  บุญยงค์ (2548) พบว่า อาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมใน
เร่ืองความถี่ในการซื้อสินค้าต่อเดือน การเปรียบเทียบราคาก่อนซื้อและวัตถุประสงค์ในการใช้ 
รวมถึงสอดคล้องกับจากงานวิจัยของปฎิวัติ  บุญยงค์ (2548) พบว่าระดับการศึกษาแตกต่างกันมี
ระดับการตัดสินใจซื้อทางด้านราคาต่างกัน  
 
 
 สมมติฐานท่ี 2 ปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างชิ้นส่วนส าเร็จรูป ซึ่งประกอบด้วย 
ด้านคุณภาพสินค้า และด้านราคา มีอิทธิพลต่อการรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีแตกต่างกัน  
 จากการศึกษาปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างชิ้นส่วนส าเร็จรูป ซึ่งประกอบด้วย 
ด้านคุณภาพสินค้า และด้านราคา มีอิทธิพลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน  
 โดยข้อค้นพบทางสถิติมีดังต่อไปนี้ 
ด้านคุณภาพสินค้า พบว่า มีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 (Sig =0.000 ) ซึ่งสอดคล้องกับการวิจัยของวัชรินทร์  กิติพฤฒิพันธุ์ (2551) ซึ่งพบวา่
ลูกค้าได้ให้ความส าคัญโดยรวมมีค่าเฉลี่ยอยู่ในล าดับมาก โดยให้ความส าคัญที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด 3 
อันดับแรก คือ ความรับผิดชอบต่อสินค้าที่มีปัญหา ความทันสมัยของสินค้า และความใหม่ของ
สินค้าตามล าดับซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของวิชชุตา  จอมดวง (2550) พบว่า ปัจจัยส่วนผสมทาง
การตลาดด้านผลิตภัณฑ์ส่งผลต่อการตัดสินใจในการซื้อวัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้างของผู้บริโภคใน
อ าเภอเถิน จังหวัดล าปาง 
  
ด้านราคา พบว่า มีความสัมพนัธ์กับต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของ
ผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (Sig 
=0.000 ) ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของวัดดานา สุกบินดิด (2545) ได้ท าการศึกษาพฤติกรรมและ
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อวัสดุก่อสร้างของลูกค้าในก าแพงนคร
เวียงจันทน์ พบว่า ราคาสินค้าที่ต่ ากว่าร้านค้าทั่วไป และราคาสินค้าสามารถต่อรองได้ มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อวัสดุก่อสร้างโดยให้ความส าคัญระดับมากและสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ ชาญชัย ลีวณิชย์ (2542) ศึกษาเร่ืองปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของ
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ผู้บริโภคในจังหวัดเชียงรายจากการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านราคามีความสัมพันธ์ต่อการเลือกร้านค้า
วัสดุก่อสร้างของผู้บริโภคอยู่ในอันดับหนึ่ง 
     
สมมติฐานท่ี 3 ปัจจัยอื่นๆ ซึง่ประกอบด้วย ปัจจัยด้านเศรษฐกิจมีอิทธิพลต่อการรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อ
การก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีแตกต่างกัน  
 โดยข้อค้นพบทางสถิติมีดังต่อไปนี้ 
 ด้านเศรษฐกิจ พบว่ามีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป
ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
(Sig = 0.001)  
 
สมมุติฐานท่ี 4 ปัจจัยด้านการรับรู้ ท่ีมีความสัมพันธ์ต่อการการรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีแตกต่างกัน 
  โดยข้อค้นพบทางสถิติมีดังต่อไปนี้   
ด้านการรับรู้ข่าวสาร พบว่ามีความสัมพันธ์ต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 (Sig =0.000 )   
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ตารางท่ี 5.1 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
 

ตัวแปรอิสระ สถิติท่ี
ใช้ 

ค่า
นัยส าคัญ 

ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี  1 ลักษณะประชากรศาสตร์ 
เพศ t-Test 0.01 ยอมรับ 
อายุ F-Test 0.135 ปฏิเสธ 
สถานภาพ F-Test 0.21 ยอมรับ 
อาชีพ F-Test 0.138 ปฏิเสธ 
รายได้ F-Test 0.028 ยอมรับ 
ระดับการศึกษา F-Test 0.127 ปฏิเสธ 
สมมติฐานท่ี  2 ปัจจัยด้านคุณลักษณะ 
 
ด้านคุณภาพสินค้า 
 

MRA .000 ยอมรับ 

ด้านราคา MRA .001 ยอมรับ 

สมมุติฐานท่ี 3 ปัจจัยด้านอื่นๆ  

ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ MRA .000 ยอมรับ 
 
5.3 อภิปรายผลการวิจัย 
 
 จากการวิจัยเร่ือง การรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคใน
กรุงเทพมหานครและปริมณฑลสามารถสรุปประเด็นส าคัญมาอภิปรายได้ดังนี้ 
 5.3.1 ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ 
 ข้อค้นพบในการวิจัยครั้งนี้ พบว่ามีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ ซึ่งได้แก่  เพศ 
สถานภาพ และรายได้ที่แตกต่างกันส่งผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน  
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 ส่วนอายุ อาชีพ และการศึกษาที่แตกต่างกันไม่ส่งผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้าง
ด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลที่แตกต่างกัน 
 ผู้วิจัยขออภิปรายผลปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ เฉพาะปัจจัยด้าน เพศ สถานภาพ และ
รายได้ ดังต่อไปนี้  
 เพศ จากผลการวิจัย ท าให้ผู้วิจัยพบว่า เพศที่แตกต่างกันมีแนวโน้มการตัดสินใจก่อสร้างที่
พักอาศัยด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปแตกต่างกัน โดยเพศชายมีแนวโน้มที่จะก่อสร้างบ้านพักอาศัยด้วย
ชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปมากกว่าเพศหญิง เน่ืองจากเพศชายให้ความส าคัญกับความสะดวก 
รวดเร็วและความสามารถในการควบคุมเวลาและต้นทุนของการก่อสร้าง จึงมีแนวโน้มที่จะก่อสร้าง
บ้านพักอาศัยด้วยชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปมากกว่าเพศหญิง อีกทั้งเพศชายและเพศหญิงจะมีความ
แตกต่างกันในด้านความคิด ค่านิยม ทัศนคติ ความต้องการ พฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อสินค้า ซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของจากงานวิจัยของธัทรี สุทธิวารี พบว่าผู้บริโภคมีเพศแตกต่างกัน มี
แนวโน้มการตัดสินใจก่อสร้างบ้านพักอาศัยด้วยชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยเพศชายมีแนวโน้มที่จะก่อสร้างบ้านพักอาศัยด้วยชิ้นส่วน
คอนกรีตส าเร็จรูปมากกว่าเพศหญิง ทั้งนี้เน่ืองจาก เพศชายให้ความส าคัญกับความสะดวก รวดเร็ว
และความสามารถในการควบคุมเวลาและต้นทุนของการก่อสร้าง จึงมีแนวโน้มที่จะก่อสร้าง
บ้านพักอาศัยด้วยชิ้นส่วนคอนกรีตส าเร็จรูปมากกว่าเพศหญิง ซึ่งสอดคล้องกับค ากล่าวของ อัญชน ี
วิชยาภัย บุนนาค (2540: 106) [9] ที่กล่าวว่า ผู้หญิงและผู้ชายจะมีพฤติกรรมการบริโภคที่แตกต่าง
กัน เน่ืองจากผู้หญิงและผู้ชายจะแตกต่างกันด้านความคิด ค่านิยม ทัศนคติ ความต้องการ พฤติกรรม 
ตลอดจนการตัดสินใจซื้อสินค้า 
 สถานภาพ จากผลการวิจัย ท าให้ผู้วิจัยพบว่า สถานภาพที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจ
ก่อสร้างที่พักอาศัยต่างกัน โดยผู้ที่มีสถานภาพโสดจะมีการตัดสินใจก่อสร้างที่พักอาศัยด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปรวดเร็วกว่าสถานภาพสมรส หรือ หย่าร้าง/หม้าย เพราะเป็นการตัดสินใจคนเดียว ไม่ต้อง
รอการการตัดสินใจร่วม อีกทั้งยังต้องการความสะดวก รวดเร็ว ย่นเวลาในการก่อสร้าง และสามารถ
ควบคุมค่าใช้จ่ายได้แน่นอน 
 รายได้ จากผลการวิจัย ท าให้พบว่า รายได้ที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจก่อสร้างที่พัก
อาศัยต่างกัน เพราะมีความสามารถในการตัดสินใจก่อสร้างที่พักอาศัยด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปต่างกัน 
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของวัดดานา สุกบินดิด (2545) ได้ท าการศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อวัสดุก่อสร้างของลูกค้าในก าแพงนครเวียงจันทน์ พบว่า 
ราคาสินค้าที่ต่ ากว่าร้านค้าทั่วไป และราคาสินค้าสามารถต่อรองได้ มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเลือกซื้อวัสดุก่อสร้างโดยให้ความส าคัญระดับมากและสอดคล้องกับงานวิจัยของ ชาญชัย 
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ลีวณิชย์ (2542) ศึกษาเร่ืองปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของผู้บริโภคในจังหวัด
เชียงรายจากการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านราคามีความสัมพันธ์ต่อการเลือกร้านค้าวัสดุก่อสร้างของ
ผู้บริโภคอยู่ในอันดับหนึ่ง 
 5.3.2 ปัจจัยด้านคุณลักษณะของวัสดุก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป   
 จากผลการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ มีความเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้านคุณลักษณะ
ของวัสดุก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน ดังนี้ โดยกลุ่มตัวอย่าง 400 ราย ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้าน
คุณภาพสินค้า โดยให้ความส าคัญกับปัจจัยด้านคอนโดมิเนียมแข็งแรงมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 7.38 
ล าดับที่ 2 คือผนังส าเร็จรูปแข็งแรง มีค่าเฉลี่ย 7.37 ล าดับที่ 3 คือ พื้นส าเร็จรูปแข็งแรงและเสา/คาน
แข็งแรง มีค่าเฉลี่ยเท่ากัน7.36 และล าดับสุดท้ายคือฝ้า/เพดานแข็งแรง มีค่าเฉลี่ย 7.16 ตามล าดับ ซึ่ง
สอดคล้องกับการวิจัยของวัชรินทร์  กิติพฤฒิพันธุ์ (2551) ซึ่งพบว่าลูกค้าได้ให้ความส าคัญโดยรวม
มีค่าเฉลี่ยอยู่ในล าดับมาก โดยให้ความส าคัญที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด 3 อันดับแรก คือ ความรับผิดชอบต่อ
สินค้าที่มีปัญหา ความทันสมัยของสินค้า และความใหม่ของสินค้าตามล าดับซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของวิชชุตา  จอมดวง (2550) พบว่า ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ส่งผลต่อ
การตัดสินใจในการซื้อวัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้างของผู้บริโภคในอ าเภอเถินจังหวัดล าปาง 
 ขณะที่กลุ่มตัวอย่าง 400 ราย ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยด้านราคา โดยให้ความส าคัญ
มากที่สุดกับปัจจัยด้านต้นทุนด้านการดูแลหรือซ่อมแซมถูกลง มีค่าเฉลี่ย 6.44 ล าดับที่ 2 คือ ราคา
แพงกว่าปกติ มีค่าเฉลี่ย 6.22 ล าดับที่ 3 คือต้นทุนการก่อสร้างคอนโดมิเนียมสูงขึ้น  มีค่าเฉลี่ย 6.17  
และล าดับสุดท้ายคือ มีราคาคอนโดมิเนียมแพงกว่าปกติ ค่าเฉลี่ย 5.94 ตามล าดับ 
 5.3.3 ปัจจัยอื่นๆ ประกอบด้วย ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ 
  จากผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ กลุ่มตัวอย่าง 400 ราย ให้ความเห็นเกี่ยวกับ
ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ โดยให้ความส าคัญมากที่สุดกับได้ก าไรจากการผลิตมากกว่า มีค่าเฉลี่ย 7.34 
ล าดับที่ 2 คือต้นทุนการจ้างคนงานในการก่อสร้างลดลง มีค่าเฉลี่ย 7.24 ล าดับที่ 3 คือ 
ผู้ประกอบการสามารถลดต้นทุนการก่อสร้าง มีค่าเฉลี่ย 7.03 ล าดับที่ 4 คือขายชิ้นส่วนส าเร็จรูปได้
เร็วกว่า  มีค่าเฉลี่ย 6.90 และล าดับสุดท้ายคือต้นทุนค่าแรงงานก่อสร้างถูกลง มีค่าเฉลี่ย 6.85 
  
 
 5.3.4 ปัจจัยด้านการรับรู้ข่าวสาร 
 จากผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยด้านการรับรู้ข่าวสาร กลุ่มตัวอย่าง 400 ราย ให้ความเห็น
เกี่ยวกับปัจจัยด้านเศรษฐกิจ โดยให้ความส าคัญมากที่สุดกับการเข้าพักอาศัยเร็วขึ้น มีค่าเฉลี่ย 8.44 
อันดับที่ 2 คือการก่อสร้างรวดเร็วขึ้น มีค่าเฉลี่ย 8.37 อันดับที่ 3 คือ โครงสร้างมีความปลอดภัย มี
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ค่าเฉลี่ย 7.59 อันดับที่ 4 คือ การก่อสร้างมีคุณภาพ มีค่าเฉลี่ย 7.52 และล าดับสุดท้ายคือ ชื่อเสียงเป็น
ที่ยอมรับ มีค่าเฉลี่ย 7.40 
  
 

5. 4   ข้อเสนอแนะ 
  
 ผู้วิจัยได้น าผลการศึกษามาใช้เป็นแนวทางก าหนดข้อเสนอแนะต่างๆ โดยมีรายละเอียด
ดังต่อไปนี้ 
 
ข้อเสนอแนะในการศึกษาครั้งนี้ 
 ผู้ที่จะลงทุนก่อสร้างโครงการคอนโดมิเนียมด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปควรให้ความส าคัญกับ
การสื่อสารให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป เพื่อให้มีความเข้าใจไปในทิศทาง
เดียวกัน และไม่เกิดปัญหาขึ้นภายหลัง เพราะจะมีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดังนี้ 

- ด้านคอนโดมิเนียมแข็งแรง เพื่อให้ผู้บริโภครับรู้ถึงความแข็งแรงของคอนโดมิเนียมที่
ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป 

- ด้านผนังส าเร็จรูปแข็งแรง เพื่อให้ผู้บริโภครับรู้ถึงความแข็งแรงของผนังส าเร็จรูปที่
ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป 

- ด้านพื้นส าเร็จรูปแข็งแรง เพื่อให้ผู้บริโภครับรู้ถึงความแข็งแรงของพื้นส าเร็จรูปที่ก่อสร้าง
ด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป 

- ด้านฝ้า/เพดานแข็งแรง เพื่อให้ผู้บริโภครับรู้ถึงความแข็งแรงของฝ้า/เพดานที่ก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูป 

- ด้านเสาและคานแข็งแรง เพื่อให้ผู้บริโภครับรู้ถึงความแข็งแรงของเสา/คานที่ก่อสร้างด้วย
ชิ้นส่วนส าเร็จรูป 
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5.5 ข้อเสนอแนะครั้งต่อไป 
 
 ผู้วิจัยได้น าเสนอข้อแนะน าส าหรับการศึกษาในคร้ังต่อไป ซึ่งได้จากการเก็บเกี่ยวใน
ประสบการณ์ด าเนินงานวิจัยในครั้งนี้และพิจารณาถึงความเป็นไปได้จากการศึกษาในอนาคต ดังนี้ 

- ผู้ที่สนใจท าการศึกษาควรให้ความส าคัญในด้านการสื่อสารกับผู้บริโภคอย่างชัดเจน 
- ผู้สนใจท าการศึกษา ควรขยายขอบเขตการศึกษาวิจัย โดยเน้นกลุ่มตัวอย่างนอกเขต

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล เพื่อให้ได้ผลการวิจัยที่ครอบคลุมมากขึ้น เพื่อเป็น
ประโยชน์ต่อระบบเศรษฐกิจ ภาคธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ ภาคอุตสาหกรรมก่อสร้าง 
ผู้รับเหมาก่อสร้าง ผู้ผลิตชิ้นส่วนส าเร็จรูป เพื่อใช้ในการวางกลยุทธ์ทางการตลาดใน
อนาคต 

- ผู้ที่สนใจท าการศึกษาเพื่อต่อยอด ควรมุ่งเน้นไปที่ความมั่นคงแข็งแรงของโครงการ
คอนโดมิเนียมที่ก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูป เปรียบเทียบกับการก่อสร้างด้วยระบบปกติ 
คือ ก่ออิฐฉาบปูน 

- ผู้ที่สนใจท าการศึกษาควรแสวงหานวัตกรรมการก่อสร้างใหม่ๆ   
- ผู้ที่สนใจท าการศึกษาควรศึกษาการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปส าหรับบ้านเดี่ยว

ทาวน์เฮาส์ บ้านแฝด และอาคารพาณิชย์ เป็นต้น 
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แบบสอบถาม 

“การรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล”

 
 แบบสอบถามนี้ จัดท าขึ้นเพื่อการศึกษาถึง“การรับรู้ข่าวสารท่ีมีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล” โดยงานวิจัยนี้เป็นส่วนหนึ่งของ
การศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยรังสิต ทางผู้วิจัยขอความกรุณาและร่วมมือ
จากท่านในการตอบแบบสอบถามให้ครบทุกข้อ ข้อมูลที่ได้จะถูกเก็บเป็นความลับและจะใช้
ประโยชน์ทางวิชาการ และข้อมูลที่ได้รับจากแบบสอบถามนี้จะถูกน ามาใช้เพื่อการศึกษา และ
ค้นคว้าวิจัยเท่านั้น 
 
ตอนท่ี 1  :  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง  :   กรุณาท าเคร่ืองหมาย     ลงในช่องว่าง      หน้าค าตอบที่ท่านเห็นว่าถูกต้องตรงกับ
ความคิดเห็นของท่านมากที่สุด หรือเติมข้อความในช่องว่างที่เว้นไว้ 
 
1.เพศ 
       ชาย                      หญิง 
 
2.อายุ 
       ต่ ากว่า 25  ปี                                 26-35 ปี   
        36-45 ป ี        46 ปขีึ้นไป 
 
3.สถานภาพ 
       โสด         สมรส           หย่าร้าง/หม้าย 
 
4.อาชีพ 
       รับราชการ/พนักงานของรัฐ                                                       พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
       พนักงานบริษัทเอกชน                                                               ประกอบธุรกิจส่วนตัว 
       วิชาชีพอิสระ (แพทย์/ทนาย/สถาปนิกฯลฯ)                



 
5.รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
        15,000 – 25,000 บาท                                  25,001 – 35,000 บาท 
        35,001 – 45,000 บาท                                  45,001 – 55,000 บาท 
        มากกว่า 55,001 บาท 
 
6.ระดับการศึกษา 
       ต่ ากว่ามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.            ปวส./อนุปริญญา                             ปริญญาตรี  
       ปริญญาโท                      ปริญญาเอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ส่วนที่ 2  :  ปัจจัยด้านคุณลักษณะของชิ้นส่วนส าเร็จรูปที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้าง
ด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
ค าชี้แจง โปรดอ่านข้อความอย่างละเอียดและพิจารณาเขียนเคร่ืองหมาย  ลงในช่องว่างที่ตรงกับ
ความคิดเห็นของท่านมากที่สุดเพียง 1 ค าตอบ เกณฑ์การให้คะแนนมีรายละเอียด ดังนี้ 

10  หมายถึง  เห็นด้วยมากที่สุด  
0  หมายถึง  ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
 

 

ปัจจัยดา้นคุณลักษณะของชิ้นส่วนส าเร็จรูป 

ระดับความคิดเห็น 

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

ด้านคุณภาพสินค้า            

1. คอนโดมิเนียมแข็งแรง            

2. ผนังส าเร็จรูปแข็งแรง            

3. พื้นส าเร็จรูปแข็งแรง            

4. ฝ้า/เพดานแข็งแรง            

5. เสาและคานแข็งแรง            

ด้านราคา (Price)            

1. ราคาชิ้นส่วนส าเร็จรูปแพงกว่าระบบปกติ            

2.ราคาคอนโดมิเนียมแพงกว่าระบบปกติ            

3.ต้นทุนการก่อสร้างคอนโดมิเนียมสูงขึ้น            

4.ต้นทุนด้านการดูแลหรือซ่อมแซมถูกลง            

 
 
 
 
 
 
 
 



ส่วนท่ี 3 : ปัจจัยด้านอ่ืนๆ ที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วนส าเร็จรูปของ
ผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
ค าชี้แจง โปรดอ่านข้อความอย่างละเอียดและพิจารณาเขียนเคร่ืองหมาย  ลงในช่องว่างที่ตรงกับ
ความคิดเห็นของท่านมากที่สุดเพียง 1 ค าตอบ เกณฑ์การให้คะแนนมีรายละเอียด ดังน้ี 
10  หมายถึง  เห็นด้วยมากที่สุด  
0  หมายถึง  ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
 

ปัจจัยอื่นๆ ระดับความคิดเห็น 
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1.ต้นทุนค่าแรงงานก่อสร้างถูกลง            
2.ต้นทุนการจ้างคนงานในการก่อสร้างลดลง            
3.ผู้ประกอบการสามารถลดต้นทุนการก่อสร้าง            
4.ขายชิ้นส่วนส าเร็จรูปได้เร็วกว่า            
5.ก าไรจากการผลิตมากกว่า            
 
ส่วนที่ 4 : ปัจจัยด้านการรับรู้ที่มีผลต่อการรับรู้ข่าวสารของผู้บริโภคที่มีต่อการก่อสร้างด้วยชิ้นส่วน
ส าเร็จรูปของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
ค าชี้แจง โปรดอ่านข้อความอย่างละเอียดและพิจารณาเขียนเคร่ืองหมาย  ลงในช่องว่างที่ตรงกับ
ความคิดเห็นของท่านมากที่สุดเพียง 1 ค าตอบ เกณฑ์การให้คะแนนมีรายละเอียด ดังน้ี 
10  หมายถึง  เห็นด้วยมากที่สุด  
0  หมายถึง  ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
 
 

ปัจจัยด้านการรับรู้ข่าวสาร ระดับความคิดเห็น 
0  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1.มีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับ            
2.การก่อสร้างรวดเร็วขึ้น            
3.การก่อสร้างมีคุณภาพ            
4.การเข้าพักอาศัยเร็วขึ้น            
5.โครงสร้างมีความปลอดภัย            
 



ข้อเสนอแนะอื่น ๆ(ถ้ามี) 
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