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Abstract 
Thai amulets have a long historical significance dating back hundreds of years.  They are 

not only associated with religious beliefs but also play an essential role in the economy as a 
commercial commodity.  Even though Thailand has now entered the digital economic era, 
characterized by widespread digital technology adoption and awareness among Thai citizens, Thai 
amulets still retain substantial economic value and continue to be actively traded.  This  research 
aims to investigate the  economic value of Thai amulets in the digital era by analyzing various 
factors that influence their value.  The study utilizes questionnaire surveys from a sample group of 
426 amulet buyers and In-Depth Questionnaire with 6 expert scholars.  

This research found that factors positively influencing the value of Thai amulets include 
purchasing behavior driven by investment or speculation, the composition of amulets made from 
clay materials, and promotions or endorsements by influencers  or  famous personalities. 
Conversely, factors negatively impacting amulet value include purchasing behavior intended for 
gifts or personal favors, amulets composed of mixed metals, and explicit specification of amulet 
editions.   Additionally, respected amulet experts indicated  that, in the digital age, the  spiritual 
power ( "Buddhakun" )  of amulets could also be transmitted via digital image files, provided the 
recipient possesses genuine faith.  While most amulet traders do not recognize the value of amulets 
presented as digital image files. 

(Total 141 pages) 
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บทที่ 1 
 

บทน า 
 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
  
 ความเช่ือเป็นส่ิงท่ีแฝงอยู่ในสังคมของไทยมาทุกยุคทุกสมยั เป็นส่ิงท่ียึดเหน่ียวจิตใจของ
คนไทยมาอย่างยาวนาน โดยฉะเพราะความเช่ือเร่ืองส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิต่าง ๆ ท่ีจะช่วยให้ตนเองสมความ
ปรารถนาในประเทศไทยปัจจุบนั มีความศรัทธาเคารพนบัถือ พระพุทธศาสนามาเน่ินนานกวา่ 1,000  
ปีแลว้ ดงันั้น แนวทางการด าเนินชีวิต ขนบธรรมเนียม ประเพณี ศิลปะวฒันธรรม ตลอดจนหลกัการ
ปกครองและบริหารของประเทศ จึงตั้งอยู่บนพื้นฐานหลกัการทางพระพุทธศาสนากลมกลืนเป็น
อนัหน่ึงอนัเดียวเสมอ และเม่ือกล่าวถึงการนับถือพระพุทธศาสนาของคนไทย จ าเป็นจะตอ้งยอ้น
เวลานบัไปตั้งแต่ยคุแรก ของการเผยแผพ่ระพุทธศาสนามาสู่ดินแดนน้ี ราวพุทธศตวรรษท่ี 3 ซ่ึงเรียก
ดินแดนแถบน้ีว่า “สุวรรณภูมิ” โดยมีคณะพระโสณะและพระอุตตระซ่ึงเป็นสมณทูตสาย 1 ใน
บรรดาสมณทูต 9 สาย ท่ีพระเจา้อโศกมหาราช กษตัริยผ์ูค้รองเมืองปาฏลีบุตร แควน้มคธ (พ.ศ. 270 - 
311) แห่งชมพูทวีป หลงัจากทรงอุปถมัภก์ารท าสังคายนาคร้ังท่ี 3 แลว้ ไดท้รงส่งสมณทูตไปเผยแผ่
พระพุทธศาสนา ในดินแดนต่างๆ ซ่ึงเช่ือกนัว่าดินแดนแถบจงัหวดันครปฐมของประเทศไทยใน
ปัจจุบนัน้ีเป็นศูนยก์ลาง ส าคญัของสุวรรณภูมิท่ีพระพุทธศาสนาเขา้มาเผยแผ่ศาสนาเป็นท่ีแรกและ
แผข่ยายไปยงัพื้นท่ีต่างๆ ในภูมิภาค น้ี จวบจนปัจจุบนั ประเทศไทยไดก้ลายเป็นศูนยก์ลางส าคญัของ
พระพุทธศาสนาในโลก 

 
ท่ีผ่านมาเดิมทีสังคมในดินแดนสุวรรณภูมิก่อนท่ีนับถือพระพุทธศาสนานั้นมีลทัธิความ

เช่ือดั้งเดิมแพร่หลายอยูก่่อนทั้งความเช่ือเร่ืองผีสาง เทพเจา้ ไสยศาสตร์ และลทัธิศาสนาพราหมณ์ ท่ี
เขา้มามีอิทธิพลอยู่ก่อนการเขา้มาของพระพุทธศาสนา ดงันั้น คงเป็นไปไดเ้พียงค่อย ๆ สร้างความ
สนใจ ความเขา้ใจและความเคารพนบัถือจากผูค้นไปอยา่งค่อยเป็นค่อยไปในลกัษณะปรับตวั  แต่ใน
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ขณะเดียวกนั แก่นแทแ้ละหลกัปฏิบติัเพื่อความพน้ทุกขท่ี์เรียกวา่“พระธรรมวินยั”ก็จะตอ้ง
รักษาไว้ให้มั่นคงตามแนวคิดของพระพุทธศาสนาเถรวาทเพราะนั่นคือวิถีแห่งสัจจะท่ีมิอาจ
เปล่ียนแปลงได ้

 
พระพรหมคุณาภรณ์ ป.อ. ปยตฺุโต (2551) พระพุทธศาสนาเป็นศาสนาแห่งเหตุผล มีระบบ

ความเช่ือความศรัทธาท่ีตั้งอยู่บนรากฐาน แห่งปัญญา ผูท่ี้มีความเช่ือตามค าสอนในพระพุทธศาสนา 
สามารถน าไปปฏิบติัในการด าเนินชีวิตได ้ดงันั้น พระพุทธศาสนาจึงหมายถึงวิถีแห่งชีวิต อนัเป็น
ระบบแห่งการด าเนินชีวิตท่ีเรียกวา่ Way of life  จึงท าให้พระพุทธศาสนานั้นแตกต่างจากศาสนาอ่ืน 
ดว้ยความเช่ือท่ีประกอบดว้ยเหตุผลเรียกวา่ศรัทธา คือ 

กมัมสัทธา คือ ความเช่ือเร่ืองกฎแห่งกรรมเช่ือว่ากรรมมีอยูจ่ริง คือ เช่ือวา่เม่ือท าอะไรโดย
มีเจตนา จงใจท าทั้งรู้ย่อมเป็นกรรม เป็นความชัว่ความดีมีขึ้นในตน เป็นเหตุปัจจยั ก่อให้เกิดผลดี
ผลร้ายสืบเน่ืองต่อไป การกระท าไม่ว่างเปล่า และเช่ือว่าผลท่ีจะส าเร็จไดด้ว้ยการกระท า มิใช่ดว้ย
ออ้นวอนหรือรอคอยโชคชะตา เป็นตน้  

วิปากสัทธา คือ เช่ือวิบากเช่ือผลของกรรม ว่าผลของกรรมมีจริง คือ ว่ากรรมท่ีท า ว่าท าดี
ยอ่มไดดี้ ท าชัว่ยอ่มไดช้ัว่  

 กมัมสัสกตาสัทธา คือ เช่ือว่าสัตวมี์กรรมเป็นของๆตน เช่ือว่าแต่ละคนเป็น เจา้ของกรรม
จะตอ้งรับผิดชอบวิบากกรรมของตน 

 ตถาคตโพธิสัทธา คือ เช่ือความตรัสรู้ของพระพุทธเจ้ามัน่ใจในองค์พระตถาคตว่าทรง 
เป็นพระสัพพญัญู ผูรู้้ทุกส่ิงทุกอย่าง คือรู้ส่ิงทั้งปวงอย่างสมบูรณ์ ทั้งในอดีต ปัจจุบนั และอนาคต 
ทรงตรัสธรรมบญัญติัวินยัไวด้ว้ยดีทรงเป็นผูน้ าทางท่ีแสดงให้เห็นวา่มนุษยค์ือเราทุกคนน้ีหากฝึกตน 
ดว้ยดีก็สามารถเขา้ถึงภูมิธรรมสูงสุด บริสุทธ์ิหลุดพน้ไดด้งัท่ีพระองคไ์ดท้รงบ าเพญ็ไว ้  

 
แสง จันทร์งาม (2534) ความเช่ือกับการความเป็นอยู่วิถีชีวิตนั้น เป็นส่ิงส าคญัต่อการ

ด าเนินชีวิตสังคมไทย โดยเฉพาะดา้นการมีส่ิงท่ียึดเหน่ียวทางจิตใจ เพื่อให้เกิดความสุขความเจริญ
ต่อตนเองและครอบครัว เพราะธรรมชาติของมนุษยแ์ละสัตวย์่อมมีความกลวัติดตวัมาตั้งแต่เกิด ทั้ง
ความกลวัจากภยัธรรมชาติและ ภยัจากส่ิงอ่ืน เช่น จากสัตวโ์รคร้าย ภูตผีปีศาจและจากมนุษยด์ว้ย
กนัเอง ดว้ยเหตุน้ีเองมนุษยจึ์งได ้แสวงหาบางส่ิงมายึดเหน่ียวหรือเป็นท่ีพึงส าหรับป้องกนัอนัตราย
ต่าง ๆ จึงเป็นท่ีมาของการเคารพ บูชาในส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิกบัเทพเจ้าทั้งหลาย จะเห็นได้ว่าสังคมไทย
ปัจจุบนัอยู่ในช่วงท่ีมีความเจริญดา้น วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแต่การด าเนินชีวิตของสังคมส่วน
ใหญ่ยงัผูกพนักับความเช่ือของวตัถุมงคล และเช่ือในเร่ืองของความเหนือธรรมชาติ โดยอาศัย
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พิธีกรรม ประเพณี และวฒันธรรม เช่น การไหว ้หรือการบวงสรวงความศกัด์ิสิทธ์ิ เพื่อให้เกิดความ
เป็นสิริมงคลแก่ตนเอง  

 
สุวรรณ สุวรรณวโช (2546) อิทธิพลความเช่ือต่อเร่ืองวตัถุมงคล ซ่ึงเป็นสิทธิของบุคคลใน

การท่ีจะนับถือ แต่การนับถือ ย่อมขึ้นอยู่กับสติปัญญาอย่างรอบคอบ หากมีความหลงงมงาย
จนเกินไป ย่อมเป็นผูข้าดสติ ท่ีจะพิจารณาเหตุผลตามความเป็นจริงตามแบบอย่างความเช่ือทาง
พระพุทธศาสนา ความเช่ือเป็นพื้นฐานของการกระท าทั้งในทางท่ีเป็นกุศลและอกุศล และความเช่ือ
ส่วนใหญ่จะเป็นการถ่ายทอดทาง วฒันธรรม และขนบธรรมเนียมประเพณีของคนในแต่ละสังคม  

 
พระพุทธศาสนาแตกต่างจากศาสนาอ่ืนท่ีมีความเช่ือประกอบดว้ยเหตุและผล ความเช่ือ 

ในทางพุทธศาสนา หมายถึง ความเช่ือท่ีประกอบด้วยเหตุผล ผ่านการกลัน่กรองแลว้จากปัญญา 
ศรัทธาและการสร้างศรัทธาถือเป็นบันไดขั้นแรกท่ีจะน าไปสู่เป้าหมายสูงสุดของพุทธศาสนา 
พระพุทธเจา้ทรงเคยตรัสกบัสหัมบดีพรหมว่า “หมู่สัตวท่ี์ตอ้งการฟังธรรมก็จงปล่อยศรัทธามา เถิด 
เราไดเ้ปิดประตูอมตธรรมแก่เหล่าสัตวแ์ลว้ อุปติสะสมาณพเห็นอาการส ารวมของพระอสัสชิก็เกิด
ศรัทธา และขอฟังธรรม  จึงได้ขอบวชในพระพุทธศาสนาและได้เป็นอัครสาวกเบ้ืองขวาของ
พระพุทธเจา้ ตวัอยา่งเช่นน้ีถือไดว้า่วินยัไดส้ร้างให้เกิดศรัทธา ตั้งแต่ศรัทธาแบบธรรมดาถึงศรัทธาท่ี
ไม่หวัน่ไหว (อจลศรัทธา) 

 
พระเทพดิลก ระแบบ ฐิตญาโณ (2535) ไดใ้ห้เหตุผลว่า ดา้นความเช่ือของวตัถุมงคลของ

ไทยนั้นมีมากมายหลายแบบและหลายส านกั คนสมยัก่อนโดยเฉพาะพระภิกษุในสมยันั้น ไดส้ร้าง
ออกมาแจกชาวบา้นดว้ยความบริสุทธ์ิใจ ไม่มุ่งเอาผลตอบแทน ท าเพื่อให้ขวญัและก าลงัใจกบัเหล่า
ลูกศิษยเ์ท่านั้น ปัจจุบนัไดก้ลายเป็นของเก่าและโบราณอนัทรงคุณค่า ทั้งในดา้นศิลปะและความ
ศกัด์ิสิทธ์ิ จึงเป็นท่ีปรารถนาของคนทัว่ไป ในปัจจุบนัมีการสะสม แลกเปล่ียนเช่าบูชา (ซ้ือ-ขาย) 
พระเคร่ืองกนัมาตั้งแต่อดีต จนถึงปัจจุบนั โดยเฉพาะสังคมไทย หลกัฐานเป็นวตัถุมงคลท่ีสร้างขึ้นมี
อายเุก่าแก่เกือบ 2,000 ปี วตัถุมงคลจะมีมากมายในสังคมไทย เช่น พระเคร่ือง, พระกร่ิง, พระกร่ิงปว
เรศ ซ่ึงวตัถุมงคลเหล่าน้ีจะเป็น เคร่ืองป้องกนัหรือคุม้ครองทางจิตใจของผูท่ี้เคารพ ศรัทธา เช่ือถือ
อย่างจริงจงัในอดีตคนไทยนิยมบูชาพระพุทธรูป และท าบุญเป็นประเพณีดั้งเดิม โดยมีความเช่ือว่า
พระพุทธรูป นั้นศกัด์ิสิทธ์ิ มีผูค้นมากราบไหว ้บูชาจ านวนมาก พร้อมการถวายปัจจยัต่าง ๆ เพื่อ
ช่วยเหลือ ทางวดัในการก่อสร้างส่ิงก่อสร้างท่ีตอ้งใช้เงินจ านวนมากจึงมีวิธีหาเงินในรูปแบบต่าง ๆ 
ท่ีหลากหลาย ส่วนหน่ึงคือ ความศรัทธาของพระพุทธรูปศกัด์ิสิทธ์ิ ประจ าวดัต่างๆ จึงเกิดกิจกรรม
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และ พิธีกรรมขึ้นมา แต่อย่างไรก็ตามกาสร้างพระพุทธรูปเกิดขึ้นใน พ.ศ. 500 ปรากฏเห็นเป็น
หลกัฐานชดัเจนในสมยัทวารวดี ช่วง พ.ศ. 400 – พ.ศ.1200 และสมยัศรีวิชยัใน พ.ศ. 1300 โดยสร้าง
ขึ้นเพื่อเป็นของท่ีระลึก ส าหรับผูท่ี้มาเคารพสังเวชนียสถาน เพื่อให้ระลึกถึงพระพุทธเจ้า ส่วน
ความหมายของค าว่าพระเคร่ือง ในประเทศไทยนั้น ช่วงสมยัรัชกาลท่ี 4 ไดมี้การเปล่ียนแปลงความ
เช่ือในสังคมไทย โดยจากในอดีต ท่ีไม่นิยมน าพระพุทธรูปมาไวใ้นบา้นก็เร่ิมน าพระพุทธรูปมาไวใ้น
บา้น มีการสร้างห้องพระหรือหอพระ เพื่อใชเ้ป็นท่ีบูชาและเก็บรักษาพระพุทธรูปและพระพิมพ ์อีก
ทั้งมีการสร้างพระพุทธรูปขนาดเล็กท่ีใช ้น าติดตวัพกพาไประหว่างการเดินทาง และมกัถูกเรียกว่า 
พระเคร่ืองราง ในสมยัรัชกาลท่ี 5 มีการสั่ง เคร่ืองจกัรจากยุโรปมาเพื่อผลิตเหรียญกษาปณ์ ท าให้มี
การผลิตเหรียญของเกจิอาจารยข์ึ้นท าให้เรียก พระท่ีท าจากเคร่ืองจกัรว่า “พระเคร่ือง” หรือเรียก
พระองค์เล็ก ๆ ท่ีเป็นพระพิมพเ์รียกเหมือนกนัว่า “พระเคร่ือง” มูลเหตุส าคญั 2 ประการ คือ ความ
ศรัทธาและการสะสม 

 
ประการแรก ความศรัทธา ก่อเกิดแรงจูงใจ มีแรงดลบนัดาลใจให้สร้างรูปปฏิมากรรม

ต่างๆ จนกลายมาเป็นโบราณสถาน และโบราณวตัถุในปัจจุบนัและศรัทธานั้นเกิดจาก 2 สาเหตุ คือ 
ความเคารพนับถือยกย่องเชิดชู จึงตอ้งการสร้างวตัถุท่ีทรงคุณค่ามาท าการสักการบูชาจนแสดง
ออกมา เป็น ประติมากรรมต่าง ๆ รวมถึงความศรัทธาความเช่ือในกุศลผลบุญท่ีได้รับจากการได้
สร้าง และสืบทอดพระศาสนา น้ีก็เป็นผลมาจากความศรัทธาในพระศาสนาทั้งส้ิน 

 
ประการท่ีสอง การสะสม เจตนารมณ์ท่ีส าคญัซ่ึงบรรดานกัสะสมพระพิมพห์รือพระเคร่ือง 

ท่ีเป็นชาวพุทธ หรือนับถือศาสนาอ่ืน สนใจสะสมพระพิมพ์หรือพระเคร่ืองไว้ในครอบครอง
แบ่งเป็น 4 ประเภท ดงัน้ีคือ 

ประเภทท่ี 1 สะสมไวเ้พื่อเป็นเคร่ืองเตือนให้ระลึกถึง พระธรรม ของพระพุทธองค์อยู่
ตลอดเวลาการท่ีมีความรู้สึกสัมผสักบัองคพ์ระพิมพเ์ล็ก ๆ ท่ีเรารักษาไวติ้ดตวั ขณะใดท่ีเกิดสัมผสั
ระลึกถึงพระธรรมขององค์พระ ย่อมก่อเกิดสติปัญญาในธรรม อาจจะพูดได้ว่า อยู่ในศีล สมาธิ 
ปัญญา ในการประพฤติดีประพฤติชอบ ถือว่าเป็นชาวพุทธท่ีแทจ้ริง ท่ีจะรักษา กาย วาจา ใจ ตาม
หลกัการของชาวพุทธโดยตรง 

ประเภทท่ี 2 สะสมไวเ้พื่อเตือนให้ระลึกถึง พระเดช พระคุณ ของพระพุทธเจา้ ดว้ยความ
เคารพนบัถือ นอ้มร าลึกถึง พระเดชพระคุณ ของพระพุทธเจา้ จะช่วยใหเ้กิด พลงัอ านาจ ปรากฏเป็น
อานุภาพต่าง ๆ ขึ้นได ้แลว้แต่ ครูอาจารยผ์ูส้ร้างปลุกเสกพุทธานุภาพบรรจุลงในพระพิมพห์รือพระ
เคร่ืองนั้น ๆ 
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ประเภทท่ี 3 สะสมไวเ้พื่อการศึกษาทางโบราณคดีและดา้นศิลปะ การสะสมจึงมุ่ง ไปท่ี
การสืบทอดเร่ืองราว เบ้ืองหลงัของการสร้างพระพิมพ ์ ท่ีเป็นลายลกัษณ์อกัษรเพื่อให้คนรุ่นหลงัได้
รับทราบความเป็นมาของพระพิมพท่ี์คน้พบ 

ประเภทท่ี 4 สะสมไวเ้พื่อการธุรกิจ เพื่อแลกเปล่ียนซ้ือหาให้เช่าบูชา ซ่ึงแพร่หลายในร้าน
ขายของเก่า ตลาดพระ ศูนยพ์ระเคร่ืองทัว่ไป หรือแมแ้ต่พิพิธภณัฑส่์วนบุคคล  

 
ในระยะต่อมาราวประมาณ พ.ศ. 1300  เม่ือราชวงศป์าละแห่งอินเดียเหนือมีอ านาจขึ้น ใน

อินเดีย นิกายมหายานส าคญัอีกนิกายหน่ึงท่ีพฒันาจากฮินดูตนัตระมาเป็นพุทธตนัตระ ซ่ึงประชาชน
นิยมเล่ือมใสมาก มีการใช้เวทมนต์คาถาก ากับการปฏิบัติธรรมให้เกิดพลังอ านาจหนักไป ทาง
อาถรรพณ์ เร่ิมดว้ยอาถรรพจ์ากพระเวทยท์ั้ง 4 คือเมตตามหานิยม แคลว้คลาด ลาภสักการ ปราบศตัรู 
ทั้งไดมี้การศึกษาเล่าเรียนกนัในมหาวิทยาลยัส าคญัท่ีสุดของอินเดียสมยันั้น คือ มหาวิทยาลยันาลนั
ทาและมหาวิทยาลยัวิกรมศิลา ตลอดจนมหาวิทยาลยัอ่ืน ๆ ดว้ย ท าให้เห็นว่า เร่ืองการศึกษาพระ
เวทยวิ์ทยาคมเป็นส่ิงท่ีมีมาแต่โบราณอยา่งเป็นเร่ืองเป็นราว การสร้างพระพิมพ ์นบัแต่ประมาณ พ.ศ. 
1300 เป็นตน้มา จึงมีพระพิมพจ์ านวนมากท่ี สร้างดว้ยการปลุกเสกบรรจุพลงัอ านาจทางอาถรรพณ์
จากพระเวทยท์ั้ง 4 ขั้นมามากมายรวมทั้งใน แถบสุวรรณภูมิดว้ยจนกระทัง่ทุกวนัน้ีก็ยงัมีการสร้าง
พระพิมพแ์บบน้ีอยูอี่ก ฉะนั้นการสะสมพระพิมพ ์หรือการมีพระพิมพไ์วติ้ดตวัในระยะหลงั ๆ ของผู ้
เล่ือมใสนิกายมหายานน้ีจึงมุ่งไปทางพุทธานุภาพ ดงักล่าวซ่ึงมีก าเนิดสืบสานมานานแลว้ ดงันั้นการ
เช่าซ้ือพระเคร่ือง พระบูชา ตามความเช่ือและศรัทธา ท่ีตนเช่ือวา่ มีความศกัด์ิสิทธ์ิมาครอบครองเพื่อ
พุทธานุภาพ จึงก่อเกิดพุทธพาณิชย ์
 

1.1.1 พุทธพาณิชย์ในปัจจุบัน  
 

ปัจจุบนัการใช้เงินเขา้มามีส่วนเก่ียวขอ้งโดยตรง กบัศาสนามากขึ้น เรียกว่าพุทธพาณิชย ์
โดยผ่านกิจกรรมหรือพิธีกรรมท่ีเก่ียวข้อง เช่น การบูชาพระเคร่ือง พระบูชา การท าบุญกับพระ
ประจ าวนัเกิดหรือการสักการะพระพุทธรูปดว้ย ดอกไมธู้ปเทียนท่ีทางวดัจดัไวใ้ห้ ท่ีเรียกว่า พุทธ
พาณิชย์ ได้มีวิวฒันาการตามยุคสมัย ผ่านกิจกรรม หรือพิธีกรรมดังกล่าวมา ท่ีเห็นได้ชัดเจน
จุดเร่ิมตน้ของพุทธพาณิชย ์ในยุคปัจจุบนั เร่ิมตน้จากกลุ่มคน ท่ีเรียกตวัเองว่า เซียนพระ ท่ีเขา้มาป่ัน
ราคาพระเคร่ืองและสร้างการตลาดให้วงการพระเคร่ือง เป็นธุรกิจเชิงพาณิชย ์โดยการตั้งเป็นกลุ่ม 
องคก์รท่ีเรียกว่า สมาคมพระเคร่ืองหรือศูนยพ์ระเคร่ือง ท่ีสร้างเป็นเครือข่ายหรือเป็นแหล่งกระจาย
สินคา้ ศูนยพ์ระเคร่ืองมีมากมายหลายแห่ง แต่ไม่มัน่คง เพราะระบบเปิดให้เช่าบูชาพระ หรือการเช็ค
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พระแทห้รือปลอมหาขอ้สรุปไม่ได ้ไม่อาจเป็นมาตรฐาน ให้ลูกคา้เช่ือใจไดเ้ลยหรือแมก้ระทัง่เซียน
พระบางรายเรียนวิชามาคนละต ารา คนละอาจารย ์ศึกษามา คนละสาย และท่ีส าคญัยงัขดัแยง้ทาง
ความคิดอยู่เป็นประจ า จึงเกิดอาการ หลงตวัเองเสียเป็นส่วน ใหญ่ ช่วง พ.ศ. 2510 ยุคเร่ิมแรกของ
การเร่ิมธุรกิจพุทธพาณิชย ์อาจจะมีการด าเนินธุรกรรม ไม่ซับซ้อน เช่น เซียนพระเปิดศูนย์พระ
เพื่อให้ประชาชนเช่าพระสมเด็จบางขุนพรมกรุใหม่ ราคาเพียง องค์ละ 5 พนับาท ถึง 8 พนับาท
เท่านั้น ท่ีส าคญัการเช่าพระมีให้ผ่อนส่งได ้ถา้หากมีใครเช่าเก็บไวเ้ท่ากบัมีเงินสะสมเป็นลา้น แต่ถึง
กระนั้นยอดปรารถนาของนักเลงพระก็คือ พระสมเด็จของสมเด็จพระพุฒาจารยโ์ต โดยเซียนพระ
หรือศูนยพ์ระผูใ้ห้เช่ารับประกันว่าแทแ้น่นอน ผูเ้ช่าซ้ือไปเหล่ียมทอง ได้เลย ต่อมาเม่ือน าไปให้
เซียนยคุนั้นดูปรากฏวา่เก๊ ดงันั้น เช่ือเซียน หรือเขา้ ศูนยพ์ระ ระวงั สูญพระ หรือสูญเงิน จึงตอ้งระวงั
ให้ดี เดินสุ่มส่ีสุ่มห้าเขา้ไปศูนยพ์ระอาจจะสูญเงินและไดพ้ระปลอม กลบัมา หรือไม่ก็บอกว่าพระท่ี
เราจะเอามาปล่อยนั้นเก๊ ซ่ึงเป็นแผนของขบวนการท่ีไม่มีคุณธรรมและ ความซ่ือตรง และขบวนการ
ใหญ่ท่ีมีการฟอกเงินผิดกฎหมายโดยจะป่ันราคาในกลุ่มหรือองคก์รของตนเองและไม่ยอมรับพระ
แทข้องประชาชนทัว่ไป 

 
ภณกุล ภวคุณวรกิตต์ิ (2555) ปัจจุบนัน้ีในกระแสสังคมท่ีก าลงัเติบโตดว้ยธุรกิจ การซ้ือ

ขายวตัถุมงคลอย่างจริงจงั โดยมีสาเหตุท่ีส าคญั คือการมุ่งหวงัผลประโยชน์ท่ีเกิดขึ้นในวดั และการ
มุ่งหวงัผลประโยชน์ของ นักคา้วตัถุมงคลท่ีท ามาหากินดว้ยการสร้าง การจ าหน่ายพระเคร่ือง และ 
ด้วยสภาพเศรษฐกิจท่ีไม่อาจหาอาชีพอ่ืนท า หรือไม่มีวิธีการหาเงินด้วยวิธีอ่ืน จึงมีการท าพุทธ
พาณิชยเ์พื่อหารายไดม้าสนองความตอ้งการภายในครอบครัว ในเวลาเดียวกนัวดัต่าง ๆ ก็ได ้แข่งขนั
กนัหาเงินมาเป็นค่าใชจ่้ายภายในวดั การปฏิบติักิจกรรมทางศาสนา และดว้ยจุดประสงค ์อ่ืน ๆ จึงท า
ให้ตอ้งสร้างวตัถุมงคลจ าหน่าย โดยมีการท าโฆษณา ประกาศให้จบัจอง มีการ สมนาคุณพิเศษ 
วิธีการท่ีวดับางแห่งใช้เพื่อให้มีผลดา้นการจ าหน่าย เช่น นิมนตพ์ระ เกจิอาจารยท่ี์มีช่ือเสียงมาร่วม
พิธีปลุกเสก โฆษณาชวนเช่ือถึงอิทธิฤทธ์ิพิเศษ เช่น ขณะหล่อพระมีฟ้าผ่า บล็อกแตก หลงัคาโบสถ์
ทะลุ เป็นตน้ หรือสร้างสถานการณ์ สร้างข่าวขึ้นมาให้ น่าเช่ือถือ เช่น ทดลองแลว้ยิงปืนไม่เข้า 
รถยนตช์นแหลกไม่เป็นอะไร ฯลฯ ส่วนบรรดา พุทธศาสนิกชนเม่ือไดท้ราบข่าวยิ่งเกิดความศรัทธา 
คนส่วนใหญ่ก็มกัจะแตกต่ืนไปตามกระแสท่ี เกิดขึ้นมา ท าใหล้งทุนไปจบัจอง หรือสั่งซ้ือแมว้า่ราคา
จะสูงก็ตาม แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบั กระบวนการคา้ขายความเช่ือ ไดแ้ก่ 

 
1.1.1.1 พุทธพาณิชย ์คือ กระบวนการคา้ขายความเช่ือและความศรัทธาในพุทธ

ศาสนาโดย ใชว้ตัถุหรือสัญลกัษณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัพุทธศาสนาหรือพระรัตนตรัยมาเป็นเคร่ืองมือสร้าง
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รายได ้แสวงหาผลประโยชน์ในทางพาณิชย ์กล่าวคือเป็นการใช้เงินเพื่อแสดงออกซ่ึงปฏิสัมพนัธ์ 
ระหว่างพุทธศาสนิกชนกับพุทธศาสนา ท่ีบ่งบอกถึงความใกลชิ้ดและลกัษณะความสัมพนัธ์ท่ีมี 
ร่วมกนัผา่นกิจกรรมหรือพิธีกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น การเช่าบูชาพระเคร่ือง การท าบุญพระพุทธรูปปาง
ประจ าวนัเกิด การสักการะพระพุทธรูปดว้ยดอกไม ้ธูป เทียน ทอง ท่ีทางวดั จดับริการไวใ้ห ้เป็นตน้ 

1.1.1.2 ไสยพาณิชย์ คือ กระบวนการค้าขายความเช่ือความศรัทธาทางไสย
ศาสตร์ เพื่อเสริมสร้างขวญัและก าลงัใจ สร้างความมัน่ใจให้เกิดขึ้นกบัชีวิต เช่น การใช้เงินเพื่อเขา้
ร่วม พิธีกรรม การลงนะหนา้ทองจนัทร์มหาเสน่ห์ การเจิมแป้งนะเมตตามหามงคล การอาบน ้ ามนต ์
การสวดนพเคราะห์ สะเดาะเคราะห์เสริมชะตาบารมี หรือแมก้ระทัง่การใชเ้งินซ้ือ เคร่ืองรางของขลงั 
วตัถุ หรือสัญลกัษณ์ทางไสยศาสตร์ เพื่อป้องกนัส่ิงไม่ดีแคลว้คลาดปลอดภยั เสริมสิริมงคลเมตตา
มหานิยม เจริญรุ่งเรือง เป็นตน้ 

1.1.1.3 บุญพาณิชย ์คือ กระบวนการคา้บุญหรือการใช้เงินเพื่อเป็นส่ือในการ
แลกเปล่ียนซ้ือ - ขายบุญ สะสมบุญ อุทิศผลบุญกุศลให้กบัผูล้่วงลบั ภายใตรู้ปแบบและเจตนาทาง
ธุรกิจ โดย กระท าการผ่านผูใ้ห้บริการและผูใ้ช้บริการ (บุญ) ท่ีต่างยอมรับปฏิบติัตามเง่ือนไขและ
วิธีการ เพื่อใหไ้ดม้าซ่ึงบุญตามความเช่ือนั้น 

 
ความศรัทธากับพาณิชยใ์นปัจจุบันธุรกิจการท าบุญถือว่าได้รับความนิยมอย่างมากใน 

สังคมไทย จะพบว่า 'วัด ' หลายแห่ง มีการจัดกิจกรรมท าบุญไว้หลากหลายรูปแบบเพื่อให้  
'พุทธศาสนิกชน' เลือกท าไดต้ามความตอ้งการ ซ่ึงในกิจกรรมต่าง ๆ มีการจดัเตรียมอุปกรณ์ เคร่ือง
ไหว ้สักการบูชา ขอพร ไวใ้ห้พร้อมสรรพ 'พุทธศาสนิกชน' ไม่ตอ้งเสียเวลาไปจดัซ้ือมา จากท่ี ไหน 
และดูเหมือนว่า การจดักิจกรรมท าบุญลกัษณะน้ี ปฏิบติัสืบต่อเน่ืองกนัมาจน กลายเป็นเร่ืองปกติ ซ่ึง
แมจ้ะเสียงวิพากษว์ิจารณ์จากคนในสังคมวา่ เป็นเร่ืองท่ีเหมาะสม มอง ภาพ 'วดั' ในเชิงลบวา่ใชค้วาม
เช่ือและความศรัทธาของพุทธศาสนิกชนท่ีมีต่อพุทธศาสนา มา เป็นเคร่ืองมือในการแสวงหา
ผลประโยชน์ผ่านกิจกรรมทางศาสนาต่าง ๆ แต่กิจกรรมเหล่าน้ี ก็ ยงัคงมีอยู่ต่อไปไม่มีอะไร
เปล่ียนแปลง ยิ่งเป็นวดัท่ี มีขนาดใหญ่ กิจกรรมท าบุญก็ดูเหมือนจะยิ่ง หลากหลายมากขึ้นไปอีก 
นอกจากนั้นยงัมีเร่ืองของบุญหรือการท าบุญมาเป็นส่วนหน่ึงของ กระบวนการคา้ขาย ความเช่ือ
ดงักล่าวจนอาจมองว่าเป็นส่วนหน่ึงของช่องทางการขายบุญไป   ดว้ยการจดังานบุญตามเทศกาล 
ต่าง ๆ งานเทศกาลประจ าปีนมสัการปิดทอง พิธีไหวค้รู โดยมี วตัถุประสงคเ์พื่อจดัหารายไดเ้ขา้วดั
และน าไปใชใ้นกิจการทั้งในเชิงสาธารณะและเชิงปัจเจกบุคคล  
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พระครูสังฆรักษศ์ุภณฐั ภูริวฑฺฒโน และศิลาวฒัน์ ชยัวงศ ์ (2559)  อธิบายวา่การน าหลกัค า
สอนทางพระพุทธศาสนามาแปรเปล่ียนเป็นตน้ทุนทางธุรกิจ เพื่อ ด าเนินการแสวงหาช่องทางการท า
รายไดอ้ย่างเป็นระบบ การกระท าดงักล่าวไม่ใช่ส่ิงท่ีวดัและ พระสงฆจ์ะกระท าได ้เน่ืองจากขดักบั
พระธรรมวินยัและหลกัค าสอน ซ่ึงพระสงฆบ์างรูปหรือ บุคลากรในวดับางคนก็ไม่เห็นดว้ย ยอมรับ
วา่ไม่ใช่ส่ิงท่ีถูกตอ้งแต่ดว้ยขอ้จ ากดัในบทบาทหนา้ท่ี ทางการปกครองจึงไม่สามารถท่ีจะด าเนินการ
ได ้เพราะไม่มีอ านาจในการสั่งการหรือวางแผน นโยบาย และอีกประการหน่ึงกระบวนการพุทธ
พาณิชยไ์ม่ไดเ้กิดจากพระสงฆ์ฝ่ายเดียว แต่มีฆราวาสเขา้ไปเก่ียวขอ้งดว้ยอย่างหลีกเล่ียงไม่ได ้เช่น 
กลุ่มหมอดู กลุ่มผูป้ระกอบการตูห้ยอด เหรียญท าบุญอตัโนมติั และรวมไปถึงฆราวาสภายในวดั เช่น 
กรรมการวดั ซ่ึงกิจกรรมหลาย อยา่งเป็นผลงานและความคิดของฆราวาส ซ่ึงยอมรับวา่ผลประโยชน์
ท่ีเกิดขึ้นฆราวาสทั้งสอง กลุ่มต่างก็มีส่วนไดส่้วนเสียดว้ย เช่น เป็นการอาศยัต าแหน่งหนา้ท่ีเพื่อหา
ผลประโยชน์กบัวดั ในทางหน่ึง และอีกนยัหน่ึงพุทธพาณิชย ์คือการท าบุญท่ีตอ้งมีการก าหนดราคา 
ไม่ใช่การท าบุญตามแต่ศรัทธาของญาติโยม แต่การท าบุญน้ีกลบัมีเง่ือนไขส่ิงตอบแทน เช่น ท าบุญ 
100 บาทจะ ไดบู้ชาพระ 1 องค ์เป็นตน้  

 
สังคมชาวพุทธในประเทศไทย ไม่อาจปฏิเสธไดเ้ลยว่า เราจะพบเห็นวิถีพุทธท่ีผสมผสาน

กบัไสยศาสตร์อย่างชดัเจน ถือไดว้่าเป็นส่วนส าคญัท่ีท าให้ผูค้นสนใจดา้นวตัถุเร่ืองล่ีลบัมากกว่าค า
สอน ส่ิงเหล่าน้ี จะมีแรงเสียดทานท่ีแอบแฝงตลอดมา คือความเช่ือในเร่ืองไสยศาสตร์ ซ่ึงหลาย
ประเด็นก็ฝืนหลกัค าสอนจนถึงขั้นเป็นตัวฉุดร้ังความเจริญในธรรมเสียด้วยซ ้ า จนได้ช้ือว่าเป็น 
เดรัจฉานวิชา เป็นเคร่ืองกั้นขวางทางไปสู่นิพพานอนัเป็นเป้าหมายท่ีแทจ้ริงท่ีชาว พุทธต่างมุ่งหวงั  

 
พระพุทธศาสนาสอนในหลกัความจริงแท ้ความมีเหตุผลและเป็นอกาลิโก คือเป็นเช่นนั้น

เสมอไม่ว่ากาลเวลาจะผ่านไปเท่าใด ค าสอนก็ยงัคงเป็นสัจธรรมท่ีน่าศรัทธา ดว้ยคุณค่าของพุทธ
ศาสนา ชาวพุทธจึงรับรู้ว่าศาสนาพุทธนั้นเป็นท่ีพึ่งอนัมัน่คง แต่ความเช่ือเดิมคือ พราหมณ์ และผี ก็
ยงัคงมีบทบาทในวิถีความเช่ือ โดยเฉพาะเม่ือมนุษยเ์กิดความกลวั มกัเผชิญความกลวัต่างๆ ด้วย
พิธีกรรมแบบพราหมณ์หรือผี ซ่ึงมีวิธีการท่ีจบัตอ้งไดผ้่านผสัสะต่างๆ เช่น การออ้นวอน การเซ่น
สังเวย ในขณะท่ีพระพุทธศาสนาในสังคมไทยนั้นถูกสอน สืบมาว่าเป็นทางพน้ทุกขท่ี์จริงแทย้ิง่กวา่ 
แต่ตอ้งเรียนรู้และฝึกฝนดว้ยตนเอง จึงจะเกิดปัญญาจนเขา้ถึงค าสอน ของพระพุทธเจา้จนท าให้หลุด
พน้จากอาสวะกิเลสทั้งปวงได ้แต่กะนั้นคนไทยก็ยงัด าเนินชีวิตอยู่ในครรลอง ของพุทธ พราหมณ์ 
และผี คลุกเคลา้กนัมา ซ่ึงวิธีเผชิญความทุกข์แบบผีและพราหมณ์นั้นดูเหมือนจะเขา้ถึงได ้ง่ายกว่า 
เพราะสัมผสัจบัตอ้งได ้ช่วยบรรเทาความทุกขใ์หส้บายใจขึ้นไดเ้ป็นคร้ังคราวไป ในขณะท่ีการเผชิญ 
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ความทุกขแ์บบพุทธนั้นตอ้งยอ้นกลบัมาควบคุมตวัเองดว้ยศีล สมาธิและปัญญา ซ่ึงยากกว่าและตอ้ง
ใชเ้วลา ฝึกฝนอยา่งจริงจงั ดงันั้น การเผชิญความทุกขแ์บบไสยศาสตร์จึงเป็นท่ีนิยมมากกวา่ 

 
ไสยศาสตร์เป็นลทัธิเก่ียวกบัเวทมนตร์คาถา ท่ีเช่ือว่ามาจากศาสนาพราหมณ์ โดยเฉพาะ

จากคมัภีร์อถรรพเวท ราชบณัฑิตยสถาน (2554)  ไดอ้ธิบายไวว้่า “ไสยศาสตร์เป็นวิชาท่ีว่าดว้ยการ
ควบคุมอ านาจอันลึกลบั ซ่ึงเช่ือว่า มีอยู่ในโลก ในธรรมชาติ และในจกัรวาล เพื่อให้อ านาจนั้น 
บนัดาลให้เกิดผลท่ี พึงปรารถนา เช่น การรักษาโรค การท าเสน่ห์ยาแฝดให้ผูค้นหลง การสักลาย
ต่างๆ เพื่อความอยู่ยงคงกระพนั การแขวนวตัถุมงคลเพื่อให้พน้ภยั การท าอิทธิปาฏิหาริยเ์พื่อให้
เกิดผลท่ีต้องการ การท่องบ่นคาถา เป็นต้น ไสยศาสตร์จึงเป็นเร่ืองการใช้อ านาจลึกลับเพื่อ
ผลประโยชน์เฉพาะหนา้ เพื่อให้ไดส่ิ้งของตอ้งประสงค ์ไม่ใช่วิถีปฏิบติัเพื่อผลระยะยาวท่ี ท าให้เกิด
ความร่มเยน็เป็นสุขและเพื่อความหลุดพน้จากความทุกข์ ดงันั้นไสยศาสตร์จึงท าให้ยงัอยู่ในความ
โลภ และความปรารถนาส าหรับตน แมอ้าจจะแกปั้ญหาระยะสั้นได ้แต่ไม่อาจจะช่วยให้พน้ทุกขใ์น
ระยะยาวได้ ในปัจจุบนัมีไสยศาสตร์ท่ี อา้งอิงศาสนาพุทธอยู่ เป็นจ านวนมาก กล่าวคือ มีการใช้
มนตร์คาถาทั้งการ เขียนและการร่ายโดยใชบ้ทสวดของศาสนาพุทธ มีการกล่าวอา้งถึงช่ือบุคคลใน
ศาสนาพุทธ ตลอดจนมีการน า เร่ืองราวในพระสูตรมากล่าวอา้งเป็นส่วนหน่ึงของการท าพิธีกรรม
ทางไสยศาสตร์ เพื่อเช่ือมโยงใหผู้ศ้รัทธาเกิด ความเช่ือมัน่วา่เป็นส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ 

 
อน่ึง ชาวพุทธท่ีศึกษาแก่นแทข้องพระพุทธศาสนาและฝึกปฏิบติัเพื่อความหลุดพน้นั้น มี

อยูเ่ป็นสัดส่วน เท่าใดในจ านวนชาวพุทธในโลกน้ีก็เป็นเร่ืองยากท่ีจะค านวณได ้แต่เราสามารถคะเน
จ านวนของผูท่ี้มีความเช่ือ ไสยศาสตร์ไดจ้าก การบริโภคอุปโภคส่ิงท่ีเป็นสัญญะของไสยศาสตร์ 
เช่น เคร่ืองรางของขลงัและพิธีกรรมไสย ศาสตร์ต่างๆ การประเมินปรากฎการณ์ความศรัทธาในไสย
ศาสตร์อา้งพุทธ สามารถประเมินได้จากมูลค่าการ บูชา หรือการซ้ือหาส่ิงของท่ีเป็นตวัแทนของ
ความศรัทธา ท่ีแพร่กระจายอยูใ่นสังคมไทยทุกระดบั ซ่ึงมูลค่าของ “วตัถุความเช่ือ” ในภาพรวมและ
รายช้ินท่ีเกิดขึ้นในสังคมปรากฎอย่างชดัเจนวา่ “ราคาของความเช่ือ” นั้นสูง มาก ซ่ึงเป็นมูลค่าท่ี เกิด
จากความพึงพอใจ เป็นมูลค่าของงานศิลปะท่ี ตอบสนองความเช่ือท่ีความผันแปรไปตาม 
สถานการณ์ ปรากฎการณ์นิยมเคร่ืองรางของขลงัและฝักใฝ่เร่ือง “มูเตลู” ของคนในสังคมไทยสมัยน้ี
เป็นแรง เสียดทานอนัหนกัหน่วงต่อการจรรโลง และสืบทอดค าสอนของพระพุทธเจา้ให้อยู ่กบัร่อง
กบัรอย การป้องกนั ไม่ให้เกิดการผนัแปรออกไปจากแก่นแทข้องค าสอนจึงเป็นความทา้ทายสูงใน
ยุคสมยัท่ีคนทุกระดบัต่างนิยมเร่ือง ไสยศาสตร์อา้งพุทธอยา่งไม่อาจปฏิเสธได ้ดงันั้น การรู้เขารู้ เรา
จึงเป็นส่ิงท่ีไม่ควรมองขา้ม หากตอ้งการธ ารงค า สอนท่ีเป็นแก่นแทข้องค าสอน ก็ตอ้งรู้จกัคุณค่าของ
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ฝ่ายตรงขา้มอย่างไสยศาสตร์เพื่อหาทางลดทอนคุณค่าท่ีเป็นโทษต่อพระพุทธศาสนา ตอ้งแยกแยะ
ให้ไดว้่าไสยศาสตร์นั้นก าลงัพยายามเช่ือมโยงเอาหลกัค าสอนพุทธไปแปลง รูปแบบเพื่อสร้างความ
น่าเช่ือถือผา่นพิธีกรรมและวตัถุทางความเช่ือ อยา่งท่ีปรากฏอยูใ่นสังคมไทยปัจจุบนั 

 
บทความน้ี จะน าเสนอขอ้มูลเก่ียวกบั “มูลค่าทางเศรษฐกิจ”และ “มูลค่าของวตัถุมงคลใน

วดัไทย โดยรวมรวมขอ้มูลจากส่ือมวลชนตลอดจนข่าวและบทความท่ีกล่าวถึงเร่ืองราวเก่ียวกับ
มูลค่าและคุณค่าของ ความเช่ือและการบูชาวตัถุมงคล ในช่วง 45 ปีท่ีผ่านมา (พ.ศ. 2520-2566) ท่ี
สะทอ้นให้เห็นแนวโน้มของความ ศรัทธาในพระพุทธศาสนาว่าจะเป็นไปในทิศทางใด เพื่อเป็น
ขอ้มูลในการปรับตวัและการป้องกนัการบิดเบือนไป ของค าสอนของพระพุทธเจ้า จะไดต้ระหนกัว่า
ความศรัทธาท่ีถูกแปลงไปเป็นมูลค่าทางการตลาด จะส่งผล กระทบต่อความมั่นคงสถาพรของ
พระพุทธศาสนาในอนาคตอยา่งใหญ่หลวงหากชาวพุทธไม่ระวงัในประเด็น เหล่าน้ี 

 
1.1.2 บทบาท “มูเตลู” ในฐานะเคร่ืองมือผลกัดัน Soft Power ของชาติ 

 
ในหว้งเวลาท่ีประเทศไทยก าลงัเผชิญภาวะเศรษฐกิจตกต ่า การหมุนเงินในระบบเศรษฐกิจ 

ภายในประเทศอยู่ในสถานะฝืดเคือง การพยายามหาเม็ดเงินจากต่างชาติเป็นวิธีท่ีรัฐบาลตอ้งเร่ง
คน้หาวิธีการ ซ่ึง สินคา้ท่ีชาวต่างชาติสนใจท่ีประเทศไทยมีอยูม่ากมายคือ วตัถุส่ิงของและกิจกรรมท่ี
น่าสนใจท่ีผลิตจากงานศิลปะ วฒันธรรมประเพณีต่างๆ รัฐบาลจึงมีนโยบายผลกัดนัในเร่ืองเหล่าน้ี 
ความเช่ือเร่ืองไสยศาสตร์แบบไทยเป็น รูปแบบหน่ึงของงานวฒันธรรมท่ีชาวจีนให้ความสนใจมาก 
ประชากรเช้ือสายจีนเป็นกลุ่มคนท่ีมีจ านวนหลาย พนัลา้นและกระจายอยู่ทัว่โลก หาก Soft Power 
ไทยประเภทความเช่ือเร่ืองไสยศาสตร์ ถูกผลกัดนัให้เป็นท่ี ยอมรับของชาวจีน ก็จะเป็นโอกาสทาง
การคา้ท่ีช่วยฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของประเทศไทยได ้โดยใชท้รัพยากรท่ี ประเทศเรามี เช่นผูช้  านาญเร่ือง
ไสยศาสตร์อยู่ทุกระดบั ดงันั้นความเช่ือเร่ืองไสยศาสตร์จึงสามารถเป็น Soft Power ท่ีทรงคุณค่าได้
หากน าไปใชป้ระโยชน์อยา่งรู้เท่าทนั 

 
ค าว่า ‘มูเตลู’ อนัหมายถึง ความเช่ือเร่ืองไสยศาสตร์ มาจากส่ือภาพยนตร์สยองขวญัของ

อินโดนีเซีย ‘Mutelu: Occult War’ ท่ีเคยฉายในประเทศไทยในช่ือ ‘มูเตลู ศึกไสยศาสตร์’ เป็นเร่ือง
ของหญิงสองคนท่ีใช ้คาถาอาคมเพื่อแย่งชิงชายท่ีหมายปอง โดยบทสวดน าจะขึ้นตน้ดว้ย ‘มูเตลู …
มูเตลู’ แมภ้าพยนตร์เร่ืองน้ีจะถูก เผยแพร่ ตั้งแต่ปี 1979 แต่ค  าว่า “มูเตลู”กลบัมาเป็นค าท่ีนิยมใช้ใน
ปัจจุบนั เม่ือพูดถึงการบูชาและความเช่ือใน ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ  
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อธิป จนัทร์สุริย ์(2564) ซ่ึงความเช่ือและการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ในประเทศไทยนั้น เป็น
กิจกรรมท่ี สามารถใชเ้พื่อระดมเงินบริจาคเพื่อแลกกบัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิหรือเคร่ืองรางของขลงั ตลอดจน
พิธีกรรมจากกลุ่มคนท่ีมี ศรัทธาได ้ปัจจุบนัน้ีมีการบริหารจดัการ เร่ือง “มูเตลู” ให้เป็นระบบการคา้
ขายท่ี สามารถสร้างรายไดไ้ดเ้ป็น จ านวนมาก และยงัเป็นท่ี ตอ้งการของผูบ้ริโภคทั้งในประเทศไทย
และในต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศท่ีมีชาว จีนอาศยัอยู่ จึงมีผูช้  านาญเร่ืองไสยศาสตร์ ไดท้ าการ
ผลิตเคร่ืองรางของขลงัและพิธีกรรมออกสู่ตลาดเพื่อ ตอบสนองลูกค้ากลุ่มผูนิ้ยมมูเตลูซึงท าให้เกิด
การหมุนเงินเป็นจ านวนท่ีนบัไม่ถว้น ธนวรรธน์ พลวิชยั อธิการบดี มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย และ
ประธานท่ีปรึกษาศูนยพ์ยากรณ์ เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย กล่าวว่า ธุรกิจท่ี
เรียกวา่ “สายมู” เป็นเพียงค าพูดท่ี คนทัว่ไป เขา้ใจไดง้่าย แต่ในความเป็นจริงแลว้ เศรษฐกิจท่ีเกิดจาก
ความเช่ือและศรัทธาของคนเอเชียหรือคนทัว่โลกท่ีเขา้ มาในประเทศไทยนั้นเป็นประโยชน์ในดา้น
การท่องเท่ียว และเกิดประโยชน์ในเชิงธุรกิจอ่ืนๆ ตามมา  

 
จึง เ ห็นได้ว่ า  “ ธุร กิจสายมู”  เ ป็นความหวังในการพลิกฟ้ืนเศรษฐกิจไทย ดัง ท่ี

พรรคชาติพฒันากล้าได้ ชู เป็นนโยบายสร้างเศรษฐกิจของชาติ ขณะท่ีอธิการบดีมหาวิทยาลัย
หอการคา้ไทย ก็เช่ือว่าธุรกิจท่ีเกิดจากความ เช่ือและศรัทธาโดยเน้นจุดขายท่ีการท่องเท่ียวจะสร้าง
รายไดปี้ละนับหม่ืนลา้น จนเกิดกลุ่มธุรกิจท่ีใชช่ื้อว่า “ศรัทธา.online” ท่ีไดน้ าแพลตฟอร์มเขา้มาใช้
ผลกัดนัธุรกิจสายมู เช่น การแกบ้น การขอพร ตลอดจน ให้บริการวอลเปเปอร์เสริมดวง หรือส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิต่างๆ เพื่อ “ขอ” โชคลาภ คู่ครอง ความมัง่คัง่ และความส าเร็จ กลุ่มธุรกิจน้ี ไดเ้ตรียมแผน
บุกตลาดต่างประเทศ ได้แก่ ฮ่องกง ไตห้วนั จีน พม่า อินเดีย และอเมริกา และได้ เสนอแนะให้
รัฐบาล ให้การสนบัสนุนธุรกิจ “มูเกตต้ิง” เช่ือมโยงกบัธุรกิจการท่องเท่ียว เช่ือว่าจะสร้างรายไดใ้ห้ 
ประเทศมหาศาล ยิง่ในยคุดิจิทลั 

 
เหตุท่ีชาวโลกหันมาสนใจเร่ืองส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ เน่ืองมาจากเศรษฐกิจตกต ่า ช่วงวิกฤติโควิด

กว่า 3 ปี มนุษย ์เกิดความรู้สึกส้ินหวงั จึงตอ้งการท่ีพึ่งทางใจเพื่อให้รู้สึกดีขึ้น จึงพากนัไปสักการะ
สถานท่ีหรือส่ิงของท่ีมีช่ือเสียง โด่งดงั ร ่าลือวา่ไปกราบไหวแ้ลว้สมหวงั ถูกหวย ถูกลอตเตอร่ี แมแ้ต่
คนท่ีไม่ไดล้  าบาก แต่ก็มีความตอ้งการ ความส าเร็จ โชคลาภ เสริมบารมี ใหม้ากยิง่ขึ้น ก็ไปกราบไหว้
ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเช่นกนั เหตุเหล่าน้ีจึงเป็นปัจจยัส าคญั ท่ีท าให้ธุรกิจสายมูเติบโตอย่างรวดเร็ว ว่ากนัว่า
ธุรกิจเหล่าน้ีมีเงินหมุนเวียนปีละหลายหม่ืนลา้นบาท ดงันั้น หาก รัฐบาลหรือพรรคการเมืองจะหยบิ
ยกมาเป็นหน่ึงในนโยบายสร้างรายไดเ้ขา้ประเทศจึงมีโอกาสเป็นไปไดแ้ละมี เหตุผลทางการตลาดท่ี
ชดัเจน 



12 

1.1.3 ความเป็นมาของ “มูเตลู” หรือไสยศาสตร์ในประเทศไทย 
 

ความเช่ือท่ีผสมผสานกนัทั้งพุทธ พราหมณ์ และผี มีความกลมกลืนกนัอยู่ในวิถีชีวิตของ
ชาวบา้น ไม่มี ความขดัแยง้กัน หากแต่เป็นการเสริมซ่ึงกันและกันมากกว่า เพราะมีการจดัล าดับ
ความส าคญัอย่างลงตวั จากผล การศึกษาของจกัรพนัธ์ แสงทอง (2564) เร่ือง วาทกรรมพุทธศาสนา
แบบไสยศาสตร์ในสังคมไทยตามทัศนะ ของสมเด็จพระพุทธโฆษาจารย์ (ป.อ. ปยุตฺโต) ผล
การศึกษาพบวา่ วาทกรรมพุทธศาสนาแบบไสยศาสตร์ใน สังคมไทยเกิดขึ้นท่ามกลางกระแสบริโภค
นิยมวตัถุนิยมของโลกในยุคปัจจุบนั ส่งผลให้การท าบุญมีเจตนาเพื่อ ตอ้งการผลประโยชน์หรือส่ิง
ตอบแทนมากกว่าค านึงถึงบุญกุศลเหมือนสังคมไทยในอดีต พุทธศาสนาใน สังคมไทยปัจจุบนัถูก
ครอบง าจากกระแสพุทธพาณิชยไ์ม่เวน้แมแ้ต่วดัและพระสงฆ์ ชาวพุทธจ านวนไม่น้อยลุ่ม หลงงม
งายในไสยศาสตร์ซ่ึงสามารถตอบสนองความตอ้งการไดม้ากกวา่พุทธศาสนาแบบคมัภีร์ 

 
อาจกล่าวไดว้่า ปัจจุบนัเร่ืองการนบัถือทางไสยศาสตร์มีความนิยมสูง โดยมีพิธีกรรมของ

ศาสนาพุทธ และพราหมณ์เป็นฉากหน้า ศาสนาพุทธมีเป้าหมายหลกัคือสอนให้ปล่อยวางจากทุก
อย่างและเขา้สู่นิพพาน สอน ให้ไม่ยึดถือว่าส่ิงใดเป็นของเราแมก้ระทัง่ร่างกาย ซ่ึงค าสอนน้ีน ามา
ประยุกต์ใช้ค่อนข้างยากกับวิถีสังคมปัจจุบัน ท่ีมนุษย์ต้องท างานหาเงินเพื่อแสวงหาความ
สะดวกสบายและเล้ียงชีพ ดงันั้นวตัถุมงคลจึงตอบสนองคนชนชั้น กลางในปัจจุบนัไดม้าก เพราะมี
จุดประสงค์คือ การขอโชคลาภ ความร ่ ารวย และการประสบความส าเร็จใน หน้าท่ีการงาน ไสย
ศาสตร์จึงกลายเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจของผูค้นในปัจจุบนัอย่างเห็นไดช้ดักว่าค าสอนของ ศาสนา 
(สุทธิพจน์ แผรุ่่งเรือง, 2565) 

 
ความเช่ือทางศาสนา ท าให้มนุษยมี์พฤติกรรมยอมสยบต่อธรรมชาติ สยบต่อเทพเจา้ หรือ

สยบต่อส่ิงท่ี ตนเองเคารพนบัถือ สุมาลยั กาลวิบูลย ์(2560) โดยมีการเคารพกนัอย่างสากลในสังคม 
มีกติกาท่ีตอ้งปฏิบติัตาม บนพื้นฐานของจริยธรรมและศีลธรรม เป็นความเช่ือท่ีสอนใหค้นท าความดี
ต่อตนเองและผูอ่ื้น ส่วนความเช่ือทาง ไสยศาสตร์นั้นเป็นความเช่ือท่ี มนุษยพ์ยายามจะน าส่ิงเหนือ
ธรรมชาติมาใชง้านให้เป็นประโยชน์แก่ตน ซ่ึงไสย ศาสตร์มีสองแบบ คือ ไสยขาว เป็นการบูชาส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิเพื่อให้เกิดส่ิงดีๆ กบัตนเองโดยไม่เบียดเบียนผูอ่ื้น และ ไสยด า เป็นการใช้อ านาจเหนือ
ธรรมชาติมาประกอบพิธีกรรม เพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีตั้งใจไว ้โดยไม่สนใจ วิธีการและอาจมีการ
ท าร้ายหรือเบียดเบียนชีวิตอ่ืนเกิดขึ้น 
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สรุปไดว้่า ความเช่ือเร่ืองไสยศาสตร์เป็นส่ิงท่ีสนองความตอ้งการมนุษยใ์นยุคปัจจุบนัได้
มากกว่า ในขณะท่ีศาสนามุ่งเนน้ไปท่ีการท าความดีและท าจิตใจตนเองให้สงบ  ลญัจกร นิลกาญจน์ 
(2561) 
 

 
 

รูปท่ี 1.1 การเตรียมพิธีกรรมจุดเทียนลดเคราะห์ เพิ่มลาภและอุทิศบุญกุศล ในวดัชนบท 
   แห่งหน่ึงของ จงัหวดัเชียงใหม่ โดยมีกลุ่มผูร่้วมพิธีเป็นชาวจีนในประเทศต่าง ๆ 

ท่ีแจง้ความประสงคม์าทางผูป้ระสานงาน การประกอบพิธีกรรมจะ 
ถูกถ่ายทอดสดถึงผูร่้วมพิธีผา่นทางอินเทอร์เน็ต 

ท่ีมา: ชวนพิศ นภตาศยั วรสาร, 2564 
 
สังคมไทยปัจจุบนัอยู่ในกระแสบริโภคนิยมและวตัถุนิยม การท าบุญจึงไม่ได้หวงัเพื่อ

ช าระลา้งจิตใจให้ใส สะอาดเหมือนก่อน แต่กลบัเป็นการท าบุญโดยมีเจตนาแอบแฝง เช่นการหวงั
ผลตอบแทน หรือการแสดงอ านาจ ฐานะทางสังคม พุทธศาสนาจึงถูกพอกพนัดว้ยอ านาจเงินทอง 
ส่งผลให้ชาวพุทธจ านวนไม่น้อยเร่ิมบูชาส่ิงอ่ืน นอกเหนือจากพระพุทธเจา้ เพื่อตอบสนองความ
ตอ้งการของตนเอง ทั้งเทพ พราหมณ์ เคร่ืองรางของขลงั เวท มนตร์คาถา ลว้นมีอยูก่่อนท่ีจะมีศาสนา
พุทธเกิดขึ้ นมาบนโลก แม้พระพุทธเจ้าจะค้นพบความจริงของโลกท่ีเป็น วิธีการพ้นทุกข์อัน
ประเสริฐ แต่ชาวพุทธก็ไม่อาจปฏิเสธอิทธิพลของไสยศาสตร์ท่ีอยู่คู่กับโลกมานานกว่า ข้อมูล 
หลกัฐานการมีอยูร่่วมกนัของไสยศาสตร์กบัชาวพุทธพบไดใ้นคมัภีร์พระไตรปิฏก ซ่ึงมีการกล่าวถึง
เทพเจา้ทาง พราหมณ์ เวทมนตร์คาถา หมอผี เทวดา และอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยอ์ย่างมากมาย แมก้าร
ท าบุญกุศลแบบชาวพุทธ มีจุดประสงค์คือเป็นการให้ เพื่อลดอตัตาและช าระกิเลสในใจตนเอง แต่
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กระแสบริโภคนิยมและวตัถุนิยมส่งผลให้ การท าบุญกลายเป็นระบบผลประโยชน์ คือมีเจตนาท่ี
ตอ้งการจะได้รับมากกว่าเสียไป และเป็นการท าเพื่อตนเอง เป็นหลกั ตวัอย่างเช่น การถวายของ
เพื่อให้ไดเ้คร่ืองรางน าโชค การบนบาน การขอโชคลาภ เป็นตน้ โดยมีหลกั คิดว่าความเช่ือทางไสย
ศาสตร์เป็นทางลดัท่ีช่วยให้ตนเองไดใ้นส่ิงท่ีตอ้งการ ผูค้นมากมายจึงหันหนา้เขา้พึ่งทาง ไสยศาสตร์ 
จนเกิดกระแสพุทธพาณิชย ์การผลิตและจ าหน่ายเคร่ืองรางของขลงั การท าวดัใหเ้ป็นแหล่งท่องเท่ียว 
กลายเป็นกระแสธุรกิจท่ีมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ บทบาทของพระสงฆ์เร่ิมเปล่ียนไปจากการเป็นครูผู ้
อบรมสั่งสอน ธรรม ปฏิบติัตนตามพระธรรมวินัยกลายเป็นผูผ้ลิตของขลงั ดูดวง และไล่ผีเพื่อดบั
ทุกข์ให้มนุษยย์ุคปัจจุบนั ด้วย เหตุผล ทั้งหมดส่งผลให้ระบบพุทธศาสนาปะปนด้วยไสยศาสตร์
กลายเป็นท่ีนิยมอยา่งมากและแผข่ยายเป็นวง กวา้งในสังคมไทย ซ่ึงก าลงัแสดงใหเ้ห็นถึงระบบความ
เช่ือท่ีก าลงัปรับตวัเขา้หาโลกในยุคปัจจุบนัและได้ผลตอบ รับดีกว่ากระแสพุทธศาสนาตามพระ
คมัภีร์  

 
สาเหตุของการเดินเขา้สู่วิถีของการพึ่งพาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของคนไทยนั้นเป็นผลมาจากสภาวะ

สังคมใน ปัจจุบนัเป็นส าคญั จากผลการวิจยั หัวขอ้ "Marketing in the Uncertain World การตลาด
ของคนอยู่เป็น" โดยวิทยาลยัการจดัการ มหาวิทยาลยัมหิดล หรือ ซีเอ็มเอ็มยู (CMMU) ไดส้ ารวจ
พบว่า ปัจจยัท่ีท าให้คนไทย เกิดความกงัวลและรู้สึกชีวิตมีความเส่ียง ไดแ้ก่ เร่ืองของโรคอุบติัใหม่
และโรคระบาด เช่น โควิด-19 และมีปัญหา ในเร่ืองอนัตรายจากปัญหาส่ิงแวดลอ้ม เช่น ฝุ่ น PM2.5 
มลพิษ ขยะลน้โลก ฯลฯ ดา้นสังคมก็มีเร่ืองความเหล่ือม ล ้าทางการศึกษาและความเห็นต่างในสังคม 
ดา้นเศรษฐกิจเป็นปัญหาเร่ืองค่าครองชีพและความไม่มัน่คงใน หน้าท่ีการงาน ดา้นเทคโนโลยีมี
ปัญหาเร่ืองไม่สามารถปรับตวัให้ทนักับเทคโนโลยีใหม่ๆ และด้านการเมืองท่ีมี สถานการณ์อนั
ส่งผลกระทบกบัชีวิตประจ าวนั และท่ีส าคญัคือปรากฎการณ์ของโลกยุคใหม่ ท่ีเกิดมีสถานการณ์ ท่ี
เรียกว่า “Social Distancing” หรือการเวน้ระยะห่างทางสังคม ซ่ึงส่งผลให้เกิดปรากฏการณ์ 3 ส่ิง 
ไดแ้ก่ การ หนัหนา้พึ่งสายมู หรือมีความเช่ือโชคลาง (Superstitious) เกิดความเช่ือในอินฟลูเอนเซอร์ 
(Influencer) และ นิยมพูดคุยคลายเหงาในคอมมูนิต้ีออนไลน์ (Online Community) จากความกงัวล
และความไม่แน่นอนดงักล่าว ท าให้คนไทยทุกเพศทุกวยัตอ้งหาวิธีจดัการกบัความรู้สึกส่วนตวั ซ่ึง
พบว่าคนไทยหันหนา้พึ่งความเช่ือโชคลาง (Superstitious) มากท่ีสุด ความเช่ือโชคลาง 5 อนัดบัท่ีมี
ผลต่อคนไทยทุกระดบั มีดงัน้ี 1)  การพยากรณ์ โหราศาสตร์ ลายมือ ไพ่ยปิซี 2) พระเคร่ืองวตัถุมงคล 
3) สีมงคล 4)  ตวัเลขมงคล และ 5)  เร่ืองเหนือธรรมชาติ ตามล าดบั 
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จากงานวิจยัและปรากฎการณ์ในสังคม แสดงใหเ้ห็นไดว้่า คนไทยปัจจุบนัมีวิธีเผชิญความ
ทุกขใ์จ และ แกค้วามวิตกกงัวลต่างๆ ดว้ยการพึ่งพาความเช่ือเร่ืองโชคลาง มากกวา่จะสนใจพิจารณา
ศึกษาปฏิบติัตามค าสอน ของศาสนา 

 
1.1.4 มูลค่าของวัตถุมงคลในประเทศไทย  

 
ศิริวรรณ สิทธิกา (2566) ไดส้รุปขอ้มูลและแสดงความคิดเห็น ไวว้า่ ตลาดความเช่ือเติบโต 

และฝัง ตวัแนบแน่นอยูใ่นสังคมไทยตั้งแต่ทศวรรษ 2520 และไม่วา่สังคมจะเปล่ียนไปอยา่งไร ไม่วา่
เศรษฐกิจจะ เฟ่ืองฟูหรือถดถอย ธุรกิจสายมูไม่เคยซบเซา ความเช่ือตลอดจนการบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ
และเคร่ืองรางของ ขลงัของผูค้นในแวดวง “มูเตลู” น ามาสู่ธุรกิจสายมูท่ีสร้างเม็ดเงินมหาศาล ใน
โลกท่ีเราตอ้งยืนอยู่ ท่ามกลางสภาวะไม่แน่นอนของเศรษฐกิจ สังคม การเมือง โรคอุบติัใหม่ ฯลฯ 
นอกจากความเช่ือ ความศรัทธาท่ีเป็นส่วนหน่ึงของวฒันธรรม ยงัมี “วตัถุท่ีถูกท าให้ศกัด์ิสิทธ์ิ” ซ่ึง
สร้างขึ้นมาเพื่อตอบสนองกระแส ความเช่ือท่ีถูกจุดขึ้น โดยท่ีเราไม่อาจล่วงรู้ไปถึงเบ้ืองหลงัของเม็ด
เงินมหาศาลท่ีไหลเวียนอยูใ่นวงการน้ี 
 

 
 

รูปท่ี 1.2 ครูกายแกว้ ผูเ้รืองเวทท่ีไดรั้บการยกยอ่งดัง่เทพผูบ้นัดาลโชคลาภ 
จนเกิดเป็นกระแสสังคม ในประเทศไทย ปี พ.ศ. 2566 

ท่ีมา : ศิริวรรณ สิทธิกา, 2566 
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ประเด็นท่ีน่าสนใจ คือ โลกคู่ขนานของส่ิงท่ีต่างกนั ในยุคสมยัท่ีวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี
ก าลงัก้าว ไปขา้งหน้าอย่างรวดเร็ว ในทางกลบักัน ความเช่ือในส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ ไสยศาสตร์ ท่ีเป็น
ตวัแทนของความล้า หลงั กลบัเติบโตเคียงคู่กันอย่างไม่เคยถดถอย หลายเร่ืองราวท่ีสร้างความ
คาดหวงั การรอความช่วยเหลือ จากส่ิงท่ีวิทยาศาสตร์พิสูจน์ไม่ไดก้ลายมาเป็นเร่ืองราว ท่ีเรียกว่า “มู
เตลู” หรือค าท่ีสังคมคุน้หู ว่า “สายมู” เป็นค าท่ีใช้เรียกบุคคลทั่วไปท่ีมีความเช่ือและบูชาในส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิและเคร่ืองรางของขลงั เพื่อ ความหวงัทางการเงิน การงาน ความรัก สุขภาพ ความปลอดภยั 
ท่ีให้ผลเบ้ืองตน้ในฐานะเป็นท่ีพึ่งทางใจ ส่วนผลลพัธ์ปลายทางจะไปส้ินสุดท่ีสมหวงัหรือผิดหวงั 
เป็นเร่ืองท่ีอยู่นอกเหนือการคาดการณ์ หากความ สมหวงัในการบูชาหรือบนบานเกิดขึ้นบ่อย ความ
เช่ือนั้นจะขยบัไปสู่ความศรัทธา และขยายความศรัทธา นั้นไปสู่วงท่ีใหญ่ขึ้น โดยมีกระแสสังคมเป็น
ตวัขบัเคล่ือน ซ่ึงดว้ยเหตุท่ีความเช่ือของสายมู ไดก้ลายเป็น กลไกทางการตลาดท่ีสร้างเม็ดเงินสะพดั 
ไร้ขีดจ ากัดโดยอาศัยพื้นฐานความเช่ือและความศรัทธา บวกกับ ความหวงัท่ามกลางความไม่
แน่นอนทางเศรษฐกิจและสังคม อยา่งไม่แบ่งแยกเพศ วยั ชนชั้น และระดบั การศึกษา 
  

1.1.5 คุณค่าของ “วัตถุมงคล” ในประเทศไทย 
 

 1.1.5.1 คุณค่าทางสังคม คุณค่าทางสังคม หมายถึงประโยชน์ท่ีเกิดขึ้น เม่ือ
บุคคลเขา้ไปเก่ียวขอ้งกบัมูเตลูนัน่คือ ความรู้สึก มัน่คงทางจิตใจ เม่ือเป็นผูร่้วมกิจกรรมหรือพิธีกรรม
ทางไสยศาสตร์ พิธีกรรมหรือวตัถุทางความเช่ือ เช่น เคร่ืองรางของขลงัต่างๆ เป็นส่ิงท่ีผูช่ื้นชอบต่าง
เดินทางเขา้ ไปแสวงหาดว้ยตนเอง โดยเฉพาะเม่ือมีความทุกข ์เม่ือเกิดเหตุการณ์วิกฤติต่างๆ ขึ้นใน
ชีวิต และตอ้งการท่ีพึ่ง ทางใจอย่างหนกัหน่วง เหตุท่ีธุรกิจความเช่ือเขา้มาตอบสนองความตอ้งการ
ของสังคมปัจจุบนัมากขึ้น เป็น เพราะในสังคมยคุน้ียกย่องบูชาความมัง่คัง่ ร ่ ารวย ซ่ึงสร้างแรงกดดนั
ให้เกิดการแข่งขนั คนรู้สึกไม่มัน่คงจึง พยายามคน้หาส่ิงยึดเหน่ียวทางใจ ดงัเช่น ผลงานวิจยัเร่ือง 
‘Marketing in the Uncertain World การตลาดของคนอยู่เป็น’ ของนกัศึกษาปริญญาโท วิทยาลยัการ
จดัการ มหาวิทยาลยัมหิดล มีกลุ่มตวัอยา่ง 1,200 คน จากทุก เจเนอเรชัน่ พบวา่ ทุกเจเนอเรชัน่มีความ
กังวลหลกั 2 อนัดับแรกเหมือนกัน คือโรค ระบาดและส่ิงแวดลอ้ม ส่วนความกังวลอนัดับท่ี 3 มี
ความแตกต่างกนัคือ ชาวเจน Z มีความกงัวลดา้นสังคม เจน Y มีความกงัวลดา้นเศรษฐกิจ ส่วนเจน 
X และ เบบ้ีบูมเมอร์ (Baby Boomer) จะมีความกงัวลดา้นเทคโนโลย ีอยา่งไรก็ ดี คนในกลุ่มตวัอย่าง
ก็ไดอ้าศยัความเช่ือมาเป็นส่ิงยึดเหน่ียวจิตในสถานการณ์ท่ีไม่แน่นอน เพื่อให้เกิดก าลงัใจ และพลงั
ในการท าส่ิงต่างๆ ดว้ยเช่ือมัน่ว่ามีส่ิงท่ีตนเช่ือมัน่นบัถือช่วยคุม้ครองอยู่แมจ้ะยงัไม่มีการศึกษาอยา่ง
จริงจงั ในเร่ืองระดบัสุขภาพจิตของผูท่ี้เขา้ร่วมพิธีกรรม หรือผูท่ี้ อาศยัเร่ืองความเช่ือมาเป็นพลงัใน
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การด าเนินชีวิต แต่การไดรั้บพลงัทางบวกเป็นก าลงัใจจากส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิหรือ เร่ืองทางไสยศาสตร์อิง
พุทธแบบต่างๆ ก็เป็นเง่ือนไขให้ผูท่ี้เคยมีประสบการณ์กลบัไปแสวงหาก าลงัใจจากไสย ศาสตร์อิง
พุทธเหล่านั้นซ ้ าแลว้ซ ้ าอีก จนกลายเป็นวฒันธรรมท่ีมีอยู่จริงในวิถีชาวพุทธในประเทศไทยท่ีเราไม่ 
อาจปฏิเสธได ้

1.1.5.2  คุณค่าทางเศรษฐกิจ “พุทธพาณิชย์” เช่ือมโยงกับการท่องเท่ียวเชิง
วฒันธรรม และธุรกิจเคร่ืองรางของขลงั ซ่ึง สามารถสร้างความมัง่คัง่ใหน้กัธุรกิจ ช่วยหนุนเศรษฐกิจ
ชาติใหพ้ลิกฟ้ืน  

 
ตลาดความเช่ือ เติบโตขึ้นอย่างกลมกลืนท่ามกลางโลกของทุนนิยม ดงัท่ี ปีเตอร์ 

เอ. แจ็กสัน  (พ.ศ 2566) ไดอ้ธิบายไวใ้นหนังสือ Capitalism Magic Thailand ว่า “หลงัยุคสงคราม
เยน็ เกิด ปรากฏการณ์ไสยศาสตร์เบ่งบานในหลายประเทศ โดยใชส่ื้อสมยัใหม่ในการแพร่กระจาย
ขอ้มูลข่าวสาร เม่ือเศรษฐกิจเติบโต โอกาสทางธุรกิจของคนทัว่ไปก็เติบโตตาม ในช่วงทศวรรษ 
2520 ลทัธิบูชาความมัง่คัง่ ไดก้ลายเป็นเป้าหมายหลกัในกระแสวฒันธรรมประชานิยม ป๊อป เคาเจอร์ 
(Pop Culture) ของไทย แต่ขณะเดียวกนั ความไม่มัน่ใจ ความพลาดพลั้งในเป้าหมายสู่ความมัง่คัง่ก็
ยอ่มมีขึ้น และเม่ือรู้สึกไม่มัน่คง รู้สึกผิดหวงั จึง ตอ้งหาท่ีพึ่งพิง วงการวตัถุมงคลและพระเคร่ืองเฟ่ือง
ฟู เหรียญบูชาของเกจิอาจารยถ์ูกสร้างขึ้นเป็นจ านวนมาก  

 
ช่วงทศวรรษ 2520-2530 เศรษฐกิจไทยเติบโตอยา่งกา้วกระโดด มีการทุ่มเทเงิน

และใช้เวลา มากมายไปกับการประกอบพิธีกรรมทางความเช่ือ พิธีกรรมมีความยิ่งใหญ่อลงัการ
คู่ขนานไปกบัเศรษฐกิจ ท่ีโตขึ้นอย่างรวดเร็ว การตลาดรูปแบบใหม่ ไดก้ลายเป็นแกนกลางของการ
ผลิตพิธีกรรมและสัญลกัษณ์ ของวฒันธรรมทางศาสนาของไทย โดยมีพื้นฐานความเช่ือคือการบูชา
ความมัง่คัง่ร ่ ารวย สัญลกัษณ์ท่ีแสดง ความเป็นพุทธไดถู้กน าไปเป็นส่วนประกอบของสินค้าเพื่อ
เช่ือมโยงกบัความศกัด์ิสิทธ์ิ สร้างความเช่ือมัน่ และไดรั้บความนิยมเสมอไม่ว่าเศรษฐกิจจะเฟ่ืองฟู
หรือถดถอย ธุรกิจสายมูไม่เคยซบเซา ดงัตวัเลขท่ี กระทรวงพาณิชยเ์ปิดเผยเม่ือเดือนมีนาคม ปี 2566 
ท่ีผา่นมา ระบุวา่ ตั้งแต่ปี 2563 เขา้สู่ปี 2566 การ บูชาส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเพื่อเสริมดวงเสริมโชคชะตา ไดรั้บ
ความนิยมอยา่งมาก  
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1.1.6 ทุนทางวัฒนธรรมกบัการเพิม่มูลค่าวัตถุมงคล 
 
ในปัจจุบันมีการน าทุนทางวัฒนธรรมท่ีเก่ียวข้องกับความเช่ือมาใช้ในการต่อยอด 

ปรับปรุงรูปแบบของเคร่ืองรางของขลงัและวตัถุมงคลให้เขา้ถึงความตอ้งการของผูใ้ช้ และเขา้กบั
บริบทของสังคมในปัจจุบนั อย่างไรก็ตามแนวคิดการน าเอาทุนทางวฒันธรรมมาต่อยอดเพิ่มมูลค่า
วตัถุมงคลนั้นนั้น มีการใชก้นัอยา่งแพร่หลายดงัตงัตวัอยา่งต่อไปน้ี  
 

 
  

รูปท่ี 1.3 น ้าหอมปรับอากาศ กล่ินบลูเซฟต้ี: แคลว้คลาดปลอดภยั (ลายยนัตห์นุมานแผลงฤทธ์ิ) 
ท่ีมา : คณิน ไพรวนัรัตน์ และอนุชา แพ่งเกษร, 2567 

 
จากตวัอยา่งขา้งตน้ น ้าหอมปรับอากาศ กล่ินบลูเซฟต้ี : แคลว้คลาดปลอดภยั (ลายยนัตห์นุ

มานแผลงฤทธ์ิ) มีการน าสัญลกัษณ์ ตวัแทน ทางด้านความเช่ือ การปลุกเสกมาผสมผสานเขา้กบั
ความคิดสร้างสรรค์ อีกทั้งยงัมีการเขียนค าอธิบายท่ีเก่ียวกบั สรรพคุณ วิธีการใช้ รวมไปถึงวิธีการ
บูชา ดงัน้ี แค่แขวนและอธิฐาน "สิทธิ ลาโภ ปีโย โหตุ" (3-7-9 รอบ) ผ่านการปลุกเสกทุกช้ิน จาก
พระอาจารย ์ตัก๊ วดัทุ่งโปร่งแม่ฮ่องสอน  

 
แมก้ระทัง่แบรนด์เส้ือผา้ดงัอย่าง ซะพรีม (Supreme) ก็ยงัน าความเช่ือ ความศรัทธาเขา้มา

ใชก้บัสินคา้ Matichon Online (2021) ท่ีไดเ้ขียนบทความเก่ียวกบั "Supreme x หลวงพ่อคูณ" ท่ีมีการ
น ายนัต์ท่ีมีภาพหลวงพ่อคูณ และยนัต์ต่าง ๆ มาใช้บนเส้ือ ซ่ึงเจา้อาวาดวดับา้นไร่ไดอ้นุญาตให้ใช้
รูปภาพหลวงพ่อคูณติดบนเส้ือ ท าให้เส้ือ  "Soreme x หลวงพ่อคูณ" นั้นมีราท่ีสูงมากขึ้นและเป็นท่ี
ตอ้งการของนกัสะสมทั้ง ซะพรีม (Supreme) และ "หลวงพ่อคูณ" 
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รูปท่ี 1.4 Supreme x หลวงพ่อคูณ Spring/Summer 2021 
ท่ีมา : คณิน ไพรวนัรัตน์ และอนุชา แพ่งเกษร, 2567 

 
จากตวัอยา่งท่ียกมาขา้งตน้ทั้ง 2 ตวัอยา่งจะเห็นไดว้า่แบรนคสิ์นคา้ท่ีมีช่ือเสียงหรือแบรนค์

สินคา้ท่ีพึ่งเปิดตวัใหม่ก็สามารถน าความเช่ือความศรัทธามาใชใ้นการเพิ่มมูลค่าให้กบัสินคา้ โดยมี
การน าตวัแทนหรือสัญลกัษณ์ท่ีไม่ไดผ้่านการออกแบบใหม่แลว้มาใชก้บัสินคา้ท่ีมีอยู่เดิม เพื่อสร้าง
ผลิตภณัฑ์ใหม่เพื่อให้ตอบสนองความตอ้งการให้กบัลูกคา้กลุ่มใหม่ ๆ ซ่ึงในปัจจุบนัไดมี้แบรนด์
สินคา้ต่าง ๆ ท่ีใชว้ิธีการดงักล่าวมาใชใ้นการสร้างผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ออกสู่ตลาด 

 
การตลาดแบบ สตอร่ีเทลล่ิง (Storytelling) เป็นกลยุทธ์การตลาดท่ีน าเร่ืองราวต่าง ๆ ท่ี

เก่ียวขอ้งกับผลิตภณัฑ์มาสร้างความน่าสนใจให้กับสินคา้ อีกทั้งยงัสามารถส่ือสารเช่ือมโยงกับ
กลุ่มเป้าหมายหรือลูกคา้ได ้โดยท่ีไม่จ าเป็นท่ีจะตอ้งใช้โฆษณาแบบเจาะจง ซ่ึงการการตลาดแบบ 
สตอร่ีเทลล่ิง (Storytelling) นั้นมีความสอดคลอ้งกบัแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ท่ีมีค  านิยามไวว้่า 
การน าทรัพย์สินทางปัญญา การศึกษาวิจัยท่ีเช่ือมโยงกับวฒันธรรม พื้นฐานทางประวติัศาสตร์
ผสมผสานเทคโนโลยแีละนวตักรรม มาใชใ้นการพฒันาธุรกิจ 

 
Decker (2023) ไดใ้ห้องคป์ระกอบของ สตอร่ีเทลล่ิง (Storytelling) ไว ้องคป์ระกอบดงัน้ี 

1) ตวัละคร (Characters)ในทุกเร่ืองราวนั้น "ตวัละคร" อยา่งนอ้ย I ตวั และตวัละครดงักล่าวนั้นจะท า
ให้ผูช้มหรือผูฟั้ง จะรู้สึกถึกถึงเช่ือมโยงกับตัวละครดังกล่าว 2) ปัญหาท่ีเกิดขึ้ น (Conflict) คือ
บทเรียนส าหรับตวัละครท่ีจะสามารถชนะปัญหาท่ีเกิดขึ้นได้อย่างไร ยิ่งปัญหาท่ีเกิดขึ้นนั้น เป็น
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ปัญหาท่ีเกิดขึ้นนั้นเก่ียวขอ้งกบัผูช้มหรือผูฟั้ง ก็จะท าให้ผูช้มหรือผูฟั้งนั้นรู้สึกเช่ือมโยงกบัตวัละคร
มากยิ่งขึ้น 3) ความปรารถนา (Resolution) คือความตอ้งการของตวัละครท่ีจะแกปั้ญหาท่ีจะเกิดขึ้น 
รวมไปถึงบทสรุปของของเร่ืองราวของตัวละครนั้น ๆ เม่ือได้ท าตามความปรารถนานั้น ๆ 4) 
โครงสร้างเร่ือง (Structure) คือวิธีการเล่าเร่ืองให้มีความน่าสนใจ ซ่ึงการเล่าเร่ืองนั้นไม่จ าเป็นตอ้ง
เรียงล าดบัตามเวลา แต่ควรจะเล่าเร่ืองให้มีความล่ืนไหลดึงดูดผูช้มหรือผูฟั้ง 5) สภาพแวดลอ้ม เซ็ต
ต้ิง (Setting) นอกจากเวลาและสถานท่ีแลว้ยงัหมายถึง แสง สี และเสียงท่ีจะเล่าดว้ย 

 
ตารางท่ี 1.1 แสดงการเปรียบเทียบแนวคิดการน าตน้ทุนทางวฒันธรรมมาเพิ่มมูลค่ากบัแนวคิด 

      ทางการตลาด ดว้ยการเล่าเร่ือง 
ตน้ทุนทางวฒันธรรมท่ีเป็นส่วนเพิ่มมูลลค่า การเพิ่มมูลค่าใหก้บัสินคา้ดว้ยเร่ืองเล่า 
ความเช่ือในวตัถุมงคลวา่เป็นของศกัด์ิสิทธ์ิ เร่ืองเล่าจากแหล่งวตัถุดิบ 
ความเช่ือในตวัผูส้ร้างวตัถุมงคล ผูผ้ลิตหรือผูอ้อกแบบ 
ความเช่ือและพิธีกรรมในการสร้างวัตถุ
มงคล 

เร่ืองเล่าเก่ียวกบักานผลิต 

เร่ืองเล่าหรือนิทานประกอบวตัถุมงคลและ
พิธีกรรมในการบูชา 

อิงประวติัศาสตร์ 

การใชว้ตัถุมงคล เพื่อประสิทธิผล ความเช่ือและความศรัทธา 
 
เป็นท่ีน่าสังเกตว่าแนวคิดทางการตลาดหรือการเพิ่มมูลค่าสินคา้ดว้ยวิธี "การเล่าเร่ือง" หรือ

สตอร่ีเทลล่ิง (Storytelling) นั้น จะเป็นแนวคิดทางการตลาดท่ีพึ่งมีมาไม่นานเม่ือเทียบกับแนวคิด
ตน้ทุนทุนทางวฒันธรรมท่ีเป็นส่วนเพิ่มมูลค่า หรืออาจจะกล่าวไดว้่าแนวคิดตน้ทุนทางวฒันธรรมท่ี
เป็นส่วนเพิ่มมูลค่านั้นมีมาก่อนแนวคิดการเพิ่มมูลค่าสินคา้ดว้ยเร่ืองเล่า แต่แนวคิดดงักล่าวไดแ้ผงอยู่
ใน เคร่ืองรางของขลงัหรือ วตัถุมงคลท่ีมีมาอย่างช้านาน แต่อย่างไรก็ตาม เคร่ืองรางของขลงั ก็มี
ลกัษณะท่ีเป็นผลิตภณัฑท์างวฒันธรรมท่ีตอ้งมีผูซ้ื้อผูใ้ชง้าน ท่ีประกอบดว้ยอุปสงคแ์ละอุปทาน เป็น
เร่ืองธรรมคาท่ีเคร่ืองรางของขลงับางช้ินนั้นประสบความส าเร็จในทอ้งตลาด และบางช้ินนั้นก็ไม่
ประสบผลส าเร็จในตลาด ทั้งน้ีการท่ีจะประสบผลส าเร็จในตลาดอาจจะตอ้งพึ่งแนวคิดอ่ืน ๆ เพื่อให้
ประสบความส าเร็จ นอกจากเคร่ืองรางของขลงัจะมีการน าเร่ืองทุนทางวฒันธรรมมาพฒันาต่อยอด
เคร่ืองรางของขลังให้มีความร่วมสมัยมากขึ้น เคร่ืองรางของขลังนั้ นก็ยงัมีมิติทางด้านแนวคิด
เศรษฐกิจ เพื่ อความยั่งยืน  บี ซี จีโมเดล  (BCG Model)  แฝงอยู่ด้วย  ท่ี  Office of Knowledge 
Management and Development (2023) กล่าววา่ บีซีจีโมเดล ( BCG Model) เป็นการพฒันาเศรษฐกิจ
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แบบองคร์วมท่ีมุ่งเนน้การพฒันา 3 เศรษฐกิจไปพร้อมกนั ไดแ้ก่ เศรษฐกิจชีวภาพ (Bioeconomy) มุ่ง
สร้างมูลค่าเพิ่มของทรัพยากรชีวภาพ เช่ือมโยงกบัเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy)ค านึงถึง
การใช้ทรัพยากรให้เกิดความคุม้ค่าหรือยาวนานท่ีสุด และเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy)การ
พฒันาเศรษฐกิจโดยค านึงถึงความยัง่ยืนของทรัพยากรและส่ิงแวดลอ้ม สามารถสรูปได้ว่า บีซีจี
โมเดล (BCG Model) เป็นการพฒันา เศรษฐกิจเพื่อความยัง่ยืนในมิติท่ีเช่ือมโยงระหว่าง เศรษฐกิจ 
สังคม และส่ิงแวดลอ้ม 

 
"พระสติ" ก็เป็นหน่ึงในกรณีศึกษาท่ีช้ีให้เห็นไดว้่าเคร่ืองรางของขลงันั้นสามารถเป็นตวั

ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสีเขียวได ้Duanphen (2022) กล่าวถึงแนวคิดของ "พระสติ" นั้นไดแ้รงบนัดาลใจ
จากพระเคร่ืองท่ีแจกในงานบุญ ท่ีได้มีการออกแบบรูปทรงให้มีความร่วมสมัยขมากยิ่งขึ้ น 
ผสมผสานแนวความคิดเร่ือง  "การทอดผา้ป่า" ในอดีตกาลท่ีเป็นการ รีไซร์เคิล (Recycle) ผา้ห่อศพ
มาเป็นจีวรพระ "พระสติ" ก็เป็นการน าพลาสติกมา Recycle มาใชใ้นการผลิต อีกทั้งรายไดท่ี้ไดจ้าก
การเช่าบูชาก็เป็นการช่วยคนชราท่ีไร้บา้นผ่าน มูลนิธิกระจกเงา"พระสติ" ไดเ้ปิดให้เช่าบูชาในงาน 
Bangkok Desien Week 2022 นั้นไดย้อดเงินบริจาก 321,827 บาท และไดพ้ลาสติกราว 120 กิโลกรัม 

 
 

 
 

รูปท่ี 1.5 พระเคร่ือง “พระสติ” 
ท่ีมา : คณิน ไพรวนัรัตน์ และอนุชา แพ่งเกษร, 2567 
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จะเห็นไดว้่า "พระสติ" นั้นพฒันาโมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
ในดา้นเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) และเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) และพฒันา
ดา้นสังคม เศรษฐกิจ และส่ิงแวดลอ้ม ไดเ้ป็นอยา่งดี 

 
ตารางท่ี 1.2  พระสติ 
ดา้นท่ีพฒันา แนวคิดและกระบวนการ 
สังคม 
 

1.รายไดท่ี้ไดจ้ากการเช่าบูชาไดเ้ขา้สู่มูลนิธิกระจกเงา เพื่อช่วยเหลือคนชรา 
ไร้บา้น 
2. สร้างแนวคิดดา้นการแยกขยะ โดยมีการรับบริจาคขยะพลาสติกเพื่อน ามาใช้
ในการผลิต "พระสติ" ต่อไป 
3. ใช้แนวคิดดา้นพระพุทธศาสนามาใช้ เร่ืองกรเวียนว่ายตายกิจ และเร่ืองเร่ือง
เจริญสติ 

เศรษฐกิจ 
 

1. สร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัสินคา้ โดยการน าขยะพลาสติกมามาแปรรูป เพิ่มมูลค่า
ดว้ยการออกแบบเป็นเคร่ืองรางของขลงั 

ส่ิงแวดลอ้ม 
 

1. ลดการทิ้งขยะลงสู่ส่ิงแวดลอ้ม 
2. ลดของเสียใหน้อ้ยท่ีสุด 
3. สร้างความยัง่ยนืใหก้บัวสัดุ 

 
"พระผงรูปเหมือนหลวงปู่ โต๊ะ พิมพ์หันข้าง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน" นั้นก็เป็นอีก

ตวัอย่างในการน าเคร่ืองรางของขลงัมาเป็นส่วนหน่ึงของโมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตร
กบัส่ิงแวดลอ้มซ่ึง "พระผงรูปเหมือนหลวงปู่ โต๊ะ พิมพห์ันขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน" นั้นถูก
สร้างในปีพุทธศกัราช 2516 ไดมี้แนวคิดท่ีจะระดมทุนสร้างโรงเรียน พลเอกบุญชยั บ ารุงพงษ ์อดีตผู ้
บญัชาการทหารบก ได้มีการจดัท า"พระผงรูปเหมือนหลวงปู่ โต๊ะ พิมพ์หันขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้าง
โรงเรียน" เพื่อเป็นการระดมทุนจากผูท่ี้มีจิตศรัทธามาสร้าง โรงเรียนสมเด็จพระญาณสังวร ต าบลดง
แคนใหญ่ อ าเภอค าเขื่อนแก้ว จงัหวดัยโสธรในปัจจุบนั Nontakulphong (2018) กรณี "พระผงรูป
เหมือนหลวงปู่ โต๊ะ พิมพห์ันชา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน"นั้นมีส่วนส าคญัท่ีท าให้เกิด"โรงเรียน" 
ท่ีเป็นเศรษฐกิจร่วมใช้ประโยชน์ (Staring Economy) ของคนในชุมชน ซ่ึงเป็นหน่ึงในแนวคิดดา้น
เศรษฐกิจภายใต ้โมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แมว้่า "พระผงรูปเหมือน
หลวงปู่ โต๊ะ พิมพห์ันขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน"นั้นจะมีการสร้างมาก่อนโมเดลธุรกิจเศรษฐกิจ
หมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม  
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นอกจากนั้นแลว้ "พระผงรูปเหมือนหลวงปู่ โต๊ะ พิมพห์ันขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรีอน" 
นั้นมีคนจากคนจ านวนมาก มาแปลงเป็นสินทรัพยท่ี์มีการใชร่้วมกนัของคนจ านมาก อีกทั้งสินทรัพย์
ดงักล่าวยงัสามารถสร้างทรัพยากรมนุษยไ์ดอี้กดว้ย ซ่ึงตรงกบัแนวคิด เศรษฐกิจร่วมใช้ประโยชน์ 
(Sharing Economy) 

 
National Science and Technology Development Agency (NSTDA, 2019) ได้ให้ค  านิยาม

ของเศรษฐกิจร่วมใช้ประโยชน์ (Sharing Economy) ไว้ดังน้ี "แบบจ าลองเศรษฐกิจท่ีมีการใช้
สินทรัพย ์(Asset) บางอย่างร่วมกนัระหว่างคนจ านวนมาก โดยอาจเป็นไดท้ั้งสินทรัพยแ์บบท่ีเป็น
ส่ิงของทางกายภาพ เช่นรถยนต์ท่ีอยู่อาศยั จกัรยาน หรือของใช้ภายในบา้น รวมถึงเงินทุน หรือ 
ตน้ทุนท่ีเป็นทรัพยย์ากรมนุษย ์โดยไม่มีการถ่ายโอนความเป็นเจา้ของส่ิงต่าง ๆ เหล่านั้น ซ่ึงช่วยลด
การบริโภคเกินความจ าเป็น สนับสนุนความยงัยืน และสร้างโอกาสทางธุรกิจใหม่ๆ ทั้งผูใ้ห้และ
ผูใ้ชบ้ริการ 

 
จากกรณีศึกษา "พระสติ" และ "พระผงรูปเหมือนหลวงปู่ โต๊ะ พิมพห์ันขา้ง รุ่นอนุสรณ์

สร้างโรงเรียน ท่ีมีการผลิตต่างกนัราว 48 ปี นั้นจะมีความแตกต่างทางดา้นสังคม วฒันธรรม และ
เทคโนโลยีเคร่ืองรางของขลงัทั้ง 2 ตวัอย่างก็สามารถสร้างการระดมทุนจากคนในสังคมได ้รวมไป
ถึงการบริจาคท่ีเน้นไปท่ีการค านึงถึงผลประโยชน์ส่วนรวมเป็นหลัก อีกทั้งยงัแสดงให้เห็นว่า
เคร่ืองรางของขลงันั้นเป็นส่วนหน่ึงของการขบัเคล่ือน โมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกบั
ส่ิงแวดลอ้ม ไดเ้ป็นอยา่งดีไม่วา่จะเป็นมิติทางสังคม เศรษฐกิจ และส่ิงแวดลอ้ม 
 

1.1.7 ประวัติและพฒันาการของพระเคร่ือง 
 

พระเคร่ืองเป็นเร่ืองท่ีรับรู้กนัอย่างกวา้งขวางในสังคมไทยตั้งแต่อดีตกาลมาแลว้ จากการ
พบหลกัฐานทางโบราณวตัถุประกอบกบัหลกัฐานทางโบราณคดีว่า มีมาก่อนยุคสมยัทวารวดีท่ีนิยม
การสร้างอย่างแพร่หลาย พระเคร่ืองในประเทศไทยจากขอ้มูลการศึกษาของ (Rattanakij, 2007) ได้
กล่าวไวว้่า “พระเคร่ืองในประเทศไทยปรากฏจากหลกัฐานอา้งอิงทางประวติัศาสตร์ว่า พระเคร่ือง
หรือพระพิมพน่์าจะเขา้มาสู่พื้นท่ีประเทศไทยในช่วงราวศตวรรษท่ี 4 จุดเร่ิมตน้ตน้จากการติดต่อ
การคา้ทางเรือ ลทัธิศาสนาและศิลปะแบบคนัธาระจึงไดก้ระจายมาสู่สุรรณภูมิ ซ่ึงมีการปกครองดว้ย
ระบบกษตัริยห์ลายเช้ือชาติเช่น อินเดีย มอญ ละวา้ ขอม ลาว และไทย ต่างยอมรับเอาวฒันธรรมของ
อินเดียและเกิดศรัทธาในพระพุทธเจา้ของมหายาน โดยมีพระโพธิสัตวเ์ป็นส่ือกลาง เกิดการสร้าง
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เจดีย ์พระพุทธรูป และพระโพธิสัตวข์ึ้นมากมาย และตั้งแต่ปี พ.ศ.2505 เป็นตน้มา มีการขุดพบพระ
พิมพรุ่์นแรกสุดเป็นจ านวนมากท่ีต าบลคูบวั อ าเภอเมือง จงัหวดัราชบุรี และอ าเภออู่ทอง จงัหวดั
สุพรรณบุรี กบัอ าเภอพยุหะคีรี จงัหวดันครสวรรค์ พบว่าพระพุทธลกัษณะพระพิมพข์นาดเล็กบ่ง
บอกว่าเป็นการสร้างในสมยัพระเจา้กนิษกะ ศิลปะคนัธาระท่ีเร่ิมมีการสร้างพระพุทธรูปแทนองค์
พระพุทธเจ้ามหายานขึ้ นกราบไหว้บูชา เป็นรูปเคารพ (Innage) เป็นการเร่ิมปรัชญาทางวัตถุ 
(Iconography) พระพิมพท่ี์สร้างขึ้นส่วนใหญ่มีฝีมือการสร้างสวยงามและชดัเจน มกัหล่อดว้ยโลหะ
อย่างดี ใชท้องค าและเงินเป็นส่วนผสมในอตัราสัดส่วนท่ีมาก ท าให้ไม่เกิดสนิมและผุกร่อน มีความ
คงทนแมเ้วลาผา่นไปเกือบสองพนัปีก็ยงัมีสภาพดี” 

 
อย่างไรก็ตาม การรับรู้เร่ืองพิมพ์กับพระเคร่ืองในสังคมไทย มีผูศึ้กษาไว ้เช่น   Coedes 

(1969) กล่าวไวใ้นหนงัสือต านานพระพิมพว์่า "พระพิมทมี์ผูท้  าขึ้นตั้งแต่ตอนตน้พระพุทธศาสนาคือ 
ภายหลังจากท่ีพระพุทธเจ้าดับขันธ์ปรินิพพานไปไปไม่นานนัก ได้เกิดมีประเพณีการสร้างรูป
พระพุทธเจ้าโดยวิธีกดรูปด้วยแม่พิมพ์ ซ่ึงเป็นแนวคิดของสัตบุรุษจดัท าขึ้นเพื่อเป็นของท่ีระลึก
ประจ าสถานท่ีอนัส าคญัทั้ง 4 ต าบล วสัดุท่ีใชก่้อรูปพิมพมี์บนแผ่นผา้บา้ง หรือก่อรูปดว้ยดิน ไม ้งา 
แร่ เป็นตน้ Walliphoedom (1996) กล่าวไวว้า่ “ถา้มองเพียงแค่วตัถุ พระเคร่ืองกบัพระพิมพก์็คืออย่าง
เดียวกัน แต่ถ้าเป็นเ ร่ืองของอายุ พระเคร่ืองเป็นของเกิดใหม่มีอายุเ ก่าแก่ไม่ เกินสมัยกรุง
รัตนโกสินทร์ ในขณะท่ีพระพิมพมี์มาแต่เดิมยอ้นหลงัขึ้นไปถึงพุทธศตวรรษท่ี 10-11 และพระพิมพ์
ก็ถูกก าหนดให้เป็นพระเคร่ืองในสมัยกรุงรัตนโกสินทร์ ท่ีเรียกพระพิมพ์เพราะว่าผลิตมาจาก
แม่พิมพเ์ป็นส าคญั” และยงัพบอีกวา่พระเหล่าน้ีมกัพบรวมอยูก่บัแม่พิมพ ์มีการฝังหรือเก็บรวมไวใ้น
สถานท่ีศกัด์ิสิทธ์ิของศาสนา ไม่นิยมเก็บไวเ้ป็นของส่วนตวัหรือไม่นิยมเก็บไวใ้นเรือน ในสมยัก่อน
ท่ีจะมีพระเคร่ืองนั้น คนไทยไม่นิยมน าเอาพระพุทธรูปเขา้มาไวใ้นบา้นเรือนเพราะเป็นวตัถุศกัด์ิสิทธ์ิ
ท่ีบริสุทธ์ิ ควรอยู่ท่ีวดัไม่ใช่อยู่ในบา้นเรือน การน าเขา้มาบา้นเรือนอาจเป็นอปัมงคลดว้ยเหตุน้ีเวลา
ส ารวจและศึกษาหลกัฐานทางโบราณคดีก่อนสมยักรุงรัตนโกสินทร์ขึ้นไป จึงไม่พบบรรดาวตัถุ
ศกัด์ิสิทธ์ิในบริเวณท่ีอยู่อาศัยของบุคคคลผูเ้ป็นสามญัชน แมก้ระทัง่บริเวณท่ีมีความเช่ือว่าเป็นวงั
ของกษตัริยแ์ละเจา้นาย ยกเวน้แต่สถานท่ีเหล่าน้ีถูกยกใหเ้ป็นวดั 

ตามความเขา้ใจในปัจจุบนั ค าว่าพระเคร่ืองจะใช้ในความหมายกวา้งกว่าค าว่าพระพิมพ ์
เพราะพระเคร่ืองไม่ไดมี้เฉพาะพระท่ีผลิตจากแม่พิมพเ์ท่านั้น แต่หมายรวมถึงพระท่ีสร้างขึ้นด้วย
เทคนิคอ่ืนๆ เช่นหล่อ ป๊ัม ฉีด เป็นตน้ และยงัรวมถึงรูปพระเกจิอาจารย ์พระเคร่ืองเป็นพระพุทธรูป
องคเ์ลก็ๆ ท่ีนบัถือตามความเช่ือกนัวา่เป็นวตัถุศกัด์ิสิทธ์ิสามารถคุม้ครองป้องกนัภยัอนัตรายให้กบัผู ้
ครอบครองเป็นเจา้ของได ้ค าว่าพระเคร่ืองย่อมาจากค าว่าเคร่ืองราง เดิมมาจากค าว่าเคร่ืองรางของ
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ขลงั (The Royal Academy, 1999) พระเคร่ืองเป็นสัญลกัษณ์เคร่ืองหมายส่ือถึงพระพุทธศาสนา การ
สร้างไดรั้บอิทธิพลจากชาวเปอร์เซียท่ีอพยพเขา้มาสู่ประเทศอินเดีย การก่อเกิดพระเคร่ืองก็เพื่อเป็น
สัญลกัษณ์แทนพระพุทธเจา้สามารถน าติดตวัไปไดส้ารานุกรมไทยฉบบัราชบณัฑิตยสถานไดแ้บ่ง
พระเคร่ืองออกเป็น 4 ประเภท คือ ประเภทพระพุทธรูปขนาดเล็ก ประเภทพระกร่ิง ประเภทพระ
พิมพ ์และประเภทเหรียญ Chidtakhop (2006) ส่ือสัญลกัษณ์ในพระพุทธศาสนาท่ีเรียกว่าพระเคร่ือง
พบว่า เกิดขึ้นจากฐานทางความคิดประดิษฐ์สร้างของผูเ้คารพนับถือจนกลายเป็นวตัถุศกัด์ิสิทธ์ิท่ี
สามารถดลบนัดาลส่ิงท่ีปรารถนาใหก้บัผูค้รอบครองตามความเช่ือถือ 

 
1.1.8 ท่ีมาจากวัตถุมวลสาร จ าแนกได้ดังนี ้

 
1.1.8.1 ดิน ท่ีมาของช่ือพระเคร่ืองจากวตัถุมวลสารประเภทเน้ือดิน เช่น ในกลุ่ม

พระคุม้กอ พระขุนแผน พระยอดขุนพล พระนางพญา พระนาดูน พระสมเด็จฯ เป็นตน้ และพบว่า 
ถึงแมว้่าการสร้างพระเคร่ืองในปัจจุบนัมีการพฒันาการดว้ยการน าเอาวสัดุและเทคโนโลยท่ีีทนัสมยั
มาใช้มากขึ้น แต่ก็ยงัไดน้ าดินเขา้มาเป็นส่วนผสมมวลสารในกรรมวิธีผลิต จึงพบว่า พระเน้ือดินท่ี
ไดรั้บกระแสนิยมศรัทธาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนั ถูกคดัลอกแบบพิมพเ์พื่อกรรมวิธีการผลิตซ ้ า จึง
ตอ้งศึกษาท าความเขา้ใจในเร่ืองพระเคร่ืองเก่าของแทห้รือพระเคร่ืองใหม่คดัลอกพิมพ ์

1.1.8.2  ผง ท่ีมาของช่ือพระเคร่ืองจากวตัถุมวลสารประเภทผง เช่น ในกลุ่มพระ
ผงสุพรรณ พระผงสมเด็จฯ พระผงหลวงพ่อวดัไร่ชิง พระผงรุ่นแรกพิมพพ์ระคงวดัประคู่ฉิมพลี เป็น
ตน้ พระเคร่ืองบางช่ือไม่ได้ระบุบ่งบอกว่ามีมวลสารประเภทผงประกอบอยู่ ตั้งขอ้สังเกตได้ว่า 
เพราะพระผงมีช่ือของผูส้ร้างโดดเด่นกวา่หรือช่ือรุ่นช่ือพิมพโ์ดดเด่นกวา่ จึงมีท่ีมาของช่ืออยา่งนั้น 

1.1.8.3 เน้ือทองค า ท่ีมาของช่ือพระเคร่ืองจากวตัถุมวลสารเน้ือทองค า คือ พระ
ท่ีสร้างจากเน้ือทองค าแท ้หรือมีส่วนประกอบหลงัเป็นทองค า ซ่ึงถือไดว้่าเป็นพระเคร่ืองท่ีมีมูลค่า
สูงทั้งในดา้นพุทะคุณและมูลค่าทางเศรษฐกิจ เช่น พระสมเด็จเน้ือทองค า พระกร่ิงเน้ือทองค า พระ
เคร่ืองพระเกจิทองค า ซ่ึงจุดเด่นนั้น มีความสวยงามและคงทน มีคุณค่าทางเศรษฐกิจ เพราะราคา
ทองค าเพิ่มตามกาลเวลา ท าให้พระเคร่ืองทองค าเป็นการลงทุนท่ีดี และยงัส่ือได้ว่าทองค าเป้น
สัญลกัษณ์แห่งโชคลาภ ความรุ่งเรืองและอ านาจ พระเคร่ืองทองค าจึงเป้นท่ีนิยมในหมู่นักสะสม 
และผูศ้รัทธาในพุทธคุณ เพราะมีคุณค่าทางจิตใจและมูลค่าทางเศรษฐกิจ  

1.1.8.4  เน้ือเงิน ท่ีมาของพระเคร่ืองจากวตัถุมวลสารเน้ือเงิน คือ พระเคร่ืองท่ี
สร้างจากเน้ือเงินแท ้หรือส่วนประกอบหลกัเป็นเงิน ท่ีนิยมใช้สร้างพระเคร่ืองเพื่อความสวยงาม 
คงทนและเสริมสิริมงคล เป็นท่ีนิยมสูงของนักสะสม เพราะมีความสวยงาม คงทน และราคา
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สมเหตุสมผล เช่น พระกร่ิงเน้ือเงิน พระกร่ิงปวเรศ พระกร่ิงวดัสุทศัน์ พระพุทธชินราชเน้ือเงินฯ 
เหรียญพระเกจิเน้ือเงิน หลวงปู่ ทวด หลวงปู่ ทิม หลวงพ่อคูณฯลฯ 

1.1.8.5 เน้ือทองแดง ท่ีมาของพระเคร่ืองจากวตัถุมวลสารเน้ือทองแดง คือ พระ
เคร่ืองท่ีสร้างจากเน้ือทองแดงเป็นหลกั เป็นอีกมวลสารท่ีนิยมน ามาสร้างพระเคร่ือง เน่ืองจากมีความ
ทนทาน สร้างไดง้่าย และสามารถปลุกเสกให้มีพุทะคุณสูง ซ่ึงวสัดุหลกัๆจะใชเ้ป็นทองแดงบริสุทธ์ิ 
หรือทองแดงผสม เช่น นวะโลหะ หรือสัมฤทธ์ิ เพราะตน้ทุนไม่สูงและสามารถแจกจ่ายให้ผูเ้คารพ
ศรัทธาไดง้่าย ทองแดงเป็นโลหะศกัด์ิสิทธ์ิท่ีช่วยป้องกนัภยั เสริมอ านาจ และโชคลาภ เช่นเหรียญ
หลวงปู่ ทวด พระกร่ิง พระหล่อเน้ือทองแดง และพระเกจิหลายๆรูป ดัง่นั้น พระเคร่ืองเน้ือทองแดง
จึงเป็นท่ีนิยมทั้งในดา้นพุทธคุณและความคงทน ราคาเขา้ถึงง่าย เหมาะส าหรับผูท่ี้ตอ้งการบูชาเพื่อ
ความเป็นสิริมงคล 

1.1.8.6 โลหะผสม ท่ีมาของช่ือพระเคร่ืองจากวตัถุมวลสารประเภทโลหะผสม 
คือ พระเคร่ืองท่ีสร้างจากโลหะหลายชนิดผสมกนั เพื่อให้ไดคุ้ณสมบติัพิเศษในดา้นความแข็งแรง 
สวยงาม และพุทธคุณ โลหะผสมมีหลากหลายชนิด เช่น ทองค า เงิน ทองแดง สังกะสี ดีบุก เหล็ก 
เปลวทอง ปรอท ฯลฯ  จากท่ีศึกษาตั้งขอ้สังเกตไดว้า่ พระเคร่ืองเน้ือโลหะผสมจะปรากฏในกลุ่มของ
พระเกจิอาจารยม์ากท่ีสุด รองลงมาอยูใ่นกลุ่มของพระเคร่ืองท่ีไดรั้บความนิยมในคร้ังก่อนแลว้น ามา
คดัลอกแบบพิมพใ์หม่ 

1.1.8.7 วสัดุอ่ืน ท่ีมาของช่ือพระเคร่ืองจากวตัถุมวลสารประเภทอ่ืนๆ จากท่ี
ศึกษาขอ้มูลพบท่ีมาของช่ือดงัตวัอย่างเช่น ในกลุ่มท่ีใชป้รอทมีพระโคนสมอกรุวดัพระแกว้ กลุ่มท่ี
ใชหิ้นมีพระนาดูน กลุ่มท่ีใชเ้กสรดอกไมมี้พระสมเด็จจิตรลดา พระเจา้คุณวรพจน์สกุลหลวงพ่อแกว้ 
กลุ่มท่ีใช้ธัญญาหารมีพระสมเด็จวดัระฆงักลุ่มท่ีใช้เส้นเกศามีพระเกษมงคล พระสมเด็จจิตรลดา 
กลุ่มท่ีใชน้ ้ามนัมีพระขนุแผนพรายคู่ พระสมเด็จฯ พระกร่ิง เป็นตน้ 

 
1.1.9 ความหมายของช่ือพระเคร่ือง 

 
การตีความหมายจากช่ือพระเคร่ือง พบวา่ ช่ือพระเคร่ืองแต่ละช่ือมีความหมายประกอบอยู่ 

บางช่ือมีความหมายเดียวท่ีส่ือถือส่ิงเดียว แต่บางช่ือมีหลายความหมายท่ีส่ือถึงหลายส่ิง ช่ือพระ
เคร่ืองเกิดจากการประกอบค าประกอบความหมายผ่านภาษาและวฒันธรรมท่ีมีอยู่ในสังคม ตวัอย่าง
องคป์ระกอบทางความหมายท่ีปรากฏในช่ือพระเคร่ือง 
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พระกร่ิง มีองค์ประกอบทางความหมาย คือ พระไภสัชคุรุพระพุทธเจา้เป็นท่ีนับถือของ
ฝ้ายมหายาน นิยมน าไปบูชาเพื่อให้เกิดคุณดา้นความเจริญรุ่งเรืองคุม้ครองรักษา ขา้งในกวางมีกอ้น
โลหะ มีเสียงดงัเม่ือจบัเขยา่ 

พระกรุน ้า มีองคป์ระกอบทางความหมาย คือพระพระบรรจุไวใ้นหมอ้ ส่ิงในท่ีลุ่ม น ้าท่วม
ขงั 

พระขุนแผน มีองคป์ระกอบทางความหมาย คือเป็นช่ือบรรดาศกัด์ิฝ่ายทหารของตวัละคร
ในเสภาเร่ืองขนุชา้งขนุแผน 

พระกร่ิงธิเบต มีองคป์ระกอบทางความหมาย คือ พระไภสัชครุพระพุทธเจา้เป็นท่ีนับถือ
ของพุทธศาสนามหายานนิยมน าไปชาเพื่อให้เกิดคุณดา้นความเจริญรุ่งเร่ืองคุม้ครองรักษาขา้งใน
กวางมีกอ้นโลหะ มีเสียงดงัมือจบัเขยา่และมีถ่ินก าเนิดท่ีประเทศธิเบท 

พระก าแพงสามเหล่ียม (พระก าแพง-สามเหล่ียม) มีองคป์ระกอบทางความหมาย คือเป็น
ช่ือยอ่ของเมืองก าแพงเพชรหมายถึงปราการท่ีแขง็แกร่ง เป็นพระพิมพมี์รูปลกัษณะสามเหล่ียม 

พระก าแพงเม็ดขนุน (พระก าแพง-เม็ดขนุน) มีองคป์ระกอบทางความหมาย คือเป็นช่ือย่อ
ของเมือง 

ก าแพงเพชรหมายถึงปราการท่ีแข็งแกร่งเป็นพระพิมพมี์พุทธลกัษณะปางลีลาพระรูปยาว
มน หลงันูนคลา้ยเมด็ขนุน จึงเรียกเช่นนั้น 

พระกร่ิงสมเด็จสังฆราชแพ (พระกร่ิง-สมเด็จ-สังฆราช-แพ) มีองค์ประกอบทาง
ความหมาย คือพระไภสัชคุรุพระพุทธเจา้เป็นท่ีนบัถือของฝ่ายมหายาน นิยมน าไปบูชาเพื่อใหเ้กิดคุณ
ดา้นความเจริญรุ่งเร่ืองคุม้ครองรักษา พระเคร่ืองท่ีท าดว้ยโลหะ ขา้งในกลวงมีกอ้นโลหะมีเสียงดงั
เม่ือจบัเขย่า-ต าแหน่งประมุขคณะสงฆซ่ึ์งมีพระมหากษตัริยท์รงสถาปนาใหด้ ารงต าแหน่ง หรือเรียก
ไดว้า่ ราชาแห่งสงฆ-์เป็นช่ือเดิมของสมเด็จพระอริยวงศาคตญาณ สมเด็จพระสังฆราชพระองคท่ี์ 12 
แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ 

พระก าแพงชินทุ่งเศรษฐี (พระก าแพง-ชิน-ทุ่งเศรษฐี) มีองคป์ระกอบทางความหมาย คือ
เป็นช่ือย่อของเมืองก าแพงเพชรหมายถึงปราการท่ีแข็งแกร่ง-เน้ือพระพิมพท่ี์สร้างจากชิน - พื้นท่ีอยู่
บริเวณฝ่ังชา้ยหรือตะวนัตกของล าน ้าป้ิง มีช่ือท่ีเรียกวา่ฝ่ังนครชุม เรียกบริเวณน้ีวา่ลานทุ่งเศรษฐีหรือ
ต าบลทุ่งเศรษฐีในปัจจุบนั 

 
จากตวัอย่างช่ือพระเคร่ืองตามท่ียกมาอธิบายประกอบคร้ังน้ี พบว่า ช่ือมีการประกอบค า

จ านวนนอ้ยค าหรือมากค าขึ้นอยู่กบัการจะส่ือความหมายดว้ย บางช่ือส่ือเพียงความหมายเดียว บาง
ช่ือส่ือหลายความหมาย การส่ือความหมายแสดงให้เห็นถึงส่ิงท่ีสัมพนัธ์เช่ือมโยงระหว่างวิธีคิดท่ี
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สอดคลอ้งกบัวิถีชีวิตทางความเช่ือและศาสนาในสังคมไดค้วามหมายเป็นไดท้ั้งการตีความผ่านอตั
วิสัยหรือภาววิสัยหรือการตีความแบบอรรถหรือนยัขึ้นอยูก่บับริบททางสังคมและวฒันธรรม 

 
จากกรณีศึกษาน้ีพระเคร่ืองท าให้ดูกวา้งเกินไปผูวิ้จยัจะจงกลุ่มเป้าหมายฉะเพราะพระ

เคร่ือง เพราะพระเคร่ืองก็เป็นส่ิงหน่ึงอยูใ่นสังคมไทยมาเป็นเวลาท่ียาวนาน มีไวเ้ป็นเคร่ืองยึดเหน่ียว
จิตใจ สร้างก าลงัใจ เป็นส่ือสัญลกัษณ์ของชาวไทยท่ีนับถือพระพุทธศาสนาและพระเคร่ืองยังเป็น
ตวัแทนในการระลึกถึงพระพุทธเจา้ พระเกจิอาจารยท่ี์เราให้ความเคารพเล่ือมใส พระเคร่ืองเป็นวตัถุ
มงคลขนาดเล็ก สะดวกต่อการพกพา คนไทยส่วนใหญ่จะน ามาแขวนไวท่ี้คอ พระเคร่ืองสร้างจาก
วสัดุหลายประเภท ทั้งดินผงว่าน และโลหะผสมต่างๆ ท าเป็นรูปพระพุทธเจา้ พระเกจิอาจารยต์่างๆ 
โดยมีเทคนิคการท าหลายแบบ เช่น การป๊ัมเหรียญโลหะ การหล่อดว้ยโลหะ การกดพิมพจ์ากแม่พิมพ ์
ความเช่ือและความศรัทธาน้ี ก่อใหเ้กิดวงการพระเคร่ืองขึ้นมาโดยมีคนท่ีมีความเช่ือ ความศรัทธาใน
พระเคร่ืองมาท าการแลกเปล่ียนเช่าพระเคร่ืองกนั จึงเกิดเป็นพุทธพาณิชยใ์นเชิงการเช่าพระเคร่ือง
เกิดขึ้น และก็มีการสร้างพระเคร่ืองอยา่งมากมายจนถึงปัจจุบนั 

 
ในปัจจุบนัวงการพระเคร่ืองมีความเป็นธุรกิจเพิ่มมากขึ้น มีการน าเทคโนโลยท่ีีทนัสมยัเขา้

มาใช้กันอย่างแพร่หลาย เช่น มีร้านค้าพระเคร่ืองออนไลน์ผ่านเว็บไซต์ มีเว็บไซต์ท่ีต้องสมัคร
สมาชิกแลว้สามารถเช่าพระ แลกเปล่ียนกบัสมาชิกท่านอ่ืนได ้ท าใหเ้ห็นไดว้า่การเช่าพระในปัจจุบนั
สามารถติดต่อส่ือสารกนัไดง้่ายและรวดเร็วมากขึ้น มีการท าเว็บไซต์ชมรมพระเคร่ืองต่างๆ ขมรม
พระเกจิต่างๆมีการเผยแพร่ประวติัความเป็นมา ประวติัการสร้างพระเคร่ืองแต่ละรุ่น มีการช้ีต าหนิ 
เพื่อป้องกนัพระเก็ ท าใหค้นท่ีมีความสนใจพระเคร่ือง สามารถหาขอ้มูลความรู้ไดง้่ายขึ้น จากค่านิยม
ในการสะสมพระเคร่ือง ไดก่้อให้เกิดธุรกิจการเช่าพระเคร่ืองขึ้น ซ่ึงมกัจะเรียกธุรกิจน้ีกนัโดยทัว่ไป
วา่ตลาดพระ ในอดีตธุรกิจน้ีเป็นธุรกิจเลก็ๆ ยงัไม่ค่อยไดรั้บความนิยม ไม่มีการด าเนินการเป็นระบบ 
ธุรกิจจะเป็นแบบแผงพระเล็กๆ ร้านคา้พระเล็กๆ ตามตรอกซอย แต่ในปัจจุบนัคนไทยมีความนิยม
ในการสะสมพระเคร่ืองเพิ่มมากขึ้น ธุรกิจน้ีจึงมีการพฒันาอย่างรวดเร็ว น าไปสู่การด าเนินธุรกิจ
อย่างเต็มรูปแบบ โดยมีการก่อตั้งสมาคมผูนิ้ยมพระเคร่ืองพระบูชาไทย ซ่ึงอยู่ท่ีกรุงเทพมหานคร มี
ศูนยพ์ระเคร่ืองท่ีด าเนินธุรกิจอย่างเป็นระบบ ตั้งอยู่ในอาคารพาณิชย ์ห้างสรรพสินคา้ และมีตลาด
นัดพระเคร่ืองโดยเฉพาะซ่ึงธุรกิจพระเคร่ืองน้ีไดเ้ป็นจุดก าเนิดให้มีธุรกิจต่อเน่ืองอีกมากมาย เช่น 
ธุรกิจส่ิงพิมพ์เก่ียวกับพระเคร่ือง ธุรกิจเล่ียมกรอบพระ เป็นต้น อีกทั้งยงัมีการจัดงานประกวด
อนุรักษพ์ระเคร่ืองอย่างต่อเน่ือง ซ่ึงไดรั้บความสนใจจากผูท่ี้นิยมสะสมพระเคร่ืองเป็นจ านวนมาก 
ท าใหธุ้รกิจพระเคร่ืองมีการเติบโตเพิ่มมากขึ้นอยา่งรวดเร็ว 
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ธุรกิจพระเคร่ืองเร่ิมได้รับความสนใจจากชาวมาเลเซีย สิงคโปร์ และจีน โดยมีการท า
เวบ็ไซตภ์าษาต่างประเทศเพื่อเผยแพร่ความรู้แก่ชาวต่างประเทศท่ีสนใจ ท าใหช้าวต่างประเทศเขา้ใจ
ถึงเร่ืองราวของพระเคร่ือง รวมทั้งชีวประวติัของพระเกจิอาจารยต่์างๆ ไดม้ากขึ้น ในสิงคโปร์และ
จีนมีร้านพระเคร่ืองตั้งอยู่ด้วย ท าให้ธุรกิจพระเคร่ืองมีการเติบโตอย่างรวดเร็ว ธุรกิจพระเคร่ือง
สามารถยดึเป็นอาชีพท่ีมัน่คงได ้มีอนาคตกา้วไกล เพราะปัจจุบนัมีผูส้นใจพระเคร่ืองเพิ่มมากขึ้น ถา้
เป็นสมยัก่อนผูท่ี้นิยมสะสมพระเคร่ือง ก็จะเป็นผูสู้งอายุเท่านั้น แต่ในปัจจุบนัน้ีมีนักธุรกิจ คนรุ่น
ใหม่วยัรุ่น ต่างให้ความสนใจในเร่ืองพระเคร่ืองเพิ่มมากขึ้น ท าให้ตลาดพระเคร่ืองมีการเติบโตจาก
สมยัก่อนมาก และพระเคร่ืองยงัถือว่าเป็นหลกัทรัพยท่ี์มีความมัน่คงแน่นอนและมีมูลค่าเพิ่มสูงขึ้น
เร่ือย ๆ อีกดว้ย 
 

เคยมีการประเมินมูลค่าของธุรกิจพระเคร่ือง โดยศูนยว์ิจยักสิกรไทยว่า ปี 2550 ธุรกิจท่ีมี
ฐานบนความศรัทธาน้ีมีมูลค่าสูงถึง โดย มีความเป็นไปได้สูงว่า ปัจจุบนัมูลค่าน่าจะถีบตวัสูงขึ้น
กว่าเดิมมาก ทั้งยงัมีธุรกิจต่อเน่ืองอ่ืน ๆ เช่น ธุรกิจการสร้างพระ นิตยสารพระเคร่ือง ธุรกิจโฆษณา 
เป็นต้น ซ่ึงน่าจะท าให้มีเงินสะพดัในธุรกิจพระเคร่ืองทั้งวงจรสะพดัมากกว่า 40,000 ล้านบาท 
(กฤษฎา ศุภวรรธนะกุล, 2557) 

 
“พระเคร่ือง” ความหมายจาก พจนานุกรมแปล ไทย-ไทย ราชบณัฑิตยสถาน หมายถึง 

พระพุทธรูปองค์เล็ก ๆ ท่ีนับถือว่าเป็นเคร่ืองคุ ้มครองป้องกันอันตราย (ย่อมาจากค า ว่า พระ
เคร่ืองราง) สังคมไทยกบัพระเคร่ืองอยูด่ว้ยกนัมาอย  างยาวนานแลว้ ตั้งแต่เร่ิมรับพระพุทธศาสนาเขา้
มาใน ประเทศไทย พระเคร่ืองเป็นส่ือสัญลกัษณ์ของชาวไทยท่ีนับถือพระพุทธศาสนา และพระ
เคร่ืองยงัเป็น ทั้งตวัแทนในการระลึกถึงพระพุทธเจา้และพระธรรมค าสั่งสอน ดว้ยความกลวัภยัต่างๆ
ท าให้คนเรา จ าเป็นต้องหาและกราบไหว้ส่ิงศักด์ิสิทธ์ิเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวพึ่ งพาให้เกิดความ
ปลอดภยั ความมัน่คง ในชีวิตและทรัพยสิ์นของตน ทั้งน้ี วตัถุมงคลต่างๆโดยเฉพาะพระบูชาและ
พระเคร่ือง ซ่ึงมีอ านาจของ พุทธคุณท่ีเป็นส่ิงยึดเหน่ียวจิตใจ โดยเช่ือว่าพระเคร่ืองนั้นสามารถ
คุม้ครองชีวิตและทรัพยสิ์นของตน ได ้ท าใหพ้ระเคร่ืองเป็นท่ีนิยมของคนไทยมาตั้งแต่โบราณ 

 
ปัจจุบนัพระเคร่ืองไดรั้บความนิยมเล่ือมใสมากยิง่ขึ้น เป็นท่ีน าสนใจวา่มีสาเหตุอะไรท่ี ท า

ใหค้นไทยหนัไปยดึถือพระพุทธ พระสงฆ ์(เกจิอาจารย)์ หรือพระเคร่ืองจนเป็นท่ีตอ้งการของคนทุก 
ชนชั้น ค าตอบท่ีสะทอ้นออกมาคือ เพราะสังคมปัจจุบนัอยู่ในภาวะรัดตวัตอ้งด้ินรนขวนขวายมาก
ขึ้น ภาวะเศรษฐกิจท่ีบีบคั้น ภาวะการเมือง และปัญหาสังคมท่ีไร้การเยียวยา ตลอดจนการไม่ได้รับ
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ความ ใส่ใจจากรัฐ ท าให้ประชาชนแทบทุกชนชั้นวรรณะเกิดความไม่มัน่คงในวิถีการด าเนินชีวิต
ของตวัเอง ดงันั้น พระเคร่ืองจึงเป็นท่ีสนใจของทุกคน เป็นท่ีพึ่งและศรัทธาทางจิตใจ เป็นสัญลกัษณ์
แห่งความ ศกัด์ิสิทธ์ิ ซ่ึงผูกพนักบัวิถีชีวิตของคนไทยจนถือเป็นวฒันธรรมแห่งความเช่ือในอ านาจ
ของพุทธคุณ 

 
เหตุท่ีตอ้งเป็นพระเคร่ือง เพราะความนิยมในพระพิมพท่ี์ผนัแปรเป็นพระเคร่ืองติดตวัน้ี ได้

แพร่หลายอย่างรวดเร็วจากพระพิมพแ์บบลพบุรี ลงมาถึงพระพิมพแ์บบอ่ืนๆท่ีพบตามวดัโบราณใน 
ทอ้งถ่ินทัว่ประเทศ และเม่ือพระพิมพ์โบราณหายากขึ้น ส่ิงท่ีเขา้มาแทนท่ีคือการเกิดขึ้นของพระ 
เกจิอาจารย ์หลวงพ่อ หลวงปู่  ท่ีประชาชนนบัถือให้ความศรัทธาเล่ือมใสในวตัรปฏิบติั มาสร้างพระ
ให ้เป็นเคร่ืองรางในรูปจ าลองพระประธานส าคญัๆ หรือรูปหลวงพ่อท่ีคนเคารพนบัถือทั้งท่ีเป็นเน้ือ
ผง และโลหะชนิดต่างๆ ซ่ึงพระเคร่ืองเหล่าน้ีเหมาะแก่การติดตวัไปยงัสถานท่ีต่างๆ เพราะเพียงแค่ 
อธิษฐานจิต สวดขอความคุม้ครองก็เพียงพอ และดว้ยความกลวัภยัต่างๆท าให้คนเราจ าเป็นตอ้งหา 
และกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธ์ิเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวพึ่งพาให้เกิดความปลอดภยั ความมัน่คงในชีวิตและ 
ทรัพยสิ์นของตน ทั้งน้ี พระเคร่ืองต่างๆโดยเฉพาะพระบูชาและพระเคร่ือง ซ่ึงมีอ านาจของพุทธคุณท่ี
เป็นส่ิงยดึเหน่ียวจิตใจ โดยเช่ือวา่พระเคร่ืองนั้นสามารถคุม้ครองชีวิตและทรัพยสิ์นของตนได ้ท าให้ 
พระเคร่ืองเป็นท่ีนิยมของคนไทยมาตั้งแต่โบราณ 

 
ขณะท่ีวงการพระเคร่ืองมีความเป็นธุรกิจมากขึ้น จะเห็นได้ว่า ในพระเคร่ืองบางรุ่น มี 

รูปแบบท่ีหลากหลายของการเผยแพร่ความเก่งของพระเกจิอาจารยท่ี์ปลุกเสก เช่น การท าคลิปวิดีโอ 
การลองใช้อาวุธปืนยิงไปท่ีพระเคร่ืองรุ่นนั้นๆ เผยแพร่ใน ยูทูป (YouTube) หรือในช่วงท่ีมีการ
โฆษณาการ จดัสร้างพระเคร่ืองรุ่นใหม่ ก็มีการเขียนสร้างกระแสถึงประสบการณ์พระเคร่ืองรุ่นท่ี
ผา่นมาของพระ เกจิอาจารยท่ี์ปลุกเสกในนิตยสารส่ือส่ิงพิมพฉ์บบัต่างๆ เพื่อใหเ้กิดกระแสความนิยม
พระเคร่ืองรุ่น ดงักล่าวในวงกวา้ง 

 
ดว้ยเหตุน้ีพระเคร่ืองจึงไดก้ลายเป็นสินคา้ท่ีมีคุณค าทางพาณิชยสู์ง มูลค่าของวตัถุดิบท่ี ใช้

เป็นส่วนผสมของพระเคร่ืองกบัมูลค่าทางการค่าของพระเคร่ืองมีความแตกต่างกนัมากนกั จากเดิม 
พระเคร่ืองมีคุณค่าทางด้านศรัทธาท่ีไม่สามารถตีราคาเป็นจ านวนเงินได้ แต่ในปัจจุบันคุ ณค่า
ทางดา้น เศรษฐกิจกลบัเขา้มาตีราคาพระเคร่ืองเป็นจ านวนเงินเพิ่มขึ้นมาดว้ย จนกล่าวไดว้่า “พระ
เคร่ือง” กลายเป็นวตัถุท่ีมีคุณค่าในเชิงพาณิชยสู์ง และวงการพระเคร่ืองไดพ้ฒันากลายเป็น “ธุรกิจ
พระ เคร่ือง” นัน่เอง 
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ธุรกิจพระเคร่ืองในตลาดปัจจุบนั มีมูลค่าสูงกว่า 4 หม่ืนลา้นบาท เน่ืองจากมีการแข่งขนั 
กนัอย่างมากโดยหาความแตกต่างและสร้างจุดขาย ตั้งแต่การออกแบบ มวลสารท่ีใช้ในการสร้าง 
รวมถึงการดึงพระช่ือดงัเป็นผูป้ลุกเสก ซ่ึงค าปลุกเสกพระเคร่ืองระดบัเกจิสูงถึงวนัละ5 หม่ืนบาท 
นอกจากน้ียงัมีตน้ทุน 60-70 เปอร์เซ็นต์เป็นค าโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ รวมถึงการปล่อยพระ
ใหม่ลง ตลาดถา้คาดหวงัจะใหมู้ลค่าพระเคร่ืองมีราคาสูงตอ้งรู้วิธีการสร้างกระแสจากกลุ่มเซียนพระ
ช่ือดงั หรือลงทุนกนัในกลุ่มผูส้ร้างเพื่อหาเช่าพระเคร่ืองท่ีกลุ่มตวัเองนั้นไดส้ร้างขึ้น ท่ีรู้จกัในวงการ
พระเคร่ือง วา่ “การป่ันราคา” 

 
ตลาดพระเคร่ืองของไทยได้รับความนิยมอย่างมากในเอเชีย จากขอ้มูลของสมาคมพระ

เคร่ืองแห่ง ประเทศไทยไดใ้ห้ขอ้มูลว่ามีการเช่าบูชาจากผูนิ้ยมพระเคร่ืองต่างชาติ เช่น ชาวเวียดนาม 
ชาวลาว ชาวจีน ชาวฮ่องกง และชาวไตห้วนั จ านวนหลายพนัลา้นบาทในแต่ละปี ในประเทศไทยเอง
ไดมี้มูลค่าตลาดพระเคร่ือง จ านวนมหาศาลจากการประเมินมีมากกว่า 4 หม่ืนลา้นบาท (ศูนยว์ิจยั
กสิกรไทย, 2557) ในสมยัปัจจุบนัมีการเขา้ถึงตลาดออนไลน์ย่อย ๆ และหลากหลายมากยิ่งขึ้น เช่น 
เพจ ต่างๆ ในส่ือสังคมออนไลน์ คือ เฟซบุ๊ค บางเพจมีสมาชิกถึง 2 แสนคนและมีการเปิดประมูลซ้ือ
ขายทุกๆวนั เพราะพระเคร่ืองถือเป็นทรัพยสิ์นท่ีมีอตัราการขึ้นลงของราคา ไม่ต่างจากการซ้ือ ทอง
หรือซ้ือท่ีดิน พระเคร่ืองท่ีมีราคา 200 บาทเม่ือ 30 ปีท่ีแลว้ ปัจจุบนัมีราคาถึง หลกัพนัไปจนถึงหลกั
ลา้น จึงท าให้ความนิยมของพระเคร่ืองมีความนิยมอยู่ตลอดเวลา มูลค่าของพระเคร่ืองจะขึ้นอยู่กบั
ความสวยงาม ของพระ พระเคร่ืองท่ีมีความสมบูรณ์มาก มีความช ารุดนอ้ย มกัจะมีราคาท่ีค่อนขา้ง
สูง จนท าให้เกิดการ ประกวดพระเคร่ืองขึ้นเพื่อแข่งขนัความสวยงามของพระเคร่ืององค์นั้น เม่ือ
องค์ท่ีไดร้างวลัชนะเลิศก็จะมีราคา ขึ้นมาอีก เพราะถือว่าพระเคร่ืององค์นั้นเป็นพระท่ีสวยงามจน
สามารถชนะการประกวดมาได ้(กิตติ ภิญโญ, 2561)  

 
จากการท่ีกล่าวแลว้ขา้งตน้ท าให้ผูว้ิจยัใคร่ศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของวตัถุมงคลจากวดั

ไทยในยคุดิจิตอลโดยวตัถุมงคลนั้นดูกวา้งขวางเกินไปเลย ศึกษาเจาะจงวตัถุมงคลฉะเพาะพระเคร่ือง
เท่านั้น เพื่อให้ให้ทราบถึงมูลค่าทางเศรษฐกิจของวตัถุมงคลจากวดัไทยในยคุดิจิตอล รวมถึงให้รู้ถึง
วิธีการ การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของวตัถุมงคลจากวดัไทยในยุคดิจิตอล รวมถึงให้รู้ขอ้เสนอ
แนวทาง การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของวตัถุมงคลจากวดัไทยในยุคดิจิตอล ท่ีจะศึกษาค้นควา้ 
เพื่อให้เกิดความรู้ความเขา้ในเร่ืองน้ีอยา่งชดัเจน อนัจะเป็นการศึกษาวิจยัให้บรรลุ ตามวตัถุประสงค์
ท่ีตั้งไว ้และเพื่อเป็นผลงานทางวิชาการสืบไป 
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1.2 วัตถุประสงค์การวิจัย 
 

1.2.1 เพื่อศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยคุดิจิทลั  
1.2.2 เพื่อศึกษาวิธีการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยคุดิจิทลั 

 

1.3  สมมติฐานการวิจัย 
 

1.3.1 ปัจจยัดา้นความเช่ือ สังคม การเขา้ถึงขอ้มูลและแหล่งเช่า มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ
เช่าพระเคร่ือง 

1.3.2 ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจ (เช่น รายได ้ราคาพระ ความคุม้ค่า) เร่ืองความเช่ือและศรัทธา มี
อิทธิพลต่อการเช่าพระเคร่ือง 

1.3.3 ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจและมูลค่าการลงทุน ปัจจยัดา้นจิตวิทยา ความมัน่ใจ ความกลวั 
ความตอ้งการโชคลาภ มีอิทธิพลต่อการเช่าพระเคร่ือง 
 

1.4  ขอบเขตของการวิจัย  
  
 ในการศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยุคดิจิทลัผูว้ิจยัไดก้ าหนดขอบเขต
การวิจยัไวด้งัน้ี 
 1.4.1 ศึกษาเน้ือหาเก่ียวกบัมูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองของไทยในยคุดิจิทลั 
 1.4.2 ช่วงระยะเวลาในการศึกษาคร้ังน้ีระหว่างเดือนกนัยายน 2567 ถึง เดือนพฤษภาคม 
2568 
 1.4.3 ไดรั้บขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ท่ีจะสามารถน าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวิจยัไปประยุกตใ์ช้ 
เพื่อเป็นแนวทางในวางแผน พฒันาทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยคุดิจิทลั 
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1.5 นิยามศัพท์ 
 
งานวิจยัการศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองของไทยในยุคดิจิทลัผูว้ิจยัไดก้ าหนด

ค านิยามศพัทไ์วด้งัต่อไปน้ี 
 
พระเคร่ือง หมายถึง เคร่ืองรางของขลังหรือยนัต์ ส่ิงท่ีคนนับถือโดยปราศจากเหตุผล 

เหรียญน าโชค ครอบคลุมทั้งพระเคร่ืองและเคร่ืองรางของขลงัทุกชนิด 
 
คุณค่าของพระเคร่ือง หมายถึง คุณค่าของวตัถุมงคล เช่น ดา้นหลกัพุทธธรรม ดา้นความ 

จิตใจ ดา้นความเช่ือ ดา้นศิลปะ ดา้นพุทธพาณิชย ์
 
คุณค่าด้านความเช่ือ หมายถึง ความเช่ือ เป็นส่ิงแรกและส่ิงท่ีส าคญัท่ีสุดท่ีท าให ้พระเคร่ือง

เกิดความนิยม พระเคร่ืองไดเ้ร่ิมตน้ขึ้นมาจากความเช่ือท่ีเป็นส่วนหน่ึงในการใชชี้วิตของคน ในอดีต 
เช่น การเช่ือเร่ืองผีสาง การเช่ือเร่ืองดวง หรือการเช่ือเร่ืองส่ิงศกัด์ิส่ิงเหล่าน้ีท าให้ความเช่ือ เหล่าน้ี
ไดม้าผกูกบัพระเคร่ืองจึงท าใหค้วามเช่ือมีความส าคญัท่ีสุด 

 
แรงจูงใจ หมายถึง พลงัผลกัดันให้คนมีพฤติกรรม และยงัก าหนดทิศทางและเป้าหมาย 

ของพฤติกรรมนั้นดว้ย คนท่ีมีแรงจูงใจสูงจะใช้ความพยายามในการกระท าไปสู่เป้าหมายโดยไม่
ลดละ แต่คนท่ีมีแรงจูงใจต ่าจะไม่แสดงพฤติกรรมหรือไม่ก็ลม้เลิกการกระท าก่อนบรรลุเป้าหมาย 

 
ความเช่ือ หมายถึง การยอมรับขอ้เสนออย่างใดอย่างหน่ึงว่าเป็นความจริง การยอมรับน้ี 

อาจจะเกิดจากสติปัญญา เหตุผล หรือศรัทธา โดยไม่ตอ้งมีเหตุผลใด ๆ รองรับก็ได ้
 
พุทธศาสนิกชน หมายถึง ผูป้ฏิบติัตามค าสั่งสอนของพระพุทธเจา้ 
 
รูปแบบพธิีธรรม หมายถึง พฤติกรรมท่ีเป็นรูปธรรมของศาสนาและระบบความเช่ือ  
 
พฤติกรรม หมายถึง การกระท า หรือกิริยาอาการท่ีแสดงออกทางร่ายกาย ความคิด หรือ 

ความรู้สึกเพื่อตอบสนองต่อส่ิงเร้า 
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พระเคร่ือง หมายถึง พระพุทธรูปองค์เล็ก ๆ ท่ีนับถือว่าเป็นเคร่ืองคุ ้มครองป้องกัน 
อันตราย (ย่อมาจากค า พระเคร่ืองราง) เหมาะส าหรับการพกติดตัว หรือเพื่อกราบไหว้บูชา 
เปรียบเสมือนเป็นตวัแทนของพระพุทธเจา้ สร้างดว้ยวสัดุต่าง ๆ เช่น เน้ือดิน เน้ือชิน (โลหะ) เน้ือ
ว่าน (พืช) เน้ือผง (ส่วนผสมหลายอย่าง) ถือกนัว่าเป็นของศกัด์ิสิทธ์ิ สามารถใช้ป้องกนัภยนัตราย 
แคลว้คลาด เมตตามหานิยมและสามารถดลบนัดาลให้เกิดโชคลาภ หรือเพื่อเป็นเคร่ืองเตือนสติ
ไม่ให ้ประพฤติในส่ิงท่ีผิดท านองครองธรรมได ้

 
เซียนพระ หมายถึง ผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีความรู้ด้านพระเคร่ือง และศึกษาพระเคร่ืองเป็น 

เวลานาน หรืออาจหมายถึงผูท่ี้เช่าซ้ือและท าธุรกิจเก่ียวกบัพระเคร่ือง เซียนพระในการศึกษาคร้ังน้ีคือ 
บุคคลท่ีประกอบอาชีพรับเช่าพระหรือจ าหน่ายพระเคร่ือง 

 
เช่าพระ หมายถึง ซ้ือพระพุทธรูป หรือ พระเคร่ืองไปบูชา 
 
พุทธคุณ คือ พลงัเหนือธรรมชาติ ท่ีพิสูจน์ไม่ได้ แบ่งเป็น เมตตามหานิยม แคลว้คลาด 

ปลอดภยั และคงกระพนัชาตรี 
 
ชนิดของพระเคร่ือง ประกอบดว้ย พระเน้ือดิน พระเน้ือชิน (โลหะ) และ พระเน้ือผง 
 
พระเน้ือดิน หมายถึง การใชดิ้นเหนียวลว้น ๆ หรือดินปนทราย หรือผสมผงต่าง ๆ มากด 

กบัแม่พิมพแ์ลว้น าไปเผาจะเกิดเป็นสีต่าง ๆ ตามสภาพของดินท่ีมีความควบแน่นเพียงใด ตลอดทั้ง 
การเผาซ่ึงมีความร้อนมากนอ้ยไม่เท่ากนั จึงท าให้เกิดสีแตกต่างกนัไปตามสภาพประกอบ ท่ีทบัถม
ในองค์พระเรียกว่า คราบกรุ จึงต่างกนัไปดว้ย บางทีก็ไม่มีการเผา ซ่ึงเรียกว่า ดินดิบ จะเปราะบาง
กวา่ดินเผา 

 
พระเน้ือชิน หมายถึง โลหะทุกชนิด อาจเป็นโลหะลว้น ๆ หรือโลหะผสมกนั เช่น ตะกัว่ 

เหลก็ ดีบุก ทองเหลือง ทองแดง เงิน นาก ทอง เป็นตน้ น ามาหลอมละลายแลว้หล่อลงในเบา้ หรือกด 
ลงในแบบพิมพ์ ซ่ึงท ามาจากดินเหนียว หิน หรือไมแ้กะสลกัก็ได้ สีขององค์พระจะเป็นไปตาม
ลกัษณะ ของโลหะ และสภาพของกรุท่ีฝังอยู่ ซ่ึงมีอายุและมีความร้อนช้ืนแตกต่างกนั คราบกรุท่ีมี
อายุมาก ๆ จะสังเกตไดจ้ากผิวขององคพ์ระว่า มีคราบราท่ีฝังแน่นลึกเขา้ไปในเน้ือ บางแห่งจะเห็น
การผกุร้อน หรือระเบิดออกมา  
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พระเน้ือผง หมายถึง การใชว้สัดุหลายอยา่ง เช่น ปูนเปลือกหอย เกสรดอกไม ้ขี้ เถา้ผง อิทธิ
เจ ขา้วสุก หรือวสัดุอ่ืน ๆ เช่น ตะไคลเจดียท์ราย ผงโลหะ น ามาบดละเอียดแลว้ต าโขลกผสมกับ 
น ้าผึ้ง กลว้ยสุก หรือของเหลวท่ีใชเ้ป็นตวัยดึวสัดุไดดี้ เช่น กาวน ้าผึ้ง น ้าอ่อย แลว้น ามากดลงในแบบ 
พิมพไ์ม่ตอ้งเผา เพียงผึ่งแดด หรือลมให้แห้งก็แข็งแกร่งเหมือนหินทีเดียว ถา้มีอายุมากจะแลดูหนัก 
นุ่ม และเกิดคราบราท่ีเรียกวา่ คราบกรุ ขึ้นอยูท่ ัว่ไป 

 
1.6 ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 
           

1.6.1 ผลวิจยัท่ีไดจ้ะท าให้ทราบถึงมูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองของไทยในยคุดิจิทลั
และน าไปประกอบพิจารณาการเช่า 
 1.6.2 ผลวิจยัท่ีไดท้ าให้ทราบถึงปัจจยัส าคญัท่ีส่งผลต่อการเพิ่มมูลค่าของพระเคร่ืองไทย
ในยุคดิจิทลัซ่ึงสามารถน าไปประยุกตใ์ชเ้ป็นแนวทางในการตดัสินใจลงทุนในพระเคร่ืองไทยในยคุ
ดิจิทลั 
 1.6.3 ผลวิจยัท่ีไดท้ าให้ทราบถึงแนวทางการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทย
ในยคุดิจิทลั



 
 

บทที่  2 
 

ทบทวนวรรณกรรมที่เกีย่วข้องและทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 
 

 การวิจยัเร่ือง การศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองของไทยในยุคดิจิทลั ผูว้ิจยัได้
ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง โดยศึกษาแนวคิดทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง จากต ารา เอกสาร
ดงัต่อไปน้ี 
  2.1  พฒันาการของพระเคร่ืองในสังคมไทย 
        2.1.1 ความเป็นมาของพระเคร่ือง 
  2.1.2 พฒันาการของพระเคร่ือง 
  2.1.3 ค  าจ ากดัความ และความหมายของพระเคร่ือง 
  2.1.4 ความหมายของค าท่ีเก่ียวเน่ืองกบัพระเคร่ือง 

 2.1.5 ประเภทของพระเคร่ือง 
  2.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัมูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ือง 
         2.2.1 ความเป็นมาของตลาดพระเคร่ือง 
  2.2.2 แนวคิด ทฤษฎีการตลาด 
  2.2.3 แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 
  2.2.4 พฤติกรรมผูบ้ริโภคมูลค่าตลาดพระเคร่ืองทางสถิติในไทยจากอดีต-ปัจจุบนั 
        2.3  งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 2.4 กรอบแนวคิดการวิจยั 



37 

2.1  พฒันาการของพระเคร่ืองในสังคมไทย 
 

พระเคร่ืองในทางพระพุทธศาสนา สามารถแยกออกไดเ้ป็นสองประเภท คือ พระเคร่ือง 
หรือพระพิมพ ์และเคร่ืองราง ซ่ึงแต่ละประเภทมีลกัษณะและความเป็นมา ดงัน้ี 
 

พระเคร่ืองมีความเป็นมาและวิวฒันาการอนัยาวนาน ก่อนจะเป็นพระเคร่ืองนั้นไดเ้กิดเป็น
พระพิมพข์ึ้นมาก่อน ซ่ึงถือเป็นตน้ก าเนิดของพระเคร่ือง ภายหลงัจากท่ีพระพุทธเจา้เสด็จดบัขนัธ 
ปรินิพพานไม่นานนกั พระพิมพเ์ป็นของเก่าแก่ท่ีไดมี้ผูท้  าขึ้นตอนตน้พระพุทธศาสนา ตน้ก าเนิดอยู่
ท่ีประเทศอินเดีย (พระพรหมคุณาภรณ์ ป.อ. ปยุตฺโต) การแผ่ขยายอิทธิพลพระพุทธศาสนาไปสู่ชาติ
ต่าง ๆ ซ่ึงท าให้พระพิมพ์ท่ีเป็นประติมากรรม เน่ืองในคติทางพุทธศาสนาได้แผ่กระจายไปยงั
ดินแดนต่าง ๆ พร้อมกับความเช่ือทางพุทธศาสนา พระธาตุและพระบรมสารีริกธาตุ รวมถึงวตัถุ
มงคลเน่ืองในพุทธศาสนาต่อมา เม่ือพระพุทธศาสนาไดแ้ผ่ขยายมายงัประเทศไทย ท าให้ความเช่ือ
ในเร่ืองของการ สร้างพระพิมพเ์ปล่ียนไปตามปัจจยัต่าง ๆ ตามพื้นท่ี คือพุทธศาสนาในสมยัศรีวิชยั
ไดรั้บอิทธิพลของ พุทธศาสนานิกายมหายานโดยมีความเช่ือเร่ืองของการบ าเพ็ญบุญและสืบทอด
พระพุทธศาสนา ดังนั้ น การสร้างพระในแต่ละยุคแต่ละสมัยนั้นเป็นการสร้างไปแนวคิดทาง
พระพุทธศาสนาทาง เดียวกันคือ สร้างเพื่อถวายเป็นพุทธบูชาและเกิดความเป็นสิริมงคล ความ
ศกัด์ิสิทธ์ิ และเกิดอานุภาพ เพื่อเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ ต่อมาในยุคกรุงรัตนโกสินทร์ รัชสมยั
สมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลก (รัชกาลท่ี 1) เกิด การสร้างพระพิมพ์ท่ีสร้างเพื่อความเช่ือความ
ศรัทธา ต่างเรียกวา่ “พระเคร่ือง” 
 

2.1.1 ความเป็นมาของพระเคร่ือง 
 

2.1.1.1 ปัจจยัท่ีท าใหพ้ระพิมพเ์ป็นพระเคร่ืองในสมยัรัตนโกสินทร์ 
 

ในช่วงสมยัรัตนโกสินทร์ตอนตน้ ผูค้นส่วนใหญ่อพยพมาจากกรุงศรีอยุธยา 
ส่งผลให้ความ คิด ความรู้ ความเช่ือ ไดรั้บความเช่ือในเร่ืองอ านาจเหนือธรรมชาติและไสยศาสตร์ 
ความเช่ือต่าง ๆ เหล่าน้ีนั้นได ้สะทอ้นให้เห็นในการออกพระราชก าหนดใหม่ ในกฎหมายตราสาม
ดวง และกฎของ พระสงฆ์ ในสมยัรัชกาลท่ี 1 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลก แต่น้ีสืบไป
เม่ือหนา้ ให้พระสงฆผ์ูแ้สดงพระธรรมเทศนาและราษฎรผูฟั้งพระมหาชาติชาฎกนั้น ส าแดงและฟัง
ตามวารพระบาฬีและอรรถกฎีกาให้บริบูรณ์ ดว้ยผลอานิสงส์นั้นก็จะไดพ้บพระศรีอริยเมตไตรยใน
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อนาคต แลภิกษุสงฆ์ทุกวนัน้ีละพระวิไนยบญัญติัเสีย มิไดร้ะวงั ตกัเตือนสั่งสอนก าชบัว่ากล่าวกนั 
คร้ันบวชเขา้แลว้ก็มิไดใ้ห้ศิษยอ์ยู่นิไสยในหมู่คณะสงฆค์รูอุปัชฌายอ์าจารยก่์อน ละให้เท่ียวไปตาม
อ าเภอใจหน่ึงรูปสองรูปสามรูป ไปตั้งซุ่มซ่อนท ามารยา รักษาศีลภาวะนา ท ากิริยาใหค้นเล่ือมใสนบั
ถือ ส าแดงความรู้วิชา อวดอิทธิฤทธิเป็นอุตริมนุษธร (ก าธร เล้ียงสัจธรรม, 2548) 
  

กฎพระสงฆส์ะทอ้นใหเ้ห็นถึงความเช่ือในเร่ืองพระศรีอริยเมตไตร ท่ีมีความเช่ือ
ในสมยั อยุธยาจนมาถึงสมยัรัตนโกสินทร์ และได้สะทอ้นให้เห็นถึงความเช่ือเร่ืองอ านาจเหนือ
ธรรมชาติ ดงันั้น ในพระราชพงศาวดารกรุงรัตนโกสินทร์ ในรัชกาลท่ี 1 มีบนัทึกเก่ียวกบัความเช่ือ
ในเร่ืองไสยศาสตร์และวตัถุมงคลว่า “ขณะนั้นพระสงฆ์องคห์น่ึงช่ือ มหาช่วย เป็นเจา้อธิการอยู่ใน
อารามแขวงเมืองพทัลุง มีความรู้ทางวิชาการดี ชาวเมืองนับถือมาก จึงลงตระกรุดประเจียดมงคล 
แจกคนทั้งปวงเป็นอนัมาก” องคก์ารคา้คุรุสภา (2512)  ดว้ยบนัทึกน้ีท าให้ทราบว่าพระสงฆม์กัเป็น
ผูจ้ดัท าเคร่ืองรางของขลงัมาในรัชสมยัของพระบาทสมเด็จพระนัง่เกลา้เจา้อยูห่ัว พบว่ามีพระสงฆผ์ู ้
เป็นเกจิอาจารย์ สร้างพระเคร่ืองโดยน า รูปพระพุทธเจ้าหรือพระปฏิมากรเป็นพระเคร่ือง 
นอกจากนั้นในวรรณคดีเร่ือง ขุนช้าง-ขุนแผน ยงัสะทอ้นเร่ืองราวของพระเคร่ืองไดเ้ป็นอย่างดี ท่ี
กล่าวถึงพระภควนั ในเร่ืองความ ศกัด์ิสิทธ์ิอิทธิฤทธ์ิของพระเคร่ืองท่ีใชพ้กพาติดตวั อาศยัพุทธคุณปู
องกนัภยัอนัตรายจากศาสตราวุธ สมยันั้นก็พบพระเคร่ืองรุ่นแรก   พระก าแพงซุ้มกอ พระทุ่งเศรษฐี 
(ก าแพงเพชร) ซ่ึงเป็นพระกรุโบราณ ท่ีกรุแตกโดยบงัเอิญ และถูกคน้พบโดยสมเด็จพุฒาจารย ์(โต) 
วดัระฆงั ไดน้ ามาแจกจ่าย หลงัจากนั้น สมเด็จพุฒาจารย ์(โต) ก็สร้าง “สมเด็จวดัระฆงั” แจกจ่ายศิษ
ยานุศิษย ์เช่นเดียวกบัพระกร่ิงปวเรศ ท่ี สร้างขึ้นโดยสมเด็จพระมหาสมณเจา้กรมพระยาปวเรศวริยา
ลงกรณ์ วดับวรนิเวศ 
 

ระยะแรกในสมยัท่ีพระเคร่ืองเกิดมานั้น ยงัไม่นิยมแพร่หลายในสังคม เน่ืองจาก
วตัถุประสงคใ์นเร่ืองคงกระพนัชาตรี มหาอุด ซ่ึงตอบสนองเฉพาะผูท่ี้ถูกเกณฑไ์ปสู้รบกบัขา้ศึกศตัรู 
โจร ผูร้้าย หรือผูท่ี้ตอ้งเขา้รบในสงคราม ตอ้งการยึดเหน่ียวจิตใจเพื่อใหเ้กิดความเช่ือมัน่ในการต่อสู้ 
ซ่ึงช่วงกรุงรัตนโกสินทร์ตอนตน้นั้นยงัคงมีศึกสงครามกบัพม่าอยา่งต่อเน่ือง กลุ่มโจรผูร้้ายน้ีมกัเป็น
ผูท่ี้มี ความรู้เร่ืองไสยศาสตร์ อาคม เป็นอยา่งดี 
  

คร้ันมาช่วงปลายรัชสมยัของพระบาทสมเด็จพระนั่งเกลา้เจ้าอยู่หัว เกิดการ
ระบาดของ อหิวาตกโรคอย่างรุนแรง ผูค้นลม้ตายเป็นจ านวนมาก ชาวพุทธท่ีก าลงัส้ินหวงัจึงน าพระ
เคร่ืองมาเป็น ท่ียึดเหน่ียวจิตใจ ผ่านมาจนถึงรัชสมยัของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจา้อยู่หัว 
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รัชกาลท่ี 1 ได ้เกิดอหิวาตกโรคขึ้นอีกคร้ัง ในปีพุทธศกัราช 2416 แต่ก็สามารถควบคุมไดพ้อสมควร
ดว้ยวิวฒันาการ ทางสาธารณสุข จึงท าให้ผูค้นลม้ตายไม่มากนัก แต่ก็ยงัมีความเช่ือในเร่ืองการปะ
พรมน ้ าพระพุทธมนต์ และน ามาด่ืมกิน การพยายายามหาท่ีพึ่งทางใจน้ีท าให้สมเด็จพระมหาสมณ
เจา้กรมพระยาปวเรศวิริยา ลงกรณ์ ไดส้ร้าง “พระกร่ิงปวเรศ” ขึ้น โดยพระกร่ิงปวเรศนั้นเป็นรูปแบบ
ตามลทัธิมหายาน สร้างเป็นรูปพระพุทธเจา้ปางหน่ึง เป็นพระนัง่พระหัตถถื์อหมอ้น ้ ามนตห์รือวชิร 
หรือผลไม ้ท่ีเป็นโอสถ เช่นลูก สมอ เรียกว่า “พระไภสัชชคุรุ”  การน าพระกร่ิงปวเรศ มาแช่ใน
น ้ ามนตมี์แบบอย่างมาจากสมเด็จพระจอมเกลา้เจา้อยูห่ัว รัชกาลท่ี 4 ทรงประดิษฐ์พระกร่ิงตรึงไวใ้น
ขนัครอบ ซ่ึงโปรดให้พระมหาเถระดบัเทียนท าน ้ ามนตถ์วายในงานพระราชพิธีต่าง ๆ นอกจากน้ี ยงั
มีเร่ืองเล่าว่า สมเด็จพระวนัรัต (แดง) วดับวรนิเวศ อาพาธด้วย อหิวาตกโรค ความทรงทราบถึง
สมเด็จพระมหาสมณเจา้กรมพระยาปวเรศวิริยาลงกรณ์ จึงเสด็จมา เยีย่ม และมีรับสั่งใหม้หาดเล็กน า
พระกร่ิงปวเรศท่ีกุฏิพระองค ์อาราธนามาแช่น ้ าอธิษฐานขอน ้ า พระพุทธมนตแ์ลว้น าไปถวายสมเด็จ
พระวนัรัต เม่ือท่านฉันตน์ ้ าพระพุทธมนตแ์ลว้ อาการอาพาธจาก อหิวาตกโรค      ก็ค่อย ๆ หาย จน
ปกติ (ทศพล จงัพาณิชยก์ุล, 2545) 

 
นอกจากน้ี ในบนัทึกความทรงจ าของกรมพระยาด ารงราชานุภาพ กล่าวถึงพระกร่ิงองค์ 

หน่ึงท่ีไดรั้บมาจากพระยาอพัภนัติกามาตย ์(ดิศ โรจนดิศ) ซ่ึงสมเด็จพระมหาสมณเจา้ กรมพระยาปว
เรศวิริยาลงกรณ์ ไดเ้ปรียบเทียบกบัองค์ท่ีมี รวมทั้งตรัสบอกให้เขา้ใจถึงการดูพระกร่ิงแทก้ับของ
ปลอมว่า พระกร่ิงท่ีสร้างขึ้นมาโดยพระเกจิอาจารยใ์นสมยันั้นไม่ไดมี้เจตนาท าให้หลงเช่ือว่า เป็น
ของเก่าท่ีมีมาแต่เดิม แต่แสดงให้เห็นถึงความนิยมพระกร่ิงท่ีมีมากในสังคม จึงมีการจดัสร้างขึ้นมา
ทดแทน ของเก่าท่ีหายาก   (วุฒิชยั มูลศิลป์ และกนกวลี ชูชยัยะ, 2542) 
  

2.1.1.2 ปัจจยัท่ีท าใหพ้ระเคร่ืองแพร่หลายในสังคมไทย 
 

พระเคร่ืองนั้นเป็นท่ียึดเหน่ียวทางใจ และได้รับความนิยมของชาวพุทธและ
แพร่หลายใน สังคมไทยเป็นอย่างมาก จึงมีการสร้างและสะสมกนัมากมาย อนัเน่ืองมาจากปัจจยัใน
การสนบัสนุน ต่าง ๆ คือ การสร้างเหรียญพระสงฆ ์การสร้างเหรียญท่ีระลึก และสงครามโลกคร้ังท่ี
สอง เหรียญพระสงฆ ์ส่วนใหญ่นั้นจะปรากฏรูปเกจิอาจารยบ์นพื้นเหรียญ เหรียญพระสงฆ ์เหรียญ
แรกของไทย คือ พระชลโธปมคุณมุนี (พุฒ ปุณณฺกเถร) วดัเขาบางทราย จงัหวดัชลบุรี สมเด็จ พระ
พุฒโฆษาจารย ์(เจริญ ญาณวรเถร) จดัสร้างขึ้นแจกเม่ือวนัท่ี 17 มกราคม พ.ศ. 2450 โดยแจก เป็นท่ี
ระลึกในงานพระราชทานเพลิงศพ จากนั้นมาท าให้พระเหรียญท่ีเป็นรูปพระเกจิต่าง ๆ เป็นท่ี นิยม
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กนัในสังคมเป็นอย่างมาก เพราะสามารถตอบสนองในฐานะพระเคร่ือง เหรียญท่ีระลึก ในรัชสมยั
ของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจา้อยู่หัว รัชกาลท่ี 5 ได ้สร้างเหรียญท่ีเกิดขึ้นจากการถ่ายภาพ 
ซ่ึงคนในสมยัโบราณจะมีความเช่ือเก่ียวกบัการจ าลองภาพ ตนเองทั้ง ๆ ท่ียงัไม่เสียชีวิตไม่ได ้เพราะ
มีความเช่ือวา่จะบัน่ทอนอายใุหส้ั้น แต่อิทธิพลทางสังคมนั้น กลบักนัเป็นอยา่งมากท่ีพุทธศาสนิกชน
นิยมภาพท่ีมีพระเกจิอาจารยด์งั ๆ ป๊ัมอยู่บนเหรียญ แต่ก็มี พระสงฆ์รูปหน่ึง คือ หลวงพ่อเนียม วดั
น้อย จงัหวดัสุพรรณบุรี ท่านไม่ยอมให้ถ่ายภาพท่านขณะยงัมีชีวิตอยู่ เม่ือท่านมรณภาพลูกศิษยจึ์ง
พยงุร่างท่านแลว้ถ่ายภาพ ดงันั้น เหรียญท่ีมีรูปหลวงพ่อเนียม คือ ถ่ายตอนมรณภาพ 
 

เหรียญสงครามโลกคร้ังท่ีสอง ช่วงพุทธศกัราช 2422-2488 ในภาวะสงครามอิน
โดจีน คนส่วนใหญ่ในสังคมไทยตอ้งการท่ีพึ่งทางใจอย่างสูง และให้การยอมรับเร่ืองพุทธคุณของ
พระเคร่ือง กนัอย่างกวา้งขวาง จึงมีการสร้างพระเคร่ือง “รุ่นพระพุทธชินราชอินโดจีน” โดยพุทธ
สมาคมแห่ง ประเทศไทย เพื่อเป็นขวญัและก าลงัใจใหก้บัคนในสังคม กอรปกบัรัฐบาลมีนโยบายใน
การน าสร้าง พระเคร่ืองรุ่นน้ีดว้ย ดงันั้น สงครามโลกคร้ังท่ีสอง เป็นปัจจยักระตุน้ท่ีท าให้เกิดความ
นิยมพระเคร่ือง ในสังคมไทยมากยิ่งขึ้ น (แถมสุข นุ่มนนท์, 2544) ภาวะของสงครามน้ีพระ
เกจิอาจารยห์ลายท่าน ไดส้ร้างพระเคร่ืองเพื่อแจกให้กบั ต ารวจ ทหาร อาสาสมคัร และประชาชน 
เพื่อเป็นการสร้างขวญัและก าลงัใจ ไวส้ าหรับป้องกนัตวั และรัฐบาล ก็ออกหนังสือเวียนขอพระ
เคร่ือง จากพระอารามต่าง ๆ ให้กบัทหาร ต ารวจ ท่ีเขา้ร่วมรบในสงคราม ซ่ึงเป็นช่วงเวลาท่ีมีการขดุ
หาพระกรุ ในขณะนั้นการยอมรับพระเคร่ืองอนัศกัด์ิสิทธ์ิไม่ได้จ ากัดอยู่ใน ประชาชนและพระ
เกจิอาจารยเ์ท่านั้น พระสงฆ์ในระดบัสมเด็จพระราชาคณะในสายธรรมยุติกนิกาย สมเด็จพระวชิ
รญาณวงศ์ ท่ีต่อมาเป็นสมเด็จพระสังฆราชสกลมหาสังฆปรินายก สถิต ณ วดับวรนิเวศ ก็ไดส้ร้าง
พระเคร่ืองในรูปแบบพระกร่ิงขึ้นมาเม่ือปีพุทธศกัราช 2485 ประมาณ 400 องค์ เรียกว่า “พระกร่ิง
สุจิตฺโต” 
 

อน่ึง ประวติัความเป็นมาของการก าเนิดพระเคร่ือง ค าวา่ “พระเคร่ือง” กบั “พระ
พิมพ”์ ถา้กล่าวในแง่ของวตัถุแลว้ ถือวา่เป็นส่ิงเดียวกนั แต่ถา้พิจารณาจากอายพุระเคร่ืองจะเป็นวตัถุ
ท่ีเกิด ขึ้นมาใหม่ มีอายุไม่เกินสมยัรัตนโกสินทร์ ในขณะท่ีพระพิมพน์ั้น มีอายุเก่าแก่มาตั้งแต่สมยั
ทวาราวดี หรือศรีวิชยั แต่ในปัจจุบนัเม่ือพูดถึง พระเคร่ืองก็มกัจะหมายความรวมถึงพระพิมพด์ว้ย ยงั
มีเพียง นกัวิชาการทางโบราณคดีเท่านั้น ท่ียงัเรียกวา่ พระพิมพ ์เพื่อใหม้องเห็นความแตกต่างในดา้น
ต่าง ๆ ระหว่างพระเคร่ืองกบัพระพิมพ ์เช่น ในดา้นวตัถุประสงค์ด้านความเช่ือ เป็นตน้ เพราะว่า
นกัวิชาการ เหล่าน้ี เห็นว่า “พระเคร่ือง” นั้น ถูกก าหนดให้เรียกกนัในสมยัรัตนโกสินทร์น้ีเอง ส่วน
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พระพิมพน์ั้นใน สมยัท่ีมีการสร้างกนั ก็ไม่ปรากฏว่าเรียกกนัว่าอย่างไร แต่ท่ีเรียกกนัว่าพระพิมพ์ 
เน่ืองมาจากพบพระ พิมพพ์ร้อมดว้ยแม่พิมพใ์นกรุต่าง ๆ และใชเ้รียกกนัมาก่อนค าว่า “พระเคร่ือง” 
ดว้ย 
 

ความหมายของพระเคร่ืองท่ีใชเ้รียกกนัในปัจจุบนัน้ี น่าจะมาจากค าวา่ เคร่ืองราง
ของขลงั นั่นเอง เพราะเป็นค าท่ีใชค้วบคู่กนัมากบัสังคมไทยแต่โบราณแลว้ เคร่ืองรางของขลงันั้น 
เป็นความเช่ือดา้นไสยศาสตร์ การใชเ้วทมนตร์คาถา เพื่อปูองกนัอนัตรายอนัเกิดจากการกระท าของ
ส่ิงเหนือ ธรรมชาติหรืออนัตรายต่าง ๆ ท่ีอาจจะเกิดขึ้นไดต้ลอดเวลา โดยพื้นฐานเดิมของสังคมไทย 
ก็มีความ เช่ือในเร่ืองเคร่ืองรางของขลงัอยู่แลว้ เม่ือมานบัถือพระเคร่ืองจึงท าให้มีความเช่ือโนม้เอียง
ไปในแบบ ฉบับของเคร่ืองรางของขลังในท่ีสุด กล่าวคือ เช่ือว่าเป็นส่ิงศักด์ิสิทธ์ิมีฤทธานุภาพ 
สามารถป้องกนั อนัตรายต่าง ๆ ได ้ดว้ยอานุภาพของพระเคร่ืองท่ีมกัเรียกวา่ พุทธคุณ เป็นตน้นัน่เอง 
ซ่ึงเป็นความเช่ือ ท่ีไม่ตรงกบัหลกัค าสอนของพระพุทธศาสนา แต่ชาวพุทธปัจจุบนัก็ยงัมีความเช่ือ
ในเร่ืองน้ีอยูเ่ป็น จ านวนมาก ในสังคมไทยนั้น การน าเอาพระพิมพม์าเป็นเคร่ืองรางหรือพระเคร่ืองน้ี 
เป็นความเช่ือท่ี เกิดขึ้นทีหลงั เพราะในสมยัสุโขทยัหรือแมก้ระทัง่สมยัอยุธยาเองก็ไม่ปรากฏว่ามี
ความเช่ือเร่ืองพระ เคร่ืองแต่อย่างใด จะมีก็แต่ความเช่ือเร่ืองเคร่ืองรางของขลงั เช่น ผา้ยนัต์ ผา้
ประเจียด ตะกรุด เป็นตน้ โดยมีความเช่ือว่าส่ิงเหล่าน้ี สามารถป้องกนัอนัตรายต่าง ๆ ได ้เช่น ยิงไม่
ออก ฟันไม่เขา้ เป็นตน้  (พระมหามนตรี วลฺลโภ, 2542) สมยัก่อนท่ีจะมีพระเคร่ืองนั้น คนไทยไม่
นิยมเอาพระพุทธรูปเขา้บา้นเพราะเป็นของ ศกัด์ิสิทธ์ิท่ีบริสุทธ์ิควรอยูท่ี่วดัไม่ใช่บา้นเรือน การน าเขา้
มาในบา้นอาจท าใหเ้ป็นอปัมงคลไดด้ว้ยเหตุน้ีเม่ือส ารวจและศึกษาจากหลกัฐานทางโบราณคดีตั้งแต่
ก่อนกรุงรัตนโกสินทร์ขึ้นไป จึงไม่พบเห็นบรรดาพระพิมพห์รือพระพุทธรูปในบริเวณท่ีอยู่อาศยั
ของบุคคลท่ีเป็นสามญัชนเลย แมก้ระทัง่เช่ือกนั ว่าเป็นวงัของกษตัริยแ์ละเจา้นาย ยกเวน้ว่าวงัหรือ
พระราชวงันั้นจะถูกยกให้เป็นวดั เช่น พระราชวงั นารายณ์ราชนิเวศน์ตอนส้ินรัชกาลของสมเด็จ
พระนารายณ์ เป็นตวัอยา่ง 
 

ความเช่ือในเร่ืองไม่น าพระเขา้บา้นเรือน น่าจะยงัสืบเน่ืองอยู่จนกระทัง่สมยั
รัชกาลท่ี 4 จึงมีการเปล่ียนแปลง เพราะอิทธิพลแนวคิดใหม่ ๆ ท่ีไดรั้บมาจากทางตะวนัตก ดงัจะเห็น
ไดว้่า พระบาทสมเด็จพระจอมเกลา้เจา้อยู่หัวเอง ทรงมีบทบาทหลายประการในการเปล่ียนแปลง
ประเพณี พิธีกรรม โดยทรงอา้งเหตุผลท่ีเป็นวิทยาศาสตร์ประกอบ ในสมยัน้ีเองท่ีมีการเคล่ือนยา้ย 
พระพุทธรูปและรูปเคารพท่ีศกัด์ิสิทธ์ิตามวดัวาอารามท่ีร้างและจากท่ีต่าง ๆ มายงักรุงเทพอย่าง
กวา้งขวาง โดย เฉพาะพวกเจา้นายและขนุนางก็มีส่วนร่วมดว้ย ซ่ึงอนัท่ีจริงการยา้ยพระพุทธรูป และ
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ส่ิงศกัด์ิเหล่าน้ี เคยเกิดขึ้นมาแลว้ เช่น ในสมยัรัชกาลท่ี 1 ท่ีโปรดใหย้า้ยพระพุทธรูปจากเมืองสุโขทยั 
และเมือง อยุธยามาเก็บไวท่ี้วดัพระเชตุพนวิมลมงัคลาราม หรือวดัโพธ์ิ เป็นตน้ แต่ถึงอย่างไรก็มิใช่ 
เป็นการน าเขา้ไปเก็บไวใ้นบา้นแต่อยา่งใด 
 

คร้ันรัชกาลท่ี 4 น้ี คงมีการน าส่ิงเหล่าน้ีเขา้วงัและเขา้บา้นกันแลว้ และระยะน้ีเองก็เกิด 
ความนิยมในเร่ืองการเล่นของเก่ากันขึ้น ดงันั้นจึงท าให้เกิดการขุดคน้กรุพระเจดียร้์างและโบสถ์ 
ตลอดจนโบราณสถานต่าง ๆ กันอย่างแพร่หลาย มีทั้ งถูกกฎหมายและผิดกฎหมาย เพื่อท่ีจะได้
พระพุทธรูปบูชาและส่ิงท่ีแสวงหากนัมากท่ีสุดก็คือ พระพิมพห์รือพระเคร่ืองนั่นเอง เน่ืองจากใน
สมยันั้น เขา้ใจว่าพระพิมพน์ั้นไดถู้กก าหนดให้เป็นพระเคร่ืองไปแลว้ ในการอุปโลกน์พระพิมพใ์ห้
เป็นพระ เคร่ืองนั้น ก็เพราะในช่วงเวลานั้นได้เกิดความนิยมในพระกร่ิง (จดหมายเหตุกรุงสยาม, 
2505) 

 
ศรีศกัร วลัลิโภดม (2553) ไดก้ล่าวไวว้า่ “เหตุท่ีพระพิมพก์ลายเป็นพระเคร่ืองไป ก็เพราะมี

การ เปล่ียนแปลงบางอย่างในระบบการท าเคร่ืองรางของขลงัขึ้นในช่วงเวลานั้น หรือก่อนหน้าน้ี 
นัน่ก็คือ เกิดความนิยมในเร่ืองพระกร่ิงขึ้น” ซ่ึงพระกร่ิงท่ีเป็นตน้ต ารับนั้น สร้างโดยคณาจารยช์าวธิ
เบต โดย พระกร่ิงดงักล่าวสร้างเป็นรูปพระภยัสัชญคุรุ อนัสมบูรณ์ดว้ยพุทธภาวะ และประกอบดว้ย
กฤตยาคม ต่าง ๆ ตามคมัภีร์มนตร์ยานของฝ่ายมหายาน ท่ีเรียกวา่ “จตุอาถรรพ”์ อนัไดแ้ก่ สร้างความ
เมตตา มหานิยม ปราบศตัรู และเพิ่มพูนความสงบสุขสมบูรณ์สวสัดีใหแ้ก่ผูมี้ไวใ้นครอบครอง ส่วน
พระกร่ิงท่ี คนไทยเร่ิมให้   ความนิยม คือ พระกร่ิงตัก๊แตน ซ่ึงเป็นพระกร่ิงแบบเขมร ต่อมาไดมี้การ
สร้างพระกร่ิง แบบไทยขึ้น เช่น พระกร่ิงปวเรศ พระกร่ิงปรมา พระกร่ิงวชิรญาณ เป็นตน้ อนัมี
กิตติศพัทเ์ล่ืองลือใน เร่ืองพุทธคุณอยูย่งคงกระพนัและตดัรุ้งขาด เป็นตน้ (ส านกัพิมพม์ติชน, 2527) 
 

ดวงธรรม โชนเชิดประทีป กล่าวว่า ส่ิงท่ีมีอิทธิพลต่อการท าให้สังคมไทยมีความเช่ือใน 
ลกัษณะของ “พระเคร่ือง” และสร้างพระเคร่ืองหลาย ๆ รูปแบบนั้นน่าจะไดแ้ก่ “พระกร่ิง” โดยท่ี      
พระกร่ิงน้ีมีพุทธคุณในด้านต่าง ๆ ตามค าเล่ืองลือกัน เช่น สร้างความเมตตา มหานิยม อยู่ยงคง 
กระพนั และท าให้ผูมี้อยู่ในความครอบครองมีความเจริญกา้วหนา้ เป็นตน้ ซ่ึงตอ้งตามลกัษณะนิสัย
คน ไทยท่ีมีความเช่ือในเร่ืองเหล่าน้ีอยู่เป็นพื้นฐานอยู่แลว้ จึงท าให้เกิดความนิยมในพระกร่ิงขึ้นมา
ในหมู่ พุทธศาสนิกชนชาวไทยได้โดยไม่ยากนัก อันน าไปสู่การสร้างพระกร่ิง และพระเคร่ือง
รูปแบบต่าง ๆ มากมาย อยา่งเช่นในปัจจุบนั  
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อย่างไรก็ตาม พระกร่ิงท่ีถือว่าเป็นตน้ก าเนิดของพระเคร่ืองนั้น มีลกัษณะท่ีแตกต่างไป 
จากเคร่ืองรางของขลงัในระบบความเช่ือทางไสยศาสตร์ทัว่ ๆ ไป นั่นก็คือ พระกร่ิงถือว่าเป็นวตัถุ
ทาง ไสยขาวมากกว่าไสยด า ค  าว่า “ไสยขาว” ก็คือ ความเช่ือทางไสยศาสตร์ท่ีเนน้ในเร่ือง คุณความ
ดีและการแกไ้ข   ป้องกนัส่ิงชัว่ร้ายอนัอาจเกิดจากการกระท าของไสยด าท่ีเป็นไสยศาสตร์ ท่ีเนน้การ
ท าลาย ลา้งและการท าผิดศีลธรรม ดงันั้น การเกิดพระกร่ิงขึ้นก็คือ การน าเอาพุทธคุณมาผนวกกบั
เร่ืองของ ไสยขาวนั่นเอง และน่ีคือตน้เคา้ท่ีมาของการเกิดพระเคร่ืองขึ้น นับว่าเป็นพฒันาการใน
ระบบความเช่ือ ไสยศาสตร์ท่ีเรียกวา่ “ไสยขาว” โดยแท ้(ดวงธรรม โชนเชิดประทีป, 2508) 

 
ในช่วงปลายสมัยรัชกาลท่ี 4 ได้มีพระสงฆ์บางองค์เร่ิมจัดสร้างพระเคร่ืองขึ้นส าหรับ 

แจกจ่ายให้ผูเ้คารพศรัทธาน าติดตวัโดยตรง ซ่ึงนับเป็นจุดเปล่ียนแปลงค่านิยมและความเช่ือเดิม 
อยา่งแทจ้ริง พระสงฆท่ี์ไดจ้ดัท าพระกร่ิง เช่น สมเด็จกรมพระยาปวเรศวริยาลงกรณ์ ไดจ้ดัสร้างพระ
กร่ิง คร้ังแรกเม่ือประมาณปี พ.ศ. 2409 เพื่อถวายแด่พระบาทสมเด็จพระจอมเกลา้เจ้าอยู่หัว และ
บรรดาเช้ือพระวงศ์ในสมยันั้น ศรีศกัร วลัลิโภดม หลงัจากนั้นเป็นตน้มา พระสงฆ์ร่วมสมยั หรือ
บรรดาศิษยข์องสมเด็จพระพุฒาจารย ์(โต พรหมรังษี) ก็ไดย้ึดถือทั้งรูปแบบการจดัสร้างพระพิมพ ์
และคตินิยมในการแจกจ่ายพระพิมพ ์แก่ผูป้ระสงค์จะไดรั้บไวส้ักการบูชา มิไดส้ร้างเพื่อสืบทอด
ศาสนา โดยการบรรจุไวใ้นสถานท่ีส าคญัทาง ศาสนาแต่เพียงอยา่งเดียว จุดเปลี่ยนแปลงท่ีส าคญัท่ีสุด 
ซ่ึงเป็นเหตุให้มีการจดัสร้างพระเคร่ืองเพื่อแจกจ่ายเป็นไป อย่างกวา้งขวางและต่อเน่ืองมาจนถึงทุก
วนัน้ีคือ การสร้างพระพิมพด์ว้ยรูปแบบและเน้ือหาท่ีแตกต่าง ไปจากท่ีเคยมีมาก่อนของสมเด็จพระ
พุฒาจารย ์(โต พรหมรังษี) อดีตเจา้อาวาสวดัระฆงัโฆษิตาราม ซ่ึงไดจ้ดัสร้างพระพิมพข์ึ้นเพื่อการ
แจกจ่ายให้ผูท่ี้นับถือศรัทธาน าไปใช้ติดตัวโดยตรง และได้รับความ นิยมเป็นอย่างสูงตลอดมา 
เน่ืองจากผูส้ร้างเป็นพระสงฆ์ท่ีประชาชนจนถึงพระมหากษตัริยใ์นขณะนั้น ให้ความเคารพนับถือ
อย่างมาก และเป็นพระพิมพ์ท่ีจัดสร้างด้วยส่วนผสมท่ีแปลกใหม่ ตลอดจนแบบ แม่พิมพ์ท่ีมี
รูปลกัษณ์เป็นเอกลกัษณ์ซ่ึงออกแบบโดยหลวงวิจารณ์เจียรนยั นายช่างหลวงสมยัรัชกาล ท่ี 4 เหมือน
เช่นในอดีต จึงเหมาะกบัคนทัว่ไปท่ีจะน าติดตวัไปในท่ีต่าง ๆ ไดง้่าย เพียงแต่ตั้งจิต อธิษฐาน หรือ
บริกรรมและสวดขอความคุม้ครองก็เพียงพอ  (ส านกัพิมพอ์กัษรสวรรค,์ 2528) 

 
การน าพระเคร่ืองติดตัวและน าเข้าไปในบา้นหรือท่ีอยู่อาศยัของคนทัว่ไป เพิ่งเกิดขึ้น 

ประมาณในสมยัรัชกาลท่ี 4 ลงมา ก่อนหนา้น้ีในสมยักรุงเทพตอนตน้ ๆ หรือสมยักรุงธนบุรีรวมถึง
สมยักรุงศรีอยุธยาจึงไม่ปรากฏการน าพระเคร่ืองติดตวัและน าเขา้ไปในบา้น หรือท่ีอยู่อาศยัของคน
ทั่วไป ด้วยเหตุท่ีว่าในช่วงเวลาตั้ งแต่สมัยรัชกาลท่ี 3 และท่ี 4 นั้ น เป็นช่วงเวลาส าคัญในการ
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เปล่ียนแปลงทางสังคมและวฒันธรรมไทยช่วงหน่ึง เน่ืองจากการมีผูค้นหลายเผ่าพนัธุ์ในบา้นเมือง 
นอกจากนั้นยงัมีการติดต่อกบัภายนอกทั้งทางด้านตะวนัออกและตะวนัตกอย่างกวา้งขวาง ท าให้
ความรู้และความคิดของคนท่ีมีการเปล่ียนแปลงไปมากในเร่ืองน้ี 

 
การนบัถือพระกร่ิงหรือพระเคร่ือง ท่ีน าไปสู่การเปล่ียนแปลงทางความเช่ือในเร่ืองการไม่ 

เอาพระพุทธรูปเขา้บา้นมาเป็นการอนุโลมให้เขา้บา้นได้นั้น มีผลไปถึงเร่ืองการสะสมของเก่า ท่ี
ได้รับ อิทธิพลมาจากชาวต่างประเทศทางตะวนัตก และการขุดพบกรุสมบัติเก่าตามวดัร้างและ
โบราณสถาน ต่าง ๆ เพราะพระพุทธรูปท่ีพบตามกรุสมบติันั้นนอกจากน าเขา้บา้นไปเป็นพระบูชา
ในบา้นแลว้ ยงักลายเป็นศิลปวตัถุหรือของเก่าท่ีมีค่าควรแก่การสะสมอีกดว้ย ดงันั้นบรรดาเจา้นาย 
ขุนนาง และพวกพ่อคา้คหบดีจึงนิยมสะสมของเก่ากันอย่างแพร่หลาย ผลท่ีตามมาก็คือ การเกิด
ร้านคา้ของเก่าขึ้นใน สมยัหลงั ๆ ลงมา ส่วนพระพิมพ์ท่ีเป็นของท่ีพบควบคู่ไปกับพระบูชาและ
สมบติัในกรุในชั้นแรก เป็นของไม่มีราคาค่างวด เพราะไม่ปรากฏอยู่ในบรรดาของเก่าท่ีขายกนัตาม
ร้านคา้ของเก่า แต่ต่อมาเน่ืองจากอิทธิพลของพระกร่ิงและพระเคร่ืองท่ีผูค้นถือเป็นเคร่ืองรางของ
ขลงั ดงัไดก้ล่าวมาแลว้ พระพิมพเ์หล่าน้ีก็ไดก้ลายเป็น      พระเคร่ืองไป พระพิมพรุ่์นแรก ๆ ท่ีนบัถือ
กนัว่าเป็นพระเคร่ืองก็คือ พระล าพูน ท่ีพบในภาคเหนือ รวมทั้งพระพิมพส์มยัลพบุรีท่ีพบในเมือง
ลพบุรีและจงัหวดัใกลเ้คียง 

 
การเปล่ียนแปลงทางความเช่ือ โดยเฉพาะท่ีเก่ียวขอ้งกับทางด้านไสยศาสตร์ และ พระ

เคร่ืองนั้นไม่น่าจะเกิดขึ้นไดง้่าย ๆ หากไม่มีการเปล่ียนแปลงมาจากองคพ์ระมหากษตัริย ์ผูเ้ป็นพระ
ประมุขสูงสุดของบา้นเมืองในสมยันั้น ทั้งน้ีก็เพราะพระบาทสมเด็จพระจอมเกลา้เจา้อยูห่ัว พระองค์
ทรงเป็นผูน้ าในหลาย ๆ ดา้นในการเลิกคติและประเพณีบางอยา่งแต่โบราณ แลว้ทรง สร้างสรรคส่ิ์ง
ใหม่ ๆ ขึ้นแทนท่ีเพื่อให้เกิดความเหมาะสมกบักาลเวลาในสมยันั้น และเพื่อให้เป็น วิทยาศาสตร์
แบบตะวนัตกมากขึ้นอีกประการหน่ึง พระบาทสมเด็จพระจอมเกลา้เจ้าอยู่หัว ยงัทรงเป็น จอม
ปราชญท์างพระพุทธศาสนา      อนัเน่ืองจากการท่ีพระองคท์รงผนวชหลายพรรษาก่อนจะเสด็จขึ้น 
ครองราชย ์พระองคจึ์งมกัจะทรงน าเอาส่ิงท่ีเป็นพุทธคุณมาปรับใชแ้ละแกไ้ขปัญหาหลาย ๆ ประการ 
ทั้งทางดา้นสังคมและวฒันธรรม เช่น การตั้งคณะธรรมยุตินิกายขึ้นมา เพื่อให้มีการศึกษาพระพุทธ 
ศาสนาท่ีเหมาะสมแก่พระภิกษุสามเณร หรือ    ถา้หากน าความส าคญัทางพุทธศาสนาเขา้มาไม่ได ้ก็ 
พึ่งพาทางพราหมณ์หรือฮินดูแทน เช่น การสร้างพระสยามเทวาธิราชขึ้น เป็นตน้ 
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ฉะนั้น พระเคร่ืองน่าจะปรากฏขึ้นแลว้ตั้งแต่สมยัรัชกาลท่ี 4 ลงมาโดยการเกิดมีพระกร่ิง
ก่อน แลว้ต่อมาจึงมีการน าเอาพระพิมพ์ท่ีเป็นของโบราณตามกรุของวดัจากเมืองต่าง ๆ มาเป็น
เคร่ืองรางของขลงั ผลท่ีตามมาก็คือ พระเคร่ืองไดเ้ขา้มาแทนท่ีบรรดาเคร่ืองรางของขลงัท่ีเคย มีมา
แต่เดิมการสร้าง   พระเคร่ืองหรือพระพิมพข์ึ้นในแต่ละยุคแต่ละสมยันั้น นับไดว้่าเป็นวิวฒันาการ
ของการสร้าง พระเคร่ืองท่ีมีความต่อเน่ืองกนัมานบัเป็นพนัปีมาแลว้ และการสร้างพระเคร่ืองในแต่
ละยุคสมยันั้น มี ความแตกต่างกนัในดา้นต่าง ๆ ท่ีเป็นแบบฉบบัของตนเอง เช่น สมยัทวาราวดี มี
ลกัษณะท่ีคลา้ย ๆ ไปทางอินเดียมาก เพราะไดรั้บอิทธิพลจากอินเดีย ดงันั้น พระพุทธรูปหรือพระ
เคร่ืองต่าง ๆ ท่ีมีลกัษณะความงาม หรือลกัษณะทางดา้นพุทธศิลป์ท่ีเป็นแบบของอินเดีย สมยัศรีวิชยั 
(เสถียร โพธ์ิสามตน้การพิมพ์, 2515) จากสร้างพระกร่ิงปวเรศคร้ังนั้นแลว้ ภายหลงัต่อมาก็มีการ
สร้างพระกร่ิงอีก เช่น “พระกร่ิงปรมา” “พระกร่ิงวชิรญาณ” เป็นตน้  ซ่ึงในปัจจุบนัน้ีเขา้ใจว่าความ
นิยมในพระกร่ิงแพร่หลายไปมากทีเดียว 
  

ดงันั้น การเกิดพระกร่ิงขึ้น คือการน าเอาพุทธคุณเป็นหลกั โดยเนน้ในคุณความดีและการ 
แก้ไขป้องกันส่ิงชั่วร้ายอันเกิดจากการกระท าของไสยศาสตร์ในการท าลายล้างและการท าผิด
ศีลธรรม 
 

2.1.2 พฒันาการของพระเคร่ือง 
 
ปัจจุบนัน้ีพระพุทธรูปและพระเคร่ืองหรือพระพิมพมี์พุทธลกัษณะท่ีงดงาม อ่อนชอ้ย เห็น 

แลว้ท าให้จิตใจสงบเยน็ สมยัสุโขทยั สมยัน้ีนบัว่าเป็นยุคทองของพุทธศาสนา เป็นยุคท่ีพุทธศาสนา 
เจริญรุ่งเรืองท่ีสุด ผนวกกบัในยุคน้ีเป็นยุคท่ีบา้นเมืองมีความสงบสุขไม่มีเหตุการณ์สงครามต่าง ๆ 
จึงท าให้ศิลปินผูส้ร้างสรรคด์า้นพุทธศาสนา โดยเฉพาะพระพุทธรูปและ พระพิมพต์่าง ๆ บรรจงท า
ได้ อย่างงดงามประณีตวิจิตรอย่างท่ียุคไหนไม่เคยมีมาก่อน ศิลปะท่ีเก่ียวกบัพระพุทธรูปในสมยั
สุโขทยัน้ี ถือวา่เป็นศิลปะชั้นครู โดยเฉพาะดา้นพุทธศิลป์ 

 
ส่วนในสมยัรัตนโกสินทร์ ถือว่ามีแบบฉบบัในการสร้างพระเคร่ืองท่ีเป็นของตนเอง และ

ถือว่าเป็นยุคทองของพระเคร่ืองอย่างแทจ้ริง เน่ืองจากไดมี้การสร้างพระเคร่ืองกนัอย่างเป็นระบบ 
และมี จ านวนมากกว่าท่ีจะนับได้ ซ่ึงมีการจัดสร้างกันเกือบทุกวดั หรือแม้แต่ท่ีมิใช่วดัก็มี การ
จดัสร้างดว้ย เช่น หน่วยงานของรัฐ หรือหน่วยงานเอกชน หรือแมแ้ต่บริษทัใหญ่ ๆ ก็มีการจดัสร้าง
ด้วยวตัถุประสงค์อนัแตกต่างกันออกไป และในปัจจุบนัก็ปรากฏว่าพระเกจิอาจารยเ์กิดขึ้น เป็น
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จ านวนมากต่างรูปต่างก็จัดสร้างพระเคร่ืองในรูปแบบของตน ด้วยวตัถุประสงค์ท่ีต่างไปจาก
สมยัก่อน และยิ่ง ไปกว่านั้นการสร้างพระเคร่ืองในสมยัรัตนโกสินทร์น้ี มีการสร้างในเชิงธุรกิจ คือ 
สร้างเพื่อการคา้หวงั ก าไรท าให้เกิดศูนยพ์ระเคร่ืองขึ้นอย่างมากมาย ท าให้ผูท่ี้ไม่เห็นดว้ยกล่าวว่า 
“ยุคน้ีเป็นยุคพุทธ พาณิชย์” อย่างไรก็ตาม การสร้างพระเคร่ืองของแต่ละยุคสมัยนั้นก็เป็นภาพ
สะทอ้นให้เห็นสภาพ สังคม การเมือง หรือแมแ้ต่ประวติัศาสตร์ในอดีตและปัจจุบนัไดอ้ย่างดีวา่เป็น
อยา่งไร มีความเป็นอยู ่อยา่งไร เจริญในดา้นไหน และสภาพสังคมในขณะนั้นเป็นอยา่งไร เช่น สมยั
สุโขทยั พุทธศิลปะในยุคน้ี แสดงให้เห็นว่าสังคมอยู่อย่างสงบสุข ไม่มีสงคราม เป็นสังคมท่ีอุดม
สมบูรณ์ พร้อมทุกอย่าง ศิลปิน ผูส้ร้างจึงไดส้ร้างพระพุทธปฏิมากร ไดอ้ย่างประณีตงดงาม สร้าง
ดว้ยแรงกายและแรงใจท่ีสะอาดบริสุทธ์ิ ดว้ยความศรัทธายิ่งในพุทธศาสนา พุทธศิลป์ท่ีออกมาจึงมี
ความงดงาม กวา่สมยัอ่ืน ๆ เป็นตน้ ส่วนสมยัรัตนโกสินทร์ หรือสมยัปัจจุบนัน้ี ถือวา่อยูใ่นยคุท่ีเจริญ
ทางดา้นวตัถุจนเกินไป การสร้างพระเคร่ืองจ านวนมากมายในปัจจุบนัแทนท่ีจะมองว่าเป็นความ
เจริญรุ่งเรืองของพระพุทธ ศาสนา แต่กลบัเป็นตรงกนัขา้มคือแสดงถึงสภาพสังคมท่ีอ่อนแอ มีความ
เช่ือท่ีงมงายไร้เหตุผล อยูก่บั วตัถุเหล่าน้ี ทั้ง ๆ ท่ียคุน้ีเป็นยคุวิทยาศาสตร์ เป็นยคุท่ีตอ้งการค าอธิบาย
ท่ีประกอบดว้ยเหตุผลอยา่งมี ระบบและมีหลกัในกระบวนการคิด กระบวนการเช่ือ 
  

ดังนั้น พระเคร่ืองในสังคมไทย เป็นส่ิงท่ีเกิดขึ้นมานานคู่กับมนุษย์ เน่ืองจากมนุษย์มี 
สัญชาติญาณของความกลวั จึงพยายามแสวงหาท่ีพึ่งท่ียึดเหน่ียวให้กบัตนเอง เม่ือตนเองมีความเช่ือ
ต่อส่ิงใดก็ให้ความนับถือบูชาต่อส่ิงนั้น ๆ ต่อมาจึงไดวิ้วฒันาการความเช่ือไปตามความเจริญของ
มนุษยชาติ จึงไดมี้การคิดดดัแปลงส่ิงต่าง ๆ ใหเ้กิดเป็นเคร่ืองรางของขลงัหรือพระเคร่ืองท่ีเหมาะสม
ทนัสมยั เพื่อนน ามาเป็นเคร่ืองช่วยยดึเหน่ียวจิตใจ (ศรีศกัร วลัลิโภดม, 2532) 
 

2.1.3 ค าจ ากดัความ และความหมายของพระเคร่ือง 
 
ค าว่า “พระเคร่ือง” ท่ีใชอ้ยู่ในปัจจุบนัส่วนหน่ึงหมายถึง “พระเคร่ือง เพราะเห็นว่าเป็น ค า

ท่ีไพเราะเหมาะสม และถือว่าการเกิดพระเคร่ืองเป็นการน าเอาส่ิงท่ีเป็นพุทธคุณเขา้ผสมผสานกบั 
ความเช่ือท่ีเป็นไสยขาว ท าใหก้ลายเป็นวตัถุส าเร็จรูปท่ีรวมของบรรดาของขลงัทั้งมวลให้อยูใ่นวตัถุ 
เดียวกนั 

 
ค าวา่ “วตัถุมงคล” เป็นค าศพัทท่ี์บญัญติัขึ้นมาใหม่ในช่วงหลงัปี พ.ศ. 2500 เป็นตน้มา โดย

จะพบค าว่า “วตัถุมงคล” ระหว่างในช่วงปี พ.ศ. 2519 จนถึงปัจจุบนั ซ่ึงจะมีความหมายทั้งท่ี เป็นค า
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เรียกแทนพระเคร่ืองอย่างเดียว นอกจากน้ี ค าว่า “พระเคร่ือง” ยงัมีประกาศของคณะกรรมการ
องค์การเพื่อการปฏิรูป ระบบสถาบนัการเงิน เร่ืองหลกัเกณฑ์ เง่ือนไข และวิธีการขายทรัพยสิ์น
ประเภทศิลปวตัถุ วตัถุมงคล เหรียญ ธนบตัร และวตัถุมีค่าของสถาบนัการเงินท่ีไม่อาจแกไ้ขหรือ
ฟ้ืนฟูฐานะหรือการด าเนินงานได ้โดยเป็นประกาศท่ีอาศยัอ านาจตามความในมาตรา 16 (3) แห่ง
พระราชก าหนดการปฏิรูประบบ สถาบนัการเงิน พ.ศ. 2540 ไดใ้หค้วามหมายของค าวา่ “พระเคร่ือง” 
ไวใ้นขอ้ 1 ซ่ึงเป็นบทบญัญติั เก่ียวกบัการใหค้  านิยาม ตามบทบญัญติัดงักล่าวน้ี 
 

สรุปความว่า พระเคร่ือง หมายความว่า “วตัถุท่ีเป็นส่ิงเคารพและสักการะของบุคคล ตาม
บทบญัญติัน้ี พระเคร่ือง จึงมิได้หมายความเฉพาะแค่พระพิมพ์หรือพระเคร่ืองเท่านั้น หากแต่ยงั
หมายความ รวมถึงวตัถุต่าง ๆ ท่ีเป็นส่ิงท่ีบุคคล เคารพและสักการะดว้ย เช่น ผา้ยนัต ์ตะกรุด แหวน 
เป็นตน้” 
 

2.1.4 ความหมายของค าท่ีเกี่ยวเน่ืองกบัพระเคร่ือง 
   
พระเคร่ือง หมายถึง พระพุทธรูปองค์เล็ก ๆ ท่ีถือเป็นเคร่ืองคุ ้มครองป้องกันภัย เดิม 

เรียกว่า “พระพิมพ”์ โดยจะหมายความรวมถึงเหรียญพระเกจิอาจารยต์่าง ๆ ผูมี้วตัรปฏิบติัเป็น ท่ี
เคารพศรัทธาของคนทัว่ ๆ ไป ท่ีจดัสร้างดว้ยวตัถุต่าง ๆ เช่น ช้ินผง และว่าน เป็นตน้ โดยการสร้าง
อาจมีจุดประสงคต์่าง ๆ กนัออกไป 
  

พระราชวรมุนี ไดใ้ห้ความหมายของพระเคร่ืองไวว้่า “วตัถุมงคล ไดแ้ก่ เคร่ืองราง และ/
หรือยนัต ์ส่ิงท่ีคนนบัถือโดยปราศจากเหตุผล เหรียญน าโชค เคร่ืองรางของขลงั และ ส่ิงท่ีน าโชคดี
มาให้” ดงันั้น พระเคร่ืองในความหมายของ พระราชวรมุนี จึงมีความหมาย ท่ีครอบคลุม ทั้งพระ
เคร่ืองและเคร่ืองรางของขลงัทุกชนิด (พระราชวรมุนี, 2528) 
  

ส าหรับในวงการพระเคร่ือง ซ่ึงประกอบด้วยศูนย์พระเคร่ืองต่าง ๆ และบุคคลผูนิ้ยม 
สะสมพระเคร่ืองต่างเขา้ใจตรงกนัว่า “พระเคร่ือง” หมายความรวมถึง พระเคร่ืองและเคร่ืองรางของ 
ขลงัทุกชนิด ทั้งท่ีเป็นของท่ีเกิดขึ้นเองมีเองโดยธรรมชาติ ของโบราณเก่าแก่ท่ีมีผูบ้รรจุ ไวต้ามกรุ
ต่าง ๆ และของท่ีสร้างปลุกเสกขึ้นใหม่เพื่อเป็นของช าร่วยสมนาคุณ แลกเปล่ียนซ้ือขายตามท่ีปรากฏ
ทาง ส่ือมวลชน และศูนยจ์ าหน่ายพระเคร่ืองต่าง ๆ 
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2.1.5 ประเภทของพระเคร่ือง 
 
พระเคร่ืองท่ีมีอยูใ่นปัจจุบนันั้น สามารถแบ่งประเภทอยา่งกวา้ง ๆ เป็น 2 ประเภท คือ 

2.1.5.1ประเภทเกิดขึ้นเองหรือมีขึ้นเป็นธรรมชาติ วตัถุมงคลประเภทน้ีเป็นส่ิงท่ี
ไดม้าจาก ธรรมชาติ หรืออาจกล่าวไดว้า่ส่ิงท่ีเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติโดยไม่มีการสรรคส์ร้าง ซ่ึงถือ
วา่มีดีในตวั และเทวดารักษา ส่ิงนั้นไดแ้ก่ เหลก็ไหล เขี้ยวหมูตนั เขี้ยวเสือกลวง และเถาวลัย ์เป็นตน้ 

2.1.5.2 ประเภทท่ีมนุษยป์รุงแต่งสร้างขึ้น ซ่ึงสามารถจ าแนกตามวสัดุท่ีน ามา
สร้างได ้4 ประเภท ไดแ้ก่ 

(1) ประเภทเน้ือดิน สร้างจากองค์ประกอบท่ีเป็นดินเป็นหลกั เช่น 
พระพิมพ ์หรือพระเคร่ืองท่ีคน้พบจากกรุต่าง ๆ ในสมยัโบราณ เช่น พระซุม้กอ พระก าแพงทุ่งเศรษฐี 
และพระนางพญา เป็นตน้ 

(2) ประเภทเน้ือผง สร้างจากผงปูนเปลือกหอยผสมกบัผงอิทธิ เกสร
ดอกไมบู้ชา       พระหรือผงใบลาน เป็นตน้ เช่น พระสมเด็จวดัระฆงั วดับางขุนพรหม และพระวดั
เกษไชโย เป็นตน้ 

(3) ประเภทเน้ือชิน สร้างจากโลหะธาตุต่าง ๆ เช่น ชินเงิน ชินตะกัว่ 
นวโลหะ ตลอดจนทองค าส าริด เงิน นาค ทองแดง เป็นตน้ ตามสูตรการเล่นแร่แปรธาตุต่าง ๆ เช่น 
พระท่ากระดาน พระร่วงหลงัรางปืน และพระลีลาวงัหิน เป็นตน้ 

(4) ประเภทเขี้ ยวงากระดูกสัตว์ต่าง ๆ ตลอดจนไม้ เมล็ดพนัธุ์พืช 
เปลือกไมต่้าง ๆ น ามาแกะสลกัเป็นรูปสัญลกัษณ์ต่าง ๆ อีกขั้นตอนหน่ึง เช่น สิงห์ เสือ หมากทุย 
ลูกประค า (พระมหาเชิด เจริญรัมย,์ 2541) 
 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัมูลค่าทางเศรษฐกจิของพระเคร่ือง 
 

2.2.1 ความเป็นมาของตลาดพระเคร่ือง 
 
วงการพระเป็นอีกกลุ่มบุคคลผูผู้มี้อาชีพ มีความสนใจช่ืนชอบสะสม พระบูชา พระเคร่ือง

เหรียญท่ีระลึก เหรียญพระคณาจารย ์เคร่ืองรางของขลงั ตลอดจนวตัถุมงคลต่างๆ โดยเร่ิมจากกลุ่ม
เพียงไม่ก่ีคน แลว้มีการรวมตวักนัมากขึ้นๆ เป็นล าดบั จนกล่าวไดว้่า ปัจจุบนัวงการพระมีปริมาณ
ผูใ้ห้ความสนใจเขา้ร่วมท ากิจกรรมต่างๆ มากท่ีสุดวงการหน่ึงของประเทศไทย วงการพระ เร่ิม
ก่อสร้างตวัเองมานานมาก โดยในสมยัก่อนก็จะนิยมสะสมกนัในหมู่ผูคุ้น้เคยตามแต่ละทอ้งท่ี เม่ือยุค
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แรกๆ จะเนน้ความสนใจให้กบัวตัถุมงคลต่างๆ ท่ีมีพุทธคุณโดดเด่นทางดา้นคงกระพนั ผูท่ี้ช่ืนชอบ
เร่ืองน้ีก็มักจะมารวมตัวกันตามร้านกาแฟ หรือแหล่งชุมนุมในกลุ่ม เพื่อพูดคุยแลกเปล่ียน
ประสบการณ์ซ่ึงกนัและกนัการเร่ิมตน้ท่ีเร่ิมจะเป็นรูปเป็นร่างของวงการพระเกิดขึ้นประมาณ พ.ศ. 
2490 โดยเร่ิมจากกลุ่มคนผูมี้ฐานะดีในสังคม ซ่ึงถือเป็นจุดเร่ิมของความตอ้งการเสาะแสวงหาและ
สะสม เม่ือมีก าลังของผูต้้องการครอบครอง ย่อมเกิดกลุ่มผูท่ี้ขวนขวายหาพระเคร่ืองมาให้ได้
ครอบครอง การแผ่ขยายทางความนิยมจึงเร่ิมตน้ขึ้น อนัถือเป็นการกระตุน้เร้าให้เกิดความสนใจ 
เสาะแสวงหาพระบูชา พระเคร่ือง และวตัถุมงคลต่างๆ อย่างเป็นเร่ือง    เป็นราว โดยมีจุดศูนยก์ลาง
อยู่ในกรุงเทพมหานคร ส่วนกลุ่มคนผูส้นใจทัว่ ๆ ไป ท่ีมีการจบักลุ่มกนัตามทอ้งถ่ิน หรือหมู่คณะ
ของตน ก็เร่ิมเขา้มารวมตวักันขยายวงผูส้นใจโดยมีจุดเร่ิมตน้ท่ีตามใตต้น้มะขาม ท่ีรายลอ้มรอบ
สนามหลวง อจ.ราม ยงับอกดว้ยวา่ ต่อมาเพื่อไม่ให้เป็นท่ีกีดขวางแก่ผูส้ัญจรอ่ืนๆ เหล่าบรรดาผูนิ้ยม
สะสมพระจึงพร้อมใจมารวมตวักนัท่ีใตถุ้นศาลอาญา ในราวปี พ.ศ. 2500 โดยกลุ่มคนผูมี้ฐานะดี จะ
นัง่คุยแลกเปล่ียนกนัท่ีร้านกาแฟ บริเวณไดทุ้นศาลยา ท่ีเรียกกนัในหมู่บา้สะสะสมพระว่า "บาร์มหา
ผนั" เม่ือผูค้นมากมายมารวมตวักนับริเวณใตถุ้นศาลอาญา จนเกิดความพลุกพล่าน ดูไม่เหมาะสมกบั
สถานท่ีราชการ จนเห็นสมควรท่ีจะพร้อมใจกันขยบัขยายไปรวมกลุ่มกนัท่ี วดัมหาธาตุ ดา้นหน้า
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ท่าพระจนัทร์ เม่ือประมาณปี พ.ศ. 2503 และในช่วงเวลาน้ีเอง ท่ีระบบใน
การสะสมแลกเปล่ียนจากเดิม เร่ิมมีการเช่าบูชา ซ้ือขาย เกิดขึ้น ทั้งยงัเป็นจุดเร่ิมท่ีมีการแบ่งกลุ่มพระ
ออกเป็น พระหลกั และพระย่อย รวมถึงการแบ่งพระเคร่ืองออกเป็นชุด ๆ เช่น พระชุดบุญภาคีพระ
ชุดยอดนิยม และพระชุดอ่ืน ๆ รองลงมา 

 
 2.2.2 แนวคิด ทฤษฎีการตลาด 

 
ช านาญ ฉายวิชิต (2554) ระบบออนไลน์ การตลาด คือ การด าเนินกิจกรรมต่างๆ เพื่อมุ่ง

สนองความตอ้งการ (Needs) ของผูบ้ริโภค โดยค านึงถึงความพอใจสูงสุดและบรรลุวตัถุประสงค์
ของธุรกิจนั้น ๆ 

 
2.2.2.1 แนวความคิดทางการตลาด  

 
แนวความคิดทางการตลาด หมายถึง แนวทางท่ีใช้ในการปฏิบัติงานซ่ึงถูก

ก าหนดไวอ้ย่างมีระเบียบแบบแผนของกิจการหน่ึงกิจการใด เพื่อก่อให้เกิดความพึงพอใจของลูกคา้
และความส าเร็จของกิจการ ก่อนการปฏิวติัอุตสาหกรรมในศตวรรษท่ี 19 แนวความคิดทางการตลาด
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ยงัไม่เกิดขึ้น ทั้งน้ีเน่ืองจากการผลิตมีน้อยนั้น และส่วนใหญ่จะใช้แรงงานคน แต่หลงัการปฏิวติั
อุตสาหกรรมได้มีการน าเคร่ืองจักรมาใช้แทนแรงงานคน ท าให้มีผลผลิผลิตจ านวนมาก (Mass 
Production) ปริมาณของสินคา้จึงเกินความตอ้งการปฏิวติัอุตสาหกรรมในคร้ังนั้นท าใหแ้นวความคิด
ทางการตลาดแบ่งออกเป็น 2 แนวคือ  

(1) แนวความคิดทางการตลาดแบบเก่า (Old Marketing Concept) เม่ือมี
การปฏิวติัอุตสาหกรรมในช่วงแรกๆ ผูผ้ลิตจะมุ่งเนน้การผลิตเพื่อขายเพียงอย่างเดียว และพยายาม
ลดตน้ทุนให้ต ่าลง เพื่อผลก าไรท่ีมากขึ้นโดยไม่ไดค้  านึงถึงความตอ้งการของลูกคา้ เป็นยุคท่ีผูผ้ลิต
และผูช้ายอ านาจในการต่อรองเหนือลูกคา้หรือเป็นยคุท่ีตลาดเป็นของผูผ้ลิตหรือผูช้ายนั้น 

(2 )  แนวความคิดทางการตลาดสมัยใหม่  (The New Marketing) 
แนวความคิดน้ีเกิดขึ้นหลงัจากการปฏิวติัอุตสาหกรรม เม่ือมีการน าเคร่ืองจกัรมาใชใ้นการผลิต ท า
ใหมี้สินคา้และบริการเกินความตอ้งการของผูบ้ริโภค อีกทั้งมีการแข่งขนัท่ีค่อนขา้งสูง ผูบ้ริโภคหรือ
ผูซ้ื้อสามารถเลือกซ้ือหาสินคา้ไดต้ามความพึงพอใจ ผูช่ื้อมีอ านาจในการตดัสินใจ เรียกยุคน้ีว่ายุค
ของผูบ้ริโภคหรือผูซ้ื้อปัจจุบนัแนวความคิดทางการตลาดส าหรับการด าเนินงานด้านการตลาด
จ าแนกได ้ดงัน้ี 

(2.1) แนวความคิดท่ีมุ่งการผลิต (Production Concept) คือ
แนวทางในการผลิตสินคา้หรือบริการจ านวนมาก เพื่อให้เพียงพอกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค ซ่ึง
การผลิตคร้ังละมากๆ จะช่วยให้ตน้ทุนในการผลิตต ่าลง สามารถกระจายสินคา้หรือบริการไดท้นัที
ต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภค ท าใหผู้บ้ริโภคสามารถซ้ือสินคา้หรือบริการในราคาท่ีถูกลง สังเกตได้
จากสินคา้หรือบริการมากมายในตลาดปัจจุบนัราคาต ่าลงมากและหาซ้ือไดง้่ายยิ่งขึ้น ทั้งสินคา้ท่ีจ าท่ี
จ าเป็นและสินคา้หุน้เฟือย 

(2.2) แนวความคิดมุ่งตัวผลิตภัณฑ์ (Product Concept) จาก
แนวความคิดท่ีมุ่งทางการผลิตเนน้การผลิตในปริมาณมาก ท าให้ผูบ้ริโภคสามารถเลือกซ้ือหาสินคา้
และบริการต่าง ๆ โดยมีการเปรียบเทียบทั้งคุณภาพและราคาท่ีเหมาะสมกับความต้องการและ
ประโยชน์ใช้สอยให้มากท่ีสุดเม่ือผูบ้ริโภคมีทางเลือกมาก คู่แข่งขันทางการผลิตจึงจ าเป็นต้อง
ปรับปรุงคุณภาพของสินคา้หรือบริการของตนเอง เพื่อสร้างการยอมรับจากลูกคา้โดยใชเ้ทคโนโลยี
ท่ีทนัสมยั เพื่อใหเ้ป็นท่ีหนา้พอใจของผูบ้ริโภค 

(2.3) แนวความคิดมุ่งการขาย (Selling Concept) แนวความคิด
ดา้นการขายเหมาะอย่างยิ่งส าหรับสินคา้ไม่แสวงซ้ือ แนวความคิดน้ีมุ่งเนน้การบริหารงานขาย โดย
ให้ความส าคญักับทีมงานขายเพื่อกระตุ้นผูบ้ริโภคให้เกิดความสนใจและตอ้งการในสินค้าหรือ
บริการและมีการสร้างขวญัและก าลงัใจใหก้บัพนกังานขาย 
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(2.4) แนวความคิดมุ่งการตลาด (Marketing Concept) เป็นแนว
ความติดท่ีพุ่งไปสู่ผูใ้นวีโกคเป็นส าคญั โดยกิจการมีการศึกษาความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายเพื่อ
ผลิตหรือปรับปรุงผลิตภณัฑใ์ห้ตรงกบัความตอ้งการของลูกคา้ ซ่ึงการผลิตหรือปรับปรุงนั้นมีความ
แตกต่างกนัตามส่วนแบ่งของตลาดซ่ึงแตกต่างกนัทั้งรสนิยมและแนวทางการด ารงชีวิต 

(2.5) แนวความคิดมุ่งสู่สังคม (Social Marketing Concept) เป็น
แนวความคิดทางการตลาดท่ีมุ่งสู่ผูบ้ริโภคเป็นหลกั แต่ในขณะเดียวกนัก็ตอ้งมุง้เนน้ความรับผิดชอบ
ต่อสังคมตามหลกั 3'R คือ Recycle Refill Reuse เป็นตน้  

 
Kotter (2000) ใหค้วามหมายการตลาดวา่ "เป็นกิจกรรมของมนุษยท่ี์จะด าเนินเพื่อให้มีการ

ตอบสนองความพอใจ และความตอ้งการต่างๆ โดยอาศยักระบวนการแลกเปลี่ยน” 
 

Stanton (1978) ให้ความหมายการตลาดว่า “เป็นระบบของปฏิกิริยา กิจกรรมทางธุรกิจท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการวางแผน การก าหนดราคา การส่งเสริมการตลาด และการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑแ์ละ
บริการ เพื่อจะตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคทั้งท่ีเป็นอยู่ปัจจุบนั และผูบ้ริโภคท่ีคาดหมาย
ในอนาคต” 

 
William (1990) ใหค้วามหมายของการตลาดวา่ “เป็นผลงานท่ีเกิดขึ้นจากกิจกรรมทั้งหลาย

ท่ีเก่ียวกบัความพยายามให้องคก์ารบรรลุผลส าเร็จตามวตัถุประสงค์ โดยอาศยัการคาดหมายความ
ต้องการต่างๆ ให้ลูกค้า และยงัรวมถึงการท่ีสินค้าและบริการผ่านจากผูผ้ลิตไปยงัลูกค้า เพื่อ
ตอบสนองความพอใจใหก้บัลูกคา้” 
 

2.2.3 แนวคิด ทฤษฎีเกีย่วกบัปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
 
เสรี วงษม์ณฑา (2542)  ไดใ้ห้ความหมายของส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

ไวว้่า “ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง ตวัแปรทางการตลาดท่ีควบคุมได ้ซ่ึงบริษทัใช้ร่วมกนั
เพื่อตอบสนองความพึงพอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย หรือเป็นเคร่ืองมือท่ีใช้ร่วมกันเพื่อให้บรรลุ
วตัถุประสงคท์างการติดต่อส่ือสารขององคก์าร” 

อดุลย ์จาตุรงคกุล (2543) ยงัไดใ้ห้ความหมายของส่วนประสมทางการตลาดว่า หมายถึง
ตวักระตุน้ หรือส่ิงเร้าทางการตลาดท่ีกระทบต่อกระบวนการตดัสินใจซ้ือโดยแบ่งออกได ้ดงัน้ี 
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2.2.3.1 ผลิตภณัฑ์ (Product) ท่ีตอ้งมีคุณภาพและรูปแบบดีไชน์ตรงตามความ
ตอ้งการของลูกคา้หรือสินคา้หรือบริการท่ีบุคคลและองคก์รซ้ือไปเพื่อใชใ้นกระบวนการผลิตสินคา้
อ่ืนๆ หรือในแนวทางการประกอบธุรกิจ หรือหมายถึงสินคา้หรือบริการท่ีผูซ้ื้อสินคา้หรือบริการท่ีผู ้
ซ้ือไปเพื่อใชใ้นการผลิต การใหบ้ริการ หรือด าเนินงานของกิจการ 

2.2.3.2 ราคา (Price) ตอ้งเหมาะสมกบัต าแหน่งทางการแข่งขนัของสินคา้และ
สร้างก าไรในอตัราท่ีเหมาะสมสู่กิจการหรือจ านวนเงินท่ีถูกเรียกเก็บเป็นค่าสินคา้หรือบริการหรื
ผลรวมของมูลค่าท่ีผูซ้ื้อท าการแลกเปล่ียนเพื่อให้ได้มาซ่ึงผลประโยชน์จากการมีหรือการใช้
ผลิตภณัฑสิ์นคา้หรือบริการหรือนโยบายการตั้งราคา 

2.2.3.3 ช่องทางการจ าหน่าย (Place) ก็ เน้นช่องทางการกระจายสินค้าท่ี
ครอบคลุมและทัว่ถึงสามารถเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายทุกส่วนไดเ้ป็นอย่างตีหรือเป็นช่องทางการ
จดัจ าหน่ายเป็นเส้นทางเคล่ือนยา้ยจากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคหรือลูกคา้ ซ่ึงอาจผ่านคนกลางหรือไม่
ผ่านก็ได ้ในช่องทางการจดัจ าหน่ายประกอบดว้ย ผูผ้ลิต ผูบ้ริโภค หรือผูใ้ชท้างอุตสาหกรรม หรือ
ลูกคา้ทางอุตสาหกรรม และคนกลาง โลจิสติกส์ทางการตลาด เป็นการวางแผนการปฏิบติัตามแผน
และการควบคุมการเคล่ือนยา้ยสินคา้จากจุดเร่ิมตน้ไปยงจุดท่ีตอ้งการ เพื่อตอบสนองความตอ้งการ
ของลูกคา้โดยมุง้ผลก าไร (ณัฐ อรินพไพบูลย์, 2554) หรือช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีเก่ียวขอ้งกับ 
หน่วยเศรษฐกิจต่างๆ ท่ีมีส่วนร่วมในกระบวนการน าพาสินคา้จากผูผ้ลิตไปสู่มือผูบ้ริโภค ซ่ึงการ
ตดัสินใจเลือกช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีเหมาะสม มีความ ส าคญัต่อก าไรของหน่วยธุรกิจ รวมทั้งมี
ผลกระทบต่อการก าหนดส่วนผสมทางการตลาดท่ีเก่ียวขอ้งอ่ืนๆ เช่น การตั้งราคา การโฆษณา เกรด
สินคา้ (ภูดินนัท ์อติทิพยางกูร, 2555) 

2.2.3.4 การส่งเสริมการตลาด (Promotion) ท่ีเนน้ทั้งการโฆษณา ประขาสัมพนัธ์
ส่งเสริมการขายและการตลาดโดยตรง ซ่ึงสามารถเรียกวา่ 4P ซ่ึงน าไปสู่การไดค้รอบครองส่วนแบ่ง
ทางการตลาดท่ีเพิ่มขึ้นตามเป้าหมายของกิจการนั่นเอง ระดบัท่ีสองคือการตลาดท่ีมุ่งเน้นทางดา้น
ของการสร้างประสบการณ์ท่ีดีน่าประทบัใจให้กบัลูกคา้ ก็จะน าไปสู่การสร้างความผูกพนัทางดา้น
อารมณ์ท่ีแนบแน่น ต่อผูบ้ริโภคแบบสนิทแนบแน่น โดยผลลพัธ์ท่ีคาดหวงัจากกิจการในการด าเนิน
กลยุทธ์ทางการตลาตระดบัท่ีสองน้ี คือกิจการสามารถมีส่วนแบ่งการตลาดใจจิตใจของลูกคา้เม่ือ
เทียบกบัคู่แข่งขนัหรือเป็นกิจกรรมติดต่อส่ือสารไปยงัตลาดเป้าหมายเพื่อเป็นการให้คามรู้ ชกัจูง 
หรือเป็นการเตือน ความจ าเป็นของตลาดเป้าหมายท่ีมีต่อตราสินคา้และผลิตภณัฑสิ์นคา้หรือบริการ 
การโฆษณา การส่งเสริมการขาย  (ชานนท ์รุ่งเรือง, 2555) 
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2.2.4 พฤติกรรมผู้บริโภคมูลค่าตลาดพระเคร่ืองทางสถิติในประเทศไทยจากอดีต-ปัจจุบัน 
 
ณัฐวุฒิ แกว้วิมล (2558) ไดศึ้กษาพบว่า พฤติกรรมการตดัสินใจเช่าพระเคร่ืองออนไลน์ 

เว็บไซต์ จีพีอาร์ (G-pra) โดยลกัษณะส่วนบุคคลและเปรียบเทียบพฤติกรรม จ าแนกตามเพศ อายุ 
ระดบัการศึกษาสูงสุด อาชีพและรายได ้ปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาด บริการ ดา้นตวัสินค่า 
ดา้นราคา ดา้นสถานท่ี และดา้นการส่งเสริมการตลาด ท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม การตดัสินใจเช่าพระ
เคร่ืองออนไลน์เว็บไซต์ จีพีอาร์ (G-pra) จ านวน 763 คน โดยแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม คือ กลุ่มท่ี 1 
ประกอบดว้ยผูท่ี้สนใจพระเคร่ืองประเภทพระกรุโบราณและพระเน้ือผงดินว่าน 205 คน กลุ่มท่ี 2 
ประกอบดว้ยผูท่ี้สนใจพระเคร่ืองประเภทพระเน้ือชิน 201 คน กลุ่มท่ี 3 ประกอบดว้ยผูส้นใจพระ
เคร่ืองประเภทเหรียญพระพุทธ พระกร่ิง และพระรูป เหมือนโลหะ 219 คน กลุ่มท่ี 4 ผูท่ี้สนใจ
เคร่ืองรางของขลงัและอ่ืนๆ 138 คน 

 
ขณะเดียว วรรธนะพล สิริชัญญาภกัดิ (2567) ผลจากการวิจยั พบว่า พฤติกรรมการใช้

บริการส่วนใหญ่มีความถ่ีในการใชบ้ริการเดือนละ 7 - 8 คร้ัง มีความตอ้งการใชบ้ริการเช่าบูชาพระ
เคร่ืองและวตัถุมงคล สาเหตุในการเลือกใช้บริการเพราะมีรูปแบบการบริการเก่ียวกบัพระเคร่ือง
อยา่งครบถว้นบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกใชบ้ริการ คือ ตนเอง ช่วงเวลาท่ีใชบ้ริการ 12.01 – 14.00 
น. ค่าใชจ่้ายต่อคร้ังมากกวา่ 6,000 บาท และแหล่งขอ้มูลไดม้าจากส่ือโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต ความ
พึงพอใจของลูกคา้ท่ีมีต่อการให้บริการของผูป้ระกอบการธุรกิจพระ เคร่ืองในตลาดพระเคร่ืองโดย
ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก พบว่า ปัจจยัส่วนบุคคล เพศ อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ รายไดต้่อเดือน 
และประสบการณ์เก่ียวกบัพระเคร่ืองมีระดบัความพึงพอใจท่ีแตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั .05 ส่วนลูกคา้ท่ีมีอายุ และระดบัการศึกษาท่ีต่างกนั จะมีความพึงพอใจในการให้บริการท่ีไม่
แตกต่างกนั 

 
สอดคลอ้งกบัวิรัลพชัร บุญคง (2560) ผลการวิเคราะห์กระบวนการตดัสินใจเช่าซ้ือวตัถุ

มงคลออนไลน์ของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานครโดยภาพรวม อยู่ในระดับส าคัญมาก เม่ือ
พิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า กระบวนการตดัสินใจเช่าซ้ือวตัถุมงคลออนไลน์ของผูบ้ริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร ทุกด้านอยู่ในระดับส าคัญมาก โดยเรียงตามล าดับดังน้ี ด้านการค้นหาข้อมูล
ข่าวสาร ดา้นพฤติกรรมหลงัการซ้ือดา้นการรับรู้ปัญหาและความตอ้งการ ดา้นการตดัสินใจซ้ือ และ
ดา้นการประเมินทางเลือก ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครให้ความส าคญัเก่ียวกบักระบวนการ
ตดัสินใจเช่าซ้ือวตัถุมงคลออนไลน์ของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ดา้นการรับรู้ปัญหาและ
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ความตอ้งการ ในระดบัมากผูว้ิจยัมีความคิดเห็นวา่ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครส่วนมาก เช่ือว่า
การเช่าบูชาวตัถุมงคลเป็นเคร่ืองยดึเหน่ียวทางจิตใจ ท าใหจิ้ตใจเขม้แขง็ สงบสุข 

วชัรพงษ์ กงเวียน และวรรณัย สายประเสริฐ (2558) ไดศึ้กษาพฤติกรรมในการตดัสินใจ
บูชาวตัถุมวงคลของผูบ้ริโภคในจงัหวดัสมุทรสาครพบว่า มีวตัถุประสงคใ์นการเช่าบูชาเชิงพุทธคุณ
เป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ มีความเช่ือในความศกัด์ิสิทธ์ิดา้นความปลอดภยั นิยมบูชาวตัถุ มงคลท่ีมี
ลักษณะเด่นครอบคลุมในทุกด้าน และนิยมวตัถุประเภทห้อยคอ โดยนิยมวตัถุมงคลเน้ือโลหะ
ประเภทเน้ือ โลหะผสม รูปพระพุทธและรูปคณาจารยห์รือเกจิอาจารย ์โดยบูชาจากวดัท่ีมีช่ือเสียง
โดยไม่เจาะจงสถานท่ี โอกาสท่ี เช่าบูชาคือเม่ือไดผ้่านไปวดัหรือแผงพระเคร่ือง โดยมีค่าใชจ่้า ยใน
การบูชาแต่ละคร้ัง 100 ถึง 500 บาท 

 
ณรงค ์ส าเภาเงิน (2566) ไดศึ้กษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเช่าซ้ือวตัถุมงคลของ พบวา่ 

ผูต้อบแบบสอบถาม จ านวน 218 คน มีรายได ้30,001 – 40,000 บาท จ านวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 
26.5 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเช่าซ้ือวตัถุมงคลของ ผูบ้ริโภคในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยรวมอยูใ่นระดบัมากท่ีสุดและการตดัสินใจเช่าซ้ือวตัถุมงคลของ
ผูบ้ริโภคโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดปัจจยัดา้นราคาและอนัดบัสุดทา้ย 
คือ ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย สามารถร่วมกันท านายการตดัสินใจเช่าซ้ือวตัถุมงคลของ
ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ไดร้้อยละ 68.2 อยา่งมีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 

 
ทิฆมัพร สกุลบริสุทธ์ิสุข (2562) ไดศึ้กษาพบวา่กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ท่ีเคยบูชาเคร่ืองราง

มีความสนใจ และ เช่ือใน เร่ืองของเคร่ืองรางของขลงัอยูแลว้ ซ่ึงระยะเวลาในการตัดสินใจเช่า
เคร่ืองราง ส่วนมูลเหตุจูงใจท่ีท าให้กลุ่มตวัอย่างเลือกเช่า  เคร่ืองราง เน่ืองจากการเช่าบูชาเคร่ืองราง
เป็นเร่ืองของความเช่ือถือ เร่ืองของความเช่ือทางจิตใจ และ  สร้างความเช่ือมนัให้กบัตนเองและอีก
ทั้งเลือกท่ีจะบูชาเคร่ืองรางเพราะมีรอบขา้งแนะน ามา ส่วนมากท่ี คนเลือกเช่าเคร่ืองรางจะได้รับ
อิทธิพลจากส่ิงรอบขา้ง เพื่อนฝงู ครอบครัว และ ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด 

 
กมลภพ ทิพยป่์าละ (2555) พฤติกรรมการผูบ้ริโภค หมายถึง พฤติกรรมการซ้ือ การใชก้าร

ประเมิน และการก าจดัสินคา้และบริการ ของผูบ้ริโภคขั้นสุดทา้ย ท่ีซ้ือสินค่าและบริการไปเพื่อ
ตอบสนองความตอ้งการของตนเอง หรือเพื่อกินหรือใชภ้ายในครัวเรือน ผูบ้ริโภคทุกคนท่ีซ้ือสินคา้
และบริการไปเพื่อวตัถุประสงค์เช่นว่าน้ีรวมกนัเรียกว่าตลาดผูบ้ริโภค ผูบ้ริโภคทัว่โลกนั้นมีความ
แตกต่างกันในลกัษณะด้านประชากรศาสตร์อยู่หลายประเด็น เช่น ในเร่ืองของอายุรายได้ระดับ
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การศึกษาศาสนาวฒันธรรม ประเพณีค่านิยม และรสนิยม เป็นตน้ พฤติกรรมการกินการใชก้ารซ้ือ
และความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภคต่อผลิตภณัฑ์จึงแตกต่างกนัออกไป ท าให้มีการซ้ือการบริโภค
สินคา้และบริการหลายๆ ชนิดท่ีแตกต่างกนั นอกจากลกัษณะประชากรดงักล่าวแลว้ ยงัมีปัจจยัอ่ืนๆ 
อีกท่ีท าใหมี้การบริโภคแตกต่างกนั 

 
วนัดี รัตนกายแกว้ (2554) กลุ่มบุคคลหรือครัวเรือน ซ่ึงซ้ือหรือตอ้งการสินคา้หรือบริการ

เพื่อการบริโภคส่วนตวั หรือพฤติกรรมการตดัสินใจและการกระท าของผูบ้ริโภคท่ีเก่ียวขอ้งกบัการ
ซ้ือ และใชบ้ริการสินคา้เพื่อตอบสนองความตอ้งการและความพึงพอใจของเขา การศึกษาพฤติกรรม
ผูบ้ริโภคเป็นการศึกษาพฤติกรรมในการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้และบริการต่างๆ เพื่อใหไ้ดรั้บความ
พอใจสูงสุดจากงบประมาณท่ีมีอยูอ่ยา่งจ ากดั 

 
ศิวารัตน์ ณ ปทุม (2550) กล่าวว่า “พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง การกระท าของบุคคลใด

บุคคลหน่ึง ท่ีเก่ียวขอ้งโดยตรงกับการจดัหาและการใช้ผลิตภณัฑ์ ทั้งน้ีหมายรวมถึงกระบวนการ
ตดัสินใจซ่ึงเกิดขึ้นก่อน และมีส่วนในการก าหนดใหมี้การกระท า ประเด็นส าคญัของค าจ ากดัความก็
คือ กระบวนการตัดสินใจท่ีมีอยู่ ก่อน หมายถึง ลักษณะทางพฤติกรรมของผูบ้ริโภคในขณะใด
ขณะหน่ึงท่ีผูบ้ริโภคซ้ือสินคา้นั้น จะมีกระบวนการทางจิตวิทยาและสังคมวิทยาท่ีมีส่วนสร้างสม
และขดัเกลาทศันคติรวมทั้งค  านิยม” 

 
เสรี วงษ์มณฑา (2548) กล่าวว่า "พฤติกรรมบริโภค คือ พฤติกรรมการ แสดงออกของ

บุคคลแต่ละบุคคลในการคน้หาการเลือกซ้ือการใช้การประเมินผล หรือการจดัการกับสินคา้และ
บริการซ่ึงผูบ้ริโภคคาดวา่จะสามารถตอบสนองความตอ้งการของตนเองได"้ 

 
แนวคิดเ ร่ืองกระบวนการตัดสินใจช้ือ Kotler (2003)  ได้แบ่งขั้ นตอนต่าง ๆ ของ

กระบวนการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคเป็น 5 ขั้นตอนคือ 1) การตระหนักถึงความตอ้งการ 2) การ
คน้หาขอ้มูลข่าวสาร 3) การประเมินทางเลือก 4) การตดัสินใจช้ือ และ 5) พฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 
ซ่ึงแสดงให้เห็นว่ากระบวนการตัดสินใจซ้ือเกิดขึ้ นเป็นเวลานานกว่าท่ีจะมีการซ้ือจริง และมี
ผลกระทบหลงัจากการซ้ือตามมาอีกดว้ย เช่น การตระหนกัถึงความตอ้งการ การคน้หาขอ้มูลข่าวสาร 
การประเมินทางเลือก การตดัสินใจซ้ือพฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 
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2.2.4.1 การตระหนักถึงความตอ้งการ (Need Recognition) หรือการะหนักเป็น
จุดเร่ิมตน้ของกระบวนการตดัสินใจซ้ือ โดยท่ีผูบ้ริโภครู้สึกถึงความแตกต่างระหว่างภาวะความ
ตอ้งการท่ีแทจ้ริงกบัความตอ้งการท่ีปรารถนา ความตอ้งการอาจถูกกระตุน้โดยส่ิงเร้าภายในหรือ
ภายนอกก็ได ้เช่น ความหิว 

2.2.4.2 การคน้หาขอ้มูลข่าวสาร (Information Search) เม่ือผูบ้ริโภคใตรั้บการ
กระตุน้มีแนวโนม้พี่จะคน้ควา้หาขอ้มูลเร่ิมเดิมเก่ียวกบัสินคา้นั้น ๆ ซ่ึงการคน้หาขอ้มูลแบบธรรมดา 
ไดแ้ก่ การเปิดรับขบัขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้มากขึ้น และในระดบัถดัมาบุคคลอาจเขา้สู่การคน้หาขอ้มูล
ข่าวสาร โดยการอ่านหนงัสือ การสอบถามเพื่อน หรือการเขา้ร่วมกิจกรรมอ่ืนๆ เพื่อเรียนรู้เก่ียวกบั
สินคา้นั้น  

2.2 .4 .3  การประเมินทางเลือก (Evaluation of Alternatives)  ผู ้บ ริโภคจะ
ประมวลผลขอ้มูลเก่ียวกบัตราสินคา้เชิงเปรียบเทียบ โดยมีกระบวนการประมวลผลขอ้มูลท่ีมีความ
ซับซ้อนและหลากพลาย กระบวนการประเมินของผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีน้ีเห็นฐานอยู่บนทฤษฎีการ
เรียนรู้ ซ่ึงพิจารณาว่าผูบ้ริโภคท าการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์โดยอาศัยจิตใต้ส านึกและมีเหตุผล
สนบัสนุน 

2.2.4.4 การตดัสินไรซ้ือ (Purchase Decision) หลงัจากท่ีใหพ้ิจารมาทางเลือกใน
ชั้นชั้นท่ี 3 ผูบ้ริโภคมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือผลิตภณัฑท่ี์พอใจมากท่ีสุด  

2.2.4.5 พฤติกรรมหลงัการซ้ือ (Post purchase Feeling) หลงัจากซ้ือผลิตภณัฑ์
มาแล้วผูบ้ริโภคจะมีความรู้สึกต่อผลิตภัณฑ์นั้ น โดยเป็นช่องว่างระหว่างการคาดหวงัในตัว
ผลิตภณัฑข์องผูบ้ริโภคและการท างานของผลิตภณัฑท่ี์คาดหวงัไว ้  

 
อภินันท์ จนัตะนี (2559) ไดศึ้กษาวิจยัเศรษฐกิจพระเคร่ืองเมืองไทย พบว่า  พระเคร่ืองมี

ราคาค่านิยมตั้งไวเ้ร่ิม 500 บาท ซ่ึงเป็นพระเหรียญท่ีสร้างใหม่ไปถึงราคาค่านิยม 55 ลา้นบาทหรือ
รวม 5 องคไ์ม่ต ่ากว่า 250 ลา้นบาท เป็นพระสมเด็จวดัระฆงั พิมพใ์หญ่ ส่วนราคา ค่านิยมรองลงมา
เป็นพระเคร่ืองในชุดเบญจภาคีคือ พระซุ้มกอ พิมพใ์หญ่ (องค์เดียว) 20 ลา้นบาท พระผงสุพรรณ 
(พิมพ์หน้าแก่) 12 ลา้นบาท พระรอด กรุวดัมหาวนั 10 ลา้นบาท และพระนางพญา วดันางพญา 
จงัหวดัพิษณุโลก 5 ลา้นบาท ส่วนพระหลวงปู่ ทวด ปี 2497 ราคาค่านิยม 15 ลา้นบาท เหรียญหลวงปู่
เอ่ียม วดัหนงั 12 ลา้นบาท พระปิดตามหลวงพ่อแกว้ วดัเครือวลัยเ์มืองชล 10 ลา้นบาท หลวงพ่อกลัน่ 
วดัพระญาติ อยธุยา ราคาค่านิยม 10 ลา้นบาท หลวงปู่ ไข่ วดัเชิงเลน 8 ลา้นบาท พระ หลวงพ่อเงิน วดั
บางคลาน รูปหล่อโบราณ พิมพนิ์ยม 6 ลา้นบาท โดยปัจจยัท่ีใชต้ดัสินใจซ้ือหรือเช่า พระเคร่ือง คือ
ความเก่าแก่ของพระเคร่ือง ความหายากของพระเคร่ือง และมีเงินหมุนเวียนในเศรษฐกิจพระเคร่ือง
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ต่อปี ซ่ึงส่วนใหญ่เห็นว่า  (แต่ละภูมิภาค) ประมาณ 10,000 ล้านบาท และมีความคิดเห็นต่อ
ความส าคญัหรือความสนใจ พระเคร่ืองโดยรวมอยูร่ะดบัมากทุกดา้น 

 
สรุปการเช่าบูชาพระเคร่ืองในประเทศไทยมีการเติบโตและเปล่ียนแปลงตามยุคสมยั ทั้ง

ในดา้นมูลค่าทางเศรษฐกิจ พฤติกรรมของผูบ้ริโภค และช่องทางการซ้ือขาย โดยเฉพาะการขยายตวั
สู่ตลาดออนไลน์และต่างประเทศ ซ่ึงสะทอ้นถึงความศรัทธาและความเช่ือท่ียงัคงมีอยู่ในสังคมไทย
และต่างชาติการเข้าสู่ตลาดออนไลน์และความนิยมในต่างประเทศจะเป็นปัจจัยส าคัญในการ
ขบัเคล่ือนตลาดพระเคร่ืองการรับรองความแทข้องพระเคร่ืองจะมีบทบาทมากขึ้น เพื่อสร้างความ
เช่ือมัน่ให้กบัผูซ้ื้อทั้งในและต่างประเทศ ตลาดพระเคร่ืองเติบโตอย่างรวดเร็ว มีการจดังานประกวด
และตลาดนัดพระเคร่ืองทัว่ประเทศ ช่วง พ.ศ. 2543 ท าให้การเติบโตของตลาดและการสะสมเชิง
พาณิชยสู์ง พระเคร่ืองบางรุ่นมีมูลค่าสูงถึงหลกัลา้นบาท เช่น พระสมเด็จวดัระฆงั พิมพใ์หญ่ เป็นตน้ 
 

ดงันั้น การเช่าบูชาพระเคร่ืองในประเทศไทยตั้งแต่ปี 2513  ถึง 2568 มีการเปล่ียนแปลงทั้ง
ในดา้นมูลค่าทางเศรษฐกิจและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค ดงัน้ี การเช่าพระเคร่ืองเร่ิมเป็นท่ีนิยมในวง
กวา้ง โดยเฉพาะพระเกจิอาจารยช่ื์อดัง เช่น หลวงปู่ โต๊ะ , หลวงพ่อเงิน, หลวงพ่อกลัน่ มูลค่าพระ
เคร่ืองในช่วงน้ียงัไม่สูงมาก แต่เร่ิมมีการสะสมและแลกเปล่ียนในกลุ่มนกัสะสม ปัจจุบนัผลกระทบ
จากเศรษฐกิจและการเปล่ียนแปลงของตลาดเศรษฐกิจชะลอตวัส่งผลให้ราคาพระเคร่ืองบางรุ่น
ลดลง 20–30 % นกัสะสมบางส่วนเร่ิมปล่อยพระเคร่ืองออกสู่ตลาดมากขึ้น เพื่อเพิ่มสภาพคล่องทาง
การเงิน 
 

2.3 งานวิจัยที่เกีย่วข้อง 
 

สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ธนูศกัด์ิ อินทร์ราช และอรชร มณีสงฆ์ (2566) ไดศึ้กษาเร่ือง 
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคชาวไทยต่อการเช่าบูชาวตัถุมงคล  จากกลุ่มตวัอย่างจ านวน 400 คนท่ีอยู่ใน
เพจ   เฟซบุ๊กเก่ียวกับบูชาวตัถุมงคลต่าง ๆ พบว่า วตัถุมงคลท่ีได้รับความนิยมล าดับแรก ได้แก่ 
ป้องกนัภยั/เสริมโชคลาภ) ผูบ้ริโภคมีความตอ้งการเช่าวตัถุมงคลเม่ือไดเ้ดินทางไปในสถานท่ีให้เช่า
หรือเม่ือมีปัญหาหรือเห็นโฆษณา ส่วนใหญ่บูชาวตัถุมงคลจากคนรู้จกั อินเทอร์เน็ต วดัหรือสถานท่ี
ศกัด์ิสิทธ์ิ ผูใ้หญ่ท่ีนบัถือมีผลต่อการตดัสินใจเช่าบูชาวตัถุมงคลมากท่ีสุด กลุ่มตวัอย่างมีการเปิดรับ
ข่าวสารจากเครือข่ายสังคมออนไลน์มากท่ีสุด หลงัการบูชารู้สึกสมหวงัอย่างท่ีตั้งใจและจะแนะน า
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ผูอ่ื้นต่อ ในอนาคตจะเช่าอีก ปัจจยัส่วนประสมการตลาด ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ราคาส่งเสริมการตลาด 
และช่องทางการจดัจ าหน่ายมีความส าคญัต่อการเช่าบูชาวตัถุมงคลในระดบัมากท่ีสุด 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ พระธรรมธรชยัสิทธ์ิ ศรชยั (2562) ไดศึ้กษาวิจยั เร่ือง ปัจจยัท่ีมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าเคร่ืองราง ของผูบ้ริโภคในพื้นท่ีเขตกรุงเทพมหานคร จากกลุ่ม
ตวัอยา่งส่วนใหญ่ท่ีเคยบูชาเคร่ืองรางมีความสนใจ และ เช่ือในวตัถุมงคลท่ีเป็นเคร่ืองยดึเหน่ียวจิตใจ 
เน่ืองจากการเช่าบูชาเคร่ืองรางเป็นเร่ืองของความเช่ือถือ และสร้างความเช่ือมนัให้กบัตนเองและอีก
ทั้งเลือกท่ีจะบูชาเคร่ืองรางเพราะมีคนรอบขา้งแนะน ามา ส่วนมากท่ีคนเลือกเช่าเคร่ืองรางจะได้รับ
อิทธิพลจากส่ิงรอบขา้ง เพื่อนฝงู ครอบครัว และ ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ พระธรรมธรชยัสิทธ์ิ ศรชยั (2560) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง ศึกษาการ

บูชาวตัถุมงคลเพื่อส่งเสริมพฤติกรรมดีในทางพระพุทธศาสนาของ ประชาชนอ าเภอนางรอง จงัหวดั
บุรีรัมย ์พบว่า วตัถุมงคลหมายถึงส่ิงของทั้งท่ีเกิดมีเองโดยธรรมชาติและส่ิงของท่ีมนุษยไ์ดส้ร้างขึ้น
ตามความเช่ือว่าจะเป็นเหตุน ามาซ่ึงความสุขความเจริญ ความเป็นสิริมงคล โชคลาภหรือเป็นเคร่ือง
ป้องกนัภยัต่างๆ ซ่ึงไดแ้ก่พระเคร่ือง เคร่ืองรางและของขลงัชนิดต่างๆ จากอดีตจนถึงปัจจุบนัน้ีย่อม
ส่งผลกระทบต่อสังคมไทยในดา้นต่างๆ อยา่งหลีกไม่พน้ อิทธิพลของวตัถุมงคลท่ีมีต่อสังคมไทยคือ
ความเช่ือท่ีว่าการถึงพระรัตนตรัยเป็นสรณะเป็นการปรารภพระพุทธคุณ ธรรมคุณ สังฆคุณ เป็น
อารมณ์หรือเป็นเคร่ืองระลึกถึงเหตุให้เรามีโอกาสในการพฒันากายและจิตของเราไปในทางบุญกุศล
ยิง่ขึ้น 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ บุศรา สว่างศรี (2549) ไดท้ าการศึกษาเร่ือง พุทธพาณิชย ์โดย

ศึกษาท่ีมาของพฒันาการแนวคิดจากพระพิมพ์สู่พระเคร่ือง กระบวนการและปัจจยัการเกิดพุทธ
พาณิชย ์ศึกษาช่ือพระเคร่ืองท่ีแสดงถึงแนวคิดและวฒันธรรมเฉพาะกลุ่ม รวมทั้งเพื่อนเรียนรู้การ
ประยุกต์ใช้พระพิมพ์หรือพระเคร่ืองเป็นหลักฐานข้อมูลทางประวติัศาสตร์ท่ีสะท้อนสังคมใน
ช่วงเวลานั้น อนัเกิดจากความส าคญัของพระเคร่ืองท่ีเขา้มามีส่วนผูกพนักบัวิถีชีวิตของคนไทย โดย
ผลการวิจัยพบว่า แนวคิดความเช่ือเร่ืองพระเคร่ืองเกิดจากความศรัทธาในพระพุทธรูปอันเป็น
ตวัแทนของพระพุทธเจ้า เช่ือมโยงกับความเช่ือทางไสยศาสตร์อนัมาจากอาถรรพ์เวทในศาสนา
พราหมณ์ ซ่ึงสามารถตอบรับการขาดความรู้สึกเช่ือมัน่หรือไม่มัน่คงทางความรู้สึกของมนุษย ์การ
โฆษณาประชาสัมพนัธ์ การวางแผนการตลาด การจดัอนัดบั และการบอกเล่าประสบการณ์มีผลต่อ
ความนิยมพระเคร่ือง ส่วนอายุสมยัและคุณค่าทางประวติัศาสตร์เป็นส่วนประกอบท่ีส าคญั แต่ทั้งน้ี
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ขึ้ นอยู่กับความนิยมเฉพาะกลุ่ม พระเคร่ืองยุคใหม่สร้างเพื่อระดมทุนและมีการจัดการเพื่อ
ผลประโยชน์ทางธุรกิจโดยใชศ้รัทธาและความเช่ืออนัเป็นพื้นฐานของสังคมไทยเป็นตวัแปรส าคญัท่ี
ท าให้ธุรกิจน้ีด าเนินไดใ้นปัจจุบนัและตลอดไป จากการศึกษาของ บุศรา สว่างศรี เป็นประโยชน์ต่อ
การศึกษาในคร้ังน้ี คือ การศึกษาพฒันาการ ประวติัความเป็นมาของพระเคร่ืองจนน าไปสู่พุทธ
พาณิชย ์มีขอ้มูล เอกสารต่างๆ ทั้งจากนกัวิชาการดา้นโบราณคดีและคนในวงการพระเคร่ือง ท าให้
ไดข้อ้มูลในแง่มุมอ่ืนมากขึ้น 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ พรทิพย ์นิธิโกสินทร์ (2553) ไดท้ าการศึกษาเร่ือง วงจรชีวิต

ผลิตภณัฑ์และรูปแบบการด าเนินธุรกิจพระเคร่ืองในตลาดพระเคร่ืององค์พระปฐมเจดีย ์จงัหวดั
นครปฐม โดยศึกษาวงจรชีวิตผลิตภณัฑแ์ละรูปแบบการด าเนินธุรกิจพระเคร่ืองในตลาดพระเคร่ือง
องคพ์ระปฐมเจดีย ์จงัหวดันครปฐม เป็นวิจยัเชิงคุณภาพ โดยการเก็บขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ผูท่ี้เปิด
ร้านพระเคร่ืองโดยตรง วงจรชีวิตผลิตภณัฑพ์ระเคร่ือง เกิดขึ้นจากความเช่ือและความนิยมของแต่ละ
บุคคลเกิดขึ้นอย่างช้าๆ และใช้เวลาสั่งสมเป็นกระแสหลกัหรือกระแสธรรมชาติท าให้วงจรชีวิต
ผลิตภณัฑย์าวนานและค่อนขา้งถาวรกว่าพระเคร่ืองกระแสนิยม ซ่ึงเกิดขึ้นอยา่งรวดเร็วจากการสร้าง
ข่าว ท าให้มีวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์สั้นและมีความไม่แน่นอนสูง รูปแบบการด าเนินธุรกิจ ความนิยม
พระเคร่ืองเกิดจากคุณสมบติัของผลิตภณัฑด์า้นพุทธคุณและพุทธศิลป์ ตามล าดบั การก าหนดราคา
ในการซ้ือขายขึ้นอยูก่บัความพอใจในการตกลงราคาของผูใ้ห้เช่าและผูเ้ช่าพระเคร่ือง แผงพระเคร่ือง
มีความแตกต่างกนัตามลกัษณะพระเคร่ือง เงินทุน และผูเ้ก่ียวขอ้งในตลาด การแจง้ขอ้มูลข่าวสารถึง
ลูกคา้โดยตรงและกลุ่มผูนิ้ยมพระเคร่ืองในตลาดเพื่อให้เกิดความตอ้งการพระเคร่ืองเพิ่มสูงขึ้น ท าให้
พระเคร่ืองเป็นท่ีรู้จกัไดเ้ร็วขึ้น จากการศึกษาของพรทิพย ์นิธิโกสินทร์ เป็นประโยชน์ต่อการศึกษา
ในคร้ังน้ีมาก คือท าให้ทราบถึงรูปแบบการด าเนินธุรกิจพระเคร่ืองของผูนิ้ยมพระเคร่ือง ขอ้มูล 
ข่าวสาร ธุรกิจพุทธพาณิชย ์ซ่ึงท าใหไ้ดค้วามรู้แง่มุมอ่ืนๆ เพิ่มมากขึ้น 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ พระมหามนตรี วลฺลโภ (2565) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง “อิทธิพลของ

วตัถุมงคล ท่ีมีต่อ สังคมไทยในปัจจุบนั” กล่าววา่ ความเช่ือในเร่ืองวตัถุมงคลมีพฒันาการมาจากการ
นับถือพระพุทธ ศาสนาเป็นส่วนส าคัญ ซ่ึงจากประวติัศาสตร์ของพระพุทธศาสนาจะเห็นได้ว่า
พระพุทธศาสนาเกิด ขึ้นมาในท่ามกลางของศาสนาพราหมณ์ โดยไดเ้สนอแนวคิดท่ีแปลกใหม่หรือ
บางคร้ังคลา้ยเป็นการ ขดัแยง้กบัศาสนาพราหมณ์ เช่น ในเร่ืองวรรณะ ซ่ึงพราหมณ์ถือว่าพราหมณ์
เท่านั้นเป็นผูป้ระเสริฐ ท่ีสุดเพราะเกิดแต่ปากของพระพรหม แต่ทางพระพุทธศาสนากลบัใหค้  าสอน
ท่ีมองได้ง่าย ๆ ว่าพราหมณ์ไม่ได้ประเสริฐกว่าผูอ่ื้นเลย ถา้หากว่าไม่ประพฤติในความดีเพราะ
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พราหมณ์ก็ไม่ไดมี้ก าเนิด ผิดแผกจากมนุษยท์ัว่ ๆ ไป คงเกิดจากช่องคลอดของพราหมณีเหมือนผูอ่ื้น
เช่นกนั 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ กิติยา อุทวิ (2550) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง “ความเช่ือและคุณค่าของ

การสร้างพระพุทธ ปฏิมาส าริดในล้านนา” ผลจากการวิจัยทราบว่า เม่ือพระพุทธศาสนาเข้ามา
ประดิษฐานในผืนแผ่นดิน ล้านนาก็ได้ น าพาความเช่ือความศรัทธาและหลักธรรมค าสอนใน
พระพุทธศาสนามาผสมผสานกบั ความเช่ือและ ภูมิปัญญาแบบดั้งเดิมของทอ้งถ่ิน ก่อเกิดวิถีชีวิต 
ศิลปวฒันธรรม ตลอดจนจารีต ประเพณีท่ีคงความ งดงามและเป็นเอกลกัษณ์ของลา้นนาจนเป็นท่ี
ยอมรับของมหาชน การสร้างพระ พุทธปฏิมาในล้านนา เป็นผลของการยอมรับนับถือใน
พระพุทธศาสนาและหลักความเช่ือความศรัทธา ท่ีมีต่อพระพุทธองค์ เป็นส าคัญ ยงัผลให้เกิด
พิธีกรรมท่ีเป็นวิถีปฏิบติัทั้งพุทธพิธีผสมผสานกบัพราหมณ์พิธี และความเช่ือ อนัเป็นพื้นฐานดั้งเดิม 
ก่อเกิดรูปแบบของพิธีกรรมเฉพาะถ่ินขึ้น เพื่อยงัประโยชน์ในการสร้างอุบายให้ พุทธศาสนิกชน
มัน่คงในพระพุทธศาสนา ศึกษาและปฏิบติัตามพระธรรมค าสอน และตอบสนอง ศรัทธาความเช่ือ
ในอานิสงส์แห่งทานบารมี เพื่อเป็นท่ีพึ่งทางใจ  
 

สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ศิริพร เจนวิทยาอมรเวช (2555) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง “พฤติกรรม
การเช่า ความเช่ือและความ ศรัทธาในพระเคร่ืองและวตัถุมงคลของเภสัช” ผลการวิจัยพบว่า 
พฤติกรรมการเช่าบูชาพระเคร่ือง และวตัถุมงคลของเภสัชกร เกิดขึ้นจากความเช่ือความศรัทธาและ
ความนิยมของแต่บุคคล โดยปัจจยั ดา้นส่วนประสบการตลาดท่ีมีผลต่อการเช่าบูชาเป็นอยา่งมาก คือ 
คุณสมบติัของพุทธศิลป์และ พุทธคุณ การก าหนดราคาพระเคร่ืองและวตัถุมงคลของผูป้ระกอบการ
พระเคร่ืองใหเ้หมาะสมกบั ความสมบูรณ์ของพระเคร่ืองและวตัถุมงคลรวมถึงตั้งราคาไม่แพงเพื่อให้
เภสัชกรเกิดการตดัสินใจเช่า บูชาไดง้่ายขึ้น 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ณัฐวุฒิ แกว้วิมล (2558) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง “ปัจจยัท่ีมีอิทธิพล

ต่อพฤติกรรมการตดัสินใจเช่าพระ เคร่ืองออนไลน์ เวบ็ไซด ์จีพีอาร์ (G-pra) ผลการวิจยัพบวา่ ธุรกิจ
พระเคร่ืองในตลาดปัจจุบนั มีมูลค่าสูงกว่าส่ี หม่ืนลา้นบาท เน่ืองจากมีการแข่งขนักนัอย่างมาก โดย
หาความแตกต่างและสร้างจุดขาย ตั้งแต่การ ออกแบบ มวลสารท่ีใชใ้นการสร้าง รวมถึงการดึงพระ
เกจิฯ ช่ือดงัเป็นผูป้ลุกเสก ซ่ึงค่าปลุกเสกพระ เคร่ืองระดบัเกจิสูงถึงวนัละหา้หม่ืนบาท นอกจากน้ี ยงั
มีตน้ทุนร้อยละ 60-70 เป็นค่าโฆษณาหรือ ประชาสัมพนัธ์ รวมถึงการปล่อยพระใหม่ลงตลาด ถา้
คาดหวงัจะให้มูลค่าพระเคร่ืองมีราคาสูงตอ้งรู้ วิธีการสร้างกระแสจากกลุ่มเซียนพระช่ือดัง หรือ
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ลงทุนกนัในกลุ่มผูส้ร้างเพื่อหาเช่าพระเคร่ืองท่ีกลุ่ม ตวัเองนั้นไดส้ร้างขึ้น ท่ีรู้จกัในวงการพระเคร่ือง
วา่ “การป่ันราคา” ธุรกิจพระเคร่ืองจึงเป็นธุรกิจท่ีมี มูลค่าสูง และขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ นนัทิยา นนัทิยวงษ ์(2556) ไดท้ าการศึกษาเร่ือง ปัจจยัดา้นส่วน

ประสมทางการตลาดบริการท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจเช่าพระเคร่ืองออนไลน์ของ
ผูบ้ริโภค ในเขตกรุงเทพมหานครไดศึ้กษาพฤติกรรมการตดัสินใจเลือกเช่าพระออนไลน์ ลกัษณะ
ส่วนบุคคล และเปรียบเทียบพฤติกรรมจ าแนกตามอาย ุเพศ การศึกษา รายไดโ้ดยเฉล่ีย ท าให้เห็นถึง
ลักษณะส่วนบุคคลมีผลต่อการเช่าพระ เน่ืองจากอยู่ท่ีความชอบแต่ละบุคคล รายได้ของบุคคล 
ส่วนมากจะเป็นเพศชาย ท่ีเช่าพระเคร่ือง จบการศึกษาระดบัปริญญาตรี มีรายไดใ้นระดบัท่ีค่อนขา้ง
สูง โดยการเช่าพระส่วนมากจะเป็นพระเหรียญท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสุด การตดัสินใจเช่าพระ
เคร่ืองเพื่อน ามาเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจเป็นหลกั โดยปัจจุบนัเวบ็ไซตพ์ระเคร่ืองออนไลน์มีความ
ปลอดภยัสูงขึ้น มีกฎระเบียบในการสมคัรสมาชิกท่ีเขม้งวดท าให้มีคนกลา้ท่ีจะเช่าผ่านทางเว็บไซด์
กนัเพิ่มมากขึ้น ธุรกิจพระเคร่ืองจึงมีการเติบโตมากขึ้น จากการศึกษาของ นนัทิยา นนัทิยวงษ ์เป็น
ประโยชน์ต่อการศึกษาในคร้ังน้ี คือการศึกษาพฒันาการเติบโตของธุรกิจพระเคร่ือง เขา้ไปสู่ใน
ระบบออนไลน์ท าให้มีการติดต่อเช่าพระกันไดส้ะดวก รวดเร็วมากขึ้นเป็นช่องทางท่ีท าให้ธุรกิจ
ประสบผลส าเร็จมากขึ้น 

 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ พระอธิการชัยรัตน์ อภินนฺโท (2546) ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง 

“การศึกษาอิทธิพลความเช่ือ เร่ืองวตัถุมงคลท่ีมีต่อชาวอ าเภอโนนคูณ จงัหวดัศรีสะเกษ” ผลจากการ
วิจยัพบว่า อิทธิพลความเช่ือ เร่ืองวตัถุมงคลท่ีมีต่อชาวอ าเภอโนนคูณ จงัหวดัศรีสะเกษ 5 ดา้น คือ 
ดา้นอยู่ยงคงกระพนั ดา้นเมตตามหานิยม ดา้นโชคลาภ ดา้นปูองกนัอนัตราย และอ านวยความสุข 
และดา้นก่อให้เกิดอนัตราย ต่อชีวิตทรัพยสิ์นและความเป็นอยู่ ซ่ึงชาวอ าเภอโนนคูณเช่ือว่าสามารถ
ป้องกนัตวั การท าการคา้ขายดี เป็นท่ีรักของผูค้น แต่วตัถุมงคลบางประเภทส่งผลกระทบทางลบ
เน่ืองจากไม่ปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ อย่างไรก็ดีวตัถุมงคลมีหลักพระพุทธศาสนาเข้ามาเก่ียวข้อง 
โดยเฉพาะหลกัศีลธรรมพื้นฐาน อิทธิพลของความเช่ือวตัถุมงคลท่ีมีต่อสังคมไทย 
 

สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ พระมหามนตรี วลฺลโภ (2565) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง “อิทธิพลของ
วตัถุมงคล ท่ีมีต่อสังคมไทย ปัจจุบัน" จากผลการวิจัยพบว่า เพราะมนุษย์เราไม่เข้าใจในเร่ือง
ธรรมชาติ และเกิดความหวาดกลวัต่อ ภยัธรรมชาติและอนัตรายทั้งหลาย มนุษยจึ์งพยายามหาท่ีพึ่ง
เป็นท่ียดึเหน่ียวเพื่อปูองกนัภยั เดิมทีเดียวก็อาจยึดถือส่ิงของท่ีมีอยู่ตามธรรมชาติท่ีประหลาดหรือหา
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ไดม้าเป็นวตัถุมงคล ต่อมาเม่ือมีการ พฒันาในดา้นค าสอนในทางศาสนา จึงมีการแต่งต าราประกอบ
ค าสอนทางศาสนา จึงไดมี้การรวมค าสอนและค าสวดในทางศาสนาขึ้นมา แลว้น ามาสวดสาธยาย
เพื่อทรงรักษาค าสอนไวต่้อมาเกิดความ เช่ือว่าค าสวดเหล่านั้นมีความขลงัความศกัด์ิสิทธ์ิ เม่ือสวด
สาธยายแลว้สามารถปูองกนัภยัอนัตรายหรือน ามาซ่ึงส่ิงท่ีปรารถนาได ้จึงไดมี้การคิดคน้วิธีเพื่อให้
เกิดความขลงัความศกัด์ิสิทธ์ิขึ้น จึงได้มีการ รวบรวมเป็นคมัภีร์อาถรรพเวทในศาสนาพราหมณ์
ขึ้นมาก่อน ต่อมาจึงแพร่มาสู่พระพุทธศาสนา โดยไดป้รับเปล่ียนเวทมนตค์าถาแบบพราหมณ์มาเป็น
หลกัธรรมค าสอน 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ พระมหาสุทิตย ์อาภากโร (2557) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง “การศึกษา

เปรียบเทียบหลกัศรัทธาใน พระพุทธศาสนาเถรวาทกบัศาสนาเซน” ผลการวิจยัพบว่า “ศรัทธา” ใน
พระพุทธศาสนาเถรวาท หมายถึง การเช่ือมัน่ในความดี เป็นการเช่ือท่ีมีเหตุผลสนบัสนุน เป็นศรัทธา
ท่ีประกอบดว้ย ปัญญา ก ากบั ชกัน าให้อยู่มีลกัษณะของความเช่ือตามความเป็นจริง โดยมองให้เห็น
ความสัมพนัธ์ ระหว่าง เหตุกบัผลของส่ิงต่าง ๆ ความเช่ือทางพระพุทธศาสนาเถรวาท เน้นไม่ให้
ตดัสินหรือลงความเห็นใน เร่ืองใด จนกวา่จะไดรั้บการพิสูจน์ดว้ยการลงมือปฏิบติัจนเห็นผลท่ีไดรั้บ
จากประสบการณ์ตรง ความ เช่ือหรือศรัทธาในพระไตรปิฎกมี 4 ประการ คือ 1) กมัมสัทธา 2) วิปาก
สัทธา 3) กมัมสัสกตา สัทธา 4) ตถาคตโพธิสัทธา โดยสรุปแลว้มุ่งเนน้ให้เช่ือกฎแห่งธรรมชาติ กฎ
แห่งการกระท าของ ปัจเจกบุคคล หรือกฎแห่งเหตุผล และการเช่ือมัน่ในพระรัตนตรัย ในฐานะเป็น
แบบอยา่ง และเป็นกฎ ท่ีเราจะตอ้งเขา้ใจและปฏิบติัตามเพื่อความพน้ทุกข์ 

 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ พระมหาปรม โอภาโส (2542) ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง “ศึกษา

วิเคราะห์ศรัทธาของชาวพุทธ ไทยในปัจจุบนั” พบวา่ ในองัคุตตรนิกายอฏัฐกนิบาต กล่าวถึง ศรัทธา 
คือความเช่ือท่ีมีเหตุผลยึดมัน่ในหลกัการกระท าดี คือหลกัศรัทธาในพระพุทธศาสนา มุ่งไปท่ีความ
เช่ือท่ียดึหลกักรรมคือการท าดีท าชัว่ ผลของกรรมดีและชัว่เป็นตน้ ในคมัภีร์มิลินทปัญหา ศรัทธา คือ 
การมีลกัษณะท าจิตใหผ้อ่งใสและมีลกัษณะจูงใจ ในคมัภีร์ภูมิวิลาสินี ศรัทธา คือ ความ เช่ือเร่ืองของ
การเวียนว่ายตายเกิด นรก สวรรค์ และเทวดา แต่ถึงแมก้ลุ่มชนในสังคมจะมีทศันะเก่ียวความเช่ือ
แตกต่างกนั แต่ก็มีการผสมผสานกนัอยู่ระหว่างความเช่ือในพระพุทธศาสนา และความเช่ือ ในเร่ือง
ไสยศาสตร์ 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ศิริพร วยัวุฒิ (2554) ไดท้ าวิจยัเร่ือง “อิทธิพลความเช่ือในหลวง

พ่อโสธรท่ีมีต่อวิถีชีวิตของชาวพุทธ” ผลการวิจยัพบวา่ อิทธิพลความเช่ือในหลวงพ่อโสธรท่ีมีต่อวิถี
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ชีวิตของชาวพุทธนั้น มีลกัษณะ สอดคลอ้งกบัแนวค าสอนเร่ืองศรัทธาในพระพุทธศาสนา เช่น หลกั
พละ 5 คือ ศรัทธา วิริยะ สติ สมาธิ ปัญญา ฉะนั้นความเช่ือในหลวงพ่อโสธรจึงมีอิทธิพลต่อ
ความรู้สึกนึกคิดของผูเ้คารพและ ก่อให้เกิดพลงัหรือก าลงัใจในการแกไ้ขปัญหาของผูน้บัถือในดา้น
ปัญหาชีวิต ปัญหาสุขภาพ ปัญหา การศึกษา และปัญหาการคา้ขาย เป็นตน้ งานวิจยัน้ีมุ่งเน้นศึกษา
อิทธิพลความเช่ือในหลวงพ่อโสธรท่ีมี ต่อวิถีชีวิตของชาวพุทธ 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ป่ิน มุทุกนัต์ (2537) ไดเ้ขียนหนังสือเร่ือง “มงคลชีวิต” สรุป

เร่ืองการบูชาไวว้่า การบูชาเป็น ความดีพิเศษอยา่งหน่ึง ท่ีท าใหผู้ก้ระท ามีความเจริญกา้วหนา้ในชีวิต 
การบูชาเป็นมงคลขอ้หน่ึงใน มงคล 38 ประการ ทางศาสนามองเห็นความส าคญัของการบูชา เพราะ
การบูชาเป็นหลกัปฏิบัติท่ีมีผล ถึงขั้นเปล่ียนแปลงชีวิตจิตใจได้ทีเดียว จึงเป็นมงคล และวิธีการ
ปฏิบติัท่ีเรียกว่าบูชานั้น ไดแ้ก่ การกระท า  3 อย่าง คือ 1) ปัคคหะ การยกย่องสนับสนุน หรือการ
เชียร์ 2) สัมมานะ การยอมรับนับถือ เป็นท่ีพึงพอใจ 3) สักการะ การบูชาดว้ยเคร่ืองบูชาของคนใน
หมู่ซ่ึงมีไม่เท่าเทียมกนั ใครจะถือหนกัไปทางไหน ถา้ไม่เป็นเคร่ืองเบียดเบียนหรือเดือดร้อน เสียหาย
แก่ตน หรือคนอ่ืนก็ถือไป ไม่มีใครวา่อะไร 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ วศิน อินทสระ (2554) ไดก้ล่าวถึงหลกัศรัทธาไวว้่า ศรัทธาท่ี

ถูกตอ้งจะตอ้งเป็นศรัทธาใน พระรัตนตรัย หรือในคุณของพระรัตนตรัยอย่างไม่หวัน่ไหว หรือเป็น
ศรัทธาท่ีประกอบดว้ยปัญญา จึงจะเป็นศรัทธาท่ีถูกตอ้งศรัทธาในพระพุทธศาสนานั้น พระพุทธเจา้
ทรงตรัสสอนให้เช่ือเร่ืองกรรม และผลของกรรมเช่ือว่าสัตวมี์กรรมเป็นของ ๆ ตน และเช่ือในพระ
ปัญญาตรัสรู้ของพระพุทธเจา้และ ว่าเป็นศรัทธาท่ีประกอบดว้ยปัญญา ให้ใช้สติพิจารณาดว้ยเหตุ
และผล ไม่ถือมงคลต่ืนข่าวพระองค์ สอนว่า ความสุขและความทุกข์ของมนุษยน์ั้นขึ้นอยู่กบักรรม 
คือ การกระท าไม่มีใครเป็นผูบ้นัดาลใหเ้กิดขึ้น 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ศิริพร เจนวิทยาอมรเวช (2554) ไดศึ้กษาเร่ือง พฤติกรรมการ

เช่าบูชา ความเช่ือและความศรัทธาในพระเคร่ืองและพระเคร่ืองของเภสัชกร เก็บรวบรวมขอ้มูลจาก 
เภสัชกรท่ีมีพฤติกรรมการเช่าบูชาวตัถุมงคล มีความเช่ือและความศรัทธาในพระเคร่ืองและวตัถุ
มงคล เป็นการคัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง จ านวน 6 ราย ด้วยวิธีการสอบถามลึก (In-Depth 
Questionnaire) ใชท้ฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค และทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาดแบบ 4P's 
และแนวคิดเก่ียวกบัความเช่ือและศรัทธา ศึกษากลุ่มตวัอย่าง พบว่า ปัจจยัในการเช่าบูชาพระเคร่ือง
และวตัถุมงคลในดา้นสังคม เกิดจากกลุ่มอา้งอิง ไดแ้ก่เพื่อน นกัสะสม และกระแสนิยม ปัจจยัดา้น
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จิตวิทยา เกิดจาก ความเช่ือถือ ความรู้ความคิดเห็น ความศรัทธา และความเล่ือมใสเหมาะสมกบั
คุณลกัษณะและความสมบูรณ์ของพระเคร่ืองดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย เลือกเช่าจากวดั ตลาดพระ
เคร่ือง แผงพระเคร่ืองท่ีมีความสนิทสนมกนัในช่วงวนัหยดุหรือมีเวลาวา่ง ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
เลือกรับขอ้มูลข่าวสารจากส่ือประเกทโฆษณาทุกประเภท 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์ และธีรนุช พูศกัด์ิศรีกิจ (2555) ไดศึ้กษา

เร่ืองความเช่ือและพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองรางของขลงัและ วตัถุมงคลของชาวไทย โดยใช้
วิธีการวิจยัเชิงคุณภาพ“การศึกษามานุษยวิทยาบนอินเทอร์เน็ต" ซ่ึงเป็นวิธีการท่ีใชท้ าความเขา้ใจกบั
ปัจจยัดา้นสังคมและวฒันธรรมของผูบ้ริโภคบนสังคมออนไลน์ เก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูบ้ริโภคใน 
ชุมชน ออนไลน์ 3 ชุมชน ท่ีมีสมาชิกหลกั 397 ราย จากเวบ็ไซตพ์ลงัจิตคอทคอม  ใชท้ฤษฎีเก่ียวกบั
พฤติกรรม ร่วมกบัทฤษฎีดา้นความเช่ือศึกษากลุ่มตวัอยา่ง พบว่า ปัจจยัทางวฒันธรรมมีอิทธิพลมาก
ต่อการบูชาวตัถุมงคล ผูบ้ริโภคมีความเช่ือ และตอ้งการครอบครองเคร่ืองรางของขลงั และวตัถุ
มงคล ในดา้น โชคลาภ เงินทอง เมตตา มหาเสน่ห์ และการปกป้องคุม้ครองให้เกิดความปลอดภยั 
ผูบ้ริโภคท่ีอยู่ในช่วงวยัรุ่นท่ียงัไม่มีครอบครัว มีความเช่ือดา้นเมตตามหาเสน่ห์เพื่อท่ีจะไดรั้บความ
รัก ความสนใจจากเพศตรงขา้ม กลุ่มคนท่ีมีลกัษณะการท างานเก่ียวขอ้งกบัการติดต่อระหว่างบุคคล 
ให้ความส าคญักบัวตัถุมงคลดา้นเมตตา เน่ืองจากตอ้งการไดรั้บความเมตตากรุณาจากหัวหน้างาน 
เพื่อนร่วมงาน หรือลูกคา้ ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีความเช่ือในด้านการปกป้องคุม้ครองให้เกิดความ
ปลอดภยั ซ่ึงเช่ือว่าเคร่ืองรางของขลงัและวตัถุมงคลสามารถดลบนัดาลให้ผู ้ครอบครอง และผูบู้ชา
ปลอดภยัจากอนัตรายท่ีเกิดขึ้นได ้ผูบ้ริโภคส่วนมากมีการครอบครองวตัถุมงคลตั้งแต่เด็ก โดยไดรั้บ
มอบจากพ่อแม่ หรือผูป้กครอง เม่ือโตขึ้น และสามารถหาวตัถุมงคลมาครอบครองได้เองแล้ว 
ผูบ้ริโภคจะหาวตัถุมงคลท่ีสามารถตอบสนองความตอ้งการในดา้นอ่ืน 

 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ พรชยั ลิขิตธรรมโรจน์ และถาวร เกียรติทบั (2554) ท าการศึกษา

เร่ือง “พระเคร่ืองกบั สังคมไทย: ศึกษาเฉพาะกรณีผลกระทบท่ีมีต่อภาวะความเป็นอยูท่างสังคมของ
คนไทย” สรุปได้ว่า ผูท่ี้สนใจพระเคร่ืองส่วน ใหญ่อยู่ในเพศชายช่วงอายุ 30-40 ปี ในช่วงระดับ
การศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรี ประกอบอาชีพคา้ขายทัว่ไป มี มูลเหตุส าคญัในการนิยมสะสมพระ
เคร่ืองพบว่า เพื่อศึกษาในเชิงพุทธ ศิลป์หรือ ศิลปะวฒันธรรม เพื่อเป็นส่วน หน่ึงในการสืบต่อ
ศาสนา เพื่อเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ เพื่อเป็นเคร่ืองคุ ้มครองป้องกันภัยอันตรายต่างๆ ฯลฯ 
นอกจากนั้นยงันิยมส่งพระเคร่ืองเขา้ร่วมการ ประกวดในงานอีกดว้ย 
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สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ บุษยมาศ กุศลธนาพฒัน์ และสมฤดี คงทน (2554) สรุปไดว้่า 
ความเช่ือเก่ียวกบัการตั้งศาล พระภูมิ เกิดจากความเช่ือท่ีส่งทอดต่อๆ กนัมารุ่นสู่รุ่น โดยผูวิ้จยัได้
จ าแนกการอภิปรายผลไวส้าม ประเด็น คือ 1) ดา้น สังคม ซ่ึงในประเทศไทยมีสังคมท่ีมีความเช่ือ
ส่วนรวมในเร่ืองศาสนา ดังเช่นการสร้างศาลพระภูมิของชาวบ้านในอ าเภอปรานบุรี จังหวดั
ประจวบคีรีขนัธ์ ท่ีมีความเช่ือ ส่วนรวมวา่ ศาลพระภูมิจะช่วยปัดเป่าส่ิงชัว่ร้ายท่ีจะเขา้มา ภายในบา้น 
และคอยปกปักรักษา ให้โชคลาภแก่ บา้นหลงันั้น 2) ดา้นจิตใจ ชาวบา้นในอ าเภอปรานบุรี จงัหวดั
ประจวบคีรีขนัธ์นั้นถือวา่ศาลพระภูมิเป็นส่ิงท่ียดึ เหน่ียวจิตใจท่ีส าคญัแก่ชาวบา้น 3) ดา้นพฤติกรรม
ของมนุษย ์ความเช่ือของมนุษยส่์วนใหญ่เกิดจาก ความสัมพนัธ์ระหวา่งมนุษยก์บัธรรมชาติ เม่ือส่ิงท่ี
เกิดขึ้นนั้นมีผลต่อวิถีชีวิตทั้งให้คุณประโยชน์ แต่ในความเป็นจริงนั้นความเช่ือเหล่าน้ีก่อให้เกิด
วฒันธรรม ประเพณีประจ าท้องถ่ินนั้นๆ ซ่ึงก่อให้เกิดความคิด และภูมิปัญญาท้องถ่ินในการ
แสดงออกถึงความเช่ือเหล่านั้น 

 
ดังนั้ น การศึกษาน้ีจึงเลือกใช้ และใช้ตัวแปรต้นเป็น อายุ เพศ การศึกษา สาขาวิขา 

ระยะเวลาท่ีอยูใ่นวงการพระเคร่ืองวตัถุประสงคเ์ช่าพระเคร่ือง มวลสารของพระเคร่ือง และปัจจยัใน
ด้านต่าง ๆ อาทิ กระแสความนิยม  การได้รับการโปรโมทโดยอินฟลูเอนเซอร์ การโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ในส่ือดั้งเดิม    การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในส่ือออนไลน์ รุ่นของพระเคร่ือง ความ
เก่าของพระเคร่ือง อายุพรรษาของพระเกจิท่ีปลุกเสก ความมีช่ือเสียงของพระเกจิท่ีปลุกเสก จ านวน
พระเกจิท่ีเขา้ร่วมพิธีการปลุกเส จ านวนประชาชนท่ีเขา้ร่วมพิธีการปลุกเสก และใชต้วัแปรตามคือ
มูลค่าของพระเคร่ืองเป็น (Y) ซ่ึงสามารถสรุปปัจจยัท่ีมีผลต่อการเช่าพระเคร่ืองไดด้งัน้ี ปัจจยัดา้น
ความเช่ือและศรัทธา ปัจจยัดา้นเศรษฐกิจและมูลค่าการลงทุน ปัจจยัดา้นขอ้มูลและการเขา้ถึง ปัจจยั
ดา้นสังคมและวฒันธรรมของสังคมไทยท่ีตอ้งการวตัถุมงคลเพื่อความสงบสุขและความสบายใจใน
การด าเนินชีวิต 
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2.4 กรอบแนวคิดการวิจัย  
 

จากการศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยคุดิจิทลั สามารถสรุปกรอบแนวคิด
การวิจยัไดด้งัน้ี 

 
             

( ศึกษามูลค่าพระเคร่ือง ) 
 
 
 
 
                                                                                                                       
                                                                                              
             
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

รูปท่ี 2.1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจยั

1. ปัจจัยทางประชากรศาสตร์ 

- อาย ุ         

- เพศ         

- ระดบัการศึกษา  

- สายวิชาท่ีเรียน 

- รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

- ระยะเวลาท่ีอยูใ่นวงการพระเคร่ือง 

2. ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด 

-  มวลสาร 

-  รุ่นพระเคร่ือง 

3. ปัจจัยในด้านต่างๆ 

- กระแสความนิยม   

- การโปรโมทส่ือดัง่เดิม และโซเซียล 

- ช่ือเสียงของพระเกจิท่ีปลุกเสก 

 

 

ราคาของพระเคร่ือง และ การ
ตดัสินใจ เช่าช้ือพระเคร่ืองไทยใน

ยคุเศษฐกิจดิจิทลั 
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บทที่ 3 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

การวิจยัเร่ือง “การศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยุคดิจิทลั”  โดยเป็น
กระบวนการวิจยัรูปแบบการวิจยัเชิงคุณภาพ (Quantitative Research) แบบสอบถามเชิงลึก       (In-
Depth Questionnaire) และเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้เคร่ืองมือแบบสอบถามใน
การเก็บขอ้มูล โดยวตัถุประสงค์ของการศึกษามีดงัน้ีคือ 1) เพื่อศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระ
เคร่ืองไทย ในยุคดิจิทลั 2) เพื่อศึกษาวิธีการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยคุดิจิทลั 
โดยใช้แบบสอบถามในการวิจยัเชิงปริมาณและแบบสอบถามเชิงลึก (In-Depth Questionnaire) ใน
การวิจยัเชิงคุณภาพจากกลุ่มบุคคลต่าง ๆ ท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการผลิตและจดัจ าหน่ายพระเคร่ือง 
โดยผูต้อบแบบสอบถามจากบุคคลทัว่ไป และผูใ้ห้ขอ้มูลในการสัมภาษณ์ผูเ้ก่ียวขอ้งในการจ าหน่าย
หรือเพิ่มมูลค่าพระเคร่ืองโดยตรงและน าขอ้มูลท่ีไดม้าท าการวิเคราะห์สรุปผลโดยใชก้ารศึกษาใน
เชิงคุณภาพอธิบายเชิงปริมาณเพื่อเพิ่มความน่าเช่ือถือของการศึกษา ซ่ึงมีวิธีด าเนินการวิจยั ตาม
หวัขอ้ตอ่ไปน้ี   

3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
3.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษา  
3.3 การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
3.4 การวิเคราะห์ขอ้มูล 

  

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
 

ในการวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองจากวดัไทยในยุคดิจิตอล ใชว้ิธีวิจยัเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research)  และเชิงปริมาณ(Quantitative Research) โดยมีประเด็นในการศึกษา 
ดงัน้ีโดยการศึกษาวิจยัในคร้ังน้ีมุ่งศึกษาพฤติกรรมของบุคคล เพื่อให้ไดข้อ้สรุปท่ีเป็นเหตุเป็นผล
และสามารถพิสูจน์หรืออา้งอิงไดต้ามหลกัการทางวิทยาศาสตร์ ดงันั้นการศึกษาในคร้ังน้ีจึงมุ่งเน้น
ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลท่ีเป็นตวัเลขและน ามาวิเคราะห์เพื่อหาขอ้สรุปผลการวิจยัดว้ยหลกัการทาง
สถิติ (Creswell, 1944) ทั้งน้ีขอ้ดีของการศึกษางานวิจยัในรูปแบบเชิงปริมาณ คือ สามารถใชข้อ้สรุป 
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จากผลการวิจยัทางสถิติในการอธิบายหรือท านายพฤติกรรมของบุคคลในภาพกวา้ง 
 

 ประชากรและกลุ่มเป้าหมายในการศึกษาคร้ังน้ี ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง
ประชากรท่ี กลุ่มเป้าหมาย/ผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญั (Key Informants) ประกอบดว้ย 2 กลุ่มตวัอย่าง ไดแ้ก่ 
กลุ่มตวัอย่างส าหรับตอบแบบสอบถามเชิงลึก จ านวน 6 คน ประกอบดว้ยผูท้รงคุณวุฒิท่ีมีเช่ียวชาญ
และท าหน้าท่ีโดยตรงเก่ียวกับวตัถุมงคลหรือพระเคร่ืองท่ีเป็นเซียนพระ จ านวน 4 คน และพระ
เกจิอาจารยท่ี์ท าหนา้ท่ีเก่ียวขอ้งเก่ียวกบัการปลุกเสกและเช่าบูชาในวงการพระเคร่ืองไทย จ านวน 2 
รูป และกลุ่มตวัอย่างส าหรับตอบแบบสอบถามออนไลน์ จากกลุ่มผูเ้ช่าพระในตลาดพระเคร่ืองท่ีได้
ใหข้อ้มูลในการวิจยั จ านวน 426 คน 

 
 การวิจยัในคร้ังน้ี ผูวิ้จยัได้ก าหนดระเบียบการวิจยัหรือวิธีการด าเนินการวิจยั โดยเป็น

กระบวนการวิจยัรูปแบบการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใชก้ารสอบถามเชิงลึก         (In-
Depth Questionnaire) และเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้เคร่ืองมือแบบสอบถามใน
การเก็บขอ้มูล แลว้น าผลการวิจยัเชิงคุณภาพมาอธิบายเชิงปริมาณเพื่อให้มีความชดัเจนและมีความ
ถูกตอ้ง 
  

การสุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาวิจัยในคร้ังน้ี  เป็นการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก 
(Convenience Sampling) ใชว้ิธีการคดัเลือกแบบไม่ค  านึงถึงโอกาสความน่าจะเป็น (Non-Probability 
Sampling) เป็นการเลือกกลุ่มตวัอยา่งโดยไม่ค  านึงวา่กลุ่มตวัอย่างแต่ละคนท่ีถูกเลือกจะมีโอกาสมาก 
นอ้ยแค่เพียงใด ขอ้ดีของการสุ่มตวัอย่างแบบสะดวก คือ ประหยดัเวลาและค่าใชจ่้าย อย่างไรก็ตาม
วิธีการน้ีอาจท าให ้        ไม่สามารถไดต้วัแทนท่ีของประชากร ซ่ึงอาจส่งผลใหผ้ล การศึกษาวิจยัเกิด
คลาดเคล่ือน และยงัไม่สามารถอา้งอิงขอ้สรุปจากผลการศึกษาวิจยัไปสู่ประชากรทั้งหมดไดอ้ย่าง
สมบูรณ์ โดยสามารถสรุปอยู่จ  ากัดเพียงขอบเขตของกลุ่มตวัอย่างเท่านั้น (หทยัชนก พรรคเจริญ 
2555)  

 
เน่ืองจากขนาดกลุ่มตัวอย่างในการศึกษาวิจัย คือ ตัวแทนของประชากรท่ีอาศัยอยู่ใน 

ประเทศไทย ซ่ึงมีขนาดใหญ่และไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแน่ชดั ดงันั้นขนาดของกลุ่มตวัอยา่งจึง 
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ค านวณจากสูตรกรณีท่ีไม่ทราบจ านวนประชากร โดยใช้สูตร Cochran (1977) ซ่ึงก าหนดให้มีค่า
ความเช่ือมนัท่ีร้อยละ 95 และยอมใหมี้ค่าความคลาดเคล่ือนท่ีร้อยละ 5 ของจ านวนทั้งหมด ดงัน้ี  
 

                                                             𝑛 =
𝑍2

𝑍𝐸
                                                            (3-1) 

               
  เม่ือ 𝑛 = ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาวิจยั 
  𝑍= ระดบัความเช่ือมนัท่ี 95% หรือระดบันยัส าคญั 0.05 โดย Z มีค่าเท่ากบั 1.96  
  𝐸 = ระดบัความคลาดเคล่ือนของการสุ่มท่ียอมรับได ้= 0.05  
 แทนค่าในสูตรไดด้งัน้ี  
 

𝑛 =
1.962

(1.96𝑥0.05)
 

𝑛 = 384.16 
 

 ดงันั้นขนาดของกลุ่มตวัอย่างท่ีใชเ้ป็นตวัแทนประชากรท่ีระดบัความเช่ือมนัท่ีร้อยละ 95        
มีจ านวนเท่ากับ 385 ตวัอย่าง แต่เพื่อป้องกันความผิดพลาดจากการตอบแบบสอบถามของกลุ่ม 
ตวัอยา่ง ผูวิ้จยัจึงท าการเก็บขอ้มูลเพิ่มขึ้นอีก 41 ตวัอยา่ง รวมเป็น 426 ตวัอยา่ง 

การศึกษาน้ีวิเคราะห์ปัจจยัท่ีส่งผลกระทบต่อมูลค่าทางเศรษฐกิจหรือราคาของพระเคร่ือง 
โดยใชก้ารวิเคราะห์แบบจ าลองถดถอยเชิงพหุคูณ ดงัสมการต่อไปน้ี 

 
𝑌 = 𝐶 + 𝛽1𝑋1 + 𝛽2𝑋2 + 𝛽3𝑋3 + 𝛽4𝑋4 + 𝛽5𝑋5 +

𝛽6𝑋6 + 𝛽7𝑋7 + 𝛽8𝑋8 + 𝛽9_1𝑋9_1 + 𝛽9_2𝑋9_2 +
𝛽9_3𝑋9_3 + 𝛽9_4𝑋9_4 + 𝛽10_1𝑋10_1 + 𝛽10_2𝑋10_2 +
𝛽10_3𝑋10_3 + 𝛽10_4𝑋10_4 + 𝛽10_5𝑋10_5 +
𝛽10_6𝑋10_6 + 𝛽10_7𝑋10_7 + 𝛽11𝑋11 + 𝛽12𝑋12 +
𝛽13𝑋13 + 𝛽14𝑋14 + 𝛽15𝑋15 + 𝛽16𝑋16 + 𝛽17𝑋17 +
𝛽18𝑋18 + 𝛽19𝑋19 + 𝛽20𝑋20                                          (3-2) 

 
เม่ือ  Y    คือ ตวัแปรมูลค่าพระเคร่ือง (บาท) 

X1 คือ ตวัแปรอายขุองผูต้อบแบบสอบถาม (ปี) 
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X2 คือ ตวัแปรหุ่นดา้นเพศของผูต้อบแบบสอบถาม (0 = หญิง, 1 = ชาย) 
X3 คือ ตวัแปรหุ่นด้านระดับการศึกษาสูงสุดของผูต้อบแบบสอบถาม (0 = ต ่า

กวา่ปริญญาตรี, 1 = ปริญญาตรีขึ้นไป) 
X4 คือ ตวัแปรหุ่นดา้นสาขาวิชาของผูต้อบแบบสอบถาม (0 = สายศิลป์และ 
  อ่ืน ๆ, 1 = สายวิทยาศาสตร์และเทคโนโลย)ี 
X5 คือ ตวัแปรรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของผูต้อบแบบสอบถาม (บาท) 
X6 คือ ตวัแปรรายจ่ายเฉล่ียต่อเดือนของผูต้อบแบบสอบถาม (บาท) 
X7 คือ ตวัแปรมูลค่าทรัพยสิ์นโดยประมาณของผูต้อบแบบสอบถาม (บาท)  
X8 คือ ตวัแปรระยะเวลาท่ีอยูใ่นวงการพระเคร่ืองของผูต้อบแบบสอบถาม (ปี) 
X9_1 คือ ตัวแปรคะแนนปัจจัยด้านวตัถุประสงค์การเช่าเพื่อเคารพบูชา (0 – 5 

คะแนน) 
X9_2 คือ ตัวแปรคะแนนปัจจัยด้านวตัถุประสงค์การเช่าเพื่อเก็บสะสม (0 – 5 

คะแนน) 
X9_3 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นวตัถุประสงค์การเช่าเพื่อลงทุนหรือเก็บไวข้าย

เก็งก าไร (0 – 5 คะแนน) 
X9_4 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นวตัถุประสงคก์ารเช่าเพื่อเป็นของขวญัของก านลั

ใหผู้อ่ื้น (0 – 5 คะแนน) 
X10_1 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นมวลสารประเภทเน้ือดิน (0 – 5 คะแนน) 
X10_2 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นมวลสารประเภทเน้ือผง (0 – 5 คะแนน) 
X10_3 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นมวลสารประเภทเน้ือทองค า (0 – 5 คะแนน) 
X10_4 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นมวลสารประเภทเน้ือเงิน (0 – 5 คะแนน) 
X10_5 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นมวลสารประเภทเน้ือทองแดง (0 – 5 คะแนน) 
X10_6 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นมวลสารประเภทเน้ือโลหะผสม (0 – 5 คะแนน) 
X10_7 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นมวลสารประเภทอ่ืนๆ (0 – 5 คะแนน) 
X11 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นกระแสความนิยมของสังคมต่อพระเคร่ืองรุ่น

นั้น (0 – 5 คะแนน) 
X12 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นการไดรั้บการโปรโมทโดยอินฟลูเอนเซอร์หรือ

คนท่ีมีช่ือเสียง (0 – 5 คะแนน) 
X13 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในส่ือดั้งเดิม (0 – 5 

คะแนน) 
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X14 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในส่ือออนไลน์ (0 – 
5 คะแนน) 

X15 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นรุ่นของพระเคร่ือง (0 – 5 คะแนน) 
X16 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นความเก่าของพระเคร่ือง (0 – 5 คะแนน) 
X17 คือ ตัวแปรคะแนนปัจจัยด้านอายุพรรษาของพระเกจิท่ีปลุกเสก (0 – 5 

คะแนน) 
X18 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัด้านความมีช่ือเสียงของพระเกจิท่ีปลุกเสก (0 – 5 

คะแนน) 
X19 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นจ านวนพระเกจิท่ีเขา้ร่วมพิธีการปลุกเสก (0 – 5 

คะแนน) 
X20 คือ ตวัแปรคะแนนปัจจยัดา้นจ านวนประชาชนท่ีเขา้ร่วมพิธีการปลุกเสก (0 – 

5 คะแนน) 
C คือ ค่าคงท่ีท่ีแสดงถึงมูลค่าเฉล่ียตั้งตน้ของพระเคร่ืองในกรณีท่ีตวัแปรทุกตวั

มีค่าเป็นศูนย ์
n คือ ค่าสัมประสิทธ์ิท่ีแสดงอิทธิของตวัแปรต่างๆ ต่อมูลค่าของพระเคร่ือง 

 

3.2 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา 
 
 ผูวิ้จยัไดศึ้กษา แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
เพื่อรวบรวมในการสร้างแบบสอบถามใหไ้ดม้าตรฐานและตรงกบัจุดมุ่งหมายในการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี 
โดยมีการปรับเปล่ียนให้สอดคลอ้งและเหมาะสมกับบริบทของสังคมไทยให้ได้มากท่ีสุด ทั้งน้ี
แบบสอบถามมีลกัษณะเป็นค าถามปลายปิด (Close-Ended Question) ท่ีมีลกัษณะในการประเมิน
ด้วยตนเอง (Questionnaire) โดยผูว้ิจัยจะโพสและส่งลิงค์แบบสอบถามออนไลน์ผ่านทาง ไลน์ 
(Line), เฟสบุ๊ค (Facebook) และส่ือสังคมออนไลน์อ่ืนๆ ทั้งน้ี แบบสอบถามไดแ้บ่งลกัษณะค าถาม
ออกเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 
 
 ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ อาย ุเพศ  ระดบั
การศึกษา สาขาวิชาท่ีเรียน และรายได ้โดยมีลกัษณะเป็นค าถามแบบเลือกตอบ (Check List) จ านวน 
5 ขอ้ โดยมีเกณฑใ์นการวดัดงัตารางต่อไปน้ี 
 



72 

ตารางท่ี 3.1 ระดบัการวดัของขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
ขอ้มูลทัว่ไป ระดบัการวดั 

1.1) อายุ นามบญัญติั (Nominal Scale) 
1.2) เพศ เรียงล าดบั (Ordinal Scale 
1.3) ระดบัการศึกษา เรียงล าดบั (Ordinal Scale) 
1.4) สาขาวิชาท่ีเรียน เรียงล าดบั (Ordinal Scale) 
1.5) รายได ้ เรียงล าดบั (Ordinal Scale) 
1.6) ทรัพยสิ์นโดยประมาณ เรียงล าดบั (Ordinal Scale) 

 
 ส่วนท่ี 2  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นการเช่าบูชาพระเคร่ือง โดยผูว้ิจยัได้ศึกษา    
หาขอ้มูล และรวบรวมประเด็นหรือขอ้สงสัย ทั้งจากการทบทวนเอกสาร บทความและงานวิจยัท่ี
เก่ียวขอ้งทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ ตลอดจนขอ้คิดเห็นจากอาจารยท่ี์ปรึกษา มาวิเคราะห์
รวบรวมเป็นรายการค าถามต่างๆ ในลกัษณะค าถามแบบปลายปิด (Closed Ended Question) จ านวน 
13 ขอ้ ซ่ึงไดรั้บการพฒันาและปรับปรุงจาก (Carlson, B. D., Mowen, J. C., & Fang, X. 2009) 
 
 ส่วนท่ี 3 การวิจยัเชิงคุณภาพ 
 
 ลกัษณะของเคร่ืองมือประกอบการศึกษาคือ (In-Depth Questionnaire) สอบถามเชิงลึกใน
การศึกษาคร้ังน้ี แบ่งเป็น 2 ตอน ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลผูใ้หส้อบถามเชิงลึก การศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของ
พระเคร่ืองไทยในยคุดิจิทลั โดยมีเซียนพระจ านวน 4 ท่าน และพระเกจิจ านวน 2 รูป  
 ส่วนท่ี 2 แบบค าถามปลายเปิด  

พระเคร่ืองแบบใหม่ในรูปแบบดิจิทลั (จบัตอ้งไม่ได)้ มีพุทธคุณหรือไม่ และมีมูลค่าหรือไม่ 
ท่านคิดวา่พระเคร่ืองมีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจและสังคมอยา่งไรบา้ง  
ในอนาคตท่านคิดวา่มูลค่าพระเคร่ือง มากขึ้นหรือลดลงมากนอ้ยเพียงใด  
ท่านมองเห็นความทา้ทายอะไรบา้งในการรักษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองในระยะ

ยาว  
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3.3 การเกบ็รวมรวมข้อมูล 
 

ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูศึ้กษาเขา้ไปเก็บขอ้มูลจากผูต้อบแบบสอบถามจากการเช่าบูชา   พระ
เคร่ืองในยคุดิจิทลั ผูศึ้กษาไดล้ าดบัขั้นตอนในการเก็บรวบรวมขอ้มูล ดงัน้ี 

3.3.1 ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) ผูศึ้กษาเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการตอบแบบสอบถาม 
และแบบสอบถามเชิงลึก (In-Depth Questionnaire) จากเซียนพระและพระเกจิท่ีปลุกเสกพระเคร่ือง  

3.3.2. ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เก็บรวบรวมขอ้มูลทางด้านเอกสารทางวิชาการ
งานวิจัย หนังสือพิมพ์ วารสาร วิจัย วิทยานิพนธ์ เป็นแหล่งข้อมูลทางอิเล็กทรอนิกส์ อาทิเช่น 
งานวิจัย บทความ บทวิเคราะห์ บทสัมภาษณ์ บทความทางวิชาการเพื่อใช้สนับสนุน และเป็น
แนวทางในการวิเคราะห์ขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลปฐมภูมิ และขอ้มูลทางอินเตอร์เน็ตท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

3.4 การวิเคราะห์และน าเสนอข้อมูล 
 

ผูว้ิจยัด าเนินการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป  เพื่อวิเคราะห์ค่าสถิติต่างๆ  
และน าเสนอผลการวิเคราะห์ตามล าดบั  ดงัน้ี 

ขั้นตอนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบสัมภาษณ์เก่ียวกบั การวิเคราะห์มูลค่าทาง
เศรษฐกิจของพระเคร่ืองในยุคดิจิตอล  วิเคราะห์ขอ้มูลโดยแจกแจงความถ่ีและร้อยละ น าเสนอเป็น
ตารางประกอบค าบรรยายผลการศึกษา 

ขั้นตอนท่ี  2 ปัญหา อุปสรรค และขอ้เสนอแนะน าขอ้มูลท่ีไดส้ังเคราะห์โดยการบรรยาย
และเรียบเรียงเน้ือหาสาระทั้งหมดมาวิเคราะห์ สังเคราะห์และสรุปผลการวิจยั 



 
 

บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 

  ผลการศึกษาวิจยัเร่ือง “การศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของวตัถุมงคลจากวดัไทยในยุคดิจิทลั” 
ผ่านช่องทางออนไลน์จ านวนทั้งส้ิน  ตวัอย่าง ประกอบดว้ยเพศหญิงจ านวน 84 คน เพศชายจ านวน 
342 คน ประชากรมีอายุอยู่ระหว่าง 16 ถึง 72 ปี ประชากรส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ ระหว่าง 26 -30 ปี
มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 27.2 เปอร์เซ็นต์ ระดบัการศึกษาส่วนใหญ่อยู่ในระดบัปริญญาตรีและสูง
กว่า คิดเป็นจ านวนร้อยละ 60.6 เปอร์เซ็นต ์สาขาวิชาท่ีเรียนส่วนใหญ่ อยู่สายศิลป์ ภาษาและสังคม 
คิดเป็นร้อยละ 77.2 เปอร์เซ็นต ์รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนส่วนใหญ่อยูท่ี่ 10,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อย
ละ 45.5 เปอร์เซ็นต์ มูลค่าทรัพยสิ์นโดยประมาณ อยู่ท่ี 20,001 -30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 16 
เปอร์เซ็นต์ ระยะเวลาท่ีอยู่ในวงการพระเคร่ืองโดยส่วนใหญ่อยู่ท่ี 1 -5 ปี คิดเป็นร้อยละ 40.6 
เปอร์เซ็นต ์ โดยมีจุดประสงคใ์นการวิเคราะห์มูลค่าพระเคร่ืองในวดัไทยยคุเศรษฐกิจดิจิทลั  ในการ
น าเสนอผลการศึกษาและวิเคราะห์ขอ้มูล ผูวิ้จยัดงัต่อไปน้ี 

4.1 ขอ้มูลทัว่ไปทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองจากวดัไทยในยคุดิจิทลั   
4.2 ค่าสัมประสิทธ์ิและนยัส าคญัของตวัแปรต่าง ๆ ในสมการท่ีส่งผลต่อมูลค่าพระเคร่ือง

ไทย 
4.3 ปัจจยัท่ีมีผลทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองจากวดัไทยในยคุดิจิตอล 

 ตอนท่ี 1 ผลจากการวิเคราะห์ลกัษณะทัว่ไปและขอ้มูลของกลุ่มตวัอย่างดงักล่าว รวมถึง
การทดสอบสมมติฐานตามกรอบงานวิจยัท่ีผูว้ิจยัให้ความสนใจ พบว่ามูลค่าของพระเคร่ืองเก่ียวกบั
ความเช่ือและความศรัทธาลว้น ๆ ซ่ึงไม่เก่ียวกบัเพศ ไม่เก่ียวกบัอายุ ไม่เก่ียวกบัการศึกษารวมถึง
รายไดด้ว้ย ปรากฏดงัน้ี 
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รูปท่ี 4.1 แสดงมูลค่าพระเคร่ืองต ่าสุดท่ีเคยเช่า 
 

 ผลการศึกษาพบว่า 0 - 100 บาท คิดเป็น 29.3 เปอร์เซ็นต์ 101 – 500 บาท คิดเป็น 59.9 
เปอร์เซ็นต ์501 – 10,000 บาท คิดเป็น 7 เปอร์เซ็นต ์1,001 – 5,000 บาท คิดเป็น 2.6 เปอร์เซ็นต ์5,001 
– 20,000 บาท คิดเป็น 1.2 เปอร์เซ็นต ์จากขอ้มูลสถิติดงักล่าวท าให้ทราบราคาเช่าพระเคร่ืองต ่าสุดท่ี 
101 – 500 บาท คิดเป็น 59.9 เปอร์เซ็นต ์ดงัรูปท่ี 4.1 
 

 
 

รูปท่ี 4.2 แสดงมูลค่าพระเคร่ืองสูงสุดท่ีเคยเช่า 
 

 ผลการศึกษาพบว่า 100 – 1,000 บาท คิดเป็น 12.2 เปอร์เซ็นต ์1,001 – 5,000 บาท คิดเป็น 
16.7 เปอร์เซ็นต ์ 5,001 – 10,000  บาท  คิดเป็น  25.4  เปอร์เซ็นต ์ 10,001 – 50,000 บาท คิดเป็น 42.5 
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เปอร์เซ็นต ์50,001 – 1,20,000 บาท คิดเป็น 3.3 เปอร์เซ็นต ์จากขอ้มูลสถิติดงักล่าวท าใหท้ราบราคา
เช่าพระเคร่ืองสูงสุดท่ี 10,001 – 50,000 บาท คิดเป็น 42.5 เปอร์เซ็นต ์ดงัรูปท่ี 4.2 
 

 
 

รูปท่ี 4.3 แสดงมูลค่าพระเคร่ืองท่ีเคยเช่าโดยเฉล่ีย 
 

 ผลการศึกษาพบว่า 75 – 1,000 บาท คิดเป็น 13.1 เปอร์เซ็นต ์1,001 – 5,000 บาท คิดเป็น 
25.4 เปอร์เซ็นต์ 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็น 22.1 เปอร์เซ็นต์ 10,001 – 50,000 บาท คิดเป็น 37.6 
เปอร์เซ็นต ์50,001 – 600,100 บาท คิดเป็น 1.9 เปอร์เซ็นต ์จากขอ้มูลสถิติดงักล่าวท าใหท้ราบราคา
เช่าพระเคร่ืองโดยเฉล่ียท่ี 10,001 – 50,000 บาท คิดเป็น 37.6 เปอร์เซ็นต ์ดงัรูปท่ี 4.3 
 

 
 

รูปท่ี 4.4 แสดงอายผุูเ้ช่าบูชาพระเคร่ืองจากวดัไทยในยคุเศรษฐกิจดิจิทลั 
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 ผลการศึกษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีเช่าพระเคร่ือง อายุ 16-19 ปี คิดเป็น 3.3 เปอร์เซ็นต ์อายุ 
20-25 ปี คิดเป็น 19.5 เปอร์เซ็นต์ อายุ 26-30 ปี คิดเป็น 27.2 เปอร์เซ็นต์ อายุ 31-35 ปี คิดเป็น 19.7 
เปอร์เซ็นต ์อายุ 36-40 ปี คิดเป็น 13.6 เปอร์เซ็นต ์อายุ 41-45 ปี คิดเป็น 8.9 เปอร์เซ็นต ์อายุ 46-50 ปี 
คิดเป็น 4 เปอร์เซ็นต์ อายุ 51-72 ปี คิดเป็น 3.8 เปอร์เซ็นต์ จากขอ้มูลสถิติดงักล่าวท าให้ทราบอายุ
ประชากรส่วนใหญ่ท่ีสนใจเช่าพระเคร่ืองในช่วงอาย ุ26-30 อยูท่ี่ 27.2 เปอร์เซ็นต ์ดงัรูปท่ี 4.4 
 

 
 

รูปท่ี 4.5 แสดงสถานภาพส่วนบุคคลของผูเ้ช่าบูชาพระเคร่ืองจากวดัไทยในยคุเศรษฐกิจดิจิทลั 
 

จากกลุ่มตวัอย่างทั้งหมด 426 คน  เป็นเพศชาย คิดเป็น 80.3 เปอร์เซ็นต์ และเพศหญิง      
คิดเป็น 19.7 เปอร์เซ็นต ์จากขอ้มูลทางสถิติแสดงให้เห็นว่า เพศขายนิยมเช่าบูชาพระเคร่ืองมากกวา่
เพศหญิง   ดงัรูปท่ี 4.5 
 

 
 

รูปท่ี 4.6 แสดงระดบัการศึกษา 
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 จากกลุ่มตวัอย่าง ทางการศึกษาท่ีนิยมเช่าบูชาพระเคร่ือง ระดบัการศึกษาสูงกว่าปริญญา
ตรี คิดเป็น 60.6 เปอร์เซ็นต ์และระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรี คิดเป็น 39.4 เปอร์เซ็นต ์จากขอ้มูลทางสถิติ
แสดงใหเ้ห็นวา่ ระดบัสูงกวา่ปริญญาตรีนั้นนิยมเช่าบูชาพระเคร่ืองมากกวา่ ดงัรูปท่ี 4.6 
 

 
 

รูปท่ี 4.7 แสดงสาขาวิชาท่ีเรียน 
 

 จากกลุ่มตวัอย่าง สายศิลป์ ภาษา และสังคมและอ่ืนๆ  คิดเป็น 77.2 เปอร์เซ็นต์ และสาย
วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี คิดเป็น 22.8 เปอร์เซ็นต ์จากขอ้มูลทางสถิติแสดงให้เห็นว่า สายศิลป์ 
ภาษา และสังคมและอ่ืนๆ นิยมเช่าบูชาพระเคร่ืองมากกวา่ ดงัรูปท่ี 4.7 
 
 

 
 

รูปท่ี 4.8 แสดงรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

77.2

22.8

0

20

40

60

80

100

สายศิลป์ ภาษา และสังคมและอื่นๆ สายวิทยาศาสตร ์และเทคโนโลยี

ร้อ
ยล

ะ

สาขาวิชาที่เรียน จากกลุ่มตัวอย่าง 

14.1

45.5

27.2

7.5
3.3 2.3

0.0
5.0

10.0
15.0
20.0
25.0
30.0
35.0
40.0
45.0
50.0

ร้อ
ยล

ะ

รายได้เฉลี่ยต่อเดอืน (บาท)



79 

 จากกลุ่มตวัอยา่ง  รายไดร้ะหวา่ง 500-10,000  บาท คิดเป็น 14.1 เปอร์เซ็นต ์รายไดร้ะหวา่ง 
10,001-20,000 บาท คิดเป็น 45.5 เปอร์เซ็นต์ รายได้ระหว่าง 20,001-30,000 บาท คิดเป็น 27.2 
เปอร์เซ็นต ์รายไดร้ะหวา่ง 30,001-40,000 บาท คิดเป็น 7.5 เปอร์เซ็นต ์รายไดร้ะหวา่ง 40,001-50,000 
บาท คิดเป็น 3.3 เปอร์เซ็นต์ รายไดร้ะหว่าง 50,001-100,000 บาท คิดเป็น 2.3 เปอร์เซ็นต์ จากขอ้มูล
ทางสถิติแสดงให้เห็นว่า รายได้ระหว่าง 10,001-20,000 บาท มีจ านวนมากท่ีสุด คิดเป็น 45.5 
เปอร์เซ็นต ์ท่ีอยูใ่นวงการพระเคร่ือง ดงัรูปท่ี 4.8 
 
 

 
 

รูปท่ี 4.9 แสดงมูลค่าทรัพยสิ์นโดยประมาณ 
 

 จากกลุ่มตวัอยา่ง มูลค่าทรัพยสิ์นระหวา่ง 3,000-10,000 บาท  คิดเป็น 3.3 เปอร์เซ็นต ์มูลค่า
ทรัพย์สินระหว่าง 10,001-20,000 บาท  คิดเป็น 9.6 เปอร์เซ็นต์ มูลค่าทรัพย์สินระหว่าง 20,001-
30,000 บาท  คิดเป็น 16  เปอร์เซ็นต์ มูลค่าทรัพย์สินระหว่าง 30,001-40,000 บาท  คิดเป็น 6.8  
เปอร์เซ็นต์ มูลค่าทรัพยสิ์นระหว่าง 40,001-50,000 บาท  คิดเป็น 9.4  เปอร์เซ็นต์ มูลค่าทรัพยสิ์น
ระหว่าง 50,001-100,000 บาท  คิดเป็น 15.7 เปอร์เซ็นต์ มูลค่าทรัพยสิ์นระหว่าง 100,001-200,000 
บาท  คิดเป็น 14.8  เปอร์เซ็นต์มูลค่าทรัพย์สินระหว่าง 200,001-300,000 บาท  คิดเป็น 12.2  
เปอร์เซ็นต ์มูลค่าทรัพยสิ์นระหว่าง 300,001-400,000 บาท  คิดเป็น 3.1  เปอร์เซ็นต ์มูลค่าทรัพยสิ์น
ระหวา่ง 400,001-500,000 บาท  คิดเป็น 3.1  เปอร์เซ็นต ์มูลค่าทรัพยสิ์นระหว่าง 500,001-3,000,000 
บาท  คิดเป็น 3.8  เปอร์เซ็นต์ จากขอ้มูลสถิติพบว่า มูลค่าทรัพยสิ์นส่วนใหญ่อยู่ ระหว่าง 20,001-
30,000 บาท  คิดเป็น 16  เปอร์เซ็นต ์ท่ีอยูใ่นวงการพระเคร่ือง ดงัรูปท่ี 4.9 
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รูปท่ี 4.10 แสดงระยะเวลาท่ีอยูใ่นวงการพระเคร่ือง (ปี) 
 

 จากกลุ่มตัวอย่างผูเ้ช่าท่ีอยู่ในวงการพระเคร่ือง พบว่า ระยะเวลา 1 -5 ปี คิดเป็น 40.6 
เปอร์เซ็นต์ ระยะเวลา 1-5 ปี คิดเป็น 40.6 เปอร์เซ็นต์ ระยะเวลา 6-10 ปี คิดเป็น 23.6 เปอร์เซ็นต์
ระยะเวลา 11-15 ปี คิดเป็น 16.7 เปอร์เซ็นต ์ระยะเวลา 16-20 ปี คิดเป็น 12.7 เปอร์เซ็นต ์ระยะเวลา 
21-25 ปี คิดเป็น 4.7 เปอร์เซ็นต ์ระยะเวลา 26-40 ปี คิดเป็น 2.1 เปอร์เซ็นต ์จากขอ้มูลสถิติแสดงให้
เห็นว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีอยู่ในวงการพระเคร่ืองส่วนใหญ่ อยู่ ท่ี  ระยะเวลา 1 -5 ปี คิดเป็น 40.6 
เปอร์เซ็นต ์ดงัรูปท่ี 4.10 
 

 
 

รูปท่ี 4.11 แสดงมูลค่าเช่าพระเคร่ืองโดยเฉล่ีย (บาท) 
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 จากกลุ่มตวัอย่างผูเ้ช่าท่ีอยู่ในวงการพระเคร่ือง พบว่า มูลค่าเช่าพระเคร่ืองโดยเฉล่ีย 75-
1,000 บาท คิดเป็น 13.1 เปอร์เซ็นต์ มูลค่าเช่าพระเคร่ืองโดยเฉล่ีย 1001-2,000 บาท คิดเป็น 9.9 
เปอร์เซ็นต์มูลค่าเช่าพระเคร่ืองโดยเฉล่ีย 2,001-5,000 บาท คิดเป็น 15.5 เปอร์เซ็นต์ มูลค่าเช่าพระ
เคร่ืองโดยเฉล่ีย 5,001-10,000 บาท คิดเป็น 22.1 เปอร์เซ็นต์ มูลค่าเช่าพระเคร่ืองโดยเฉล่ีย 10,001-
20,000 บาท คิดเป็น 25.1 เปอร์เซ็นต ์มูลค่าเช่าพระเคร่ืองโดยเฉล่ีย 20,001-30,000 บาท คิดเป็น 11.3 
เปอร์เซ็นต ์มูลค่าเช่าพระเคร่ืองโดยเฉล่ีย 30,001-600,100 บาท คิดเป็น 3.1 เปอร์เซ็นต ์จากขอ้มูลทาง
สถิติพบว่า มูลค่าของการเช่าพระเคร่ืองโดยเฉล่ียอยู่ท่ี 10,001-20,000 คิดเป็น 25.1 เปอร์เซ็นต ์ดงัรูป
ท่ี 4.11 
 

 
 

รูปท่ี 4.12 แสดการเช่าบูชาเพื่อเคารพบูชา 
 

 จากกลุ่มตวัอยา่งผูเ้ช่าท่ีอยูใ่นวงการพระเคร่ือง พบวา่ ประชาการส่วนใหญ่เช่าบูชาพระ
เพื่อเคารพบูชา อยูท่ี่ระดบั 5 มากสุดท่ี  79.1 เปอร์เซ็นต ์ดงัรูปท่ี 4.12 
 

 
 

รูปท่ี 4.13 แสดงการเช่าเพื่อเก็บสะสม 
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 จากกลุ่มตวัอย่างผูเ้ช่าท่ีอยู่ในวงการพระเคร่ือง พบว่า ประชาการส่วนใหญ่ เช่าบูชาพระ
เพื่อเก็บสะสม อยูท่ี่ระดบั 5 มากสุดท่ี  70.2 เปอร์เซ็นต ์ดงัรูปท่ี 4.13 
 
 

 
 

รูปท่ี 4.14 แสดงการเช่าเพื่อลงทุน 
  
 จากกลุ่มตวัอย่างผูเ้ช่าท่ีอยู่ในวงการพระเคร่ือง พบว่า ประชาการส่วนใหญ่บูชาพระเพื่อ
การลงทุน อยูท่ี่ระดบั 5 มากสุดท่ี 64.8 เปอร์เซ็นต์ ดงัรูปท่ี 4.14 
 

 
 

รูปท่ี 4.15 แสดงการเช่าเพื่อเป็นของก านนัให้ผูอ่ื้น 
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 จากกลุ่มตวัอย่างผูเ้ช่าท่ีอยู่ในวงการพระเคร่ือง พบว่า ประชาการส่วนใหญ่บูชาพระเพื่อ
เป็นของก านนัใหผู้อ่ื้น อยูท่ี่ระดบั 5 มากสุดท่ี  62.2 เปอร์เซ็นต์ 
 

 
 

รูปท่ี 4.16 แสดงร้อยละของวตัถุประสงค ์ของการเช่าบูชาพระเคร่ือง 
   
ผลการศึกษาพบว่า ผูเ้ช่าพระเคร่ืองมีวตัถุประสงค์การเช่าบูชาพระเคร่ืองเพื่อเคารพบูชา

ร้อยละ 79.1 เพื่อเก็บสะสมร้อยละ 70.2  เพื่อการลงทุนและเก็งก าไรร้อยละ  64.8 เพื่อเป็นของขวญั
ก านลัร้อยละ 62.2 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.16 
 

 
 

รูปท่ี 4.17 แสดงมวลสารเน้ือดิน 
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  ผลการศึกษาพบวา่ ผูเ้ช่าพระเคร่ืองเน้ือดิน ระดบั 5 ท่ี 61.3 ระดบั 4 ท่ี 13.1 ระดบั 3 ท่ี 12.7 
ระดบั 2 ท่ี 6.6 ระดบั 1 ท่ี 2.1 และระดบั 0 ท่ี 4.2 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.17 
 

 
 

รูปท่ี 4.18 แสดงมวลสารเน้ือผง 
 

 ผลการศึกษาพบว่า ผูเ้ช่าพระเคร่ืองเน้ือผง ระดบั 5 ท่ี 59.9 ระดบั 4 ท่ี 12.7 ระดบั 3 ท่ี 12.7 
ระดบั 2 ท่ี 7.5 ระดบั 1 ท่ี 3.5 และระดบั 0 ท่ี 3.8 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.18 
 

 
รูปท่ี 4.19  แสดงมวลสารเน้ือทองค า 

 
  ผลการศึกษาพบวา่ ผูเ้ช่าพระเคร่ืองเน้ือทองค า ระดบั 5 ท่ี 56.6 ระดบั 4 ท่ี 13.6 ระดบั 3 ท่ี 
9.6 ระดบั 2 ท่ี 8.7 ระดบั 1 ท่ี 4.0 และระดบั 0 ท่ี 7.5 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.19 
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รูปท่ี 4.20  แสดงมวลสารเน้ือเงิน 
 

 ผลการศึกษาพบว่า ผูเ้ช่าพระเคร่ืองเน้ือทองค า ระดบั 5 ท่ี 60.8 ระดบั 4 ท่ี 17.4 ระดบั 3 ท่ี 
13.1 ระดบั 2 ท่ี 4.0 ระดบั 1 ท่ี 1.4 และระดบั 0 ท่ี 3.3 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.20 
 
 

 
 

รูปท่ี 4.21  แสดงมวลสารเน้ือทองแดง 
 

 ผลการศึกษาพบว่า ผูเ้ช่าพระเคร่ืองเน้ือทองแดง ระดบั 5 ท่ี 65 ระดบั 4 ท่ี 15.5 ระดบั 3 ท่ี 
11.7 ระดบั 2 ท่ี 2.8 ระดบั 1 ท่ี 3.1 และระดบั 0 ท่ี 1.9 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.21 
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รูปท่ี 4.22  แสดงมวลสารเน้ือโลหะผสม 
  
 ผลการศึกษาพบวา่ ผูเ้ช่าพระเคร่ืองเน้ือโลหะผสม ระดบั 5 ท่ี 10.3 ระดบั 4 ท่ี 64.6 ระดบั 3 
ท่ี 12.4 ระดบั 2 ท่ี 4.9 ระดบั 1 ท่ี 3.3 และระดบั 0 ท่ี 4.5 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.22 
 

 
 

รูปท่ี 4.23  แสดงมวลสารเน้ืออ่ืน ๆ 
 

 ผลการศึกษาพบวา่ ผูเ้ช่าพระเคร่ืองเน้ืออ่ืนๆ ระดบั 5 ท่ี 11.5 ระดบั 4 ท่ี 57.5 ระดบั 3        ท่ี 
12.0 ระดบั 2 ท่ี 4.9 ระดบั 1 ท่ี 2.8 และระดบั 0 ท่ี 11.3 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.23 
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รูปท่ี 4.24 คะแนนเฉล่ียของมวลสารพระเคร่ืองท่ีส่งผลต่อมูลค่าพระเคร่ือง 
 

 ผลการศึกษาพบว่า ผูเ้ช่าพระเคร่ืองนิยมเช่าพระเคร่ืองมวลสารเน้ือดินร้อยละ 61.3 มวล
สารเน้ือผง 59.9มวลสารเน้ือทองค า 56.6 มวลสารเน้ือเงิน 60.8 มวลสารเน้ือทองแดง 65 มวลสารเน้ือ
โลหะผสม 10.3 มวลสารเน้ืออ่ืนๆ 11.5 ดงัรูปท่ี 24 

 

 
 

รูปท่ี 4.25  แสดงผลกระแสนิยมของสังคมต่อพระเคร่ืองรุ่นนั้น 
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 ผลการศึกษาพบว่า กระแสนิยมของสังคมต่อพระเคร่ืองรุ่นนั้น ระดบั 5 ท่ี 25.6 ระดบั 4        
ท่ี 59.6 ระดบั 3 ท่ี 8.7 ระดบั 2 ท่ี 4.0 ระดบั 1 ท่ี 1.2 และระดบั 0 ท่ี 0.9 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.25 
 

 
 

รูปท่ี 4.26 แสดงผลการวิเคราะห์การโปรโมทโดยอินฟลูเอ็นเซอร์หรือคนท่ีมีช่ือเสียง 
  
 ผลการศึกษาพบว่า ไดรั้บการโปรโมทโดยอินฟลูเอ็นเซอร์หรือคนท่ีมีช่ือเสียง ระดบั 5 ท่ี 
21.4 ระดบั 4 ท่ี 61.7 ระดบั 3 ท่ี 11.0 ระดบั 2 ท่ี 3.8 ระดบั 1 ท่ี 1.4 และระดบั 0 ท่ี 0.7 ดงัแสดงในรูป
ท่ี 4.26 
 

 
รูปท่ี 4.27 แสดงผลการวิเคราะห์การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในส่ือส่ิงพิมพ ์

  
 ผลการศึกษาพบว่า การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในส่ือส่ิงพิมพ ์ระดบั 5 ท่ี 19.2 ระดบั 4 ท่ี 
61.1 ระดบั 3 ท่ี 13.5 ระดบั 2 ท่ี 4.3 ระดบั 1 ท่ี 1.4 และระดบั 0 ท่ี 0.5 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.27 
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รูปท่ี 4.28 แสดงผลการวิเคราะห์การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในส่ือออนไลน์ 
 

 ผลการศึกษาพบว่าการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในส่ือออนไลน์ ระดบั 5 ท่ี 23.7 ระดบั 4 ท่ี 
61 ระดบั 3 ท่ี 10.8 ระดบั 2 ท่ี 2.6 ระดบั 1 ท่ี 1.6 และระดบั 0 ท่ี 0.2 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.28 
 

 
 

รูปท่ี 4.29 แสดงผลการวิเคราะห์มวลสารของพระเคร่ือง 
 

 ผลการศึกษาพบวา่มวลสารของพระเคร่ือง ระดบั 5 ท่ี 65.5 ระดบั 4 ท่ี 15 ระดบั 3 ท่ี 14.3 
ระดบั 2 ท่ี 3.5 ระดบั 1 ท่ี 0.7 และระดบั 0 ท่ี 0.9 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.29 
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รูปท่ี 4.30 แสดงผลการวิเคราะห์รุ่นของพระเคร่ือง 
 

 ผลการศึกษาพบวา่รุ่นของพระเคร่ือง ระดบั 5 ท่ี 66 ระดบั 4 ท่ี 15.7 ระดบั 3 ท่ี 12.7 ระดบั 
2 ท่ี 4.2 ระดบั 1 ท่ี 0.5 และระดบั 0 ท่ี 0.9 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.30 
 

 
 

รูปท่ี 4.31 แสดงผลการวิเคราะห์ความเก่าของพระเคร่ือง 
  
 ผลการศึกษาพบว่าความเก่าของพระเคร่ือง ระดบั 5 ท่ี 66 ระดบั 4 ท่ี 16 ระดบั 3 ท่ี 12.7 
ระดบั 2 ท่ี 3.8 ระดบั 1 ท่ี 0.7 และระดบั 0 ท่ี 0.9 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.31 
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รูปท่ี 4.32 แสดงผลการวิเคราะห์อายพุรรษาของพระเกจิ 
 

 ผลการศึกษาพบวา่ อายพุรรษาของพระเกจิ ระดบั 5 ท่ี 66.3 ระดบั 4 ท่ี 18.5 ระดบั 3 ท่ี 11.3 
ระดบั 2 ท่ี 3.5 ระดบั 1 ท่ี 0.7 และระดบั 0 ท่ี 0.7 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.32 
 

 
 

รูปท่ี 4.33 แสดงผลการวิเคราะห์ความมีช่ือเสียงของพระเกจิ 
 

 ผลการศึกษาพบวา่ ความมีช่ือเสียงของพระเกจิ ระดบั 5 ท่ี 68.1 ระดบั 4 ท่ี 17.1 ระดบั 3 ท่ี 
10.3 ระดบั 2 ท่ี 3.5 ระดบั 1 ท่ี 0.2 และระดบั 0 ท่ี 0.7 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.33 
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รูปท่ี 4.34 แสดงผลการวิเคราะห์จ านวนพระเกจิท่ีเขา้ร่วมปลุกเสก 
  
 ผลการศึกษาพบว่า จ านวนพระเกจิท่ีเขา้ร่วมปลุกเสก ระดับ 5 ท่ี 63.8 ระดับ 4 ท่ี 18.5 
ระดบั 3 ท่ี 11.5 ระดบั 2 ท่ี 4.2 ระดบั 1 ท่ี 0.9 และระดบั 0 ท่ี 0.9 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.34 
 

 
 

รูปท่ี 4.35 แสดงผลการวิเคราะห์จ านวนประชาชนท่ีเขา้ร่วมพิธีการปลุกเสก 
 

 ผลการศึกษาพบว่า จ านวนประชาชนท่ีเขา้ร่วมพิธีการปลุกเสก ระดบั 5 ท่ี 61.0 ระดบั 4 ท่ี 
20.7 ระดบั 3 ท่ี 11.7 ระดบั 2 ท่ี 3.8 ระดบั 1 ท่ี 1.4 และระดบั 0 ท่ี 1.4 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.35 
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รูปท่ี 4.36  แสดงผลการวิเคราะห์คะแนนเฉล่ียของปัจจยัดา้นต่าง ๆ ท่ีส่งผลต่อมูลค่าพระเคร่ือง 
 

ผลการศึกษาพบว่า กระแสความนิยมของสังคมต่อพระเคร่ืองรุ่นนั้น 25.6 ไดรั้บการโป
รโมทโดยอินฟลูเอนเซอร์ 21.4 การโฆษณาประชาสัมพันธ์ในส่ือดั่งเดิม 18.8 การโฆษณา
ประชาสัมพนัธ์ในส่ือออนไลน์ (Social media) 23.7 มวลสารของพระเคร่ือง 65.5 รุ่นของพระเคร่ือง 
66 ความเก่าของพระเคร่ือง 66 อายุพรรษาของพระเกจิ 65.3 ความมีซ่ือเสียงของพระเกจิท่ีปลุกเสก 
68.1 จ านวนพระเกจิท่ีเขา้ร่วมพิธีปลุกเสก 63.8 จ านวนประชาชนท่ีเขา้ร่วมพิธีปลุกเสก 61 ดงัแสดง
ในรูปท่ี 4.36 
 
 ถา้มีการจดัท าพระเคร่ืองแบบใหม่ในรูปแบบดิจิทลั (จบัตอ้งไม่ได)้ อาทิเช่น ไฟลรู์ปภาพ,  
เหรียญคริปโต, สินทรัพย์ดิจิทัล เอ็น เอฟ ที (NFT) โดยเก็บไว้ในโทรศัพท์มือถือหรือเคร่ือง
คอมพิวเตอร์ และผา่นพิธีปลุกเสกแบบออนไลน์ ท่านมีความคิดเห็นในประเด็นดงัต่อไปน้ีอยา่งไร ? 
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รูปท่ี 4.37 แสดงผลการวิเคราะห์พระเคร่ืองแบบดิจิทลั (มวลสารจบัตอ้งไม่ได)้ 
 

 ผลการศึกษาพบว่า พระเคร่ืองแบบดิจิทลั (มวลสารจบัตอ้งไม่ได)้ จะมีมูลค่าเทียบเท่าพระ
เคร่ืองแบบดั้งเดิม หรือไม่ นั้นระดบั 5 ท่ี 0.9 ระดบั 4 ท่ี 1.6 ระดบั 3 ท่ี 5.2 ระดบั 2 ท่ี 6.8 ระดบั 1 ท่ี 
2.6 และระดบั 0 ท่ี 82.9 ดงัแสดงในรูปท่ี 4.37 
 

 
 

รูปท่ี 4.38 แสดงผลการวิเคราะห์พระเคร่ืองแบบดิจิทลั (มวลสารจบัตอ้งไม่ได)้ มีพุทธคุณหรือไม่  
 

 ผลการศึกษาพบว่าพระเคร่ืองแบบดิจิทลั( มวลสารจบัตอ้งไม่ได)้ มีพุทธคุณหรือไม่ นั้น 
ระดบั 5 ท่ี 0.9 ระดบั 4 ท่ี 2.6 ระดบั 3 ท่ี 4.9 ระดบั 2 ท่ี 5.9 ระดบั 1 ท่ี 3.8 และระดบั 0 ท่ี 81.9 ดงั
แสดงในรูปท่ี 4.38 
 

82.9

2.6
6.8 5.2

1.6 0.9
0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

70.0

80.0

90.0

ระดบั 0 ระดบั 1 ระดบั 2 ระดบั 3 ระดบั 4 ระดบั 5

ร้อ
ยล

ะ

การให้ระดับมูลค่าพระเครื่องแบบดิจทิัล

81.9

3.8 5.9 4.9 2.6 0.9
0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

70.0

80.0

90.0

ระดบั 0 ระดบั 1 ระดบั 2 ระดบั 3 ระดบั 4 ระดบั 5

ร้อ
ยล

ะ

การให้ระดับพุทธคุณพระเครือ่งแบบดิจิทัล



95 

 
 

รูปท่ี 4.39 แสดงผลการวิเคราะห์พระเคร่ืองแบบดิจิทลัจะไดรั้บการยอมรับและรับความนิยม หรือไม่ 
 

ผลการศึกษาพบว่า พระเคร่ืองแบบดิจิทลั(มวลสารจบัตอ้งได)้ มีพุทธคุณหรือไม่ หรือไม่ 
นั้นระดบั 5 ท่ี 0.7 ระดบั 4 ท่ี 1.6 ระดบั 3 ท่ี 6.6 ระดบั 2 ท่ี 6.8 ระดบั 1 ท่ี 4.0 และระดบั 0 ท่ี 80.3 ดงั
แสดงในรูปท่ี 4.39  

นอกจากน้ีพระเกจิอาจารยผ์ูท้รงคุณวุฒิได้ให้ความเห็นไวว้่า ในยุคดิจิทลัพุทธคุณของ      
พระเคร่ืองสามารถส่งผา่นไฟลภ์าพดิจิทลัไดเ้ช่นกนัหากผูค้รอบครองมีความศรัทธา และความเคารพ
ศรัทธาน้ีจึงเป็นเหตุเป็นปัจจยัส่งผลให้มูลค่าของพระเคร่ืองมีมูลค่าสูงตามก าลงัของผูท่ี้เช่าบูชา 
เปรียบเสมือนกับการท าบุญแมไ้ม่มีส่ิงตอบแทนเป็นส่ิงของท่ีเป็นรูปธรรม เม่ือได้ท าไปแล้วก็มี
ความสุข เหมือนกับการได้ดมดอกกุหลาบหรือได้ท าส่ิงท่ีชอบด้วยความสมคัรใจ ยิ่งส่ิงนั้นเป็น
ประโยชน์และความดีดว้ยแลว้ยิ่งมีความสุข เช่นเดียวกบัการบูชาส่ิงท่ีเราศรัทธาแมส่ิ้งนั้นอาจจะจบั
ตอ้งไม่ไดก้็ตาม แต่ก็ยงัส่งผลในทางจิตใจท่ีเป็นเคร่ืองยดึเหน่ียวให้ตั้งมัน่ในคุณงามความดีจากส่ิงท่ี
เรานบัถือ   

 
ในขณะท่ีผูซ้ื้อขายพระเคร่ืองส่วนใหญ่ไม่ให้มูลค่าพระเคร่ืองท่ีอยู่ในรูปแบบไฟล์ภาพ

ดิจิทลั  หรือให้มูลค่าท่ีนอ้ยและต ่ากว่ามูลค่าพระเคร่ืองท่ีเป็นมวลสารท่ีจบัตอ้งได ้เพราะผูค้นส่วน
ใหญ่ยงัยดึติดกบัวตัถุมวลสารแบบดงัเดิม จึงท าใหค้วามศรัทธาลดนอ้ยหรือไม่มีความศรัทธาในพระ
ดิจิทลัเลย จึงเป็นเหตุท าให้มูลค่าของพระเคร่ืองแบบดิจิทลัมีมูลค่าท่ีต ่า และไม่เป็นท่ียอมรับของคน
ส่วนใหญ่เพราะส่วนหน่ึงจะมองเร่ืองมูลค่ามากกวา่ความศรัทธา  
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ขอ้ดีของพระเคร่ืองแบบดิจิทลั คือการเขา้ถึงง่าย ผูเ้ช่าบูชาสามมารถเป็นเจา้ของไดจ้ากทุก
ท่ีผ่านทางมือถือหรือคอมพิวเตอร์ ทางโลกโซเซียลออนไลน์โดยท่ีไม่ตอ้งเดินทางไปท่ีตลาดพระ
เคร่ือง สะดวกปลอดภยัจากการช ารุด หรือไม่ไดรั้บความเสียหาย ไม่ตอ้งกงัวลเร่ืองการเก็บรักษา  
การสูญหายหรือถูกขโมย เพราะพระเคร่ืองอยู่ในรูปแบบดิจิทลั ทั้งยืนยนัความเป็นเจา้ของไดด้ว้ย
เทคโนโลยี บล็อกเซน (Blockchain) หากเป็นพระเคร่ืองท่ีอยู่ในรูปแบบ เอ็น เอฟ ที (NFT) จะมี 
ลายน้ิวมือดิจิทลั ท่ียืนยนัว่าใครคือเจา้ของท่ีแทจ้ริง จึงเป็นการสร้างโอกาสทางธุรกิจแบบใหม่แม้
ตามวดัต่างๆ ท่ีมีการปลุกเสกวตัถุมงคล พระเกจิการอาจารยท่ี์มีช่ือเสียงก็สามารถจดัท าได ้เพื่อเป็น
การระดมทุนใชเ้ป็นกิจกรรมการกุศลสร้างศาสนสถานในทางศาสนา ร่วมถึงผูค้นท่ีให้ความเคารพ
ศรัทธาพระดิจิทลัดว้ย อย่างน้อยก็เป็นแนวทางหน่ึงหรือช่องทางให้กบัคนรุ่นใหม่ท่ีมีความเคารพ
ศรัทธา ไดเ้รียนรู้พระพุทธศาสนาและเขา้ถึงวตัถุมงคลผา่นส่ือท่ีคนรุ่นใหม่คุน้เคย  

 
ขอ้เสียของพระเคร่ืองแบบดิจิทลั ขาดความศกัด์ิสิทธ์ิจากความเช่ือดัง่เดิม ผูค้นส่วนใหญ่มี

ความเช่ือว่าพระเคร่ืองจะศกัด์ิสิทธ์ิไดน้ั้นจะตอ้งผ่านการปลุกเสก วตัถุทางกายภาพ และวตัถุจะตอ้ง
จบัตอ้งไดถึ้งจะมีพุทธคุณอย่างแทจ้ริง รวมถึงความปลอดภยัในทางเทคโนโลยีท่ีอาจจะมีความเส่ียง
สูง หากระบบเก็บขอ้มูลมีช่องโหว ่อาจเกิดการแฮ็กหรือการปลอมแปลงขอ้มูลของเจา้ของได ้  

 
สรุป พระเคร่ืองดิจิทลัเป็นนวตักรรมใหม่ท่ีเปิดโอกาส ให้พุทธศาสนาเขา้สู่โลกดิจิทลั แต่

ยงัเป็นช่วงเร่ิมตน้และเผชิญความทา้ทายทั้งด้านเทคโนโยลี วฒันธรรมการยอมรับและความเช่ือ 
ความศรัทธา ทั้งน้ีวตัถุประสงค์ของการบูชาพระเคร่ืองอย่างแทจ้ริงคือ การบูชาดว้ยความศรัทธา 
ไม่ใช่การบูชาดว้ยความโลภหรือหวงัผลก าไรจากการบูชาพระเคร่ือง อาจจะท าให้เสียทรัพยแ์ละถูก
หลอกโดยง่าย ดงัค าสุภาษิตกล่าววา่ โลโภ ธมฺมานงั ปริปนฺโถ หมายถึง ความโลภเป็นทางแห่งความ
พินาศของธรรม โลภมาก ลาภหาย คนท่ีโลภมาก มกัเสียส่ิงท่ีควรได ้ ดงัค ากล่าวไวว้่า ความโลภกิน
ไดไ้ม่มาก ความอยากกินมาไม่พอ ชีวิตท่ีเต็มไปดว้ยความอยาก มนัก็ยากท่ีจะมีความสุขการมีสติ 
รู้เท่าทนัความอยากได ้สันโดนพอใจในส่ิงท่ีตนมี ยนิดีในส่ิงท่ีตนได ้ก็เป็นสุขแลว้ ดงันั้นความหมาย
ท่ีแทจ้ริงของการบูชาพระเคร่ืองเป็นการบูชาเพื่อเป็นสัญญาลกัษณ์คุณค่าในทางจิตใจ คือรักษาไวซ่ึ้ง
คุณงามความดีของตวัเราเอง  
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4.2 ค่าสัมประสิทธ์ิและนัยส าคัญของตัวแปรต่าง ๆ ในสมการ ที่ส่งผลต่อมูลค่าพระเคร่ือง 
ไทย 
 
ตารางท่ี 4.1 ค่าสัมประสิทธ์ิและนยัส าคญัของตวัแปรต่าง ๆ ในสมการท่ีส่งผลต่อมูลค่าพระเคร่ือง 
    ไทย 

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob 
C 2221.886 631.6682 3.517489 0.0005 * 

X1 11.7146 9.567942 1.224359 0.2215 
X2 146.027 162.3656 0.899372 0.3690 
X3 -172.7084 140.3392 -1.23065 0.2192 
X4 14.26887 152.3358 0.093667 0.9254 
X5 -0.001159 0.011213 -0.103346 0.9177 
X6 -0.001646 0.019068 -0.086314 0.9313 
X7 -0.00026 0.00027 -0.963223 0.3360 
X8 -1.344894 13.06854 -0.102911 0.9181 

X9_1 -87.90555 125.8454 -0.69852 0.4853 
X9_2 0.90702 107.8685 0.008409 0.9933 
X9_3 159.2157 76.11046 2.091903 0.0371 * 
X9_4 -172.5581 100.5955 -1.715366 0.0871 ** 

X10_1 197.9313 96.28941 2.055587 0.0405 * 
X10_2 -110.7211 91.17097 -1.214434 0.2253 
X10_3 111.7513 74.31541 1.503743 0.1334 
X10_4 -48.79316 89.71615 -0.543862 0.5868 
X10_5 -83.71279 80.13204 -1.044686 0.2968 
X10_6 -165.3945 80.92605 -2.043773 0.0416 ** 
X10_7 59.03176 68.26031 0.864804 0.3877 

X11 -164.7289 106.1418 -1.551971 0.1215 
X12 245.0039 112.3945 2.179856 0.0299 * 
X13 -128.1309 105.1486 -1.21857 0.2237 
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ตารางท่ี 4.1 ค่าสัมประสิทธ์ิและนยัส าคญัของตวัแปรต่าง ๆ ในสมการท่ีส่งผลต่อมูลค่าพระเคร่ือง 
    ไทย  (ต่อ) 

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob 
X14 -124.9729 113.1152 -1.104828 0.2699 
X15 -227.7704 118.8192 -1.916949 0.0560 ** 
X16 -156.0062 113.5618 -1.373756 0.1703 
X17 138.3204 117.636 1.175835 0.2404 
X18 118.8491 138.2394 0.859734 0.3905 
X19 -145.9218 115.0397 -1.268447 0.2054 

หมายเหต ุ * คือตวัแปรท่ีมีระดบันยัส าคญัท่ี 0.05, ** คือตวัแปรท่ีมีระดบันยัส าคญัท่ี 0.10  
 

 ในตารางท่ี 1 การวิจยัน้ีเลือกมูลค่าพระเคร่ืองต ่าสุดท่ีผูต้อบแบบสอบถามแต่ละคนเคยเช่า
เป็นตวัแทนของมูลค่าพระเคร่ือง (Y) ท่ีผูต้อบแบบสอบถามแต่ละคนให้คุณค่า เน่ืองจากมูลค่าต ่าสุด
มีความแปรปรวนน้อยกว่ามูลค่าสูงสุดและมูลค่าเฉล่ียท่ีผูต้อบแบบสอบถามแต่ละคนเคยเช่า และ
มูลค่าต ่าสุดสามารถสะทอ้นปัจจยัก าหนดมูลค่าพระเคร่ืองไดดี้กว่า ผลการวิเคราะห์การถดถอยเชิง
เส้นพบว่าแบบจ าลองมีความสามารถในการอธิบายมูลค่าพระเคร่ืองไดป้ระมาณ 17.16% ( 𝑅2 =

0.17166 ) ซ่ึงถือว่าค่อนขา้งต ่า ซ่ึงสะทอ้นให้เห็นว่ามูลค่าพระเคร่ืองมีความแปรปรวนสูงและยงัมี
ปัจจยัอ่ืนๆนอกเหนือแบบจ าลองท่ีส่งผลกระทบต่อมูลค่าพระเคร่ือง การศึกษาพบว่าตวัแปรอิสระ
หรือตวัแปรน า ในแบบจ าลองไม่มีความสัมพนัธ์กนัเอง โดยมูลค่าเฉล่ียตั้งตน้ของพระเคร่ืองในกรณี
ท่ีตวัแปรทุกตวัมีค่าเป็นศูนย ์(C) เท่ากบั 2221.8860 บาท  

 
 ตวัแปรในแบบจ าลองท่ีมีนัยส าคญัทางสถิติท่ียอมรับไดก้ล่าวคือเป็นตวัแปรท่ีส่งผลต่อ

การเพิ่มหรือลดมูลค่าของพระเคร่ือง มีจ านวน 6 ตวัแปร ดงัต่อไปน้ี 
 1) วตัถุประสงคก์ารเช่าพระเคร่ืองเพื่อลงทุนหรือเกร็งก าไร  (X9_3) มีผลเชิงบวก
ต่อมูลค่าพระเคร่ือง โดยทุก 1 คะแนนท่ีเพิ่มขึ้นจะท าให้มูลค่าพระเคร่ืองเพิ่มสูงขึ้น 159.2157 บาท 
แสดงวา่การซ้ือพระเคร่ืองเพื่อการลงทุนมีแนวโนม้วา่มูลค่าพระเคร่ืองจะสูงขึ้น 

2) วตัถุประสงคก์ารเช่าพระเคร่ืองเพื่อเป็นของขวญัของก านลัให้ผูอ่ื้น (X9_4) มี
ผลเชิงลบต่อมูลค่าพระเคร่ือง โดยทุก 1 คะแนนท่ีเพิ่มขึ้นจะท าให้มูลค่าพระเคร่ืองลดลง 172.5581 
บาท แสดงวา่หากซ้ือพระเคร่ืองเพื่อเป็นของขวญัหรือของก านลัให้ผูอ่ื้น จะลดลงใหมู้ลค่าพระเคร่ือง
ลดลง 
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3) มวลสารของพระเคร่ืองประเภทเน้ือดิน (X10_1) มีผลเชิงบวกต่อมูลค่าพระ
เคร่ือง โดยทุก 1 คะแนนท่ีเพิ่มขึ้นจะท าให้มูลค่าพระเคร่ืองเพิ่มสูงขึ้น 197.9313 บาท แสดงว่าพระ
เคร่ืองท่ีท าจากเน้ือดินมีแนวโนม้ท่ีจะมีมูลค่าสูงขึ้น  

4) มวลสารของพระเคร่ืองประเภทเน้ือโลหะผสม (X10_6) มีผลเชิงลบต่อมูลค่า
พระเคร่ือง โดยทุก 1 คะแนนท่ีเพิ่มขึ้นจะท าให้มูลค่าพระเคร่ืองลดลง 165.3945 บาท แสดงว่าพระ
เคร่ืองท่ีท าจากเน้ือโลหะผสมมีแนวโนม้ท่ีจะมีมูลค่าลดลง  

5) การท่ีพระเคร่ืองไดรั้บการโปรโมทโดยอินฟลูเอนเซอร์หรือคนท่ีมีช่ือเสียง  
(X12) มีผลเชิงบวกต่อมูลค่าพระเคร่ือง โดยทุก 1 คะแนนท่ีเพิ่มขึ้นจะท าให้มูลค่าพระเคร่ืองเพิ่ม
สูงขึ้น 245.0039 บาท แสดงว่าพระเคร่ืองท่ีได้รับการโปรโมท โดยอินฟลูเอนเซอร์หรือคนท่ีมี
ช่ือเสียงมกัจะมีแนวโนม้ราคาสูงขึ้น 

6) การระบุรุ่นของพระเคร่ือง (X15) มีผลเชิงลบต่อมูลค่าพระเคร่ือง โดยทุก 1 
คะแนนท่ีเพิ่มขึ้นจะท าให้มูลค่าพระเคร่ืองลดลง 227.7704 บาท แสดงว่าระบุรุ่นของพระเคร่ืองมีผล
ต่อมูลค่าของพระเคร่ืองลดลง 

 
ทั้งน้ีตวัแปรอ่ืนๆ ท่ีเหลือในสมการไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ กล่าวคือไม่มีผลต่อการเพิ่มหรือ

ลดมูลค่าของพระเคร่ือง ไดแ้ก่ อายุของผูต้อบแบบสอบถาม (X1) เพศของผูต้อบแบบสอบถาม (X2) 
ระดบัการศึกษาสูงสุดของผูต้อบแบบสอบถาม (X3) สาขาวิชาของผูต้อบแบบสอบถาม  (X4) รายได้
เฉล่ียต่อเดือนของผูต้อบแบบสอบถาม (X5) รายจ่ายเฉล่ียต่อเดือนของผูต้อบแบบสอบถาม (X6) 
มูลค่าทรัพยสิ์นโดยประมาณของผูต้อบแบบสอบถาม (X7) ระยะเวลาท่ีอยู่ในวงการพระเคร่ืองของ
ผูต้อบแบบสอบถาม (X8) วตัถุประสงคก์ารเช่าเพื่อเคารพบูชา (X9_1) วตัถุประสงคก์ารเช่าเพื่อเก็บ
สะสม (X9_2) มวลสารประเภทเน้ือผง (X10_2) มวลสารประเภทเน้ือทองค า (X10_3) มวลสาร
ประเภทเน้ือเงิน (X10_4) มวลสารประเภทเน้ือทองแดง (X10_5) มวลสารประเภทอ่ืนๆ (X10_7) 
กระแสความนิยมของสังคมต่อพระเคร่ืองรุ่นนั้น (X11) การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในส่ือดั้งเดิม 
(X13) การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในส่ือออนไลน์ (X14) ความเก่าของพระเคร่ือง (X16) อายุพรรษา
ของพระเกจิท่ีปลุกเสก (X17) ความมีช่ือเสียงของพระเกจิท่ีปลุกเสก (X18) จ านวนพระเกจิท่ีเขา้ร่วม
พิธีการปลุกเสก (X19) จ านวนประชาชนท่ีเขา้ร่วมพิธีการปลุกเสก (X20)  

 
ดงันั้น อยู่ท่ีความศรัทธาและก าลงัทรัพย ์ไม่เก่ียวกบัอายุ ไม่เก่ียวกบัการศึกษา ไม่เก่ียวกบั

สาขาและวิชาท่ีเรียน  ผูท่ี้เช่าพระเคร่ือง มีทั้งศึกษาทางดา้นสังคมศาสตร์และวิทยาศาสตร์เทคโนโยลี 
ผูท่ี้ศึกษาทางดา้นวิทยาศาสตร์ท่ีเช่าพระเคร่ืองก็มี ไม่จ าเป็นเสมอไปว่าไม่ เรียนดา้นสังคม ดา้นสาย
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สินแลว้จะไม่เช่ือไม่ศรัทธา ส่วนมวลสารอ่ืนๆเช่น เน้ือผง ทองค า เงิน ทองแดง และมวลสารอ่ืนๆ 
ไม่มีผล เป็นไปตามมูลค่าของแร่ธาตุ แต่มูลค่าเพิ่มทางดา้นความศรัทธา จะเช่ือและศรัทธาในมวล
สารเน้ือดินมากกวา่เพราะมีความเก่าแก่และหายาก คนเลยใหมู้ลค่าท่ีเป็นมวลสารเน้ือเดินมากกวา่  

 

4.3 ปัจจัยที่มีผลทางเศรษฐกจิของพระเคร่ืองจากวัดไทยในยุคดิจิทัล 
 

4.3.1 ผลจากแบบสอบถาม เซียนพระท่านท่ี 1 
 

ท่ีอยู่ในวงการพระเคร่ืองมากกว่า 10 ปี ไดเ้ล่าว่า “ลูกคา้ส่วนใหญ่ท่ีมาเช่าพระเพื่อเคารพ
บูชา เพื่อสะสมและขายเกร็งก าไร ส่วนใหญ่เป็นเน้ือเงินและเน้ือทองแดง พระเคร่ืองจะมีมูลค่า จะ
ขึ้นอยูก่บัปัจจยักระแสนิยมของสังคมเป็นหลกั รวมถึงการโปรโมทจากอินฟลูเอนเซอร์หรือคนดงัใน
วงการจากเซียนพระเท่านั้น ผ่านส่ือประชาสัมพนัธ์ออนไลน์และอีกหลายๆปัจจยั อาทิ มวลสารของ
พระเคร่ือง รุ่นของพระเคร่ืองรุ่นนั้นนั้น ความเก่าของพระเคร่ือง ความมีช่ือเสียงของพระเกจิ จ านวน
พระเกจิเข้าร่วมพิธีปลุกเสกจ านวนผูเ้ข้าร่วมปลุกเสก การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ทางช่องทาง
ออนไลน์ก็ยงัเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีส่งผลให้ตลาดของพระเคร่ืองเป็นท่ีรู้จกัและสร้างมูลค่าในกับพระ
เคร่ืองไม่นอ้ย 

 
ถา้ในอนาคตมีการปลุกเสกพระดิจิตอลแบบจบัตอ้งไม่ได ้จะมีพุทธคุณเทียบเท่ากบัพระท่ี

จบัตอ้งไดห้รือไม่ ? เซียนพระ ไดใ้หค้วามเห็นวา่ “ไม่สามารถเป็นไปไดเ้ลย โอกาสเป็นศูนย ์และคิด
วา่พระดิจิทลัในอนาคตจะไม่มีมูลค่าเลย เพราะส่ิงเหล่านั้นไม่สามารถจบัตอ้งและประเมินเป็นมูลค่า
ได ้และหากมีการซ้ือขายทางโลกออนไลน์จริงๆ แนวโนม้ว่าจะมีคนเช่าบูชาหรือไม่นั้น ไม่แน่ใจคิด
ว่าจะมีคนเช่าและให้ความสนใจน้อยมากๆ หรือความเป็นไปได ้= ศูนย ์จะไดรั้บความสนใจจาก
ส่ือมวลชนหรือผูเ้ช่าพระหรือไม่นั้น โอกาสไดรั้บความสนใจ = ศูนย ์เช่นกนั หากเกิดการผลิตซ้ือ
ขายขึ้นมาจริงๆ มูลค่า มูลค่าแพงท่ีสุดคงไม่เกินหลกัพนับาท” 

 
 ความทา้ทายมูลค่าในตลาดพระเคร่ืองมีผลกระทบต่อสภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอย่างไร

บา้ง ? เซ่ียนพระ กล่าวว่า “มนัก็เป็นตวัขบัเคล่ือนและกระตุน้เศรษฐกิจช่องทางหน่ึง ในการค ้าจุน 
และสนบัสนุนเศรษฐกิจในดา้นอ่ืนๆดว้ย เช่นกลุ่มนายทุนท่ีไม่ไดเ้ก่ียวขอ้งอีกหลายๆดา้นอย่าง การ
สร้างโรงพยาบาล การสร้างสาธารณะประโยชน์  อีกทั้ งในอนาคตตลาดพระเคร่ืองจะมีการ
เปล่ียนแปลงตามสภาวะเศรษฐกิจท่ีไม่สามารถวดัค่าหรือประเมินราคาได ้ทั้งน้ีจะเป็นความทา้ทาย 
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มูลค่าของพระเคร่ืองเป็นอยา่งมากเพราะตามสภาวะมูลค่าของเศรษฐกิจในอนาคตอาจะแบ่งไดเ้ป็น 2 
ประเด็น ประเด็นแรกคือ พระเคร่ืองจะตอ้งขึ้นอยู่กับความศรัทธาของผูค้น และในอนาคตผูค้น
อาจจะมองพระเคร่ืองเป็นแค่ศิลปะท่ีอยากจะสะสมเท่านั้นประเด็นท่ี 2 คือ มูลค่าพระเคร่ืองจะเพิ่ม
หรือว่าน้อยลงนั้นขึ้นอยู่กับสภาวะเศรษฐกิจ โดยมีสภาวะของเศรษฐกิจเป็นตวัแปรส าคญัและมี
ความเช่ือว่าในอนาคตผูค้นอาจจะยงัศรัทธาและไม่หมดความนิยมในการบูชาพระเคร่ือง พระเคร่ือง
อาจจะอยูก่บัผูค้นไปอีกยาวนานเหมือนกบัวดัวตัถุโบราณท่ีเราสะสมกนัในอดีตเช่นต่างประเทศก็ได ้
อย่างรูปภาพท่ีเขาสั่งสมกนัในต่างประเทศ อย่างภาพโมนาลิซ่า ภาพกิจกรรมในฝาผนงั มีงานเก่าๆ 
อยู่ในพิพิธภณัฑช่ื์อดงั และเช่ือว่าพระเคร่ืองกว่าจะเป็นอย่างนั้นก็ได ้ ส่วนมูลค่าท่ีแทจ้ริงพระเคร่ือง
นั้นตอ้งขึ้นอยูก่บัเศรษฐกิจและความศรัทธาของผูค้นดว้ยเป็นหลกั อาจจะมีราคาสูงขึ้น”  
 

4.3.2 ผลจากแบบสอบถาม เซียนพระท่านท่ี 2 
 

ไดใ้หค้วามเห็นวา่ “ ผูเ้ช่าวตัถุมงคลหรือวา่พระเคร่ืองนั้น วตัถุประสงคก์็เพื่อท่ีจะลงทุนแลว้
ก็เก็งก าไรส่วนใหญ่ มูลค่าของพระเคร่ืองจะมีมูลค่าสูงหรือว่านอ้ยนั้นส่วนใหญ่ก็จะขึ้นอยู่กบัปัจจยั
หลายๆอย่าง อาทิ มวลสารของพระเคร่ือง และกระแสความนิยมของสังคมเป็นหลกั  ส่วนเร่ือง
กระแสของพระเกจิครูบาอาจารย ์ท่ีลูกศิษยน์ั้น ไดใ้ห้ความเคารพนับถือก็สามารถท่ีจะเพิ่มมูลราคา
ของพระเคร่ืองไดเ้ช่นเดียวกนั ผูเ้ช่าบูชาพระเคร่ือง มีวตัถุประสงคแ์ตกต่างกนัออกไป มีทั้งโชคลาภ 
ความส าเร็จ และความร ่ ารวย ทั้งยงัไดแ้นะน าส าหรับผูเ้พิ่งเขา้มาศึกษาเร่ืองของพระเคร่ืองว่า ควรจะ
เร่ิมตน้ดว้ยพระท่ีมีราคาไม่แพง โดยเช่าหาจากคนท่ีเล่นพระดี มีพระแท ้และมีความจริงใจกบัลูกคา้ 
ซ่ึงเป็นเร่ืองท่ีหาค าตอบไม่ยากนัก เพราะคนเล่นพระดี ย่อมเป็นท่ียกย่องและกล่าวถึง ของคนใน
วงการพระดว้ยกนัอยูแ่ลว้ 

 
ถา้ในอนาคตมีการปลุกเสกพระดิจิตอลแบบจบัตอ้งไม่ได ้จะมีพุทธคุณเทียบเท่ากบัพระท่ี

จบัตอ้งไดห้รือไม่ ? หากพูดถึงในอนาคตมีพระแบบดิจิทลัแบบจบัตอ้งไม่ไดแ้บบเป็นไฟลรู์ปภาพ
หรือปลุกเสกผา่นทางออนไลน์ ก็เป็นเร่ืองท่ีแปลกอยู ่คิดวา่จะไม่เป็นท่ีนิยมมากนกั ผูค้นยงัไม่คุน้ชิน 
ส่วนเร่ืองพุทธคุณท่ีปลุกเสกนั้น ไม่เทียบเท่ากบัของจริงแน่นอน เพราะส่ิงท่ีจบัตอ้งไม่ได ้ไม่เห็น
เป็นรูปธรรม คนสมยัน้ียดึติดในเร่ืองวตัถุ และจะไม่เป็นท่ียอมรับในวงการคนบูชาพระอยา่งแน่นอน  
เหมือนกบัการเปิดเทป ฉายหนงั ยงัไงก็ไม่เท่ากบัของจริง ส่วนเร่ืองมูลค่ าพระดิจิทลัไดห้รือไม่นั้น
ตอบได้เลยว่าไม่มีมูลค่าแน่นอน  ไม่มีราคา  และจะไม่ได้รับการยอมรับจากสังคมนิยมจากพระ
เคร่ืองแน่นอน”  
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มูลค่าพระเคร่ืองมีผลต่อเศรษฐกิจและสังคมอย่างไรบา้ง มูลค่าของพระเคร่ืองจะมีราคาสูง
หรือราคาถูกนั้น มองวา่พระเคร่ืองเป็นสินคา้ชนิดหน่ึงท่ีผูค้นใหค้วามนิยม ช่ืนชอบโดยเฉพาะบุคคล
มองอีกมุมหน่ึงพระเคร่ืองหรือวตัถุมงคล เป็นสัญญาลกัษณ์ท่ีท าให้นักท่องเท่ียวไดรู้้จกัวัฒนธรรม
และประวติัศาสตร์ ความเป็นมาของประเทศเราตอนน้ี เราจะเห็นว่ามีต่างชาติเขา้มาสนใจมาเช่าพระ
เคร่ืองในประเทศเราเยอะมากแลว้น าไปส่งขายท่ีต่างประเทศท าใหเ้งินสะพดัเขา้มาอยูใ่นประเทศเรา
เพราะ มาเช่าบูชาเขาตอ้งมาซ้ือ คิดเป็นการส่งออกสินคา้และการกระตุน้การส่งออกทางเศรษฐกิจ ถา้
มองวา่พระเคร่ืองเป็นสินคา้ชนิดหน่ึง  

 
ความทา้ทายมูลค่าในตลาดพระเคร่ืองมีผลกระทบต่อสภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอย่างไร

บา้ง ? “ในระยะยาวนั้นเป็นเร่ืองท่ียาก มาก คิดว่ากระแสความนิยมอาจจะเปล่ียนแปลงไป แต่ใน
ส่วนตวัคิดว่าอนาคตความทา้ทายอาจจะมีนอ้ย ในขณะท่ีประชาชนหรือคนในประเทศไทยยงันบัถือ
ศรัทธาในศาสนาพุทธอยู่พระเคร่ืองก็จะอยูก่บัควบคู่กบัคนไทยไปตลอดกาล พระเคร่ืองยิ่งเก่าก็ยิง่มี
คุณค่ามีราคา โดยเฉพาะพระรุ่นท่ีเขานิยมเช่าบูชากนั ในอนาคตราคาก็จะยิง่เพิ่มมูลค่าขึ้นมากเร่ือย ๆ 
เม่ือก่อนเซียนพระมีหลกัร้อยเด๋ียวน้ีเซียนพระเร่ิมมากขึ้นหลกัพนัหลกัหม่ืนเราดูตามจ านวนคนเล่น
พระบูชาพระ เราจะรู้ว่าตลาดพระยิ่งเปิดกวา้งมากขึ้นทุกวนัน้ีวยัรุ่นหนุ่มสาว ก็หันมาสนใจพระ
เคร่ือง เช่าบูชาพระเคร่ืองมากขึ้ น พระเคร่ืองและราคาของพระเคร่ืองก็จะยิ่งเปิดกว้างยิ่งขึ้ น 
โดยเฉพาะพระสมเด็จ ท่ีเราเล่นๆกนัอยู่ในตลาดพระในอดีตจนถึงปัจจุบนัเราก็จะเห็นว่ามูลค่าของ
พระโดยเฉพาะพระสมเด็จก็จะมีราคาสูงมากยิ่งขึ้นไปตามความนิยมตราบใดท่ียงัเป็นพระแทก้็ยงัมี
คนอยากจะสะสมอยากจะมีคน สะสมบูชา แต่ทั้งนั้นในอนาคตมูลค่าของพระเคร่ืองก็ขึ้นอยูก่บัปัจจยั
หลายๆอย่าง เช่นกระแสความนิยมของสังคมในอนาคต พระเกจิอะไรท่ีเราเป็นท่ีนิยม อยู่กบัว่าลูก
ศิษย ์ของพระเกจิสายนั้นๆ จะเหนียวแน่นและมีความศรัทธาเพียงใด อาจจะเป็นตวัช้ีวดัอย่างหน่ึง 
เช่นกนั”  
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4.3.3 ผลจากแบบสอบถาม เซียนพระท่านท่ี 3  
 

เซียนพระอายุวยัเพียง 27 ปี อยู่ในวงการพระเคร่ืองแต่อายุยงันอ้ย  ให้ความเห็นว่ากระแส
นิยมสังคมของพระเคร่ือง เป็นกระแสหลกัท่ีท าใหค้นสนใจ  

 
ถา้ในอนาคตมีการปลุกเสกพระดิจิตอลแบบจบัตอ้งไม่ได ้จะมีพุทธคุณเทียบเท่ากบัพระท่ี

จบัตอ้งไดห้รือไม่ ? “ไม่สามารถท่ีจะมีพุทธคุณไดเ้ลย เพราะเป็นส่ิงท่ีจบัตอ้งไม่ไดเ้ทียบเท่ากบัองค์
จริงท่ีสามารถจบัตอ้งได้รวมถึงมูลค่าก็อาจจะเป็นศูนย ์หรือมีราคาท่ีต ่า เซียนพระส่วนใหญ่จะไม่
นิยมเพราะพระแบบดิจิตอลไม่สามารถสร้างมูลค่าไดเ้ท่าท่ีควร และอาจจะไม่ไดรั้บการยอมรับจาก
เซียนพระหรือวงการพระเคร่ืองส่วนมากดว้ย  

 
ความทา้ทายมูลค่าในตลาดพระเคร่ืองมีผลกระทบต่อสภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอย่างไร

บา้ง ? “พระเคร่ืองเป็นการกระตุน้เศรษฐกิจอย่างหน่ึง ส่วนใหญ่คนไปท าบุญตามสถานท่ีเช่าพระ
หรือว่าวดัต่างๆ ท่ีมีพระเคร่ืองให้เช่าบูชา ผูค้นท่ีมาเช่าสักการะบูชาพระเคร่ืองท่ีตนนับถือก็จะ
หลัง่ไหลมาท าบุญและเช่าสักการะบูชาพระเคร่ืองรุ่นนั้นๆ ถือว่าเป็นการกระตุน้เศรษฐกิจอย่างหน่ึง
และในอนาคตมองเห็นมูลค่าของพระเคร่ืองซ่ึงจึงมีราคาท่ีเพิ่มมากขึ้นดว้ย แต่จะมากหรือนอ้ยนั้นก็
ขึ้นอยู่กบัสภาวะเศรษฐกิจ ซ่ึงนัน่ก็แสดงให้ถึงความทา้ทายอีกหลายๆอย่าง ในการท่ีจะรักษามูลค่า
ของพระเคร่ือง ในหลายดา้น เช่น ดา้นการเส่ือมราคาของพระเคร่ืองวา่เราจะคงสภาพพระเคร่ืองไดดี้
แค่ไหนในอนาคตซ่ึงจะเป็นตวับ่งบอกถึงราคาในพระเคร่ืองในอนาคต และในดา้นของความเช่ือ
ของผูค้นและความศรัทธา ว่าจะมีความเปล่ียนแปลงอาจจะมีความเช่ือมีความนับถือจึงท าให้พระ
เคร่ืองนั้นมีราคาปรับเปล่ียนไปตามสภาวะไดใ้นอนาคต”  
 

4.3.4 ผลจากแบบสอบถาม เซียนพระท่านท่ี 4 
 

ถา้ในอนาคตมีการปลุกเสกพระดิจิตอลแบบจบัตอ้งไม่ได ้จะมีพุทธคุณเทียบเท่ากบัพระท่ี
จบัตอ้งไดห้รือไม่ ? เซียนพระไดใ้ห้ความเห็นว่า “อิทธิพลของส่ือโซเซียลนั้นมีผลต่อราคาพระเป็น
อยา่งมากเพราะสามารถท่ีจะประชาสัมพนัธ์ขยายหรือโปรโมท พระเคร่ืองไดอ้ยา่งรวดเร็วโดยเฉพาะ
พระเกจิอาจารยท่ี์มีช่ือเสียงก็จะโด่งดังผ่านช่องทางออนไลน์ท่ีท าให้ผูค้นนั้นเขา้ถึงได้ง่าย ในยุค
ดิจิทลัด้วยแลว้ ก็เป็นไปได้ว่าจะมีพระดิจิทลัออกมาช้ือขายในตลาดพระจริงๆ ขอพูดในแง่ของ
พุทธคุณก่อนว่าเป็นไปไดย้ากมาก ท่ีจะมีพุทธคุณเหมือนกบัพระเคร่ืองแบบดั้งเดิมเพราะจะกระทบ
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กบัความเช่ือและความศรัทธาของผูค้นแบบเดิม ๆ ท่ียึดติดวตัถุว่าการปลุกเสกแบบออนไลน์ จึงมอง
วา่ไม่สามารถเกิดพุทธคุณได ้และจะส่งผลกระทบต่อราคาของพระเคร่ืองแบบดิจิทลัอีกดว้ย ท าให้มี
ราคานอ้ย ไม่เป็นท่ีตอ้งการของผูค้นในวงการพระเคร่ืองโดยส่วนใหญ่ รวมถึงเซียนพระเองไม่กลา้ท่ี
จะเช่าหรือลงทุนเพราะเป็นความเส่ียงสูง ถา้มองถึงเร่ืองธุรกิจก็จะขาดทุนโดยท่ีไม่ตอ้งสงสัย  

 
ความทา้ทายมูลค่าในตลาดพระเคร่ืองมีผลกระทบต่อสภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอย่างไร

บา้ง ? เซียนพระไดใ้ห้ความเห็นว่าพระเคร่ืองนั้นมีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจและสังคมเป็นอย่างมาก
เพราะจะท าใหเ้งินท่ีไดจ้ากการเช่าบูชาพระเคร่ืองหมุนเวียนในเศรษฐกิจดีขึ้นท าใหผู้ค้นไดจ้บัจ่ายเช่า
ขายพระเคร่ืองโดยเฉพาะพระเคร่ืองท่ีมีราคาและมีความตอ้งการในตลาดพระเคร่ืองสูง ท าให้ผูค้น
นั้นสนใจและเช่าบูชารพระเคร่ืองท่ีมีราคาดี รวมถึงผูค้นใหป้ล่อยเช่า เพื่อท่ีจะสร้างก าไรใหก้บัสินคา้
และระดบัความพอใจของผูเ้ช่า หากมองเร่ืองของมูลค่าพระเคร่ืองในอนาคตว่าจะมากขึ้นหรือลดลง
นั้นก็เป็นส่ิงท่ีไม่แน่นอนของราคาพระเคร่ืองและสภาวะของเศรษฐกิจ หากในอนาคตเศรษฐกิจไม่ดี
พระเคร่ืองก็มีราคาท่ีลดลง เหมือนกบัสินคา้ในดา้นธุรกิจ ท าให้มองเห็นความไม่แน่นอนและความ
ทา้ทายเป็นอย่างมากท่ีจะรักษามูลค่าพระเคร่ืองในระยะยาวในทางเศรษฐกิจท าให้เกิดขึ้นไดใ้นสอง
ดา้นคือ ดา้นท่ีหน่ึง พระเคร่ืองจะมีมูลค่าท่ีสูงมากขึ้นเหมือนกบัสินคา้ทองค าท่ีมีการปรับขึ้นตาม
ค่าเงิน หรือสกุลเงินดิจิทลั ในอนาคตพระเคร่ืองก็จะปรับ ราคาสูงขึ้นเหมือนกบัทองค า เหมือนพระ
เคร่ืองยิ่งเก่ายิ่งมีราคา ส่วนประการท่ีสอง พระเคร่ืองอาจมีราคาลดลงหรือค่าเส่ือมราคา เช่น อาจจะ
เป็นแค่วตัถุหรือมวลสารชนิดหน่ึงท่ีไม่มีราคา ผูค้นไม่นิยมท าให้พระเคร่ืองรุ่นนั้นนั้นกลายเป็นแค่
กอ้นหินหรือมวลสารชนิดหน่ึงท่ีคนไม่ตอ้งการก็ได ้ซ่ึงทั้งน้ีนั้น รวมถึงความเคารพศรัทธาและความ
ตอ้งการทางตลาดพระดว้ยเช่นเดียวกนั”  
 

4.3.5 ผลจากแบบสอบถาม พระเกจิ รูปท่ี 1 
 
 ถา้ในอนาคตมีการปลุกเสกพระดิจิตอลแบบจบัตอ้งไม่ได ้จะมีพุทธคุณเทียบเท่ากบัพระท่ี
จบัตอ้งไดห้รือไม่ ?  ท่านไดใ้ห้ความเห็นว่า “ มีได ้กบั ไม่ได ้อยู่ท่ีว่าพระเกจิรูปนั้น ท่านมีสมาธิจิต
ขนาดไหน ถา้หากยอ้นไปในสมยัอดีตพระเกจิสมยัโบราณ พ่อแม่ครูบาอาจารยส์มยัก่อน ท่ีท่านมี
ก าลงัจิต มีสมาธิมัน่คงมีอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยห์ลายๆอยา่ง แต่อยา่งในยคุน้ีมีนอ้ยมากท่ีจะเป็นอย่างนั้น 
พลงัจิตของพระเกจิจะอธิษฐานเป็นก าลงัจิตเป็นส่ิงท่ีมองไม่เห็น แต่พูดถึงทางออนไลน์นั้นพระเกจิ
ปัจจุบนับางคร้ังก็ยงัมีการท าพิธีขา้มประเทศบา้งโดยการใชส่ื้อออนไลน์นะ หากพูดถึงเร่ืองพุทธคุณ
แลว้ก็เป็นไปไดท่ี้ตอ้งมี   เพราะไปในทิศทางเดียวกนัอยู่แลว้คือการมีคุณของพระพุทธเจา้ นั้นคือ
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ปัญญาท่ีเท่ากบัเมล็ดทรายในมหาสมุทร ซ่ึงในพุทธกาลก็มีเร่ืองเล่าของพระโมคคลัลานะท่ีแสดง
อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย์เหาะเหินเดินอากาศได้ ท่ีอยู่ในบทสวดบทหน่ึงในพาหุงมหากาล ท่ีแสดง
อิทธิฤทธ์ิปาฏิหารยป์ราบนนัโทราชคนาค ผูท่ี้มีอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยอ์ยา่งนั้นไดอ้ย่างนอ้ยๆ ก็ตอ้งเป็น
พระอริยะบุคคล หรือถึงขั้นเป็นพระอรหันต ์แต่พระในปัจจุบนัส่วนใหญ่ก็จะไม่ถึงขนาดนั้น ในยุค
น้ีถึงมีก็มีนอ้ยมากคงหาเจอยาก  

  
การปลุกเสกออนไลน์ ก็เหมือนการเปิดเทปเสียงหรือการบนัทึกเสียงนั้นแหละ หรือแมแ้ต่

ทางส่ือออนไลน์ในการประกอบพิธีการปลุกเสก มนต์คาถานั้นเป็นเร่ืองของกระแสจิตท่ีส่งมา ก็
อาจจะมี     อนุภาพบา้งของพระปริต อยู่ท่ีก  าลงัจิตของผูอ้ธิษฐานความเป็นมงคล ส่ิงเหล่าน้ีไม่
สามารถมองเห็นด้วยตามีแต่พระอริยเจา้เท่านั้นท่ีจะก าหนดรู้คล่ืนพลงั ความเป็นมงคลและความ
ศกัด์ิสิทธ์ิส่ิงเหล่าน้ีได”้ 

  
ท่านไดใ้ห้ความเห็นว่า “ในอนาคตของเร่ืองปลุกเสกพระดิจิตอล คนในวงการพระเคร่ือง 

ทั้งให้การยอมรับและไม่ยอมรับอยู่ท่ีความศรัทธา  แต่ในอนาคตก็คงจะตอ้งถึงยุคการเปล่ียนแปลง
จริงๆ มีการปลุกเสกไลฟ์สด ปลุกเสกขา้มระหว่างประเทศ ท าให้เกิดความสบายใจเม่ือคนเรามี
พลงังานความเช่ือท าให้เราใช้ชีวิตไดอ้ย่างสบายใจ ก็เป็นกุศโลบายอย่างหน่ึง  ท่ีครูบาอาจารยห์รือ
บทสวดในมงคลสูตร ลงในวตัถุมงคลนั้นแต่ประสงคห์ลกัก็คือเพื่อให้เราเช่ือมัน่ในความดีใน คุณ
พระพุทธ คุณพระธรรม คุณพระสงฆ ์   คุณของพระรัตนตรัย เช่ือวา่บาปบุญคุณโทษมีจริงแต่สุดทา้ย
แลว้ ถามว่าศกัด์ิสิทธ์ิหรือไม่ศกัด์ิสิทธ์ิอยู่ท่ีเจตนาของคนท่ีน าเอาไปใช้และก็น าไปปฏิบติั ถึงแม้
กระทัง่ตวัเราเองท่ีได้ท าการปลุกเสกแลว้ก็ตั้งจิตเป็นสมาธิอธิษฐานจิตนึกถึงบุญกุศลนึกถึงความ
เมตตานึกถึงส่ิงท่ีดีท่ีเป็นคุณของพระพุทธเจา้คุณของพระรัตนตรัย ท าให้รู้สึกถึงพลงังานความดี ท่ี
ให้ชีวิตของผูท่ี้เคารพนบัถือศรัทธาเรา อยู่ในลนัลองครองธรรม และมีชีวิตท่ีดีขึ้นดว้ยตวัของเขาเอง 
ท่ียึดมัน่ในวตัถุมงคล ในทางกลบักนัวตัถุมงคลจะดีขนาดไหนปลุกเสกมาดีขนานไหน เป็นมงคล
ขนาดไหนแต่ถา้ผูค้นไดถื้อครอบครองใชชี้วิตไม่เป็นผูมี้ศีล เป็นคนไม่ดี ชีวิตเขาอาจจะลม้เหลวได ้
แต่ถา้หากว่าวตัถุมงคลนั้นเป็นวตัถุมงคลปลุกเสกไม่มาก มีราคาไม่แพง แต่คนถือครองมีความเช่ือ
ความศรัทธาในความดี ในการใช้ชีวิตในหลกัธรรม ไม่ผิดศีล ชีวิตเขาก็จะส าเร็จไดโ้ดยง่ายโดยยึด
หลกัแนวทางในการปฏิบติัของตนเอง สุดทา้ยแลว้พระเคร่ืองเป็นเคร่ืองประจ ากาย แต่หลกัธรรมนั้น
ถือวา่เป็นเคร่ืองประจ าใจใหเ้ขานึกถึงในการใชชี้วิตอยูใ่นความดี ความไม่ประมาท”  
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4.3.6 ผลจากแบบสอบถาม พระเกจิ รูปท่ี 2 
 

ถา้ในอนาคตมีการปลุกเสกพระดิจิตอลแบบจบัตอ้งไม่ได ้จะมีพุทธคุณเทียบเท่ากบัพระท่ี
จบัตอ้งไดห้รือไม่ ?  “ คือตอ้งปล่อยให้เป็นไปตามยคุ ตามสมยันะเพราะเด๋ียวน้ีก็มีการสวดมนต์ผ่าน
ทางออนไลน์กนัเป็นเร่ืองปกติอยู่แลว้ ตรงน้ีก็จะเป็นไปได ้เป็นความเช่ือและความศรัทธา  แต่ใน
เร่ืองของการปลุกเสกผ่านทางออนไลน์นั้น ซ่ึงก็น่าจะเป็นไปไดท่ี้จะเกิดพุทธคุณ หลกัศาสนาพุทธ
ของเราเช่ือในเร่ืองของความศรัทธาเป็นหลกั ตามค าโบราณท่ีว่า ไม่เช่ืออย่าลบหลู่ แต่ถา้หากเร่ือง
ไหนหมดศรัทธาแลว้มนัก็ไม่มี   ผูค้นท่ีมีความศรัทธาในศาสนา หรือในพระเคร่ือง เขาก็มีปัญญากนั
ทุกๆคน เขาตดัสินด้วยปัญญา ขนาดในปัจจุบนัน้ีถึงขั้นเสกกันเอาจริงเอาจงั บางคนยอมรับและ
ศรัทธาอย่างสุดใจ แต่ส าหรับบางคนก็ยงัไม่ยอมรับ มีทั้งชอบมีทั้งไม่ชอบ มีทั้งเช่ือแลว้ก็ไม่เช่ือเป็น
ของคู่กัน เพราะฉะนั้นเราศรัทธาในพุทธคุณว่าคุณของพระเคร่ืองน้ีมี พุทธานุภาพ คือคุณของ
พระพุทธเจา้ ธรรมานุภาพ คือคุณของพระธรรม         สังฆานุภาพ คือคุณของพระสงฆ์  เราเอาค า
ของพระพุทธเจา้มาเสก จึงกลายเป็นคุณของพระพุทธเจา้ ท่ีเห็นไดใ้นปัจจุบนัน้ี ก็กลายเป็นว่าพุทธา
นุภาพน้ีเป็นค าพูดของพระพุทธองค ์อย่างผูค้นท่ีก าลงัมีทุกขก์็เป็นการรักษาเยียวยาทางจิตใจ ผูค้นท่ี
มีทุกข์ส่วนใหญ่ก็มาฟังเทศฟังธรรมแต่คนไม่มีทุกข์จะมาฟังเทศฟังธรรมมีน้อยมาก ไม่ว่าอะไรก็
แลว้แต่ ถา้เขาเก็บรักษาแลว้เขาสบายใจ นั้นก็เป็นผลดี  

 
แต่ในแง่ของพุทธคุณว่าจะเทียบเท่ากบัพระท่ีจบัตอ้งไดห้รือไม่นั้น ในความคิดส่วนตวัว่า

มีไดไ้หม เร่ืองน้ีการันตีไม่ได ้มนัก็เคยมีกรณีหน่ึงท่ีโดนผีเขา้เปิดโทรศพัท ์ผ่านกลอ้งปลุกเสกไล่ผี
กนัตรงนั้นแหละ ก็เคยเห็นมาแลว้ มนัก็เป็นจิตของแต่ละคนท่ีจะส่ือในส่ิงนั้นได ้บางคนมาปวดหัว
เหลือเกินตั้งสติใหดี้ดีนะ เอามือลูบหวัแลว้ก็หายก็มี น่ีมนัเป็นความศรัทธาความเช่ือในพลงัจิต แต่ใน
การปลุกเสกผ่านออนไลน์น้ี หลวงพ่อบอกไม่ไดจ้ริงๆ หลวงพ่อก็ไม่กลา้การันตีว่าไดว้่ามีพุทธคุณ
หรือไม่มีพลงัจิตก็เหมือนกับคล่ืนโทรศพัท์ในกรณีคุยโทรศพัท์ ก็สามารถส่ือสารได้เหมือนจิตก็
สามารถส่ือสารกบัจิตได ้จิตเราส าเร็จแลว้ด่ิง อย่างหลวงปู่ หมุน ท่านใช้มือวาดเขียนยนัอากาศมนั
เป็นมโนจิต จิตท่านภาวนามาดี เป่าใส่คนท่ีถูกผีเขา้ก็ยงัหาย เป่าใส่ลูกศิษยก์็ยงัเป็นสิริมงคล  

  
 ท่านยงัไดเ้ล่าอีกว่า ในเร่ืองพระเคร่ืองออนไลน์น้ีเป็นส่ิงท่ีตอบยากเหมือนกนั  อุปมาว่ามี

หุ่นยนตใ์หหุ่้นยนตท์ ากบัขา้วใหกิ้นแบบน้ี ก็ก าหนดรสชาติยาก ก็เหมือนกบัของจริงกบัภาพถ่ายก็ยงั
มีความแตกต่างกนัอยู่นะ ในแง่ของพระเคร่ือง การปลุกเสกพระดิจิทลัหลวงพ่อเองก็ยงัไม่กลา้ท านะ 
แต่มีเคสท่ีหลวงพ่อคูณท่านนอนอยู่โรงพยาบาลท่านก าหนดจิตมาท่ีวดัอยา่งพระขนุแผนท่าน เร่ืองน้ี
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อยู่ท่ีจิตแล้วก็ความศรัทธาของเขาลูกศิษยเ์ขาเช่ือมั่นบรรยากาศมีการเปล่ียนแปลงภายในวดัใน
ระหว่างท่านก าหนดจิต แต่ถา้หากพูดถึงเร่ืองแบบน้ี มนัก็มีได้ อย่างสมมุติว่าท าพิธีปลุกเสกผ่าน
โทรศพัท ์แลว้มีส่ิงปาฏิหาริยเ์กิดจริงอนัน้ีก็เป็นเร่ืองสุดวิสัย”  
 
 



 

บทที่ 5  
 

สรุปผลและข้อเสนอแนะ  
 

การวิจยัเร่ือง “การศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยุคดิจิทลั” ผูว้ิจยัไดท้ า
การเก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยแบบสัมภาษณ์จากประชากรกลุ่มตวัอย่างโดยผลการศึกษาสามารถน ามา
สรุปผล การศึกษา อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะไดด้งัน้ี 
 

5.1 สรุปผลการวิจัย   
 

ผลการศึกษาวิจยัเร่ือง “การศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยุคดิจิทลั” ผา่น
ช่องทางออนไลน์ กลุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วยเพศหญิงจ านวน 84 คน เพศชายจ านวน 342 คน 
ประชากรมีอายุอยู่ระหวา่ง 16 ถึง 72 ปี  โดยผูต้อบแบบสอบถามจบการศึกษา ระดบัปริญญาตรีและ
ต ่ากว่าปริญญาตรี มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนอยู่ระหว่าง 500 ถึง 100,000 บาท ประชากรท่ีอยู่ในวงการ
พระเคร่ือง ตั้งแต่ 1 ปี ไปจนถึง 40 ปี และกลุ่มตวัอย่างส าหรับตอบแบบสอบถามเชิงลึก จ านวน 6 
คน ประกอบดว้ยผูท้รงคุณวุฒิท่ีมีความเช่ียวชาญและท าหนา้ท่ีโดยตรงเก่ียวกบัวตัถุมงคลหรือพระ
เคร่ืองท่ีเป็นเซียนพระ จ านวน 4 คน และพระเกจิอาจารยท่ี์ท าหน้าท่ีเก่ียวขอ้งเก่ียวกบัการปลุกเสก
และเช่าบูชาในวงการพระเคร่ืองไทย จ านวน 2 รูป 
  
 ผลจากการวิเคราะห์ลกัษณะทัว่ไปและขอ้มูลของกลุ่มตวัอยา่งดงักล่าว รวมถึงการทดสอบ
สมมติฐานตามกรอบงานวิจยัท่ีผูว้ิจยัให้ความสนใจ พบวา่มูลค่าของพระเคร่ืองเก่ียวกบัความเช่ือและ
ความศรัทธาลา้น ๆ ซ่ึงไม่เก่ียวกบัเพศ ไม่เก่ียวกบัอาย ุไม่เก่ียวกบัการศึกษารวมถึงรายไดด้้วย  
  
 การพฒันาแพลตฟอร์มดิจิทลัเพื่อการขายและประชาสัมพนัธ์ การประเมินคุณค่าทางจิต
วิญญาณและสังคม การใชเ้ทคโนโลยใีนการตรวจสอบความแท ้การวิเคราะห์ขอ้มูลตลาด การพฒันา
ผลิตภณัฑเ์สริม การพฒันาผลิตภณัฑเ์สริมท่ีเก่ียวขอ้งกบัวตัถุมงคล เช่น เคร่ืองประดบัท่ีมีวตัถุมงคล
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ห้อย หรือสินคา้ท่ีไดรั้บการออกแบบให้มีความเป็นมงคล โดยค านึงถึงรสนิยมของผูบ้ริโภคยุคใหม่ 
อาจเป็นการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีดี การสร้างประสบการณ์ทางการตลาด การสร้างประสบการณ์ 
การซ้ือขายท่ีแตกต่างและมีความเป็นเอกลกัษณ์ เช่น การจดักิจกรรมทางศาสนา หรือการเชิญชวน
ผูบ้ริโภคเขา้ร่วมพิธีกรรมพิเศษท่ีเก่ียวขอ้งกบัวตัถุมงคล ผ่านช่องทางดิจิทลั เพื่อสร้างความผูกพนั
ระหว่างผูบ้ริโภคและผลิตภณัฑ ์สอดคลอ้งกบัการศึกษาของฉัตรชยั เมืองฤทธ์ิ เร่ือง “เหตุผลในการ
ตดัสินใจเช่าช้ือพระเคร่ืองของเซียน พระในเขตกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจยัพบวา่ ผูเ้ช่าพระเคร่ือง
ท่ีตัดสินใจเช่าจากปัจจัย เช่น ตัดสินใจเช่าเพราะมีมวลสารท่ีต้องการ มีรูปทรงทางพุทธศิลป์ มี
คุณภาพ เกจิอาจารยผ์ูป้ลุกเสกมี ช่ือเสียงไดรั้บความนิยม พระเคร่ืองมีความสมบูรณ์ เป็นรุ่นยอดนิยม 
มีรายละเอียดชัดเจน มีหลาย แบบให้เลือก มีทัศนคติในระดับดี มีการรับประกัน มีการออกใบ
รับประกนั ส่วนดา้นราคามีความ เหมาะสมกบัความสมบูรณ์ขององคพ์ระ ราคาเหมาะสมกบัรุ่น กบั
พิมพ ์และพฤติกรรมการเช่าบูชาเช่น มีงบประมาณเพียงพอ เช่าร้านท่ีเคยไวใ้จ เช่าเพราะศรัทธา และ
เช่าบูชาในวนัหยุด พระเคร่ืองท่ีมี ผูเ้ช่ามากท่ีสุด คือ เหรียญพระเกจิอาจารย ์สอดคลอ้งกบังานวิจยั
ของนนัทิยา นนัทิยวงษ ์(2556) ไดท้ าการศึกษาเร่ือง ปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาดบริการท่ีมี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจเช่าพระเคร่ืองออนไลน์ของผูบ้ริโภค ในเขตกรุงเทพมหานครได้
ศึกษาพฤติกรรมการตดัสินใจเลือกเช่าพระออนไลน์ ลกัษณะส่วนบุคคล และเปรียบเทียบพฤติกรรม
จ าแนกตามอายุ เพศ การศึกษา อาชีพ ท าให้เห็นถึงลกัษณะส่วนบุคคลมีผลต่อการเช่าพระ เน่ืองจาก
อยู่ท่ีความชอบแต่ละบุคคล รายไดข้องบุคคล ส่วนมากจะเป็นเพศชาย ท่ีเช่าพระเคร่ือง จบการศึกษา
ระดบัปริญญาตรี มีรายไดใ้นระดบัท่ีค่อนขา้งสูง โดยการเข่าพระส่วนมากจะเป็นพระเหรียญท่ีไดรั้บ
ความนิยมมากท่ีสุด การตดัสินใจเช่าพระเคร่ืองเพื่อน ามาเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจเป็นหลกั โดย
ปัจจุบนัเว็บไซต์พระเคร่ืองออนไลน์มีความปลอดภยัสูงขึ้น มีกฎระเบียบในการสมคัรสมาชิกท่ี
เขม้งวดท าให้มีคนกลา้ท่ีจะเช่าผ่านทางเวบ็ไซด์กนัเพิ่มมากขึ้น ธุรกิจพระเคร่ืองจึงมีการเติบโตมาก
ขึ้น จากการศึกษาของ นันทิยา นันทิยวงษ์ เป็นประโยชน์ต่อการศึกษาในคร้ังน้ี คือการศึกษา
พฒันาการเติบโตของธุรกิจพระเคร่ือง เขา้ไปสู่ในระบบออนไลน์ท าให้มีการติดต่อเช่าพระกันได้
สะดวก รวดเร็วมากขึ้นเป็นช่องทางท่ีท าใหธุ้รกิจประสบผลส าเร็จมากขึ้น 
  
 สอดคลอ้งกบัฉัตรชยั เมืองฤทธ์ิ (2550) ไดท้ าการศึกษาเร่ือง แทนในการตดัสินใจเช่าซ้ือ
พระเคร่ืองเชียนพระในเขตกรุงเทพมหานคร ไดศึ้กษาถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเข่าพระเคร่ือง
ของเชียน พระและเพื่อเปรียบเทียบเหตุผลในการตดัสินใจการเช่าซ้ือพระเคร่ืองของเซียนพระในเขต
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กรุงเทพมหานครซ่ึงเป็นแหล่งท่ีมีพระเคร่ืองหมุนเวียนมากท่ีสุด เพราะเป็นศูนยก์ลางของตลาดพระ
เมืองไทย โดยศึกษาจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลและความคิดเห็นเก่ียวกบัพระเคร่ือง ขอ้มูลส่วน
ใหญ่พบวา่เซียนพระส่วนมากเป็นเพศชาย มีอาชีพส่วนตวั มีความเช่ือทางดา้นพุทธคุณ และเพื่อเป็น
การสืบทอดพระศาสนาพุทธ โดยการตดัสินใจเช่าพระมาจากความนิยมส่วนตวัมาเป็นอนัดับแรก
รองลงมา คือเช่าพระเคร่ืองท่ีมีความนิยมทัว่ไปท่ีมีช่ือเสียง ประวติัความเป็นมาท่ีศกัด์ิสิทธ์ิ เห็นไดว้่า
พระเคร่ืองเป็นส่ิงท่ีอยู่คู่คนไทยมกอย่างยาวนานและจะคงอยู่กบัคนไทยไปอย่างไม่มีส้ินสุด จาก
การศึกษาของฉัตรชยั เมืองฤทธ์ิ เป็นประโยชน์ต่อการศึกษาในคร้ังน้ี คือไดท้ราบถึงค่าความนิยม
ของพระรุ่นท่ีเป็นท่ีตอ้งการของเซียนพระ และทราบถึงความนิยมในการเช่าพระเคร่ืองของแต่ละ
เซียนพระก็จะมีความคิดเห็นท่ีแตกต่างกนัออกไป มีการตดัสินใจท่ีหลายระดบัตามก าลงัซ้ือของแต่
ละคนไป การประเมินมูลค่าผ่านการพิจารณาดา้นเศรษฐกิจยัง่ยืนควรมีการวิเคราะห์ถึงผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจท่ีย ัง่ยนืจากการคา้ขายวตัถุมงคล โดยพิจารณาเร่ืองของการกระจายรายไดใ้หก้บัวดัและ
ชุมชนทอ้งถ่ิน รวมถึงการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมท่ีเช่ือมโยงกบัการบูชาวตัถุมงคล 
 

5.2 อภิปรายผล   
 
 การวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจของพระเคร่ืองไทยในยุคดิจิทลัตอ้งค านึงถึงหลากหลาย
ปัจจยัทั้งในแง่ของความเช่ือส่วนบุคคล การตลาดท่ีเพิ่มมูลค่าของพระเคร่ือง การลงทุนพระเคร่ือง
เพื่อเกร็งก าไร พระเคร่ืองเน้ือดินท่ีสร้างมูลค่าเพิ่มทางดา้นราคา ดว้ยความตอ้งการท่ีหายาก การไดรั้บ
จากการโปรโมทจากอินฟลูเอนเซอร์หรือคนดงัในวงการดารา เซียนพระ และรายการทีวี จึงส่งผลให้
มีราคาท่ีสูงขึ้น และผลกระทบท่ีส่งผลต่อราคาพระเคร่ือง มวลสารจากโลหะผสมท่ีมีความตอ้งการ
จากตลาดพระเคร่ืองนอ้ย พระเคร่ืองท่ีซ้ือเป็นของก านนัส่งผลต่อราคาท่ีต ่าลง เพราะขาดความรู้ทาง
การตลาด รุ่นพระเคร่ืองท่ีไม่ไดรั้บความนิยมส่งผลกระทบมูลค่าพระเคร่ืองลดลง  

  
 การศึกษาน้ีสรุปไดว้า่ปัจจยัท่ีส่งผลใหพ้ระเคร่ืองมีมูลค่าสูงมี 3 ปัจจยั ไดแ้ก่ 1) พฤติกรรม
การซ้ือพระเคร่ืองเพื่อลงทุนและเก็งก าไรเน่ืองจากคนส่วนใหญ่ท่ีอยูใ่นวงการพระเคร่ือง มีการศึกษา
ตลาดและความตอ้งการของพระเคร่ือง โดยเฉพราะความหายาก พระเคร่ืองสร้างมาน้อยมีจ านวน
จ ากดัหรือเป็นรุ่นท่ีหายาก ย่อมมีความตอ้งการสูง ท าให้ราคาขยบัขึ้นตามกลไกตลาด  2) พระเคร่ือง
ท่ีผลิตด้วยมวลสารเน้ือดินเน่ืองจากความเก่าแก่และหายากส่วนใหญ่เน้ือดินมกัถูกสร้างมาสมัย
โบราณ เช่น พระกรุ พระสมเด็จ พระซุ้มกอ พระขุนแผน อายุหลายร้อยปี เม่ือเวลาผ่านไปพระท่ีอยู่
ในสภาพสมบูรณ์เหลือนอ้ยลง ท าใหร้าคาสูงขึ้น และ 3) การโปรโมทพระเคร่ืองโดยอินฟลูเอนเซอร์
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และผูมี้ช่ือเสียงซ่ึงเป็นการท าให้พระเคร่ืองรุ่นดงักล่าวถูกพูดถึงและไดรั้บการเช่ือมัน่ยอมรับในวง
กวา้ง อาทิเช่น การถูกน าเสนอในรายการทีวี จากดาราหรือนักธุรกิจ เซียนพระดงัๆท่ีมีคนติดตาม
หลกัหลายๆลา้นยิง่ท าใหค้วามตอ้งการและราคาสูงมากขึ้น  

  
 ในขณะท่ีปัจจยัท่ีส่งผลให้พระเคร่ืองมีมูลค่าต ่ามี 3 ปัจจยั ไดแ้ก่ 1) พระเคร่ืองท่ีผลิตดว้ย
มวลสารโลหะผสม นวะโลหะ อลัปาก้าหรือตะกั่ว ซ่ึงไม่ค่อยเป็นท่ีนิยมในตลาดพระเคร่ืองและ
เซียนพระดว้ยจึงเป็นปัจจยัท่ีส่งผลให้ราคาต ่า 2) พฤติกรรมการซ้ือพระเคร่ืองเพื่อเป็นของขวญัของ
ก านนัใหแ้ก่ผูอ่ื้น เน่ืองจากผูซ้ื้อไม่ไดศึ้กษาและสนใจเร่ืองราคาหรือมูลค่าเพิ่มของพระเคร่ืองแต่เน้น
เร่ืองประหยดัตน้ทุนค่าใช้จ่าย 3) การระบุรุ่นของพระเคร่ืองซ่ึงกลบัเป็นการส่งผลทางลบแก่มูลค่า
พระเคร่ืองมากกว่าเพิ่มมูลค่าพระเคร่ืองเพราะพระเคร่ืองรุ่นท่ีมีช่ือเสียงและราคาสูงมีจ านวนน้อย
มาก ดงันั้นเม่ือผูซ้ื้อทราบช่ือรุ่นพระเคร่ืองและทราบวา่ไม่ใช่รุ่นท่ีนิยมก็จะใหมู้ลค่าต ่า  
 

5.3 ข้อเสนอแนะเชิงวิชาการ   
                                             

เพื่อใหส้อดคลอ้งกบัจุดประสงคก์ารวิจยั คือ เพื่อเป็นแนวทางให้ผูป้ระกอบการหรือผูผ้ลิต
และจ าหน่ายวัตถุมงคลน าไปพัฒนา ปรับปรุงและวัตุมงคลมีมูลค่า เพิ่มมากขึ้ น ผู ้วิจัยจึงมี
ขอ้เสนอแนะส าหรับงานวิจยัคร้ังต่อไปในการวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจของวตัถุมงคลจากวดัไทย
ในยคุดิจิทลั สามารถพิจารณาประเด็นหลกัๆ ไดด้งัน้ี  

5.3.1 ควรศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของการซ้ือขายวัตถุมงคลในตลาดทั้ งในและ
ต่างประเทศ โดยศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อมูลค่าต่อความนิยมของวตัถุมงคลนั้นๆ ประวติัศาสตร์ของ
วดัท่ีสร้างและความเช่ือทางศาสนา 
 5.3.2 ควรศึกษามูลค่าทางเศรษฐกิจของประยุกตใ์ช้เทคโนโลยีดิจิทลัในการซ้ือขาย ผ่าน
แพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีช่วยส่งเสริมการซ้ือขาย เช่น อีคอมเมิร์ซ (e-commerce), โซเชียลมีเดีย  เช่น 
เฟสบุ๊ค (Facebook), อินสตาแกรม (Instagram), หรือแมแ้ต่การใชเ้ทคโนโลยีในการรับรองความแท้
ของพระเคร่ือง 
 5.3.3 ควรศึกษามูลค่าพฤติกรรมดา้นดิจิทลัของบุคคลท่ีสนใจพระเคร่ืองดา้นการสร้างมูล
ค่าท่ีตอบโจทย์ผูมี้ความศรัทธาและผูส้นใจเพื่อเป็นการเปิดตลาดสู่ระดับนานาชาติต่อไป และ
น ามาใชป้ระโยชน์และเป็นแนวทางในการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ 
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5.4 ข้อเสนอแนะทางธรรม 
 
 5.4.1 ควรศึกษามูลค่าเศรษฐกิจของวตัถุมงคลจากประวติัศาสตร์ความเช่ือและความ
ศรัทธา เช่น พระเคร่ืองไม่ไดข้ึ้นอยูก่บัมูลค่าแต่เพียงอยา่งเดียว แต่สัมพนัธ์กบัความเล่ือมใสคุณธรรม 
ความดี จากพระเคร่ืองท่ีเคารพบูชา 
 5.4.2 ควรศึกษาพฤติกรรมการเช่าบูชาพระเคร่ืองผ่านทาง อีคอมเมิร์ซ (e-commerce), 
โซเชียลมีเดีย เช่น เฟสบุ๊ค (Facebook), อินสตาแกรม (Instagram), ถา้หากมีความโลภอยากไดม้าก
จนเกินไปอาจท าใหเ้สียทรัพยโ์ดยง่าย 
 5.4.3 ควรศึกษาพฤติกรรมของผูเ้ช่าพระดิจิทลัเพื่อพฒันาเศรษฐกิจและเผยแผธ่รรม คือการ
ใหท้านทางปัญญา เป็นการสอดแทรกหลกัธรรมและแนวทางการปฏิบติั 
  

พระเคร่ืองแมจ้ะมีมูลค่าสูงแค่ไหน ก็เป็นเพียงเคร่ืองหมายแห่งความศรัทธา ไม่ใช่เคร่ือง
เปล่ียนผลกรรม ถึงแมพ้ระเคร่ืองจะมีมูลค่าท่ีสูงแต่บุคคลนั้น ปฏิบติัตนไม่ดี ท าผิดศีล ท าผิดกฎหมาย
บ้านเมือง ก็ป่าวประโยชน์ ต้องได้รับโทษท่ีตนท า แต่หากผูน้ั้นปฏิบัติตนดี ไม่ท าผิดกฎหมาย
บา้นเมือง สร้างประโยชน์และคุณความดีให้สังคม ทั้งประโยชน์ตนและผูอ่ื้น แมพ้ระเคร่ืองบูชาติด
ตวัจะมีราคาต ่า หรือไม่มีราคาเลยก็ตาม ชีวิตคนนั้นย่อมมีแต่ความเจริญก้าวหน้าจากผลกรรมท่ี
ตนเองท า “ดังค าท่ีพระพุทธเจ้าตรัสไวว้่า กัมมสัสะโกมหิ  กัมมะทายาโท เรามีกรรมเป็นของๆ
ตน  เราจกัเป็นผูรั้บผลของกรรมนั้นๆ หมายความว่า ชีวิตของเราเป็นผลจากการกระท าของตนเอง
ทั้งส้ิน ไม่ใช่เพราะเคร่ืองรางของขลงั (สมเด็จพระพุทธโฆษาจารย ์(ป.อ. ปยตฺุโต, 2557) 
 

5.5 บทสรุปธรรมะ  
 

สุดทา้ยแลว้ พุทธคุณและส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ ท่ีจะท าให้ชีวิตของเราเจริญกา้วหนา้มีความสุขและ
ประสบผลส าเร็จไดน้ั้น ไม่ไดอ้ยูท่ี่มูลค่าของพระเคร่ืองแต่หากอยูท่ี่ความศรัทธาในพระธรรมค าสอน 
และน ามาปฏิบติัเป็นแนวทางในการด าเนิดชีวิตของเรา  มีพระดีแค่ไหน ก็สู้จิตใจดีไม่ได้  พุทธคุณ
ไม่ไดอ้ยู่ท่ีองคพ์ระ แต่อยู่ในจิตท่ีใฝ่ดีของเรา พระเคร่ืองเป็นเพียงของภายนอก ส่วนการปฏิบติัเป็น
ของภายใน ดงัท่ีค  าพระพุทธเจา้สอนไวว้่า (อตฺตา หิ อตฺตโน นาโถ) ตนแลเป็นท่ีพึ่งแห่งตน และยงั
หมายถึงตั้งตนเป็นคนดีเสียก่อนแลว้ท าใหค้นอ่ืนไดพ้ึ่ง 
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แบบสอบถามเชิงลกึ 
 

 วิทยานิพนธ์เร่ือง “วิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจของวตัถุมงคลจากวดัไทยในยคุดิจิตอล” 
 
ส่วนท่ี 1 
 
สัมภาษณ์  วนัท่ี .................................  เดือน  ..............................................................  พ.ศ. ……… 
สถานท่ีสัมภาษณ์ ................................................................................................................................. 
เร่ิมเวลา .......................................  ส้ินสุดการสัมภาษณ์เวลา .............................................................   
 
ขอ้มูลส่วนบุคคลผูใ้หส้ัมภาษณ์  
(1) ช่ือ/นามสกุล  
..............................................................................................................................................................  
(2) ต าแหน่ง 
..............................................................................................................................................................  
(3) ระยะเวลาท่ีท าหนา้ท่ีดา้นวตัถุมงคล 
..............................................................................................................................................................  
 
ส่วนท่ี 2 
 
ค าถาม (In-Depth Questionnaire) แบบสอบถามเชิงลกึ 
 
 เร่ือง การวิเคราะห์มูลค่าทางเศรษฐกิจของวตัถุมงคลจากวดัไทยในยุคดิจิทัลสามารถ
พิจารณาได้ในหลายมิติท่ีสะทอ้นถึงความเปล่ียนแปลงในพฤติกรรมของผูบ้ริโภคและการตลาด
สมยัใหม่  
1. ถา้ในอนาคตมีการปลุกเสกพระดิจิตอลแบบจบัตอ้งไม่ได ้จะมีพุทธคุณเทียบเท่ากบัพระท่ีจบัตอ้ง
ไดห้รือไม่?  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
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2. ความทา้ทายมูลค่าในตลาดพระเคร่ืองมีผลกระทบต่อสภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยา่งไรบา้ง? 
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
 
3. ถา้ในอนาคตมีการปลุกเสกพระดิจิตอลแบบจบัตอ้งไม่ได ้จะมีพุทธคุณเทียบเท่ากบัพระท่ีจบัตอ้ง
ไดห้รือไม่? 
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
..............................................................................................................................................................  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



141 

ประวัติผู้วิจัย 
 

ช่ือ        ธาราทร ไชยแสง  
ประวติัการศึกษา      มหาวิทยาลยัมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลยั 
        ปริญญาพุทธเศรษฐศาสตรบณัฑิต  
        สาขาเศรษฐศาสตร์, 2560 
       มหาวิทยาลยัรังสิต 
        ปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบณัฑิต  
        สาขาวิชาเศรษฐกิจดิจิทลั, 2567 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


	Titlepage                       
	Acknowledge                 
	Abstract                        


	Contents                       
	Chapter   1
	Chapter   2
	Chapter   3
	Chapter   4
	Chapter   5
	Reference                     
	Appendix                      
	Profile                          

